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EPiIGRAFE

As cores ndo podem ser estudadas fora de seu contexto cultural especifico, nem fora da
relagdo com outras cores. A cor preta se define melhor e mais amplamente em sua relagdo
ndo so com branco, mas com o vermelho, o marrom, o violeta, o azul...Enfim, todo estudo

historico das cores, é primeiramente um estudo de historia social.
(Michel Pastoureau)



RESUMO

Esta pesquisa, que tem como tema a construcédo de significados da cor preta, € guiada
pela questdo: como se da o processo de construgdo de significados da cor preta via
representacdes visuais no jornal e na publicidade? Assim, o objetivo geral é contribuir para
a compreensdo do processo de construcdo de significados da cor preta, e 0s objetivos
especificos constituem em explicitar o conceito de midiatizacdo, descrever aspectos do
processo de construcdo social da cor preta, inventariar significados engendrados pelas
representacfes visuais selecionadas e as implicagcdes na identificacdo do caminhar do
processo de construcdo da identidade cultural de pessoas pretas. Para tanto, a fundamentacao
tedrica envolve conceitos de midiatizacdo, aspectos do processo de construcdo social da cor
preta, enquanto as estratégias de analise de representacGes visuais, advindas da semiotica
peirceana, serdo aplicadas para uma amostra de interesse, constituida com representacées
visuais vindas da Folha de S.Paulo, do ano de 2020, e de pegas publicitérias do ano de 2021,
coletadas nos portais da ADS of the Word — Creative Advertising Community e do Clube de
Criacdo. Dentre os resultados, destacamos que para as pecas publicitarias prevalece o poder
de sugestdo, que pode gerar efeitos emocionais, sendo, portanto, mais proficuas para colocar
em movimento novas ideias, crencas, acdes e habitos, no transcorrer do tempo, ou em
semioses futuras relativas a cor preta. Esta pesquisa é relevante por tratar do processo de
construcdo de significados em torno da cor preta tendo as midias como protagonistas, bem
como por fornecer subsidios para que produtores/criadores se sensibilizem quanto a

qualidade da composicdo de seus produtos/criagcdes que envolvam a cor preta.

Palavras-chave: cor; cor preta; representacdes visuais; jornal; publicidade.



ABSTRACT

This research, whose theme is the construction of meanings of the color black, is
guided by the question: how does the construction of meanings of the color black process
take place via visual representations in newspapers and advertising? Thus, the general
objective is to contribute to the understanding of the process of construction of meanings of
the color black, and the specific objectives are to explain the concept of mediatization;
describe aspects of the process of social construction of the color black; to inventory the
meanings engendered by the selected visual representations and the implications in
identifying the path of the construction process of the cultural identity of black people.
Therefore, the theoretical foundation involves concepts of mediatization, aspects of the
process of social construction of the color black, while the strategies of analysis of visual
representations, arising from Peircean semiotics, will be applied to a sample of interest,
constituted with visual representations coming from the newspaper Folha de S.Paulo, from
2020, and advertising for the year of 2021, collected on the portals of ADS of the Word -
Creative Advertising Community - and Clube de Criacéo (Creation Club). Among the results,
we emphasize that for advertising pieces, the power of suggestion prevails, which can
generate emotional effects, therefore, more fruitful to put in motion new ideas, beliefs,
actions and habits in the course of time, or in future semiosis, related to the color black. This
research is relevant because it deals with the process of construction of meanings around the
color black with the media as protagonists, as well as for providing subsidies for
producers/creators to become aware of the quality of the composition of their

products/creations involving the color black.

Keywords: color; black color; visual representations; newspaper; advertising.
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1 INTRODUCAO
1.1 O que vem com a experiéncia

O tema de uma pesquisa, conforme Santaella (2001), deve ter aproximagdes com
nossas experiéncias de vida. Afinal, nos encontros e desencontros no nosso cotidiano,
deparamo-nos com coisas que instigam, que provocam inquietacdo, que acirram a
curiosidade, que reafirmam nosso interesse por investigar determinados temas. Sendo assim,
descrevo a minha experiéncia profissional, pois acredito que nela estad o germe do problema
que ora Se apresenta.

Desde que conclui o ensino médio, iniciei minhas atividades profissionais como
assistente técnica em uma multinacional americana, lider de mercado em cosméticos para
mulheres pretas, chamada Soft Sheen do Brasil. Nesta empresa, minha funcéo era ensinar 0s
profissionais da beleza a utilizar os seus produtos, pois as dificuldades na utilizagdo eram
acrescidas pelo fato de que os rétulos das embalagens, incluindo as instrucdes, eram em
inglés. Assim, iniciou também a minha experiéncia com cuidados de beleza para os cabelos
crespos e cacheados, os tratamentos eram destinados principalmente as mulheres pretas.
Depois dessa experiéncia, assumi a coordenagdo de merchandising na empresa nacional
Aroma Cosméticos, com a funcdo de coordenar e promover treinamentos para equipes de
demonstradoras, promotores e cabeleireiros, no ponto de venda dos estados de S&o Paulo e
Minas Gerais. O principal produto dessa empresa era “Alisa e Tinge”, especial para cabelos
de mulheres pretas e cabelos cacheados, em geral. O produto alcangou patamares elevados
de venda e, ainda nesta empresa, eu ministrava palestras, workshops e cursos especificos
para cabeleireiros em centros técnicos de clientes, normalmente perfumarias e escolas de
cabeleireiros, ensinando-os a utilizar o produto de forma adequada.

A minha trajetéria envolveu também a empresa nacional Amend Cosméticos, ainda
de pequeno porte. Fui designada para formar e coordenar o departamento de merchandising.
Um dos produtos lancados pela empresa foi Gold Black, produto para relaxamento de
cabelos cacheados. Divulguei a marca e ministrei treinamento para cabeleireiros,
colaboradores e clientes, em todo o Brasil. Ainda nesta empresa, percebi a necessidade de
uma formacdo técnica, que me levou a fazer um curso de cabeleireira. E, por fim, passei a
trabalhar na empresa multinacional Wella Cosméticos, como coordenadora de
merchandising, em S&o Paulo. Em janeiro de 2000, iniciei as atividades como
empreendedora na cidade de S&o Caetano do Sul, fundando o Instituto de Beleza New Center

Hair e Estética e, em paralelo, continuava a exercer minhas atividades na Wella Cosméticos.
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Em relacdo a trajetoria académica, destaco que fiz graduagcdo em Administracdo na
Fundacdo Santo André (FSA), em Santo André, e Mestrado em Administracdo, na
Universidade Metodista, de Sdo Bernardo do Campo. Defendi, em 2009, a dissertacdo
intitulada O planejamento regional estratégico e a gestdo em cadeias produtivas: a
experiéncia em S8o Caetano do Sul no periodo entre os anos 2000 e 2008. A pesquisa
fomentou a analise e o reconhecimento das experiéncias politicas locais, no que se refere ao
desenvolvimento socioeconémico do municipio de Sdo Caetano do Sul, com a finalidade de
elucidar a transformacéo peculiar desta pequena circunscricao territorial que, apesar de seu
tamanho, mantém-se no topo do indice de Desenvolvimento Humano — IDH no Brasil. Cabe
notar, entretanto, que os acontecimentos que ocorreram entre as articulagdes regionais e
territoriais aplicadas pelo planejamento regional estratégico nas cadeias produtivas da regido
do grande ABC trouxeram experiéncias distintas a cada uma das sete cidades. Mas a pesquisa
limitou-se ao municipio de Sdo Caetano do Sul e a implantagdo do planejamento regional
estratégico no periodo compreendido entre os anos de 2000 e 2008.

A minha carreira académica iniciou, entdo, na Universidade Anhembi Morumbi, em
Sao Paulo. Neste periodo, ainda mantinha o Instituto de Beleza. Mas apds 12 anos como
empreendedora decidi optar pela carreira académica. Desde 2012 resido em Sorocaba e sou
docente em varias instituicdes, sempre em cursos de Administragdo, Ciéncias Contabeis,
Economia e Comércio Exterior. Fiz também outra graduacdo, em Ciéncias Contabeis.

Apesar de nao ter iniciado minha formacdo académica na area da comunicacéo,
minha vivéncia profissional sempre envolveu marketing e publicidade, vinculados a
produtos de beleza, que, em particular, abrangiam produtos de beleza para mulheres pretas.
Mas, sempre me instigou os significados construidos para a cor preta, ndo s6 enquanto cor
de pele. O que essa cor, que impregna coisas do mundo, agrega ao nosso modo de sentir,
agir e pensar. O que os significados da cor preta podem ser gerados, e que vinculos podem
ser estabelecidos para a constru¢do de uma ambiéncia em que ela possa ser ressignificada?

Mas vejamos como emergiu 0 problema da pesquisa.

1.2 Um problema que se delineia...

Nos anos de experiéncia com produtos de beleza para a mulher preta, pude observar
que elas almejavam transformar sua aparéncia, principalmente, os cabelos, que, de um lado,
dependiam do uso dos novos produtos que as tecnologias propiciavam para tal tratamento;
de outro, envolviam as imagens que circulavam nas midias, tais como em telenovelas e

programas com conteddo vinculado & moda. Nesse contexto, sempre me instigava atentar
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para os significados que a cor preta construia com as representa¢des visuais, principalmente,
e ndo s as que representavam pessoas pretas. Ha toda uma rede de significados que é
construida em torno da cor preta, que também — em alguma medida — interfere no cotidiano
das pessoas e talvez até no modo como determinados significados sdo atribuidos a cor da
pele, no caso, a preta.
Iniciamos com um inventario Iéxico com os termos negro, negritude e negrura, entre
outros, que podem envolver a cor preta, para assim explicarmos como compreendemos o
potencial da cor preta, que podemos chamar de “pretura”, no ambito desta pesquisa. Em
busca em Houaiss (2023), encontramos que, enquanto substantivo masculino, negro designa
uma cor escura que absorve a luz, mas néo a reflete, e também designa o individuo de pele
preta. Trata-se de uma categoria cromatica que se constituiu num marcador distintivo e
discriminatorio para a construcdo da ideia de raga. Neste sentido, Mbembe (2018, p. 131)
explica:
No dispositivo léxico do século XIX, o termo é uma pega-chave da taxonomia de
segregacdo que domina o discurso acerca da diversidade humana. O termo servia
para designar “este homem”, do qual a Europa néo para de se interrogar: “Sera um
homem diferente? Sera outro que ndo o homem? Sera um exemplar do mesmo ou
serd antes um outro que ndo € o mesmo?” Resumindo, dizer de alguém que ele é
um “homem negro” € dizer que ele € predeterminado bioldgica, intelectual e
culturalmente pela sua irredutivel diferenca. Pertenceria a uma espécie distinta. E
era como uma espécie distinta que ele seria descrito e catalogado. Pela mesma
razdo deveria submeter-se a uma classificacdo moral também ela distinta. No
discurso proto-racista europeu, dizer “homem negro” significava, assim, evocar as
disparidades da espécie humana e remeter para o estatuto de ser inferior, ao qual

0 Negro esta consignado, para um periodo da histéria no qual todos os africanos
tém um potencial estatuto de mercadoria.

De acordo com essas explicacdes podemos enfatizar que raca, ao ser marcada pela
cor, faz do negro um selvagem, um animal, o que justifica a sua condicao e significacao de
escravo. Para Mbembe (2018), o “termo ‘negro’ foi utilizado, inicialmente, num texto escrito
em lingua francesa, no inicio do século XVI, contudo, apenas no século XVIII, no apogeu

do tréafico de escravos, o termo passa a ter uso corrente.

Num plano fenomenoldgico, o termo designa, em primeira linha, ndo uma
realidade significante qualquer, mas uma jazida, ou melhor, um rebotalho de
disparates e de fantasmas que o Ocidente (e outras partes do mundo) urdiu e com
o qual recobriu as pessoas de origem africana muito antes de serem capturadas nas
redes do capitalismo emergente dos séculos XV e XVI (MBEMBE, 2018, p. 80).
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A partir do século XIX, conforme enfatiza Mbembe (2018), a palavra “negro”, na
perspectiva historica, lembra uma fantasmagoria, pois estd vinculado a problematicas

antigas, ao estatuto das aparéncias e sua interacdo com a realidade.

Assim encontramos o processo de transformacdo das pessoas de origem africana
em “negros”, isto é, em corpos de extracdo e em sujeitos raciais, obedece em varios
aspectos a uma tripla l6gica de ossificacdo, envenenamento e classificacdo. O
negro ndo é apenas o prototipo do sujeito envenenado e carbonizado. E aquele cuja
vida é feita de residuos calcinados (MBEMBE, 2018, p. 81).

O substantivo “negro”, conforme Mbembe (2018), passa a exercer, na modernidade,
trés funcdes essenciais: atribuicdo, de interiorizacdo e de subversdo. Em primeiro lugar,
designou ndo seres humanos como todos 0s outros, mas seres dotados de uma humanidade
a parte, de um género particular, ou seja, designou pessoas que pela sua aparéncia fisica,
seus usos e costumes de ser no mundo, pareciam ser o testemunho da diferenca, na
perspectiva somatica, afetiva, estética e imaginaria. Os negros representavam o principio de
exterioridade, enquanto oposi¢do ao principio de inclusdo, o que implicou que era muito
dificil imaginar que eles fossem como nds, que fossem dos nossos, e é justamente por iSso
que o Unico elo que podia nos unir a eles seria — paradoxalmente — o elo da separacdo. Eles
assim constituiram um mundo a parte, ja que ndo podiam ser sujeitos por inteiro na nossa
comunidade, significando segregacao.

Em Aulete (2023), negro, enquanto substantivo masculino, designa individuo de pele
escura, preto; e negra, substantivo feminino, designa mulher de cor preta. E também é a cor
do carvédo, do piche, do ébano; preto. Ainda, nesse mesmo dicionario, negro pode ser
sinbnimo de tudo o que traz escuriddo, 0 que é tempestuoso, que anuncia infortunios;
infausto; tudo o que é adverso, funesto, sujo, encardido, execravel, maldito, pavoroso. Aqui,
chamamos a atencdo que negro pode ser sindnimo de preto e, nesse caso, muitos significados
vinculados ao negro e a raga podem compor os significados da cor preta. Quando buscamos
representacfes visuais envolvendo a cor preta, ndo ha como nao envolver pessoas da cor
preta.

Sobre negritude, Aulete (2023) nos mostra que este termo se reporta a qualidade ou
condicdo do que ou guem é negro e, na perspectiva sociologica, designa a ideologia
anticolonialista de consciéncia negra e valorizacdo de peculiaridades fisicas, psicologicas e
culturais do negro. Em Houaiss (2023), negritude é dada como o estado ou condi¢do das
pessoas de raga negra, ou ainda, como a ideologia caracteristica da etapa de conscientizag&o,

pelos negros africanos, da opressdo colonialista, a qual busca reencontrar a subjetividade
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negra, observada objetivamente na fase pré-colonial e perdida pela dominacdo da cultura
branca ocidental.

A negrura, por sua vez, para Aulete (2023), é sindnimo de negriddo e designa a
qualidade do que é negro; também é sinénimo de negrume, trevas, enquanto escuridao ou
falta de luz; designa ainda sentimento de crueldade, de perversidade, e, no sentido figurado,
traduz-se por melancolia, desencanto, macula, defeito. JA& o termo negrume, também
sinbnimo de negrura, quer dizer escuriddo, trevas, cerracdo densa e escura e, no sentido
figurado, traduz-se por abatimento, tristeza, melancolia.

O foco dessa pesquisa € a cor preta e seus significados. Pelo exposto, ndo hd como
desvincular os significados de tal cor aos dos termos negro, negrura, negritude e negrume,
por isso tentamos explicar especificidades de cada um deles. No entanto, a interacdo com
processos e produtos midiaticos, que colocam a cor preta em circulagcdo, podem permitir a
construcdo de novos significados que, de certo modo, ressignificam os ja instituidos.

Mas o que é uma cor? Pedrosa (2003, p. 19) nos diz que a cor ndo tem existéncia
material, ou seja, ela ¢ “uma sensagdo provocada pela acdo da luz sobre o 6rgado da visdao”.
Menciona que Epicuro, ha mais de 2.300 anos, dizia que a coloracdo dos objetos variava de
acordo com a luz que os iluminava, ou seja, para tal filésofo, os corpos ndo teriam cor em si
mesmos. Mas, a Optica, parte da Fisica que trata das propriedades da luz e da viséo,
demonstrou que “quando a luz atravessa a pupila e o cristalino, atingindo os cones que
compdem a fovea e a macula da retina no fundo do olho, é por estes decomposta nos trés
grupos de comprimento de onda que caracterizam as cores-luz: vermelho, verde e azul
violetado” (PEDROSA, 2003, p. 20). O autor continua explicando que o “resultado dessa
decomposic¢éo e de suas infinitas possibilidades de misturas é transmitido pelo nervo optico
e pelas vias oOpticas ao cortex occipital, situado na parte posterior do cérebro, onde se
processa a sensacao cromatica” (PEDROSA, 2003, p. 20).

Deste modo, a palavra cor designa a sensagdo cromatica e o estimulo (matiz). A
sensacdo provocada pelo matiz é que recebe o nome de cor. E, no decorrer de mais de 3
milhdes de anos, conforme ressalta Pedrosa (2003), o ser humano descobriu e manipulou a
cor e fez dela um meio de projecdo de sentimentos e conhecimentos.

H4&, portanto, um tecido, uma teia construida com significados da cor preta, que
permeiam as nossas relagdes no cotidiano. Voltamos nossa atencédo para os significados
agregados a esta teia por produtos midiaticos, mais especificamente, agregados pelas
representacdes visuais que sdo postas em circulacdo nas midias. Tais representacdes visuais

sdo desenhos, pinturas, fotografias e reproducéo de fotografias do jornal, de imagens da TV,
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do cinema e de outras midias. O que buscamos ¢ algo intangivel, mas que se atualiza em
existentes — nas roupas, nos objetos, na pele, em representacdes visuais — e envolve todos 0s
significados gerados. Assim, a problematica pode ser traduzida pela questdo: qual é o
potencial significativo da cor preta quando ela compde representagdes visuais em circulagdo
nas midias?

A nossa hipotese é a de que ha representacgdes visuais, principalmente compondo os
produtos da publicidade, que contribuem para ressignificar a cor preta e, com isso, podem

colaborar para levar adiante o processo de constru¢éo de identidade cultural do negro.
1.3 Justificativa e objetivos

A pesquisa se justifica para a area de Comunicacdo e Informacdo, de um lado, por
inventariar os significados da cor preta que estdo em movimento nas midias. Consideramos
pertinente tomar por base o caminho investigativo de Eco (2010), na obra A Histéria da
Beleza. Quanto ao corpus que permitiu a construcdo de uma histéria da beleza, Eco (2010,
p. 12) explica:

Dissemos entdo que usaremos de preferéncia documentos provenientes do mundo
da arte. Porém, sobretudo ao aproximar-se da modernidade, poderemos dispor
também de documentos que ndo tém fins artisticos, mas de puro entretenimento,
de promogdo comercial ou de satisfacdo de pulsdes eréticas, como imagens que
nos chegam do cinema de consumo, de televisdo, da publicidade. Em principio,
grandes obras de arte e documentos de escasso valor estético terdo para nds o
mesmo valor, desde que nos ajudem a compreender qual era, em determinado
momento, o ideal de Beleza.

A partir disto, vamos constituir uma amostra com representacdes visuais presentes
em jornal impresso e na publicidade e que tém a cor preta na sua composicéo. Deste modo,
ha um diferencial na pesquisa, a de tomar aspectos do percurso anunciado por Eco (2010),
com a coleta de representacdes visuais em circulacdo nas midias, com representac@es visuais
advindas do jornal e da publicidade, para constituir uma amostra que deve ser robusta e, por
fim, a proposta de analise semiética dos componentes da amostra. De outro, por associar 0
potencial entdo demonstrado, por meio de analises, na perspectiva da semidtica peirceana, a
possibilidades de contribui¢do para o caminhar do processo de construcdo da identidade
cultural das pessoas pretas.

Justifica-se também por construir subsidios para a pratica de produtores e criadores
de midia, sensibilizando-os quanto aos significados incorporados aos elementos que
compdem os produtos midiaticos e que ndo podem ser menosprezados, uma vez que, num

sentido amplo, envolvem crencas, valores, habitos que podem gerar conflitos sociais.
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Sendo assim, podemos delinear os objetivos da pesquisa. O objetivo geral da
pesquisa é contribuir para a compreensao dos significados da cor preta postos em circulagédo
por representacdes visuais no jornal impresso e pela publicidade; e os especificos constituem
em explicitar o conceito de midiatizacdo, descrever aspectos do processo de construgédo
social da cor preta, inventariar significados engendrados pelas representacOes visuais
selecionadas e avaliar o potencial de ressignificagéo da cor e as implicagdes no processo de
construcdo da identidade do negro.

Para tanto, mencionamos aportes tedricos que sustentam o olhar que coleta e

sistematiza os dados, que os descreve e os analisa.

1.4 Quadro tedrico de referéncia

A teia argumentativa construida em torno da cor preta envolve midiatizag&o,
representacfes visuais, portanto, signos e linguagem, e semidtica peirceana. As nossas
reflexdes sobre midiatizacdo se fundamentam em Sodré (2006), principalmente. O conceito

de midiatizacdo se faz necessario na contemporaneidade, conforme enfatiza Gomes (2016,
p. 1):

A midiatizacdo tornou-se cada vez mais um conceito chave, fundamental,
essencial para descrever o presente e a histéria dos meios e a mudanca
comunicativa que estd ocorrendo. Desse modo, se se tornaram parte do todo, néo
se pode vé-los como uma esfera separada. E necesséario desenvolver uma
compreensdo de como a crescente expansdo dos meios de comunicacdo muda
nossa construcdo da cultura, da sociedade e das diferentes préaticas sociais. Nessa
perspectiva, a midiatizagdo € usada como um conceito para descrever 0 processo
de expansdo dos diferentes meios técnicos e considerar as interrelacdes entre a
mudanc¢a comunicativa dos meios e a mudanca sociocultural.

No entanto, para além de ser um conceito imprescindivel, como menciona Gomes
(2016), ele se faz necessario também no a&mbito da nossa pesquisa. A sociedade
contemporanea, para Sodré (2006), é regida pela midiatizacdo, ou seja, as midias constroem
uma tendéncia a virtualizacdo ou a telerrealizacdo das relagcbes humanas. Para dar conta de
entender tal processo, o autor propde o conceito de bios midiatico. Tal conceito, aqui ndo é
visto como algo desvinculado da realidade, como uma seara de elementos abstratos, mas
como uma ambiéncia que se constroi com as transformagfes dos meios e das préticas
socioculturais. Os signos permeiam esse bios, e, ha nossa pesquisa, tomamos representacdes
visuais de jornais e da publicidade, que sdo coisas — elementos concretos — que geram
significados, e ambos permeiam as relagdes entre as pessoas. S&o signos sem deixar de ser

coisas do mundo real. A publicidade, como um sistema de signos, na perspectiva peirceana,
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portanto, compde esse bios. Conforme Sodré (2006), a partir dos anos de 1990, a publicidade
passou a incorporar as tematicas sociais no seu discurso. Nesse sentido, buscamos
Lipovestky e Serroy (2011), que contribuem para elucidar que, nessa ambiéncia, as marcas
e a publicidade se embrenham na cultura, propagando sentidos e valores, em certa medida,
compartilhados, cada vez mais, em ambito planetario. Dai a possibilidade de avaliarmos se
a publicidade e as representacdes visuais dos jornais, que agregam a cor preta na sua
composicdo, podem ressignificar tal cor, possivelmente contribuindo para amenizar os
significados ja estereotipados dessa cor e relacionados a raga.

As transformacdes de significados da cor preta sdo destacadas com Pastoureau
(2011), que escreve uma historia da cor preta, iniciando nos anos 1000, depois passando do
século Xl ao XIlII, do século XIV ao XVI e, em seguida, dos séculos XVI ao XVIII e, por
fim, do século XVII1 ao XXI, em que a cor preta esta associada, respectivamente, as origens
do universo, depois a paleta do Diabo, a uma cor da moda, ao nascimento de um mundo em
preto e branco e a todas as cores do preto. Ainda, para revelar todo um processo de
construcdo cultural, destacamos o percurso de significados da cor preta na moda, com
Harvey (2003). Na nossa pesquisa, seguindo as estratégicas metodologicas de Eco (2010) —
que para construir uma histéria da beleza, se vale também de imagens do cinema, da
televisdo e da publicidade —, utilizamos imagens da publicidade e de jornal impresso,
lembrando que tais imagens sdo representacdes visuais e que podem estar em circulagdo em
outros meios, que ndo os de onde foram criadas.

Vamos tratar de signos e linguagem via gramatica especulativa, uma das divisdes da
semiotica ou logica peirceana, ou ciéncia geral dos signos. Tal parte da semiética apresenta
definicdes e classificagdes de signo e dela advém também estratégias de anélise de
representacdes visuais, tal como foram propostas por Santaella (2018) e aplicadas também
em analises que constam em Drigo e Souza (2021).

Conforme Drigo (2012), Peirce explica, no artigo A Lei da Mente, publicado em
1892, que nos fendmenos mentais as ideias tendem a difundir-se continuamente e a afetar
outras, ha entre elas afetibilidade. Nesse movimento elas perdem sua forca, pois ganham
generalidade e ficam fundidas com outras ideias, 0 que permite que uma ideia sempre traz
outras consigo. Para o logico estadunidense, ndo podemos abandonar a crenca de que as
ideias parecem se reproduzir, passar de uma mente para outra, que parecem ser similares ou
n&o, e que elas sdo coisas vivas. No entanto, as ideias se conectam, conforme esclarece Drigo
(2012), seguindo as ideias de Peirce, pelo seu poder de associacdo por contiguidade ou por

similaridade, ou ainda, respectivamente, por um poder externo ou interno.
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Mas, para se conectarem, as ideias devem estar presentes, num dado momento,
juntas. E como isto € possivel? O que lhe seria intrinseco a ideia e que permitiria que esta
se fizesse presente? Peirce trata entdo da afecdo de ideias, ou seja, explica o que significa
dizer que uma ideia afeta outra. Ha trés elementos que compdem uma ideia: qualidade
intrinseca de sentimento, a energia com a qual ele afeta outras ideias, que é infinita, e 0
terceiro, é a tendéncia de uma ideia trazer outras ideias consigo.

Esclarece ainda a autora que ha nos fenémenos — que podem ser o0 signo em ac¢ao, um
pensamento, uma ideia — certa qualidade de sentimento, ou seja, uma mera qualidade, ou
talidade, que ndo se reduz a uma ocorréncia, mas € um poder ser. Como a pretura, qualidade
da cor preta, que existe independentemente de estar atualizada em algo, em alguma coisa,
ou como em um produto midiatico. Devido a natureza da qualidade, algo monadico, dizer
que uma qualidade de sentimento esta presente quer dizer que ha uma quantidade nao
enumeravel de outras qualidades, diferindo desta por infinitesimais, que tendem a se
atualizar. Assim, a qualidade de sentimento estabelece, portanto, um campo continuo de

qualidade, que permite que uma ideia caminhe, se conecte a outra.

Se, de um lado, a conexdo de ideias é possivel gracas a ideia geral ou a qualidade
de sentimento que traz nela mesma; de outro, uma quantidade ndo enumeravel de
qualidades de sentimento contidos num intervalo finito de tempo pode se fundir
numa associacdo que tem como resultado uma ideia geral. As qualidades de
sentimento e as ideias gerais estdo intimamente vinculadas, portanto. (DRIGO,
2012, p. 4).

De certo modo, investimos nesta qualidade inerente ao signo em agéo, em maior ou
menor preponderancia, para tratar da pretura nas representacdes visuais presentes no jornal
e na publicidade e conjeturar sobre o poder de ressignificacdo que isto implica quando tais
qualidade se p6em em movimento.

E ainda, as analises de representacfes visuais que apresentam pessoas da cor preta
na sua composic¢éo, por sua vez, sao permeadas por ideias de Mbembe (2018), com foco no
que o autor denomina de “razdo negra”. Tal termo designa, nos dizeres do autor, um
complexo perverso e gerador de medos e tormentos, de problemas de pensamento e de terror,
bem como de infinitos sofrimentos e catastrofes. Enfatiza ainda que a raca, de um lado, leva
ao que se apazigua com o édio, que mantém o terror e que implica no alterocidio, ou seja, é
aquilo que constitui 0 outro ndo como um semelhante, mas como um objeto do qual € preciso
proteger-se, bem como demanda eliminacdo para que assim seja garantido o controle total.

Por outro, pode ser traduzido como ressentimento e irrepreensivel desejo de vinganca que
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germinou com a luta pela sujeicao, pelos sofrimentos causados por injurias e outros tipos de
violacdes e humilhagdes.

De acordo com Mbembe (2018), as mudancas dos modos de producao capitalista, no
decorrer da segunda metade do século XX, contribuiram para a reativagdo da légica da raca
vinculada a seguridade e a minimizacao dos riscos, fazendo da protecdo a moeda de troca da
cidadania. Ela adentrou a gestdo dos fluxos e da mobilidade, quando a ameaca terrorista se
configurou em redes que se espalham pelo planeta. Neste sentido, a santuarizacdo do
territorio se impds para garantir a seguranca da populacgdo. A vida cultural, politica e juridica,
portanto, passa a ser guiada pela légica da clausura, do muro, da cerca, do campo, da
fronteira, o que demanda “processos de diferenciacdo, de classificacdo e de hierarquizagao
para fins de exclusdo e de erradicacdo” (MBEMBE, 2018, p. 51). Assim, agdes que
contribuam para afastar essa logica sdo bem-vindas.

Almeja-se, portanto, ainda que de modo incipiente, instigar o interesse de produtores
e criadores — no @mbito das midias, em geral — de refletir sobre os elementos que entram na
composicdo dos seus produtos, no caso principalmente da cor preta, por que ela pode
reavivar significados que permeiam 0 nosso meio e que podem estar atrelados ao racismo ou
ao0s novos modos de racismo, a l6gica mencionada por Mbembe (2018). E preciso por em
circulacdo maltiplos significados, para que, em meio a uma miriade deles, outros possam
preponderar, e assim virem a permear o pensamento, as agdes e 0s habitos das pessoas, ainda

que futuramente.

1.5 Procedimentos metodologicos

Trata-se de uma pesquisa empirica, no sentido de que, ao langar olhares
especialmente construidos para tal, analisa os elementos do corpus e deles extrai
conhecimento novo sobre o objeto de estudo. Estabelecemos o seguinte protocolo: A)
Selecdo do corpus — uma amostra de interesse — com representac@es visuais advindas do
jornal impresso e da publicidade; B) Leitura das obras selecionadas sobre midiatizacao;
sobre a cor preta; sobre o processo de identidade cultural do negro e sobre semidtica
peirceana; C) Anélise das representacGes visuais, na perspectiva da semiotica peirceana, e
D) Levantamento de significados relativos a cor preta.

A selecdo das representacdes visuais serd elaborada seguindo os procedimentos de
Eco (2010), como mencionamos. Nesta obra, o autor elabora uma histéria da beleza na

cultura ocidental, descrevendo e analisando coisas que as pessoas consideraram belas, no
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curso de varios séculos, baseando-se se em documentos vindos da arte e de imagens do
cinema de consumo, da televisdo e da publicidade ao aproximar-se da modernidade.

A coleta de representacdes visuais no jornal foi realizada da Folha de S. Paulo,
sorteando-se uma semana por més, do ano de 2020, com exemplares de todos os dias da
semana sorteada. As categorias foram criadas a partir do tipo de representacdo visual
presente nos jornais, independentemente de ser reproducéo de fotografia, ou de pintura, ou
de desenho, ou de ser uma peca publicitaria. O nosso olhar se voltou para a cor preta em
representacdes visuais. Todas as representacdes visuais, de algum modo, apresentam a cor
preta na sua composicao e, eventualmente, ha as que apresentam pessoas pretas. No entanto,
isto ndo implica que o foco da pesquisa seja a negritude, ou representacdes de pessoas pretas.
Do mesmo modo, o foco ndo é o fotojornalismo. Selecionamos diversas modalidades de
representacdes visuais e ndo somente fotos jornalisticas.

As 380 representagdes visuais encontradas, que apresentam a cor preta na sua
composicdo, foram alocadas nas categorias: celebridade, cotidiano, entretenimento, pintura

e publicidade. A distribuicdo das mesmas, por categoria, pode ser vista no Grafico 1.

Gréfico 1 - RepresentacBes visuais com a cor preta por categoria

Celebridade Cotidiano Entretenimento Pintura/Desenho Publicidade
Fonte: elaborado pela pesquisadora a partir dos dados coletados.

O grafico nos mostra que 3% das representacdes visuais sdo alocadas na categoria
Celebridade; 54%, Cotidiano; 15%, Entretenimento; 4%, Pintura/Desenho e 24% na
categoria Publicidade. Observou-se também se as representacdes visuais apresentavam
pessoas negras. A distribuicdo, considerando-se esta particularidade, por categoria, consta

no grafico 2. As representagdes visuais selecionadas apresentam pessoas negras obedecendo
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ao seguinte percentual: 100% para a categoria Celebridade; 97% para Cotidiano; 98% para
Entretenimento; 94% para Pintura/Desenho e 47% para a categoria Publicidade.

A amostra estratificada com 5% do total, com 20 representacdes visuais sorteadas, é
composta por 1 representacdo visual para a categoria Celebridade; 10 para Cotidiano; 3
representagOes visuais para Entretenimento; 1 para Pintura/Desenho e 5 representacdes

visuais para Publicidade.

Grafico 2 - Representacdes visuais com a cor preta por categoria

Celebridade Cotidiano Entretenimento Pintura/Desenho Publicidade
com pessoas pretas sem pessoas pretas

Fonte: Elaboracéo propria.

Para a publicidade, realizamos uma busca por pecas publicitarias, criadas no ano de
2021, nos portais de ADS of the Word — Creative Advertising Community e do Clube de
Criacdo, uma entidade sem fins lucrativos, fundada em 1975, por publicitarios da area de
criacdo, para valorizar e preservar a criatividade da propaganda brasileira. Ndo usamos
filtros, mas buscamos pecas publicitarias que apresentavam a cor preta na sua composi¢ao.
Encontramos 80 campanhas, sendo 65 em ADS of the Word, e 15 em Clube de Criacéo.

As pecas foram divididas por categorias identificadas como segmento/produto,
conforme apresentadas pelas plataformas escolhidas para a coleta de dados e sorteadas 7
delas, entre as categorias com mais exemplares, como: moda, bebida, tecnologia, salde,
acessorios, sistema financeiro, automotivo e eletronico/game.

As representacGes visuais serdo analisadas seguindo estratégias propostas por
Santaella (2018), elaboradas a partir de conceitos da semidtica ou légica de Charles Sanders
Peirce. Trata-se de uma ciéncia dos signos, que abarca todas as linguagens, embora tenha

em seu fundamento o principio de que nosso conhecimento se da via signos, ou seja, de que
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0 signo faz a mediacdo entre os fendmenos e a realidade, ela permite a interpretacdo com
vinculos aos objetos que 0s signos representam, com vinculos com a realidade.
Conforme explicam Santaella e N6th (2010, p. 173):
[...] a semidtica, ciéncia de todos os tipos de signos, sinais e simbolos, esta
habilitada a detectar estratégias utilizadas para a comunicagdo de produtos e para
serem utilizadas nos produtos de comunicagdo, ajudando-nos a compreender as

variadas camadas de influéncias emocionais e culturais que agem sobre o
consumidor.

E ainda, no tocante a comunicacao publicitaria, “marcas, logos, embalagens e suas
mensagens verbais e ndo verbais, veiculadas pelas mais diversas midias, sdo textos culturais
ricos, que, em palavras, imagens e sons, contam historias prenhes de significados”
(SANTAELLA; NOTH, 2010, p. 174). Para inventariar esses significados aplicamos
estratégias de analise advindas da gramatica especulativa, uma das divisdes da semidtica ou
l6gica.

Para realizar tal analise, conforme Santaella (2007, p. 33), devemos desenvolver: “1)
a capacidade contemplativa, isto €, abrir as janelas do espirito e ver o que esta diante dos
olhos; 2) saber distinguir, discriminar resolutamente diferencas nessas observacoes; 3) ser
capaz de generalizar as observacdes em classes ou categorias abrangentes”.

Apresentados os elementos-guia da pesquisa, descrevemos, em linhas gerais, como

vamos fazer o relato da mesma.

1.6 O relato da pesquisa

Os resultados da pesquisa sdo apresentados com a Introducdo e vérias secoes. A
Introducédo, que ora é finalizada, descreveu o problema que emergiu em meio a experiéncia,
a justificativa, os objetivos, aspectos do quadro teérico de referéncia e procedimentos
metodoldgicos.

A primeira secdo — Midiatizacdo em foco — apresenta reflexdes sobre midias e
midiatizacdo, o conceito de bios midiatico e enfatiza a importancia da interpretacdo dos
produtos midiaticos que esse bios agrega, destacando a sua relacdo com o real, enfatizando
que todos tém marcas do real e, enquanto signos, carecem de um olhar que capte todas as
pistas neles embrenhadas. As reflexes objetivam sustentar a ideia de que as midias
constroem vinculacdo, no sentido dado por Sodré (2006), o que justifica o inventario de
significados da cor preta postos em circulacdo pelas midias. Por fim, mostramos o que

pesquisas recentes envolvendo cores acrescentam ao bios midiatico.
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A segunda se¢do — Fragmentos do processo de construgdo social da cor preta — tem
como objetivo descrever o movimento dos significados que se atualizaram na experiéncia
das pessoas, desde o0 ano mil até os dias atuais, o que contribuiu para compreender como a
cor preta se fez signo e, mais ainda, um simbolo, na perspectiva peirceana. A fundamentagédo
tedrica envolve Pastoureau (2011) e, em seguida, Harvey (2003), com quem desvelamos 0s
significados entdo engendrados pela cor preta, de modo especifico, no contexto da moda.

A terceira secdo — Os significados da cor preta engendrados em representacdes
visuais do jornal Folha de S.Paulo —, como o proprio titulo indica, lanca um olhar para o
jornal como um espaco de circulagdo de representacfes visuais que, por sua vez, colocam a
cor preta também em circulagdo, e assim podem reavivar significados da mesma. Nela
explicamos como foi feita a coleta e a sistematizacédo das representagdes visuais, bem como
se constituiu uma amostra, cujos elementos foram analisados aplicando-se estratégias
oriundas da gramatica especulativa, ou parte da semiética peirceana.

A quarta sec¢do — Os significados da cor preta na publicidade — traz reflexdes sobre
publicidade, explicacBes sobre a coleta e sistematizacdo das pecas publicitarias e sobre a
determinacdo de uma amostra, e apresenta analises das pecas dessa amostra, 0 que permitiu
inventariar significados para cor preta possivelmente postos em circulacdo e avaliar as
possibilidades de ressignificacdo dessa cor.

Por fim, as Consideragdes Finais, espaco em que tecemos comentérios sobre o
caminhar da pesquisa, sobre os resultados obtidos e conjeturas sobre novas temas para

pesquisas futuras.
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2 MIDIATIZACAO EM FOCO

As reflexdes que seguem buscam sustentar a ideia de que as midias constroem
vinculacdo, no sentido dado por Sodré (2006), o que viabiliza o inventario de significados
da cor preta postos em circulagdo pelas midias.

2.1 Midias e midiatizacdo

Midias, conforme Wolf (2005), plural da palavra midia, se referem aos meios de
comunicacdo e de noticias em geral, bem como os meios publicitarios e, depois, devido aos
aparatos tecnolégicos, que instauram novos processos de comunicacdo de massa, tais como
a multiplicacdo de canais de televiséo a cabo, jogos eletronicos etc., e, finalmente, com a
emergéncia da comunicacdo planetaria, este termo designa também o0s processos de
comunicacdo mediados pelo computador. Vale ressaltar aqui que a implementacdo do
processo digital, que ficou conhecido como internet, tem provocado transformacdes sociais
nas dimensdes econémicas, politicas, culturais, educacionais e artisticas. Recuero (2012)
explica que a banda larga, junto a dispositivos mdveis, desde 2000, transformou o cenario
de conexdes, pois nos dias atuais as pessoas ndao simplesmente estdo conectadas, mas sim,
sdo conectadas, e ainda, tais conexdes envolvem ndo s6 pessoas, mas animais, coisas e
lugares. A web deixou de ser estatica, ela é dindmica agora, a web de péginas deu lugar a
web de plataformas, com muitos ambientes de conversacdo. Assim, a circulacao de produtos
midiaticos e o envolvimento das pessoas com tais produtos, possivelmente, se intensificam
e se transformam.

Sobre a midiatizagéo da sociedade, Braga (2012) esclarece que:

No ambito da Comunicagdo, o surgimento de uma “midia de massa” na forma de
industria cultural tornou-se objeto de estranhamento social: uma sociedade vista
como massificada passava a ser mediada por processos informativos e de
entretenimento ndo-habituais, subsumidos a setores sociais dominantes, ndo
controlados pela sociedade em geral. Como consequéncia desse elemento
mediador, implantado como um “corpo estranho”, criava-se a impresséo de uma
exposigdo “direta” da sociedade a midia, como entidade passiva diante de um
potencial homogeneizador.

Contudo, para além dessa concepgdo — lembrando que, conforme Sodré (2006), o
conceito de industria cultural assinala a transformacdo do valor simbolico da cultura em
valor mercantil —, podemos dizer que a midiatizacdo envolve uma dupla direcdo, conforme

esclarece Gomes (2016):
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De um lado, ela é fruto e consequéncia das relacOes, inter-relagdes, conexdes e
interconexdes da utilizacdo pela sociedade dos meios e instrumentos comunicacionais,
potencializados pela tecnologia digital. De outro, ela significa um novo ambiente social que
incide profundamente nessas mesmas relagdes, inter-relagbes, conexdes e interconexdes
que constroem a sociedade contemporanea. A sociedade é em midiatizagdo. O ser humano
é em midiatizacdo. Isso, hoje, sublinhe-se, configura um novo modo de ser no mundo.

Isto ndo implica em uma visao midiacéntrica do mundo, pois sempre houve recursos
ou meios de comunicagdo, mas a midia, tal como definida, € um dispositivo recente. Na
sociedade midiatiza, na perspectiva de Braga (2012), ndo s@o 0s meios, ou as tecnologias,
ou a industria cultural que produzem 0s processos, mas 0s sujeitos e as instituicdes que
acionam tais processos. Neste sentido, os estudos realizados em uma sociedade midiatizada,

correspondem, portanto, a explicar:

[...] experiéncias sociais de producédo de circuitos e de dispositivos interacionais
para, através das percepcdes ai obtidas, identificar os riscos, os desafios, as
potencialidades e os direcionamentos preferenciais; procurando perceber como
estdo se encaminhando as media¢fes comunicativas da sociedade e — sempre que
relevante — tentando incidir praxiologicamente sobre elas (BRAGA, 2012, p. 50).

Isto porque, afinal, como enfatiza Sodré (2006, p. 222), a comunicacao Se sustenta
com uma “posicao reflexiva sobre a vida social, se ndo com ‘um’ objeto claramente
discernivel, certamente com um ‘nd’ ou um nucleo objetivavel, onde se entrelagam
problematizagdes diversas do que significa a vinculagdo ou a atragdo social”. Ele explica
ainda que:

A vinculagdo € muito mais do que um simples processo interativo, porque
pressupde a insercdo social do sujeito desde a dimensdo imaginaria (imagens
latentes e manifestas) até a deliberacdo frente as orientagOes préaticas de conduta,

isto &, valores. [...] Vinculagao € a radicalidade da diferenciagdo e aproximagéo
entre os seres humanos (SODRE, 2006, p. 223-224).

Vale salientar que as midias geram linguagens préprias, e que as linguagens sao
representacfes do mundo. Neste sentido, a nossa pesquisa busca averiguar como podem se
dar as mediacGes comunicativas da sociedade, que envolvem as linguagens das midias,
considerando-se o potencial de representagdes visuais para sugerir, apresentar ou representar
a “pretura”. Seguem, posteriormente, conjeturas sobre as possibilidades de este movimento
interferir no processo de construcdo da identidade cultural de pessoas da cor preta. Ainda
que ndo de forma direta ou robusta, 0 caminhar dos significados, ou a ressignificacdo dos
simbolismos, ou ainda, a mudan¢a de crengas e concepg¢des relativas a cor preta, pode

ocorrer.
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Isto foi descrito na se¢do que apresentamos aspectos do processo de construgéo social
da cor preta, fundamentados em Pastoureau (2011) e em Harvey (2003). Assim, para

aclarar as ideias rapidamente anunciadas, apresentamos reflexdes baseadas em Sodré (2006).

2.2 Sobre bios midiatico

Para Sodré (2006), a Revolucdo Industrial se constituiu com o aumento da velocidade
de deslocamento ou distribuicdo de pessoas e bens no espaco. Este é 0 aspecto novo que
emergiu com ela. Nas esferas da economia e das finangas, acelera-se a mobilidade com a
internet movel, e, em rela¢do as midias, “a tonica do discurso social passa da televisdo em
circuito aberto para as telecomunicac@es por toda parte, avanca-se na dire¢cdo da montagem
de infraestruturas para as infovias ou para os servigos de informacgéao de alta velocidade”
(SODRE, 2006, p.15).

A sociedade contemporanea é regida pela midiatizacdo, ou seja, conforme Sodré
(2006, p. 21), ela ¢ guiada pela “tendéncia a virtualizagdo ou a telerrealizacdo das realizacdes
humanas presentes em pautas de condutas das tecnologias da comunicagdo”. Para Sodré
(2006, p. 21):

[...] midiatizagdo é uma ordem de mediagdes socialmente realizadas no sentido da
comunicagdo entendida como processo informacional, a reboque de organizagdes
empresariais € com énfase num tipo particular de interacdo — a que poderiamos
chamar de ‘tecnointeragdo’ -, caracterizada por uma espécie de protese tecnoldgica
e mercadolégica da realidade sensivel, denominada medium.

As redes e as neotecnologias do virtual, apoiadas no computador, atualizam o
conceito de medium, entendido como uma ambiéncia que estrutura codigos proprios, onde
tempo real e espaco virtual operam midiaticamente o redimensionamento da relacéo espacio-
temporal cléssica. Ressalta ainda, 0 mesmo autor, que é preciso deixar claro o alcance do
termo midiatizacdo, diferenciando-o de mediacdo e de interagdo. De fato, segundo Sodré
(2006, p. 21):

[...] toda e qualquer cultura implica media¢Ges simbdélicas, que sdo linguagem,
trabalho, leis, artes etc. Est& presente na palavra mediacéo o significado da acdo
de fazer ponte ou fazer comunicarem-se duas partes (o0 que implica diferentes tipos
de intera¢do), mas isto é na verdade decorréncia de um poder originério de
descriminar, de fazer distingdes, portanto de um lugar simbdlico, fundador de todo
conhecimento. A linguagem € por isto considerada mediacdo universal.

Sodré (2006, p. 26) enfatiza que a linguagem € produtora de realidade e, nesse caso,
a midia pode ser vista como “uma técnica de politica de linguagem, apenas potencializada

de uma forma técnica formadora ou interventora na consciéncia humana — para requalificar
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a vida social, desde costumes e atitudes até crengas religiosas, em funcdo da tecnologia e do
mercado”.

A mediacao opera com bases materiais, como explica 0 mesmo autor, ou seja, elas
se consubstanciam em instituicbes ou formas reguladoras do relacionamento com a
sociedade, como a familia, escola, sindicato, entre outras. “Valores e normas
institucionalizados legitimam e outorgam sentido social as mediacdes” (SODRE, 2006, p.
21).

Fundamentando-se em Giddens, e propondo uma expansdo do conceito de
“reflexividade institucional”, com o uso sistematico de informag¢do ou do saber visando a
reproducdo social, Sodré (2006) reitera que a midiatizacdo, com seu espago proprio,
estabelece a reflexividade institucional com as tecnointeraces, o que implica
indiferenciacdo entre 0 homem e sua imagem. Assim, a midiatizacdo requer um novo modo
de presenca do sujeito no mundo, um novo bios.

Sodré (2006), partindo de concepcdes aristotélicas, propde a existéncia de uma nova
ambiéncia permeada pelas midias. Aristoteles, conforme Sodré (2006), concebia trés formas
de existéncia humana, trés bios. O bios theoretikos, seara da vida contemplativa, na qual se
buscava o aperfeicoamento da pessoa por meio de estudos, da pratica de religido; o bios
politikos, a qual envolvia a politica e os conflitos da sociedade, e o bios apolaustikos, ou a
vida prazerosa, regida pelo culto as artes, aos esportes, aos sentidos. Atualmente, a essas
trés dimensdes, que continuam existindo, tal como propde o pesquisador, soma-se um quarto
bios, que guarda conexdes ou suplanta os anteriores. E o bios midiatico, que traduz uma
existéncia pelas midias, pelos meios de comunicagdo, especialmente as plataformas digitais.

Lembramos que quando o autor escreveu a obra, em 2002 — reeditada em 2006-, 0
Facebook, o YouTube, o Twitter e o Instagram ainda ndo existiam, e foram criados,
respectivamente, em 2004, 2005, 2006 e 2010. No entanto, ja em 2002, o autor ja afirmava
que a midiatizacdo incluia as tecnomediagdes, por meio de prétese da realidade sensivel, que
significa a extensdo especular ou espectral através da qual se habita um novo mundo, como
0s computadores e 0s smartphones com acesso a internet. A era da midiatizacdo significa
também a indiferenciacdo entre o homem e sua imagem, a vida no interior das
tecnomediacg0es e a interatividade absoluta. Assim, a midiatizacdo implica um novo modo
de presenca do mundo. Ela pode ser um quarto bios, uma quarta esfera existencial, uma
tecnocultura justificada pela redefinicdo do espaco publico e constituida por mercado e

meios de comunicacdo. E ainda, uma extensdo deste conceito é o bios virtual, em que
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vivéncias e interacdes se ddo no espaco virtual. Esta canalizagdo, ou midiatizacdo, tem
potencial de transformar a realidade vivida.

A publicidade adquire importancia neste cenario de midiatizacdo. Para Sodre (2006,
p. 35), “tudo tende a confluir para a imagem publicitaria como valor coletivo, o que pode
tornar a interpretacao cénica da realidade mais importante do que qualquer modo tradicional
de representacdo”. Esta “interpretagdo cénica” pode valer também para as representagdes
visuais presentes nos jornais, considerando que elas podem, sob algum aspecto, “interpretar”
0 texto que as acompanha — ndo seria demais afirmar que elas sdo a “publicidade” de seu
texto, ja que todo leitor observa a imagem que acompanha um texto antes de iniciar a leitura
do mesmo, e presumivelmente seu interesse, e decisdo de ler ou ndo este texto, podem ser
balizadas pela imagem em questao.

O que constitui a ambiéncia do bios midiatico, como os produtos das midias, é
passivel de interpretacdo, na verdade, podem ser vistos como signos, sob a perspectiva
peirceana. Sodré (2006, p. 38) esclarece que Peirce buscou “ultrapassar a dicotomia entre
signo (uma convencdo social, a exemplo de uma palavra, para indicar ou analisar um
referente) e pensamento, ele estabelece que o significado ¢ dado por um ‘interpretante’”. E
ainda, o interpretante ‘¢ também um signo, que pode atualizar-se ou hipostasiar-se num
individuo” (SODRE, 2006, p. 38). Nesse contexto, Sodré aproxima o conceito de medium
da definicdo de signo de Peirce. E ainda, no tocante aos produtos midiaticos, valendo-se de
Veron, afirma que em produtos das midias, em geral, prevalecem os indices, ou seja, a sua

linguagem é marcadamente indiciaria. Sodré (2006, p. 54) explica que o indice:

[...] € um signo que ndo representa um significado abstrato e universal
(linguistico), mas apresenta uma situagao, apropriavel no interior de um processo
dindmico de significacdo, em especial nas relacBes interpessoais, onde gestos,
olhares, movimentos corporais etc., compéem a enunciacdo. Na ordem do
indiciario, os conceitos ficam em segundo plano - logo, o discurso argumentativo
-, dando lugar a posicionamentos subjetivistas caucionados por uma atmosfera
sensorial, um gosto, oriundos do imaginario social e induzidos pela interpretagéo
situacional dos indices. Desaparece aqui qualquer possibilidade de hipotaxe l6gica
dos enunciados.

No entanto, a possibilidade de interpretacdo ndo pode ser abandonada, uma vez que,
conforme sugere o autor, ela é dada, neste caso, pelos caminhos que o intérprete observa nos
indices. Outro aspecto que contribui para que a interpretacdo possa ser levada adiante é a

relacdo que o intérprete estabelece no bios midiatico, que é denominada por Sodré (2006) de

afetacao.
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Afetagdo ndo significa total absorcdo da forma de vida tradicional pelo bios
midiatico, o que equivale a dizer que 0 “midiatico” é apenas aquela parte de um
fendmeno que a tecnocultura “ilumina”, deixando fora deste foco partes em geral
muito importantes, mas ndo adequadas a imagem ou afinadas com o jogo de
aparéncias sociais. Isto pode variar segundo os diferentes momentos de uma
mesma forma social ou segundo a variedade das caracteristicas de cada sociedade
(SODRE, 2006, p. 57-58).

[luminar, como esclarece o autor, neste contexto, implica ndo concentrar o foco
visionario das tecnologias comunicacionais sobre aspectos da realidade, mas incorporar
estesia, a receptividade sensorial praticada na vida em comum, ou uma estética que nao se

mescla com a arte.

Toda uma estesia prescritivista ou moral generaliza-se midiaticamente para a
esfera social por meio de signos [...] da ordem de consumo. Por isto é que se pode
ocultar mostrando, ou seja, exibir realisticamente um aspecto do mundo, mas ao
mesmo tempo impedir a sua justa interpretagdo por meio de um “engana - olho”
estético: o “agradavel” da forma exibida anestesia sensorialmente a sensibilidade
critica. E agradavel estar sujeito as variagdes da moda (SODRE, 2006, p. 58-59).

Assim, cabe ao intérprete de signos estar atento a tais aspectos do bios midiatico.
Além dessa atencdo sensivel, faz-se necessario construir olhos potentes para dar conta do
modo como se da a acdo do signo, ou a semiose. Ela é determinada principalmente por
aspectos internos ao préprio signo, ou a materialidade da coisa que se faz signo, ao adentrar
0 pensamento pelas portas da percep¢do. Consideramos que o analista deve munir-se de
estratégias advindas da semidtica peirceana para assim inventariar possiveis significados de
produtos midiaticos em circulagdo nesse bios.

O bios midiatico existe, ndo ha como nos livrarmos dele, mas podemos sim, em
concordancia com Sodré (2006), verificar como ele atua no tocante a construcédo da realidade
social, transformando a percepcéo, gerando afetos, acdes e significacGes, e propiciando, no
transcorrer do tempo, ressignificacfes de crencas, mudancas de habitos, envolvendo desde
as midias tradicionais até as baseadas na interagdo em tempo real e que permitem a criacao
de espagos artificiais ou virtuais. Neste sentido, cabe um olhar especial para as

representacoes.
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2.3 Representaces ou pistas do real?

Vejamos como pode se dar a relacdo do intérprete com a realidade via linguagens das
midias. Para tanto, buscamos ideias de Sfez (2007) sobre a questdo da representacdo. Sfez
(2007) classifica a comunicacdo em representativa, expressiva e confusional, e utiliza trés
metaforas — maquina, organismo e tautismo —, para identifica-las, acrescentando que elas
correspondem a trés visdes distintas de mundo. Explicamos, em seguida, cada uma delas, de
modo breve.

A comunicagéo representativa, para Sfez (2007), se adapta perfeitamente ao modelo
das teorias classicas da comunicacdo, que distingue o emissor, o receptor e o canal, pois se
faz com um modelo dual de representacdo, no qual hd& um mundo objetivo a ser representado
e 0 mundo efetivamente representado. Ao ter a maquina como metafora ¢ a “bola de bilhar’
como uma imagem dessa maquina comunicativa, vem a ideia de que, num processo
comunicacional, ha dois sujeitos isolados que estabelecem uma relagéo, na qual um decide
e 0 outro aceita, e as consequéncias sobre o sujeito podem ser calculados. Acrescenta ainda
que, nas teorias das comunicacdes de massa, 0 emissor € 0 todo poderoso, € quem decide
pelo outro, o emissor, que é passivo.

Essa modalidade de comunicacdo envolve a concepg¢do de que a realidade é objetiva
e universal, bem como externa ao sujeito e ela se faz com a técnica. “A representacdo € a
Unica maneira de garantir a realidade do sujeito e a realidade da natureza. A representacéo
garante sua coincidéncia” (SFEZ, 2007, p. 65).

A metéfora do organismo traduz a comunicagao expressiva, que se sustenta, portanto,
numa visao sistémica. Com ela ha técnica, o que contribui para que seja democratica. Aqui,
pode se abolir a ideia de representacdo, uma vez que o sujeito faz parte do meio e este ndo
se constitui sem o sujeito, e ainda, as trocas entre 0 sujeito e 0 meio sdo incessantes, como
se o sujeito exprimisse 0 mundo que o exprime. O sujeito, nesses processos comunicacionais,
ndo perde seus direitos, uma vez que ele pode “fazer o bom enunciado, situar-se corretamente
no mundo para suscitar bons encontros com ele” (SFEZ, 2007, p. 106). A comunicagdo
organica da vez aos conceitos de circularidade, de interacdo. A nocao de circularidade,
conforme Sfez (2007, p. 13), “leva a interacdo generalizada do observado e do observador.
A interacdo se torna, ela mesma, sistema”. E ainda, a interagdo ndo ¢ neutra ¢ nem inocente,
ela produz uma diferenca, que pode ser traduzida em agdo. “O objeto se constrdi em redes
de observagdes conectadas, verificadas pela agédo” (SFEZ, 2007, p. 77). Com isso, pode-se

dizer que a comunicacdo passa a ser um fenémeno social integrado.
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A posicdo tedrica fundamental que visa considerar a comunica¢cdo como um
fendmeno social integrado explica muito bem o sucesso e a rapida difusdo das
teses da Escola de Palo Alto — em particular na Europa -, porque inscreve-se
nitidamente como reacdo aos modelos até entdo em vigor, a saber: o ‘esquema
candnico da comunicagdo’ e a primazia atribuida a quase totalidade dos linguistas
a linguagem e & palavra na abordagem da comunicagdo; além disso, ela pretende
estabelecer uma ponte entre o relacional e o societal, entre o que regula as relagdes
interpessoais e as relacdes sociais (MIEGE, 2000, p.67).

Os meios de comunicacdo de massa, na comunicacdo expressiva, segundo Sfez
(2007), priorizam a mensagem. Assim sendo, a comunicagdo ndo € uma reacdo, ou uma
interacdo, mas uma transacdo em que o receptor inventa e atribui significacfes para levar
adiante seus projetos. Nesse sentido, a producao de sentidos ¢ muito mais inventada do que
recebida. O receptor, portanto, desempenha um papel relevante na comunicacdo, pois
considera-se que a sua compreensdo pode ir além do contedo da mensagem. Pode-se levar
em conta a intencdo ou ndo do emissor, a situacdo em que a mensagem foi elaborada, a
histéria dos encontros entre emissor e receptor, bem como as consequéncias de um possivel
acordo ou compreensdao com 0 que percebe daquilo que o emissor diz entre outras
circunstancias possiveis.

“Longe de compensarem um ao outro, o representativo ¢ o €xpressivo tendem a se
identificar com o outro. Toma-se o representar pelo exprimir e o exprimir pelo representar:
comunicagdo confusional” (SFEZ, 2007, p. 108). Para explicar essa modalidade de
comunicacdo, Sfez (2007) se vale da metafora tautismo, que da nome a identificacdo entre
representacdo e a expressdo. Aqui, o intérprete acredita que o que pode ser visto pela
representacdo é a propria expressao da realidade do mundo sensivel.

As “praticas midiaticas”, segundo Sfez (2007), ndo permitem distinguir o emissor do
receptor, a ponto de ndo encontrarmos a fonte do real fora do movimento das mensagens,
que se da como em um circuito fechado. Interessante mencionar que o contexto “surge como
indissociavel do receptor. Doravante, € o receptor-contexto que recebe — cria os sentidos das
mensagens que ocorrem” (SFEZ, 2007, p. 114).

Seria possivel que o sujeito avance para além das suas proprias entranhas?
Consideramos que a comunicacdo confusional pode reinar no bios midiatico, mas, € possivel
discernir fronteiras e vencer tal comunicacgdo com a interpretacéo.

Se a interpretacdo é parte integrante da comunicacao e se, por outro lado, referimos
essa interpretacéo a funcdo simbdlica, a medida que ela Ié e liga os signos entre si

pela mediacdo de simbolos interpretantes, devemos reconhecer que ela se situa no
lado oposto ao da confusdo tautistica (SFEZ, 2007, p. 147).
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Ha processos interpretativos que parecem continuos, como 0s presentes nas conversas
do dia a dia, ou nos estudos que realizamos, ou nas nossas experiéncias, de modo geral. Eles
parecem ndo corroborar para que permanegcamos encerrados em nOS mMesmos, pois
constatamos que nossas ideias se modificam, que nossas ag¢des sao refletidas, que realizamos
escolhas. Algo de fora parece intervir nesses processos, mas ndo de forma téo avassaladora.

Sendo assim, as coisas do bios midiatico devem ser vistas como que impregnadas de
simbolismos, mas tais aspectos signicos precisam ir para além das amarras do signo
linguistico. Neste aspecto, a concepg¢do de signo, na visdo peirceana, é viavel, pois o que
fundamenta qualquer coisa a ser signo, ou a desencadear emogdo, acdo ou 0 pensamento,
sdo o0s aspectos qualitativos, os referenciais e os compartilhados culturalmente que estéo
embrenhados nessas coisas. Sendo assim, é preciso construir um olhar capaz de captar as
pistas do real que permeiam os produtos midiaticos. Aqui, o olhar deve despir-se de

ideologias, de crengas, de preconceitos.

2.4 O gue as pesquisas agregam ao bios midiatico em relacéo a cor

O presente estado da questdo se fez com resultados de busca no Catélogo de
Dissertacdes e Teses da CAPES, em janeiro de 2022, para 0s anos de 2018, 2019, 2020 e
2021, guiada pelo termo cor. Os resultados encontrados reportam-se as areas da
Comunicagéo e Arquitetura e Urbanismo. Em Comunicagédo, encontramos 3.195 resultados.
Selecionamos cinco deles, por envolverem diferentes midias ou por tratarem da negritude.
Com isso, apresentamos como a cor se constitui como objeto de estudo na comunicagao,
principalmente ao compor diferentes produtos midiaticos, bem como destacamos a
importancia dessas na geracdo de significados, e ainda, pesquisas com a cor preta que, de
certo modo, envolvem a negritude.

Lima (2018), na pesquisa intitulada A rebelido das cores: a cor como artificio
manipulavel nos quadrinhos, buscou responder a seguinte questdo: qual a divergéncia entre
0 conceito que vigora na teoria das cores e 0s elementos que adaptam as cores a uma nova
representacdo? Para tanto, identificou-se a flexibilidade que uma cor pode assumir ao ser
utilizada em diversos contextos, com reflexdes fundamentadas, principalmente em Merleau-
Ponty (2011). Vale destacar a énfase dada aos significados construidos pela cor no meio

social.

A cor vai além de um fendmeno fisioldgico e psiquico. O que se reflete na cor é a
condi¢do social/humana. [...] Na publicidade as cores sdo usadas no intuito de
fornecer sensacGes positivas e levar ao consumo. Esses aspectos reproduzidos tém
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o fim de representar uma ideia/conceito que emana da sociedade por meio das
cores. Essa representacdo/reproducdo gera um ciclo que perpetua 0s conceitos
atribuidos as cores. Dessa forma seria quase impossivel desassocia-los ao que se
estabeleceu sobre uma cor em uma determinada sociedade (LIMA, 2018, p. 56-
57).

O autor ressalta também que, nos quadrinhos, a cor vai além da representacdo de
suporte estético e complementar, tornando-se um elemento importante para a contagédo da
historia, tal como o desenho e o texto. E ainda, a cor se renova a cada experimentacédo do
observador, ela é algo vivo na composi¢do dos quadrinhos.

Sendo assim, esta pesquisa reforca a nossa ideia de que a cor coloca em circulagédo uma
série de significados culturalmente construidos e que no envolvimento das pessoas com as
coisas do mundo — que também s&o signos, como as historias em quadrinhos, por exemplo
—, elas reavivam e ressignificam os significados ja compartilhados, bem como podem gerar
outros novos significados.

Outra dissertacdo que trata de cor, a de Duarte (2018), intitulada As tecnologias da cor
no cinema contemporaneo: algumas observacdes a partir de 4 filmes de Quentin Tarantino,
como indica o titulo, explora os significados da cor no fazer cinematografico do referido
diretor. O objetivo principal da pesquisa foi contribuir para a compreensao de estratégias do
uso da cor no cinema contemporaneo hollywoodiano para além do carater operativo, isto &,
para além do seu uso tecnoldgico, considerando-se a cor na forma digital como uma
experiéncia expressiva. Com isso, foi possivel refletir sobre o modo como tal mudanca altera
a relagdo entre realizador e obra, bem como sobre o fazer cinematogréfico em Hollywood.
A cor, que antes era palpével aos realizadores do filme, se virtualiza na conversao do mundo
analdgico em digital. A digitalizacdo modifica a experiéncia dos realizadores com as cores
e também constroi novas possibilidades de uso dessas no fazer cinematografico

O corpus estabelecido, conforme esclarece o autor, envolveu processos que orientam
a maneira como a cor provoca efeitos em filmes do diretor Quentin Tarantino e como 0s
mesmos sdo afetados pela colorizacdo digital. O diretor, em sua obra p6s-2001, conforme
explica Duarte (2018), procura trabalhar cada filme a partir de um género cinematografico
candnico, e desde a concepcéo do roteiro até a edicdo, homenageia o cinema de género. Em
geral, segundo o mesmo autor, a producdo cinematografica hollywoodiana contemporanea
costuma criar uma paleta de cores a cada novo filme e, sendo assim, estabelece alguns
modismos, como 0 uso extenso da técnica do teal & orange. No entanto, Tarantino emula as
cores do cinema de género, pois, com o auxilio de softwares de colorizacdo digital, controla

e estiliza seu uso, indo aparentemente contra as tendéncias atuais.
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A cor digital ampliou 0 nimero de combinagdes possiveis, de forma que, agora,
estamos limitados somente a nossa criatividade. Essa expansdo dos limites da
manipulagdo da cor dentro de uma cena significa, também, que a criacdo do
universo cromatico passa a ser limitada somente pelo Stimmung desejado para a
histéria, ndo existe mais um compromisso com a realidade. A cor objetifica a
realidade apresentada no filme e, junto com a sua imaterialidade, temos a
desmaterializagdo do préprio cinema em si. Dentro desse cinema imaterial, temos
tanto os filmes que criam sua prépria atmosfera e ambiéncia, quanto os filmes que
utilizam os padrfes pré-estabelecidos de técnicas de colorizacdo, nesse caso,
compartilhando seu Stimmung com varias outras obras (DUARTE, 2018, p. 159).

Esta pesquisa € interessante para compor o estado da questdo, pois destaca 0 quanto a
composicdo de um produto midiatico pode se transformar diante de novas possibilidades
postas pelo digital, o que, em certa medida, pode contribuir para incorporar novas nuances
de cores as composicoes, novos significados e ressignificagcdes para as cores em geral, e para
a cor preta, de modo especifico. Sendo assim, os aparatos tecnolégicos, de algum modo,
interferem na ressignificacdo e na construcdo de novos significados para as cores.

Gonsales (2018), em tese intitulada A cor no branding: um estudo sobre design de
marca e comunicagdo visual estratégica, objetivou explicitar a relacdo simbolica entre cor e
marca manifestada na comunicacdo visual estratégica marcéria, e os vinculos de sentido que
(co)produz junto com os publicos, consumidores visuais. Ou seja, buscou-se explicitar 0s
modos em que as cores significam marcas (modos de significacdo) e 0s usos estratégicos
que as marcas fazem das cores (usos signicos) ao aplica-las em seus pontos-de-contato. O
autor esclarece também que a comunicacdo de marcas (de produto, servi¢o, empresa,
organizacg0es civis, grupo de ativistas, celebridade, pessoal [personal branding], cidades,
estados, paises [place branding], etc.),voltada para um publico externo especifico: o
consumidor efetivo (e/ou comprador, usuario, cliente), em prospec¢do ou o aspiracional —
que, ao desejar consumir, participa ativamente da producdo de sentido das marcas (e das
cores das marcas). E ainda, ressalta, considerando as ideias de Dondis (2007) e Schimitt e
Simonson (2002), que a cor é um componente basico da comunicagdo visual e uma das
experiéncias mais profundas, sendo que, no universo das marcas, permeiam toda a existéncia
visual da marca e podem ser o principal elemento identificador. Segundo a autora, mesmo com
a midiatizacdo, a cor é incapaz de especificar autonomamente uma marca, ou seja, é
necessario que o intérprete visualize a cor aplicada no logotipo, ou em uma embalagem, ou
queseja informado sobre a categoria do produto ou servigo em questéo.

Ao tratar a cor na publicidade, Gonsales (2018) menciona que j& foram realizados
inimeros experimentos testando as cores na publicidade, principalmente na propaganda

impressa. “Em um deles, pecas usando cores mais saturadas (vs. menos saturadas) ou mais
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claras (vs. cores mais escuras), foram avaliadas como mais excitantes e relaxantes,
respectivamente, e ambos os efeitos provocaram atitudes positivas em relacdo a peca
publicitaria” (GONSALES, 2018, p. 83-84).

Por fim, Gonsales (2018) comenta que a cor pode ser 0 personagem onipresente-
onipotente (cor-assinatura); a heroina magica e poderosa (cor-mito); o excéntrico louco (cor-
disruptiva); a personalidade cativante e otimista (arco-iris); o poeta apaixonado por seus ideais
(cor-alegoria); a grande eleita (cor-do-ano); a celebridade mais popular (cor-da-moda); o gala ou
aestrela que todos querem possulir e ser possuidos (cor-mania), entre outros. E cada tipo discursivo
se revela como uma possibilidade de protagonismo cromatico na manifestacdo de marca.
Enfim, a cor exerce fun¢Bes comunicativas e significa marcas para os individuos-
consumidores da sociedade do espetaculo (das imagens), da informacéo, conectada em rede.

A autora, fundamentando-se em Pastoureau (2011), autor que compde o referencial
tedrico da nossa pesquisa, reforca a questdo da cor enquanto fenémeno social. A partir deste
autor mostramos como, no decorrer dos séculos, h& um movimento de significados
envolvendo a cor preta.

A dissertacdo de Silva (2020), intitulada A cor do jornal: exclusdo e inclusdo do
negro na imprensa brasileira, buscou explicitar quais séo as barreiras encontradas contra a
presenca de negros nas redagdes. A auséncia de negros, segundo o autor, resultou em uma
imprensa feita por brancos para leitores brancos, e que, salvo o periodo anterior a abolicéo,
esteve de costas para os negros. O objetivo geral da pesquisa foi apresentar as medidas
implementadas pela Folha de S.Paulo — no caso, a nomeacéo de uma mulher negra para o
cargo de ombudsman e a criagdo da Editoria de Diversidade — e verificar sua repercussao em
termos do aumento da diversidade de profissionais na redacdo e de vozes no jornal. A
pesquisa buscou também verificar se estas medidas decorriam de mudanca de
posicionamento do jornal com relagdo ao racismo, uma vez que, no passado, posicionou-se
contra as cotas raciais.

O autor menciona que o corpus da pesquisa foi estabelecido diante do movimento
inédito no jornalismo brasileiro, pois o jornal Folha de S.Paulo, o principal do pais em termos
de circulacéo, decidiu criar uma Editoria de Diversidade e nomear uma jornalista negra para
0 importante cargo de ombudsman. Na pesquisa, Silva (2020) mostra como se deu 0 uso de
variados instrumentos, por parte das elites nacionais, para impedir a comunicagdo da
populacédo negra: isolamento, castigos e leis. E, em contrapartida, para sobreviver, africanos
e seus descendentes tiveram que estabelecer novos vinculos comunitarios e desenvolver

sistemas proprios de comunicacdo, como complexas redes de informacéo, que serviram de
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suporte para as rebeliGes, com destaque aos jornais editados por negros no século XIX e no
século XX.

E ainda, destaca os estudos de Sodré (2015 apud SILVA, 2020), que também
fundamentam sua pesquisa. Nesta obra, segundo o autor, Sodré analisa o papel da grande
midia e seu discurso na reproducdo do preconceito e do racismo, que se desenvolveu no
Brasil como um bem patrimonial da elite, com a presenca reduzida de negros entre 0s
profissionais da elite da midia brasileira. Quando eles estdo na redacdo, em geral,
desempenham tarefas ditas “de cozinha”, ou seja, as que se desempenham nos bastidores do
servico, longe da visibilidade publica.

Entre os resultados da pesquisa, 0 autor ressalta a ado¢do de medidas que podem
viabilizar a contratacdo de profissionais negros, como a presenca da Editora da
Diversidade, nos processos de selecdo de pessoal, e a concessdo de bolsas para 0s
participantes do programa de trainee. Tais medidas, de acordo com o autor, podem
contribuir para que a redagdo se torne mais “colorizada”, pois “apenas bons modos ¢
medidas pontuais para aplacar culpas ndo seréo suficientes para fazer a diferenca no debate
sobre o racismo (SILVA, 2020, p. 152). Esta pesquisa, tal como a que propomos, envolve
a questdo da negritude, que discutimos também na perspectiva de Sodré (1999) e também
envolve o jornal a Folha de S.Paulo.

E, por fim, a pesquisa de Silva (2020), com o titulo A cor e o género da desigualdade:
as mulheres negras em telenovelas da rede globo, tratou da problematica de que as
telenovelas brasileiras ndo refletem a presenca das mulheres negras na sociedade, quando
observado o tempo destinado a fala para os negros e o0s brancos, quando se constata que
reproduzem e reforcam a crenca reinante na sociedade brasileira, de que o lugar da mulher
negra é na cozinha, no trabalho mais informal, e que no caso das personagens negras estao
em evidéncia sempre atreladas a atracao sexual.

Assim sendo, o objetivo da pesquisa foi verificar, para além da contabilidade
comparativa, o grau de representacéo e representatividade da mulher negra em relagéo aos
negros nas telenovelas, evidenciando os papéis, a presenca ou ndo de estere6tipos e suas
consequéncias no imaginario da sociedade que se permite associar a personagens de sexo
feminino caracterizadamente afrodescendentes. De modo especifico, buscou-se averiguar se
a mulher negra continua tendo papéis secundarios, terciarios e baixa representacdo nas
telenovelas.

Segundo Silva (2020), apds a extin¢do da escravidao, alguns comportamentos e

atitudes dos negros acabaram constituindo-se como parte do imaginario social. Com o
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surgimento de meios de comunicacgao, como jornal, televisdo e revistas, e a medida que se
tornavam mais acessiveis as diversas classes sociais, as praticas racistas reproduzidas nesses
espacos tornaram-se ainda mais comuns. Ao apresentar um breve histérico da
teledramaturgia brasileira, segundo o autor, constatou-se que personagens negros
desempenharam e reproduziram caracteristicas que ndo os colocavam em igualdade com os
brancos. Em geral, apresentam carater de indoléncia, pouca educagdo, auséncia de bons
modos.

Silva (2020) destaca que com o trafico de negros africanos, os brancos europeus nao
buscavam somente médo de obra para os engenhos de cana de acUcar, fazendas de café,
exploragdo das matas e pedras preciosas no interior do pais, mas consideravam que as
mulheres negras poderiam servir aos seus donos também em termos sexuais. No entanto, 0s
filhos oriundos desses relacionamentos eram, em sua quase totalidade, discriminados pelos
pais brancos. Para Darcy Ribeiro (1995 apud SILVA, 2020), estes novos brasileiros eram
discriminados e inferiorizados por seus pais, por ndo terem a pele branca. Com a mistura de
racas, as mulheres negras de pele mais escura eram destinadas para o trabalho arduo e as
mais claras iam trabalhar na casa dos senhores e serviam também sexualmente aos seus

senhores.

A mulher mulata passou a ser a preferida dos brancos portugueses. Inclusive
contribuia para os objetivos de branqueamento da populacdo brasileira que
vigoravam na época. Fazendo uma répida analise com os dias atuais, percebe-se
que em muitas propagandas impressas e de televisdo ainda se propaga essa ideia:
o foco é sempre apresentar as mulheres mulatas, as mais claras, as mais atraentes
e de corpos considerados ideais; a negra de pele mais escura e caracteristicas
fisicas mais destacadas sempre carregara consigo olhares que almejardo
distanciamento por parte de uma sociedade que sempre negou suas raizes (SILVA,
2020, p. 28).

A miscigenacdo, de acordo com alguns estudiosos, foi considerada uma estratégia de
liguidacdo da raca negra no Brasil, pois contribuia para que o negro fosse aos poucos
desaparecendo sob o clareamento progressivo da populacdo do pais. O autor explica,
seguindo Nascimento (1978 apud SILVA, 2020), que as politicas de branqueamento
objetivavam minimizar qualquer forma de crescimento da populacéo negra.

Sobre a representatividade dos negros nas telenovelas analisadas, Silva (2020, p. 50)

enfatiza que:

S&o baixissimos os registros na teledramaturgia que trazem o negro em papel de
relevancia social, cultural e intelectual sem que sejam frisadas caracteristicas de
inferiorizacdo perante os brancos. Personagens negros atuando como jornalistas,
advogados, engenheiros, militares, politicos e outras profissdes consideradas
pertencentes a elite branca e dominante é algo bastante dificil de ser ver. Quando
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existem, acabam reproduzindo discursos e cenas que estimulam a estranheza dos
personagens (SILVA, 2020, p. 17).

Os resultados encontrados demonstraram que, apesar da distancia dos anos que foram
colocadas no ar, entre as duas telenovelas analisadas, as personagens destinadas as negras,
tempo de exibicdo oral delas, ocupagdes, entre outros aspetos, continuam sendo praticamente
0s mesmos, reforcando a inferioridade e submissao da negra quando comparada aos negros
e, principalmente, aos brancos.

De certo modo, as duas pesquisas mencionadas registram estudos que tratam da
negritude; e como mencionamos, o foco da nossa pesquisa é a cor preta, mas a cor preta tem
imbricamentos com a negritude, a negrura, 0 negro. Enquanto cor, a cor preta se manifesta
também na cor da pele, e isso sera considerado na nossa pesquisa, sem ser, evidentemente,
o foco da mesma.

Ainda na busca feita no catalogo de dissertagdes e teses da CAPES, agora na area
Arquitetura e Urbanismo, nos anos 2018, 2019, 2020 e 2021, no periodo de janeiro de 2022,
também guiada pelo termo “cor”, vieram 2.481 pesquisas. Selecionamos trés delas, que
apresentam o termo cor no titulo.

Hiluy (2019), em tese intitulada A arte urbana como tatica de reativacdo de espagos
publicos: Vila das Cores, Cumbucor, Festival Borda, buscou explicitar a arte urbana como
tatica de reativagcdo do espago publico. “A arte urbana se refere a manifestacdes artisticas
desenvolvidas no espago publico através de suas expressdes, que podem surgir de maneira
espontanea ou através de incentivos empresariais € ou da gestao publica” (HILUY, 2019, p.
41). Ainda segundo Hiluy (2019), a arte urbana ganhou popularidade durante o boom do
graffiti, no inicio dos anos 1980, e continuou a ser aplicado ao trabalho de artistas que
escolheram as ruas como a sua galeria, sendo que tal escolha permite a comunicacao
diretamente com o publico em geral, livre dos limites existentes no contexto tradicional da
arte. As formas mais comuns de manifestacdes artisticas no meio urbano séo o grafite,

esténcil, cartazes de rua, instalagdes e esculturas.

[...] o grafite se caracteriza pela profuséo de cores, pela predominancia da imagem,
pelas tonalidades e pelas intenc@es artisticas [...] diferenciando assim da pichacéo,
que ndo tem a intencdo artistica na prética e, sim, de uma mensagem com carater
politico ou social (HILUY, 2019, p. 42).

Segundo Hiluy (2019, p. 162), os espacos urbanos tomados pela arte urbana sao

convidativos, a beleza desse atrativo cultural desperta o interesse em visita-lo, aumentando
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a ocupacdo de um local, que geralmente é desvalorizado ou ndo zelado pelas autoridades.
Ocupar € viver, é experimentar a cidade de uma forma diferente, enfatiza a autora.

Esta pesquisa enfatiza o quanto as cores via arte, nos espacos publicos, constroem
uma ambientacdo atraindo o publico para visitar e permanecer nesses espacgos. As variacoes
de cores e formas séo os diferenciais entre 0s espagos, e as cores trazem vida, alegria e prazer
a eles. Sendo assim, tal pesquisa é incorporada a este estado da questdo por argumentar sobre
0 aspecto agregador da cor na arte urbana. Para além de reavivar significados culturalmente
construidos, que estdo latentes na memoria das pessoas, as cores também geram efeitos
sensoriais, 0 que contribui para aproximar pessoas e aproximar pessoas a lugares.

E, por fim, a tese intitulada Cor e arquitetura um encontro inevitavel, de Balieiro
(2020), foi guiada pela questdo: quais os critérios adotados para a escolha da composicao
cromatica de um projeto e as razdes que definiram o porqué de determinado tom ter sido
escolhido e como se deu a selecdo das superficies e outros elementos que receberem a
cromaticidade? A pesquisa apresentou uma aproximacao a produgdo da arquitetura moderna
e contemporanea com enfoque na cromaticidade e buscou, portanto, entender os principios
adotados pelos arquitetos na definicdo e uso da cor no projeto de arquitetura.

O objetivo principal foi o de identificar a importancia da cor na arquitetura
contemporanea e a maneira como é abordada e conduzida pelos profissionais de projeto,
compreendendo sua relevancia e a sua relacdo com a definicdo dos materiais utilizados,
sendo estes protagonistas estruturais do projeto, ou entdo, assumindo o papel de
revestimentos, interferindo em ambas as situac6es, no acabamento das superficies e em sua
percepgdo. A pesquisa olhou para o uso da cor na arquitetura, para 0s processos de
desenvolvimento cromatico nos projetos e seus resultados e desdobramentos, que levam a
uma identidade cromatica. Este estudo traz informaces praticas, baseadas em
levantamentos cromaéticos das obras selecionadas, utilizando um leitor de cor e
transformando as informacdes em atributos de matiz, luminosidade e saturacdo para analise
cromatica. Buscou-se tambeém a experiéncia da percepgdo da cor, o contato direto com a
promenade architecturale conceituada por Le Corbusier, e descrevé-las no papel de usuario
dos espacos visitados.

De natureza mista, a pesquisa se deu sob duas abordagens: a primeira, qualitativa e
exploratoria, considerando a experiéncia do percurso pelas obras para a obtencdo da vivéncia
do espago e a percepcdo da cromaticidade; a segunda, quantitativa, considerando a aferigéo
executada por meio do levantamento cromatico, realizado presencialmente e utilizando um

conjunto de materiais técnicos para notacéo e registro das cores.
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Segundo Balieiro (2020), a pesquisa analisou a cromaticidade presente nas obras de
arquitetos laureados com o Pritzker Architecture Prize, por ordem de premiacdo: 1988 -
Oscar Niemeyer; 1989 - Frank Gehry; 1996 - Rafael Moneo; 2006 - Paulo Mendes da Rocha
e 2008 - Jean Nouvel. O segundo arquiteto premiado na histéria do Pritzker Architecture
Prize, no ano de 1980, foi Luis Barragan, que foi amplamente explorado nesta pesquisa.
Ambos, Barragan e Le Corbusier, foram grandes pesquisadores e adeptos da policromia na
arquitetura, sendo assim os principios tedricos e praticos por eles propostos foram muito
significativos para compreender 0 uso da cor na arquitetura.

Para Balieiro (2020), a cor est4 em toda parte, e para onde quer que direcionemos o
nosso olhar, nos deparamos com matizes que provocam algum tipo de sensagdo. Na
arquitetura, a cor é um recurso que pode proporcionar inUmeras caracteristicas ao projeto:
ndo dizem respeito somente a estética do projeto, mas possibilitam dar visibilidade a
aspectos tecnoldgicos, estruturais, ambientais e estes se relacionarem com aspectos culturais,
econdmicos, politicos, entre outros, colaborando com as mais diversificadas intengdes
projetuais. Quando aplicada com objetividade, a enorme variante subjetiva da cor amplia as
perspectivas perceptuais. Com isso, a cor passa a ser uma ferramenta importante na
arquitetura.

A anélise das cores aferidas em obras de arquitetos permitiu vislumbrar maltiplos
cenarios sobre 0s processos de escolha que definiram o uso da cor no desenvolvimento do
projeto arquitetonico, realizado de forma sistémica e nao aleatéria. Os resultados obtidos dos
levantamentos cromaticos foram compilados em registros graficos organizados em fichas
cromaticas e apresentam as paletas de cores dos arquitetos investigados, destacando seus
atributos técnicos e estéticos, e permitindo a observacao e apuracdo da identidade cromética
dos autores das obras avaliadas. O autor explica que ao comparar as fichas, concluiu que ha
grande diversidade cromatica neste grupo de arquitetos, tanto pelos tons que compdem cada

paleta quanto pelas intenc¢des projetuais relacionadas com a cor.

[...] A cor é um complemento da arquitetura, serve para ampliar ou reduzir um
espago. Também é til para adicionar a magia de que um lugar precisa. Uso a cor,
mas quando desenho ndo penso nela. Costumo defini-la quando o espaco é
construido. Entdo, visito o lugar constantemente, em diferentes horas do dia e
comego a ‘imaginar a cor’, a imaginar as cores, das mais loucas e incriveis. Volto
aos livros de pintura, a obra dos surrealistas, em particular as de De Chirico,
Balthus, Magritte, Delveaux e a de Chucho Reyes. Reviso as paginas, olho as
imagens e as pinturas e, de repente, identifico alguma cor que havia imaginado e
entéo seleciono. Posteriormente, em um grande pedaco de papelédo, pe¢o ao mestre
pintor que os combine para coloca -16s sobre as paredes incolores. Os deixo 14 por
varios dias, o troco e contrasto com outras paredes, finalmente seleciono o que
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mais gosto. (BARRAGAN, 1999, p.60, traducio nossa, apud BALIEIRO, 2020,
p. 286).

Esta tese compde este estado da questdo pelo fato de agregar objetividade a cor, em
geral. Ela — na sua materialidade — acoplada a outros tipos de material, contribui para
qualificar os espacos. Sendo assim, como ha espagos — comunicacionais — num jornal ou
numa peca publicitaria, a cor contribui para a construcdo também da qualidade desses
espacos, gerando ambiéncias diferenciadas. Neste sentido, o arranjo de cores na composi¢ao
de produtos midiaticos — por agregar qualidades a esses espagcos comunicacionais — € um
aspecto que deve ser levado em conta, pois 0 que estad em jogo sdo significados culturalmente
construidos e novos significados em construcdo que podem gerar efeitos, provocar
transformacdes entre as pessoas e entre as pessoas e tais espagos.

Com as pesquisas apresentadas neste breve estado da questdo, podemos reafirmar a
importancia dos significados que sdo construidos envolvendo as cores e que estdo latentes
nas coisas — signos — que compdem o nosso bios midiatico. Alargamos fronteiras para

captar outros significados, 0 que registramos na secao que segue.
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3 FRAGMENTOS DO PROCESSO DE CONSTRUGCAO SOCIAL DA COR PRETA

O propdsito desta secdo — Fragmentos do processo de construgdo social da cor preta
— e tentar desvelar significados agregados a cor preta no transcorrer de séculos, ou seja, exibir
0 movimento dos significados que se atualizaram na experiéncia das pessoas, nestes
periodos, o0 que contribui para compreendermos tal cor como um signo, na perspectiva
peirceana. Para tanto, apresentamos, inicialmente, ideias de Pastoureau (2011) e, em seguida,
com Harvey (2003), destacamos os significados entdo engendrados pela cor preta, de modo
especifico, no contexto da moda.

Conforme Pastoureau (2011), nos dias de hoje, a cor preta é considerada uma cor
verdadeira. No entanto, nem sempre foi assim. Entre o final da Idade Média e o século XVII,
0 aparecimento da imprensa e da imagem gravada — com tinta preta sobre o papel branco —
deu ao preto e ao branco uma importancia que foi dirimida com os avancos da ciéncia.
“Quando Isaac Newton descobre o espectro, em 1665-1666, propde uma nova ordem das
cores, no seio da qual, dali em diante, ndo ha mais lugar nem para o branco, nem para o
preto” (PASTOUREAU, 2011, p. 9). Nesse percurso, por quase trés séculos, “o preto e o
branco foram pensados e vivenciados como ‘ndo cores’, que juntas formavam até mesmo
um universo particular, contrario ao das cores: haveria um universo ‘em preto e branco’ de
um lado e um universo ‘em cores’ do outro (PASTOUREAU, 2011, p. 9). O autor afirma
ainda que os artistas foram responsaveis, a partir dos anos de 1910, por restituir ao preto e
ao branco o status de cores auténticas. Os homens da ciéncia os acompanharam e o grande
publico também. Nos nossos codigos sociais e no nosso cotidiano ndo ha mais oposigao entre
0 mundo das cores e 0 mundo em preto e branco, a ndo ser no ambito da fotografia, do
cinema, da imprensa e da edicdo de livros em que ainda restam alguns resquicios dessa
celeuma.

Vale enfatizar que a cor é um construto da sociedade e os problemas da cor sdo
problemas sociais. “E a sociedade que ‘faz’ a cor, que Ihe confere defini¢des e significagdes,
que constréi seus codigos e seus valores, que organiza suas praticas e determina suas
implicacdes. N&o € o artista ou 0 sabio; também nédo é o organismo bioldgico ou o espetaculo
da natureza” (PASTOUREAU, 2011, p. 15).

Com tal pressuposto, vamos acompanhar o percurso de Pastoureau (2011), em uma
historia da cor preta, das origens aos anos 1000, depois do século X1 ao XIlIl, do século XIV
ao XVI, em seguida, dos séculos XVI1 ao XVl e, por fim, do século XVII1 ao XXI, quando

a cor preta esta associada, respectivamente, as origens do universo, depois a paleta do Diabo,
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a uma cor da moda, ao nascimento de um mundo em preto e branco e a todas as cores do
preto.

Podemos ressaltar que, segundo Pastoureau (2011), da Criacéo até cerca do ano 1000,
a cor preta € a primordial e foi associada a auséncia de vida, ao vazio e ao mortifero. Nos
primeiros versiculos do Génesis, as trevas precederam a luz e envolviam a terra quando nela
ainda ndo havia seres vivos. Ao resgatar os significados da cor preta na mitologia, Pastoureau
(2011) ressalta que a deusa Nix, na mitologia grega, era a deusa da noite, dotada de asas
negras, filha de Caos. Ela morava em uma caverna situada ao Extremo Ocidente da Grécia,
onde permanecia durante o dia e, a noite, percorria 0 céu vestida de preto em um carro de
duas rodas puxado por cavalos pretos. Tal aspecto sombrio provocava medo no proprio Zeus,
o senhor dos Céus. Em rituais, ovelhas ou cordeiros inteiramente pretos eram ofertados a
deusa. Ela deu a luz a numerosas entidades, todas vinculadas a cor preta, como o sono, sonho,
angustia, segredo, discordia, infortunio, velhice, desgraga e morte.

De acordo com Pastoureau (2011), com frequéncia o negro é encontrado em outras
mitologias, como as da Asia e da Africa. “A cor preta representa a fertilidade até a Idade
Média cristd” (PASTOUREAU, 2011, p. 19 - 20). O preto é retratado como fecundo e fértil,
como aquele associado ao Egito, referindo-se ao limo depositado nas aguas do rio Nilo em
suas cheias benéficas trazendo esperanca. Ainda para 0 mesmo autor, em outros lugares, o
preto fértil pode ser representado por nuvens escuras e carregadas de chuva, prestes a desabar
sobre a terra e fecunda-la. O preto recobre estatuetas das deusas-maes proto-historicas e
veste divindades. Elas podem ter a pele escura, ter ou receber objetos pretos e pedir que Ihes
sejam sacrificados animais desta cor.

“Durante um periodo bastante longo, o negro matricial das origens permanece
associado a simbolica de certos lugares, as cavernas, grutas, antros, abismos, galerias
subterraneas, rupestres” (PASTOUREAU, 2011, p. 20). Os locais ¢ ambientes que se
privavam de luz eram associados de maneira simbdlica ao preto fértil. Estes locais, no
periodo Paleolitico e nas mitologias ndrdicas, eram considerados sagrados, receptaculos de
energia abrigavam cerimonias magicas e religiosas. No entanto, ha ambivaléncia na
mitologia também, pois o0s espacos escuros também representavam sofrimento, dor,
infelicidade, eram habitados por monstros e prisioneiros, uma punicéo, ou seja, ha o preto
mortifero.

Por conseguinte, as associagdes entre as trevas e a cor preta advém das implicacgdes
estritamente culturais: “medo da obscuridade e de seus perigos, medo dos animais cuja

pelagem ou plumagem ¢ da cor das trevas; medo da noite, fonte de pesadelos e de perdi¢ao”
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(PASTOUREAU, 2011, p. 22). No entanto, segundo Pastoureau (2011), o medo da noite
passou por uma reviravolta com a descoberta do fogo pelos homens, uma vez que, naquele
momento, a iluminacgao produzida pelo fogo acalmava o sentimento do medo. “O imenso
medo das trevas comecou a perder terreno e, com ele, o terror da noite e dos lugares escuros
e subterraneos. O escuro ndo era mais totalmente escuro” (PASTOUREAU, 2011, p. 22).

Isto implicou, ainda no periodo Paleolitico, como explica 0 mesmo autor, na
producdo de pigmentos artificiais calcinando vegetais ou minerais, como 0 preto-carvao,
obtido pela combustdo de diversos tipos de madeiras, corticas, raizes, cascas ou carogos. Os
diferentes materiais queimados traziam diferentes tonalidades do preto, sendo mais ou
menos brilhantes, ou, ainda, mais ou menos densa, e essa diversificacdo aumenta a gama de
preto na paleta de cores dos artesdes. Dali em diante, os artistas aprendem a produzir corantes
pretos Unicos, produzidos pela natureza. Tempos mais tarde, queimam “ossos € o marfim
dos chifres dos cervideos (veados) e 0s minerais raspados, triturados, oxidados, misturados
com ligantes proporcionam novos corantes e para a cor preta, o 6xido de manganés tende a
substituir os carvdes vegetais” (PASTOUREAU, 2011, p. 23). “E usado, por exemplo, com
abundancia nas grutas de Lascaux (por volta de 15 mil anos a. C.) para pintar parte dos
animais do espléndido e proficuo bestiario, em que se destaca o célebre touro preto”
(PASTOUREAU, 2011, p. 23).

Pastoureau (2011) esclarece que a civilizagdo egipcia produz uma paleta de cores
com diversos pigmentos, e no que diz respeito as cores pretas, 0 6xido de manganés e
sobretudo os pretos do carvao ocupam sempre o primeiro lugar. No Egito, o pigmento preto
feito de carvao e 6xido de manganés € utilizado mesmo apds a invencao da tinta, pois o preto
de carvao de fécil preparacdo era dissolvido em &gua, acrescido de uma cola animal ou goma
arabica. Ja& no Oriente Médio acrescenta-se o preto do betume, um pigmento muito denso
que aparece nos solos petroliferos. Na Grécia e em Roma, o preto de fumo, extraido da
calcinacdo das videiras, resultava numa cor preta e reflexos azulados. O preto requisitado
pelos pintores da época era o preto de marfim, que era caro e vinham da Espanha ou da
Gélia.

No periodo Neolitico, como enfatiza Pastoureau (2011), as pedras negras estavam
associadas aos funerais. Assim, as estatuetas e objetos pretos que compunham este ritual
agregavam ao ritual a dimenséao fecunda da terra, a promessa de renascimento. E é também
nesta época que o homem inicia a producdo téxtil, ou seja, ele desenvolve a habilidade de

tingir os tecidos, porém o preto sempre foi 0 maior desafio, mesmo passando por diversas
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vezes em tinas de tingimento, a cor que sobressaia era o cinza (mistura de branco com o

preto).

As primeiras tinturas a base de carvao vegetal ou preto de fumo eram volateis e
espalham- se de maneira irregular sobre o tecido. Sem nunca terem sido totalmente
abandonadas- ainda no fim da Idade Média alguns tintureiros sofreram processos
porque alegaram ter usado uma verdadeira matéria corante, cara, mas duravel,
quando se tratava de um simples preto de fumo- elas vdo sendo, pouco a pouco,
substituidas por tinturas a base de cascas ou de raizes de arvores ricas em tanino:
amieiro, nogueira, castanheiro e certos carvalho. Mas estas tinturas vegetais
resistem mal aos efeitos do sol e das lavagens, ou mesmo ao uso prolongado
(PASTOUREAU, 2011, p. 24).

Na Europa da Antiguidade até o final da Idade Média, as cores pretas produzidas
pelos tintureiros eram consideradas feias, pois o0s tecidos eram desiguais, pareciam sujos, e
tinham mesmo um aspecto desagradavel. “As roupas pretas eram apreciadas por pessoas de
classes sociais humildes, usadas em tarefas degradantes, sujas ou em circunstancias
especificas como o luto e a peniténcia” (PASTOUREAU, 2011, p. 24).

Enfatiza Pastoureau (2011) que, ainda neste periodo, ao contrario dos tintureiros, 0s
pintores utilizam técnicas com a vasta diversidade de pigmentos pretos. Eles trouxeram para
a pintura uma gama de tonalidades pretas em sua paleta de cores, pretas brilhantes, opacas,
superficiais, profundos, pretos duros e macios, pretos que puxam para o cinza, para 0 marrom

ou azul. E sobretudo os dois pretos — o preto opaco (ater) e o preto brilhante (niger).

Ater, talvez de origem etrusca, permaneceu durante muito tempo em latim como a
palavra mais frequente para nomear a cor preta. [...] No sentido oposto, Niger,
palavra de etimologia obscura e durante muito tempo de emprego mais raro que
ater, teve no inicio apenas o sentido de “preto brilhante’; mais tarde foi utilizada
para qualificar todas as cores pretas julgadas boas, especialmente todas as belas
cores pretas da natureza (PASTOUREAU, 2011, p. 26).

Acrescenta ainda o autor que o preto opaco (ater), ap6s o século Il, assume a
conotacdo negativa — tornou-se a cor feia, suja, m4, triste, enquanto o preto brilhante (niger)
foi utilizado para qualificar todas as cores pretas boas e deu origem a uma familia de
palavras: perniger, que representa a cor muito preta; subniger, o enegrecido, violeta;
denigrare, enegrecer, denegrir. Fuscus é o termo que significa escuro, mas nao totalmente
preto; furvus se aproxima do marrom; piceus e coracinus designam preto como pixe e preto
como corvo, respectivamente, enquanto pullus, ravus, canus, e cinereus inscrevem-se mais
como gama de cinzentos do que pretos. Entre os anos de 1050 e 1350, segundo 0 mesmo
autor, no aleméo antigo ou holandés medieval, o preto também tinha dois termos: preto

apagado (swarz) e preto luminoso (blach ou blaek), mas com o passar do tempo o Iéxico
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linguistico se reduziu a uma unica palavra preto (schwarz). “Lutero, por exemplo, utiliza
apenas uma palavra comum para dizer preto (schwarz), enquanto Shakespeare, alguns
decénios mais tarde, ainda usa dois termos para nomear a cor: black e swart”
(PASTOUREAU, 2011, p. 26).

O lexico das antigas linguas germanicas ndo nos informa, segundo Pastoureau
(2011), que existem dois termos para dizer “preto” e dois para dizer “branco”, mas usam blik
-an, que corresponde a “brilhar”. Essas duas palavras expressam, entdo, sobretudo a
dimensao cintilante da cor, quer esteja na preta ou na branca. Desta forma, a luminosidade
entra no vocabulario das cores como algo a ser apreciado, pois especificamente “a cor preta
que brilha em vez de obscurecer traz consigo raios luminosos antes de serem negras”
(PASTOUREAU, 2011, p. 26).

Com o passar dos anos, a importancia desta sensibilidade a luz deixa de ser
importante aos europeus €, assim, novamente a cor preta traz em sua “gama simbolica a cor
triste, funesta, feia, cruel, maléfica, diabdlica, cor de piche, preto como jabuticaba, preto
como corvo, preto como tinta” (PASTOUREAU, 2011, p. 27). Na Biblia, conforme 0 mesmo
autor, a cor preta € interpretada como a cor dos malvados, dos impios, dos inimigos de Israel,
da maldicéo divina, do caos primordial, da noite perigosa, maléfico, a cor da morte. A cor
esta sempre associada a palavra “trevas”, muito frequente em textos biblicos sinbnimos do
mau, de sacrilégio, punicdo, erro e sofrimento, e ainda aparece como a cor de Satd (os
demonios e sua legido representados frequentemente nus, pretos, peludos e horrendos), do

pecado e da morte.

O Cristo € a luz do mundo e o Diabo o principe das trevas. Ao preto das trevas
junta-se o vermelho desse fogo eterno, que queima sem iluminar. Desde os
primeiros tempos do cristianismo, o inferno é preto e vermelho, duas cores que
permanecerdo sendo suas e do diabo durante muito tempo (PASTOUREAU, 2011,
p. 30).
A cor preta, a partir do século XI, no Ocidente, se torna a cor diabélica por exceléncia.
De acordo com Pastoureau (2011, p. 50), os padres da igreja latina tém papel fundamental
em afirmar “que sob as tradi¢cdes pagas os individuos que possuem a cor preta no corpo ou
em suas vestes sdo todos aqueles que possuem afinidade ou dependéncia com o diabo”. E
esta concepcéo perdurou por varios séculos.
O inicio da Republica, em Roma, como esclarece Pastoureau (2011), é marcado com
a cor preta, presente em objetos, oferendas e pinturas, bem como nos rituais funerarios. A
sociedade romana de entdo imita a magistratura e os parentes dos mortos vestem-se com

roupa preta por um longo periodo, o luto, que termina em banquete, onde todos se vestem
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de branco. Na Roma imperial, a cor preta perde a dimensao benéfica, vinculada a fertilidade,
a fecundidade e a divindade, como no Oriente Médio, Egito e Grécia, e passa a representar
0 pecado e outros aspectos negativos associados a cor, tanto que na iconografia da época aos
dias de hoje, a morte e seus elementos, como esqueletos e cranios, sdo representados pela
cor preta.

O medo de animais com pelagem ou plumagem preta também compde o construto
social da cor preta. Na esteira de Pastoureau (2011), destacamos o corvo, uma ave de
plumagem preta, que, desde a Antiguidade, tem conotagdes negativas. Além de ser temido
por muitos, pelos seus gritos medonhos e voo agitado, com movimentos sem sintonia de asas
e patas, ele também é tido como conhecedor do destino dos homens. Assim, em tempos de
guerra, o corvo tomava o lugar de uma bandeira branca. O culto ao corvo associado as
guerras traz a sua imagem para simbolos dos guerreiros, capacetes, fivelas, cintos e

bandeiras.

Para a Biblia e para os padres, 0 corvo é um passaro impuro, pois se alimenta de
cadaveres e é recoberto por uma plumagem preta, diabdlico e sua carne ndo deve
ser consumida e menos ainda seu sangue. [...], porém para os alemaes é
considerado um passaro sagrado e pagao por exceléncia e também admirado pela
sua inteligéncia pelos romanos (PASTOUREAU, 2011, p. 35 - 36).

O gato, até o final do século XV, era visto com frequéncia como um animal
inquietador, especificamente o gato preto, simbolo do bestiario do Diabo. Outros animais —
tais como: urso, lobo, coruja, javali, bode, serpente, dragdo e morcego —, devido a sua cor
preta, passaram a ser associados a obscuridade, a morte.

Vejamos alguns aspectos do construto social da cor preta vinculados a teologia crista.
Para Pastoureau (2011), as cores branca e preta, no inicio da teologia cristd, sdo
contraditorias, pois representam quase sempre a expressaio do Bem e do Mal,
respectivamente. Desde o final da época carolingia, a cor preta foi adotada pelos monges que
vivem segundo a regra de Sdo Bento. “O preto beneditino, destinado a um futuro de longa
duracao, nao ¢ desvalorizado nem diabdlico ¢ sindnimo de humildade e moderagao”
(PASTOUREAU, 2011, p. 37). E ainda, como esclarece o mesmo autor, a partir do século
IX, a cor preta passa a ser a cor da monastica por exceléncia. No entanto, a partir dos séculos
X e Xl, acontece uma reacdo ideoldgica contra a ordem beneditina também chamada de
ordem de Cluny. A nova ordem cisterciense luta pelo retorno aos valores de honestidade e
simplicidade e articulam o movimento contra o luxo dos beneditinos, pois o preto
demandava muito trabalho para o tingimento dos tecidos (las) e custos elevados, desta forma

n&o priorizavam a humildade adotada em sua ordem.
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O hébito dos religiosos — preto, branco, cinza e marrom: estas sdo as cores em
torno das quais organizam-se na ldade Média as vestimentas dos monges e dos
religiosos. Em sua origem, elas tém valor simbdlico (austeridade, pureza,
modéstia, moderagdo) que se torna pouco a pouco emblematico (PASTOUREAU,
2011, p. 63).

As novas ordens dos monges cistercienses ficam conhecidas, entdo, como monges
cinza e, logo depois, monges brancos. “As cores utilizadas na vestimenta dos monges na
Idade Média seguem de acordo com sua ordem monastica, cada qual adotando uma das
cores. Somente 0s monges beneditinos permanecem até os dias de hoje com sua vestimenta
de cor preta” (PASTOUREAU, 2011, p. 63).

Pastoureau (2011) destaca que, no final do século XII, a imagem da Virgem e o
menino, em Barcelona, veste um manto preto, porque ela se veste de luto ao seu filho, que
caracteriza uma tendéncia da época gotica. Outro marco deste século € a representacdo do
Diabo e suas cores, que desde a época romana eram predominantemente pretos, no entanto,
agora agregam as cores vermelha e branca. “O preto faz par com o vermelho das chamas do
inferno e do sangue dos danados, cujos corpos brancos sdo devorados pelo principe das
trevas” (PASTOUREAU, 2011, p. 49). De acordo com Pastoureau (2011, p. 48), j4 no século
XI1I, os tedlogos chegam a conclusdo de que cada pecado pode ser associado a uma cor,
assim ficam “estabelecidos aos sete pecados capitais: o vermelho - luxdria e orgulho;
amarelo - inveja; verde - a gula; branco — preguica, ¢ o preto, colera ¢ avareza”.

Adentrando a Heraldica, Pastoureau (2011, p. 66 - 67) afirma que o preto nos brasdes
“nascem como armas de guerra na metade do século XII, com suas formas, figuras e cores
[...] além de armas, se tornam brasdes de familia e a cada classe social eram destinados os
elementos e as cores a serem utilizadas para sua elabora¢do”. O preto era uma cor comum
utilizada em imagem ou listras destes brasdes, vindas da paleta do Diabo. O autor destaca
também a abordagem da cor no personagem “cavaleiro negro” de romances de cavalaria.
“Este cavaleiro ¢ inteiro preto (dos pés a cabeca), escudo, estandarte a cobertura do cavalo
0 her6i e a montaria revestidos de preto. Nos romances de cavalaria o preto tornou-se a cor
do segredo” (PASTOUREAU, 2011, p. 72).

Nos romances da Tavola Redonda, o cavaleiro negro — quer dizer, um cavaleiro
cujos brasfes de armas, as proprias armas e a cobertura do cavalo sdo inteiramente
pretas — ndo é necessariamente um personagem negativo. Pode ser um heroi de
primeiro plano como Lancelot, Tristdo, Gawain, Percival — que, durante o tempo
da cacada ou torneio, procura esconder sua identidade, dissimulando — se sob essa
cor (PASTOUREAU, 2011, p. 72).
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Durante toda a ldade Média, a cor preta ora era tida como boa, ora ma, por vezes
estava vinculada a humildade, simplicidade, moderacao; por vezes a autoridade, dignidade,
sem deixar de estar associada a morte, a treva e ao diabo. Durante varios seculos a cor preta

esta associado a cor infernal.

No meio da Idade Média, as peles escuras sdo quase sempre negativas,
pertencentes a personagens situados fora da ordem social, moral ou religiosa, que
mantém rela¢des com o universo do Diabo e do inferno. O aspecto escuro da pele
é sinal visivel de sua natureza malvada, paga ou transgressiva. Essa caracteristica,
alids, esta frequentemente associada com outros atributos, corporais ou relativos
ao vestudrio, que vem reforcar seu carater pérfido e diabdlico (PASTOUREAU,
2011, p. 77).

Neste contexto, Pastoureau (2011) destaca ainda associa¢Ges entre Judas — traidor,
desleal —, com pele escura e cabelos ruivos; nas canc¢des de gesta (poemas épicos da literatura
francesa) denotam atributos aos sarracenos (termo que designam o0s arabes e 0s
mulcumanos), que lutam contra os cristdos sendo cavaleiros de pele escura, preta, traco este
que representava malvadeza. “Quanto mais escura era a pele, 0 grau de maldade era maior,
eram terrivelmente temidos. Sua pele é preta como a gralha, preta como carvao, preta como
piche derretido, e até preta como molho com pimenta do reino” (PASTOUREAU, 2011, p.
77-78). Como explica o autor, com isso, para a cor da pele surge a palavra maure (mouro).
Os sarracenos mouros eram aqueles vindos do Norte da Africa. Ter uma pele escura ndo era
nobre, era quase ndo humano, uma animalidade do corpo humano, abominavel. “As cores
verde, vermelho, amarelo, azul e branco eram consideradas cores de seres de luz — exceto o
preto, a cor desprezada” (PASTOUREAU, 2011, p. 78).

“Em um sistema de valores no qual a beleza ¢ inteiramente construida sobre o brilho
e a luz, muito mais que tracos zoomorfos, é realmente a negrura que constitui a caracteristica
fundamental e mais desagradavel da feiura” (PASTOUREAU, 2008, p. 78 -79). Assim, a
pele clara é caracteristica dos bons cristaos, pessoas honestas e bem-nascidas. As peles pretas
e marrons eram atribuidas aos criminosos, esposas adulteras, filhos rebeldes, profissdes
reprovadas, carrascos, prostitutas, feiticeiras, mendigos e enfermos. As mulheres também,
“nesse tipo de literatura, sdo quase sempre seres de luz: sua beleza se expressa pela claridade
da tez, frescor, graca do loiro dos cabelos. Inversamente, as peles escuras e os cabelos
castanhos sdo sinais de feiura” (PASTOUREAU, 2011, p. 78).

Vejamos outros vinculos com a cor da pele. Sob a 6tica de Pastoureau (2011), a
rainha de Saba — célebre soberana do Reino de Sab&, como consta no Tora, no Antigo e no

Novo Testamento, no Alcordo, na histéria da Etidpia e do 1émen —agrada o rei Salomé&o com
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presentes magnificos. Ela agrega uma conotacao exoética e ndo diabdlica para a cor da sua
pele. “Ela reina no territério da Etidpia e seus suditos também possuem pele escura,
queimada pelo sol” (PASTOUREAU, 2011, p.81). Sao descendentes da rainha de Saba,

Padre Jo&o e Baltazar, um dos reis magos.

Vizinhos do Padre Jodo, descendentes da rainha de Sab, vindos dos confins da
terra para honrar o menino Jesus, 0s Reis Magos, por sua vez, somente poderiam
estar inseridos nestes novos sistemas de valores e de representacdo. Um deles tinha
a obrigacdo de tornar-se preto. Muito naturalmente foi aquele que representava a
Africa: Baltazar, cuja pele se tornou escura na segunda metade do século XIV. [...]

o testemunho mais antigo disso que temos “¢ um documento heraltico: o Armorial
du hérau Gelre (1370-1400)” (PASTOUREAU, 2011, p. 83).

Ainda neste século, Sdo Mauricio, um santo venerado no Ocidente, torna-se um santo

de pele preta, um arquétipo do cristdo africano.

De inicio branco de pele e com rosto europeu, como Miguel e Jorge, Mauricio se
africanizou pouco a pouco nas imagens e nas obras de arte, que queriam relembrar
suas origens nubias. Sua pele escureceu, seus tragos se transformaram, mas, longe
de prejudica-lo, essa mutacdo, impensavel dois séculos antes, acentuou seu
prestigio: o santo patrono dos cavaleiros era dali em diante um homem negro, que
expressava de maneira espléndida sua negritude (PASTOUREAU, 2011, p. 83).

Retomando a tinturaria, Pastoureau (2011) retoma, em suas reflexdes, os desafios
enfrentados pelos tintureiros para alcangar a cor preta, pois tingir uma 1a ou um tecido de
preto demandava trabalho e experiéncia, e nas primeiras tentativas chegava-se a tons

acinzentados, azulados e amarronzados.

Os tintureiros ndo sabem produzir os pretos uniformes e brilhantes e depois de
muito tempo descobriu que se misturasse a noz de galha (matéria corante,
encontrada sob as folhas de alguns carvalhos) muito cara, conseguiam melhor
penetracdo nas l&s e tecidos assim obtendo as tonalidades pretas uniformes,
duradouras e bonitas. No século XVI, os tintureiros fazem progresso, e os belos
tecidos pretos democratizam - se pouco a pouco (PASTOUREAU, 2011, p. 89).

No final da ldade Média a cor preta € revalorizada. Os belos téxteis comecam a ser
chamados de sabelins (sable = preto). Os tintureiros ocidentais aperfeicoaram as suas
atividades na gama de pretos para atender as principescas. “Ao fazer isso melhoraram a
producdo em sua gama de pretos duraveis, uniformes e brilhantes, diversificaram a paleta da
cor preta, aumentaram precos ¢ beneficios, mas ndo inovaram” (PASTOUREAU, 2011, p.
89).

Conforme explica Chevalier e Gheerbrant (2019, p. 741), a cor preta, na linguagem
heraldica, € chamada de sable (palavra francesa que significa “areia”), o que exprime suas

afinidades com a terra estéril, habitualmente representada por um amarelo ocre, que as vezes
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também o substituto do preto. “O sable significa prudéncia, sabedoria e constancia na tristeza
e nas adversidades”.

“Nos séculos XIV a XVI, a moda era a cor preta nas vestimentas das principescas,
entdo, mesmo com alto custo e vindos da Europa Oriental, Oriente Médio e norte da Africa,
0s tintureiros consumiam tecidos em alta escala” (PASTOUREAU, 2011, p. 77). No entanto,
0 progresso para 0 mundo da moda, a partir do século XIV, acontece com o progresso dos
materiais e técnicas precedidas da quimica. Com isso, a cor preta nas vestimentas comeca a
agradar diversos reinados, como o de Felipe, o belo, da Franca, e Eduardo I, na Inglaterra,
além de diversas cidades na Italia entre os anos de 1285 e 1320. Neste periodo, a cor preta
na vestimenta significava austeridade e virtuosidade, sendo a cor escolhida por autoridades
publicas — como magistrados e juristas, além de legistas, profissionais ligados as leis, ao
direito e em cargos de administracdo publica, pessoas que exercem funcdes ou cargos a
servico do Estado — e por membros soberanos de certas cortes. Aderem a esta moda 0s

professores universitarios e também os que detém o saber.

Da metade do século XIV em diante fica demarcado que estas categorias de

profissionais sdo pessoas que vestem “mantos longos” — qualificadas e a
vestimenta curta fica para os nobres principes e princesas, assim a cor preta na
vestimenta significa sinal de status particular e de conhecimento moral civica. [...]
depois é a vez dos mercadores e 0s banqueiros e todas as pessoas relacionadas a
financas também adotarem a cor preta na vestimenta, pois tratava-se de um
sinbnimo de seriedade, austeridade, respeito. A moda esta definitivamente langcada
no horizonte dos anos 1360-1380. Ird perdurar até a metade do século XVII
(PASTOUREAU, 2011, p. 93 - 94).

Agora, em outro momento historico, o autor retoma os significados atribuidos ao gato
preto. Pastoureau (2011) esclarece que a grande epidemia da Peste Negra, entre 0s anos de
1346 a 1350, que assolou a Europa e dizimou 70% dos europeus, consistia em uma doenga
inflamatoria ocasionada pelas pulgas dos ratos. Por se tratar de muitos mortos, 0 nome vem
com o adjetivo “Negra”, que representa colera, puni¢ao. Nesta época, o0 novo gosto pela cor
preta em vestimentas se torna comum, pois ela reafirmava a punicdo de Deus. Os homens
vestiam preto para sinalizar que Deus os teria punido com tamanha desgraca, infortanio,
tristeza, uma desgraca coletiva. Os médicos utilizavam vestes longas e pretas e uma mascara
parecida com bicos de aves, para se protegerem e evitarem a inalacdo dos odores dos
pacientes. Enfim, ap6s a grande epidemia mencionada, o gato deixa de ser o animal
diabdlico, representacéo fiel do Diabo e utilizado em feiticarias, para, de fato, representarem

o0 seu papel dentro dos lares, agora membros das familias, pois eram os melhores cacadores
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de ratos e ratazanas. Em 1720, durante uma nova epidemia — Peste de Marselha, na Franca
—, a vestimenta para o luto também foi a cor preta.

Retomando a moda, conforme Pastoureau (2011), a partir do ano de 1360, a moda da
cor preta é langada e perdura até metade do século XVII. Ela deixa de ser uma cor fanebre,
desde entdo. A classe rica passa a exigir dos tintureiros cores pretas mais vivas, sedutoras,
duraveis, e peles de animais, como a marta-zibelina, pretas brilhantes eram a mais cara de

todas as peles.

[...] o0 uso da cor preta no ambiente da corte é anterior ao reinado de Felipe, 0 Bom,
duque de Borgonha de 1419 a 1467. Mas é esse principe, 0 mais poderoso do
Ocidente, quem lanca definitivamente a moda, e a corte de Borgonha desenvolve
toda a etiqueta sobre seu uso. A cor passa para a corte da Espanha e de la para o
resto da Europa, perdurando até metade do século XVII (PASTOUREAU, 2011,

p. 98).
O mesmo autor destaca que, até os anos de 1480, ndo existia um grande guarda-roupa
real ou principesco em que os tecidos, peles e sedas ndo fossem da cor preta. O século XV,
como destaca ainda 0 mesmo autor, foi 0 século do preto, pois foi adotado pela cdria como
simbolo de todas as virtudes cristas, e pelos ricos e principescos, como simbolo de luxo, pois
0S pretos suntuosos eram extremamente caros. Com o passar dos tempos, 0s registros sao
diferentes, pois, como esclarece Pastoureau (2011), do século XVIa XVIII, h4 o nascimento
e a permanéncia de um mundo preto e branco, a tinta preta e o papel branco, uma associagao

de preto e branco que esta presente até os dias de hoje em nossas vidas.

A tinta preta para impressdo foi desenvolvida em Estrasburgo, comuna da Franca,
nos anos de 1440, por Gutenberg ou pelo seu funcionario Peter Schoeffer, e esta
inovacdo da época fica marcada com o primeiro livro impresso na Europa, a Biblia
de Gutenberg; foram 48 exemplares, com caracteres méveis, letras decoradas ou
filigranas semelhantes a manuscritos contemporaneos, impressos com tinta preta
no papel branco. Essa revolucdo acarreta profundas mudancas no dominio e
sensibilidade das cores (PASTOUREAU, 2011, p. 115).

Como explica Pastoureau (2011), emerge um mundo em que a tinta preta espalha
seus efeitos no papel branco, luminosidade, brilho, densidade, textura, contraste, ritmo e,
gue com a iconografia, espalham-se novos contornos, linhas finas e grossas, eixos, retas
verticais, horizontais, obliquas, paralelas, perpendiculares, cruza-se segundo angulos a

variados, formam feixes. Tudo isso associado a pontos, tragos, sombra ou luz.

[...] esta tinta preta para ser utilizada nos ateliés de tipografia foi um dos maiores
desafios, pois elas tinham Oleo em sua composicdo, e na impressdo ficavam
extremamente gordurosas e emporcalhadas, porém lindas, um preto brilhante que
reluz o texto. Os operarios de tipografia nestes ateliés ficavam sujos em funcéo do
seu trabalho e logo a sociedade os intitulam como criaturas do Diabo, pretos, sujos,
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nauseabundos, parecem rebeldes como os tintureiros e os carvoeiros, todos saidos
do abismo infernal (PASTOUREAU, 2011, p. 115).

Mas, além dos livros que circulavam todos os efeitos do preto no branco, vieram
também as imagens. “Todas as imagens medievais, ou quase, eram imagens policromaticas.
A maior parte das imagens da época moderna que circula pelo livro e fora do livro sdo
imagens preto e branco. Trata-se de uma de uma revolucéo cultural (PASTOUREAU, 2011,
p. 112). A difusdo dos livros impressos e das imagens gravadas constitui o principal fator
que fez, entre o final do século XV e a metade do século XVII, com que o preto e o branco
se tornassem cores separadas das outras cores e extremamente relevantes.

Ainda, vale destacar como a Reforma Protestante contribuiu para firmar alguns
significados vinculados a cor preta, com a difusdo macica de imagens em preto e branco, o
uso de vestimentas discretas, simples e de cores escuras, como preto, azul escuro, cinza e
marrons, sendo o branco recomendado somente para criangas e, por vezes, para mulheres.

Os protestantes, segundo Pastoureau (2011), tém um papel importante para com as
ndo cores, preto e branco, uma vez que em busca da simplicidade, da humildade, alcangam,
na mistura dessas duas cores, 0 cinza, ou o tom chamado de grisalha. Os pintores
protestantes, do século XV até metade do século XV11, adotam os efeitos de grisalha em suas
obras, pois tinham horror a vaidade e as cores chamativas, que eram tidas como imorais. Os

templos também eram desprovidos de imagens e cores vibrantes.

[...] os pintores protestantes me dao a impresséo de possuir, em sua paleta, algumas
cores dominantes e recorréncias que lhe proporcionam uma especificidade
auténtica: sobriedade geral, horror da variedade de cores, importancia da cor preta
e das tonalidades escuras, efeitos de grisalha, jogos de camafeus, evaséo de tudo
0 que agride o olho ao modificar a moderacdo cromética do quadro pelas rupturas
de tonalidade (PASTOUREAU, 2011, p. 122).

Assim, a cromofobia artistica da Reforma Protestante “contribuiu para acentuar a
oposic¢ao do mundo preto e branco, mas provoca uma reacgdo catolica chamada de cromofila
(valorizagdo das cores vivas), a génese da arte barroca” (PASTOUREAU, 2011, p. 126).
Para a casa de Deus, conforme esclarece 0 mesmo autor, marmores, ouros, tecidos, metais
preciosos, grandes vitrais, estatuetas, afrescos, imagens, tudo que tenha cor, que seja
vibrante, que brilhe, que resplandeca, ou seja, pode ser utilizado tudo que é rejeitado pela
Reforma Protestante. E ainda, tudo o que a Reforma Protestante rejeita e abomina, por ser
diabdlico, € visto com bons olhos pela arte barroca, e assim, a igreja passa a ser um “santuario

de cor” (PASTOUREAU, 2011, p. 126). “Lutero demonstrava aversao profunda pelas cores
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vivas ou muito variadas, considerando-as indignas de um bom cristdo. O preto é a cor que
mais convém, na verdade para ele a ndo cor” (PASTOUREAU, 2011, p. 131).

Os protestantes adotam a vestimenta escura e contribuem para propagar a moda na
Europa, com a adogdo do “habito” pela igreja catdlica e também no vestiario masculino, pois
todo bom homem, cristéo e virtuoso, se vestia de cores escuras, de preferéncia o preto. Em
Paris, por volta dos anos 1700, segundo 0 mesmo autor, vestem a cor preta 27% de homens
e mulheres (nobres); 44% dos funcionarios publicos e 29% dos empregados domeésticos, e
em relacdo ao clero, ndo ha nimeros, mas ainda existe a preferéncia pela cor preta, pois,
mesmo sendo sindnimo de punicéo, também significava humildade e redencdo. No entanto,
0 preto, 0 escuro, vai para além da vestimenta, ele alcanga os ambientes domésticos também,

a decoracéo, em geral.

[...] as habitacBes, o ambiente residencial também se torna escuro, sobretudo na
primeira metade do século. Entre os ricos, os vidros das janelas tornam-se mais
espessos e sdo cobertos com motivos ou decoracdes que deixam passar menos luz.
Os aposentos tornam-se menores, 0s gabinetes, obscuros, e 0s recantos secretos
multiplicam —se; as pessoas se escondem, espiam, conspiram no escuro. Ao
mesmo tempo estdo na moda os mdveis pesados e volumosos, com muita
frequéncia em nogueira, uma madeira nobre, mas escura, o que diminui 0s espacos
e escurece ambientes. Entre os pobres, a miséria permanece, a imundice acentua-
se (em Londres, os detergentes custam duas vezes mais caro por volta de 1600 que
em 1550), a iluminacdo continua sendo um luxo quase inacessivel
(PASTOUREAU, 2011, p. 133).

Contudo, ainda persiste o vinculo da cor preta a morte, ao luto, até o século XIX.
Nos funerais, de modo geral, eram utilizadas as cores preta, cinza e violeta. Os mortos
usavam roupas pretas e eram cobertos com tecidos pretos, e 0s parentes vestiam-se de preto
por um longo periodo de luto. A morte permanece preta até o seculo XIX.

Pastoureau (2011) destaca que, os anos de 1600 foram marcados pelo retorno do
Diabo, pois, depois da invengdo da imprensa, é possivel ter receitas de feiticos impressos, o

que contribui para a circulagdo dos mesmos.

[...] algumas pessoas se programam para presenciar a chamada “missa-negra, ou
ainda sabd (assembleia noturna de feiticeiros e feiticeiras, que, segundo a
supersticdo popular, se reuniam no sabado a meia noite, sob a dire¢do do Diabo-
Satd), em lugares escuros perto de ruinas, no coracdo da floresta, lugares
subterraneos, na presenca de animais pretos, os felinos, selvagens, corvos, gatos,
gralhas, bodes, etc., realizavam banquetes, sacrificios e orgias. E depois da missa
negra e das orgias, o principe das trevas, o Diabo, pratica todas as formas de magia
negra com a finalidade de prejudicar os justos e inocentes. Entdo, por toda a
Europa inicia-se a caga as bruxas. A Europa vive 0 medo do preto, da noite, da
obscuridade, das trevas e dos animais pretos (PASTOUREAU, 2011, p. 137).
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Este momento parece ser mesmo um retorno da Europa, a ldade Média. Perdura
entdo, no século XVII, a intolerancia religiosa e a crenca nos deménios e feiticarias. Em
oposicdo, 0s avancos da ciéncia, como os trazidos com as descobertas de Newton,
contribuem ainda mais para a rejeicdo a cor preta. O matematico, fisico, astrénomo e tedlogo
inglés Isaac Newton, em 1580, j& apresenta especulacfes sobre a luz, consequentemente
sobre as cores, com uma nova paleta de cores, na qual o preto e o branco sdo nao cores.
Conforme Pastoureau (2011), nos anos de 1665 e 1666, Isaac Newton em experiéncias com
os reflexos da luz sob o arco-iris, multiplica suas descobertas e fica marcada a sua
experiéncia das luzes coloridas. “[...] Newton prova que a luz ndo se enfraquece para dar
nascimento em outras cores, mas sim que ela prépria é, de maneira inata, formada pela
reunido de diferentes luzes coloridas” (PASTOUREAU, 2011, p. 145).

Ainda segundo Pastoureau (2011), “Newton identificou cinco cores no espectro:
vermelho, amarelo, verde, azul e violeta. Agora podemaos classificar as cores, reproduzi-las,
mensurar, identificar e até controlar sua intensidade, saturacdo onde desejarmos”. Depois,
entre 1671 e 1672, Newton apresenta mais duas cores: o laranja e o indigo. Surge entdo a
nova ordem cromatica: violeta, indigo, azul, verde, amarelo, laranja e vermelho,
classificacdo conhecida como cientifica, sendo que o vermelho esta no centro e o verde na
extremidade, entre o amarelo e o0 azul, ndo restando espaco para o preto e o branco, ou seja,
eles sdo excluidos do mundo das cores.

No entanto, a teoria das cores do alemao Johann Wolfgang von Goethe, publicada
em 1810, mas concebida entre os anos de 1600 e 1700, contradiz o que Isacc Newton
defendia, que a “dispersdo da luz branca ¢ uma mistura de luzes de todas as cores, como ela
ao atravessar um prisma, se dispersa em raios coloridos que sdo sempre os mesmos”
(PASTOUREAU, 2011, p. 146).

Acompanhando as ideias de Pastoureau, mostramos que, do século XV ao século
XVII, a cor preta ora € a predileta dos protestantes e de religiosos da época, ora é o preto
diabdlico, vinculado as supersticdes e bruxarias, bem como aquela que é excluida do
universo das cores pelas descobertas da ciéncia. Vejamos agora as transformacdes dos seus
significados, dos séculos XVI1II a XXI.

No século XVIII, as cores vivas e vibrantes triunfam, perdem seu carater de mal-
vistas, imposto pelos protestantes. Elas s&o aceitas e passam a ser usadas na pintura, nas
vestes, no mobiliario e nas ciéncias. O branco também entra na moda. No entanto, “durante
os anos de 1720 aos 1780, na Franca, Inglaterra, Alemanha, Espanha, Italia e Europa do

Norte, as cores escuras, propriamente o preto ainda é adotado como a cor dos morais e
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virtuosos, prolongam o seu uso e banalizam as cores vibrantes” (PASTOUREAU, 2011,
p.157 - 158). Vale ressaltar que, a partir dos anos “1760 -1780, a arte e a literatura colocam
0 homem negro na moda [...] S0 pouco numerosos 0s autores que denunciam a exploracao
do homem negro pelo homem branco (PASTOUREAU, 2011, p. 160).

Para o autor, ao tratar dos anos 1780 e 1785, é necessario mencionar que Paris era
iluminada, que cores alegres e vibrantes a enfeitavam. Ele esclarece que, em geral, na

Europa, a cor preta, nos funerais, cede seu lugar ao violeta, e ao azul nos brasdes.

Para todos o0s pintores, a cor preta estd em retrocesso, como se, uma vez excluida
do espectro e limitada na vida cotidiana, ela devesse também ser limitada da
criacdo artistica. No teatro, igualmente, a cor preta abandona a cena: o0s atores se
recusam a vestir-se de preto, ao passo que no século precedente recusavam
sobretudo o verde — o que eles fardo novamente na época romantica. No século
XVIII, ndo é o verde que traz azar aos espetaculos, € o preto, em numeros
dominios, as pessoas parecem desviar-se dessa cor, que para a ciéncia nem é mais
verdadeiramente uma cor (PASTOUREAU, 2011, p. 158 - 160).

Por volta de 1760, como esclarece Pastoureau (2011), a cor preta esboca um pequeno
retorno a cena artistica e literaria com o exotismo. A atencdo neste momento é dada ao
homem africano, quando o trafico negreiro atinge seu apogeu. Segundo Pastoureau (2011,
p. 160 - 161), os europeus se dirigem ao continente africano “com armas, bebidas alcodlicas,
tecidos e de la partem para América com navios lotados de homens e mulheres negras
escravizados. Na América, sdo trocados por acucar, café e algoddo quando retornam para
Europa”.

No século XX, com o romantismo, novos significados sdo incorporados a cor preta,
gue passa a ser vinculada a melancolia, na literatura; ao sombreamento discreto, na pintura;
as vestes dos artistas, em geral; bem como vinculado a ambiéncia construida para o herdi
romantico, personagem triste, angustiado, marcado para a morte e, ainda, com 0s romances
goticos ingleses, tenebrosos e macabros (PASTOUREAU, 2011, p. 163-164).

Ainda neste século, conforme em Pastoureau (2011, p. 164), o preto triunfou com o
retorno da sua associa¢do a morte, ao triunfo da noite, as feiticeiras, cemitérios, ruinas,
castelos, florestas, caverna, prisdo, calabouco e o Diabo (Satd). Novamente ela aparece
vinculada a situacdes tristes e das trevas, mas o azul escuro também comeca a aparecer em
paletas sombrias, sobretudo a paleta de cores de Goethe. No entanto, depois da cor preta ser
palco para a representacdo do morbido, ainda na metade deste século ela se torna
“onipresente no vestuario, e 0s pintores comecgam a utiliza-la em personagens lendarios ou
ainda criando novos ambientes, inquietantes estranhos ainda nunca explorado pelos artistas”

(PASTOUREAU, 2011, p. 165).
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Esclarece Pastoureau (2011) que, ainda na metade do século XIX, exatamente em
1864, o quimico francés Eugéne Chevreul, com sua obra “Des couleurs et de leur application
aux arts industriels a I’aide de cercles chromatiques™, propdoe um modelo de harmonia
cromatica baseado na distin¢do entre cores priméarias e complementares, que implicou na
rejeicdo do preto como cor verdadeira e, no final do século XIX, ela est4 no vestuario de
poetas, pintores, nobres, profissdes do saber e do clero, como também no de pessoas comuns.
E ainda, com o inicio da segunda revolucdo industrial, a Europa e a América
progressivamente escurecem seus espacos urbanos e parte dos campos.

Continuando o percurso de Pastoureau (2011), entramos no século XX, o século do
carvdo, do alcatrdo, da industria, da fabrica, da estrada de ferro, do asfalto; depois do aco e
do petrdleo. A era do desenvolvimento industrial torna tudo acinzentado, preto, escuro.
“Agora ndo existe mais melancolia e tristeza advinda da cor preta. O preto é progresso,
porém o carvio traz fumaca, fuligem, imundice e poluigdo” (PASTOUREAU, 2011, p. 168
- 169). A opcéo por uniformes para os operarios na cor azul se deu pelo fato de que os tecidos
na cor preta ainda eram caros e ela abranda a sujeira, enquanto a cor preta € reservada para
0s homens de negdcio. Pastoureau (2011) explica que o preto no vestuario, neste periodo,
transmitia seriedade, autoridade e austeridade, e era adotado por diversos profissionais como
funcionérios da area publica, escritorios administrativos, comerciais, juizes, magistrados,
advogados, professores, médicos, bombeiros, guardas, policiais e marinheiros, parecia mais
um uniforme, habito que se estende por cinco ou seis geragoes.

Em relacdo aos vinculos da cor preta com a cor da pele, é interessante destacar que,
segundo Pastoureau (2011), até a chegada deste século, o0 banho de sol era algo visto como
inadequado, pois a pele avermelhada era apropriada a um camponés. Porém, segundo o
mesmo autor, com o advento das fabricas, minas e oficinas, a pele dos operarios, além de
ndo ficar exposta ao sol, ficava coberta de sujeira ou fuligem; assim, o sol ao ar livre torna-
se um luxo inacessivel a uma parte da populacao urbana, do qual os operarios ndo usufruiam.

No periodo de 1860 a 1920, conforme Pastoureau (2011), a produgdo em massa
envolveu objetos nas cores preta, branca, cinza e marrom para instrumentos de escrever,
utensilios domésticos, aparelhos fotogréaficos, telefones, canetas, automdveis, sem esquecer
a exclusdo de tecidos com cores vivas e vibrantes por influéncia da ética e da moral
protestantes. O autor menciona Henry Ford e sua fabrica de automaoveis, que, entre 0s anos
de 1908 e 1927, fabrica e vende 15 milhdes de unidades do modelo Ford T, de cor preta.

“Ford se recusou em produzir veiculos com a outra cor, que ndo fosse a preta, até o fim de
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sua vida, por razdes morais, assim abrindo espa¢o para as concorrentes produzirem veiculos
de cores vivas, atendendo ao novo desejo da sociedade” (PASTOUREAU, 2011, p. 173).

A fotografia, para Pastoureau (2011), a partir de 1861, acentuou a forca da cor preta.
Durante muitos anos, 0 mundo da fotografia registrou a vida cotidiana em preto e branco.
Como esclarece 0 mesmo autor, a imagem em preto e branco era precisa, exata, fiel a
realidade dos seres e das coisas, ja a colorida representava o contrario, era enganadora, infiel
a realidade, frivola e pouco confidvel. Esta crenca era tdo evidente que os documentos
oficiais de identidade, passaportes ou qualquer um que exigisse a fotografia precisava ser
apresentado em preto e branco. O autor lembra que, em 1895, os irm&os Lumiére, em Paris,
projetaram o primeiro filme preto e branco. As dificuldades técnicas em produzir filmes com
a cores eram inUmeras e caras, além de persistirem os valores morais e éticos protestantes
contra esta inovacao.

Enfim, ap6s a Segunda Guerra Mundial, conforme ressalta 0 mesmo autor, os filmes,
as imagens e as fotos em cores sdo difundidos e se tornam numerosos, € os filmes em preto
e branco passam a ter uma produgdo mais cara que o0s coloridos, que sdo 0s mais desejados
por grande parte da sociedade.

No inicio dos anos 1920-1930, o preto volta a ser uma cor dominante, agora sinbnimo
de modernidade, mas somente em 1950 o pintor Pierre Soulages, em uma de suas obras,
pincela uma espatula com a cor preta e desenvolve diversas pinceladas sob uma tela branca,
registra as linhas e os tragos demarcando-0s com a cor preta; nos anos de 1975-1980, ele
passa do preto para “outrenoir”, termo que ele mesmo inventou para qualificar outra cor que
ndo fosse preto. “O preto de Soulages é rico com suas formas, texturas, expressdes e ndo é
triste, feio, sujo ou diabdlico, mas sim elegante” (PASTOUREAU, 2011, p. 182).

Para Pastoureau (2011), o preto no design ndo € luxuoso como os vestidos das
principescas, nem miseravel e sujo como o presente nas grandes cidades poluidas. O design
incorpora o preto sébrio, elegante, alegre, luminoso, funcional, o preto moderno.

Com a mesma concepc¢ao, ainda segundo o0 mesmo autor, a moda moderna utiliza a cor preta
com requinte e elegancia. Varios estilistas, como Jacques Doucet ou Paul Poiret, dedicam-

se ao preto uma cor integral.

[...] o célebre vestido tubinho preto “Coco Chanell” surge em 1926. Depois o
tailler preto, em 1930, simbolo de elegncia, discreto e prético. Estes sdo somente
alguns exemplos lancados pela moda. A manifestacdo e aderéncia pela cor preta
integral pelos estilistas é quase que unanime, agora é a vez das mulheres vestirem
preto, poucos sdo os homens, eles preferem outras cores, exceto em algumas
profissdes que preto ainda representa respeito e confianga. Na moda, o preto é, ao
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mesmo tempo, moderno, criativo, sério e dominador (PASTOUREAU, 2011, p.
187).

De acordo com Pastoureau (2011), as roupas de baixo, como eram tratadas as

lingeries femininas da época, também sdo agora pretas e traduzem erotismo e seduc&o.

[...] a partir dos anos de 1960, a publicidade estabelece, por vezes, um verdadeiro
codigo para elas: “Diga-me que cores usas sob o vestido e eu te direi quem és. Por
oposicdo ao branco, cor sabia e higiénica, o preto teve durante muito tempo a
reputacdo de ser indecente ou imoral, reservado para mulheres libertinas, até
mesmo para profissionais da orgia. Hoje ndo € mais o caso, absolutamente. Nao
s6 0 preto ndo conota mais a prostituicdo, como nem mesmo a brejeirice, mas
depois de uma vintena de anos se tornou, na Europa ocidental, no lugar do branco,
a cor mais usada em matéria de roupa intima feminina. [...] hoje em dia assume a
dimensdo erdtica — ou 0 que sobra dela — nas roupas intimas (PASTOUREAU,
2011, p. 190 - 191).

Pastoureau (2011) destaca o sucesso da jaqueta de couro preta, que invadiu a Europa
nos anos de 1950, ligada sempre a motoqueiros e roqueiros. Assim, vestir-se de preto, como
explica o autor, ndo traduzia agressividade, miséria ou sujeira. Por fim, o Gnico dominio da
cor preta que parece ter permanéncia como cor perigosa ou transgressiva envolve os fatos
linguisticos e supersti¢des. O luto e o preto cada vez mais sdo desassociados da morte. O
preto € moderno e elegante, traduz requinte e beleza.

Ao concluir o percurso de Pastoureau (2011), constata-se a importancia de buscarmos
o0 movimento dos significados da cor preta na moda sob outra perspectiva. Apresentamos,

entdo, em seguida, os significados da cor preta na moda.

3.1 Os significados da cor preta em movimento na moda

Vamos tratar do movimento dos significados da cor preta, com énfase no contexto
da moda, na perspectiva de Harvey (2003), que apresenta os vinculos dessa cor com o
funeral, expde aspectos historicos, enfatiza a importancia da cor preta na Espanha e 0s
significados construidos a partir de obras de Shakespeare, menciona o percurso dessa cor na
arte, mostra a casa enegrecida dos ingleses, discorre sobre o periodo em que os homens
usavam a cor preta e as mulheres, a branca e, por fim, trata do preto contemporaneo.

Sobre a cor preta, Harvey (2003) menciona que se trata de uma cor sem cor, sem luz,
ela € a cor do pesar, da perda, da humilhacéo, da culpa, da vergonha, mas foi adotado pelos
homens ndo como a cor do que eles perderam ou ndo possuem, mas mais precisamente como

a marca do que eles tém: posicao, bens, autoridade.

[...] diz respeito as relagdes entre as pessoas em sociedade [...] hd um mistério
residual nesse processo: a conexdo entre 0 negro e a morte ndo € jamais
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completamente deixada para tras. Apesar de o preto ter desenvolvido usos
ordindrios e insipidos, e também elegantes, sempre houve um elemento sinistro
recorrente no uso que os homens fazem do preto (HARVEY, 2003, p. 13).

E importante destacar, como esclarece Harvey (2003), que os significados das roupas
sdo construgdes sociais e ndo podem ser lidos num dicionario, como podem os significados
verbais. Esses significados baseiam-se em escolhas no que se diz respeito a tecidos, corte,
cor, grau de ambiguidade, postura, movimento no corpo e os significados e interpretacéo das
cores.

Segundo Harvey (2003), as roupas funcionam como sinais, codigos, subcodigos,
levam consigo associacOes historicas indeterminadas, trazem nelas as memarias conscientes

e inconscientes, voluntarias ou involuntarias.

Vestimos para sermos associados a um grupo e para escapar de grupos do passado,
também nos vestimos de forma dissociativa para nos diferenciarmos de tipos com
0s quais ndo queremos ser confundidos. Podemos nos vestir como “velhos” ou
como “jovens”. Podemos nos vestir como nossos “superiores” ou vestir como se
esperado numa “modéstia social” [...] vestimo-nos de acordo com as exigéncias
do evento, mesmo que a escolha seja inconsciente e intuitiva. O fendmeno da
Moda ¢, em sua origem, uma peculiaridade da cultura ocidental (HARVEY, 2003,
p. 24).

Na esteira de Barthes, Harvey (2003, p. 17) enfatiza que a cor preta é associada a
roupa formal. Esta cor, conforme o mesmo autor, reapareceu varias vezes na moda, com
significados que, adicionados ao longo dos séculos, tornaram-se formidaveis e também
paradoxais. Salientar o paradoxal a cor preta enquanto cor € fato, pois é cor e auséncia de
cor, ou seja, o tempo todo ela faz jogo duplo. “A moda do preto, no entanto, tem tendéncia
a durar, a ser persistente moda da antimoda e, muitas vezes, uma moda da morte que nédo
deixa matar. Assim, o preto pode parecer a cor da imobilidade social” (HARVEY, 2003, p.
18). Estilos de vestir trazem consigo sentimentos de confiancga, investimentos, crencas e
medos. Estilos exercem forga social, eles nos levam a entrar em exércitos morais, politicos,
de identidade sexual e social. E € isso que, de forma marcante, foi feito pelo preto.

Vejamos os significados que a cor preta agregou a esses diversos estilos de vestir.

3.1.1 O preto e o funeral

Conforme Harvey (2003), na Renascenca, 0 preto esteve na moda, mas ndo era a cor
vestida por todos. Desde o inicio do século XIX, a roupa masculina tornava-se austera e
escura. A casaca, muito usada por parte da burguesia democratica, era longa e preta. As

calcas ou pantalonas pretas, a gravata preta, coletes de seda ou de popelina negra ou branca
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compunham o guarda-roupa masculino, triste, apagado e mon6tono, uma espécie de luto
elegante.

Desde 1820, o preto entrou na moda e nunca mais saiu. Neste periodo, alguns homens
vestiam-se de preto de maneira elegante, moderna e de bom gosto, estes eram chamados de
“dandi”. Tal termo que designava, portanto, o homem de bom gosto, excelente senso
estético, mas ndo necessariamente pertencente a nobreza, e que introduzia uma elegancia
sdbria e comedida valendo-se da cor preta também. O primeiro dandi foi Beau Brumell,! que
ndo pertencia a nobreza. Ele usava sobrecasaca preta e calgas pretas muito justas, com
elegancia e bom gosto. O dandi, entdo, é a figura que torna elegante as roupas simples e

escuras, de preferéncia negras.

Diz a Maxima XVI de Pelham: “Vista-se de modo que nunca seja dito de vocé
‘Que homem bem-vestido!’, mas sempre ‘Que gentleman!”” Ser um gentleman é
um atributo que, mesmo longe de ser independente da questdo de classe, é
suficientemente honoravel sem ser idéntico a classe [...] termo que tendia ser usado
para emancipar-se dos lagos de dinheiro e sangue (HARVEY, 2003, p. 42).

O estilo dos dandis alcancga sucesso e glamour e passa a ser copiado pelos franceses.
Além da sobriedade e da elegancia associadas a cor preta, o estilo agregou a cor a atragdo
sexual. Ao tratarmos do negro “na sele¢do sexual humana, o negro ndo ¢ somente uma bela
e elegante cobertura: ele ¢ também ousado e perigoso, ¢ um sinal de perigo sexual”.
(HARVEY, 2003, p. 47). Portanto, a cor da alusdo a morte, a dor, pode aumentar a excitacéo
sexual; assim, por meio destes atributos, a cor preta é importante para a pornografia, valores

engendrados ao preto pela sociedade, a cor da excitacdo sexual.

3.1.2 O preto na historia

Para Harvey (2003), o preto adquiriu muitos significados, mas prevalecem 0s
associados a escuriddo, a noite e a morte. Ha espaco ainda para 0 negro enquanto praga,
sofrimento, infortdnio, doenca, feiticaria, poluicdo e pecado, bem como para os significados

vinculados a germinacéo, desejo noturno, amor fecundo e sensual.

A associacdo de pigmentos pretos com atragdo sexual ndo é somente resultado de
uma natural atracéo pelo brilho e lustre da cor negra, mas também no Ocidente
moderno, de uma percepc¢do de perigo que torna o preto excitante, ousado e, este
pigmento sendo restrito a pessoas de mais de 20 anos, também significada a cor
da maturidade (HARVEY, 2003, p. 54 - 55).

1 Beau Brummell , apelido de George Bryan Brummell (1778-1840), dandi inglés famoso por sua amizade com
George, Principe de Gales (regente de 1811, e posteriormente rei George IV ). Brummell foi considerado o
lider da moda no inicio do século XX, conforme consta em Britannica (2021).


https://www-britannica-com.translate.goog/biography/George-IV?_x_tr_sl=en&_x_tr_tl=pt&_x_tr_hl=pt-BR&_x_tr_pto=nui,sc
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A cor preta na China, conforme o mesmo autor, estava associada a cor do céu, cuja
verdadeira cor € a da escuriddo, pouco antes do amanhecer. Os imperadores chineses usavam
tinica preta em ocasides formais; o preto era também a cor recomendada aos Confucios?
para casamentos e a cor vestida por monges taoistas® e budistas. O preto era associado
também a humildade e a falta de status. Desta forma, 0s negociantes e ricos usavam a cor
branca.

Na Europa, conforme esclarece Harvey (2003), o preto significava medo e morte. O
uso do preto para o luto é uma pratica muito antiga, pois remontava aos romanos, que,
enlutados, usavam togas negras (enquanto o defunto era envolvo por uma toga branca) nas
procissdes funerarias. Na antiga Greécia, a cor preta também era utilizada em funerais. Na
vestimenta adotada pela Igreja Crist&, o preto simbolizava a cor que, ndo tendo cor, apagava
e afastava o eu, retratava a cor da seriedade ostentatoria. O clero da Constantinopla, no século
V, j& usava o preto, que era tido como a cor que representava a humildade, o enlutado e o
penitente; no Ocidente, a cor preta passou a ser usada nas ordens monasticas e beneditinas.
Nas igrejas ordinérias, o preto sempre foi usado liturgicamente nas missas dos mortos e nos
dias de jejum penitencial, bem como marca as ordens cristds que saem pelo mundo em
missao de policiar a cristandade e manté-la unida. Para os frades negros, conforme Harvey
(2003), os dominicanos, o preto era uma cor paradoxal, pois, de um lado, em sendo auséncia
de cor, era sinal de abnegacéo e perda; de outro, era a cor do poder sobre si mesmo.

No inicio do século XV, conforme menciona Harvey (2003), o preto é pouco usado
pelos principes, fato que foi revertido com Felipe, Dugue de Borgonha, que vestiu preto pela
primeira vez em luto pela morte de seu pai, assassinado pelos franceses em 1419. O preto
que ele usava também servia a sua profissdo de virtude crista. “A Borgonha era poderosa
durante o reinado de Felipe, e sua corte e aristocracia influenciavam a moda em toda Europa.
A moda do preto nas roupas em Borgonha usada tanto em roupas masculinas e femininas era
0 modismo da época” (HARVEY, 2003, p. 72).

Fica claro que no século XV, 0 negro comegava a adquirir na moda o valor que ainda

tem hoje, sofisticacdo, elegancia. E uma cor paradoxal que, apesar de simbolizar tristeza,

2 Kung Ch'iu, K'ung Chung-ni ou Confucio para os ocidentais foi um mestre chinés nascido, provavelmente,
em 552 a.C.. Sua filosofia, baseada na bondade humana e na benevoléncia, influenciaram a cultura chinesa
e asidtica (BEZERRA, 2022).

3 O Taoismo, também chamado Daoismo e Tauismo, ¢ uma tradicéo filosofica e religiosa originaria do Leste
Asiatico que enfatiza a vida em harmonia com o Tao (romanizado atualmente como "Dao") (QUAL...,
2022).
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medo, morte, melancolia, humildade, também € a cor que veste ricamente os cidaddos e
mercadores, é a cor da dignidade, da sofisticacao, da simplicidade. O preto é usado por todos,

inclusive na decoracdo, como em cortinas e estofados.

O homem de preto pode evitar a escada social porque ele parece usar uma escada
moral, e subir gracas a sua humildade. E se 0s negociantes vestiam preto para se
mostrarem distintos, sem causar ofensa, também poderosos principes vestiam
preto para mostrar que, apesar de principes, eles também eram humildes. [...] a cor
paradoxal, ostentatéria na sua demonstracdo de renlncia da ostentacdo
(HARVEY, 2003, p. 85).

As vestes pretas alcancavam 0s negociantes de Borgonha e de outros estados
europeus. Porém, o estado negociante por exceléncia era Veneza, na Itdlia; “a opulenta
capital imperial era uma cidade que vestia preto - a cidade mercantil. A longa veste usada
pelos venezianos notaveis era chamada de toga - mas era uma toga negra” (HARVEY, 2003,
p. 86). O preto também era usado pelas mulheres venezianas e por religiosas, significando
entdo virtude e devogdo. “Os venezianos vestiram preto antes dos reis e das cortes, e pode
ser que essa cor séria tenha dado dignidade a uma nobreza desprovida de patentes imperais
ou papais” (HARVEY, 2003, p. 89).

Vejamos os significados que caminham com a cor preta em outras regides da Europa.

3.1.3 Do preto na Espanha ao preto em Shakespeare

No inicio do século XVI, conforme menciona Harvey (2003), o preto era de bom-
tom e podia ser menos ou mais elegante e imponente, menos ou mais discreto, de acordo
com quem o usasse, era popular por toda Europa e, ainda, criava certamente um bom
contraste as joias em ouro do Novo Mundo, que compunham o0s trajes dos europeus
poderosos. O preto tornou-se uniforme de oficiais e de homens de poder tanto na Nova
Espanha, Espanha, Napoles e Holanda, seguindo o que ditava a Espanha, entdo a hacdo mais
poderosa. “A esta associagdo de poder e ao poder centralizado do Estado, podemos citar
recentemente alguns trajes americanos e russos como ternos, casacos e uniformes pretos
usados pela comitiva presidencial dos dois paises” (HARVEY, 2003, p. 100).

Assim, a moda do preto, elegante, sofisticada e poderosa, no meio mercantil, na
Europa, traz o lado funebre do poder, da crueldade e do temor, com os oprichniki, da Russia.
Tratava-se de uma organizacgdo liderada por Ivan 1V, o terrivel, cujos integrantes usavam
uniformes pretos e montados em seus cavalos negros saiam a caca de possiveis traidores.
As roupas negras foram adotadas também no periodo da Reforma e da Contrarreforma,

conforme Harvey (2003), o que foi também enfatizado por Pastoureau (2011), quando entéo
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elas eram modelo de pureza, pelo fato de a cor preta ser a cor da melancolia, do pecado e da
depravacdo humana.

Passando pela literatura, Harvey (2003) menciona o principe negro Hamlet,
personagem da obra de Shakespeare. O jovem principe vestia trajes negros que lembravam
a moda da corte espanhola. Nele, o preto é melancélico, € o preto do luto, pesaroso. Em
Otelo, o mouro de Veneza, um homem negro natural, o negro da pele é a cor da vida e ndo
da morte. “A medida que o drama se acelera, a tendéncia é associar a negritude do
personagem a sua intensidade, a forg¢a de sua paixdo” (HARVEY, 2003, p.128). Aqui, vale
enfatizar os significados associados a pele preta.

[...] questdio de raga: ndo h4 nenhuma sugestdo na peca que Otelo vista roupas
pretas. Pois ndo ha divida que todo o imaginario negativo que liga o negro e a

9 ¢

escuriddo a ideia de “morto”, “mau”, “ausente" contribui ao longo dos séculos a
depreciacdo do africano pelo europeu. Além da crueldade e da voracidade - e da
certeza de uma superioridade intrinseca — com as quais 0S europeus
frequentemente tratavam os “selvagens” encontrados em suas viagens, a pele preta
dos “selvagens” africanos, os fazia sofrer de um estilo estigma duplo. [...] talvez a
suprema injustica para com os africanos seja que os demdnios eram igualmente
representados como negros, facilitando muitas ligacGes superficiais e odiosas
(HARVEY, 2003, p. 129).

No periodo elisabetano, complementa 0 mesmo autor, a cor de um homem negro era
popularmente associada ndo s6 ao diabo, mas igualmente a animalidade, a sexualidade, e a
bestialidade. Os personagens de Shakespeare, Hamlet e Otelo, tém rela¢fes simbolicas com
a cor preta vinculada & escuriddo e ndo a racga, simbolismo este incrustado na sensibilidade
europeia. Harvey (2003) esclarece que Otelo mata Desdémona, e o principe Hamlet, nobre
e triste, mesmo quando desperta do seu sombrio desalento espiritual, ataca, fere e mata.
Vale ainda refletir, seguindo Harvey (2003), sobre o percurso da cor preta na arte e na

literatura.

3.1.4 Do preto na arte ao preto se popularizando

No século XV, Caravaggio, pintor italiano, iluminava as suas pinturas com a cor
preta. Georges de la Tour, pintor francés, introduzia a cor preta com sombras tranquilas e
profundas, ou ainda, nas suas telas, as luzes invadiam gradativamente a cor preta, e 0 pintor
espanhol Ribeira engendrava, com a cor preta, potencialidades terriveis e severidades cristas,
em corpos marcados pelas privagoes e a dor da escurid&o.

Harvey (2003) ainda ressalta que as pessoas retratadas na pintura usavam as roupas
pretas porque elas agregavam dignidade e ainda realcavam os tracos do rosto. Inclusive o0s

pintores se autorretratavam vestindo preto. “As roupas pretas com as quais os artistas se
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retratavam denotavam principalmente a impessoalidade séria do preto e a subserviéncia do
artista as altas exigéncias da arte” (HARVEY, 2003, p. 149). Fundamentando-se em Max
Weber, 0 mesmo autor esclarece que, nos retratos, “as roupas sombrias e rostos pensativos
realmente sugerem pessoas que carregam o0 peso das obrigacdes [...] da administragdo de
investimentos”. Eles eram os burgueses protestantes de preto, homens de negocios, pais do
capitalismo, cujas obrigacGes eram a diligéncia, a probidade, a paciéncia.

No inicio do século XVIII, conforme Harvey (2003), as roupas masculinas passam
por mudancas. A longa e sombria veste vai encurtando e vira um casaco, que passa a ser
utilizado pelos cavalheiros modernos. As mudangas na roupa masculina e, em particular, o
desenvolvimento da moda negra, ndo aconteceu durante ou logo em seguida a Revolucao

Francesa, e sim nas suas preliminares.

Nas diretivas do rei da Franca Luis XVVI em 1788, decidiu que o Primeiro Estado,
o clero, deveria vestir roupas eclesiasticas — que eram vermelhas para os cardeais,
brancas para os bispos e pretas para todos os restantes. O segundo Estado, a
nobreza, deveria usar casaco preto, colete e culotes de seda com bordados em fios
de ouro, meias brancas, lengo rendado, uma espada e um chapéu emplumado. O
Terceiro Estado, que compunha a metade dos deputados, deveria usar trajes pretos,
meias negras, curtos mantos negros como os dos advogados, len¢co em musselina,
ndo portariam espadas e o chapéu teria trés pontas —significado do Terceiro Estado
—ndo tdo nobre (HARVEY, 2003, p. 161).

“O negro dos Estados ¢ impessoal, sério, social e devoto: ele inclui um
reconhecimento da solenidade de classes. Em 1790, o preto era sinal de conviccao politica,
a diferencga entre as classes era identificada pela escolha do tecido” (HARVEY, 2003, p.
162). Em meados deste mesmo ano na Franca, segundo 0 mesmo autor, as cores vivas sao
exibidas nas roupas e o preto quase ndo aparece na vestimenta dos republicanos. Na
Inglaterra, neste periodo, os homens profissionais usavam cores escuras e 0os homens de
negocios mantinham um estilo sébrio, pardo ou escuro. O mesmo acontecia ha moda na
América do Norte. “O preto mantinha-se como uma cor elegante, especialmente se decorado
com rendas e lacos dourados - a moda era para todos um marqués ou um libertino”
(HARVEY, 2003, p. 165). Na Europa, as revolucdes e guerras ndo atrapalharam os negocios,
a prosperidade, 0 aumento de lucros nos escritorios; as atividades mercantis estavam em
ascensao, assim como a moda do preto na roupa masculina, que também se expandia. Essa
a la mode do uso do preto na roupa masculina foi preconizada pelos dandis, mas depois
sancionada pelos romanticos, no entanto, o estilo da moda masculina preta é

predominantemente entre os capitaes da industria, do comércio e por seus beneficiarios.

[...] chegamos a grande conexao entre preto e poder — que é a conexao entre preto
e dinheiro. O dinheiro pode, evidentemente, usar uniformes diferentes: tanto
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luxuosamente ostentatorios quanto reservadamente dissimulados. E o preto
funciona para ambos os efeitos, dependendo do tecido e do corte da roupa
(HARVEY, 2003, p. 166 - 167).

O uso da roupa masculina preta no século XIX ndo tinha mais uma explicacdo,
podendo a cor ser utilizada por protestantes, capitalistas, ascéticos, ricos ou pobres. O
homem vestido de preto significava sinbnimo de respeito e espiritualmente do bem.

Nas obras de Dickens, romancista inglés da Era Vitoriana, “o negro ¢ emblema dos
tracos ascéticos, puritanos ou especialmente calvinistas, que ele reconhecia na vida inglesa
e, especialmente, na vida da classe média mercantil” (HARVEY, 2003, p. 176). Ou ainda, a
“roupa preta pode envolver uma espécie de pregacdo, um sermao sem fim, ouvido em todos
os lugares, no qual o que é pregado ¢ principalmente um evangelho social e politico”
(HARVEY, 2003, p. 26).

Desde o século XVI, a cor preta é usada por advogados, médicos, professores e pelo
clero. Na virada do século XVII, todos os estudantes de Direito ingleses, os conselheiros e
advogados do rei se vestiam com as togas pretas, € no século XVIII, a toga preta torna-se
uniforme, agora a roupa sobreposta preta vestida pelos eruditos, que continua a alcancar as
vestes de outros profissionais. “O homem de preto ¢ um homem crivel. O preto de suas
roupas demonstra que ele ndo pode ser seduzido por prazeres e tentacGes baratas. Pode ser
vestido pelo patrio ou pelo criado. E um profissional confidvel” (HARVEY, 2003, p. 188-
189).

Mas, a cor preta € incorporada também nos ambientes domésticos.

3.1.5 Homens de preto e mulheres de branco

O preto britanico nada mais € que a variacdo do preto protestante, e também similar
ao preto espanhol, que cobria o reino de Felipe II. “Em ambos os casos, esse preto ¢ mais do
que a cor de uma nacdo: ele é o preto de um império que conhece a sua grandeza, mas que
observa tristemente a provavel erosdo do poder” (HARVEY, 2003, p. 200). Harvey
acrescenta que nem todos 0s impérios optaram por vestirem-se de preto, “fato este registrado
em Borgonha no século XV; em Veneza, nos séculos XV e XVI; na Espanha, no século XVI;
na Republica Holandesa, no século XVI1, e na Inglaterra, no século XIX” (HARVEY, 2003,
p. 200).

O periodo Vitoriano — reinado da Rainha Vitéria, de 1837 a 1901 — foi marcado pelas
roupas pretas, que representavam acumulacdo de riqueza, pois, nesta época, acordos

comercias com outros paises do mundo traziam dinheiro e poder a Inglaterra. Dickens, em
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suas obras, tratou da casa sombria, enegrecida dos ingleses, como sendo a casa do luto e da
melancolia. Na obra Tom-All-4lone’s, Dickens retrata a Londres do século XIX que
convivia com epidemias que se espalhavam em corticos e pelas casas, com moradores que
vestiam farrapos negros ou enegrecidos, e criangas trabalhadoras, também em farrapos, que
povoavam as ruas da cidade. Assim, a escuriddo ndo é somente a marca do lugar, de uma
cidade suja e miseravel, mas a obscuridade moral.

A Era Vitoriana, ou era da “escuridao social”, foi o momento tido para os pobres
como aquele em que o preto era também o flnebre e estava presente nos longos periodos de
luto. As roupas pretas, agora com a diversidade de tecidos ofertada, permitiam que uma
pessoa estivesse bem-vestida tanto para um funeral como para festas. Nas palavras de
Harvey (2003, p. 228):

[...] a diferenga entre o traje formal e o traje de luto, mesmo que nas camadas
sociais mais elevadas, podia ser uma questdo de um botdo a mais ou a menos. As
roupas que mais se assemelhavam ao traje de luto sdo as daqueles homens
elegantes, dignos, importantes, bem-posicionados socialmente: como se a
elegéncia, dignidade, importancia social tivessem nelas mesmas uma afinidade
com O pesar.

A roupa preta masculina, formal, funebre — representacdo da cultura das aparéncias
e da consciéncia moral vitoriana — precisava transmitir dignidade, simular privacéo,
representar o seu rico estado, préspero ou ndo, e seu luto, pois “a roupa negra tinha o papel
de desviar ou aplacar a consciéncia ao reconstituir conforto e poder com atitudes formais até
a morte” (HARVEY, 2003, p. 228). “O negro é a Unica cor a ser escolhida para uma
moralidade que € sustentada pelo temor — moralidade negra —, pessoas cruéis, sociedades
cruéis, severidade que se aplicava no século XI1X. A maior parte dos homens de preto tem
uma ética severa e vive sem amor” (HARVEY, 2003, p. 236):

Assim, no século XIX, conforme explica Harvey (2003), o uso, quase que
padronizado da roupa preta pelos homens incitou uma espécie de culto a morte; e deve-se
considerar também que houve um aumento significativo de mortes, neste periodo, devido as
epidemias, revolugdes e guerras. O preto denotava elegancia, decéncia e respeitabilidade,
bem como opresséo e luto.

A cor preta usada pelos homens e a clareza das roupas das mulheres agregavam
dignidade aos homens, bem como sinalizavam para a dependéncia, subordinacdo das
mulheres. No entanto, a vivacidade da roupa feminina poderia trazer problemas, uma vez
que elas deveriam também compartilhar certa austeridade. Assim, 0 preto passa a ser
incorporado também nas vestimentas das mulheres. “O preto cortesdo, tdo em uso na

Espanha, era usado com dignidade tanto pelos lordes quanto pelas damas; e o preto
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calvinista, dos Paises Baixos, era usado tanto pelos cidaddaos quanto pelas suas esposas”
(HARVEY, 2003, p. 251). O autor acrescenta ainda que, em retratos de familia da época,
muitas mulheres usavam cores como o azul escuro, mas sempre monocromaticas, para assim
aproximarem-se dos seus esposos na severidade e dignidade. “As tonalidades escuras
estiveram na moda nas décadas de 1840 e 1850, e o preto que as mulheres vestiam tinham
um pouco dos valores engendrados na roupa dos homens, como austeridade, elegancia, poder
e pesar” (HARVEY, 2003, p. 257).

As mulheres, como explica Harvey (2003), sempre mantinham um vestido preto no
armario, reservado ao luto, pois as ceriménias da morte eram sempre luxuosas, bem como
primavam pelo elegante traje de montaria, que podia ser preto e contar com um chapéu negro
masculino. No mundo da montaria, o habitual codigo das cores era invertido. Ja as cores do
traje de casamento, branco para a noiva, simbolizada a suposta virgindade. Nesta época, de
modo geral, “as mulheres de branco pertenciam aos homens de preto” (HARVEY, 2003, p.
271). Mas, como ressalta 0 mesmo autor, “ha o branco brilhante, que era usado pelas
dancarinas, bailarinas e atrizes”, uma elite erdtica cobigada por uma elite social, homens
elegantes de preto que mantinham em casa as suas mulheres virtuosas vestidas do branco
domeéstico.

“O negro frequentemente ¢ a cor do poder, mas o branco raramente &, porém ambas
as cores retratam a negacdo, e o que elas negam ¢é a cor” (HARVEY, 2003, p. 272). E, como
esclarece o autor, dessas cores surge o cinza, também uma cor sem cor, apreciada pelos
vitorianos por ser uma cor virtuosa. Normalmente, as calcas cinzas eram acompanhadas por
uma sobrecasaca preta, enquanto os vestidos na cor cinza passam a ser pecas valiosas do
guarda-roupa feminino.

Vejamos, por fim, a trajetoria do preto contemporaneo.

3.1.6 O preto contemporaneo

“Durante grande parte do século XIX, as mulheres usaram principalmente tecidos
claros, palidos ou embranquecidos, essa situacdo mudou no final deste século, quando o uso
novo, assertivo e surpreendente do preto aconteceria na roupa feminina € nao na masculina”
(HARVEY, 2003, p. 289).

As pinturas do final do século XIX confirmam que “o uso do preto nas roupas de

festa tanto de homens quanto de mulheres continuou a ser rico e elegante” (HARVEY, 2003,
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p. 292). A nova forca do preto na roupa feminina é reproduzida por meio de retratos de

famosas damas da sociedade, que ndo mais vestem o

[...] preto enlutado ou pesaroso, moral ou puritano, modesto ou humilde, agora a
postura do preto na roupa feminina era outra, o contrario de tudo que foi dito, o
preto confiante, sério, poderoso, acompanhado de vibracgdo e ousadia ele traz uma
forca pessoal, social e sexual. E o preto das mulheres que saem das sombras
brancas” (HARVEY, 2003, p. 289).

Acrescenta o autor que o uso do preto na roupa feminina, ainda que modesto, traduzia
respeitabilidade, forca e elegancia. Ao longo do século XX, o traje negro elegante era

apropriado a profissdes e posi¢des executivas e recorrente na alta-costura.

O terno preto se tornou, no inicio do século XX, a roupa do Partido Trabalhista,
diferente da sobrecasaca também preta do Partido Conservador”, que logo foi
substituida pela jaqueta preta. Além da vestimenta politica e formal a que o preto
sobreviveu, agora o preto é divertido, com um paleté moderno e calcas largas
(HARVEY, 2003, p. 294).

A forca da roupa preta, usada nas festas, no mundo dos negocios e nos trajes de
passeio também, poderia ser vista como traje de morte. E ao longo dos anos de 1920 e 1930,
literalmente a associacao do preto com a morte é registrada por um grupo de elite e por tropas
de choque no Movimento Fascista Italiano. Eles vestiam “Camisas Pretas”, que representava
a disposicdo de morrer pela nagdo. Era um grupo agressivo, austero e cruel. Precisamos
ressaltar que a roupa dos fascistas ndo era obrigatoriamente o preto, apesar de serem
conhecidos pelos “Camisas Pretas”, pois em outros paises da Europa vestiam também o azul
escuro. Paralelamente, na Alemanha, 0 movimento patridtico nazista cresce com 0 grupo
chamado de Schutzstaffel, os SS (tropa de choque para protecéo de Adolf Hitler), a elite dos
cavalheiros de preto, que usavam uniforme preto com imagens de caveiras e 0ssos cruzados.
Assim, esses grupos se espalham pela Europa — grupos policiais e movimentos anarquistas
— que, em geral, usam uniformes ou roupas pretas, com significados duplos: uns
significavam disciplina, respeito e protecdo; outros, crueldade e rebeldia.

Uma peca do vestuario que ganhou relevancia e na cor preta, como explica Harvey
(2003), foi a jaqueta preta de couro, descendente das guerras mundiais, quando entdo foi
usada pelos aviadores europeus na Primeira Guerra Mundial, e depois por toda forca aérea
mundial, na Segunda Guerra. A resisténcia do material e a impessoalidade da cor tornam a
jaqueta preta a armadura moderna. Rapidamente ela se torna onipresente entre 0s
motoqueiros da Harley Davidson, que adotaram um traje completo em couro e preto — 0

negro dos motoqueiros — simbolizando o poder que desafiava a lei.
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Assim, como esclarece o autor, em 1960, o preto passou a ser a cor das roupas dos
roqueiros, e que se mantém até os dias de hoje. Em 1970, o estilo punk — grupo de jovens
com aparéncia anarquista, rebelde — fez 0 uso do preto nas roupas, em camisetas, jaquetas
em couro, plasticos, botas, cintos pretos e cabelos esculpidos em gel, em langas com diversas
cores e 0 preto; com eles, o preto compde uma aparéncia agressiva. Em 1980 é a vez dos
chamados géticos — grupos de jovens melancolicos, de aparéncia destemida, rostos brancos,
palidos — se destacam nas ruas ao vestirem preto. Ha ainda o preto da City, ou seja, as roupas
pretas modernas vestidas pelos yuppies?, ou pela vanguarda intelectual ou artistica de
diversos paises, chamada de intelligentsia, sempre associadas a suéteres, vestidos do tempo
do existencialismo. E, no cinema, o preto vinculado a morte é resgatado, pelo personagem
Dracula, homem de preto vindo do mundo dos mortos. No final do século XX, o preto parece
perder a forca em relagdo a morte, proveniente de uma mudanca cultural, pois ndo pensamos
mais em morrer.

Harvey (2003) acrescenta que 0 negro, ou um tom azul-escuro bem préximo do
negro, cor impessoal em larga escala, estdo nos uniformes dos profissionais, como policiais,
bombeiros, funcionarios do servico ferroviario, de companhias aéreas e outros. No mundo
do trabalho, o preto confere seriedade e confianca a quem o veste. Por fim, os valores
sombrios frequentemente veiculados ao preto sdo expirados no uso das roupas pretas, pois
as pessoas ficam elegantes, bem-vestidas, com uma cor intensa e com luz propria.

Iniciamos, agora, um percurso pelos significados postos em movimento por

representacdes visuais, tanto em jornal impresso como pela publicidade.

4 Yuppie é uma derivagdo da sigla abreviatura de "Young Urban Professional”, um termo angléfono, cunhado
no inicio dos anos 80, para um jovem profissional que trabalha numa cidade, ou seja, Jovem Profissional
Urbano (DBPEDIA, 2022).
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4 OS SIGNIFICADOS DA COR PRETA ENGENDRADOS EM
REPRESENTACOES VISUAIS DO JORNAL FOLHA DE S.PAULO

Nesta secdo, apresentamos andlises de representagdes visuais que compbem a
amostra advinda do jornal impresso Folha de S.Paulo, do ano de 2020.

As analises ndo envolvem aspectos do processo de producao jornalistica. Trata-se de
olhar para o jornal como um espago de circulacao de representagcfes visuais que, por sua vez,
colocam a cor preta também em circulagdo, e assim podem reavivar significados da mesma.
As representagdes visuais compdem o que Barnhurst (1995) denomina de desenho do jornal.
Ele propde cinco categorias: natural, protomoderno, classico moderno, alto moderno e tardo
moderno. Os primeiros sdo os que parecem desvincular os editores de distintas tendéncias
de desenho. A diagramacdo €é vertical e ndo ha espacos em branco. A pagina é totalmente
coberta por fios, tracos, decora¢Ges e mdaltiplos titulos, centralizados e condensados. O
cabecalho apresenta escudos, janelas e dados secundarios.

O desenho de jornal classificado como protomoderno emerge na primeira fase do
Modernismo, nos anos que compreendem a Primeira Guerra Mundial (1914-1918). Eles se
caracterizam por apresentar uma tipografia Unica para os titulos, combinando caixas alta
(maidsculas) e baixa (mindsculas), com alinhamento a esquerda. A pagina é vista como uma
tela, na qual os desenhistas colocam as noticias de cima a baixo sem obter pleno éxito nesse
intento. Surgem, entéo, os sumarios e indices. Os jornais que optam por este estilo passam a
ter prestigio e, por isso, mantém a tradi¢do de seu desenho, resistindo as vanguardas vigentes
em cada momento.

O desenho classico moderno, por sua vez, apresenta recursos graficos diferenciados,
com uma ordem retangular e horizontal na diagramacéo das paginas. Os textos apresentam
caracteres romanos, enquanto o cabecalho, as janelas e os escudos comegam a desaparecer.
Busca-se uniformidade visual e organizagéo.

O alto moderno vale-se da forma horizontal na diagramacéo, com sumarios e indices
em janelas, na parte superior da pagina. A tipografia utilizada € larga, clara e sem serifas. Os
cabecalhos séo simples, com espagcos em branco, sem adi¢do de escudos ou marcas. As
imagens preponderam e, em particular, os infogréaficos sdo muito utilizados. A cor é uma
constante, pelo menos na primeira pagina. Barnhurst (1995) observa que a maioria dos
jornais norte-americanos se enquadra nessa categoria.

Os jornais que se enquadram na categoria tardo moderno alcangaram uma estrutura
visual com o controle de uma regido retangular para o desenho da pagina. Eles apresentam
graficos, titulos chamativos e fotos impactantes e, de certo modo, as vezes dispostos com
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certa rigidez, o que parece ser caracteristica dos jornais naturais adaptadas, pois séo
utilizados subtitulos e antetitulos, vinhetas, fios e se mesclam tipos com e sem serifas.

Conforme explicamos anteriormente, foram coletadas 380 representaces visuais que
apresentavam a cor preta na sua composicéo, em exemplares de todos os dias de uma semana
(sorteada), para cada més do ano de 2020. Elas foram agrupadas em categorias, que foram
eleitas a partir da observacdo da composicdo das préprias representacdes visuais:
celebridade, cotidiano, entretenimento, pintura e publicidade. A amostra estratificada, com
5% do total — 20 representacdes visuais sorteadas —, € composta por 1 representacao visual
para a categoria Celebridade; 10 para Cotidiano; 3 para Entretenimento; 1 para
Pintura/Desenho e 5 representacdes visuais para Publicidade.

Dondis (2007) destaca o papel do design grafico para otimizar as relacdes entre
palavras e imagens, ou a combinacdo das linguagens verbal e visual, e assim construir
noticias prenhes de significados. Aqui, vamos atentar para os significados da cor preta
presente na composicao das representacdes visuais selecionadas. Sendo assim, a analise que
realizamos consiste em elencar os possiveis efeitos ou interpretantes dos signos, no caso, as
representacdes visuais da amostra, explicitando os aspectos qualitativos, os referenciais e 0s
compartilhados culturalmente, que emanam dessas representacdes e que, ao se fazerem
signos, geram efeitos, ou interpretantes. A captura desses aspectos requer do analista trés
tipos de olhar: contemplativo, observacional e generalizante.

Optamos por inserir aspectos da gramatica especulativa a medida que se fizerem
necessarios nas analises. Reafirmamos que ndo priorizamos a apresentacdo da taxonomia
proposta por Peirce, mas sim mostramos possiveis interpretantes gerados pelo signo, ou
efeitos dos aspectos mencionados em intérpretes possiveis. Seguem as analises, portanto,
com foco nos significados gerados pela cor preta. Iniciamos com a representacao visual

selecionada para a categoria Celebridade.

4.1 Celebridade

Entre as representagdes visuais que compdem a amostra para a categoria Celebridade,
duas delas apresentam o jogador brasileiro Ronaldinho e nelas predominam o preto e o
marrom na composi¢do; uma outra apresenta a atriz brasileira Zezé Motta, com o predominio
da cor preta; outra representacédo visual exibe Barack Obama acompanhando a campanha de
Biden a presidéncia dos Estados Unidos e outra exibe, em destaque, a vice-presidente eleita,

Kamala Harris, sendo as cores preta e a azul as predominantes, respectivamente; trés
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representagOes visuais envolvem Lewis Hamilton, sempre com predominancia das cores
preta e branca. A representacdo sorteada foi a que mostra Lewis Hamilton comemorando
uma das suas vitdrias na Formula 1 (Figura 1).

Iniciamos com a representacéo visual da categoria Celebridade, que passou a compor

a amostra (Figura 1).

Figura 1 - Piloto de Formula 1 — Lewis Hamilton comemora vitéria

Fonte: GOULAO (2020).

Peirce (1958, CP 8.343) define signo “como qualquer coisa que, de um lado, ¢ assim
determinado por um objeto e, de outro, assim determina uma ideia na mente de uma pessoa,
esta Ultima determinacéo, que denomino o Interpretante do signo”. A foto jornalistica é um
existente, que testemunha ou registra um instante de um fato, estabelecendo assim uma
conexao com algo real, logo é denominado sinsigno.

Conforme Drigo e Souza (2021), para o signo, ha duas modalidades de objeto, o
imediato e o dindmico, sendo que o primeiro é o capturado pelo signo e adentra a semiose
numa mente particular, enquanto o dinamico envolve todo o contexto. O objeto dindmico
do signo em questdo envolve o piloto Lewis Hamilton, ndo so retratado pelas suas vitorias

como piloto de F1, mas como todas as informag@es relativas a sua carreira como piloto
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desta categoria, bem como aspectos vinculados ao fato de ser ele o primeiro piloto —uma
pessoa preta — campedo desta modalidade de esporte entre outros elementos. E ainda, 0 signo
pode ter como atributos a qualidade, o fato de existir e a convencédo. A qualidade que é signo
denomina-se qualissigno; a existéncia caracteriza o sinsigno (sin=singular); a generalidade,
convencao, sustentadas pela lei, caracterizam o legissigno.

No caso, o signo (Figura 1) tende a prevalecer como sinsigno. Os seus efeitos
predominantes podem ser os relacionados a constatacdo, a identificacdo dos elementos

que compdem o instante registrado. Segundo Peirce (1958, CP 8.332):

Tomando signo no seu sentido mais amplo, seu interpretante ndo é
necessariamente um signo. [...] mas n6s podemos tomar signo num sentido téo
largo a ponto do seu interpretante ndo ser um pensamento, mas uma agéo ou
experiéncia, ou podemos mesmo alargar tanto o significado de signo a ponto de
seu interpretante ser uma mera qualidade de sentimento.

Vamos para um inventario desses possiveis interpretantes, que podem ser uma
qualidade de sentimento, ou mesmo uma acdo, inicialmente buscando as qualidades que,
para a representacao visual, envolvem cores, formas, texturas e arranjos desses elementos.
Ha elementos na representacdo visual que podem clamar por um olhar contemplativo.
As linhas retas, as formas retangulares e as cores vermelha e verde constroem uma
ambiéncia que mescla harmonia, tranquilidade e forca. Sendo assim, por uma fracédo infima
de tempo, em que o olhar contemplativo se faz presente, os interpretantes possam vir
vinculados as qualidades dessa ambiéncia.

Mas, o olhar observacional tende a preponderar pelas especificidades desse signo,
que é uma fotografia, e aqui exerce o papel de testemunho, de registro. Vejamos algumas
pistas. O movimento capturado — do brago esquerdo ao alto, o olhar para o alto e uma das
maos apoiadas na grade de protecdo do GP — pode fazer com que o intérprete associe aquele
momento a algo gratificante vivido pelo piloto, que parece exibir a sua satisfacdo pela
conquista. A representacdo visual instaura uma seara que mescla alegria, leveza e conquista,
0 que pode contribuir para que a representacdo visual prevaleca, por alguns instantes, como
sinsigno indicial, com interpretantes pertencentes a seara do emocional, vinculados a alegria,
ao sabor da vitoria.

Por outro lado, a identificacdo do piloto e do seu percurso na Férmula 1, o que é
corroborado pela legenda e pela noticia como um todo, sdo interpretantes que podem
preponderar, em que ainda o signo pode prevalecer como sinsigno indicial. Com um plano

de fundo que lembra um autédromo, o piloto de Formula 1, Lewis Hamilton, comemora sua
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9228, vitoria, no Grande Prémio de Portugal. A fotografia capta, portanto, o piloto num
momento depois do término da corrida, comemorando a sua vitéria (LEWIS, 2020).
Independentemente da experiéncia colateral do intérprete, que pode ou ndo auxiliar na
identificacdo do piloto, destacamos aqui que a legenda ou a noticia, em particular, pode
contribuir neste intento.

Os interpretantes entdo gerados, na seara do emocional, contribuem para a
continuidade da semiose, pois fazem que o olhar permaneca por sobre a superficie da
representacdo visual — a foto jornalistica —, captando novas pistas. Dai, vem que a foto mostra
também uma pessoa da cor preta como vencedora em um esporte em que 0s grandes
campedes, como 0s que se apresentam no plano de fundo, sdo pessoas da cor branca. Poderia
entdo, nesses momentos, tal representacdo se fazer um signo de lei, aquele que exibe uma
trajetdria exitosa de uma pessoa da cor preta. No caso, pode fazer-se signo de lei por estar no
lugar de representante de um percurso exitoso num contexto em que pessoas pretas lutam
pela construcdo de sua identidade cultural, enquanto um ser humano que vive num
determinado territério com caracteristicas culturais especificas, ou seja, que diz quem €,
como explica Mbembe (2018).

A razdo negra, enquanto um sistema de signos, envolve “enunciados e discursos,
saberes, comentarios e disparates, cujo objeto € a coisa ou as pessoas de ‘origem africana’ e
aquilo que afirmamos ser o seu nome e a sua verdade (os seus atributos e qualidades, o seu
destino e significagdes enquanto segmento empirico do mundo)” (MBEMBE, 2018, p. 60).
Embora esta razdo remonte a Antiguidade, é na Idade Moderna que ela se consolida com as
narrativas dos viajantes e dos exploradores, com as exposi¢fes universais promovidas pelas
sociedades eruditas, com as cole¢des de amadores de arte primitiva, ou ainda, em termos
mais amplos, com uma ciéncia colonial que visava o africanismo.

Tal sistema de narrativas e discursos codificou “as condi¢des de surgimento e de
manifestacdo da questdo da raca, a qual chamaremos de Negro ou, mais tarde e j& no tempo
colonial, o Indigena” (MBEMBE, 2018, p. 60). Em tal contexto, tratava-se de esclarecer
qguem é o Negro, como identifica-lo, em que ele era diferente, como torna-lo semelhante e,
por fim, como governa-lo para que ele alcancasse tal patamar. Tratava-se, portanto, de
responder a questdo: Quem é?, o que formaria a consciéncia ocidental do Negro. A resposta
a tal pergunta demandou discursos e praticas que, de certo modo, contribuiram para
“inventar, contar, repetir e por em circulacdo férmulas, textos, rituais com o objetivo de fazer
acontecer o Negro enquanto sujeito de raga e exterioridade selvagem” (MBEMBE, 2018, p.
61).
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No entanto, com o tempo, a razdo negra suscita outros questionamentos, colocados
agora, como explica Mbembe (2018, p. 62), na primeira pessoa do singular: “‘Quem sou
eu?’. ‘Serei eu, em boa verdade, quem dizem que eu sou?’. ‘Serd verdade que ndo sou nada
a ndo ser isto — a minha aparéncia, aquilo que se diz e se quer de mim?’. ‘Qual é o meu
verdadeiro estado civil e histérico?””. As respostas a tais questdes constituem uma
declaracdo de identidade que, conforme ressalta Mbembe (2018, p. 62), nela “o Negro diz
de si mesmo que é aquilo que ndo foi apreendido; aquele que ndo estd onde se diz estar, e
muito menos onde o procuramos, mas antes no lugar onde nao ¢ pensado”.

Esta fase requer arquivos, que sdo indispensaveis para restituir a Historia. No entanto,
0s vestigios, no mais das vezes, nao foram preservados. Restam, portanto, fragmentos de
uma experiéncia também fragmentada, “a de um povo em pontilhado, lutando para se definir
[...] como uma comunidade cujas manchas de sangue sdo visiveis em toda a modernidade”
(MBEMBE, 2018, p. 63). O autor enfatiza também que a declaracdo de identidade produz
textos que se revelam ambiguos, pois eles precisam conjugar a estrutura de submissdo
presente na primeira fase e a escrita de luta que evoca, salva, ativa e (re)atualiza a tradigéo,
ou a experiéncia originaria, com a verdade de si, em seu proéprio territorio.

Voltando aos significados que contribuem para fazer com que a representacéo visual
venha a preponderar como um signo de lei, tomemos os simbolismos vinculados a forga e
ao renascimento, dados pelas cores vermelha e branca, respectivamente. A linha verde e o
fundo esverdeado, de onde emergem os rostos de ex-pilotos vencedores da Férmula 1,
conferem tranquilidade a cena e, entre os cristdos, como menciona Chevalier e Gheerbrant
(2019), € simbolo de esperancga e também do despertar da vida. Assim, o verde do plano de
fundo é uma espécie de tecido pelo qual se firma a luta das pessoas pretas. As formas
retangulares e as linhas retas trazem a cena a ideia de um movimento que avanca, que vai
adentrar outros espacos e sem interrupcdes. Vale enfatizar que o brago estendido é simbolo
de forga, e, conforme esclarecem Chevalier e Gheerbrant (2019, p. 140), é ainda “simbolo
do poder, do socorro concedido, de protecdo. E também o instrumento da justica: o braco
secular inflige aos condenados seu castigo”. Os dados que a noticia expde sobre a quantidade
de vitorias de outros pilotos, outra foto do piloto Lewis Hamilton recebendo os
cumprimentos do pai (Figura 2), agregam valor a figura do piloto. Aqui, vale ressaltar os
simbolismos atados a presenca do pai. Conforme Chevalier e Gheerbrant (2019, p. 678), 0
pai ¢ “fonte de instituicdo; como o senhor e o céu, ele ¢ uma imagem de transcendéncia
ordenada, sébia e justa”. O reconhecimento do pai valoriza a trajetoria do filho. Tais

simbolismos reforcam a possibilidade da geracdo dos interpretantes ja anunciados, 0s
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advindos com o olhar contemplativo e observacional, agora como interpretantes dindmicos

emocionais, energéticos ou logicos.

Figura 2 - Lewis Hamilton com o pai, Anthony, ap6s a corrida em Portugal

Fonte: GUERRERO (2020).

Considerando-se as reflexGes de Mbembe (2018), pode-se afirmar que a trajetoria
do piloto inglés de F1 Lewis Hamilton é muito significativa para o processo de construcdo
da identidade cultural de pessoas pretas, pois reforca a fase em que este constroi a sua
identidade, no seu territério, sem recorrer ao passado, sem associa-lo a Africa. A
representacdo visual cumpre, enquanto sinsigno, o papel de réplica de um signo de lei
vinculado a trajetoria exitosa de uma pessoa preta, num esporte pouco praticado por tais
pessoas. Sendo assim, a cor preta — aqui pela cor da pele — sdo acrescentados significados
relativos ao sucesso, a forca, a perseveranca.

Retomando os interpretantes inventariados, podemos enfatizar que a cor preta sdo
associados significados vinculados a alegria, a tranquilidade, a forca, a responsabilidade,
perseveranca, sucesso. Vale acrescentar que o termo sucesso pode ser traduzido por honraria,

riqueza, éxito.
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4.2 Cotidiano

Entre as 204 representacOes visuais alocadas na categoria Cotidiano, 24% compdem
noticias sobre esportes e lazer; 23% das noticias envolvem a pandemia de Covid-19; 10%
compdem noticias sobre politica e corrupcdo; 8%, violéncia e policia; 8%, protestos,
conflitos e manifestacbes de rua, e as demais compdem noticias sobre acontecimentos
envolvendo crencas religiosas, diversidade, racismo, moda, acontecimentos naturais
(enchentes, terremotos e outros). As cores preta, marrom, branca e verde predominam, de
modo geral, nessas representacfes. Delas foram sorteadas 10 representagdes visuais, cujas
analises vém a seguir.

A primeira (Figura 3) mostra um homem preto na colheita de frutos do dendezeiro,

na fazenda Misericérdia, na Bahia.

Figura 3 - Colheita dos frutos do dendezeiro

" Fonte: SPINASSE 2). Folhapress.
A foto jornalistica (Figura 3) € um signo que prepondera como sinsigno — por ser
uma representacdo visual, um existente —, bem como é indicial, pela conexdo com o real,
pois registra um momento da colheita do fruto do dendezeiro, por um homem negro. Os
interpretantes que podem preponderar sdo os vinculados a constatacdo, que podem ser
guiados também por outras fotografias que compdem a noticia (Figura 4 e Figura 5).
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Mencionamos no decorrer da andlise anterior que o signo pode ser denominado de
acordo com seu fundamento, como qualissigno, sinsigno ou legissino. De acordo com a
relacdo do signo com seu objeto, ou considerando-se se o objeto é sugerido, apresentado ou
representado pelo signo, ele pode denominado icone, indice ou simbolo, denominagdes néo
sdo excludentes em semioses distintas. O icone sugere o objeto por semelhanca, ou como
esclarece Peirce (1932, CP 2. 247), “qualquer coisa, seja uma qualidade, um existente ou
uma lei, é icone de qualquer coisa, a8 medida que for semelhante a essa coisa e utilizado como
um seu signo”. O indice, por sua vez, ¢ o signo que se reporta “ao objeto que denota em
virtude de ser realmente afetado por esse objeto [...]. A medida que o indice é afetado pelo
objeto ele tem necessariamente alguma qualidade em comum com o objeto, e é com respeito
a estas qualidades que ele se refere ao objeto” (PEIRCE, 1932, CP 2.248). E, por fim, o
simbolo “€ um signo que se refere ao objeto que denota em virtude de uma lei, em geral,
uma associacdo de ideias gerais que opera no sentido de fazer com que o simbolo seja
interpretado como se referindo aquele objeto” (PEIRCE, 1932, CP 2.249).

Ha aspectos qualitativos que, pelo menos por um intervalo infimo de tempo, levam o
intérprete a contemplacdo, adentrando a cena... movido pela qualidade do azul ao fundo e
pelos tons esverdeados, iluminados, como formas em movimento, que podem gerar efeitos
vinculados a tranquilidade, a serenidade e a alegria da labuta. Possiveis interpretantes na seara
do emocional podem vir a tona.

Vejamos 0s aspectos simbdlicos agregados as cores, formas e existentes
mencionados, que podem contribuir na geracao tanto de interpretantes da seara do emocional
como da constatagéo, e os reflexivos, considerando-se a continuidade da agéo desse signo
pelo contexto que a noticia constroi envolvendo o que a fotografia registra. A cor verde,
encarnada no dendezeiro ou palmeira-de-dendé, conforme Chevalier e Gheerbrant (2019), é
a cor do reino vegetal e simboliza o despertar da vida, bem como é uma cor envolvente,
tranquilizante, refrescante e tonificante. As cores azul e branca, encarnadas no céu,
“exprimem o desapego de valores deste mundo e o arremesso da alma liberada em direcéo a
Deus” (CHEVALIER; GHEERBRANT, 2019, p. 108), enquanto o céu ¢ “uma manifestagao
direta da transcendéncia, do poder, da perenidade, da sacralidade, o criador do universo e
responsavel pela fecundidade da terra” (CHEVALIER; GHEERBRANT, 2019, p. 227). As
cores encarnadas na natureza contribuem para construir uma ambiéncia de leveza, quase que
divina, com a qual o trabalhador negro convive em busca da sua sobrevivéncia. Outras

fotografias que compdem a noticia contribuem para firmar tal ambiéncia (Figuras 4 e 5).
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Figura 4 - Sementes de dendé cor laranja, da tonalidade ao azeite

Fonte: SPINASSE (2020). Folhapress.

Figura 5 - Santos produz 6leo em fabrica artesanal chamada de rold&o

Fonte: SPINASSE (2020). Folhapress.

As fotos que compdem a noticia intitulada “Dendé da Bahia some do mercado e prego
dispara” trazem aspectos do cultivo da planta mencionada, que ainda é rudimentar, 0 que
provoca o declinio da produtividade e impacta a rotina da culinaria baiana. O fruto, ap6s sua
colheita, ¢ “debulhado, cozido, macerado e refinado até virar 6leo da palma, na Bahia,

chamado de azeite de dendé, precioso para a culinaria baiana ¢ sagrado para o candomblé”
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(PITOMBO, 2020). As arvores frutiferas, conforme Pitombo (2020), chamadas de
dendezeiro ou palmeira-de-dendé, vivem em média 30 anos, porém muitas existentes na
Bahia chegam aos seus 40 anos, com capacidade menor de gerar frutos, assim ha uma
diminuicdo da oferta de produtos derivados dessa planta e consequentemente aumento dos
Seus precos.

Além do azeite, 0 6leo extraido da polpa do dendé também pode ser transformado
em biodiesel e em gordura vegetal usada na inddstria alimenticia. Também é
matéria-prima para sabdo e lubrificantes automotivos. [...] A semente vira 6leo de
palmiste, utilizado na indUstria de cosmeéticos. A casca é usada na producdo de
carvao ativado, o cacho vira adubo orgénico e o bagago € usado na producéo de
biomassa (PITOMBO, 2020).

Os aspectos mencionados e outros que constam na noticia contribuem para ampliar
0 objeto dinamico do mesmo signo (Figura 3). Com isso, outros interpretantes podem ser
gerados, notadamente, interpretantes envolvendo o cultivo da planta, 0 modo de vida desses
trabalhadores, aspectos da culindria e praticas religiosas locais.

Considerando-se que, segundo Chevalier e Gheerbrant (2019), a méo é simbolo de
acao diferenciadora e que pode se fazer de utensilio, como no caso das méos do homem
negro (Figura 4), que aconchega (como um utensilio) os frutos e os exibe, faz dele um
homem diferenciado. A cor laranja — do fruto — traduz a revelagdo do amor divino, o
equilibrio entre o espirito e a libido, conforme os mesmos autores, o que reforca a ambiéncia
anteriormente mencionada. O azeite — que escorre lentamente em consonancia com o gesto
morno e calmo do homem (Figura 5) — também reforga tal ambiéncia, uma vez que “o azeite
¢ simbolo de luz e de pureza ao mesmo tempo que de prosperidade” (CHEVALIER;
GHEERBRANT, 2019, p. 106). Os cachos do fruto dendé empilhados, mostrando as cascas
pretas (Figura 3), conforme os mesmos autores, simbolizam abundancia.

Ainda em relacdo ao azeite, Chevalier e Gheerbrant (2019, p. 106) afirmam que:

O uso ritual e sacrificial do azeite é caracteristico dos povos do Mediterraneo e do
Oriente Préximo. Mais precisamente, de todas as sociedades no seio das quais a
oliveira, fornecendo iluminacéo e alimento, tem o lugar que é de conhecimento
geral. [...] Materializando a ideia de uma familia de culturas, o azeite se torna um
sinal da bencéo divina, simbolo de alegria e de fraternidade.

Na Umbanda, no Brasil, 0 azeite é usado em benzimentos, batizados, rituais finebres,
cruzamento de pontos energéticos e “passagens” da casa (porta e janelas), para proteger,
purificar e energizar. O azeite sinaliza a fraternidade e a tranquilidade e busca a paz e o
equilibrio. A ambiéncia entdo gerada pelos simbolismos vinculados as cores, ao azeite, ao

gesto das méos, aos frutos, contribui para a geragéo de interpretantes emocionais envolvendo
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0 trabalhador rural, enquanto pessoas pretas, e a aspectos socioculturais desses
trabalhadores.

Mas, ha os interpretantes que geram reflex6es, como a associacdo da labuta no campo
a pessoas pretas. Reafirma entdo, esta representacdo visual, que as pessoas pretas ainda
sofrem consequéncias da escraviddo. No regime colonial, a raga era vista “enquanto
principio de poder, regra de sociabilidade e mecanismo de adestramento de condutas com
vistas a0 aumento da rentabilidade econémica” (MBEMBE, 2018, p. 148). O escravo de
origem africana, conforme explica o0 mesmo autor, no Novo Mundo, era uma das

engrenagens essenciais do processo de acumulagdo em escala mundial.

Na ordem colonial, a raga operava como principio do corpo politico, permitindo
classificar seres humanos por categorias distintas, supostamente dotadas de
caracteristicas fisicas e mentais préprias. A burocracia surgiu a partir dai como um
dispositivo de dominacdo, enquanto a rede que ligava a morte e 0s negd6cios
operava como matriz essencial do poder (MBEMBE, 2018, p. 109).

Para Mbembe (2018), a raca branca seria a Unica dotada de vontade e capacidade
para construir um percurso historico, enquanto a raga negra, nao teria nem vida, nem vontade
e nem mesmo energia para tanto. Sodré (1999) explica que a questdo do julgamento da
aparéncia na fenotipica escura é um problema estético que tem acarretado desvantagens
objetivas na luta dos descendentes de escravos por insercdo social e melhores oportunidades

de emprego.

Numa sociedade esteticamente regida por um paradigma branco — por mais dificil
que seja hoje manejar a ideia de uma identidade cultural fundada em critérios de
raca-, a clareza ou a brancura da pele, mesmo sem as barreiras guetificantes do
multiculturalismo primeiro-mundista, persiste como marca simbdlica de uma
superioridade imaginaria atuante em estratégias de distin¢éo social ou de defesa
contra as perspectivas “colonizadoras” da miscigenagdo, da coexisténcia com
imigrantes cada vez mais numerosos nos fluxos da globalizagio (SODRE, 1999,
p. 234).

Sendo assim, tal representacdo gera significados vinculados a tranquilidade, ao
desapego, ao equilibrio na relagdo com a natureza e com o divino, bem como traz a baila as
pesadas consequéncias da escravidao, em que o Negro — como diz Mbembe — ou as pessoas
pretas, no ambito dessa nossa pesquisa, passou pela degradagdo: “a condigao servil ndo teria
somente mergulhado o sujeito negro na humilhacdo, no rebaixamento e num sofrimento
inominavel. No fundo, passou por uma morte civil caracterizada pela negacédo da dignidade,
pela dispersao e pelo tormento do exilio” (MBEMBE, 2018, p. 140).
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Outra representacdo visual (Figura 6) também é uma fotografia, que exibe agora
fragmentos de atividades realizadas pelo Movimento Observador Criativo — MOOC, em
espaco criado pelos seus proprietarios — pessoas pretas — com foco na diversidade que a

publicidade contempla.

Figura 6 - Atividade promovida pelo Movimento Observador Criativo

~ Fonte: CAVALARI (2020). Folhapress.

Por ser um sinsigno, a representacdo visual (Figura 6) estampada no jornal € um
existente. Mas como o0s aspectos referenciais embrenham aspectos qualitativos, podemos
dizer que, por uma fragcdo minima de tempo, considerando-se a disposicdo dos elementos
que compdem a peca, como as formas retangulares e coloridas espalhadas sobre um plano
esverdeado, sugerem descontragcdo, espontaneidade, podem contribuir para a geracdo de
efeitos emocionais.

Hé& aspectos convencionais que podem vir com as pistas observadas. Na foto, ha
criangas — brancas e pretas —, 0 que pode ser observado pelas dimensdes das pernas cruzadas
registradas na foto, agregando simplicidade e espontaneidade & ambiéncia, uma vez que,
conforme destacam Chevalier e Gheerbrant (2019, p. 302), “a imagem da crianga pode
indicar uma vitdria sobre a complexidade e a ansiedade, e a conquista da paz interior e da
autoconfian¢a”. Uma ambiéncia de ludicidade, envolvendo brincadeira de criancas, pode
contribuir para a geracdo de interpretantes emocionais vinculados a alegria e a

espontaneidade.



89

A foto (Figura 6) contribui para o desencadear de interpretantes, predominantemente,
que levam a identificacdo do objeto do signo que, no caso, pode ser criangas brincando com
gravuras, ou ainda, desenhando. Os vinculos de significados construidos para a cor preta
podem ser 0s que envolvem sensacdes de descontracao, espontaneidade, alegria.

Contribuem para a predominancia da constatagdo, com interpretantes reativos, as
informagOes que constam na noticia “Publicitarios negros criam agéncias com foco em
diversidade”, onde hé fotorretratos dos publicitarios e sdcios da agéncia: Levis Novaes, Lidia

Thays, Kevin David e Cat Martins (Figura 7).

Figura 7 - Fotorretratos dos proprietarios da agéncia de publicidade e criadores do projeto MOOC

Fonte: CAVALARI (2020). Folhapress.

Na noticia, afirma Ribeiro (2020), o incbmodo de pessoas pretas trabalharem em
agéncias de publicidade sendo, no mais das vezes, a Unica pessoa preta da equipe, bem como
a dificuldade de conseguir espaco no mercado publicitario por causa da cor da pele, levou
alguns jovens a empreenderem e criarem as suas proprias agéncias. Essas agéncias tém
diversos formatos como estudio de criatividade, podcast, design, contetdo, audiovisual,
entre outros. De acordo com Ribeiro (2020), Kevin David, o diretor de criagdo dessa agéncia,

diz: “A gente quis contar nossas historias”. “Queremos diversidade de forma auténtica”, diz

Levis Novaes, outro socio da agéncia.
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E ainda, na continuidade da ac&o desse signo, considerando-se que as pessoas pretas,
em destaque nos fotorretratos, buscam caminhos para avaliar a sua representatividade no
mercado publicitario, os interpretantes — l6gicos, no caso — podem ir ao encontro das ideias
de Mbembe (2018), no que diz respeito ao processo de construcao de identidade das pessoas
pretas, em geral, na fase em que querem dizer quem sao no contexto em que vivem. E ainda,
em concordancia com Sodré (1999), no Brasil, 0 processo de construcdo da identidade da
pessoa de pele escura pode ser calcado ndo s6 na negacao e no recalcamento, mas também
em um saber de senso comum alimentado por uma longa tradi¢do ocidental de preconceitos
e rejeicdes. Nesse caso, 0 que se confirma é a presenca forte do cabelo nos fotorretratos,
como um sinal identitario.

Na mesma categoria, Cotidiano, outra representacdo visual selecionada (Figura 8)
retrata pessoas no Piscindo de Ramos, no Rio de Janeiro, exibindo o efeito de sungas feitas
com fitas isolantes.

Figura 8 - Com sunga de fita isolante, Ivan Finotti posa com Rayane Teixeira e Danny Bronze, que
montam biquinis e sungas

Fonte: GUIMARAES (2020). Folhapress

Enguanto sinsigno, o olhar observacional é o que prepondera, levando o intérprete a
identificar a cena registrada. A fotografia cumpre o seu papel indicial, portanto mostrando
as mulheres pretas e 0 homem da cor preta, em trajes de banho, em uma piscina. A ambiéncia
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é permeamada por descontracdo e alegria. Os interpretantes que preponderam, entéo, sdo 0s
dindmicos energeéticos.

Ha alguns simbolismos atados ao corpo e as cores presentes que podem influir na
geracdo de interpretantes também. O seio simboliza protecdo; a perna, vinculo social, o que
reforga os elos entre as pessoas num ambiente de descontracao e de alegria. Ainda, conforme
Chevalier e Gheerbrant (2019, p. 710), “a perna, como o membro viril, ¢ simbolo de vida:
desnudar a perna significa mostrar o poder e a virilidade”. Assim, a cor preta pode ser
associada a descontracdo, virilidade, alegria.

Mas, a noticia “Moda da fita isolante ganha cores e chega as sungas no Rio”, que
reforga os efeitos vinculados a constatagdo”, na qual a foto cumpre o papel de registro, trata,
segundo Finotti (2020), de uma tendéncia em moda no verdo do Rio de Janeiro, as fitas
isolantes de cor preta, que eram utilizadas para a manutencdo de equipamentos elétricos,
estdo com novas cores e novos usos. No inicio de 2013, a moda do biquini de fita isolante
ganhou espaco em uma laje em Realengo, zona norte do Rio de Janeiro, como um peca que
ajuda no desenho da ‘marquinha’ do bronzeado no corpo, com perfei¢do. Ainda € um produto
de demanda feminina, mas é ofertado ao publico masculino, porém é menor a procura. No
verdo de 2020, em novas cores, as fitas isolantes eram nas cores rosa-choque, laranja, verde
e roxo, em neon, que brilham no escuro. J& as vermelhas e as azuis s&o normais, nao brilham
no escuro.

Sendo assim, a presenca da cor preta — atualizada na cor da pele — testemunha a
diversidade e da visibilidade a pessoas pretas. E ainda, os significados que podem ser
associados a cor preta sdo os de descontragdo, alegria e virilidade, agregadas a ideia de
acolhida a diversidade.

A proxima representacdo visual selecionada (Figura 9) para a categoria Cotidiano
exibe trés pessoas, uma da cor preta ladeada por duas pessoas da cor branca. Mas ha, nos
aspectos qualitativos e referenciais, aspectos convencionais que agregam novos significados
a cor preta. O homem, de camiseta preta, no centro, se destaca em termos de vestimenta, por
contraste, dos dois homens que estdo ao seu lado, que vestem ternos em tons escuros, um
deles na cor preta. Lembramos que a camiseta simboliza protecdo, enquanto a vestimenta
dos outros dois traduzem respeito e credibilidade. Como enfatiza Harvey (2003), desde o
século XVI, a cor preta é usada por advogados, médicos, professores e homens do clero e,
desde entdo, 0 homem de preto € um homem crivel, respeitavel e espiritualmente do bem. A

roupa masculina preta, no século XIX, conforme ressalta 0 mesmo autor, era usada por
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protestantes, capitalistas, ascéticos, ricos ou pobres. Assim, os interpretantes do signo podem

agregar significados, como tensao e protecao, a cor preta.

Figura 9 - Hans River do Nascimento (centro da foto)

Fonte: HANS... (2020).

Os efeitos, atados a constatacdo, sdo reforcados pelo texto. A noticia intitulada
“CPMI- Hans fez relato falso a Procuradoria” registra um momento em que Hans River do
Nascimento depde ao Ministério Publico, em dezembro de 2018. Segundo Nunes e Marques
(2020), Hans River do Rio Nascimento é ex-funcionério da empresa Yacows, especialista
em disparos de mensagens em massa, e seu depoimento na Comissao Parlamentar Mista de
Inquérito (CPMI), no Ministério Publico Eleitoral, diz respeito a acusacdo de disparos de
lotes de mensagens em prol de politicos, ou seja, disparo de noticias falsas por meio do
WhatsApp pela empresa. H& aspectos qualitativos na fotografia que merecem destaque,
como os efeitos da luz. Ha uma luminosidade que se insinua por trds do homem da cor preta,
lembrando que a luz, conforme Chevalier e Gheerbrant (2019, p. 571), como € posta pela
fotografia, pode ser associada a euforia, ou ainda, pode sinalizar a abertura de uma
assembleia, lembrando que a cena flagrada € ainda um ritual. No entanto, este aspecto ndo

diminui os efeitos da fotografia enquanto sinsigno indicial dicente. Prevalece a identificac&o,
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0 reconhecimento do momento, também em decorréncia de elementos que constam na
noticia.

No registro, tais homens sdo defensores do depoente. Num primeiro momento, pode-
se associar a exclusdo ao homem de cor preta, no entanto, ele estad ladeado por dois
defensores, como consta no texto. E ainda, de acordo com informacéo dada no texto, ele fez
um depoimento impregnado de mentiras. Nesse caso, a cor preta pode ser associada a
obscuridade, & maldade.

Assim, além de significados atados a tensdo, a protecdo, podem vir, na continuidade
da acdo desse signo, os interpretantes ldgicos que podem levar o intérprete a associar a cor
preta a algo sombrio e negativo.

Agora, a representacao visual selecionada (Figura 10) exibe uma mulher da cor preta.

Figura 10 - Retrato da sanitarista Monique Rodrigues, que defende o feminismo cristdo

Fonte: BORGES (2020). Folhapress.
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A mulher esta em local impregnado de harmonia, calma, pelo fato de que nele
predomina a cor verde atualizada nas plantas; o branco, ao fundo, e as pedras que se fazem
de banco. “O verde ¢ a cor da natureza, do crescimento” (CHEVALIER; GHEERBRANT,
2019, p. 280), o que intensifica a possibilidade de associar serenidade e determinagdo a
mulher da cor preta retratada; e ainda, a cor branca, cor da luz e do brilho, é de bom agouro,
como mencionam 0s mesmos autores, sendo assim, ela pode parecer portadora de bons
pressagios. A pedra, que se faz banco, é simbolo do feminino. A pedra bruta, para Chevalier
e Gheerbrant (2019, p. 696), “é considerada ainda como androgina, constituindo a
androgenia a perfeicdo do estado primordial. Sendo ela talhada, os principios se separam.
Ela pode ser conica ou cubica. A pedra conica representa 0 masculino e a pedra cubica, o
elemento feminino”.

A mulher retratada veste cal¢as na cor azul marinho, cor que ndo impde barreiras
também ao olhar do intérprete que entdo caminha pela imagem, observando a estampa
florida sobre um fundo marrom da blusa e o cal¢ado a mostra, 0 que contribui para agregar
passividade e afirmacdo social a ambiéncia, uma vez que, para Chevalier e Gheerbrant (2019,
p. 437), a “flor € simbolo do principio passivo”, como também alegoricamente, conforme os
mesmos autores, esta associada a juventude, a virtude; enquanto o calgado confere para quem
0 usa pertencimento a si mesmo e reponsabilidade pelos seus atos. O cabelo, exuberante, vai
ao encontro do que preconiza Sodré (1999) sobre o papel do mesmo na construcdo identitaria
de pessoas pretas. Os bracos estendidos e as méos cruzadas — por ser o braco simbolo de
forca e as méos, de poder e dominagao —, conforme 0s mesmos autores, traduzem a ideia de
que a mulher conduz a sua tarefa com seguranca, ciente do seu papel na sociedade e no
contexto especifico posto pela noticia.

Assim, com esta representacdo visual, a cor preta pode ser associada a poder,
seguranca, tranquilidade, feminilidade.

E ainda, trata-se de uma fotografia que complementa o texto, exibindo uma das
pessoas envolvidas na luta contra preconceitos em relagdo ao feminismo. A noticia
“Feministas evangelicas lutam contra rotulos nas igrejas” exibe uma pessoa que testemunha
tal fato e é envolvida no movimento mencionado. De acordo com Balloussier (2020), o tema
central da noticia € um debate com as representantes mulheres de algumas igrejas
evangélicas sobre a aceitacdo ou ndo do feminismo, envolvendo a “defesa do aborto, a luta
contra o assédio sexual nas igrejas, o fanatismo religioso, entre outras situacdes que
contribuem para a desvalorizacdo da mulher nas igrejas evangélicas”. Monique Rodrigues,

de 38 anos, retratada na foto, diz que:
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[...] a ponte entre a Biblia e feminismo sempre existiu “Vejo Jesus Cristo de Nazaré
que, fazendo frente a cultura de seu tempo, relacionou —se de forma horizontal
com as mulheres, como a mulher samaritana”. E ao contrario das outras, ela diz
ndo se sentir discriminada pela esquerda, pois as criticas se direcionam a uma
igreja hegemdnica, que infelizmente existe como a antitese de Cristo
(BALLOUSSIER, 2020).

Assim, na juncdo texto e fotografia, os interpretantes podem vir associados,
principalmente, a segunda etapa do processo de construcdo da identidade cultural de pessoas
pretas, tal como menciona Mbembe (2018). N&o se trata de relembrar as origens, embora as
roupas e o cabelo sinalizarem tais aspectos, mas dizer qual é o papel da mulher da cor preta
feminista entre os evangélicos.

Na representacdo visual selecionada (Figura 11), ainda da categoria Cotidiano,
apresenta aspectos qualitativos vinculados as cores amarela, branca e azul, que constroem
uma ambiéncia receptiva e expansiva. Com isso, a fotografia pode gerar interpretantes
dindmicos vinculados a alegria. No entanto, tais efeitos podem néo se concretizar, pois 0
carater de conexdo com o real, vinculado também ao texto que compde a noticia, contribui
para que o olhar observacional se atualize em detrimento do contemplativo. Ou seja, sdo 0s
interpretantes vinculados a constatacdo que podem prevalecer, ou 0s interpretantes
dindmicos energeticos. Enquanto signo, isto implica que a fotografia prepondera como

sinsigno indicial dicente.

Figura 11- LeBron James, estrela do atual campedo Los Angeles Lakers

Fonte: REBILAS/ Usa Today Sports (2020).
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Vejamos 0s simbolismos atados as cores, que podem contribuir na geracdo de
interpretantes, reforgando as possibilidades ja anunciadas. A cor branca, conforme Chevalier
e Gheerbrant (2019, p. 141), ¢ “cor de passagem, no sentido a que nos referimos ao falar dos
ritos de passagem: e é justamente a cor privilegiada desses ritos, atraves dos quais se operam
as mutagdes do ser, segundo o esquema cléassico de toda iniciacdo: morte e renascimento”.
A cor amarela, por sua vez, de acordo com Chevalier e Gheerbrant (2019, p. 40), ¢ o “veiculo
da juventude, do vigor, da eternidade divina”, assim como € intensa, a mais quente, a mais
expansiva e a mais ardente das cores. O azul real¢a o amarelo pela sua neutralidade. Assim,
as cores, presentes no uniforme, contribuem para a geracao de interpretantes emocionais
vinculados a alegria, a juventude, a superacao.

Trata-se de uma foto jornalistica que exibe o atleta LeBron James num momento do
jogo, colocando a méscara (de uso obrigatdrio durante a pandemia), que complementa a
noticia “NBA p06s-bolha tenta se reaproximar da normalidade em nova temporada”.

O texto contribui para ampliar o objeto dinamico do signo, ou mesmo para construi-
lo, e entdo novos interpretantes podem ser gerados. De acordo com Guedes (2020), o
campeonato de basquete da principal liga de basquetebol profissional da América do Norte,
a National Basketball Association — NBA, aconteceu num momento atipico, causado pelas
regras sanitarias da pandemia do coronavirus. Esclarece ainda que a NBA completou sua
temporada 2019/2020 na chamada “bolha”, um ambiente instalado no complexo da Disney,
onde os atletas tinham a sua rotina de treinos e competicdes em um Unico lugar, ficando
hospedados nos quartos do proprio complexo. Porém, o distanciamento da familia trouxe
reflexos negativos na saide mental de alguns atletas, que sentiam falta dos familiares,
situacdo muito diferente dos campeonatos normais, 0 que afetou o desempenho de alguns
times. Diante deste novo formato, de isolamento das equipes e sem publico, o time Los
Angeles Lakers, com sede em Los Angeles, California, também na bolha, independentemente
da nova situacdo se destacou e liderou o campeonato, ganhando o seu 17° titulo na liga da
NBA, gracas também ao talento de LeBron James e Anthony Davis. Aqui podem vir reflexdes
vinculadas ao modo de vida que a epidemia nos infligiu. Vale destacar a presenca forte de
atletas da cor preta nos times de basketball dos Estados Unidos, o que d visibilidade a essas
pessoas €, no caso, pode reforcar o racismo, no qual as pessoas pretas sao vistas como habeis
para a arte, a danca e o esporte. Mbembe (2018) explica que a raca negra, como um principio
melaninico, sobrariam o instinto, as pulsdes irracionais e a sensualidade primaria, como se

0 seu sangue fosse a fonte de onde jorram as artes, o impeto e a irreflexao.
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Sendo assim, os significados agregados a cor preta reportam-se a euforia, a alegria e
a superacdo, bem como podem reforcar a ideia de que pessoas da cor preta sdo habeis para
0 esporte, no caso.

Dando sequéncia as andlises da categoria Cotidiano, segue a representacdo visual
(Figura 12) que exibe um homem de cor preta (visto por parte do rosto e dos bragos, bem
como pelas méos cobertas com luvas brancas) aplicando uma injecdo em uma crianga,
sentada no colo de uma mulher e sob o olhar de duas outras criancas, todos da cor preta.
Novamente, como nas fotos jornalisticas anteriores, o carater de registro, de testemunho, faz
dessa representacao visual um sinsigno indicial dicente. Os interpretantes permanecem na
seara da constatacéo.

O olhar observacional prepondera e capta pistas, na foto e no texto, que contribuem
para a geracdo desses interpretantes. O colorido das roupas e a precariedade do local podem
chamar a atencdo do intérprete. A noticia mostra um local na Repudblica Democratica do
Congo, na Africa Central, que, além da pandemia do coronavirus (COVID 19), é assolada,
segundo a Organizacdo Mundial da Saude (OMS), pelo maior surto de sarampo de todos 0s

tempos e pelo segundo maior surto de virus ebola (MUNDO..., 2020).

Figura 12 - Crianga recebe vacina em ac¢ao dos Médicos Sem Fronteiras na Republica Democratica do
Congo

Fonte: HOLLAND (2020), Reuters.

Mas a fotografia também pode fazer a vez de um fragmento da Africa que se pde

diante do intérprete. Nesse caso, o sinsigno é uma réplica de um signo de lei para a Africa.
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A fotografia pode entdo trazer a memoria do intérprete talvez aquilo que Mbembe (2018)
enfatiza, que é o fato de a Africa ndo significar nada mais do que essa forma de nomear a
questdo politica da dessecacio do vivo. A Africa ¢ “uma forma de interrogar politicamente
a dureza, a secura e a rugosidade da vida, ou entdo as formas visiveis, porém opacas e cegas,
que a morte acabou assumindo no trato contemporaneo entre os vivos. [...] algumas das mais
imundas realidades [...], um escandalo da humanidade.” (MBEMBE, 2018, p. 104). Com
essa fotografia, a cor preta e as pessoas pretas permanecem vinculados & Africa e a sua
“imunda realidade”.

Aqui, podem preponderar interpretantes dindmicos l4gicos que associam a Africa a
sua “imunda realidade”. Nesses moment0s, a fotografia faz a vez de réplica, de um signo de
lei que atualiza uma especificidade desse continente, que pode ser associado a fome, a
miséria, a doenga ou, como menciona Mbembe (2018), a “um escandalo da humanidade”.

Assim, este signo pode agregar a cor preta tanto significados vinculados a
tranquilidade, & superagdo, como as vicissitudes que impregnam nosso imaginario relativo a
Africa e que foi construido com a questéo da raca.

Ainda na categoria Cotidiano, a representacao visual (Figura 13) surge para o olhar
do observador como uma mancha acinzentada, tmida, com muitos elementos, o que dificulta

que o olhar do intérprete permaneca em contemplacgéo.

Figura 13 - Moradores carregam corpos de pessoas baleadas durante operacdo policial no Complexo
do Alemdo, no Rio, que terminou com 12 mortos

Foto: MORAES (2020), Reuters.
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Os efeitos desse signo, num primeiro instante, podem estar vinculados a sensagdes
de desconforto, desorganizacdo. Este efeito faz com que o olhar observacional ndo se
mantenha confortavel, trata-se de uma busca trabalhosa.

A fotografia apresenta muitas pessoas caminhando por uma rua, partes de casas e
parte de um caminh&o, bem como quatro homens carregando um corpo posto em uma maca
improvisada. Tal olhar permite constatar que se trata de uma situagao conflituosa, de um
tumulto. Antes de ver as informac6es, outros elementos da noticia, muitas conjeturas podem
emergir. Houve morte? Um homem foi assassinado, e por que as pessoas parecem muito
agitadas? Que lugar é este? Um homem, entre 0s que carregam um corpo, usa uma camisa
verde e amarela, da selecdo de futebol do Brasil.

Ha& aspectos simbolicos que impregnam a cena que reforcam a geracdo de
interpretantes mencionados. A cor cinza, na cena, denuncia tristeza e melancolia. Conforme
Chevalier e Gheerbrant (2019, p. 248), ela é composta em partes iguais de preto e branco, e
na simbologia cristé significa ressurrei¢cdo dos mortos, bem como uma cor de luto aliviado.
A cena mostra certa umidade, pois foi flagrada em um dia chuvoso, o que pode ser visto pelo
guarda-chuva presente na cena, como um indicio que pode levar o intérprete a pensar o
quanto algumas pessoas ali presentes, e mesmo autoridades e politicos do pais, se eximem
de responsabilidades, pois, simbolicamente, abrigar-se sob uma guarda-chuva significa fugir
da realidade e de responsabilidades, conforme esclarecem Chevalier e Gheerbrant (2019).

Um dos homens pretos que carregam o morto — do qual podemos ver somente 0s pes
— veste uma camiseta verde e amarela, da selecdo brasileira de futebol, o que pode ser
traduzido como um pedido de protecdo, jA que as pessoas dessa comunidade parecem
relegados pela sociedade. Isto porque, como esclarece Chevalier e Gheerbrant (2019, p. 172),
a camisa “¢ uma segunda pele, é 0 gesto de quem se d& a si mesmo, de quem partilha sua
intimidade”. Os pés do morto, descal¢os, exibem a sola branca, podendo significar, conforme
explicam Chevalier e Gheerbrant (2019), que ali jaz um homem nédo responsavel por seus
atos. E ainda, o modo como as pessoas estdo dispostas na rua, como que se dispersando de
um conflito, aparentemente sem rumo, contribui para gerar inquietacdo, apreensao,
discordia.

Aqui, os significados que podem ser agregados a cor preta sdo os vinculados a
tristeza, a melancolia, a desordem, a desorganizacgdo, apreensao e discordia.

No entanto, novos significados podem ser acoplados a cor preta, se buscarmos outras
informacdes no texto ou mesmo na legenda da fotografia, que flagrou um momento de

violéncia em uma favela do Rio de Janeiro. E, portanto, o testemunho da violéncia ao compor
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a noticia Tiroteios paralisam unidades de salde e até doagdes no Rio. Pessoas, a maioria
delas pretas — algumas com maéscaras — observam quatro homens carregando uma pessoa
morta, envolta em um tecido branco, que funciona como uma maca improvisada. Na noticia,
Barbon (2020) esclarece que houve diversas invasdes da Policia Civil na comunidade, com
tiroteios. Os policiais informaram que as operagdes mensais se mantiveram no mesmo
patamar do quadrimestre anterior, mas ha dados de que os tiroteios em volta das unidades
de satde aumentaram de 865 nos dois meses antes da pandemia para 992 para 0s dois meses
seguintes. Os Obitos ocasionados por tais tiroteios sdo frequentes. Consta ainda que, neste
dia, um caminhdo de uma acgdo solidaria distribuia cestas basicas a comunidade, porque, no
periodo da pandemia, os moradores da favela em questdo, a do Complexo do Alemao,
passaram por dificuldades, pois muitos perderam seus empregos. Nesta invaséo, o saldo foi
de 12 mortos. “Nao foi a primeira vez que agdes policiais e tiroteios, que persistem mesmo
durante a crise do coronavirus, paralisaram doacGes em favelas do Rio de Janeiro. Também
ndo é raro que confrontos como esse interrompam atendimentos em unidades de satde”
(BARBON, 2020).

A foto jornalistica (Figura 13) é um sinsigno — pois é uma representacédo visual que
se pde diante do leitor em sua materialidade, € um existente — e, por sua relagdo com o objeto
do signo, é indicial. A fotografia testemunha um fato por um fragmento, mas se junta a outros
incorporados & noticia e, assim, hd um objeto dindAmico em construcdo. O objeto do signo e
a cena flagrada. No caso, preponderam os efeitos da seara da constatacao, que geram reacdes
de repudio, de horror. Séo interpretantes dinamicos energéticos. Mas, nada impede que o
olhar observacional capte pistas que engendram multiplos significados e que contribuem
também para a geragdo de outros interpretantes, vinculados ao modo de vida nas favelas e a
violéncia que reina nessas comunidades, ou ainda, que intensifiquem a geracdo de
interpretantes energeticos.

Todos esses aspectos engendrados pelas pistas vistas na fotografia contribuem para
a geracdo de interpretantes, principalmente os de replddio ao ocorrido, bem como 0s
vinculados as reflexdes sobre as pessoas pretas que vivem em comunidades, no Brasil, que
vao ao encontro do que preconiza Mbembe (2018) sobre a questdo do reconhecimento da
pessoa preta, que ele se da pelas especificidades do seu temperamento e pela miséria, que o
predispde ao vicio, a indoléncia, a mentira. Ele sempre se diferencia dos outros pela tez preta,
pela cabeleira lanosa, pelo cheiro e pelas limitadas faculdades intelectuais.

Assim, ha também os interpretantes dinamicos l6gicos, possiveis de serem gerados

quando a fotografia se faz réplica de um signo de lei — 0 que revela aspectos da vida de
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pessoas pretas em comunidades, no Brasil —, com 0 que a cor preta passa a ser vinculada a
discérdia, a criminalidade, refletindo o que Mbembe (2008) preconiza sobre a forca
irracional dada ao negro enquanto raca.

Outra representacao visual selecionada (Figura 14) exibe, possivelmente, um jogador
de futebol da cor preta. Aqui, o rosto iluminado, luz que vem também do sorriso aberto,
junto com o jogo de cores — verde e preta — que compéem a imagem constroem uma
ambiéncia alegre, descontraida e impregnada de tranquilidade. Deste modo, 0 jogo de cores
— verde e preta — bem como a luz que permeia a foto convidam o intérprete a contemplacéo
e podem levar a geracdo de interpretantes emocionais, ainda que por uma fragdo minima de
tempo. Assim, interpretantes emocionais vinculados a tranquilidade, & alegria e a
descontracdo podem vir a tona. Mas, as pistas presentes no registro fotografico — como a cor
verde da camisa, a cor do time Palmeiras, de S&o Paulo — e outras que vém da legenda e do
texto fazem com que a representacdo visual prevaleca como um sinsigno indicial, com

efeitos que levam a identificacdo do jogador, principalmente.

Figura 14 - Patrick, jogador do Palmeiras

Fonte: SANTOS (2020).Fotopress.

Hé ainda os simbolismos que reforcam a geracdo de interpretantes j& mencionados.
A cor verde é a cor do Palmeiras. Na imagem, além de estar na camiseta, a cor faz o plano
de fundo da imagem. A cor verde, na perspectiva de Chevalier e Gheerbrant (2019, p. 939),

¢ “tranquilizadora, refrescante, humana”. A cor preta, na fotografia, emana luz, o que leva o
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intérprete a atribuir esperanca e confianca ao jogador, assim como se tem a luz, segundo 0s
mesmos autores, como fonte de esperanca e perenidade da vida e de sua forca. Isto, em certa
medida, ameniza o que Mbembe (2018) ressalta sobre a forga da pessoa da cor preta, que ela
seria vista como uma forca bruta, sempre excessiva, refrataria ao espirito e que se
manifestaria também em acessos de raiva e nervosismo, despertando desgosto e medo.

A noticia reafirma a possibilidade de o signo prevalecer como sinsigno indicial
dicente. Intitulada Descoberto na varzea, Patrick ganha chance no Palmeiras, a noticia
apresenta o jogador meio-campista Patrick, oriundo da base do time principal do Palmeiras.
Segundo Trindade(2020), o jogador Patrick, hoje contratado pelo time do Palmeiras, foi
descoberto em 2016, por um de seus olheiros. Patrick treinava em um campo de terra batida
localizado na zona oeste do Rio de Janeiro, em um projeto social chamado de Cara Virada
Futebol Arte. Esclarece ainda o autor que, segundo o treinador, Patrick tem talento, & um
jogador habilidoso com as duas pernas. Em sua primeira entrevista para o jornal Folha, o
rapaz muito timido diz: “Quando eu passei no teste demorou a cair a ficha de que eu jogaria
num grande time, no maior do Brasil”. Ele foi campedo brasileiro sub-20 em 2018 e da Copa
do Brasil da mesma categoria, em 20109.

H& possibilidade de que outros interpretantes, como os dindmicos ldgicos, no
decorrer da semiose, possam se realizar. Isto porque 0 homem da cor preta, jogador de um
time relevante no cenério nacional, aqui reforca a habilidade de pessoas pretas para o esporte.
E ainda, quando o jogador menciona: “Quando eu passei no teste demorou a cair a ficha de
que eu jogaria num grande time”, reflete, na fala, talvez a desigualdade que reina na relagao
claro/escuro no Brasil, conforme destaca Sodré (1999). Neste sentido, o processo de
construcdo da identidade também torna-se mais dificil, pois, no contexto do Brasil, a pessoa
da cor preta se transformou em uma pessoa fenotipicamente degradé, e ainda, a cor branca
extraiu a sua hegemonia do fato de deixar presente na realidade do individuo, seja ele rico
ou pobre, a possibilidade de exercicio de dominagdo, que sempre tentou esconder a relagdo
historica de poder, tanto as situacdes imperiais ou coloniais quanto as condigdes sociais para
a hegemonia socioeconémica de um grupo determinado, real ou imaginariamente vinculado
a civilizacao europeia. De certo modo, a fotografia pode reforcar aspectos vinculados ao
racismo, por ressaltar o potencial de pessoas pretas para o esporte como um legado da raga,
enguanto pode incitar a reflexdo dessa relagéo claro/escuro no Brasil, que parece ser pouco
discutida. Reforca ainda a dificuldade enfrentada pelas pessoas pretas no seu processo de
construcdo da identidade cultural no Brasil, que vé o sucesso no futebol como uma possivel

forma de dizer quem se € neste territério.
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Neste sentido, a fotografia enquanto signo pode propagar significados da cor preta (e
atados a cor da pele) vinculados a tranquilidade, juventude, forca e esperancga.

Por fim a ultima representacdo visual sorteada (Figura 15), para a categoria
Cotidiano. A fotografia, pelo jogo de cores e por mostrar pessoas euforicas, pode levar a
geracdo de interpretantes emocionais. Ela constitui mesmo como um convite ao intérprete
para compartilhar alegria. No entanto, a tendéncia, pelo fato de que ela registra um momento
real, € que a foto prepondere como sinsigno indicial e os efeitos permanecam na seara da
constatacdo, efeitos vinculados a composicdo do time, a vitoria e a momentos do jogo, o que
a noticia quer, seja pelo texto ou pelas imagens reavivas na memdria do torcedor ou do

intérprete.

Figura 15 - O goleiro Neuer, capitdo do Bayern de Munique, ergue a tagca da Champions League
2019/2020

Fonte: CHILDS (2020). Reuters.

i/

Os simbolismos atados as cores e aos gestos contribuem para a geracdo de
interpretantes. A cor vermelha, a cor do uniforme do time, é brilhante, centripeta e diurna e
incita a acdo, e como um sol, conforme mencionam Chevalier e Gheerbrant (2019), jorra o
seu brilho sobre as coisas com uma forga imensa. Mas, arrebatador é também o gesto das
mé&os e bragos para o alto, sinal de poder e dominagdo. No plano de fundo, ha uma regido
verde que parece rodeada pela cor azul, que, pelo significado dessa cor — a azul -, parece
agregar poder ao time, um poder sem limites. De fato, pois 0 azul “é a mais profunda das
cores: nele, o olhar mergulha sem encontrar qualquer obstaculo, perdendo-se até o infinito”
(CHEVALIER; GHEERBRANT, 2019, p. 107). “Em 2020, foi o primeiro time da historia
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da Champions League a ser campedo com 100% de aproveitamento, com 11 vitorias
consecutivas, 7 delas com goleadas (BAYERN...,2020).

A foto jornalistica exibe o time Bayern de Munique comemorando a conquista da Liga
dos Campedes 2019/2020, no momento em que o capitdo levanta a tagca. Assim, o objeto do
signo ¢ este momento da conquista. Compde a noticia intitulada “Bayern, 100% e com forca
coletiva, conquista Champions pela 6* vez”. Sendo assim, a fotografia prepondera como um
sinsigno indicial e os interpretantes podem ser os dindmicos emocionais vinculados a
euforia, bem como os dinamicos energéticos vinculados a identificacdo. Nesse caso, a cor

preta poder ser associada a ideia de alegria, convivéncia com a diversidade, competéncia.

4.3 Entretenimento

Entre as 58 representagfes visuais que compdem a amostra para a categoria
Entretenimento, predominam as que tratam de musica (32 representacdes visuais ou 55%
delas), seguidas pelas que se reportam ao teatro (11 ou 17% delas), e ainda, 6 delas (ou 10%)
se reportam ao cinema. As demais se reportam a TV, festas populares, como o carnaval,
outras & literatura e aos games. As cores preta e marrom sdo as predominantes. Dessas,
foram sorteadas trés representacfes visuais. A primeira (Figura 16) mostra artistas via
reproducdo de fotorretatos; sdo elas percussionistas integrantes do Bloco Afro “110 Oba de

Min”, que se apresenta na casa de espetaculos Jazz nos Fundos, na cidade de Sdo Paulo.

Figura 16 - Integrantes de “Ili Oba de Min”
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também se
apresentou.

Fotos Mathilde Mssioneiro
Folhapress

Fonte: MISSIONEIRO (2020).
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Outra representacdo visual sorteada (Figura 17) exibe, alinhados no final da pagina,
fotorretratos de cantores e de atores que se apresentam no SESC, em Sdo Paulo. Por fim,

uma outra representacdo visual (Figura 18) mostra a cantora Elizeth Cardoso.

Figura 17 - Sesc - Musica e Teatro

MUSICA TEATRO

: ‘
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Lavinia Pannunzio GracePasso
Dia 28. Quinta, 1Sh em Elizabeth Costello em Frequéncia 20.20

Fonte: SESC... (2020).

Hercules Mariana
Gomes Aydar

Figura 18 — Divindade
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Divindade

Cantora Elizeth Cardoso, que faria cem anos
hoje, revive no streaming e em shows virtuais
a gloria da qual foi privada no final da carreira

Fonte: DIVINDADE... (2020).
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Quando mencionamos fotorretratos ndo nos reportamos somente as fotografias de
rosto, mas aquelas que apresentam também uma pessoa em primeiro plano, plano médio ou
plano geral, bem como as que podem apresentar detalhes do rosto e, ainda, incluir contextos
diferenciados, como do cotidiano, institucional, artistico, moda, entre outros. As trés
representacfes visuais da categoria Entretenimento podem preponderar como sinsigno
indicial, pois, enquanto reproducdo fotografica, guardam em si o fato de ser existente e
indicar para algo real, no caso, artistas.

Os fotorretratos, como menciona Barthes (1984), projetam quatro imaginarios, que
instauram um verdadeiro campo de forgas. “Quatro imaginarios ai se cruzam, ai se afrontam,
ai se deformam. Diante da objetiva, sou a0 mesmo tempo: aquele que eu me julgo, aquele
que eu gostaria que me julgassem, aquele que o fotdégrafo me julga e aquele de que ele se
serve para exibir sua arte” (BARTHES, 1984, p. 27). Neste sentido, torna-se quase
impossivel ndo construir um jogo de olhares num fotorretrato, a ndo ser que o rosto assuma
uma “mascara”. Ndo consideramos que 0s fotorretratos apresentados nas representagdes
visuais construam tal jogo de olhares, como menciona Barthes, mas, sim, que os seus efeitos
sdo os de simples identificacéo.

O olhar observacional capta informacdes na representacdo visual (Figura 16). As
integrantes do Grupo Afro “Il0 Ob&a De Min” retomam as origens africanas das mulheres e
as atualizam, contribuindo assim para formar um tecido continuo para a construcdo de
identidade da mulher preta. Mbembe (2018) explica que quando o negro comeca a se
questionar sobre a sua verdade, no local em que vive, ele vai de encontro a fragmentos de
uma experiéncia também fragmentada, “a de um povo em pontilhado, lutando para se definir
[...] como uma comunidade cujas manchas de sangue sdo visiveis em toda a modernidade”
(MBEMBE, 2018, p. 63). Enfatiza o autor que a declaracéo de identidade produz textos que
se revelam ambiguos, pois ela precisa conjugar a estrutura de submissao presente na primeira
fase e a escrita de luta que evoca, salva, ativa e (re)atualiza a tradicdo, ou a experiéncia
originaria, com a verdade de si, em seu proprio territorio.

Essa busca constitui uma tarefa do grupo, pois, como consta no site oficial do grupo
(Figura 19), a expressdo “Ili Ob& De Min” significa “maos femininas que tocam tambor para
Xang6”, na qual “l10” quer dizer tambor; “Ob&”, Xangd/rei, e “De Min” é a licenga poética

vista como “maos femininas”.
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O “lld Ob4 De Min — Educagdo, Cultura e Arte Negra” é uma associa¢do
paulistana, sem fins lucrativos, que tem como base as culturas de matriz africana,
afro-brasileira e a mulher. Foi fundado pelas percussionistas Beth Beli, Adriana
Aragdo e Girlei Miranda, em novembro de 2004, tornando-se pessoa juridica em
2006. O objetivo da associagdo € manter e divulgar a cultura negra no Brasil e
contribuir para o fortalecimento das mulheres negras. O projeto Bloco Afro 110
Oba De Min é o projeto mais conhecido da instituicdo. O bloco tem sua bateria
formada exclusivamente por mulheres que desde 2005 saem em cortejo pelas ruas
de Séo Paulo, reverenciando e enaltecendo a cultura afro-brasileira, além de
destacar a participacdo e protagonismo das mulheres no mundo. (ILU OBA DE
MIM, 2020).

Figura 19 - “Il0 Oba De Min”

Fonte: PAIVA (2020).

Assim, a representacao visual (Figura 16) contribui para dar visibilidade as mulheres
pretas no seu percurso no processo de construcdo de identidade.

No entanto, consideramos pertinente nos deter, na Figura 18, que ela apresenta uma
regido na cor preta que cumpre o papel de realgar o busto de uma cantora brasileira. A frase
ao lado, em letras pequenas, na cor branca e realcadas também pelo fundo na cor preta,
permitem identificar o objeto do signo. Trata-se da cantora Elizeth Cardoso, que, se estivesse
viva, completaria, na data, cem anos. Sendo assim, os efeitos que prevalecem sdo os de
identificacdo, ou ainda, sdo gerados interpretantes dindmicos energéticos.

A composicdo pode gerar efeitos emocionais, uma vez que 0s aspectos inerentes a
cor preta permitem, de um lado, experienciar uma sensagéo de grandeza e divindade, pois 0
busto iluminado de baixo para cima ganha novas dimensdes e parece ser posto assim para
ser admirado, cultuado; de outro, parece uma pessoa nostalgica, morosa e triste.

Caso o intérprete seja especialista na vida e obra da cantora, a representacao visual
pode entdo reavivar na sua memoria a possivel grandiosidade da cantora, bem como aspectos
do repertorio da mesma. Lembrando os simbolismos da cor preta, podemos destacar, ainda,

que ela pode levar o intérprete a associar a cantora a um mundo glamoroso, refinado,
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considerando-se os efeitos psicoldgicos dessa cor. Sendo assim, os interpretantes l6gicos sao
possiveis também e eles tendem a abarcar o objeto dindmico do signo, em maior ou menor
grau, dependendo da experiéncia colateral do intérprete. A primeira-dama da Musica Popular
Brasileira (MPB), nas palavras de Raner (2021):
A divina Elizeth Cardoso (1920-1990) [...] Criada com outros cinco irmaos, quatro
mulheres e um homem, ela via sua vida tolhida desde muito cedo principalmente
pelo pai, que ndo a deixava ter muitas liberdades que ndo seriam bem vistas aos
olhos da sociedade partindo de uma mulher jovem e solteira. [...] Mesmo tanto

tempo ap0s sua morte, ela segue lembrada como uma de nossas maiores vozes e
precursora na luta das mulheres pelo reconhecimento na masica.

Assim, de modo geral, tal representacao visual agrega glamour e refinamento a cor
preta, bem como insere pessoas da cor preta no mundo artistico, como celebridades e como

divulgadoras da cultura africana, com as integrantes negras do Bloco “Afro 110 Oba De Min”.

4.4 Pintura/Desenho

Desenhos e pinturas, em sua maioria, envolvem desenhos de pessoas da cor preta.
Trés deles se reportam a filmes ou animacdes; duas sao ilustracdes que tém a musica como
tema; outras envolvem manifestacdes raciais; uma delas trata da morte de Maria do Carmo
Valério, uma mulher preta que criou uma marca pioneira de cosméticos para pessoas de pele
preta no Brasil, nos anos de 1980, e outra trata de uma exposic¢ao do pintor Lasar Segall, que
foi a sorteada para analise. As cores predominantes nessas representacfes sao: preta,
marrom, verde e branca.

Vejamos a analise da representacéo visual sorteada para a categoria pintura/desenho,
a reproducdo de parte de uma pintura (Figura 20), denominada Menino com lagartixas, do
pintor Lasar Segall, que compfe uma noticia sobre a exposi¢do Lasar Segall — o eterno

caminhante, realizada no museu Lasar Segall, na cidade de Sao Paulo.

Figura 20 - Menino com lagartixas

Fonte: LASAR... (2020).
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A noticia é ilustrada com parte da obra e também com logotipos de patrocinadores
da exposicédo (Figura 21). A noticia, no caso, € um signo cujo objeto é a exposi¢do de obras

de Lasar Segall.

Figura 21 - Anuncio publicitario
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Fonte: LASAR... (2020).

Vejamos aspectos qualitativos que podem captar o olhar do intérprete (Figura 20). O
plano de fundo é esverdeado, em tonalidade escura, e composto com multiplas formas
quadrangulares que sugerem folhas entrelacadas, superpostas. A frente, uma massa
amarronzada, inerte, ganha movimento quando esta proxima de duas formas cilindricas,
finas, postas em movimento pela luz que emanam. Ainda que esmaecidas, as formas
lembram ao intérprete plantas com muitas folhas grandes e verdes e uma crian¢a, um menino
que faz a vez da terra e encanta num gesto de caricia. Ele parece acariciar os lagartos e
também a luz que eles trazem para junto do menino. O intérprete pode permanecer em

contemplacédo devido aos efeitos das qualidades presentes com as cores, 0 emaranhado das
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formas e a aparigcdo da luz. Nestes momentos, a representacdo visual pode se fazer um
sinsigno indicial iconico. No entanto, outros elementos da noticia e o titulo da obra reforcam
aspectos de existentes, como um determinado museu, a obra de um pintor, o pintor Lasar
Segal.

No caso, a presenca de parte da pintura contribui para que o intérprete construa
aspectos do objeto dinamico do signo — exposicao de Lasar Segall- mesmo que ndo conhega
a obra do pintor mencionado. O intérprete podera também, a partir deste indice, buscar outras
obras do pintor em livros sobre arte, em sites de museus espalhados pelo mundo. Por outro
lado, podera ter acesso a outras reprodugdes da pintura (Figura 22).

Figura 22 - Menino com Lagartixas, 1924

Fonte: EXPOSICOES... (2020).

Mas, independentemente da qualidade da reproducdo da pintura (Figura 20), ha
aspectos vinculados as convencgdes, regras e normas, impregnadas na mesma, que podem
contribuir para a geragdo de outros efeitos. A qualidade do verde, sua exuberéncia e forga,
quando atualizada em folhas gigantescas, com linhas que se entrelacam, pode intensificar os

efeitos de frescor, leveza, tranquilidade. O equilibrio entre 0 homem e a natureza vem com
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0 verde da mata e o marrom da terra, atualizado na cor da pele do menino. A luz, por sua
vez, serpenteia tal relacdo. H& assim um mistério nessa relacdo que a torna grande,
inatingivel. Esta ali para ser admirada. Isto pode ser reafirmado quando atentamos para 0s
simbolismos do vegetal.

Conforme Chevalier e Gheerbrant (2019, p. 933), o vegetal é simbolo da unidade
fundamental da vida, sendo que muitos “textos e imagens, em todas as civilizagdes, mostram
a passagem do vegetal ao animal, ao humano e ao divino, e o contrario”. A vegetagdo ¢ “o
simbolo do desenvolvimento, das possibilidades que se realizardo a partir do grao, do germe;
e também da matéria indiferenciada que a terra representa” (CHEVALIER,;
GHEERBRANT, 2019, p. 933). Quanto a luz que se torna palpavel com o corpo do lagarto,
ela reforca a exuberancia da relacdo entre 0 homem e a natureza, que se torna familiar, pelo
fato de que o lagarto traduz familiaridade com o homem e indiferenca as hierarquias
terrestres, pois ele passa muitas horas imével sob o sol, cumprindo o papel de indice de
éxtase contemplativo, conforme esclarecem Chevalier e Gheerbrant (2019).

Tais aspectos podem contribuir para geracédo de interpretantes emocionais vinculados
a exuberancia da natureza, bem como de interpretantes energéticos que permitem a
constatacdo da forca do homem de pele preta (na figura do menino) como forca, agora
aparentemente familiar ou domesticada que se mescla com a terra, a cor da terra — preta
amarronzada — e reforca a vivacidade da natureza. De acordo com Mbembe (2018), o
processo de transformacdo de pessoas de origem africana em negros se constituiu com
discursos e praticas que, em certa medida, inventavam, repetiam e colocavam em circulacéo
produtos — textos, rituais, formulas — que reafirmavam o negro como sujeito de raca e
exterioridade selvagem. Talvez esta pintura, ou outras do mesmo pintor, possam ser vistas
como um desses produtos. Sim, pois toda a forca da terra e toda a exuberancia da floresta
esta reafirmada com a pessoa preta, algo exotico que precisa ser identificado, domado ou, no
caso, ja domado.

Assim, quer o signo prepondere como sinsigno indicial, as pistas neles presentes e
que permitem que o intérprete alcance aspectos do objeto imediato do signo, ha
possibilidades de que outros signos possam ser gerados — interpretantes dindmicos e 16gicos
— como incitar o interesse em visitar a exposic¢ao, conhecer a obra do pintor e até mesmo
avaliar em que medida a obra dele pode contribuir para manter a pessoa preta como sujeito
de raca e exterioridade selvagem. Assim, nesta representacdo visual podem predominar os

efeitos atados a forca da cor preta pelos vinculos a terra, a natureza, ao primitivo.
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4.5 Publicidade

Vejamos as representacdes visuais da categoria Publicidade. Podemos destacar que
entre as 91 pecas publicitarias selecionadas, que constam no jornal Folha de S.Paulo, nas
edicOes de uma semana por més (a semana foi sorteada), do ano de 2020, que apresentam a
cor preta na sua composicéo, 43 delas (47%) apresentam representagdes de pessoas da cor
preta (reproducdes de fotografias, desenhos, gravuras entre outras modalidades) e 48 (53%)
ndo. Entre as 43 pecas com representacdes de negros, em apenas quatro delas predomina a
cor preta, enquanto nas outras que ndo apresentam pessoas de pele preta, em 11 delas a cor

predominante € a preta, conforme Quadro 1.

Quadro 1 - Pegas publicitarias e a cor preta

Especificidade Quantidade Cor preta
predominante
Pecas com 43 4

representacdes de

pessoas pretas

Pecas sem 48 11

representacdes de

pessoas pretas

Total 91 15
Fonte: Elaboracdo prépria.

Com os dados do quadro, podemos concluir que a cor preta é a predominante em
23% das pecas que ndo exibem representacOes de pessoas pretas na sua composic¢ao e que
em 17% das pecas publicitarias a cor preta prepondera. Vale destacar também que os
produtos mais divulgados foram automodveis, seguidos de eventos culturais (produtos
midiaticos, eventos musicais, pecas de teatro e outros) e depois produtos oferecidos pelo
préprio jornal, como cursos online, ciclos de palestras, prestacdo de servigos. Essa
quantidade de pecas envolvendo pessoas pretas pode ser justificada por agdes vinculadas ao

Estatuto da Igualdade Racial®. Foram sorteadas cinco pecas publicitarias para analise.

5 A Lein° 12.288, de 20 de julho de 2010, que trata de igualdade racial, dispde no seu capitulo VI — Dos Meios
de Comunicacdo — que a producdo veiculada pelos 6rgaos de comunicacao valorizara a heranca cultural da
populacdo negra na historia do Pais, sendo que na producéo de filmes e programas destinados a veiculago
pelas emissoras de televisdo e em salas cinematogréficas, deverd ser adotada a pratica de conferir
oportunidades de emprego para atores, figurantes e técnicos negros. O mesmo deve se dar para a producédo
de pecas publicitarias destinadas a veiculacdo pelas emissoras de televisdo e em salas cinematogréaficas.
Também é vedada toda e qualquer discriminacdo de natureza politica, ideoldgica, étnica ou artistica, sendo
que os 6rgdos e entidades da administragdo publica federal direta, autarquica ou fundacional, as empresas
publicas e as sociedades de economia mista federais deverdo incluir clausulas de participacdo de artistas
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A primeria delas, a pega publicitaria (Figura 23) explicita as caracteristicas de um
produto, no caso, um curso de espanhol para negocios. A composi¢do, com palavras e
imagens, reforca a experiéncia do produtor e fornece varios meios de acesso a informacdes
referentes ao curso, tais como telefone, e-mail e QRcode (SAIBA MAIS), e ocupa a pagina
3 do Estudio Folha, de 14 de fevereiro de 2020. O objeto desse signo é um curso especifico
oferecido pela UP Language Consultantes. H& pistas na composicdo visual que permitem ao
intérprete construir o objeto dindmico desse signo, ou parte dele, como a frase “ha 30 anos
mudando o futuro dos executivos”, o selo “Cambridge English” e outras logomarcas de
instituicdes vinculadas ao ensino de linguas estrangeiras, 0 QRCode que permite 0 acesso a
mais informacdes. Assim, mesmo que o intérprete ndo tenha informag6es ou experiéncias
envolvendo o objeto mencionado, ha possibilidades de que um contexto possa assim ser

construido no processo de semiose.

Figura 23 - Publicidade UP Language Consultants
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Fonte: ESCOLA... (2020).

negros nos contratos de realizacdo de filmes, programas ou quaisquer outras pecas de carater publicitario
(BRASIL. 2010).
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Iniciemos com aspectos qualitativos. Formas e cores captam um olhar que encontra
um espaco harmdnico, que percorre uma regido na cor preta — com letras na cor branca —
sobre um fundo azulado. As formas, simples, fechadas, ordenadas, contribuem para a
construcdo desse espaco. As formas inerentes as letras mostram suaves variacfes nas
dimensdes. Assim, se 0 intérprete permanecer sob tais efeitos, em instantes de contemplacéo,
podemos afirmar que os interpretantes entdo gerados estdo vinculados a harmonia, ordem e
firmeza.

Tal olhar pode ser muito fugaz, pois as letras caminham diante do olhar do intérprete,
insistem, persistem, desejam ser digeridas. As dimens@es e as formas contribuem para que
este olhar observacional seja requisitado. O nome — UP Language Consultants — mostra-se
em um banner® na cor preta e com letras na cor branca, ou seja, ele se anuncia na peca, que
apresenta também — ao lado do banner— especificidades do curso. Nestes momentos, a peca
publicitaria se faz sinsigno indicial e os efeitos gerados sdo os que advém do encontro do
intérprete com o objeto dinamico, quer seja o construido no momento da semiose, quer seja
0 construido com a experiéncia do intérprete envolvendo o curso. Tais interpretantes,
portanto, podem refletir o interesse ou ndo pelo curso, ou o interesse em buscar outras
informacdes, e, possivelmente, no futuro, os interpretantes poder&o estar vinculados a agdes
e concepgOes relativas ao curso ofertado.

Outros aspectos compartilhados culturalmente podem contribuir na geragdo de
interpretantes, como 0 jogo de cores e formas que permitem que o intérprete, com
experiéncia em comunicacdo visual, possa avaliar o uso da técnica do equilibrio, da
regularidade, da estabilidade e da exatiddo, conforme Dondis (2007), que podem gerar
interpretantes vinculados a seguranca, a estabilidade. A cor preta, no banner que anuncia a
marca ou 0 nome do produtor, da destaque especial ao nome — com letras brancas —, da mais
vivacidade a uma cor nela imersa, como explica Barros (2011). A logomarca vinculada ao
nome “Cambridge” e que exibe o brasdo da Universidade de Cambridge, no canto inferior

direito, agrega aspectos vinculados a tradigdo no ensino, a geracdo de conhecimentos.

¢ Banner - é uma peca publicitaria em forma de bandeira, confeccionada em plastico, tecido ou papel, impressa
de um ou de ambos os lados, que pode ser pendurada em postes, fachadas ou paredes, exposta na via publica,
em pavilhdes de exposicdes, pontos de venda, entre outros locais de circulacdo. Pode ser vista também como
uma mensagem publicitaria curta para sites da Internet, com link para a pagina do anunciante (BANNER. In:
AULETE digital: o dicionario da lingua portuguesa na internet. Disponivel em: https://aulete.com.br/. Acesso
em: 10 fev. 2023).


https://aulete.com.br/

115

Assim, a composicdo da peca publicitaria permite que significados atrelados a
seguranca, firmeza e tradi¢do sejam agregados a cor preta.
Vejamos outra representacdo visual selecionada para a categoria Publicidade (Figura

24). Agora, o objeto do signo ¢ o automovel “Tiggo 5X Turbo”, da marca CAOA CHERY.

Figura 24 - O jogo azul/preto e seus significados para o “Tiggo 5X Turbo”
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Fonte: TIGGO... (2020).

Vejamos como a cor preta pode ser ressignificada a partir de interpretantes possiveis
para a peca publicitaria (Figura 24). O jogo de cores e formas que se constitui na pega,
adicionado ao fato de que uma mancha luminosa arredondada toma conta de uma regido
central, por instantes, pode fisgar o olhar do intérprete. No entanto, ndo parece plausivel que

um olhar contemplativo se instaure. H4 muitas pistas que demandam um olhar
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observacional, aquele que capta detalhes relativos ao objeto. O objeto surge com muito
brilho, com todos os seus inimeros atributos, todos elencados na peca, que sdo também
reafirmados pelo prémio que lhe foi concedido. A estatueta dourada atesta que o carro
recebeu o “Prémio carro do ano 2020”. Trata-se de uma peca publicitaria que coloca a mostra
todas as qualidades do carro, e 0s seus efeitos preponderam na seara da constatagédo, da agao-
reacdo, uma vez que cabe ao intérprete somar as qualidades do produto, ou conferir amaxima
“Brilhou e surpreendeu no mais cobigado prémio da industria automobilistica”. Ao fundo,
uma visao panoramica, noturna, de Xangai, China, indica a fusdo de grandes montadoras do
Brasil e da China, enquanto o corpo em movimento e sendo transportado’ indica a aderéncia
da marca a tecnologia.

O olhar generalizante, calcado no olhar de um intérprete especialista, constata que o
jogo de cores e formas, em meio a muitos espacos para as palavras, confere profusdo a peca
publicitéaria, o que propicia que o intérprete a associe a riqueza e ao poder. A profusao, para
Dondis (2007, p. 146), “¢ uma técnica de enriquecimento visual associada ao poder e a
riqueza, enquanto a economia € visualmente fundamental e enfatiza o conservadorismo e o
abrandamento do pobre e do puro”. Mas ha predominio da planura, que, para Dondis (2007),
é uma técnica visual marcada pela auséncia de perspectiva, o que facilita que o objeto, em
meio a mancha luminosa e destacando-se deste plano, v ao encontro do olhar do intérprete.

Conforme esclarecem Fraser e Banks (2013, p. 166), o uso da luz de modo elegante
e sofisticado “pode transmitir um ar classico e conservador, enquanto composi¢des mais
planas e graficas sugerem valores modernos, progressistas”. Assim, neste aspecto, a mancha
de luz, além de colocar o objeto em destaque, sugere valores modernos e que estdo
associados a tecnologia, uma vez que o corpo transportado acompanha o carro. Lembremos
ainda que, conforme Chevalier e Gheerbrant (2019), a cor azul tem forca para suavizar as
formas, o que faz com que o carro, no centro, seja posto ao encontro com o olhar do
intérprete, mas com leveza.

Ainda segundo Pedrosa (2010), a cor azul simboliza lealdade, beleza, boa reputacéo,
nobreza e fidelidade. A cor preta que emerge como uma intensificacdo do azul, na parte
superior, continua formando o plano de fundo, pois, conforme Pedrosa (2010), a mistura do

preto com o azul constitui um jogo feliz, no qual ambos funcionam como sombras,

7 O teletransporte envolve a codificagdo de uma estrutura a ser teletransportada, que assim é enviada para
outro local, por meio de um computador com potencial para reconstruir a estrutura original.
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eliminando a possibilidade de associagOes feitas as tonalidades desagradaveis obtidas
quando a cor preta se mistura as cores claras, quando entdo mantém aspectos negativos da
cor preta. Aqui, o preto e o0 azul podem ser associados também aos simbolismos vinculados
a tecnologia, que pode ser traduzida também por sofisticacdo, inteligéncia, conectividade e
modernidade. Preta.

Com isso, interpretantes emocionais e energéticos podem ser gerados, ou seja, 0S
efeitos podem ser de admiracdo e de reacdo, ao buscar averiguar se o veiculo € assim tdo
poderoso, lembrando que, aqui, 0 preto, com tais interpretantes, pode entéo ser associado a
beleza, nobreza, inteligéncia e modernidade.

Em relacdo a publicidade, se considerarmos que Lipovestky e Serroy (2011) afirmam
que, nos dias atuais, ela se empenha em propagar significados e valores compartilhados em
diversas culturas, entdo a marca, que se mostra com um anuncio que apregoa as qualidades
de um produto, permanece na contramao do que 0s autores preconizam, mas ndo deixam de
propagar a possivel associacdo da cor preta a beleza, modernidade, nobreza e inteligéncia.

A peca publicitaria que segue (Figura 25) divulga a emissora de radio KISS FM 92,5.
Ela ocupa uma pagina da folha do jornal. A emissora de radio — objeto do signo — apresenta-
se com o simbolo (o nome ao lado de um instrumento musical), localizado no canto inferior
direito da peca, e também pela reproducdo de parte do braco do instrumento musical
tomando a regido plana, que tem como fundo a cor preta. A frase anuncia e reforca a
identidade da emissora, a de ndo abandonar a chama do rock que existe nos seus ouvintes.
O jogo construido com as cores branca e vermelha, bem como as formas, conferem sutileza

e harmonia a peca, fazendo com que o olhar do intérprete permaneca em contemplacao.
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Figura 25 - KISS FM
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Fonte: KISS FM... (2020).

De fato, conforme esclarece Pedrosa (2010), a beleza por oposicdo é mais evidente
quando uma cor esta mais proxima da cor que lhe é contraria, como o preto e o branco. Aqui,
0 contraste preto/branco, com uma pincelada de vermelho, pode encantar o intérprete. Por
instantes, o intérprete pode permanecer em contemplagdo e os efeitos podem ser os
vinculados a harmonia, a simplicidade, a beleza.

Mas o olhar observacional pode ser rapidamente requisitado, porque as palavras — na
cor branca sobre uma regido na cor preta — ganham um brilho especial, chamam o olhar do
intérprete. As suas dimensdes e a manutencdo da forma podem intensificar este chamamento.
Elas anseiam ser vistas. O brago de um instrumento musical e a logomarca da emissora, que
reproduz o instrumento musical, também insistem em ser vistos e decifrados. Os efeitos sdo
0s da constatacdo, ou seja, o intérprete identifica a emissora como um veiculo que cuida para
gue a chama do Rock ndo seja apagada nos seus ouvintes ou nos ouvintes em potencial.

Assim, o intérprete pode tomar conhecimento da existéncia da emissora e do seu
propdsito, bem como podera se tornar um ouvinte da mesma, caso tenha interesse pelo
género musical mencionado. Tais efeitos podem ser intensificados pelo fato de que ha uma
pequena “chama”, logo acima do instrumento musical, que se prolonga com a frase “HOJE
E O DIA DO ROCK”, na logomarca da emissora e também colocando em destaque a data
do aniversario da emissora. A chama — por fragmentos — se mantém na pe¢a como um todo.

Os aspectos convencionais, normas ou regras, compartilhados culturalmente, podem

contribuir para que novos interpretantes sejam gerados. Ou seja, o olhar generalizante capta
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os simbolismos das cores. A cor vermelha, conforme Chevalier e Gheerbrant (2019), é a cor
do fogo. Assim, a chama, que esta em quem gosta de Rock, permanece viva ao permear a
composicdo, em varios locais, como mencionamos, o que intensifica o potencial do signo
para incitar o interesse dos adeptos do Rock pela emissora. Uma acdo que, dependendo da
qualidade da experiéncia, pode se transformar, no transcorrer do tempo, em um héabito. As
técnicas visuais, por sua vez, segundo Dondis (2007), como a planura, a exatiddo, a
economia e a sutileza contribuem para gerar efeitos, para intérpretes especializados ou nao
em design, de encantamento, alegria e que, posteriormente, podem incitar a acdo. Assim, 0s
efeitos vinculados a acdo e a alegria, bem como os advindos com certo encantamento, podem
ser gerados e agregados a cor preta.

Vejamos as pecas publicitarias que exibem representacGes de pessoas pretas. Em
geral, elas podem contribuir para dar visibilidade a tais pessoas, enquanto consumidoras
também. Elas sdo agora consumidores de produtos de limpeza (Figura 26), professoras
(Figura 27) e profissionais liberais, estudantes, clientes de bancos consolidados no Brasil e
clientes em potencial de produtos especializados do jornal Folha de S.Paulo (Figura 28). Tais
representacfes visuais rompem com certos estereotipos relativos as pessoas pretas que

estavam presentes na publicidade.

Figura 26 - “OMO” protegendo...
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Figura 27 - A professora

Fonte: PROFESSOR... (2020).

Figura 28 - O jovem consumidor
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Lembramos que, conforme Batista e Costa (2011), na publicidade, os esteredtipos
podem ser utilizados como atalhos para aquisi¢do e gerenciamento de conhecimento, pois,
enguanto estruturas cognitivas simplificadas e automatizadas, podem facilitar a percepcao e
a tomada de decisdo, poupando energia pela mente/cérebro/corpo. Para Baccega (2007), a
relacdo do grupo que gera um estere6tipo com outras pessoas ou outros grupos passa a ser
condicionada por uma visdo compartilhada, homogeneizada e legitimada socialmente, ou
seja, 0 processo de estereotipia pode implicar formas de relacionamentos.

Martins (2009) enfatiza a forte presenca de esteredtipos de pessoas pretas na
publicidade, que sdo de fato releituras de esteredtipos do século XIX, e podem ser explicitas
em cinco categorias: atleta, artista, trabalhador bragal, pessoa carente, mulata e africano.
Segundo 0 mesmo autor, o atleta reforca o vigor fisico da pessoa preta que propicia a pratica
de esportes em detrimento do desenvolvimento intelectual; o artista ressalta a ideia de que
ele teria dons naturais para a masica, para a danca — aquilo que esta no sangue, que € da raca
—; 0 trabalhador bragal e o carente reforcam os efeitos da escravidao que, no Brasil, estédo
marcados pela auséncia de politicas publicas de integracdo de pessoas pretas a sociedade; a
mulata (mulher preta) continua no imaginario social como objeto sexual, como uma figura
exotica, e, por fim, o africano, que continua reforcando o par negro/Africa como
indissociavel. As pecas que apresentamos rompem, em certa medida, com tais estereotipos,
pois caminham na busca de respostas a questdo “Quem sou eu?”, que corresponde a
perguntas vinculadas a segunda fase do processo de construcdo de identidade das pessoas
pretas.

Como mencionamos anteriormente, Mbembe (2018) nos coloca diante das duas fases
desse processo. O primeiro envolve o territorio de origem das pessoas pretas, a Africa, e
todas as mazelas enfrentadas por estes enquanto sujeitos de raga. Assim, a pergunta que diz
quem ¢ este sujeito constituiu a consciéncia ocidental relativa a tais pessoas. Com o tempo,
a questdo se desloca para a primeira pessoa do singular, e as respostas vao ao encontro das
possibilidades de as pessoas pretas falarem de si mesmas no territério em que vivem. Sendo
assim, a publicidade, de forma indireta, as apresenta como consumidoras, pode contribuir
para essa etapa do processo de construcéo de identidade cultural de pessoas pretas.

Seguem, agora, as analises das pecas sorteadas para compor a amostra da categoria
Publicidade, que apresentam pessoas da cor preta na sua composic¢ao (Figura 29 e Figura
27).
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Figura 29 - O jovem do “mundo dos negécios”
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Fonte: FOLHAMERCADO... (2020).

A peca publicitaria tem como objeto Folha Mercado, um produto da Folha de S.
Paulo, como esta explicito no texto da peca publicitaria. O rosto de um jovem da cor preta
que ocupa a metade da regido da composicao, por ser uma reproducao fotografica, tem um
aspecto altamente indicial. A fotografia pode prevalecer como sinsigno indicial, uma vez
que ela leva o intérprete a associar a imagem reproduzida a algo real, ao jovem no contexto
do mundo dos negocios. O texto também chama a atencéo para os termos: Folha Mercado,
Folha de S.Paulo, newsletter e mundo dos negécios. Como pistas, tais termos contribuem
para que o objeto do dinamico do signo se atualize. O jovem, no caso, se apresenta
compartilhando interesse pelo empreendedorismo e por questdes vinculadas a inovagéo.
Neste sentido, os aspectos qualitativos — vinculados as cores e as formas, principalmente —
ndo interferem na forca de um olhar que colhe pistas. O olhar observacional requisitado
contribui na geragdo de interpretantes dindmicos vinculados a constatacao.

Mas, para um olhar generalizante, os aspectos compartilhados culturalmente, regras,
normas, convencgdes, podem contribuir para agregar novos significados a cor preta. A regiao
na cor preta — com seu brilho — intensifica a forca das informacgdes, em palavras, que estdo
na cor branca. De um lado, a faixa amarela, que sustenta a regido preta, ilumina e expande a
mesma, uma vez que esta cor, conforme destacam Chevalier e Gheerbrant (2019), é a mais
guente, expansiva e ardente das cores, rompendo assim as fronteiras que foram impostas

pela composicdo. De outro, ela é também associada ao poder divino, poder este aqui
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transferido ao mundo dos negocios. Essas cores agregam luminosidade a face do jovem
sorridente. Assim, a cor preta associam-se as possibilidades de sucesso dadas pelo mundo
dos negdcios, da qual o jovem da cor preta ndo esta excluido, pela proposta dada.

Na outra peca (Figura 27), o semblante sereno e firme da mulher da cor preta
demonstra toda a seriedade da profissdo em destaque pelo objeto desse signo. O objeto do
signo é o professor e as possiblidades de um conteudo diferenciado, que ndo esta nos livros
didaticos.

Ha aspectos qualitativos que podem contribuir na geracao de significados da peca,
no entanto, os aspectos referenciais chamam a atengéo do intérprete e fazem com que o olhar
observacional prepondere. O texto anuncia um material que pode ser utilizado pelo
professor, na sua pratica, como um complemento para o contetdo, uma vez que 0 mesmo
ndo esta nos livros didaticos. Dirige-se ao professor e apresenta uma professora, uma mulher
da cor preta, vestida de modo simples, com uma camisa branca e um cardigd, sem
magquiagem ou acessorios. O lapis que repousa na orelha indica que ele é um objeto de uso.
O selo, por sua vez, em cor de rosa, firma a qualidade de produto e a promessa de um ano
de assinatura gratis. A peca, nesses momentos em que o intérprete capta as pistas sobre o
objeto do signo, prepondera como sinsigno indicial e os efeitos sdo os da constatacao.

Vejamos os aspectos de convencédo, de regras compartilhadas culturalmente que
permeiam a composi¢do e contribuem para a geracdo de novos significados, 0s que vao além
da constatacdo. As cores, azul e amarela, que compdem a peca, contribuem para fazer com
que o olhar do intérprete possa permanecer percorrendo os detalhes da composicdo, uma vez
que o azul e 0 amarelo juntos agem alargando, suavemente, as fronteiras da composigao, isto
porque, conforme Chevalier e Gheerbrant (2019), o azul permite o0 mergulho do olhar e o
amarelo é expansivo.

Quanto as roupas que a mulher usa, podemos acrescentar que a camisa, COmo uma
espécie de segunda pele, segundo Chevalier e Gheerbrant (2019), simboliza “o gesto de
quem se da a si mesmo, de quem partilha sua intimidade”. O cardiga, por sua vez, uma pega
tradicional, lembra um objeto artesanal, que ainda mantém o calor do toque do artesdo, das
suas maos, algo caseiro, intimo. O rosto limpo, sem maquiagem, descarta a possibilidade do
uso de mascaras, ou a recomposi¢cdo de tracos que possam agregar mais jovialidade ou
feminilidade a mulher simples, sem acessorios de nenhum tipo, ela se apresenta despida e
reforcando a ideia de que pode ser uma profisisonal com préticas ultrapassadas. Diante de
avancgos que a tecnologia propricia, artefatos que revestem a superficie amarela, € o 1apis a

grande arma da profisisonal. Mas o que faz o contraponto entre algo arcaico e as ferramentas
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atuais € o selo cor de rosa. Lembramos que esta cor possui, em linhas gerais, um aspecto
doce, delicado, de temperatura agradavel, pois é derivada da mistura do vermelho com o
branco, assim, ela possui caracteristicas opostas, como a forca e a fraqueza, a atividade e a
passividade, o fogo e o gelo. Conforme Heller (2012), a cor de rosa é o meio-termo ideal
entre os extremos: um poder brando, uma energia ndo frenética.

Além disso, a cor branca e cinza da roupa, que da ao rosto na cor preta nuances de
cinza escuro, de um lado, ameniza a presenca da mulher da cor preta; de outro, agrega
aspectos que podem vincular a mulher e sua profissdo ao antiquado, ultrapassado. Para
Heller (2012), o cinza é a cor do tédio, do antiquado e da crueldade e, embora seja composto
das cores branca e preta, o seu efeito ndo corresponde ao efeito de nenhuma das duas.
“Branco-cinza-preto é o espectro das cores acromaticas; branco ¢ o comego, preto ¢ o fim”
(HELLER, 2012 p. 129).

Nas palavras, o termo estimulo, por seus significados advindos da psicologia,
conforme Giusta (2013), sugere gue no ensino o aluno ainda tem um aspecto passivo, que
ele seja visto como alguém que ndo tem potencial para construir conhecimentos. Sendo
assim, a peca também pode gerar interpretantes vinculados aos processos de producdo em
publicidade, uma vez que, ao adentrarem em areas especificas que ndo o cotidiano, os
produtores demostram ndo ter os conhecimentos necessarios para tratar de temas ou assuntos
dessas areas. Também, nesse contexto, os aparatos tecnolégicos entram como ferramentas,
assim como o lapis. Sabemos que nos processos sociais, que sejam 0s que envolvem o
ambiente escolar ou ndo, os aparatos tecnologicos ndo séo vistos como simples ferramentas,
mas como instrumentos.

Sendo assim, a peca publicitaria — como um signo de lei — algo que representa
aspectos do cotidiano, pode gerar interpretantes que vinculam a cor preta ao antiquado, a
algo estagnado, sem perspectivas. Em linhas gerais, no cotidiano, a pessoa preta se apresenta
em ambientes domésticos, no mundo dos negdcios e nos ambientes escolares, o que lhe
agrega maior visibilidade e, na perspectiva de Mbembe (2018), pode contribuir para firmar
a identidade dessas pessoas, no lugar onde vive, em certa medida, rompendo com 0s

esteredtipos mencionados.
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4.6 Consideracdes relativas as representacdes visuais da amostra

Quanto as representacdes visuais que compdem a amostra, optamos por exibir 0s
resultados, destacando efeitos provaveis para as mesmas, de modo geral, para as categorias:
Celebridade, Cotidiano, Entretenimento, Pintura e Publicidade. Vale enfatizar que as
representacfes visuais geram interpretantes que agregam novos significados a cor preta, em

que tal cor se vincula a elegéncia, ao requinte, a sofisticacdo, a alegria, a vitoria.

Quadro 2 - Resultados gerais das analises das representacdes visuais que compdem a amostra

Categoria Contexto Aspecto Efeito ou modalidade de interpretante que
preponderante prevalece
Celebridade Esporte, pistas que linterpretantes dinamicos energéticos vinculados a
musica, remetem ao real | identificacdo das pessoas representadas.
politica. 2 Interpretantes dindmicos emocionais vinculados
a alegria, a vitoria, ao sucesso.
3 Interpretantes dinamicos légicos vinculados ao
negro em situagdes exitosas, ou que reafirmam o
estere6tipo do negro, portador de “dons naturais”
para a musica, para o esporte, como algo que esta
no sangue, que é da raga, bem como vinculando o
negro a violéncia (conflitos, protestos e crimes).
Cotidiano ManifestagcBes | pistas que 1 Interpretantes dindmicos emocionais vinculados
de rua, remetem ao real | a ambiéncias em que reinam a precariedade e a
eventos desordem.
esportivos e 2 Interpretantes  dindmicos vinculados a
religiosos, identificacdo das pessoas ou dos eventos.
pandemia, 3 Interpretantes dinamicos logicos vinculados a
diversidade, exclusdo do negro, que é reforcada pela pandemia
catastrofe exibindo-os como uma populacgéo vulneravel, ou
naturais. vinculados a busca do negro por igualdade e
respeito.
Entretenimento | Eventos pistas que 1 Interpretantes dindmicos emocionais em que a
musicais e remetem ao real | cor preta pode ser associada ao luxo e a elegancia.
culturais, 2 Interpretantes dindmicos energéticos atados a
eventos identificacdo das pessoas e eventos.
populares 3 Interpretantes dinamicos légicos relativos ao
(carnaval), processo de construcdo da identidade do cultural

cinema, teatro
eTV.

do negro e vinculados aos seus ‘dons artisticos’.

Pintura/ Pintura, aspectos 1 Interpretantes dindmicos emocionais vinculados
Desenho diversidade e qualitativos que | as qualidades das cores e das formas.
violéncia suscitam 2 Interpretantes dindmicos légicos vinculando o
urbana conjeturas negro ao sincretismo religioso, a conflitos da vida
urbana e ao processo de construgdo da identidade
cultural que mescla o passado (de sofrimento e
vinculado a escravidao) e o presente (de luta contra
a exclusdo, violéncia urbana).
Publicidade Destaque para | Jogo entre linterpretantes  dindmicos emocionais  que
0s produtos ou | aspectos vinculam a cor preta a elegancia, estilo, requinte.
marcas. qualitativos 2 Interpretantes dindmicos energéticos que levam

(formas, cores,
texturas) e
referenciais

a identificacdo do produto ou da marca.
3 Interpretantes dindmicos légicos que permitem
reflexbes sobre a visibilidade do negro na
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(que permitem
identificar o
produto)

publicidade e outros aspectos do processo de
producdo para a publicidade para o jornal
impresso.

Fonte: Elaborada pela autora, a partir das analises das representagdes visuais selecionadas.
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5 OS SIGNIFICADOS DA COR PRETA NA PUBLICIDADE

Nesta secdo, apresentamos reflexGes sobre publicidade, descrevemos como foi
realizada a coleta de pecas publicitarias e analisamos pecas de uma amostra. Com isso,
inventariamos significados da cor preta possivelmente postos em circulagcdo pela

publicidade, bem como avaliamos as possibilidades de ressignificacdo dessa cor.

5.1 Sobre a publicidade

A publicidade pode ser vista como um sistema de signos, ou objetos do mundo, que,
em alguma medida e de algum modo, apresentam aspectos da realidade social. Os intérpretes
desses signos, as pessoas no seu cotidiano, podem encontrar pistas dessa realidade,
independentemente do modo como elas os impregnam. Um olhar mais acurado pode leva-
los a interpretar tais pistas. Podemos dizer que, se aderirmos as ideias de Sodré (2006), tais
signos compdem o bios midiadtico. Nas interpretacdes, as que seguem nessa Se¢ao,
consideramos que a ambiéncia desse bios pode ser vista na perspectiva de Lipovestky e
Serroy (2011), no que concerne a questdo da cultura e ao papel da publicidade nesse

contexto. Para tais autores, ha uma mercantilizacdo integral da cultura.

Ao mundo de ontem, no qual a cultura era um sistema de signos comandados pelas
lutas simbdlicas entre grupos sociais e organizava-se em torno de pontos de
referéncia sagrados, criadores de um universo estavel e particular, sucede o da
economia politica da cultura, da produgdo cultural proliferante, indefinidamente
renovada. Ndo mais o cosmo fixo da unidade, do sentido Gltimo, das classificagdes
hierarquizadas, mas o das redes, dos fluxos, da moda, do mercado sem limite nem
centro de referéncia. (LIPOVETSK; SERROY, 2011, p. 8)

A cultura ndo pode mais ser vista como uma superestrutura de signos, como uma
espécie de decoracdo do mundo real, e como enfatizam Lipovetsky e Serroy (2011), ela se
incorporou ao mundo, tornou-se uma cultura-mundo. A ideia de decoragéo do mundo real
envolve uma concepcdo de representacdo que distancia as coisas do mundo de suas
representacdes, no entanto, a nocdo de cultura-mundo as reaproxima, ou mais ainda, funde-
as. Compreendemos, portanto, que as coisas e suas representactes fazem parte deste mundo,
elas coexistem. Por sua vez, ao discernir as fronteiras entre as coisas e suas representacoes,
ampliam-se as relagdes e, portanto, os espacos de convivéncia

Na verdade, para Lipovestky e Serroy (2011, p. 10), agora, “as tecnologias da
informacdo, as industrias culturais, as marcas e o proprio capitalismo constroem, por sua
vez, uma cultura, isto ¢, um sistema de valores, objetivos e mitos”. Ou seja, a cultura “se

difrata enormemente no mundo material, que se empenha em criar bens impregnados de
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sentido, de identidade, de estilo, de moda, de criatividade, através das marcas, de sua
comercializagdo e de sua comunicagdo” (LIPOVETSKY; SERRQOY, 2011, p. 10).

Esclarece ainda, em termos de sintese, que:

Cultura-mundo significa o fim da heterogeneidade tradicional da esfera cultural e
a universalizacdo da cultura mercantil, apoderando-se das esferas da vida social,
dos modos de existéncia, da quase totalidade das atividades humanas. Com a
cultura-mundo, dissemina-se em todo globo a cultura da tecnociéncia, do mercado,
do individuo, das midias, do consumo; e, com ela, uma infinidade de novos
problemas que pdem em jogo questdes ndo so globais (ecologia, imigragdo, crise
econdmica, miséria do terceiro mundo, terrorismo...) mas também existenciais
(identidade, crengas, crises de sentidos, distdrbios de personalidade...)
(LIPOVETSKY; SERRQY, 2011, p. 9).

Nesse contexto, as marcas e a publicidade precisam demarcar suas fronteiras. Sendo
assim, para garantir sua comunicacao e sua permanéncia, as marcas buscam novos olhares,
ou seja, 0s processos de construcdo de identidade e da imagem das marcas envolvem a
contribuicdo de especialistas das mais diversas areas, tanto da palavra quanto da imagem,
arquitetos, designers, entre outros. A publicidade, por sua vez, busca ser criativa. Lipovestky

e Serroy (2011, p. 96) explicam que:

Aos olhos desta, ja ndo se trata tanto de martelar uma mensagem louvando os
beneficios objetivos do produto, e sim de distrair, estabelecer uma relagdo de
cumplicidade, descobrir uma “ideia” de venda ou de marca, valorizar um modo de
vida ou um imaginario, criar um estilo, estetizar a comunicagdo. Inovar,
surpreender, divertir, fazer sonhar, comover, criar um mito, e isso pela utilizacdo
de efeitos especiais, de imagens sublimes, de jogos/ritmicos e de montagem, de
sinais de cumplicidade e de interpretagdes ndo literais: bem longe do bom e velho
reclame behaviorista.

As marcas via publicidade prop6em, ou submetem a apreciacdo, sentidos e valores,
e como ressaltam Lipovestsky e Serroy (2011, p. 98), elas “ambicionam o cultural, falam de
ética, de racismo, de protecdo ao meio ambiente: procuram construir sua notoriedade com
base em mensagens de sentido ¢ valores”.

De certo modo, a publicidade se propde um papel agregador, que é enfatizado por
Maffesoli (2006). Isto também pela presenga da imagem na composi¢ao objetos semidticos
da publicidade. A imagem ¢, como ressalta Maffesoli (2006), errante, brincalhona,
preguicosa e ndo diz quem €, o que pode ser ou 0 que deveria ser. Ela constroi um elo vital
pelos seus afetos, quer sejam eles refinados, de mau gosto, ou Kitschs, e importa muito mais
por isso do que pela mensagem. Sendo assim, ela é religante, ela nos une ao mundo e as
pessoas que nos rodeiam.

Para captar a poténcia da imagem, Maffesoli (2006) prope que precisamos olhar

para alem das aparéncias, mas ndo as ultrapassar, e sim nelas aprofundar o olhar, o que



129

faremos em anélises em que as pecas publicitarias sdo vistas como signos, conforme as ideias
peirceanas. Tal olhar busca explicitar como podem ser construidos os vinculos mencionados

por Sodré (2006) e que envolvem a cor preta.

5.2 A coleta das pecas e a composi¢ao de uma amostra

Realizamos uma busca por pecas publicitérias, criadas no ano de 2021, nos portais
de ADS of the Word - Creative Advertising Community, e do Clube de Cria¢do, uma entidade
sem fins lucrativos, fundada em 1975, por publicitarios da area de criacdo para valorizar e
preservar a criatividade da propaganda brasileira. Ndo usamos filtros, mas buscamos pecas
publicitarias que apresentavam a cor preta na sua composic¢ao. Encontramos 80 campanhas,
sendo 65 em ADS of the Word, e 15, em Clube de Criacdo. As pecas foram divididas por
categorias identificadas como segmento/produto, conforme apresentadas pelas plataformas

escolhidas para a coleta de dados, como consta no Quadro 3.

Quadro 3 - Pegas publicitarias por categoria

Categoria Quantidade
Sistema Financeiro 11
Tecnologia 11
Automotivos 10
Campanhas sociais 09
Moda 06
Bebidas alcodlicas e ndo alcodlicas 07
Géneros alimenticios 05
Entretenimento 04
Salde 04
Eletrénicos/game 02
Jogos de azar 02
Esporte 01
Costume 01
Brinquedos 01
Cosméticos 01
Revista 01
Turismo 01
Educacdo 01
Confeitaria/Snacks 01
Violéncia 01
Total 80

Fonte: Elaboracéo propria.

Sorteamos uma campanha para as categorias com maior quantidade de pecas
publicitarias. Sendo assim, analisaremos sete campanhas envolvendo moda, bebida,
tecnologia, salde, sistema financeiro, automotivo e eletrdnico/game. Seguem as andlises das

pecas publicitarias.
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5.3 Os significados da cor preta em pecas publicitérias

A andlise das pecas publicitarias com imagens em movimento fundamenta-se, em
principio, na proposta de Aumont e Marie (2013), a de aplica¢ao de trés modalidades de
instrumentos: descritivos, citacionais € documentais. A modalidade citacional envolve a
decomposi¢do plano a plano, a segmentacgdo ou a escolha de uma sequéncia de imagens, € a
descricdo. Nesta parte, consideramos a pega publicitiria como signo, na perspectiva
peirceana, e utilizamos estratégias advindas dessa semiotica para inventariar possiveis
significados, com foco na cor preta, destacando os aspectos qualitativos — cores, formas,
som, movimento, ou o jogo com tais elementos —, os aspectos referenciais, que vinculam o
signo a outros existentes, € os aspectos compartilhados culturalmente, ou convencionais, que
estdo presentes nos aspectos mencionados anteriormente.

Seguem as analises com destaque para os significados da cor preta.

5.3.1 Os significados da cor preta com Pharaohs Oracle

Iniciemos com os aspectos qualitativos (Figura 30, Figura 31 e Figura 32). A cor
preta é predominante nas cenas. Tal “pretura” ¢ invadida por algumas formas em amarelo,
gue lembram asas de uma ave, e por contornos de um rosto de pele amarronzada. Ao invadir
a pretura, as formas adentram a cena expressando um movimento similar ao de uma ave em
pleno voo, que seguem o ritmo da trilha sonora. Com 0 som, a ambiéncia de mistério e ao
mesmo tempo de exotismo, sofisticagdo e sutileza, € reafirmada. Por um instante minimo de
tempo, enquanto o intérprete ndo atenta para outros detalhes, a peca pode gerar efeitos
vinculados a essa ambiéncia. Nestes instantes, o objeto do signo pode ser o homem e seu
terno preto com adornos dourados, e os efeitos do signo sdo os emocionais, vinculados a
sensacdes de mistério, sutileza, sofisticacdo. No entanto, o olhar contemplativo pode se

esvair e dar a vez ao olhar observacional.



Figura 30 - O homem de terno

Fonte: PHARAOHS..., 2021.

Figura 31 - Asas

Fonte: PHARAOHS..., 2021.

Figura 32 - Um homem e sua sombra

Fonte: PHARAOHS..., 2021.
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Ao observar que se trata de uma peca publicitaria da marca Mr. Tuxedos, podemos
dizer que o objeto do signo é um terno da marca mencionada. Nestes instantes, a peca
publicitaria tende a prevalecer como um sinsigno indicial, e os efeitos podem ser 0s reativos,
vinculados a identificacdo da peca, ou ainda, os emocionais, advindos do fato que os aspectos
qualitativos impregnam os referenciais.

Vejamos outras pistas que o olhar observacional pode captar. A campanha intitulada
Pharaohs Oracle, criada pela agéncia Develovent Advertising, foi veiculada nas redes
sociais, Facebook, Twitter, Linkedin e Pinterest, publicada no Egito, em abril de 2021, e teve
como foco um terno da marca. O terno ¢ apresentado por um modelo em meio a “pretura” e,
em alguns momentos, destacam-se adornos dourados e o rosto do modelo. As formas sédo
similares as das asas de uma ave. No Egito, onde foi veiculada a campanha, a ave é conhecida
como ibis sagrada, uma ave que tem uma plumagem branca alternada com plumagem preta
No pescoco, na cabeca, no bico e nas pontas das penas primarias. As patas sdo pretas, 0 que
é tipico nas aves pernaltas. Trata-se de um simbolo do Egito, vinculado ao deus Thoth — deus
do conhecimento, das artes, da sabedoria, da escrita e da magia —, a quem se atribuia a
invencdo da escrita hieroglifica e que era frequentemente representado por um homem com

cabeca de ibis ou de babuino (Figura 33).

Figura 33 - Deus Thoth

Fonte: HIPERCULTURA (2022).
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Na cena (Figura 34), o terno ¢ o plano de fundo se mesclam numa s6 “pretura” e a
luz alcanca a cabeca do modelo, que parece estar em transformacdo, sugerindo a

transformacdo do homem em passaro.

Figura 34 - A transformacéo...

Fonte: PHARAOHS..., 2021.
As cenas que seguem continuam sugerindo tal transformacao. Na Figura 35, podemos
observar o0 modelo, com uma das maos, segurando o colarinho da camisa, o que pode levar
o intérprete a associar a imagem a ave ibis sagrada e seu modo de ficar em pé, usando apenas

uma das pernas. Depois, a ave pousando (Figura 36).

Figura 35 - A ave em pé

Fonte: PHARAOHS..., 2021.
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Figura 36 - A ave pousando...

Fonte: PHARAOHS..., 2021.

A ave em pleno voo (Figura 37), as asas em destaque (Figura 38) e a ave incorporada
(Figura 39).

Figura 37 - A ave em pleno voo

Fonte: PHARAOHS..., 2021.
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Figura 38 - As asas

Fonte: PHARAOHS..., 2021.

Figura 39 - O homem/ave

Fonte: PHARAOHS..., 2021.

As cenas envoltas na pretura e embaladas pelo som, que lembra uma musica oriental,
reafirmam a ambiéncia de mistério, bem como as cenas que sugerem a transformacdo do
homem em ave. Deste modo, o olhar observacional, ainda que permita a constatacdo, a
identificacdo da marca e as qualidades do terno, contribuem para a geracao de interpretantes
emocionais atrelados a magia, ao sobrenatural, ao mistério, ao divino. Outro aspecto que
reforga os interpretantes da seara da constatacdo é posto pelo simbolo da marca, apresentada

no final da peca publicitaria (Figura 40).
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Figura 40 - Simbolo da marca

MR TUXED( X

Fonte: PHARAOHS..., 2021.

Vejamos 0s aspectos convencionais que permeiam 0s aspectos qualitativos e 0s
referenciais elencados, o que pode contribuir também para reafirmar a geracao dos efeitos ja
mencionados. Conforme Chevalier e Gheerbrant (2019, p. 742), “a cor preta ¢ absoluta, a
conclusédo de todas outras cores, superadas como tantos degraus, para se atingir o estado
supremo do éxtase, onde a Divindade aparece ao mistico e o ofusca”. Neste sentido, todas
as cenas que sugerem a transformacao, na verdade, podem sugerir a presenca do deus Thoth.
Isto refor¢a os interpretantes vinculados a percepcao de algo misterioso, sagrado.

E ainda, a cena (Figura 36) na qual predomina a cor preta, a luz é lancada para o
contorno da cabeca, a ponta do nariz e para o contorno das orelhas, refor¢cando a presenca
da ave ibis sagrada. A cabeca do modelo transformando-se na cabeca do deus Thoth. E a
lapela do terno, em destaque sob efeito da luz que Ihe é dirigida, mostra 0 movimento das
asas (Figuras numeradas por 31, 35, 36 e 38). Vale enfatizar que o plano de fundo na cor
preta, conforme esclarece Pedrosa (2010), contribui para realcar as formas douradas, o0 que
é muito explorado na composicao. E ainda, conforme Farina, Perez e Bastos (2011, p. 107),
“a cor dourada ¢ a cor do ouro, um signo sagrado”. As asas, por sua vez, “sao simbolo do
alcar voo, isto ¢, do alijamento de um peso (leveza espiritual, alivio), de desmaterializagéo,
de liberagdo — seja da alma ou do espirito” (CHEVALIER; GHEERBRANT, 2019, p. 90).
Simbolizam também, segundo Chevalier e Gheerbrant (2019, p. 90), “o pneuma, o espirito”,

[...] dizem respeito “a divindade e a tudo o que dela pode se aproximar, apoés uma
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transfiguragdo”. E ainda, no Cordo, como explicam os mesmos autores, o passaro ¢ simbolo
da imortalidade da alma.

Estes aspectos simbolicos contribuem para a geracdo de interpretantes 16gicos que
podem atribuir ao terno, e consequentemente a cor preta, além de um aspecto misterioso, um
poder divino, atualizado com a presenca do deus de todas as artes e da magia.

A duracédo dos planos, em grande parte, acompanham o ritmo e as batidas da trilha
sonora, que lembram musicas do Oriente e, assim, podem reforcar o Oriente como

misterioso, pois, conforme explica Said (2007, p. 58):

Um aspecto do mundo eletrdnico pos-moderno é que houve um reforco dos
esteredtipos pelos quais o Oriente é visto. A televisdo, os filmes e todos os recursos
da midia tém forgcado as informacbes a se ajustar em moldes cada vez mais
padronizados. No que diz respeito ao Oriente, a padronizacao e 0s esteredtipos
culturais intensificaram o dominio da demonologia imaginativa e académica do
“misterioso Oriente”, do século XIX. Em nenhum lugar isso ¢ mais verdade do
que na forma como o Oriente Proximo é compreendido.

Ainda na perspectiva técnica, as imagens sdo, em geral, primeiros planos do
personagem, planos detalhe da roupa e alguns planos de meia figura (mostrando o
personagem até a cintura), que criam uma ambiéncia de proximidade entre o
intérprete/espectador e o protagonista e 0s objetos da cena. O personagem e 0s detalhes séo
revelados por um feixe de luz que passa por eles, o que intensifica a proximidade. Em alguns
momentos, 0s objetos em quadro se mantém estaticos. Porém, a direcdo dessa fonte de luz
varia, iluminando-os por angulos diversos. Por conta dessa variacao, aliada a velocidade dos
cortes e curtissima duragdo de algumas imagens, tem-se a impressao de movimento, pela
alternancia rapida de imagens com diferentes dire¢cGes da luz, ainda que o objeto e a
composicdo dos elementos em quadro permanecam estaticos. A edicdo utiliza algumas
trucagens com eco nas imagens, em que o objeto se multiplica dentro do quadro, também,
em geral, seguindo o ritmo da mdsica. Todas essas técnicas contribuem para reforgar o
movimento em meio a uma ambiéncia impregnada de mistério, o que contribui para incitar
o0 intérprete a contemplacdo, seara em que os efeitos do signo ainda prevalecem no plano
emocional.

Nestes instantes em que o intérprete se pauta nas técnicas vinculadas a producao
publicitaria, com foco na linguagem audiovisual, a peca faz a vez de uma réplica de um signo
de lei, impregnado, no caso, de convencges acerca da producdo em publicidade. A cor preta
entdo se mostra apropriada para dar destaque as formas douradas e para realgar o movimento

das imagens, concretizando assim a transformacdo do homem em ave nas cenas e
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caminhando para agregar valor a uma marca. Ela, por meio de um terno preto, consegue
propiciar ao consumidor uma experiéncia que transcende o plano material.

Retomando os simbolismos, 0 terno na cor preta resgata elegancia, requinte e
sofisticacdo. Harvey (2003) destaca a emergéncia do traje preto para os homens, a partir do
século XIX, desde entdo considerado elegante e apropriado para profissdes e posicdes
executivas, e recorrentes na alta-costura. As roupas, em geral, sdo signos, e entre 0s
significados que as impregnam estdo 0s que permitem associag6es histdricas, que incitam a
memoria. Aqui, a cor preta podem ser associados significados vinculados a elegéncia,
requinte e sofisticagéo.

A camisa preta com botdes pretos, sob o terno (Figura 31), reforca a ideia de entrega
do homem ao processo de transformacéo, pois, como enfatizam Chevalier e Gheerbrant
(2019, p. 172), ela é simbolo de protecédo, “¢ uma segunda pele, € o gesto de quem se d4 a si
mesmo, de quem partilha sua intimidade”. Os planos detalhes colocam a cabeca em
destaque, o que pode levar o intérprete a considerar que nesse processo de transformagao —
do homem em deus — a cabeca é, de fato, conforme Chevalier e Gheerbrant (2019, p. 151),
“o0 espirito manifestado, em rela¢do ao corpo, que ¢ uma manifestagdo da matéria”.

Esses aspectos reforcam a geracdo de interpretantes l6gicos que contribuem para
agregar valor a marca, como aquela que, por meio de um terno preto com adornos dourados,
propicia ndo somente a vivéncia da elegéncia, do requinte e da sofisticacdo, como também
com o poder dos farads. Assim, os significados da cor preta caminham para a seara do

mistério e do divino também.

5.3.2 Os significados para a cor preta com Breast Cancer Awareness

A peca publicitaria intitulada Breast Cancer Awareness (2021) — Conscientizacédo do
cancer de mama (2021) — é um signo, pois estd no lugar, ou seja, representa, sob alguns
aspectos e em alguma medida, a marca de cosméticos Inglot. Vejamos os efeitos desse signo,
buscando os seus fundamentos, ou seja, 0s aspectos qualitativos, os referenciais e 0s
convencionais.

Novamente aqui, as cenas das cenas seguem as ideias dadas por Aumont e Marie
(2013), como mencionamos na analise anterior. Ha aspectos qualitativos que capturam o
olhar do intérprete/espectador, como 0 movimento que se faz sobre um plano de fundo na
cor preta, inicialmente com o esplendor de formas cor de rosa, que se esmaecem
gradativamente, se embranquecem e se acinzentam e, em seguida, tornam-se pretas,

desintegrando-se na cor preta, o plano da tela (Figura 41, Figura 42 e Figura 43).



Figura 41 - Vivacidade

Fonte: BREAST..., 2021.

Figura 42 - Esmaecimento

Fonte: BREAST..., 2021.

139



140

Figura 43 - Morte

Fonte: BREAST..., 2021.

H& uma ambiéncia rosada, uma for¢a viva, que vai se esmaecendo até alcancar a
plena pretura. Esse movimento das cores sobre uma mesma forma pode fazer com que o
intérprete permaneca em contemplagdo. Com isso emergem interpretantes emocionais
vinculados a alegria, a vivacidade, que cedem lugar aos interpretantes vinculados ao lugubre,
ao funebre.

Se o intérprete entdo atentar para alguns aspectos referenciais presentes na peca
publicitaria, como o proprio titulo - Conscientizacdo do cancer de mama -, a relacéo entre
vida e morte se reafirma. Ha outros aspectos referenciais que contribuem para gerar
interpretantes dindmicos energéticos — vinculados a identificagdo — que podem ser captados
por um olhar observacional, como a marca em questdo, o simbolo para o cancer de mama (o
lago cor de rosa), a flor, entre outros. A marca Inglot, fundada por Wojciech Inglot em 1983,
na Polbnia, é uma entre as lideres no mercado de cosméticos (INGLOT, 2022). A campanha
em questdo foi publicada em Bangladesh, em outubro de 2021, e criada pela agéncia de
publicidade Mustache. Trata-se de um video de 25 segundos, veiculado em redes sociais,
como o Facebook, Twitter, Linkedin e Pinterest. O objetivo da marca foi sensibilizar a
populacdo em geral sobre a importancia de se detectar o cancer de mama precocemente e de
se intervir, apropriada e oportunamente, para evitar mortes prematuras, entre as mulheres
principalmente.

Chama o olhar do intérprete também o simbolo adotado para a prevengdo da mesma,
inserido na parte superior das cenas (o lago cor de rosa ladeado pela frase: Conscientizacéo
do cancer de mama). E ainda, nas cenas, com as palavras, em letras cor de rosa, impde-se:
“aprenda a se preparar; aprenda a prevenir; aprenda a adotar”, seguida da justificativa: “esta

¢ uma luta pela qual vale a pena lutar, desistir ndo ¢ uma op¢ao”, e novamente pede-sSe
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categoricamente uma agao: “mostre que VOCE se importa, esteja atenta” e, por fim, alerta-se
(Figura 44): “Esteja ciente antes que seu futuro se torne preto”, e impde-se uma tomada de

decisdo (Figura 45): “Eu estou ciente, vocé esta?”.

Figura 44 — Alerta

Fonte: BREAST..., 2021.

Figura 45 - A tomada de deciséo

Fonte: BREAST..., 2021.

Aqui, as palavras podem propiciar a geracdo de interpretantes dinamicos energéticos,
efeitos esses que podem ser amenizados pelos aspectos qualitativos que acompanham as
cenas. Assim, ao invés de desviar o olhar, uma vez que hd uma morte anuciada, o intérprete
pode acolher a mensagem, o que permitiria a geracdo de interpretantes I6gicos vinculados a
doenca, bem como a mudanca de habitos, no futuro.

Em todos esses momentos, a peca publicitaria opera como um sinsigno indicial, e 0s

efeitos advém da contemplacao e da constatacdo. Os efeitos estdo vinculados a vivacidade,
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a morte, a um estado de alerta, & necessiade de se tomar precaugdo, ou ainda, colocam o
intérprete diante de uma situacdo que demanda tomada de decisdo.

Mas, ha aspectos convencionais mesclados aos qualitativos e referenciais que podem
contribuir na geragdo de interpretantes, ou mesmo confirmar a possibilidade da geragéo dos
interpretantes mencionados. Vejamos o que o olhar generalizante pode agregar para a
semiose deste signo.

A cor do laco, ainda que de forma estereotipada, esta associada ao feminino. O cor
de rosa, mistura das cores branca e vermelha, condensa, portanto, a pureza e a feminilidade,
pois, conforme Chevalier e Gheerbrant (2019, p. 143), o branco “¢ a cor da pureza”, ¢ o
vermelho “é noturno, fémea, secreto e, em ultima analise, centripeto [...] representa o
mistério da vida”. Por vir com um lago, pode ser traduzido por uma obrigacao compartilhada
voluntariamente. Isto porque, segundo Chevalier e Gheerbrant (2019, p. 532), o laco
simboliza “[..] a obrigagdo, [...] aquela desejada livremente pelas partes diferentes que se
sentem ligadas entre si”.

Tais simbolismos séo corroborados pelas explicagbes de Da Paz (2019) sobre a
origem deste simbolo. O primeiro lago cor de rosa foi criado pela Fundacédo do Cancer de
Mama Susan G. Komen, durante a primeira Corrida pela Cura, em 1990, em Nova York
(EUA). Em uma campanha realizada pela Fundacao, com o propdsito de arrecadar fundos
para a pesquisa em desenvolvimento, as pessoas que fizeram parte do movimento usaram
um laco cor de rosa na altura do peito. Assim, o laco cor de rosa se tornou simbolo mundial
da luta contra o cancer de mama e busca a participacdo da populacdo, de empresas e
entidades no movimento. Por ser um simbolo, um signo de lei, atualiza convencGes
compartilhadas culturalmente, no caso, por culturas as mais diversas no planeta. O lago visto
nas cenas € uma réplica, um sinsigno, um existente, mas com potencial para atualizar a ideia
relativa ao cancer de mama e a luta pela sua prevencdo. Além do mais, tal simbolo pode ser
efetivo a medida que, como esclarecem Farina, Perez e Bastos (2011), o cor-de-rosa desloca
sentidos de feminilidade e beleza para sentimentos de complacéncia e compaixao.

A flor que emerge cor de rosa e vai gradativamente ganhando as cores branca, cinza
e depois é tomada pela cor preta, vai da vida a morte, da luz as trevas, se considerarmos 0s
simbolismos atados a essas cores. Mas a flor em questéo, a flor de 16tus, ou a rosa cosmica
triparasundari, que, na india, como explicam Chevalier e Gheerbrant (2019, p. 788), designa
uma perfei¢do acabada, uma realizagcdo sem defeito, [...] simboliza a taga da vida, a alma, o
coracao, o amor. Pode-se contempla-la como uma mandala e considera-la como um centro

mistico”.
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Ao se excluir a feminilidade, com a mudanca das cores da flor, a cor preta toma conta
da cena para trazer em evidéncia a marca “Inglot”. Em letras maiusculas e na cor branca, ela
busca certa harmonia, equilibrio — preto e branco —, um jogo que pode levar o intérprete a

associar a figura entdo posta na cena ao simbolo yin-yang (Figura 46).

Figura 46 - O simbolo da marca

Fonte: BREAST..., 2021.

Oyin e 0 yang, segundo Chevalier e Gheerbrant (2019, p. 968), “designam o aspecto
obscuro e o aspecto luminoso de todas as coisas; 0 aspecto terrestre e 0 aspecto celeste; o
aspecto negativo e o aspecto positivo; 0 aspecto masculino e o aspecto feminino; é, em suma,
a expressao do dualismo e do complementarismo universal”. Com isso, os simbolismos da
morte que impregnam a cor preta s&o amenizados na associagdo do intérprete a marca. O que
pode prevalecer, no entanto, € a tentativa da marca de estabelecer um dialogo com as
mulheres, no plano da satde, mostrando-se atenta a preservacao da vida.

Nestes instantes, a peca publicitaria faz a vez de uma réplica — para um signo de lei
relativo a aspectos da producdo publicitaria e a construcdo da identidade da marca —, pois
como esclarecem Lipovestky e Serroy (2011), as marcas, em geral, cada vez mais, na
promogédo de sua imagem, saem em defesa de grandes causas. Assim, elas ndo apenas
mobilizam celebridades, como também “ambicionam o cultural, falam de ética, de racismo,
de protecdo ao meio ambiente: procuram construir sua notoriedade com base em mensagens
de sentido e de valores difundidos em todo o planeta” (LIPOVETSKY; SERROY, 2011, p.
98). No caso, amarca Inglot adentra a &rea da salide e ambiciona zelar pela vida das mulheres
em geral. Isto reafirma também a ideia de que a cultura “se difrata enormemente no mundo
material, que se empenha em criar bens impregnados de sentido, de identidade, de estilo, de
moda, de criatividade, através das marcas, de sua comercializacdo e de sua comunicagido”
(LIPOVETSKY; SERRQY, 2011, p.10).
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Deste modo, com os significados inventariados, podemos concluir que os
significados da cor preta que prevalecem séo os vinculados a relacdo vida/morte, como um

jogo em que eles se complementam.

5.3.3 Os significados advindos de Domestic Abuse is Getting Smarter

Iniciemos a analise com os aspectos qualitativos da peca publicitaria Domestic Abuse
is Getting Smarter (2021).

Uma série de formas circulares e outras em forma de paralelepipedo, com finas
espessuras, todas na cor preta, se destacam do fundo preto ao receber a luz (Figura 47, Figura
48 e Figura 49).

Figura 47 - Formas em desfile

Fonte: DOMESTIC...,2021.

Figura 48 - Formas em destaque 1

Fonte: DOMESTIC...,2021.
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Figura 49 - Formas em destaque 2

Fonte: DOMESTIC...,2021.

Elas se movimentam, desfilam diante do olhar do intérprete, engendram um balé,
com voltas sobre elas proprias, 0 que acentua a leveza das mesmas. Esse movimento que
segue o0 ritmo da trilha sonora é sutil, envolvente, sedutor. As formas circulares,
sobressalientes, parecem cameras — olhos espessos — sobre nds. Tais aspectos acalentam o
olhar do intérprete, incita-0 a contemplacdo, propiciando a geracdo de interpretantes
emocionais. A pretura agora, para a peca publicitaria, enquanto sinsigno, pode ser associada
a leveza, a sutileza. Aqui, o objeto desse signo é um aparelho celular.

Tais interpretantes podem ser gerados até que uma pista qualquer — entre as inimeras
que podem ser captadas por um olhar observacional — leve o intérprete a existentes. As
palavras proferidas por uma voz masculina, ao destacar os avancos do aparelho celular
smartphone 5G, sugerem como mapear, rastrear “cla”, o que pode gerar desconfianca,
apreensao, temor e colocar o intérprete em estado de alerta. A constatacdo — desse aspecto

dubio da mensagem — se efetiva com a tela que exibe um casal (Figura 50).
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Figura 50 - Ela

Fonte: DOMESTIC...,2021.

No final, a relacdo entre os avan¢os da tecnologia e as dificuldades do trabalho da
Organizacdo Ndo Governamental Refuge, torna evidente o objeto do signo, a violéncia
domeéstica. Isto fica posto também pelas frases, em letras brancas: “O abuso doméstico esta
ficando mais inteligente. Nosso trabalho esta ficando maior” (Figura 51). Outra pista vem
com a cena em que a tela do celular mescla as cores azul e vermelha (Figura 52). A cor
vermelha tem uma textura porosa e em forma de coracdo, o que leva o intérprete a associa-

la, materialmente, a sangue.

Figura 51 - Domestic Abuse is Getting Smarter

Domestic abuse is getting smarter Our job is getting bigger

Fonte: DOMESTIC...,2021.
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Figura 52 - Sangue

Fonte: DOMESTIC...,2021.

Continuando com a busca das pistas. A Refuge é uma Organizacdo N&o
Governamental que oferece servigos especializados para mulheres e criancas envolvidos em
violéncia doméstica, no Reino Unido. Consta no site que ha uma linha de apoio nacional
contra abuso doméstico que funciona 24 horas, bem como servigos de apoio especializados,
refagios, entre outros (REFUGE, 2022). A organizacdo estd comemorando 50 anos de
prestacao de servigos no combate a violéncia doméstica e, nesta data, langou a campanha em
questdo, criada pela agéncia de publicidade BBH. Na descricdo da pega, como consta em
Ads ot the World, enfatiza-se que o filme, com 40 segundos de duragdo, & primeira vista,
parece promover um novo smartphone. Mas, a medida que a camera se detém no design
elegante do celular e a narracdo detalha seus recursos, as palavras tomam novos rumos, ao
explicar que “com 10 vezes mais armazenamento, pois Vocé pode precisar desse espaco
extra para guardar todos os videos dela. Manipulé-la nunca foi téo facil” (Figura 48 e Figura
49); os mapas em tempo real podem “manté-lo atualizado com o trdafego na sua darea... e os
movimentos dela”, enquanto 0s recursos de casa inteligente podem ser usados para ajustar o
aquecimento e as luzes, “mesmo quando vocé ndo esta em casa, para que vocé possa
controla-la de onde estiver”.

Sendo assim, as palavras podem contribuir para a geracdo de interpretantes que
reforcam a identificacdo de uma publicidade de causa, uma publicidade que visa divulgar
um servico social. A artimanha engendrada no jogo palavra/imagem pode fazer com que a
peca prevaleca como um sinsigno, mas enquanto réplica de um signo de lei, de um
legissigno, que engendra aspectos do processo de produgdo em publicidade. No caso, 0 jogo

empreendido ndo leva a constatacdo da violéncia contra a mulher, o que poderia gerar uma
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acao-reacdo, como a de o intérprete simplesmente desviar o olhar e ndo manifestar interesse
pela problematica apresentada. Mas, as palavras, no jogo com as imagens, sugerem como a
violéncia pode ser praticada de forma inteligente com a ajuda de tecnologias.

A questéo das cores preta e vermelha na tela do celular, dadas como pistas, agregam
simbolismos, podendo reforcar a geracdo de interpretantes l6gicos atrelados ao real perigo
da violéncia doméstica, que pode culminar com o derramamento de sangue (Figura 52). A
cor azul, conforme Farina, Perez e Bastos (2011), pode ser associada afetivamente a
fidelidade, ao afeto, enquanto a cor vermelha, a acdo, a agressividade, a violéncia. O jogo de
cores presentes na tela sinaliza, no contexto posto pelas palavras, para uma situagao
conflituosa permeada pelo rompimento de uma relagdo possivelmente que comeca a ser
permeada por agressividade, violéncia.

Assim, de um lado, interpretantes logicos podem ser gerados e vinculados a
compreensdo dos modos como a violéncia contra a mulher pode se realizar, como pode
operar no cotidiano, com o auxilio da tecnologia. De outro, pode levar o intérprete a se
sensibilizar com a questdo, pois como consta no site da Organizacdo Pan-Americana da
Saude (OPAS, 2021), a violéncia contra as mulheres continua generalizada e inicia ja entre
jovens, conforme dados da Organizacdo Mundial da Saude (OMS). E ainda, conforme consta
no mesmo site, ao longo da vida, uma em cada trés mulheres, cerca de 736 milhdes, portanto,
é submetida a violéncia fisica ou sexual por parte de seu parceiro ou violéncia sexual por
parte de um ndo parceiro, um numero que permaneceu praticamente inalterado na ultima
década.

Aqui, os significados construidos para a cor preta envolvem sutileza, elegancia, bem
como os vinculados a violéncia, como perversidade, crueldade, constrangimento, opressao,

morte, entre outros.

5.3.4 Os significados da cor preta com Cabeca no lugar

Vamos analisar a peca publicitaria da C6 Bank, denominada Cabeca no lugar.
Iniciemos com os aspectos qualitativos. Alguns detalhes do anincio podem ser vistos nos
recortes (Figura 53, Figura 54 e Figura 55). O espectador percebe um corpo em movimento
numa ambiéncia em que predominam as cores preta e azul escuro, sendo que a cor preta é
pontilhada pela cor azul. O movimento circular do corpo em uma regido transltcida, com
pontos azuis nela inscritos, incita a imaginagdo. Esse jogo de cores que ganha leveza com os

movimentos contribui para que o espectador permaneca em contemplacdo por alguns
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instantes. Os efeitos estdo vinculados, portanto, a leveza, serenidade, transcendéncia. Neste

momento, a pe¢a publicitaria, um sinsigno — pois é algo existente —, gera efeitos emocionais.

Figura 53 - Um corpo em movimento — 1

Fonte: CABECA..., 2021.

Figura 54 - Um corpo em movimento — 2

Fonte: CABECA..., 2021.
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Figura 55 - Com a cabeca no lugar e os pés no chao

Fonte: CABECA..., 2021.

No entanto, o olhar observacional se instaura rapidamente, pois ha muitas pistas
emergindo diante do olhar do espectador/intérprete. O objeto desse signo é a marca C6 Bank
— banco digital —, com foco nos seus servi¢os de investimentos, denominados C6Invest. A
peca é protagonizada por uma modelo mundialmente conhecida, e exibe pistas envolvendo
a postura de ioga, 0 suporte que brinca com as cores preta e branco, que permite que o
espectador se lembre do simbolo yin-yang, bem como o assunto (investimentos). No anincio
criado pela Tech and Soul, denominado Cabeca no lugar, Gisele Bilindchen explica que as
trilhas do autoconhecimento séo similares as dos investimentos. E argumenta que, assim
como €é preciso se conhecer, saber quem somos e quais Sa0 0S N0ssos objetivos, 0 mesmo se
da com investimentos. O anlncio mostra a protagonista com a cabeca no lugar e 0s pés no
ché&o, de uma forma diferente. Inicialmente o rosto da protagonista emerge em primeiro plano
e, em seguida, com 0s giros, 0 corpo vai tomando a cena, sempre imerso em um plano de
fundo preto e pontilhado com a cor azul, até ficar em posic¢do contréria a anunciada, com a
cabeca no chdo. A cabeca repousa sobre um suporte em forma de paralelepipedo, branco com
listras pretas, e 0s pés no ar (uma postura de ioga).

E ainda, o olhar de um especialista pode identificar que a pec¢a publicitaria inicia com
a camera enquadrando o rosto da modelo em primeiro plano. Ela estd com os bragos
erguidos, com os cotovelos ao lado da cabeca e as maos ocultas atras da cabeca. A camera
entdo, em um movimento de travelling para trds, ao mesmo tempo em que faz uma rotacéo
no eixo da objetiva. Com esses movimentos combinados, revela-se que a modelo, na

verdade, esté desde o inicio de ponta-cabeca, apoiada sobre 0s cotovelos e a cabega, que lhe
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servem de base. O movimento entdo termina com a rotagdo deixando a camera de cabega
para cima e em um plano de conjunto, enquadrando o corpo todo da modelo, o que permite
contatar que a modelo esta de ponta-cabeca sobre uma base iluminada, enquanto o restante
da imagem permanece escura. O corpo da modelo, na vertical, corresponde a cerca de dois
tercos da altura total da tela, e conforme a cadmera termina 0 movimento, deixa a modelo
ligeiramente mais a esquerda da imagem. Fica assim um espaco maior reservado para
aparecer o logotipo do anunciante (C6 Bank) a direita da imagem, com a base alinhada a
plataforma sobre a qual a modelo esta apoiada. Sao esses aspectos da técnica que contribuem
para que o intérprete permaneca em contemplacao e, nesse sentido, os interpretantes podem
caminhar de efeitos de constatacdo — identificacdo das peculiaridades da peca publicitaria —
para efeitos emocionais vinculados a ambiéncia de leveza, tranquilidade e transcendéncia.
Com alcance nacional, a campanha apresenta a assinatura “C6 Bank. E da sua vida”,
que acompanha a empresa desde seu langcamento, e foi veiculada em TV aberta e paga, radio,

midia OOH (Out of Home), mobiliarios urbanos em geral, cinemas, midia impressa e digital.

A campanha traz Gisele que refletird sobre a importancia de nos conhecermos para
que, entdo, tomaremos as melhores decisdes de investimento. A mensagem que
queremos transmitir € de que, quando se trata de investimento, o melhor é ter a
cabega no lugar e deixar que o C6 Invest faga o restante’, explica Flavio Waiteman,
s6cio e CCO da Tech and Soul (GISELE...,2021).

A decisdo da protagonista — apoiada em conhecimentos milenares também — de
deixar seus investimentos a cargo do C6 Bank é altamente persuasiva e podem levar o
intérprete, ainda que no decorrer do tempo, a buscar mais informacdes sobre o C6Bank, bem
como até mesmo usufruir dos seus servicos (Figura 56). S0 0s possiveis interpretantes
energeéticos, vinculados a acdo-reacao.

Figura 56 - C6BANK

—2 _C6BANK

C6 Bank.
A part of your life

Fonte: CABECA..., 2021.


https://medium.com/c6banknoticias?source=post_page-----7d0370dfc7b2--------------------------------
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No entanto, had aspectos convencionais, regras ou normas culturalmente
compartilhadas, que impregnam os aspectos qualitativos e referenciais, e podem reforcar os
efeitos gerados. VVamos voltar para as cores, primeiro. Nas palavras de Chevalier e
Gheerbrant (2019, p. 107):

O azul é a mais profunda das cores: nele, o olhar mergulha sem encontrar qualquer
obstéaculo, perdendo-se até o infinito, como diante de uma perpétua fuga de cor. O
azul é a mais imaterial das cores: a natureza o apresenta geralmente feito apenas
de transparéncia, isto é, de vazio acumulado, vazio de ar, vazio de agua, vazio do
cristal ou do diamante. O vazio é exato, puro e frio.

Esta cor que é propicia a imaginacdo e adentra na cor preta se perdendo nela, da
mesmo passagem a beleza e a luminosidade da cor preta, que reina quando a protagonista
mostra o equilibrio e a harmonia com a natureza em uma posicao contraria a dada pelo
anuncio (Figura 55). Os olhos azuis da protagonista sdo os atratores a imaginacdo do
espectador (Figura 57).

A cor preta, na ambiéncia do anuncio, mantém o espectador distante de crencas e
concepgbes que a vinculavam as trevas, a morte. Na tradi¢do oriental, como esclarece
Chevalier e Gheerbrant (2019, p. 743), a cor preta esta ligada “a promessa de vida renovada,
assim como a noite contém a promessa da aurora” [...] corresponde ao Yin feminino chinés,

terrestre, instintivo e maternal”.

Figura 57 - Atratores...

Fonte: CABECA..., 2021.

Assim, hd a também a possibilidade de que o espectador perceba a cor preta como

acolhedora, como aquela que permite transformagdes na vida, que auxilia na busca pela
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transcendéncia. As listras pretas e brancas na base que é suporte a cabeca também reforcam
a presenca de conhecimentos milenares, atualizando a dualidade do preto e do branco, como
sombra e luz, dia e noite, conhecimento e ignorancia, ying e yang, da terra e do céu. Nas
palavras de Chevalier e Gheerbrant (2019, p. 968):

[...] 0 yin e 0 yang designam o aspecto obscuro e o0 aspecto luminoso de todas as
coisas; 0 aspecto terrestre e 0 aspecto celeste; 0 aspecto negativo e o aspecto
positivo; o aspecto feminino e o masculino; é, em suma, a expressdo do dualismo
e do complementarismo universal.

Novamente, os aspectos simbdlicos vinculados & sabedoria oriental agregam

harmonia e equilibrio a ambiéncia, reforcando os efeitos ja mencionados.

5.3.5 Os significados da cor preta com The Thread

A peca publicitaria The Thread (2021) é um signo que tem como objeto o software
Unreal Engine (UE), utilizado para desenvolver games. Os aspectos qualitativos da pec¢a sao
postos pela juncdo de cores e formas que se insinuam ao olhar do espectador/intérprete, em
movimento guiado pela trilha sonora. No inicio, as formas, partes de objetos, na cor preta,

desfilam se aproximando do interprete/espectador (Figura 58).

Figura 58 - Objetos em destaque

Fonte: THE THREAD..., 2021.

Em seguida, os filamentos coloridos, numa danca sinuosa, iluminam, contornam,

envolvem as superficies dos objetos, bem como se fazem chao, superficies de apoio para 0s
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mesmaos, sempre sobre um plano de fundo na cor preta que se esmaece, em alguns momentos,
agregando tons azulados (Figura 59). O movimento e 0 som constroem uma ambiéncia que
propicia a imersdo, que parece colapsar os sentidos do intérprete. Nesses momentos, o
sinsigno gera interpretantes emocionais vinculados as sensac@es de imersdo, provocando
sensacOes de leveza e entorpecimento no corpo do intérprete.

Mas o olhar contemplativo entdo suscitado pode dar lugar a um olhar observacional,

principalmente para o intérprete que possui familiaridade com o universo da tecnologia.

Figura 59 - O movimento dos feixes de luz

'

I WS 7

, 2021.

Assim, é possivel a identificacdo dos objetos, do potencial da tecnologia a mostra na
peca publicitaria. Outras informacdes vém com o simbolo posto no final (Figura 60), que se
insinua na tela, inicialmente com uma parte recoberta por fios coloridos, depois em destaque
para outras partes do simbolo, agora tridimensional, acompanhadas por fios de luz em
movimento, culminando numa tela preta com o simbolo, nas cores preto e branco, estatico,

bidimensional. Nesses instantes, a peca se faz sinsigno indicial e os efeitos sdo os da seara
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da constatagdo. No entanto, os efeitos qualitativos ja descritos podem fazer com que ainda

aqui novos interpretantes emocionais venham a tona.

Figura 60 - O simbolo da marca

ﬂ
UNREAL
ENGINE

Fonte: THE THREAD..., 2021.

O Unreal Engine foi criado pela Epic Game, empresa que, de acordo com o proprio
site (2022), foi fundada em 1991, em Cary, Carolina do Norte. Essa empresa criou também
Fortnite, Unreal, Gears of War, Shadow Complex e a série de jogos Infinity Blade. A
tecnologia Unreal Engine da Epic propicia experiéncias interativas de alta fidelidade ao PC,
console, dispositivo movel, AR, VR e a Web, e est4 disponivel gratuitamente no site da
empresa (EPIC GAMES, 2022). De acordo com a descri¢do, apresentada em Ads of the
World, a campanha The Thread (2021) foi criada para a marca Unreal Engine/Epic Games,
pela agéncia de publicidade MediaMonks, sendo veiculada nos Estados Unidos, em outubro
de 2021. O filme, inteiramente em Unreal Engine®, com dois minutos e vinte segundos de
duracéo, foi desenvolvido para ser imersivo e exibir 0s recursos irreais do mecanismo. A
proposta da campanha entdo foi mostrar as qualidades cinematograficas e o alcance da
ferramenta para esportes ao vivo, musica ou transmissdes cientificas, em tempo real.

Esses dados mostram que os efeitos gerados pelos aspectos qualitativos atendem ao
objetivo da proposta de criacdo da peca publicitaria. Assim, mesmo com as pistas

observadas, os efeitos da seara da contemplacdo e vinculados a experiéncia de imersdo

8 Unreal Engine (Software) é um motor de jogo desenvolvido pela Epic Games, usado pela primeira vez em
1998, no jogo de tiro em primeira pessoa Unreal. Ele passou a ser a base de muitos jogos desde entdo. E a
ferramenta de criagdo 3D em tempo real mais avangada do mundo para visuais fotorrealistas e experiéncias
imersivas (EPIC GAMES, 2022).
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podem preponderar, principalmente, para um intérprete que ndo tenha familiaridade com tal
software, com a producdo de videos e games. Nesse universo, portanto, os significados da
cor preta vinculam-se a imerséo.

Mas, para um intérprete, cuja experiéncia colateral envolva conhecimentos
vinculados a essa tecnologia e aos games, 0s interpretantes gerados podem ser vinculados a
constatacdo do alcance do Unreal, bem como interpretantes vinculados a compreensdo do
processo de criacdo que, no caso, se deu com computacdo grafica.

Quando algum produto em video é criado no computador, seja uma animacdo 2D no
After Effects, ou uma animacao 3D em Maya, 3DS Max, ou algum outro software do género
(usados para os mais diversos fins, desde projetos de engenharia, visualizagdes de projetos
arquitetonicos ou efeitos especiais de Ultima geracao para cinema), pode-se ter na tela uma
pré-visualizacdo do resultado. Isso serve para verificar a qualidade da animacgéo. Porém, essa
visualizagdo em tempo real, enquanto se cria o produto, normalmente é feita em baixa
resolucdo, para que seja mais rapida no computador que esté sendo utilizado.

O processamento em tempo real da imagem normalmente mostra menos detalhes do
que de fato ela tera na producdo final. Alguns efeitos de iluminacdo, texturas, reflexos,
refragdes, particulas, enfim, efeitos mais detalhados ndo séo exibidos na visualizagdo, mas
aparecem no produto final. Tal produto, a animacdo ou video finalizado, com todos os
detalhes e efeitos na sua maxima qualidade, é obtido com uma etapa de processamento
chamada render, ou na forma aportuguesada renderizagéo.

Assim, de forma resumida, o produto € visualizado em baixa resolucdo no transcorrer
da sua producdo, mas € exportado (renderizado) em alta resolucdo, etapa essa que envolve
sO 0 processamento da maquina. Nessa etapa ja ndo ha mais trabalho dos artistas e dos
programadores, sé da maquina para gerar o produto final (seja em video ou uma imagem
estatica, como um projeto de arquitetura).

Evidentemente, com o0 avango da tecnologia, os computadores e videogames
passaram a ser cada vez mais capazes de processar tais efeitos de forma mais complexa e
detalhada. Nesta perspectiva é que esta o Unreal Engine, que, como o0 nome diz, ndo é uma
linguagem de programacéo, mas um engine (motor), em que os criadores de jogos podem
montar seu jogo, dispondo ja de ferramentas pré-programadas e rotinas de processamento
que aceleram e agilizam a criagdo dos jogos.

Sendo assim, a peca publicitaria se propGe a mostrar que as linhas luminosas, que
emitem luz como se fossem de neon, iluminando as superficies escuras dos objetos por onde

elas passam, e como elas reagem a luz, sendo iluminadas pelas linhas e produzindo reflexos
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e efeitos de iluminacéo indireta (quando algo € iluminado pela luz refletida por outro objeto,
como quando entramos em um ambiente escuro, mas enxergamos o que esta dentro pela luz
que esta iluminando o lado de fora), seria uma luz rebatida, que é um efeito fisico da luz,
cujo processamento é complexo, mas que a tecnologia atual permite fazer em tempo real.

Cabe destacar também que as linhas luminosas apresentam um halo suave de luz no
entorno delas, que as deixa com contornos indefinidos, ao invés de serem linhas bem
definidas e recortadas. Esse efeito de brilho no entorno da fonte de luz (como se fosse uma
luz de neon mesmo) chama-se glow, em inglés, e também é mais um efeito dessa luz
processada em tempo real.

Enfim, a peca destaca as capacidades de processamento de efeitos fisicos complexos
da iluminacdo em tempo real pelo sistema do Unreal Engine. Isso € demonstrado por todos
esses passeios que a camera faz pela superficie dos objetos todos, mostrando a qualidade das
texturas e como elas reagem a luz emitida pelas linhas, supostamente em tempo real. Na
peca, o intérprete/espectador, logicamente, ndo Vvé tais efeitos em tempo real, a peca é um
video que foi animado, editado e renderizado.

A peca demonstra ainda as aplicacdes da renderizacdo em tempo real do UE, que
podem ser usadas para fins cientificos (o veiculo lunar), esportes ao vivo (tanto o atleta
quanto o carro de formula 1 - neste Gltimo, a forma como as linhas o recobrem da frente até
atras lembra muito aqueles diagramas de tlneis de vento, que mede a resisténcia do ar
passando por certos objetos, muito usado principalmente na inddstria automobilistica, o que
sugere uma aplicacdo nessa area também), além das aplicacGes em videogames, para 0s quais
ele foi inicialmente criado.

Vejamos os aspectos compartilhados culturalmente que podem contribuir para gerar
os significados ja mencionados. A luz e as trevas — com a cor preta no plano de fundo e nos
objetos, e as luzes, nos filamentos coloridos — estdo impregnados de simbolismos. “A luz
simboliza constantemente a vida, a salvacdo, a felicidade, dadas por Deus [...] as trevas sdo
por corolario, simbolo do mal, da infelicidade, do castigo, da perdicdo e da morte”
(CHEVALIER; GHEERBRANT, 2019, p. 570). Esses simbolismos contribuem para tornar
a ambiéncia construida — vista nas figuras 58, 59 e 60 — magica, misteriosa. Ha figuras, que
lembram homens mascarados, que tornam a ambiéncia mistica, pois sdo elas uma preparacao
para transformacdes misticas, como explicam Chevalier e Gheerbrant (2019). As linhas
luminosas, sinuosas, impregnam a ambiéncia de tons azulados que permitem que o olho
mergulhe sem encontrar obstaculos, como ressaltam Chevalier e Gheerbrand (2019, p. 107),

“perdendo-se até o infinito”. Com isso, a ambiéncia se torna evolvente, agregadora, e incita
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o intérprete a nela mergulhar. E o0 azul desmaterializa tudo o que ele impregna, o que torna
a ambiéncia ainda mais magica.
Sendo assim, esta peca contribui para agregar a cor preta a magia, a experiéncia

imersiva e o poder da tecnologia.

5.3.6 Os significados da cor preta advindos de Less Talking, Keep Walking

A peca publicitaria Less Talking, Keep Walking — que traduzimos por “Falando
menos, continue andando” — é um signo, pois representa a marca de uisque Johnnie Walker.
Na peca, os tons dourados e a cor preta prevalecem (ver as figuras numeradas de 61 a 68).
A cor preta e tons dourados desenham formas, envolvem corpos e fluem com o liquido,
movimentando-se no ritmo da trilha sonora. Os primeiros planos impregnados de tons
dourados envolvem o intérprete e podem incitar a contemplacdo. Os efeitos podem ser os
emocionais e vinculados a forca, a poténcia desse liquido, bem como a sua beleza,
envolvendo a cor e a textura, que se condensa num copo com gelo. Fica assim, com a peca,

0 convite para vivenciar uma experiéncia fascinante.

Figura 61 - A marca

Fonte: LESS..., 2021.



Figura 62 - Redes sociais em foco
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Fonte: LESS..., 2021.

Figura 63 - A publicidade na tela de um celular

@JOHNNIEWALKER
»IAINABLEFASHION

Fonte: LESS..., 2021.

Figura 64 - Momentos nos bastidores

Fonte: LESS..., 2021.
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Figura 65 - A garrafa de uisque em destaque

Fonte: LESS..., 2021.

Figura 66 - O uisque em foco nos bastidores

Fonte: LESS..., 2021.

Figura 67 - Celebragdo na vida real e no universo da publicidade...

AN

Fonte: LESS..., 2021.
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Figura 68 - Na zdravi (Saude!)

Fonte: LESS..., 2021.

Vejamos as pistas que o olhar observacional pode captar: a marca, por meio do slogan
e dos simbolos, a bebida, as cores, as velas, a camisa dourada, as roupas pretas e os atos de
fala. A campanha Less Talking, Keep Walking (Falando menos, continue andando) foi
publicada na Holanda, em novembro de 2021, e é protagonizada pela modelo ucraniana
Milla Jovovich. Consta em Ads of the World, na descricdo da companha, que Milla Jovovich
e Johnnie Walker inspiram as pessoas a continuar caminhando (Keeping Walking). A modelo
transmite confianca e coragem, por seu espirito tenaz e resiliente. A ideia da campanha,
conforme consta na descrigcdo, veio de um insight que une a marca e a regido — Europa
Oriental —, na qual as pessoas acreditam mais nas a¢cdes do que nas palavras, que, na peca,
saem da tela e se realizam nos bastidores (Figura 66 e Figura 67). Sdo elas: “Eu ja te contei
sobre a minha vida, mas assim como Johnny, eu prefiro andar. Empurre os limites, celebre
0S marcos, se mantenha em movimento. Esta pensando em fazer algo? Pare de pensar. Um
brinde para menos conversa. Continue Andando”. A campanha foi veiculada nas redes
sociais Facebook, Twitter, Linkedin e Pinterest, o que pode ser visto no transcorrer das cenas
(Figura 62 e Figura 63).

Para os intérpretes com maior familiaridade com o universo das marcas, 0 contexto
do signo, evidenciado com o slogan (Figura 69) e com simbolo da marca (Figura 70), pode
levar o intérprete a resgatar a histéria da marca, o que reforca a geracdo de interpretantes

vinculados a constatacéo, a identificacdo dos percursos da marca e do produto.
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Figura 69 - O slogan da marca

Fonte: LESS..., 2021.

Figura 70 - Johnnie Walker

JOHNNIE WALKER

Fonte: LESS..., 2021.

Consta no site da marca (2022) que o seu fundador, Johnnie Walker, faleceu em 1857
e foi sucedido pelo filho Alexander. Em 1867, a marca langou o primeiro blend comercial
Johnnie Walker e o chamou de Old Highland Whisky, quando entéo foi langada a famosa
garrafa quadrada, que reduzia a quebra e permitia que a bebida chegasse intacta a diversos
paises, quando entdo eram transportadas em navios. Além do formato da garrafa, era novo
também o rétulo inclinado. Em 1889, hd uma nova sucessdo e, em 1908, a marca adota o
slogan “O striding Man” (O andarilho). Em 1920, o uisque Johnnie Walker ja estava presente
em 120 paises e, no transcorrer do século, se tornou parte da cultura global. Atualmente,
Johnnie Walker é uma marca de uisque que se destaca também por seu slogan, Keep
Walking, uma expresséo alegre, encorajante.
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A protagonista Milla Jovovich tem notoriedade pela sua carreira como modelo, atriz
e cantora. Ha momentos da peca publicitaria (Figura 71 e Figura 72) que abrem espaco para

a modelo se mostrar, ou para a peca publicitaria, supostamente produzida.

Figura 71 - A modelo —cena 1

Fonte: LESS..., 2021.

Figura 72 - A modelo — cena 2

Fonte: LESS..., 2021.

As cenas (Figura 71 e Figura 72) sdo tomadas por tons azulados. A sequéncia de
cenas com a cor preta e tons douradas € intercalada por instantes em que elas se tornam
azuladas, 0 que vem como uma ruptura entre a peca propriamente dita e a peca supostamente
produzida, sinaliza para o exercicio de tratar da peca publicitaria na propria peca. As cenas
aqui apresentadas mostram que a peca publicitéria se reporta a ela propria, trata-se de uma

metapublicidade. Lembramos as cenas (Figura 62, Figura 63) com a pega vista em circulagdo
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em outras midias, com simbolos usados pelas redes sociais, e as cenas que exibem os
bastidores da gravacdo da peca (Figura 64, Figura 65 e Figura 66). Tais pistas contribuem
para gerar interpretantes ldgicos, vinculados ao processo de producao da mesma.

Ainda, o ato da fala reforca a geracdo de interpretantes reativos, uma vez que as falas
envolvem um ato direto, com verbo no imperativo, como em: “Esta pensando em fazer algo?
Pare de pensar. Um brinde para menos conversa. Continue Andando”. Santaella e Noth
(2010) mencionam quatro tipos de atos de falas, baseando-se em Bach e Harnish (1979):
representativos, diretos, comissivos e expressivos. S8o atos diretos aqueles que envolvem:
aconselhar, avisar, desculpar, despedir, exigir, implorar, instruir, pedir, perguntar, permitir,
proibir, reprovar, requerer, sugerir. Sao esses que tém um carater indicial mais forte, que
levam a geracdo de interpretantes da seara da constatacdo. Ou ainda, contribuem para que 0
signo prevaleca como sinsigno indicial.

No entanto, ha ainda as regras compartilhadas culturalmente que permeiam os
aspectos qualitativos e referencias aqui apresentados, que podem convalidar os possiveis
interpretantes ja elencados.

A cor preta, atualizada nas roupas, no terno usado pela modelo e também nas roupas
usadas pela equipe de filmagem, nos equipamentos de foto e filmagem (figuras numeradas
de 61 a 69), se nos apoiarmos nas ideias de Harvey (2003), podemos dizer que aqui ela
resgata simbolismos vinculados a riqueza, autoridade, requinte, elegancia, sofisticacdo. Os
tons dourados, por sua vez, conforme Chevalier e Gheerbrant (2019), sdo atributos do poder
dos principes, dos reis, imperadores, que proclamam a origem divina de tais poderes, € ainda,
na simbologia chinesa, 0 amarelo emerge do negro assim como a terra emerge das aguas
primevas. Sendo assim, tal jogo de cores pode fazer com que o intérprete associe a bebida a
possibilidade de se alcancar patamares divinos. Os interpretantes, portanto, podem ser 0s
atrelados ao poder do produto.

A garrafa exibida (Figura 65) agrega potencial ao produto e & marca, uma vez que,
conforme Chevalier e Gheerbrant (2019), simbolicamente a garrafa € o navio ou a arca que
guarda conhecimentos secretos, revelagcdes que virdo. Aqui, tal simbolismo pode contribuir
para a geracdo de interpretantes vinculados ao poder que o produto agrega a quem o0
consome. E elas sdo abundantes nas cenas (Figura 61, Figura 62, Figura 68 e Figura 69),
garantindo a continuidade da ideia da poténcia do produto. E a modelo usando terno preto e
camisa dourada incorpora e sugere “a garrafa de uisque”, ou seja, ¢ ela mesma portadora da
forca de Keeping Walking. Aqui, a camisa dourada, pelos simbolismos dessa peca de roupa,

reforca a ideia de que a protagonista se entregou a essa transformacao, pois, como lembram
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Chevalier e Gheerbrant (2019, p. 172), a camisa “na medida que é uma segunda pele, é o
gesto de quem se da a sim mesmo, de quem partilha sua intimidade”

A cena do brinde, em meio aos tons dourados, exibe muitas velas. Lembramos que,
conforme Chevalier e Gheerbrant (2019), o simbolismo da vela esta ligado ao da chama, que
esta vinculada a purificacdo, a iluminacéo. E ainda, a vela é simbolo de vida ascendente. A
cena, portanto, no contexto da peca, contribui para dar vivacidade a celebracdo, que envolvia
o término de uma tarefa provavelmente bem-sucedida, por ser regada com o produto em
questdo, uma bebida que incita acdo e as aproxima do sucesso. As cenas da peca publicitaria
(Figura 71 e Figura 72) ddo destaque a protagonista, e pelo fato de que a luz é simbolo de
evolucéo, de conhecimento, conforme Chevalier e Gheerbrant (2019), elas podem agregar
confianca e credibilidade a fala da protagonista.

Todos os aspectos culturalmente compartilhados que foram citados contribuem para
a geracao de interpretantes vinculados ao requinte, a elegancia, ao sucesso, para que a pega
publicitaria enquanto signo leve & identificacdo da marca e do produto, com todas as suas
qualidades. Sendo assim, a cor preta, de modo particular, agrega novos significados, agora
vinculados a um modo de agir no mundo que implica em sucesso. E a cor da coragem, da
acao.

Por fim, a pega pode se fazer réplica de um signo de lei, impregnado de regras,
normas e convengdes vinculadas ao processo de produgdo em publicidade. E, no caso,
interpretantes l0gicos relativos a tal processo podem vir a tona e, entre eles, ha os que podem
colocar em evidéncia o papel da cor preta nesses cenarios. Tal cor, nas cenas, da destaque as
demais e € maximizada nas cenas com o slogan e com o simbolo da marca (Figura 69 e
Figura 70). O processo de producéo da destaque para os modos de circulagdo da publicidade,
bem como aos modos de interacdo possiveis com o espectador/intérprete, gracas as midias
sociais (Figura 62 e Figura 63). Os simbolos @, #, a seta — share, 0 coracdo e o baldo de
comentarios compdem a linguagem das redes sociais.

Neste sentido, vale salientar que, ao tratar da publicidade, apos a implementagéo e a
consolidacdo da internet, Santaella e Mendonga (2014) explicam que o modelo tradicional
da mesma passou por transformacdes. Foi necessario rever os modos de se estabelecer
dialogos ou trocas com o consumidor, pois este passou a desempenhar um papel mais ativo
na comunicagdo. Mencionam as autoras que, no transcorrer dos séculos XIX e XX, tanto
surgiu como se consolidou um modelo de pratica publicitaria efetivada pelos meios de

comunica¢do de massa via panfletos, cartazes, jornais, revistas, cinema, radioe TV.
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De maneira sintética, a logica desse modelo [...] implica a comunicagéo persuasiva
das marcas, produtos e servi¢os que avanca de maneira praticamente unidirecional
por sobre o publico consumidor, ja que, afora eventuais pesquisas mercadolégicas
(de natureza quali e quantitativa), de forma geral, o Unico feedback dado pela
massa acontece pelo maior ou menor resultado nas vendas — assim ocorre, pelo
menos, sob o ponto de vista das estratégias e taticas empreendidas pelas instancias
comprometidas com o Marketing e a Publicidade de marcas (SANTAELLA,
MENDONCGCA, 2014, p. 7).

Com tal modelo, a mensagem, vista como manipuladora, de modo geral, era
distribuida pela midia impressa, radiofénica, televisa, com as devidas especificidades
exploradas. Em tal modelo, a massa era a receptora de contetdo. Agora, COm O acesso
facilitado as tecnologias, 0 esquema atengdo/interesse/desejo/acdo, que traduzia o modelo
tradicional, segundo as autoras, apesar de ainda ser praticado, é insuficiente. Faz-se
necessario agregar a interatividade, a relevancia e a experiéncia. Explicam ainda que o
trinbmio interatividade-relevancia-experiéncia permite compreender ou justificar o0s
procedimentos do novo fazer publicitdrio no ciberespago, que denominam de
ciberpublicidade. Aqui, a interacdo com o espectador/intérprete adentra os bastidores da
campanha, ela passa a tomar conhecimento de momentos da filmagem, bem como das
relacdes entre os integrantes da equipe de producdo com a protagonista, que é também
possivel devido a poténcia agregadora do produto e da protagonista.

Por fim, retomando os significados inventariados para a marca e para 0 produto,
podemos ressaltar que coube a cor preta, potencialmente, agregar, além de requinte,

sofisticacdo e elegancia, também poder, coragem e sucesso.

5.3.7 Os significados da cor preta com a peca publicitaria Ndo € um logotipo preto; € um
convite para ir mais longe

O objeto do signo, a peca publicitaria intitulada Nao € um logotipo preto; € um
convite para ir mais longe é a marca Chevrolet, com foco em novos produtos e o simbolo da
marca. Para tanto, o contexto da peca envolve as diferencas e resgata crencas estereotipadas
que impregnam a expressao “ovelha negra”.

O jogo de cores e formas e 0 movimento dado as cenas, com uma série de primeiros
planos, incitam a acdo, colocam o espectador em suspense, demandando atencdo aos
diferentes. A cor preta que predomina na cena e € interrompida bruscamente por cenas
inusitadas, que lembram performances artisticas, contribui com a construgdo que de uma
ambiéncia que demanda atencdo. Assim, o olhar observacional parece preponderar e com

ele vem as pistas que remetem o espectador/intérprete a existentes — objetos, ideias,
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performances —, e implica na geracdo de interpretantes na seara da constatacdo. Identificam-
se 0s produtos, a marca, o simbolo da marca, e a proposta da mesma, envolvendo a expressao
“ovelha negra”.

Ha pistas presentes em algumas cenas (Figuras numeradas de 73 a 89). Esta
campanha, intitulada Nao é um logotipo preto; € um convite para ir mais longe, publicada
em 1° de novembro de 2021, e criada para a marca Chevrolet, pela agéncia de publicidade
Commonwealth/McCann, com duracdo de 60 segundos, foi veiculada nas redes sociais
Facebook, Twitter, Linkedin, Pinterest, como consta no site Ads of the World. Seguem
recortes que mostram planos com detalhes do carro, outros que sinalizam para diferencas e
0s que sdo performances artisticas. No inicio (Figura 73), a escuriddo, depois a luz (Figura

74) e, em seguida, um sinal, um convite a mudangcas (Figura 75).

Figura 73 - A escuridéo

Fonte: NAO..., 2021.

Figura 74 - A luz

Fonte: NAO..., 2021.
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Figura 75 - O sinal...

Fonte: NAO..., 2021.

Segue um tunel e uma luz ao fundo (Figura 76) e uma mulher, vestida de cor de rosa,

caminhando (Figura 77).

Figura 76 - A escuridédo persiste...

Fonte: NAO..., 2021.
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Figura 77 - Corde rosa - 1

Fonte: NAO..., 2021.
Seguem, em primeiro plano, detalhes do carro (Figura 78), e com foco no simbolo da
marca, agora na cor preta (Figura 79). Retorna a mulher e o cor de rosa (Figura 80) e a mulher

em movimento (Figura 81).

Figura 78 - Corpo em movimento - 1

Fonte: NAO..., 2021.



Figura 79 - O simbolo na cor preta

Fonte: NAO..., 2021.

Figura 80 - Cor de rosa - 2

Fonte: NAO..., 2021.

Figura 81 - Corpo em movimento — 2

Fonte: NAO..., 2021.
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Por fim, tomam as cenas, as ovelhas, brancas e negras (Figura 82, Figura 83 e Figura
84).

Figura 82 - Ovelha

Fonte: NAO..., 2021.

Figura 83 - Ovelhas brancas e pretas - 1

Fonte: NAO..., 2021.

Figura 84 - Ovelhas brancas e pretas - 2

Fonte: NAO..., 2021.



Figura 85 - A ovelha branca por novas estradas

Fonte: NAO..., 2021.

Figura 86 - Detalhes

Fonte: NAO..., 2021.

Figura 87 - Performance - 1

Fonte: NAO..., 2021.
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Figura 88 - A ovelha negra em novas estradas

Fonte: NAO..., 2021.

Figura 89 - Performance 2

Fonte: NAO..., 2021.

Figura 90 - N&o é um logotipo preto; é um convite para ir mais longe

7

CHEVROLET

Fonte: NAO..., 2021.
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Seguem as falas que acompanham as cenas, com uma voz feminina:

O preto é... ruim? Por que a ovelha negra é a “ma” da familia? E ruim sair do acoite e trilhar seu
proprio caminho? Um diferente? Que ndo tenha também seu charme proprio. A vida ndo é preta e
branca. E mesmo que fosse, todos nés temos um lado negro. Quando eles nos dizem que é possivel
ser diferente, ser corajoso e sair da sua zona de conforto... Acabe com eles! Va além daquilo que a
sociedade espera de vocé. 1sso ndo é um logotipo preto, é um convite para ir além da estrada,
encontrar uma nova. Encontre aquele lado da Chevrolet que vocé ndo conhecia. Encontre as suas
estradas (N&o é um logotipo preto; é um convite para ir mais longe (2021), tradugéo nossa).

O olhar observacional, que caminha com as imagens e com as falas, permite
identificar a marca, a proposta da peca publicitaria e os modos como os diferentes se inserem
na cena. Com isso, podem prevalecer interpretantes da seara da constatagcdo, em que a peca
prepondera como sinsigno indicial. No entanto, as performances exibidas pela bailarina, pelo
homem da cor preta, pela pessoa de cor de rosa, entre outros, assim como a do carro (branco
e preto) — entre as ovelhas ou por novas estradas — reavivam o olhar contemplativo, e novos
interpretantes emocionas podem vir & tona. S8o eles vinculados a velocidade, a beleza, a
coragem, a criatividade.

Contribuem para a geracdo de interpretantes dindmicos energéticos, vinculados a
acao/reacdo, os atos de fala que, por sua vez, tentam romper com visdes de mundo com “A
vida ndo ¢ preta e branca”, bem como incita a agdo com “Va além daquilo que a sociedade
espera de voce”, um ato diretivo, que aconselha.

Seguimos para 0S aspectos convencionais que permeiam a peca publicitaria.
Iniciamos com as cores. No inicio, a cor preta — mas a escuriddo, as trevas —, pois como
mencionamos nas reflexdes sobre o processo de construcdo social da cor preta, as
associacOes entre as trevas e tal cor, conforme Pastoureau (2011), se deram pelo medo da
obscuridade e de seus perigos, medo dos animais de pelagem ou plumagem preta; medo da
noite, que era tida como fonte de pesadelos e de perdi¢do. Nas cenas, este simbolismo é
posto pela presenca da luz (que emana dos farois do carro), que sucede as trevas. Trevas e
luz. E essa luz que dé lugar ao cor de rosa — ao feminino no masculino —, as performances
iluminadas de diferentes, ao preto e ao branco. E é o carro que acompanha essas
performances e se faz com o simbolo na cor preta. Assim, o carro e a marca se fazem pretos.

Nas cenas (Figura 78 e Figura 79), o carro, que parece estar em um tunel em alta
velocidade, se transforma. Considerando-se os simbolismos das formas do painel e do
material prateado do simbolo da marca, conforme esclarecem Chevalier e Gheerbrant
(2019), podemos dizer que a transformacéo esta sob protecdo e envolve o luxo. Assim, a

transformacéo avanca tanto em tecnologia como em luxo, amplia seus limites indo por novas
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estradas. Ainda, conforme Farina, Perez e Bastos (2011, p. 106), a cor prata remete a
sofisticagdo moderna, a tecnologia, ¢ um signo de atualizagdo, modernidade e requinte”.
Tais simbolismos contribuem para a constru¢cdo de uma ambiéncia em que a tecnologia
permite ir por novos caminhos, onde se convive com as diferengas, sem espacos para
dualismos. Ou preto ou branco; ou feminino ou masculino; ou bom ou mau, ou racional ou
irracional, entre outros.

As formas circulares que se apresentam em partes do veiculo (Figura 86), nas
performances (Figura 87 e Figura 88) e no movimento das ovelhas (Figura 83 e Figura 84),
reforcam a ideia de perfeicdo, de movimentos sem comeco e nem fim, imutaveis, de acordo
com os simbolismos do circulo, na perspectiva de Chevalier e Gheerbrant (2019). Na peca,
busca-se o rompimento deste movimento, com o “convite para ir além da estrada, encontrar
uma nova”. As performances que permeiam a peca traduzem o convite para ir além dos
nossos limites, para sairmos do nosso “circulo” e conviver com as diferencas. Nesse sentido,
busca-se também romper com a ideia da “ovelha negra” como algo ruim, mas como proficua.
Lembramos que expressao “ovelha negra” designa, no contexto atual, pessoas que agem em
discordancia com padrdes normais da familia ou da sociedade. Cabe aqui ainda destacar que
esta expressao pode ser considerada ndo adequada porque a palavra negra pode ser vinculada
ao racismo.

Sendo assim, os interpretantes l6gicos gerados podem ser vinculados a ideia de que
as marcas também, no seu processo de construcdo de identidade, agem como mentes
inteligentes que refletem sobre problemas da contemporaneidade. Isto € reforcado quando,
na cena (Figura 84), o carro (que ndo é um animal), rodeado por ovelhas que andam em
circulo o acompanhando, rompe com a circularidade e constroi novas rotas.

Ainda quando nos reportamos ao processo de criagdo na publicidade, dado pelos
simbolismos anunciados, que impregnam a composic¢ao da peca, podemos dizer que quando
elas operam na mente do intérprete/espectador, a peca se faz réplica — sinsigno — de um
legissigno. Os efeitos aqui sdo interpretantes l6gicos relativos a producdo em publicidade
que, aqui, reavivam as ideias de Lipovestsly e Serroy (2011) sobre o movimento das marcas
de reforcar vinculos com as pessoas, ao tratar de problemas sociais, mostrando-se

potencialmente capaz de ressignificar valores, crencas, habitos.
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5.4 Sobre os efeitos gerados pelas pecgas publicitarias

Elaboramos um quadro para destacar os efeitos possiveis das pecas encontradas nos
portais ADS of the Word — Creative Advertising Community — e do Clube de Criacéo, para o
ano de 2021. Com isso, conjeturamos sobre novos significados que podem ser incorporados

a cor preta. Observar o Quadro 4.

Quadro 4 - Resultados gerais das analises das pecas publicitarias do ano de 2021

Aspecto
Categoria Contexto | preponderante Efeitos ou modalidade de interpretante
Sistema Seguranca/ pistas que linterpretantes dindmicos energéticos vinculados a
financeiro Facilidade remetem ao real identificacdo dos servicos apresentados.
2 Interpretantes dindmicos emocionais vinculados a
seguranca.
3 Interpretantes dindmicos ldégicos relativos aos
servicos oferecidos pelos bancos e seguradoras, que
enfatizam a qualidade desses servigos gracas as
tecnologias, principalmente.
Tecnologia Agilidade e | pistas que 1 Interpretantes dindmicos emocionais vinculados a
inteligéncia | remetem ao real ambiéncias em que reinam a industria da tecnologia.
artificial 2 Interpretantes  dindmicos  vinculados a
identificacdo de produtos inteligentes.
3 Interpretantes dinamicos légicos vinculados ao uso
da tecnologia com rob0s e sistemas operacionais
inteligentes com o objetivo de facilitar a realizacdo
de tarefas rotineiras das pessoas em suas casas e em
seu trabalho, com os produtos atrelados as marcas.
Automotivo Destaque pistas que 1 Interpretantes dindmicos emocionais em que a cor
para as remetem ao real preta pode ser associada ao luxo, requinte e a
marcas ou elegancia.
produtos 2 Interpretantes dindmicos energéticos atados a
identificacdo da marca ou do produto.
3 Interpretantes dinamicos ldgicos que permitem
reflexdes sobre a visibilidade da cor preta na
publicidade do produto ou da marca.
Campanhas Situaches de | aspectos 1 Interpretantes dindmicos emocionais vinculados as
sociais alerta e qualitativos que qualidades das cores e das formas.
cuidados suscitam 2 Interpretantes dindmicos emocionais vinculados as
coma conjeturas situacBes que estdo presentes na rotina da sociedade.
sociedade 3 Interpretantes dinamicos l6gicos vinculados a
diversidade e a igualdade, a protecdo a vida e ao
meio ambiente.
Moda Destaque jogo entre 1 Interpretantes dindmicos emocionais que vinculam
para as aspectos a cor preta a elegancia, disciplina e resisténcia.
marcas ou qualitativos e 2 Interpretantes dindmicos energéticos que levam a
produtos referenciais identificacdo do produto ou da marca.
3 Interpretantes dinamicos l6gicos que permitem
reflexdes sobre a visibilidade da cor preta na
publicidade da logomarca ou do produto.
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Bebidas
alcodlicas e
ndo alcodlicas

Destaque
para 0s
produtos ou
marcas

pistas que
remetem ao real

1 Interpretantes dindmicos emocionais vinculados as
qualidades das cores e das formas.

2 Interpretantes dinamicos energéticos que levam a
identificacdo do produto ou da marca.

3 Interpretantes dindmicos logicos que permitem a
identificacdo das marcas na publicidade.

Alimentacdo

Destaque
para 0s
produtos ou
marcas

pistas que
remetem ao real

1 Interpretantes dindmicos emocionais em que a cor
preta pode ser associada a situacdes reais.

2 Interpretantes dindmicos energéticos que levam a
identificacdo do produto ou da marca.

3 Interpretantes dindmicos légicos que permitem a
identificacdo das marcas em meio a situacdes que
envolvem a rotina de consumo das pessoas, familias,
sempre numa ambiéncia impregnada de mdsica,
natureza, e inclusdo de diferentes.

Entrete-
nimento

Canais de
musicas

pistas que
remetem ao real

1 Interpretantes dindmicos emocionais em que a cor
preta pode estar associada a momentos reais da vida.
2 Interpretantes dindmicos energéticos atados a
identificacdo das pessoas, situacoes e eventos.

3 Interpretantes dindmicos logicos relativos a
identificacdo das pessoas, tecnologia e eventos que
envolvem o lazer com a utilizagdo da cor preta.

Salde

Prevencdo e
cuidados
com a saude

aspectos
qualitativos que
suscitam
conjeturas

1 Interpretantes dindmicos emocionais em que a cor
preta pode estar associada a diversas situacdes reais,
boas e ruins com a satde.

2 Interpretantes dindmicos emocionais vinculados
aos momentos de alegria e de tristeza.

3 Interpretantes dindmicos logicos que permitem
identificar o ambiente de um hospital como também
de cuidados médicos ofertados com respeito e
seriedade a sociedade. Em algumas publicidades a
cor preta estd vinculada a tristeza e morte, ja em
outras traz a alegria e o despertar da vida. A marca
na publicidade estd em um plano de fundo ou s6
aparece como uma assinatura no final.

Eletronicos/
game

Destaque
para o
mundo dos
jogos e seu
ambiente
tecnolégico

jogo entre
aspectos
qualitativos e
referenciais

1 Interpretantes dindmicos emocionais em que a cor
preta esta associada a tecnologia.

2 Interpretantes dinamicos energéticos que levam a
identificacdo do ambiente virtual dos jogos como
também o produto (console de video game).

3 Interpretantes dindmicos légicos que levam o
intérprete a refletir sobre a ambiéncia do mundo
virtual que acopla a cor preta.

Jogos de azar

Sorte

aspectos
qualitativos que
suscitam
conjeturas

1 Interpretantes dindmicos emocionais vinculados as
qualidades das cores.

2 Interpretantes dinamicos energéticos que levam a
identificacdo do produto.

3 Interpretantes dindmicos logicos que permitem a
identificacdo do produto em situacdes reais — prazer
em jogar, ou o prazer de desfrutar com alegria o
dinheiro que as pessoas podem ganhar com o jogo —
envolvendo também aplicativos de celulares.

Esporte

Destaque
para a marca

jogo entre
aspectos
qualitativos
referenciais

1 Interpretantes dinamicos emocionais em que a cor
preta pode ser associada ao conforto e ao
despojamento.

2 Interpretantes dindmicos energéticos atados a
identificacdo das pessoas e da marca.

3 Interpretantes dindmicos l6gicos relativos ao
processo de construcdo da identidade cultural do
negro vinculados aos seus ‘dons artisticos’.
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Costume Destaque jogo entre 1 Interpretantes dindmicos emocionais em que a cor
para 0s aspectos preta esta associada a cor da pele, ou & negritude.
produtos ea | qualitativos e 2 Interpretantes dindmicos energéticos que
marca referenciais propiciam a identificacdo do produto.

3 Interpretantes dinamicos logicos relativos aos
aspectos culturais

Brinquedo Brinquedo aspectos 1 Interpretantes emocionais em que a cor preta esta
em blocos - | qualitativos que associada aos brinquedos em situacdes rotineiras da
Marca suscitam vida adulta.

LEGO conjeturas 2 Interpretantes dindmicos energéticos ligados a
identificacdo dos bonecos em blocos.
3 Interpretantes dinamicos ldgicos vinculados ao
produto e consequentemente & marca, que veicula
em sua publicidade o brinquedo “Lego” para adultos.

Cosmético Destaque jogo entre 1 Interpretantes dindmicos emocionais que vinculam
paraamarca | aspectos as cores preta e branca a limpeza e aos cuidados

qualitativos e pessoais.

referenciais 2 Interpretantes dindmicos energéticos que levam a
identificacdo do produto ou da marca.
3 Interpretantes dinamicos ldgicos que permitem
reflexes da identificagdo na higiene da pele
vinculados ao produto da marca.

Revista Destaque jogo entre 1 Interpretantes dindmicos emocionais propiciados
paraamarca | aspectos pelo jogo das cores preta e branca.

qualitativos e 2 Interpretantes dindmicos energéticos que levam a
referenciais identificacdo da marca.
3 Interpretantes dindmicos lo6gicos que permitem a
identificagdo da marca impressa na revista a
qualidade da informacdo nela veiculada.

Turismo Destaque aspectos 1 Interpretantes dindmicos emocionais vinculados as
para a marca | qualitativos que qualidades das cores e das formas.
da suscitam 2 Interpretantes dinamicos emocionais vinculados as
companhia conjeturas atitudes que podem ser usadas por viajantes da
aerea companhia aérea.

3 Interpretantes dinamicos légicos vinculados ao
movimento de aeroportos.

Educacdo Curso de jogo entre 1 Interpretantes dindmicos emocionais que vinculam
Francés aspectos a cor preta, branca, tons vermelhos e azulados a um

qualitativos e caminho.

referenciais 2 Interpretantes dindmicos energéticos que levam a
identificacdo de um dos simbolos da Franga, a Torre
Eiffel.
3 Interpretantes dindmicos légicos que permitem a
identificacdo de um percurso que leva a Franga e
também o do conhecimento da lingua francesa.

Confeitaria/ Destaque aspectos 1 Interpretantes dindmicos emocionais vinculados as

Snacks parao qualitativos que qualidades das formas e das cores.
produto suscitam 2 Interpretantes dindmicos emocionais vinculados a

conjeturas seguranga.
3 Interpretantes dindmicos logicos relativos aos
movimentos das cores que lembram uma erupgéo
vulcénica, transbordando o seu magma em
chamas/chocolate.

Violéncia Manifesta- pistas que 1 Interpretantes dindmicos emocionais vinculados a
¢Oes de rua, | remetem ao real ambiéncias em que reinam a defesa da liberdade de
reporteres imprensa no mundo.
sem 2  Interpretantes  dindmicos  vinculados a
Fronteiras identificacdo das pessoas ou dos eventos.
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3 Interpretantes dindmicos logicos vinculados a
liberdade de imprensa no mundo e & prote¢do contra
a violéncia aos jornalistas.

Fonte: Elaboracdo prépria, a partir da observacéo das pegas publicitarias selecionadas nos portais da ADS of
the Word - Creative Advertising Community - e do Clube de Criacéo.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Por fim, buscamos recontar o percurso empreendido nessa pesquisa e destacar 0s
resultados obtidos. Comecamos pelo encantamento que o livro Histéria da Beleza, de
Umberto Eco, causou, principalmente pelo modo como foi anunciando especificidades da
beleza feminina, em diversos periodos, valendo-se da pintura e depois de produtos
midiaticos, para o seculo XX, principalmente. O efeito dessa obra permaneceu e se reavivou
quando, no Doutorado, comecei a imaginar como essa ideia poderia ser aplicada para
produtos midiaticos em geral. A questdo da cor preta enquanto signo foi outra ideia que
emergiu durante as aulas de semidtica peirceana. Desde entdo percebo que a nossa visao de
mundo envolve a ideia de representacdo sob uma nova perspectiva. Sim, entendemos que 0
acesso as coisas do mundo se da via representacGes, mas essas nao estdo desvinculadas
dessas mesmas coisas, que sdo existentes. Isto gerou impactos nas minhas ideias sobre o
processo de constru¢cdo do conhecimento, que agora dao a experiéncia um valor
fundamental.

Assim, constatamos que o interesse pela cor preta emergiu das minhas experiéncias
profissionais, que sempre envolveram mulheres pretas e talvez a questdo do processo de
construcdo de identidade das mesmas, o0 que, embora, na época, nao estivesse firme na minha
mente, de certo modo estava |4, latente. Por outro lado, recentemente, sdo inUmeros 0s
conflitos que a midia divulga, intensamente, e que envolvem pessoas pretas. Acreditando
nas ideias de Peirce, notadamente as que constam na Lei da Mente, pensamos que para
contribuir para a ressignificagdo ou constru¢cdo de novos significados da cor preta e,
consequentemente, no decorrer do tempo, para mudancas de crencas relativas as pessoas
pretas, teriamos que disseminar, esparramar mesmo, as qualidades do preto - a pretura - no
meio social.

Sendo assim, 0 que construimos nesta tese, ou seja, toda a trama argumentativa
apresentada, buscou trazer a tona significados da cor preta. Retomando os procedimentos
metodoldgicos de Eco na obra mencionada, voltamos nosso olhar para as midias, um jornal
de grande circulagdo, a Folha de S&o Paulo, no ano de 2020, e a publicidade, no ano de 2021.
Dai, fez-se necessario destacar como as midias, de certo modo, contribuem para desenhar as
relagGes do cotidiano das pessoas, ndo de forma determinante, mas sim marcando presenca
sob diversas perspectivas, o que foi tratado principalmente sob a visdo de Sodré. O conceito
de bios midiatico proposto por Sodré, que tomamos ndo como uma seara isolada de outros

bios, mas como uma ideia que contribui para reforcar os diversos modos como as midias
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participam do nosso cotidiano, sendo mesmo uma “técnica de politica de linguagem”, com
potencial para transformar a vida social, modificando costumes, atitudes e crencgas religiosas,
em funcdo da tecnologia e do mercado. Esse potencial foi (re)balizado a partir das ideias de
Sfez, que alertam para os riscos que a representagdo traz em relacdo ao entendimento da
realidade, do jogo que ha na representacdo em relacdo a realidade. Para saber jogar esse jogo,
no entendimento de Sfez, faz-se necessaria a interpretacao.

Ainda, mais do que a interpretacéo, o tecido argumentativo é reforcado com as ideias
peirceanas, com as quais tratamos do conceito de signo. O signo, pelas caracteristicas da
construcdo da arquitetura filosofica de Peirce — com ideias de relacdo e sempre triddica —
permite compreender a geracdo de significados pelo signo, ou dos seus efeitos, sempre
vinculados a realidade. O signo é um veiculo que comunica a mente algo do exterior, sendo
que 0 que €é representado € o objeto, 0 comunicado ¢ a significacdo e a ideia que provoca €
o interpretante ou efeito do signo. A semiose — ou a¢do do signo — é efetivada quando o signo
gera outro signo, o interpretante, sendo que este, por sua vez, gera outro interpretante, e
assim sucessiva e infinitamente.

O movimento possivel dos interpretantes foi revelado nas analises das representacfes
visuais vindas do jornal e da publicidade. Aos dados, as representacdes visuais, foram
aplicadas estratégias de andlise oriundas da gramatica especulativa, parte da semidtica ou
I6gica peirceana. Antes de apresentarmos os resultados das analises, retomamos a ideia da
cor preta enquanto signo.

Sob o ponto de vista da semidtica mencionada, a cor preta € um signo tanto pelos
efeitos que provoca nos intérpretes devido a sua propria materialidade como pelo seu poder
de referéncia, bem como por guardar aspectos convencionais que foram agregados a mesma,
no decorrer do tempo. Tais aspectos tornaram-se evidentes quando comentamos pesquisas
recentes. As cores estdo presentes em pesquisas envolvendo produgfes cinematograficas,
histérias em quadrinhos, branding e alcangcam as pessoas pretas, tanto profissionais das
midias como personagens na composi¢do de produtos midiaticos. As cores sdo contempladas
também em pesquisas que envolvem a arte urbana e a arquitetura. E ainda, quando tratamos
do processo de construcdo social da cor preta, conforme Pastoureau, e também, num olhar
mais especifico, com Harvey, na moda. Com esses autores constata-se que ha uma oscilagao
nos significados atribuidos a cor preta com o decorrer do tempo e em culturas diversas, no
entanto, ambos enfatizam o avanco posto pela moda. Nela, a cor preta deixa de ser a cor da
morte, das trevas, uma cor triste, para dar lugar a associacbes a elegancia, requinte,

sofisticacéo e luxo.
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Embora a pesquisa passe a envolver pessoas pretas, pelo fato de que buscamos
representacdes visuais que tenham a cor preta na sua composicao, ndo tratamos do processo
de construcdo de identidade de pessoas pretas, ou da negritude. Evidentemente essas
questdes foram incorporadas nas reflexdes justamente por depararmos com representacoes
de pessoas pretas. Por isso, destacamos na Introdugdo que vamos tratar da pretura, ou da cor
preta enquanto signo.

Dando continuidade, elencamos significados da cor preta postos em circulagdo, agora
pelas midias. Inicialmente, apresentamos os significados vinculados a amostra estratificada
obtida a partir de 380 representacgdes visuais, coletadas no jornal Folha de S.Paulo, para o
ano de 2020, que apresentavam a cor preta na sua composic¢ao, agrupadas em categorias:
celebridade, cotidiano, entretenimento, pintura e publicidade. Seguindo as analises, podemos
destacar que os significados vinculados a cor preta contribuem para a constru¢do de um
tecido qualitativo na mente do intérprete, com as possiveis associacbes a harmonia,
tranquilidade, serenidade, pureza, ordem, simplicidade, beleza, bem como ao sucesso, a
forca, perseveranca, acdo, descontracdo, alegria, protecao, virilidade, juventude, esperanca,
sofisticacdo, inteligéncia, conectividade; por fim, a desorganizacdo, tensdo e ao
desconforto.

Em seguida, vieram os significados que a publicidade propaga. A cor preta, com as
anélises das pecas da amostra construida a partir de 80 pecas publicitarias que constam nos
portais da ADS of the Word — Creative Advertising Community, e do Clube de Criacdo, para
0 ano de 2021, pelos aspectos qualitativos que nelas preponderam, pode ser associada ao
mistério, a magia, ao sagrado, ao poder divino, a coragem, a acao, a criatividade, ao sucesso,
bem como ao requinte, a sofisticacdo, beleza, harmonia, serenidade, leveza, sutileza,
transcendéncia, alegria e vivacidade. Reafirmamos aqui 0 que mencionamos na Introducao,
sobre a importancia de por em circulacdo mdaltiplos significados, principalmente os
impregnados de qualidades de sentimentos, que suscitam a contemplagédo, para que em meio
a uma grande quantidade deles, novos significados possam preponderar, e assim virem a
permear 0 pensamento, as a¢les e 0s habitos das pessoas, ainda que no futuro.

A geracdo de significados na semiose esta atada as qualidades de sentimentos. Elas
tém um papel constitutivo na a¢do dos signos numa mente interpretadora. No caso, podem
contribuir para a robustez representacdo visual, por propiciarem a geracdo de novos
significados em relacdo a cor preta. Conforme as ideias peirceanas, nos fendbmenos mentais
as ideias se mesclam e compartilham relacGes de afetibilidade. Séo tais relacdes que levam

as ideias a se fundirem. Assim, quando a mente interpretadora envolver signos que
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apresentam ou representam pessoas pretas, inumeras qualidades vinculadas a cor preta
podem se atualizar, caso ela esteja permeada por um tecido qualitativo envolvendo tal cor.
Quanto mais diversificado e extenso for este tecido, possivelmente maior sera a possibilidade
de ressignificacédo da cor preta, ou mesmo da emergéncia de novos significados para a cor e
para pessoas pretas.

Com isso, contribuimos para a compreensdo do processo de construcdo de
significados da cor preta, pois explicitamos o conceito de midiatizacdo, identificamos
aspectos do processo de construgdo social da cor preta, inventariamos significados
embrenhados pelas representacGes visuais selecionadas e conjeturamos sobre as
consequéncias na identificacdo do movimento dado a construcdo da identidade cultural de
pessoas pretas. Ou seja, 0s objetivos propostos foram talvez alcangados. O que ndo podemos
deixar de mencionar é que buscamos intensamente alcanca-los.

Quanto a possivel contribuicdo para a construcao de identidade cultural de pessoas
pretas, destacamos que as semioses envolvendo tais representacdes — as que analisamos —
podem construir um tecido qualitativo envolvendo a cor preta. Tal tecido pode permear
semioses com os mais diferentes signos envolvendo a cor preta e, com isso, a mente do
intérprete pode estabelecer conexdes diferenciadas e vinculadas a tal cor. Nesse contexto,
estdo os signos que apresentam ou representam pessoas pretas. Com isso, as pessoas pretas
podem ser vistas sob novos olhares. Mencionamos também a questao da afetacdo necesséaria
para manter vivo o bios midiatico, que envolve, segundo Sodré, a receptividade sensorial
praticada na vida em comum, que incorpora estesia. Nesse caso, 0s aspectos qualitativos das
representacdes visuais, o proprio signo, podem gerar tal afetacdo e envolve as pessoas.

Esses resultados podem ser propicios aos profissionais da comunicacdo, aos
produtores em geral, que devem estar atentos aos aspectos qualitativos das suas producgoes,
que devem primar pelos arranjos de cores, formas, texturas e outros elementos, para assim
suscitarem a contemplacdo, levarem o intérprete a fazer conjeturas e incitar a admiracao.
N&o se deve atentar somente para os indicios, mas sim impregna-los de aspectos qualitativos.
Com isso, pede-se que 0s signos, que as linguagens das midias, estabelecam um jogo entre
aspectos indiciais e iconicos, entre a seara da constatacdo e da contemplacéo, na perspectiva
peirceana. Por fim, consideramos que a pesquisa tem relevancia social, pois vai para além
das fronteiras académicas e fornece subsidios para produtores de midias, tanto para a
producdo como para anélise das mesmas.

Diante dos resultados, consideramos que seria pertinente avaliar como a cor preta foi

se embrenhando no mundo dos objetos e, consequentemente, dos signos. Assim, seria
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possivel avaliar como a cor preta pode se tornar cada vez mais familiar e intensificar relacoes

de proximidade entre pessoas e objetos, e entre pessoas.
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