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RESUMO

Este estudo centra-se nos processos comunicacionais do BookTok, uma
subcomunidade da plataforma de midia social TikTok dedicada a promocdo da
literatura por meio de videos. Tendo como contexto a “sociedade excitada”, na
perspectiva de Tlrke, uma sociedade altamente conectada digitalmente, que valoriza
a rapidez e a instantaneidade nas comunicacdes e no acesso a informacao, o resgate
da leitura de livros instiga-nos ao seguinte questionamento: que estratégias
comunicacionais utilizadas nos videos sédo capazes de atrair adolescentes e jovens
para o consumo de livros? O objetivo geral que se delineia é o de compreender os
efeitos de sentido produzidos pelos videos selecionados do booktok, quando eles se
propéem a levar seus usuarios para o livro. Os objetivos especificos assim se
configuram: a) entender a transformacao da percepcao e da producdo midiatica na era
digital caracterizada pelo alto nivel de conectividade e pela compulsdo da emissao; b)
identificar especificidades do BookTok como comunidade do TikTok; c) compreender
estratégias de criacdo de mensagens sugestivas, sedutoras e persuasivas nos videos,
com base nos estudos de Santaella e N6th amparados nas categorias peirceanas; e,
em seguida, d) verificar a producao de significados nos videos, tanto no plano verbal
guanto no visual. A metodologia valeu-se, num primeiro momento, da etnografia virtual
ou netnografia. Dentre os perfis de booktokers mais mencionados em matérias
jornalisticas, a pesquisa analisou o0s seguidores, a taxa de engajamento, as
visualizacfes, a frequéncia de postagens e a permanéncia dos conteudos dentro do
nicho literario, utilizando a plataforma Hype Auditor. Dentre os criadores de contetdo
selecionados, chegamos aos que se notabilizaram pelo uso de técnicas mais originais:
@Otiagovalente, @Patzzic, @Anajulivros. Para a andlise das linguagens verbal e
visual dos videos, o instrumental metodolégico erigido por Santaella e Santaella e
Noth, fundados no pensamento de Peirce, foi o utilizado. Para tratar da sociedade
digital “excitada”, nos valemos de Tlrcke; para a convergéncia midiatica, de Jenkins.
Conceitos de Peirce trardo fundamento para o entendimento das linguagens verbal e
visual a partir das categorias e, ainda, na esteira deste mesmo tedrico, Santaella
fornece instrumental metodolégico para a analise dos videos. A relevancia dessa
pesquisa reside em trazer para discussao estratégias utilizadas nos videos de
booktokers para alimentar o consumo de livros e proporcionar reflexdes acerca da
propria ética dos influenciadores em tomar para si a responsabilidade por

“formar” leitores.

Palavras-chave: “sociedade excitada”; BookTok; consumo de livros; estratégias
comunicacionais.



ABSTRACT

This study focuses on the communicational processes of BookTok, a subcommunity
within the social media platform TikTok dedicated to promoting literature through
videos. Within the context of the “excited society,” as conceptualized by Turcke—a
highly digitally connected society that values speed and immediacy in communication
and access to information—the resurgence of book reading raises the following
guestion: What communicational strategies used in videos can attract adolescents and
young people to book consumption, a medium often abandoned in the digital era? The
general objective is to understand the meaning effects produced by selected BookTok
videos when they aim to guide users toward books. The specific objectives are as
follows: a) to understand the transformation of media perception and production in the
digital age, characterized by high connectivity and the compulsion to emit content; b) to
identify the specificities of BookTok as a TikTok community; c) to analyze strategies for
creating suggestive, seductive, and persuasive messages in videos, based on the
studies of Santaella and N6th, grounded in Peircean categories; and d) to examine the
production of meaning in videos, both verbally and visually. The methodology initially
employed virtual ethnography or netnography. Among the most frequently mentioned
BookTok profiles in journalistic articles, the research analyzed follower counts,
engagement rates, views, posting frequency, and content retention within the literary
niche using the Hype Auditor platform. Among the selected content creators, those who
stood out for their use of more original techniques were @Otiagovalente, @Patzzic,
and @Anajulivros. For the analysis of verbal and visual languages in the videos, the
methodological framework developed by Santaella and Santaella & Néth,

based on Peirce’s thought, was utilized. To address the concept of the “excited” digital
society, Turcke's work was referenced; for media convergence, Jenkins was
considered. Peirce’s concepts provide the foundation for understanding verbal and
visual languages through his categories, while Santaella offers methodological tools for
video analysis.The relevance of this research lies in discussing the strategies used by
BookTok influencers to foster book consumption and in reflecting on the ethical
responsibility of influencers in shaping readers.

Key-Words: “excited society”; Booktok; books consumption; communicational
strategies.



LISTA DE ILUSTRACOES

Tabela 1 - Andlise de métricas dos BOOKTOKEIS ..........ccooeeiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeee e 24
Figura 1 — Frame retirado do video de Thiago Valente ...........cccccoeeeiiiiiiiiiiiiiiiiininnns 52
Figura 2 — Frames retirados do video de Thiago Valente .........ccccceeeveiiiiiiiiiiiiiennennnn. 60

Figura 3 — Frame retirado do video de Patrick Torres

Figura 4 — Frames retirados do video de Ana Julia Barros



SUMARIO

1 INTRODUGAO ..ottt ettt ettt et e et e s e e tesreeeeene e 10
I =T o U T g} = W [0 ] (== o Lo - 12
1.2 Sobre 0 estad0 da QUESTAO .........ccceviiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeee e 13
RS ¢ o] [Tod ] €= Tot=To e Lo TS 0] o] =2 £ AYZ 0 1= 21
3 @01 o Yo TR I =T 1 o o L 22
T Y/ 127 (Yo [o] T Yo | > PR 24
2 A TRANSFORMACAO DA PERCEPCAO E DA PRODUGAO MIDIATICA ........ 28

NA ERA DIGIT AL oo 28
2.1 A sensagédo e o comportamento na sociedade excitada.........cccccceevvevereennnnn. 29
2.2 Cultura da convergéncia e partiCipagao atiVa.........cccevevveveeiiiiiiiiiiieieeeeieeeeee, 35
3 BOOKTOK: A NOVA FRONTEIRA DA MEDIACAO LITERARIAE .......cc......... 44

ENGAJAMENTO CULTURAL NO TIKTOK ...cooiiiiiiieeeeeee, 44
3.1 BOOKTOK € @S BOOKREUES.......uuuiiiiiieeiieieeiie et e e e e eeeeees 47
4 METODOLOGIA DE ANALISE ......ooiviieeeeeceeeeeeeeee et 51
4.1 A semidtica peirceana como base para metodologia........ccccccccceeiiiieeeeennnnn, 52
4.2 Sugestéo, seducao e persuasao: os modos de convencimento.................. 57
4.3 Contemplar, observar e interpretar: os trés olhares para o signo............... 59
5 ESTRATEGIAS COMUNICATIVAS DOS BOOKTOKERS........ccooveeveeieceeeeceennns 60
5.1 Tiago Valente: uma ponte para lstambul..........cccccciiiiiiiiii e, 61
5.1.1 Alinguagem verbal: especificidades ............ccccccvvviiiiiiiiiiiiiiiiiiiee 63
5.1.2 Olhar contemplativo: os aspectos qualitativos e os possiveis efeitos .............. 64
5.1.3 Olhar observacional: os aspectos referenciais e os possiveis efeitos.............. 65
5.1.4 Olhar interpretativo: os aspectos referenciais e os possiveis efeitos ............... 67
5.2 Patrick Torres: fofoca literaria e rivalidade politica ..........ccccoevvviieiiiiieiinnnnns 72
5.2.1 Alinguagem verbal: especificidades ............cccccvviviiiiiiiiiiiiiiiiii 73
5.2.2 Olhar contemplativo, observacional, interpretativo e seus possiveis efeitos...75
5.3 Ana Julia Barros: qual foi o tltimo livro que vOCé leu? .........coovvvvvvvvviiinnnnnn. 78
5.3.1 Alinguagem verbal: especificidades ...........ccooiiiiiiiiiiiiiciiii e, 80
5.3.2 Olhar contemplativo: os aspectos qualitativos e os possiveis efeitos .............. 81
5.3.3 Olhar observacional: os aspectos referenciais e 0s possiveis efeitos.............. 82
5.3.4 Olhar interpretativo: os aspectos referenciais e os possiveis efeitos ............... 83

6 CONSIDERACOES FINAIS .....ooiiieeeceeeeeeeee ettt en 86



REFERENCIAS



1  INTRODUCAO

O distanciamento social causado pela pandemia do COVID-19 fez com que o
aplicativo TikTok tivesse 0 seu auge de acesso e downloads. Trata-se de uma rede
social voltada para a producéo e visualizacdo de videos de curta duracdo, com o
tempo maximo de 10 minutos. Inicialmente, em 2014, o aplicativo surgiu com 0 home
Musical.ly, da companhia chinesa Musical.ly Inc., onde tinha como objetivo postar
videos baseados em mdusica, podendo conter dublagens, dangcas ou demais
interacbes. Em 2017, a empresa ByteDance, dona do aplicativo similar, Douying,
comprou a empresa Musical.ly, se restabelecendo como TikTok. Em 2019, o aplicativo
foi baixado 750 milhdes de vezes, sendo quase um terco da populacao da india, e
tendo em abril de 2020 o marco de 2 bilhdes de downloads.

Os produtores de contetudo dessa plataforma que permite aos usuarios uma
diversidade de conteddo — mdasica, danca, comédia, tutoriais, entre outros —, sao
chamados de TikTokers. Eles tém o seu perfil constantemente atualizado e elaboram
material de maneira frequente. Os videos que produzem, sejam de entretenimentos,
informativos ou educacionais, criam, dentro da plataforma, comunidades ou usuarios
gue se juntam por terem interesses semelhantes.

Voltando ao contexto da COVID-19, marcado pelo distanciamento social, as
redes sociais tornaram-se parte da rotina dos que se viram presos dentro de casa. O
incentivo ao cultivo ou aquisicdo de habitos relativos a saude, tais como exercicios
fisicos, alimentacdo saudavel; ao consumo de arte como filmes, séries, museus abriu
espaco para o consumo de livros.

Percebendo esta brecha, produtores de conteudo literario de plataformas como
Instagram, YouTube e Twitter transferiram-se para o TikTok, o que trouxe impactos
notaveis. Livrarias comecaram a incluir prateleiras dedicadas as indicacdes mais
famosas da plataforma, enquanto autores nacionais passaram a ser destacados com
mais frequéncia, fomentando uma comunidade literaria de grande dimenséao. O apelo
ao consumo dessas obras literarias, ndo apenas intensificou as vendas, mas também
criou um fenédmeno cultural no qual o valor de um livro é frequentemente medido por
sua viralizacao.

Dentro da plataforma do TikTok, foi criado o BookTok, uma subcomunidade -

grupos menores divididos em diversos temas com producéo de contetdo - que aborda
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0 segmento literario. Nessa comunidade é possivel encontrar videos com contetdo
similar, tratados de formas diferentes: as postagens podem variar de resenhas criticas,
resumos elaborados de maneira criativa, encenagdes e analises. Uma das ocorréncias
do BookTok é o lancamento de livros nacionais realizados por autores independentes
dentro da plataforma, tornando o contato com o leitor mais proximo e colaborativo.

Entrevista realizada pela CNN Brasil, em 2022, com Rafaella Machado,
editoraexecutiva da Galera Record - selo editorial do Grupo Editorial Record voltado
para o publico jovem - ilustra o impacto transformador do aplicativo no mundo da leitura
ao afirmar que “O TikTok foi tdo revolucionario para a gente que, se ninguém consegue
me explicar em 30 ou 60 segundos sobre o que € um livro, eu nem compro mais 0s
direitos”. Durante a entrevista, a editora enfatizou que o sucesso das recomendacodes
do aplicativo se deve a natureza espontanea e honesta das resenhas.

Abrimos aqui um paréntese para relativizar afirmacdes feitas pela editora-chefe
mencionada. Primeiro, porque soa um tanto complicado explicar sobre um livro que
represente uma construcao historica, social e cultural em tdo pouco tempo (30 ou 60
segundos). Mas para ndo nos incorrermos no erro de considerar literatura apenas o
gue pertence ao canone tradicional ou o que segue padrdes estéticos estabelecidos
pela academia, é preciso reconhecer que a literatura € uma constru¢do cultural e
histérica, que reflete os contextos, valores e expectativas de diferentes épocas e
grupos sociais. Estamos considerando o conceito de literatura na perspectiva de Lajolo
(1984) que explora a complexidade do conceito de literatura, questionando sua
definigdo universal e fixa. A autora sugere que, “para quem quer saber o que é
literatura o melhor mesmo é mergulhar na prépria, sem mais delongas. Shakespeare
e Guarnieri, Camdes e Caetano, Machado e Gabeira, sem esquecer nenhum” (Lajolo,
1984, p. 96). Nessa afirmacédo, Lajolo junta o classico ao contemporaneo; junta a
prosa, a poesia; teatro, MPB e, com isso, ela nao se fixa no tempo, nem a géneros,
mas sua escolha é reveladora a medida que junta escritores cuja obra se caracteriza
pela presenca de alguns aspectos: a) 0s recursos estéticos e linguisticos que se
comprometem com um tratamento cuidadoso a linguagem, que exploram formas de
expressao criativas e elaboradas, que se valem de metaforas, ritmo, sonoridade e
outros recursos estilisticos; b) a abordagem de questdes profundas da condicdo
humana ou do contexto social capazes de propiciar reflexdes que vao além do

entretenimento imediato. Isto sO para ndo nos alongarmos, ja que nosso trabalho néo
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tem o propdsito de avaliar o teor dos livros divulgados no BookTok, mas o de verificar
0s recursos utilizados nos videos de booktokers para alimentar o consumo de livros.

Outro fator que nos chamou atencdo na entrevista de Rafaella Machado é
guando ela atribui & natureza espontanea e honesta das resenhas o sucesso das
recomendagdes dos booktokers. Soa estranha a natureza “espontanea e honesta” se
levarmos em conta que muitas dessas recomendagdes sdo moldadas por interesses
comerciais. Ainda que os booktokers parecam produzir conteudo de forma auténtica,
o impacto do marketing editorial ndo pode ser ignorado. Editoras frequentemente
enviam livros gratuitamente, patrocinam influenciadores e criam campanhas
especificas para impulsionar certas obras, o que levanta dividas sobre a real
imparcialidade das resenhas.

Além disso, a logica da plataforma favorece contetidos que geram engajamento
rapido e emocional, o que pode incentivar resenhas menos criticas e mais
entusiasticas, voltadas para convencer seguidores a consumir, e ndo necessariamente
para refletir sobre o valor literario da obra. Assim, o sucesso dessas recomendagdes
pode estar mais relacionado a estratégias de mercado do que a qualidade literaria dos
livros promovidos. Feita essa observacédo, voltamos para o relato da minha vivéncia
com este que se tornou meu objeto de pesquisa: os videos de divulgacéo produzidos
por booktokers.

Durante o ano de 2020, em plena pandemia, vi-me mergulhada em uma grande
guantidade de livros que estavam em alta no BookTok. Pude perceber que grande
parte deles eram de leitura bem rapida, ndo exigiam tempo de reflexdo e eram muito
propicios para passar o tempo e tornar menos dolorosos os dias de confinamento.
Passado esse momento, continuei a consumir e a compartilhar esses livros, mas
minha curiosidade passou a ser a maneira como 0s booktokers atraiam leitores. Que
recursos ou estratégias comunicacionais utilizadas nos videos contribuiam para
aumentar tanto o consumo desses livros. Dados que sustentavam esse fato se

apresentam a seguir.

1.1 Pergunta norteadora
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Pesquisas realizadas de quatro em quatro anos pelo Instituto Pro-Livro (IPL),
uma organizagao sem fins lucrativos, criada e mantida pelas entidades do livro
(Abrelivros, CBL e SNEL), que tem como missao transformar o Brasil em um pais de
leitores trouxeram os seguintes resultados: no ano de 2015, em sua 42 edi¢cao, a média
de livros por habitante no Brasil era de 4,96, mas apenas 2,54 deles eram efetivamente
lidos. Em 2019, essa média de livros lidos por habitante aumentou para 2,60. Esses
dados apontam para a crescente disponibilidade e popularidade dos novos meios
tecnoldgicos, que tém facilitado o acesso a leitura. Além disso, a pesquisa incorporou
indicadores que investigaram a influéncia e a recomendacédo de influenciadores
digitais na aquisicdo de livros. Os resultados também indicam que 0s novos meios
tecnoldgicos tém facilitado o acesso a leitura, tornando os livros mais acessiveis. Além
disso, a pesquisa passou a analisar o impacto dos influenciadores digitais na
recomendacgao e aquisi¢ao de livros, demonstrando a crescente influéncia das redes
sociais ha promocao da leitura no Brasil.

O relatorio Digital 2024 Brasil, produzido pela We Are Social, apresenta dados
importantes sobre o consumo de midia no pais. Entre os brasileiros conectados de 16
a 64 anos, 96,4% relataram assistir a videos on-line, enquanto 63% afirmaram ouvir
musica pela internet, demonstrando como o entretenimento digital se tornou uma parte
essencial do cotidiano.

Independente do teor do que se oferece nessas producdes, que estratégias
comunicacionais utilizadas nos videos do BookTok sédo capazes de levar adolescentes
e jovens ao consumo de livros, midia tdo abandonada em tempos de sociedade

“‘excitada”? Esta foi a questdo que passou a nortear essa investigagao.

1.2 Sobre o estado da questao

Para conhecer o0 que se produziu sobre o assunto, realizamos uma busca no
catalogo de teses da Capes, com énfase nos termos "Influenciadores" e "literario". Os
critérios adotados incluiram a selecéo de estudos realizados no periodo entre 2018 e
2022, com foco especifico em dissertacdes e teses da area da Comunicacgao.

A dissertagdo realizada por Melo (2019), “Literatura de entretenimento: a

atuacao de blogueiros e youtubers no ciberespaco e a industria do livro no Brasil”, foi
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encontrada com o filtro “influenciadores literarios”. Esse estudo aborda a literatura de
entretenimento e o papel dos blogueiros e youtubers na industria do livro no Brasil, a
partir do questionamento sobre as novas formas de acesso a informacdo. Em um
contexto no qual o papel parece ser substituido por meios eletrénicos, surgem diversas
duvidas em relagdo ao futuro do meio literario. Perguntas como: “Sera este o fim dos
livros impressos?”, “Sera o fim do leitor tradicional?” e “Qual sera o rumo da industria
editorial diante dessas transformagdes?” emergem como reflexdes centrais sobre o
impacto das mudancas tecnoldgicas na leitura e no consumo literario.

Os dados obtidos pela pesquisa mostraram que, na verdade, as novas
ferramentas eletronicas e a internet ndo enterraram o livro impresso, nem o leitor, e
sim que a industria literaria se reinventou. Destacamos que, atualmente, muitos dos
livros langados no mercado sdo derivados da adaptacao de contetudos produzidos,
principalmente, em meio virtual e dedicados aqueles que o acessam. Por fim, existe
uma forte tendéncia de investimento na materialidade dos produtos textuais e
audiovisuais disponibilizados em redes sociais, especialmente blogs e canais do
YouTube dedicados aos jovens. Sobre esse aspecto, questionamos a
supervalorizacdo desse nicho — os jovens — numa vertente que os leva ao
consumismo, sem muitas reflexdes.

A dissertacdo "Quem influencia os influenciadores? A cadeira da influéncia e o
mercado digital”, de Xavier (2021), investiga o processo pelo qual os influenciadores
digitais séo, por sua vez, influenciados, acompanhando o impacto de suas producdes
no cotidiano das pessoas. O estudo propde uma série de questdes relevantes para a
compreensao dessa dindmica, entre as quais se destacam: i) Quem esta envolvido
nesse processo de influéncia? ii) De que maneira os bastidores dessa relacao devem
ser compreendidos pelos seguidores e fas dos influenciadores? iii) Quem séo os
responsaveis pela contratacdo dos influenciadores para divulgar determinados
conteudos? iv) Como os contedudos sédo planejados para gerar o maior impacto
possivel? v) Além da influéncia exercida pelos influenciadores sobre o publico final,
existe algum outro ator ou conjunto de instituicbes que também influenciam esses
influenciadores? A hip6tese central sugere que o0s intermediarios culturais
transformaram o modo de atuacdo dos influenciadores digitais que, ao invés de

apenas disseminar contetdos, passaram a se posicionar como agentes na promoc¢ao
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e comercializacdo de produtos e servigcos. Por meio de entrevistas anbnimas com
funcionarios ou gerentes das agéncias, pretendeu-se compreender o funcionamento
dessas camadas que atuam até chegar a ponta, que é o influenciador.

Foi proposto um estudo de caso comparativo com trés empresas que atuam
nesta estrutura: Play9, F*Hits e Squid. Baseado em um mapeamento de agéncias que
estdo construindo o mercado de marketing de influéncia feito pelo professor Edney
Souza, foram escolhidas as empresas F*Hits e a Squid.

Os influenciadores digitais desempenham o papel de alguém que a maioria da
audiéncia ndo conhece pessoalmente, mas que possui uma relacao e uma troca capaz
de promover recomendacdes valiosas para as marcas.

Com a alta do mercado da influéncia, inUmeras empresas e profissdes tém se
especializado para atender esta demanda. Conforme apresentado no decorrer do
trabalho, os intermediarios culturais atuam de diversas maneiras, contribuindo para
que plataformas, criadores e eles préprios obtenham os melhores resultados e,
consequentemente, os melhores lucros. E aqui concluimos nés sobre influenciadores
de modo geral, incluindo os booktokers: séo todos bons vendedores. As estratégias
utilizadas para vender presentes nos videos € o que nos interessava de fato.

A tese de Carvalho (2018), “Blogs literarios, consumo de literatura e a formagao
da identidade de um leitor-protagonista”, teve como objetivo apresentar como ocorre
a formacdo de um leitor-protagonista na atual cena literaria brasileira, a partir da
analise dos discursos gerados em blogs sobre literatura e o entrecruzamento com
outras redes sociais, em especial, 0 YouTube.

A pesquisa revelou que surgiram novos modos de acesso a leitura, com
blogueiros e youtubers se destacando como representantes de diversas praticas de
consumo literario. Além disso, buscou caracterizar os processos de construcéo
discursiva nos blogs literarios, analisando como as blogueiras constroem suas
identidades por meio das resenhas e textos que produzem.

Foram escolhidos 12 blogs para o estudo, os quais, embora apresentassem
semelhancas no que diz respeito a comentarios sobre livros, adaptacdes para TV,
cinema, HQs, entre outros, traziam propostas distintas de interacdo com os leitores. O
critério de sele¢do ndo se baseou no alcance dos blogueiros, como o numero de

seguidores ou visualiza¢gdes das paginas, mas sim em blogs e blogueiras que atuavam
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em diversas plataformas de redes sociais, como blogs proprios, Facebook, Twitter,
Snapchat, Instagram e, especialmente, o YouTube. Durante o estudo, observou-se o
crescimento organico dos perfis e as interagcdes entre seguidores, além de como
enredos classicos sdo recontados nas adaptacdes para TV e cinema. Autores buscam
novas nuances nas edi¢des dos livros, influenciados pela recep¢ao dos seguidores,
blogueiros, youtubers e booktubers. Esse fenbmeno evidencia o apagamento das
fronteiras entre plataformas midiaticas, criando uma interdependéncia entre elas, com
o livro ndo sendo excecéo.

O trabalho destacou alguns pontos-chave: o cenario atual da leitura no Brasil;
o leitor em um universo de consumo midiatico; a convergéncia das plataformas como
geradora de novas identidades; e os discursos direcionados a publicos especificos,
resultando na ascensado de novos autores, géneros e estilos literarios. O estudo ainda
indicou que, embora as vendas de livros impressos tenham retraido, surgiram novas
formas de consumir literatura, seja em papel, e-book ou nas telas de dispositivos
digitais. As blogueiras, como protagonistas, leem, debatem, recriam e convidam a
reflexdo, conectando as obras aos contextos sociais atuais. Elas criam novos
universos para os seguidores, sendo leitoras-protagonistas que também evocam
figuras do passado e tendéncias culturais.

Franca (2022), na dissertagao “A mercadoria e eu: Os influenciadores digitais
na midia social Instagram”, tem como objetivo identificar a figura do influenciador
digital e seus desdobramentos da comunicacao através das midias sociais, bem como
a construcao do “eu” como probabilidade mercadoldgica.

A apresentacdo dos resultados revelou que a construcao da identidade dos
influenciadores digitais no Instagram como mercadoria, € dada, principalmente atraves
do seu capital social, que logo é convertido em capital financeiro e leva o influenciador
a se tornar uma marca, uma mercadoria.

Para se entender o papel dos atores da comunicacédo, foram analisados dois
perfis de influenciadoras digitais brasileiras da area de culinaria, na midia social
Instagram: Rita Lobo e Carol do Carmo

Concluiu-se na analise do perfil do Instagram de Rita Lobo que o
posicionamento do seu “‘eu” como mercadoria, como marca, € exposto de forma a

explorar sua personalidade de mulher contemporanea, com preocupacdes sociais,
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posicionamentos, que cuida de si propria e da familia e mantém-se atuante no
trabalho. A construcdo do personal branding de Rita esta diretamente atrelado a esta
imagem, que confere a ela um status de referéncia e confianga perante seu publico.

De forma semelhante a Rita Lobo, Carol do Carmo também constréi sua
mercadoria pessoal através da imagem da mulher contemporanea, apoiada nao sé
em seu estilo de cozinha e de vida, mas em causas e posicionamentos sociais. A
mercadoria “eu” de Carol é leve, bem-humorada e acessivel, o que conduz a
identificacdo com seu publico alvo.

Podemos assim dizer que a pesquisa concluiu que, tanto Rita Lobo quanto
Carol do Carmo, constroem uma identidade positiva em seus Instagrans, ligadas a
boa alimentacdo. O “eu” das influenciadoras €& evidenciado como mercadoria
comercializavel, através de suas postagens em que hibridizam publicidade e vida
pessoal, levando a sua audiéncia uma propaganda intimista, mostrando elas préprias
no consumo dos produtos que indicam ou das marcas que recomendam, o que lhes
gera capital social.

A dissertacdo de Bessa (2018), “Influenciadores em redes sociais digitais: uma
andlise aplicada ao Instagram, o processo de desenvolvimento do ambiente e das
possibilidades interativas em comunicagao”, tem como objetivo compreender os
efeitos das funcionalidades do Instagram na jornada trilhada por seus participantes,
desde a criacdo de perfis até a ascensdo a categoria de influenciadores. A pesquisa
mapeou cronologicamente a evolucdo do ambiente do Instagram, destacando a
influéncia dos componentes sociais e da producdo de contetdo na trajetéria dos
USUArios.

A andlise das funcionalidades da plataforma considerou sua tecnologia
interativa como uma extensdo do corpo do usudrio, ajudando a construir uma
"maquina midiatica" que impulsiona a formacdo de influenciadores. A pesquisa de
campo foi baseada nos canais oficiais de comunicacédo do Instagram, examinando
como as funcionalidades incentivam a convivéncia entre influenciadores e seguidores.

O estudo observou que o Instagram, desde sua criagao, buscou criar uma
comunidade voltada para o compartihamento de momentos instantdaneos, com

ferramentas inovadoras para facilitar a interagdo. A padronizacéo de acoes e reagoes
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foi um ponto-chave, com o lancamento de filtros e outras funcionalidades que
incentivam a participagao ativa e interativa.

Embora a pesquisa tenha gerado mais questdes do que respostas, ela aponta
que a crescente relevancia dos perfis comerciais no Instagram, impulsionada pela
construcdo da APl da plataforma, merece mais investigacdo. Futuras pesquisas
quantitativas sdo sugeridas para observar a teoria proposta em um contexto pratico.

A dissertagdo realizada por Sampaio (2021) “Os adolescentes nas redes
sociais: relacdes de uso e identificacdo na recepcdo de produtos midiaticos nas
plataformas digitais” tem como objetivo propiciar reflexdes sobre se as midias digitais
estariam interferindo no modo de vida e na cultura dos individuos. A metodologia
utilizada foi a reviséo bibliografica, complementada por uma pesquisa com um grupo
focal. A aplicacdo do questionério revelou, mesmo entre discentes da mesma Unidade
Escolar e do ciclo autoral, perfis heterogéneos e uma quantidade significativa de
dados. No grupo focal, foi possivel observar a interacdo entre os participantes, a
afirmacao de seus posicionamentos e a comunicacdo nao-verbal enquanto falavam.

As questdes norteadoras levaram a identificacdo de fatores como o que atrai
0s estudantes nas redes sociais, a impossibilidade de ficar fora delas, as formas e
valores que se estabelecem nas interacdes, o conteddo que buscam e sua
identificacdo com ele, além da projecdo nos influenciadores e a influéncia mutua.
Esses achados foram analisados e classificados em subitens: atracéo/vivéncias,
impossibilidade de ficar fora das redes, interacdo, conteudo e identificacdo, projecéo
e influéncia.

O mapeamento das redes sociais e a analise de como as midias digitais
impactam a formacao de identidades adolescentes foram contemplados. No entanto,
dado o carater subjetivo das identidades, o tema pode ser aprofundado em futuras
pesquisas. Quanto a questdo inicial — "As plataformas de midias sociais estédo
interferindo no modo de vida e cultura dos individuos?" — a resposta mais plausivel é
que elas nao interferem, mas fazem parte intrinseca da vida e cultura dos sujeitos
contemporaneos, integradas a sua experiéncia cotidiana.

A tese “Praticas de leitura coletivas na contemporaneidade: um estudo
comparativo em grupos de jovens e idosos” defendida por Ferrari (2022) trata do

estudo de trés praticas de leitura coletivas e hibridas da contemporaneidade: as redes
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sociais, BookTok e o BookTube e os Slams. O objetivo principal deste estudo é
analisar como jovens e idosos interagem com essas praticas de leitura, observando
as diferencas e as semelhancas entre esses publicos etarios.

O método utilizado foi o da pesquisa qualitativa por meio de entrevistas
semiestruturadas com 40 jovens com idades de 18 a 30 anos e 40 idosos com idades
de 60 a 80 anos, ambos 0s grupos com nivel superior completo ou cursando nivel
superior, moradores do Rio de Janeiro. Essas trés praticas de leitura utilizaram-se de
formatos online e offline, em que podia ser realizada uma leitura compartilhada, com
possibilidade de trocas e comentérios entre os leitores.

Quando a pandemia de COVID-19 afetou nossa sociedade, 0 autor precisou
adaptar as entrevistas presenciais para videochamadas, telefonemas e mensagens
de texto. Em alguns casos, foi necessario ensinar idosos a usar videochamadas no
WhatsApp. Durante conversas informais antes da pesquisa, ficou claro que esses
participantes estavam lendo, mas de formas diferentes: nas redes sociais, na internet,
em uma leitura mais "fragmentada”, até mais intensa do que antes. Isso levou Ferrari
(2022) a aprofundar a pesquisa sobre a leitura fora dos livros.

Os idosos mostraram utilizar as praticas contemporaneas de leitura coletiva e
compartilhada, adaptando-se progressivamente as tecnologias que passaram a servir
a eles, em vez de se tornarem reféns delas. Nas entrevistas com jovens e idosos, foi
notado que ambos viam a leitura de livros fisicos como uma experiéncia linear,
cronoldgica, a ser lida do comeco ao fim. Ja os textos eletrdnicos eram vistos como
fragmentados, ndo seguindo uma ordem, mas dispersos na rede. Contudo, foi possivel
perceber que é possivel ler de forma néo linear em livros e artigos impressos e de
forma linear na internet. Além disso, as redes sociais, enquanto praticas de leitura
coletiva, trouxeram mudancas na compreensdo de amizade, na ficcionalizacdo das
relacdes interpessoais e nas nog¢des de privacidade, variando entre jovens e idosos.

A dissertacdo de Souza (2020), "A cultura participativa no YouTube: relaces
entre idolos e fds em canais brasileiros”, analisa as reconfiguracdes nas relacoes
sociais entre produtores de conteudo e audiéncia, mediadas pelas ferramentas
interativas da web 2.0. A pesquisa evidencia como a internet, ao possibilitar a

comunicacdo rapida e a producdo de conteudo, favorece a cultura participativa,
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permitindo um feedback quase instantaneo entre fas e idolos por meio de interacdes
como curtidas e comentarios.

A pesquisa foi dividida em duas etapas: uma revisao bibliografica e documental
seguida de um estudo exploratorio para selecdo dos canais da amostra, que foi
analisada qualitativamente com base na etnografia e analise de conteado. Embora a
figura do fa e suas interacdes nado tenha surgido com a internet, a popularizacdo de
tecnologias como smartphones facilitou a participacéo ativa dos fas no ciberespaco,
onde podem trocar informacdes e conteddos de maneira instantanea.

Nesse contexto, emergem os influenciadores digitais, que, ao contrario das
celebridades tradicionais, criam maior identificacdo com o publico ao mostrar aspectos
do cotidiano e ao proporcionar canais de interacdo direta com seus fas, como no
YouTube e Instagram. A principal diferenca do YouTube, em relag&o a outras midias
como a TV ou a Netflix, é a possibilidade de participacéo ativa dos fas, que podem
comentar, curtir e compartilhar os videos, ampliando o alcance do contetdo através
do algoritmo da plataforma.

A pesquisa também revelou que, embora a cultura participativa no YouTube
gire em torno dos influenciadores, ela ndo depende exclusivamente deles. Mesmo na
auséncia de respostas diretas dos influenciadores, os fas interagem entre si, gerando
discussbes e engajamento. Essa dinamica difere da relacdo entre fas e celebridades
da midia tradicional, pois no YouTube, a comunicagéo € mais direta e interativa. Além
disso, a pesquisa levantou a questéo da responsabilidade social dos influenciadores,
uma vez que seu contetdo pode gerar debates e até mudancas de atitudes entre os
fas.

Finalizando este estado da questdo, concluimos que a leitura desses trabalhos
proporcionou uma compreensao tanto do contexto digital contemporaneo quanto das
dindmicas de comunicacdo nas plataformas de midia social. De modo geral,
acompanhamos o desenvolvimento de pesquisas que exploraram as relacbes entre
influenciadores e fas no YouTube, oferecendo um ponto de partida relevante para
entender o funcionamento de comunidades como o BookTok.

No entanto, observamos a auséncia de um olhar mais critico sobre aspectos
fundamentais, como o papel dos influenciadores enquanto promotores de consumo, a

natureza dos livros recomendados e o impacto dessas escolhas sobre um publico
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majoritariamente jovem. Considerando que muitos desses leitores ainda estdo em
fase de formacao, torna-se essencial refletir sobre a qualidade das obras indicadas e
seu potencial para estimular um habito de leitura mais solido e enriquecedor.

A ideia de uma "cultura participativa" que permite feedbacks instantaneos e um
forte vinculo entre criadores de conteudo e sua audiéncia, também pode ser
transferida diretamente para o BookTok. Além disso, a interagdo com o0s seguidores
no BookTok tem suas especificidades: a troca de videos curtos, a utilizagdo de
hashtags e a criagéo de tendéncias de leitura que se espalham rapidamente pela rede.
Essa construcdo de proximidade entre influenciadores e seguidores pode ser um dos
principais elementos que atraem o publico jovem para a leitura, ja que eles se sentem
parte de uma comunidade que compartilha de interesses por livros, mas também de
experiéncias cotidianas.

As metodologias utilizadas nas pesquisas consultadas foram variadas:
entrevista, grupo focal, analise de conteudo, analise do discurso. A andlise semiotica,
contudo, nao foi utilizada, o que pode dar a nossa pesquisa um modo diferenciado de

lidar com o produto de divulgacdo do BookTok como linguagem.

1.3 Explicitagcéo dos objetivos

\

Voltando a nossa dissertacdo, retomamos a pergunta norteadora: que
estratégias comunicacionais utilizadas nos videos séo capazes de atrair adolescentes
e jovens para os livros anunciados? O objetivo geral que se delineia € o de
compreender os efeitos de sentido produzidos pelos videos selecionados do BookTok,
quando eles se propdem a levar seus usuarios ao consumo de tais livros.

Os objetivos especificos assim se configuram: a) entender a transformacéo da
percepcdo e da producdo midiatica na era digital caracterizada pelo alto nivel de
conectividade e pela compulsdo da emissao; b) identificar especificidades do BookTok
como comunidade do TikTok; c) compreender estratégias de criacdo de mensagens
sugestivas, sedutoras e persuasivas nos videos, com base nos estudos de Santaella
e Noth amparados nas categorias peirceanas; e, em seguida, d) verificar a producao

de significados nos videos, tanto no plano verbal quanto no visual.
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1.4 Corpo Teobrico

Para tratar da sociedade digital “excitada”, nos valemos de Turcke (2010). Esse
pensador explora como a linguagem e as sensacfes estdo profundamente
conectadas, mostrando como as palavras e 0s conceitos que usamos para entender
o mundo sédo moldados pela nossa experiéncia sensorial. Ou seja, ele sugere que nao
apenas pensamos ou falamos sobre o que sentimos, mas que as sensacdes que
vivemos — como a Vviséo, o toque, o cheiro — tém um papel ativo na formacao de
nossa subjetividade, ou seja, na maneira como nos vemos e nos entendemos
enguanto individuos.

O autor argumenta que as sensac¢fes nao sdo apenas estimulos isolados, como
toques ou cheiros que experimentamos de forma desconectada, mas sim elementos
fundamentais de uma experiéncia mais ampla e integrada da vida humana. Essas
experiéncias sensoriais influenciam profundamente a maneira como pensamos,
sentimos e, até mesmo, como nos comunicamos. Assim, a linguagem que usamos
para descrever o mundo ndo € apenas um reflexo da razdo ou do pensamento
abstrato, mas também €, em grande parte, formada e moldada pelas nossas vivéncias
sensoriais.

Tlarcke nos propde, portanto, que as palavras que usamos para entender a
realidade ndo sao neutras ou puramente cognitivas, mas estao intimamente ligadas
aos sentidos e as emoc¢des que vivenciamos. Em um mundo cada vez mais marcado
pela sobrecarga sensorial e pela imediata troca de informagdes, ele nos convida a
refletir sobre como essas sensacoes, muitas vezes fugazes, impactam profundamente
a forma como nos relacionamos com 0 mundo e com 0S outros.

Essa ideia de que a linguagem e a subjetividade sao influenciadas pelas
sensacdes fisicas e emocionais ganha uma nova camada ao ser aplicada ao contexto
da midia contemporanea. Em um cenéario em que a comunicagao esta cada vez mais
imersa em estimulos sensoriais e imediatos, podemos relacionar essa visdo com as
ideias de Henry Jenkins sobre a cultura participativa e o consumo de midia digital.

Jenkins (2006) argumenta que, na era digital, as audiéncias ndo mais se
constituem de receptores passivos de informacdes, mas participantes ativos na

criacdo e disseminacao de significados. Assim como as sensacoes influenciam a
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construcdo da subjetividade, as experiéncias sensoriais e emocionais geradas por
contetdos midiaticos — seja por videos, memes, interacbes em redes sociais ou
outras formas de comunicacdo digital — desempenham um papel essencial na
formacéo de novas formas de subjetividade coletiva.

A convergéncia das midias e a proliferacédo de plataformas de interacdo, como
o BookTok, exemplificam esse fendmeno: elas ndo apenas distribuem informacoes,
mas também moldam e redefinem o que significa "participar" da experiéncia cultural e
da leitura. Cabe aqui ressaltar que essa participagdo nem sempre € positiva. O formato
acelerado e altamente influenciado por tendéncias pode levar a superficialidade nas
escolhas, privilegiando o consumo rapido em detrimento da leitura critica e
aprofundada. Dessa forma, torna-se essencial que o usuario adote uma postura mais
reflexiva, questionando tanto o papel dos influenciadores na mediacdo do consumo
guanto a qualidade e a relevancia das obras recomendadas. Afinal, a formacédo de
leitores exige mais do que engajamento momentaneo; demanda uma relacdo
consistente e enriquecedora com a leitura.

Dessa forma, enquanto Turcke nos leva a pensar na maneira como as
sensacdes impactam o nosso entendimento do mundo e da linguagem, Jenkins nos
ajuda a compreender como essas sensacgoes, no contexto digital, sdo intensificadas e
compartilhadas em uma escala global, criando novas formas de engajamento e de
construcédo de significado.

Desta sociedade “excitada”, emerge o leitor ubiquo, o quarto tipo de leitor que
Santaella propde, caracterizado pela sua constante interacdo com diferentes meios e
dispositivos digitais, que lhe permitem acessar informagbes de maneira imediata e
multifacetada. Esse leitor transita por uma infinidade de plataformas e formatos, como
redes sociais, blogs, videos e podcasts. Ele é, portanto, um leitor em fluxo, sempre
conectado e constantemente em processo de absor¢cdo e troca de significados,
influenciado por estimulos sensoriais diversos, que se entrelacam com suas
experiéncias cotidianas. Nesse contexto, a leitura torna-se uma pratica dispersa e
fragmentada que contrasta com o leitor de livro classificado por Santaella como
contemplativo. Essa classificagdo nos leva a pensar... seriam os livros propagados
pelos booktokers profundos o suficiente para demandarem leitores contemplativos,
gue precisam de tempo para reflexdo? Contudo, reforcamos o fato de que ainda que

a qualidade literaria desses livros ndo seja nosso foco, 0 modo e o tempo que eles
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exigem dos leitores podem contribuir para que analisemos as estratégias dos
booktokers na producéo dos seus videos de divulgacao, publicitarios, portanto.

Para pensarmos nessas estratégias comunicativas, fundamentamo-nos em
Santaella e N6th (2010), que trazem reflexdes acerca das estratégias de criacdo de
mensagens publicitarias, amparadas nas categorias peirceanas. Correspondentes a
cada uma das facetas das categorias de Charles S. Peirce — primeiridade,
secundidade e terceiridade — estdo os modos das mensagens se constituirem: como
sugestédo, seducao e persuasao.

Também na esteira das ideias de Peirce, as analises dos frames selecionados
dos videos em questdo serdo lidas a luz da gramatica especulativa, ramos da

semidtica ou logica de Peirce.

1.5 Metodologia

Ainda sobre a metodologia, buscou-se compreender as acbes de
influenciadores voltadas para a divulgacéo literaria na rede social TikTok, com o intuito
de promover a leitura. O estudo foi realizado com trés influenciadores do nicho literéario:
Tiago Valente (@otiagovalente), Patrick Torres (@patzzic) e Ana Julia Barros
(@anajulivros).

Primeiramente, valemo-nos da etnografia virtual, também conhecida como
webnografia ou netnografia. Essa metodologia permite o estudo detalhado das
interacBes em espacos virtuais, considerando a internet como uma interface central
da vida cotidiana, onde se formam comunidades, grupos estaveis e novas formas de
socializacdo. Segundo Uzzell e Barnett (2010), a esséncia da etnografia esta na
compreensao dos padres de comportamento e atitudes de uma cultura, os quais
proporcionam aos individuos o sentimento de pertencimento a um grupo. Esse
processo exige que o pesquisador aborde as culturas de maneira imparcial, estando
ciente de suas proprias crencas, atitudes e comportamentos culturalmente
especificos, e de como esses fatores podem influenciar a interpretacdo dos dados
coletados.

Dentre os perfis de booktokers mais mencionados em matérias jornalisticas, a

pesquisa analisou os seguidores, a taxa de engajamento, as visualizacdes, a
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frequéncia de postagens e a permanéncia dos contetudos dentro do nicho literario,
utilizando a plataforma Hype Auditor.

Diante desse contexto, foram analisados os conteudos produzidos pelos
influenciadores com o objetivo de nos distanciarmos das abordagens convencionais
presentes em outras plataformas de divulgacéo literaria, como o YouTube. Nesse
ambiente, predominavam videos gravados em cenarios fixos, com o influenciador
posicionado diante de um microfone enquanto apresentava uma resenha de maneira
formal e estruturada. Embora esse formato ainda seja amplamente aceito pelo publico,
a andlise direcionou-se para os booktokers, cujos contetudos se destacam por serem

mais dindmicos e inovadores.

Tabela 1 - Analise de métricas dos BookTokers

Perfil Seguidores Taxa de Média de Frequéncia de
engajamento visualizagdo por postagem
post
3 vezes na
semana
@Otiagovalente 520,6 Mil 18,22% 18,7 Mil
lvezna
semana
@Patzzic 378,3 Mil 13,61% 14,4 Mil
2 vezes na
semana
@Anajulivros 271,1 Mil 12,48% 33,2 Mil

Fonte: elaborado pela autora

As analises revelaram diferentes abordagens na cria¢do de conteudo por parte
dos influenciadores, desde a forma de gravacéo e o estilo de comunicacéo até os tipos
de literatura divulgada, mesmo todos estando com a mesma ferramenta de divulgacgéao,
sendo ela em video.

Tiago Valente, escritor nacional e influenciador literario, € conhecido por
resenhar livros de maneira ludica e imersiva, aproximando o publico das historias que
apresenta. Em seu trabalho, ele valoriza uma leitura mais calma, sem a pressao de
metas irreais, incentivando uma relagéo saudavel com os livros. Um de seus projetos

mais populares é a hashtag #ReceitasLiterarias, onde recria receitas mencionadas em
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obras literarias enquanto as recomenda. Sua conta no TikTok, @otiagovalente, retne
aproximadamente 500 mil seguidores.

Médico e influenciador literario, Patrick Torres usa suas redes sociais para
compartilhar opinides e reflexdes sobre obras literarias. Seus videos destacam a
representatividade negra e nordestina, além de dar espaco a literatura nacional. Com
uma abordagem divertida e informativa, Patrick tornou-se um nome relevante na
comunidade do #BookTokBr, acumulando mais de 300 mil seguidores em sua conta
@patzzic, com o inicio de sua carreira em 2020 a sua forma de divulgacao veio atraves
da fofoca, de maneira que se via a aproximacao da leitura com o cotidiano dos
telespectadores.

Ana Julia se diferencia pela interatividade de seu contetdo, no qual explora os
gostos literarios das pessoas em locais publicos. Ela aborda desde os livros mais
amados até aqueles menos apreciados, criando videos dinamicos e envolventes. Essa
abordagem inovadora fez com que ela conquistasse 200 mil seguidores em sua conta
@anajulivros. Mais especificidades sobre cada um dos booktokers terdo lugar no
quinto capitulo que apresenta as analises de frames dos videos produzidos por eles.

Os capitulos da dissertacdo estardo assim distribuidos: o primeiro capitulo
consiste nesta Introducéo que traz, desde o contexto em que a pesquisa se insere, a
problematizacdo, os objetivos, a fundamentagcdo tedrica, a metodologia e sua
relevancia para a area.

O segundo, denominado “A transformacdo da percepcdo e da produgao
midiatica na era digital e o paradoxo para a formagao do leitor contemplativo”,
apresenta o contexto em que 0 objeto desta pesquisa se insere: a sociedade
interconectada e “excitada” fundamentada em Christoph Turcke e Henry Jenkins. Esta
sociedade “excitada” € uma ambiéncia propicia para o leitor ubiquo na tipologia de
leitores arquitetada por Santaella (2019), que também sera contemplada nesse
capitulo.

O terceiro capitulo, “BookTok: a nova fronteira da mediagéo literaria e
engajamento cultural no TikTok”, aborda o BookTok como comunidade da plataforma
TikTok e apresenta as suas especificidades.

No quarto capitulo, “Estratégias semidticas no desenvolvimento de uma

metodologia de analise” sdo apresentados os conceitos que fundamentam a
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metodologia de analise. Iniciamos por conceitos do pensamento de Peirce
indispensaveis para a compreensao, tanto das estratégias de criacdo de mensagens
publicitarias concebidas por Santaella e Noth que vao nos orientar na apreenséo de
aspectos responsaveis pelos efeitos de sugestéao, seducao e persuasao; quanto pelos
passos para apreender, na materialidade dos videos, elementos capazes de
sensibilizar, de levar a acéo ou de propor um pensamento légico, racional acerca do
objeto representado.

O quinto capitulo, ja anunciado, “O potencial comunicativo dos videos de
booktokers para o consumo de livros”, busca verificar o que, na materialidade desses
videos, é capaz de convencer a leitura dos livros divulgados. Nele, a analise semidtica
sera aplicada aos videos de booktokers escolhidos para este trabalho.

Por fim, as consideracdes finais fardo a sintese entre a intencdo da pesquisa e
os resultados a que chegamos.

A relevancia dessa pesquisa reside em trazer para discussao estratégias
utilizadas nos videos de booktokers para alimentar o consumo de livros e proporcionar
reflexdes acerca da propria ética dos influenciadores em tomar para si a

responsabilidade por “formar” leitores.
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2 A TRANSFORMACAO DA PERCEPCAO E DA PRODUCAO
MIDIATICA NA ERA DIGITAL

O contexto em que se insere 0 objeto empirico desta pesquisa — os videos de
divulgacéo de livros no TikTok — € o de uma sociedade interconectada e “excitada’,
um ambiente pouco propicio ao desenvolvimento de leitores contemplativos, como
define Santaella (2019). No entanto, ao anunciarem livros, é essencial compreender a
relacdo entre o contetdo e o formato da divulgacéo para verificar se essa dinamica
demanda leitora ubiqua, adaptados a logica fragmentada da plataforma, ou se ainda
ha espaco para a contemplacao na experiéncia da leitura mediada pelo TikTok.

Para refletirmos sobre essa ambiéncia e o tipo de leitor requisitado, esse
capitulo fundamenta-se nas perspectivas tedricas de Christoph Turcke e Henry
Jenkins bastante propicia para o leitor ubiquo, quarta modalidade de leitor arquitetada
por Santaella, que emerge na confluéncia das redes. Trata-se de um leitor que “esta
continuamente situado nas interfaces de duas presencas simultaneas, a fisica e a
informacional, as quais reinventam o corpo, a arquitetura, o uso do espaco urbano e
as relacdes complexas nas formas de habitar. Isso repercute nas esferas de trabalho,
entretenimento, servicos, mercado, acesso e troca de informacao, transmisséo de
conhecimento e de aprendizado” (Santaella, 2019, p. 25).

Iniciamos por explorar as transformacfes culturais e comportamentais
impulsionadas pelo progresso tecnoldgico, destacando a interacao entre sensacao e
convergéncia midiatica, além do impacto dessas dindamicas na sociedade
contemporanea. Para tanto, nos valemos de Christoph Tlrcke, em “Sociedade
Excitada: Filosofia da Sensacao”, Luis Mauro de Sa Martino, em “Teoria das Midias
Digitais: Linguagem, ambiente, redes” e Henry Jenkins, em “Cultura da Convergéncia:
A Colisdo Entre os Velhos e Novos Meios de Comunicacéo e Cultura da Conexao”,
com o objetivo de abordar como a convergéncia midiatica e as transformacdes da

percep¢do moldam a realidade cultural e social atual.
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2.1 A sensacdo e o comportamento na sociedade excitada

Tldrcke (2010) analisa a metamorfose da sensagcdo como uma intuicdo do
comportamento contemporaneo, destacando a evolugcdo dos conceitos de sensacao
e suas alteragcbes decorrentes dos choques audiovisuais. No inicio de sua reflexao,
Tlrcke observa que a palavra "sensacao" era tradicionalmente entendida como uma
forma de percepcéo, representando a capacidade de captar ou experimentar algo.
Contudo, na contemporaneidade, essa conotacdo foi amplamente transformada,
passando a ser predominantemente associada a fen6menos que possuem um poder
magneético capaz de atrair a atencao.

O uso de expressdes como "o espetacular" e "o chamativo" evidencia que a
sensacao se relaciona, atualmente, a eventos notaveis e impressionantes, que se
destacam de forma marcante. Essa transicdo, como enfatiza Tircke (2010), reflete
uma alteracéo fundamental na forma como a sociedade contemporanea interpreta e
valoriza as experiéncias sensoriais, conferindo um valor especial aguelas que séo
extraordindrias, visualmente impactantes ou que se destacam no contexto da vida

cotidiana. Conforme Turcke (2010, p. 20) afirma:

O mais notavel é que, justamente, a alta pressao noticiosa do presente, que
guase automaticamente associa 'sensacao’ a ‘causar sensacao’, ndo apenas
se sobrepde ao sentido fisiologico antigo de sensagdo, mas também o
movimenta de uma nova maneira. Ou seja, se tudo o que nao esta em
condi¢cbes de causar uma sensacdo tende a desaparecer sob o fluxo de
informacdes, praticamente ndo sendo mais percebido, entdo isso quer dizer,
inversamente, que o rumo vai na direcdo de que apenas o0 que causa
sensacao é percebido.

Tilrcke ressalta que, na década de 1970, a expectativa predominante era a de
gue a televisdo se tornaria uma presenca constante nos lares, ao ponto de ndo ser
necessario considerar atentamente as preferéncias do publico em um cenério
competitivo. Nesse contexto, a crescente tendéncia a espetacularizacédo é inevitavel,
assim como a continua inovagdo técnica. Com a competicdo exacerbada,
caracteristica do capitalismo, a transicdo para a alta tecnologia, no final dos anos
1970, intensificou essa presséo. Os jornalistas, assim, enfrentavam a necessidade de
decidir rapidamente quais noticias divulgar, priorizando aquelas que realmente

impactavam e capturavam a atencéo do publico. Turcke (2010, p. 19) observa:
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Hoje em dia, todos que queiram permanecer atualizados precisam, por sua
vez, selecionar rapidamente o material relevante a partir de uma
superabundancia de noticias, precisam permanecer constantemente atentos
para que sua escolha esteja no nivel da concorréncia, e expor-se, para esse
fim, a um tiroteio midiatico.

Nesse mesmo periodo, a publicidade assumiu uma nova abordagem,
distanciando-se do relato objetivo dos fatos. Em vez disso, busca "manipular’ a
percepcdo publica, muitas vezes delineando seus objetivos sem revelar
completamente os métodos persuasivos utilizados. A propaganda visa influenciar
atitudes, crencas ou comportamentos, ndo apenas vendendo produtos, mas, em
esséncia, vendendo sensacdes. Segundo Turcke (2010), a publicidade transforma-se
em uma acao comunicativa por exceléncia, tornando-se equivalente a presenca social.
A auséncia de publicidade é analoga a falta de comunica¢éo; quem nao se faz notar
corre o risco de ser ignorado, assim como uma emissora que nao transmite.

Tarcke (2010, p. 41) descreve:

Ser alguém equivale a ser levado em consideracgéo, respeitado, tratado com
relevancia. E assim que desde sempre se lidou com os detentores de poder,
de alto cargo e dignitarios. Seu contrario eram subordinados, os servicais e
lacaios. Ndo os notar significava ndo percebé-los no sentido fisiolégico da
palavra — nao vé-los, ouvi-los ou cheira-los.

m

O autor faz uso do vocabulério heideggeriano, referindo-se ao estar "ai", um
conceito que, inicialmente, era atribuido a artistas de cinema e televisdo, mas que se
expandiu para a sociedade como um todo, sendo compreendido como pertencente a
um meio especifico. A alta presséo da noticia nos meios de comunicacao de massa
provoca uma compulsdo nos individuos por emitir informac6es. Como seres sensiveis,
nossa existéncia esta inextricavelmente ligada as sensacdes que experimentamos;
aguilo que nao é percebido como sensacdao parece, de algum modo, ndo existir para
nos. Contudo, essa percepcao da realidade € influenciada por uma complexa rede de
fatores, especialmente o controle da percepcao exercido pelo Estado, notadamente
através do registro de informagfes pessoais.

No contexto contemporaneo, a auséncia de presenca digital ndo se limita a

estar fora da internet; ela representa uma falta de transmissao de informacdes. Nao
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estar "ai" implica ndo contribuir para o fluxo constante de dados que caracteriza a era
digital. Turcke (2010, p. 57) afirma:

Um puro livre-arbitrio nunca houve. Hoje, uma compulsdo a emitir, tao
intangivel quanto crescente, soma-se a suas condi¢cdes de existéncia [...].
Essa compuls&o possui aspectos ainda mais abrangentes do que a sensacao
de auséncia de pessoas que ndo tém e-mail, logo ou roupas de marca.

A compulséo por estar constantemente conectado e emitir informacdes reflete
a intensa influéncia do mercado sobre nossos comportamentos. Essa compulsdo nao
se restringe a conformidades externas, como vestir uniformes ou manter movimentos
sincronizados, mas abrange a necessidade de estar "ligado”, em constante interacao
e contribuindo ativamente para o fluxo incessante de informagdes. O bombardeio
audiovisual a que estamos expostos diariamente entorpece nossos sentidos; a medida
que somos inundados por uma diversidade de estimulos, nossas sensacdes tornamse
amortecidas, levando a uma busca incessante por experiéncias mais intensas. Esse
ciclo continuo de procura por sensacfes mais fortes € emblematico da dinamica
contemporanea, no qual a saturagédo informacional desencadeia a necessidade de
estimulos cada vez mais impactantes para romper com a apatia sensorial.

As sensacOes audiovisuais exercem um fascinio inegavel sobre nos,
proporcionando ndo apenas entusiasmo, mas também um potencial para frustracoes.
Nesse contexto complexo, observa-se a ascensdo de expressfes corporais, como
piercings e tatuagens, que se difundem como formas individualizadas de
autoexpressdo. Embora essas modificagdes corporais possam simbolizar um tipo de
poder, é importante compreender que tal poder se destina mais ao controle pessoal
do que a uma afirmacgéo de dominio sobre os outros.

No extremo da sensacédo, encontramos uma aproximacao do normal; o que nao
desperta atencéo permanece inadvertido. Assim, a sensacgéao transcende o mero ato
de perceber e se transforma em uma necessidade vital. A luta pela percepcéo néo se
restringe a busca por estimulos, mas se transforma em um embate contra a
indiferenca. Atribuir um lugar a algo no momento presente ndo apenas o localiza
fisicamente, mas também |he confere pertencimento, contexto e significado.

A competicdo acentuada na midia, tanto na esfera das noticias quanto na

publicidade, desencadeou uma corrida constante pela atengéo, em que apenas aquilo
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que gera uma sensacado momentanea consegue capturar e reter o interesse. Nesse
cenario, a publicidade néo se limita a vender produtos; ela também vende estilos de
vida e experiéncias, criando uma dindmica em que a compulsdo por emitir se torna
uma ansia desesperada por reconhecimento.

A busca por sensacfes — seja por meio de modificacbes corporais, aventuras
radicais ou do constante bombardeio audiovisual — reflete a necessidade humana de
escapar da monotonia e da indiferenca. Essas estratégias visam intensificar a
percepcdo, destacando-se em meio ao fluxo incessante de informacfes. O conceito
de "esse est percipi” de Turcke ressoa nesse contexto, indicando que a tela que nos
conecta ao mundo também nos separa dele. A dualidade entre a conectividade virtual
e a desconexdo da realidade imediata ressalta a complexidade das interacoes
humanas na era digital.

Nessa dinamica, atribuir significado ao "aqui e agora" € vital para a experiéncia
humana. Uma percepcao desprovida de um espago em nosso sistema nervoso pode,
talvez, perturbar, mas nunca alcancara verdadeiramente o estado de pertencimento.
Assim, a luta pela percepcéo ndo € apenas uma busca por estimulos; € uma batalha
constante contra a indiferenca, onde cada elemento percebido se enraiza em nossa
experiéncia, tornando-se parte integrante de nosso entendimento do mundo.

A competicdo pela atencdo, intensificada pelas redes sociais, aprofunda os
elementos descritos por Turcke em "Sociedade Excitada”, ampliando o impacto dos
estimulos sensoriais e exacerbando a dinamica de atencéo e espetacularizacdo. As
plataformas sociais operam em um ambiente de constante atualizacdo e competicéo,
onde as informagdes sao consumidas com voracidade. Este fluxo incessante de dados
e imagens, muitas vezes sensacionalistas, contribui para uma sociedade ainda mais
excitada, onde a atencao do usuario € disputada em uma guerra continua por curtidas,
compartilhamentos e reacoes.

Esse fenbmeno da competicdo pela atencdo, facilitado e amplificado pelas
redes sociais, gera uma cultura que valoriza o efémero e 0 sensacional em detrimento
de reflexdes mais profundas. A gratificagdo imediata, proporcionada pelas interacoes
rapidas nas redes, reforca comportamentos impulsivos e promove superficialidade nas
discussbes e trocas de ideias. O impacto disso € uma crescente dependéncia de

estimulos externos para validacdo pessoal e construgdo da identidade, onde a
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percepcdo de relevancia se associa cada vez mais a visibilidade digital. Esta
visibilidade é frequentemente alcangada atraveés de conteudos.

Christoph Turcke, em suas analises sobre a sociedade contemporanea, explora
0 conceito de sensation seeking no contexto das dinamicas da cultura da excitacao.
Embora o termo tenha sido originalmente desenvolvido por psicélogos como Marvin
Zuckerman, Turcke o utiliza para investigar como a saturacdo de estimulos
audiovisuais na sociedade moderna influencia o comportamento humano.

Para Turcke, a busca por sensacgfes intensas ultrapassa o plano individual,
refletindo condigbes sociais e culturais mais amplas. Na era da informacao, marcada
por um bombardeio constante de estimulos visuais e sonoros, a necessidade de
experiéncias novas e emocionantes se intensifica. Esse cenario impulsiona o0s
individuos a se envolverem em atividades que geram excitacdo, frequentemente em
contextos que desafiam a normalidade e rompem com a rotina cotidiana.

Martino (2016) reforca esse cenario, seguindo as ideias de Michael Heim, de
que a interacdo répida proporcionada pelos dispositivos tecnoldégicos modernos,
combinada com a sensibilidade das teclas e a alta capacidade dos processadores,
possibilita a traducdo imediata dos pensamentos em texto visivel. Esse processo
elimina a necessidade de planejamento detalhado e prévio, que antes exigia a
construcdo cuidadosa de cada frase antes de sua execuc¢do. Dessa forma, a pratica
da escrita, que tradicionalmente envolvia um esforco grafico meticuloso, agora se
caracteriza por uma dinamica predominantemente digital. Com isso, observa-se uma
transicao significativa na forma como produzimos e consumimos texto, sinalizando a
passagem de uma era de seres graficos para uma era de seres digitais.

O autor aborda o fenbmeno que chamou de “erosao da capacidade de dar
significado” se referindo a crescente dificuldade que os seres humanos tém de atribuir
sentido as informacdes, especialmente em um contexto no qual o volume de dados
disponiveis é imenso. Enquanto as maquinas processam e lidam com grandes
guantidades de informacdes de maneira eficiente, os seres humanos, por outro lado,
sdo responsaveis por interpretar e dar significado a esses dados.

A medida que a quantidade de informagées disponiveis aumenta de forma
exponencial, o que ocorre é uma sobrecarga cognitiva, em gque a informacdo comeca

a predominar sobre o seu significado. Em outras palavras, grande parte do que as

33



pessoas consomem diariamente — seja em aplicativos, e-mails ou redes sociais —
ndo possui um significado profundo, limitando-se apenas a superficie da informacéo.
Esse excesso de dados impacta negativamente a capacidade de atencdo e
concentragdo. O tempo que a mente consegue se manter focada em um Unico assunto
diminui, o que alimenta uma busca incessante por novidades. Heim argumenta que
essa ansiedade por estar constantemente atualizada, com acesso imediato e
simultaneo a tudo, cria uma sensacao de urgéncia e superficialidade, em que o valor
e a profundidade da informacao séo frequentemente desconsiderados.

Tlrcke também argumenta que essa compulsdo por experiéncias intensas esta
intrinsecamente ligada as maneiras como a midia e a publicidade moldam nossas
percepcdes e expectativas. Em um ambiente em que apenas o extraordinario e o
espetacular captam a atenc¢éao, os individuos se veem pressionados a buscar vivéncias
que ndo sO proporcionem prazer, mas também validem sua identidade social.

Além disso, o0 autor correlaciona o sensation seeking com a cultura da
convergéncia, caracterizada pela participacdo ativa no consumo de contetdo, em
oposicdo a um consumo passivo. Nesse contexto, ao buscarem sensacdes, 0s
individuos interagem com diversas plataformas e formatos, reconfigurando suas
experiéncias e criando narrativas pessoais centradas na busca por intensidades
emaocionais.

Dessa forma, o sensation seeking, na perspectiva de Turcke, transcende a
psicologia individual, constituindo-se como um fendmeno social que reflete as
complexidades das interac6es humanas na cultura mediatica contemporanea. A busca
por experiéncias intensas emerge, assim, como uma resposta a uma sociedade
saturada de informacdes e estimulos, na qual a experiéncia sensorial desempenha
um papel central na construcdo da identidade e no sentimento de pertencimento.

Paralelamente, Henry Jenkins explora a cultura da convergéncia, em que
consumidores ndo sdo mais receptores passivos de conteldo, mas participam
ativamente na criacdo e disseminacédo de significados. A convergéncia nao ocorre
apenas por meio de aparelhos tecnologicos, mas dentro das mentes dos
consumidores, que constroem suas proprias mitologias pessoais a partir de

fragmentos de midia.
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A convergéncia midiatica permite que o mesmo conteudo flua por mdltiplos
canais e assuma formas variadas, desafiando as fronteiras tradicionais entre
diferentes meios de comunicacéo. Plataformas digitais como YouTube e redes sociais
democratizam a producdo de conteudo, permitindo que individuos comuns atuem

como criadores, influenciadores e produtores de narrativas.

2.2  Culturada convergéncia e participacao ativa

A cultura da convergéncia, termo cunhado por Henry Jenkins em sua obra
Cultura da convergéncia: a colisédo entre os velhos e novos meios de comunicagéo
(2006), explora a intersecéo e a interacdo entre diferentes formas de midia na era
digital. Para Jenkins (2022, p. 32), "a convergéncia nao ocorre por meio de aparelhos,
por mais sofisticados que sejam, mas dentro dos cérebros de consumidores
individuais e em suas interacdes sociais com outros". Nesse contexto, cada individuo
constréi sua propria "mitologia pessoal”, composta por fragmentos e informacdes
dispersas extraidas do fluxo midiatico, que sao reinterpretadas de maneira Unica e
pessoal.

Essa concepcdo destaca a centralidade da experiéncia individual na
compreensao da midia. Longe de serem meros receptores passivos, 0s consumidores
participam ativamente do processo de atribuicdo de sentido ao conteddo midiatico,
transformando-o em parte integrante de sua experiéncia de vida cotidiana. Além disso,
Jenkins enfatiza o papel das interacfes sociais nesse processo, uma vez gue, ao
compartilharem e discutirem suas interpretacfes, o0s individuos co-constroem
significados. Esse aspecto social da convergéncia amplia e enriquece a compreensao
da midia, tornando-a mais dindmica e colaborativa.

Antes da ascenséo das tecnologias digitais, meios como televisao, radio, jornais
e revistas operavam de maneira isolada, cada qual com seu publico e formato
especificos. No entanto, com o advento da internet e das novas tecnologias, 0 mesmo
conteudo passou a circular por diversas plataformas e assumir diferentes formas,
dependendo do meio de recepcao. Por exemplo, uma noticia inicialmente transmitida
pela televisdo pode ser posteriormente compartihada nas redes sociais,

transformando-se em memes, videos virais ou discussdes em féoruns. Como observa
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Jenkins (2022, p. 40), "novas tecnologias midiaticas permitiram que 0 mesmo
conteudo fluisse por varios canais diferentes e assumisse formas distintas no ponto
de recepcao".

Esse fluxo de conteldo através de multiplas plataformas redefine a experiéncia
do publico, que agora possui maior controle sobre como consome, interage e participa
do processo de comunicacdo. A convergéncia midiatica também criou novas
oportunidades para produtores de conteudo e modelos de negdcios, especialmente
com o surgimento de plataformas como YouTube, Spotify e Netflix, que permitem que
criadores independentes alcancem audiéncias globais.

O papel dos fas na cultura da convergéncia é um exemplo marcante dessa
transformacao. Programas de televisdo e franquias de entretenimento sdo cada vez
mais planejados com o objetivo de atrair e engajar uma base de fas leais e ativos. Os
produtores compreendem o valor econdmico e cultural de uma audiéncia dedicada,
frequentemente incorporando elementos que ressoam com O0sS interesses e
expectativas desses fas. Como resultado, os fas se tornaram uma forga significativa
na industria do entretenimento, influenciando decisdes criativas e estratégias de
marketing.

Além disso, a convergéncia midiatica mudou a maneira como as marcas se
comunicam com o0s consumidores. O marketing contemporaneo busca criar uma
relacdo continua e emocional com o publico, expandindo seus investimentos sociais
e intelectuais. Segundo Jenkins (2022, p. 105), "os consumidores ndo apenas
assistem aos meios de comunicacao; eles também compartilham entre si ao que
assistem”, tornando a expressédo um investimento emocional e social na marca.

Esse cenério transformou os consumidores em produsers — termo que
descreve o papel hibrido entre produtor e consumidor de contetdo. Na cultura da
convergéncia, o publico ndo apenas consome, mas também cria, compartilha e
participa ativamente na construcdo de narrativas culturais. Isso desafia a tradicional
distingéo entre quem produz e quem consome, instaurando uma relacéo colaborativa
e participativa, mas nem sempre positiva, inserimos nos. Esse desafio a distingdo
entre produtores e consumidores resulta em dinamicas complexas, nas quais a
participacdo pode tanto ampliar a diversidade de vozes quanto reforcar padroes

hegemonicos ja estabelecidos.
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Sobre a transformacao na producéo e disseminacéo de contetdo na era digital,
Martino (2016) destaca o impacto democratizador das tecnologias acessiveis.
Equipamentos simples, como cameras e gravadores de audio, possibilitam que
qualquer pessoa crie e publique seu proprio contetdo. Isso ocorre em uma escala
massiva, com milhdes de individuos gerando e compartiihando informacdes
diariamente, o que representa uma producdo em massa de conteudo sem
precedentes, superando até as projecdes mais ambiciosas das grandes corporacdes
de midia no auge do capitalismo.

O autor reitera que o fenbmeno também se estende a velocidade e ao alcance
com que certos conteudos se propagam pela internet. Seguindo as ideias de Lee
Siegel, em uma analise provocativa, Martino sugere que estamos testemunhando uma
transicao da "cultura popular" para a "cultura da popularidade". Nesse novo cenario, a
l6gica da popularidade na internet é autorreferente: algo se torna popular
simplesmente porque é amplamente disseminado. Quanto mais visualizacbes e
compartilhamentos um contetdo recebe, maior é sua visibilidade, gerando um ciclo
continuo de exposicdo. Essa dinamica cria uma espiral em que o contetdo é
amplificado ndo por seu valor intrinseco, mas por sua circulacdo, levando a um
processo em que o que é popular ganha ainda mais popularidade pelo simples fato de
ser amplamente consumido.

Portanto, a cultura da convergéncia delineada por Jenkins reflete uma era em
que as interacfes culturais e mercadolégicas sdo profundamente reconfiguradas. A
convergéncia midiatica possibilita uma personalizacdo e recontextualizacdo dos
contetdos, fomentando uma participacdo ativa dos consumidores, que se tornam
agentes na criacdo de significados. Essa transformacéo impulsiona novas formas de
colaboracéo e participacdo na midia, promovendo a democratiza¢do da producao de
contetido e a maior integracdo entre criadores e publico.

Em suma, a convergéncia midiatica, ao transformar as dinamicas entre
consumidores, produtores e o proprio conteudo, redefine as interacdes culturais e
sociais. Ao permitir uma participagao ativa, a criagao de significados e a disseminacao
de conteudos tornam-se fenbmenos profundamente colaborativos, moldando o

panorama da midia e do entretenimento na era digital.
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A convergéncia é um processo cultural que acontece na mente dos individuos,
na medida em que podem ser estabelecidas conexdes entre os elementos da cultura
da midia, isto é, das mensagens que circulam nos meios de comunicacao e a realidade
cotidiana. Em seu nivel mais simples, quando alguém vé uma pessoa na rua e a acha
parecida com algum personagem de uma série de TV, € um momento de convergéncia
- a associacdo da mensagem da TV com uma pessoa real em um processo que ocorre
em minha mente. A convergéncia, portanto, ndo existe exclusivamente por conta das
tecnologias — embora tenham importancia para isso. A tecnologia cria as
possibilidades, mas depende de um outro fator para ganhar um tom mais préximo da
producdo humana — sua dimensao cultural.

A verdadeira convergéncia ocorre quando referéncias culturais de diferentes
origens — e, por vezes, até contraditorias — se encontram e se misturam por meio da
acdo de individuos ou grupos. Um exemplo disso pode ser visto has comunidades de
fas (fandoms), em que diferentes elementos culturais se unem, séo reinterpretados e
compartilhados de novas maneiras, criando uma dindmica de convergéncia entre
cultura e tecnologia.

Jenkins argumenta que a participacéo ativa nas praticas midiaticas vai além do
mero entendimento critico das mensagens transmitidas pelos meios de comunicacao.
A cultura participativa, segundo ele, envolve uma interacdo mais profunda e
significativa, na qual as pessoas ndo apenas consomem, mas também criam e
modificam conteddos, gerando novos significados e exercendo influéncia sobre
outros. Um exemplo claro disso € o comportamento dos fas de obras de fic¢édo, que
podem escrever fanfictions, produzir videos ou formar comunidades de discussao.
Essas atividades expandem as narrativas originais de formas que os criadores oficiais
muitas vezes nao antecipam, demonstrando o poder criativo e colaborativo do publico.

Além disso, Jenkins destaca que a cultura participativa ndo se restringe a um
grupo seleto de pessoas, mas deve ser acessivel a todos. Essa democratizacdo da
producdo midiatica tem implicacdes profundas na forma como os individuos aprendem
e interagem com o mundo. Ao participar ativamente na criagcdo e compartilhamento de
conteudo, as pessoas desenvolvem habilidades essenciais para o século XXI, como

a colaboracéo, o pensamento critico e a criatividade.
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Esse conceito tem consequéncias diretas para a educacdo. Para Jenkins, 0s
sistemas educacionais precisam ir além da alfabetizacdo midiatica tradicional, que se
concentra apenas em ensinar os alunos a interpretar e criticar passivamente 0s
conteudos. Ele defende uma abordagem mais ampla, que promova a participacao
ativa dos estudantes, permitindo que criem e compartiihem suas préprias ideias e
projetos. Nesse contexto, a educacao deve preparar os individuos para se tornarem
cidadaos criticos e criativos, capazes de navegar e influenciar o mundo cada vez mais
interconectado e digital.

Portanto, a teoria da cultura participativa de Jenkins reflete a transformacéo das
formas de comunicacédo e interacdo na era digital. A participagéo ativa ndo apenas
redefine o papel das audiéncias, mas também revoluciona o processo de criacédo e
consumo de informacgfes. Ao capacitar as pessoas a serem agentes ativos na
producao cultural, a cultura participativa promove um novo tipo de engajamento, com
potencial para impactar profundamente tanto a sociedade quanto a educacéo,
tornando-as mais inclusivas e dinamicas.

No entanto, se por um lado a cultura da convergéncia amplia o espaco para a
criacdo e circulacdo de conteudos por multiplos atores, por outro, ela também opera
sob dinamicas que reforcam hierarquias e padrdoes de visibilidade mediados por
plataformas digitais. O papel dos algoritmos na distribuicdo do conteudo, por exemplo,
coloca em questdo até que ponto essa participacao € de fato democratica ou se esta
condicionada a logicas comerciais e mercadolégicas.

No caso da divulgagéo de livros no TikTok, essa ambiguidade se manifesta de
maneira evidente. A plataforma potencializa o alcance de determinados titulos, criando
fendmenos de popularidade que podem impulsionar o mercado editorial, mas também
tende a favorecer conteldos que se adequam as suas mecéanicas de engajamento
rapido, como videos curtos, rea¢cdes emocionais e tendéncias virais.

Assim, € preciso refletir sobre a experiéncia literaria promovida nessa
convergéncia midiatica: até que ponto ela favorece a formacdo de leitores ou
simplesmente oferece mecanicas de engajamento rapido, fragmentada e
performatica.

Com o advento da internet, o conceito de leitura passou por uma significativa

transformacao. A partir do momento em que as interacées mediadas pelas telas

39



comecaram a ser acessiveis aos usuarios, novos modos de interacdo com 0s textos
e a informagdo emergiram. Em resposta a essas mudancas, Lucia Santaella
desenvolveu uma pesquisa voltada para a sistematizacdo das modalidades de leitura.
Seu objetivo foi compreender as novas formas de leitura que surgiram no ambiente
digital e, a partir disso, analisar as diferencas em relacdo as préticas tradicionais,
propondo maneiras de desenvolvé-las e adapta-las ao contexto contemporaneo.

A pesquisa de Santaella é essencial para entender como as praticas leitoras
evoluiram diante da convergéncia tecnoldgica, ampliando o escopo da leitura para
além do texto impresso e abarcando a multiplicidade de formatos e interacdes que a
internet proporciona.

A partir da classificacdo de leitores, Santaella vai delineando os modos de
apreensdo do texto pelo leitor inserido no seu tempo. O primeiro é o leitor
contemplativo, que esta intimamente associado ao livro impresso, suporte dominante
da leitura entre os séculos XVI a XIX. Esse tipo de leitor estabelece uma relacéo intima
e solitaria com o livro, engajando-se em um processo de leitura linear e reflexiva. Tal
pratica exige concentracdo e reclusdo, geralmente em um ambiente calmo e
silencioso, como uma biblioteca, onde o leitor pode imergir nos conteudos textuais e
dedicar tempo a compreensao profunda. A sequéncia fixa das paginas do livro oferece
ao leitor a possibilidade de revisitar trechos, reorganizar suas ideias e, dessa forma,
conduzir uma leitura ordenada e consciente.

A prética da leitura no suporte fisico do livro promove o desenvolvimento de
uma cognigdo analitica, permitindo que o leitor se aprofunde nas ideias e no contetdo
de forma critica e reflexiva. Isso favorece a interiorizagdo dos pensamentos e
estabelece um didlogo mental com o autor, permitindo ao leitor contemplativo ndo
apenas absorver informacdes, mas também refletir sobre elas e contextualiza-las
dentro de seu proprio repertorio de conhecimento. Além disso, o ato de ler no formato
impresso oferece uma experiéncia atemporal e duradoura, na qual o livro pode ser
manuseado e revisitado em diversos momentos da vida do leitor, mantendo-se como
um objeto de reflexdo continua.

Mesmo com o0 advento de novas tecnologias e a ascensao de formas mais

rapidas e dindmicas de acesso a informacédo, Santaella argumenta que o leitor

contemplativo permanece relevante, especialmente no que tange ao desenvolvimento
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de habilidades cognitivas essenciais, como a introspeccédo, a analise profunda e o
pensamento critico. O livro, portanto, continua a desempenhar um papel insubstituivel
como ferramenta de reflexdo em uma era marcada pela fragmentacéo da informacéo
e pela leitura acelerada proporcionada pelas midias digitais.

Recuperando a linha de pensamento de Santaella na tipologia dos leitores, com
o avanco da Revolucéo Industrial e o surgimento de novos meios de comunicacao,
como jornais, publicidade e cinema, emerge o leitor movente, um tipo de leitor
adaptado ao ritmo acelerado e fragmentado da vida moderna. Diferente do leitor
contemplativo, cuja pratica € lenta e reflexiva, o leitor movente caracteriza-se por uma
leitura dindmica, moldada pela aceleracao dos centros urbanos e pela multiplicidade
de estimulos visuais e textuais presentes na sociedade industrializada.

O leitor movente é constantemente exposto a uma vasta gama de informacdes
de natureza efémera, como manchetes de jornais, propagandas de rua e imagens
cinematograficas. Sua cognicdo é ajustada para processar esses estimulos de
maneira &gil e rapida, o que implica em uma leitura ndo sequencial, na qual o foco
muda constantemente entre diferentes contetdos. Isso se traduz em uma percepcao
instavel e fragmentada, na qual o leitor processa informac¢des de forma superficial,
saltando de uma fonte a outra sem uma anélise aprofundada.

Essa forma de leitura é adequada a nova realidade de uma sociedade em
movimento constante, na qual os leitores precisam lidar com sinais e mensagens
transitérias, como anuncios publicitarios e cenas cinematograficas de impacto
imediato, mas passageiro. A cognicdo rapida do leitor movente permite que ele
navegue com eficiéncia por esse ambiente de estimulos fugazes, captando
informacBes de maneira rapida e temporaria. No entanto, essa habilidade, embora util
em um mundo de rapida circulacdo de informacdes, também pode resultar em uma
leitura superficial, em que o foco na analise critica e no pensamento profundo &
reduzido. Assim, o leitor movente exemplifica a adaptacéo cognitiva as demandas da
modernidade, mas ao custo de uma leitura menos reflexiva e mais fragmentada.

Com o surgimento da internet e a expanséo do ciberespago, emerge o leitor
imersivo, que inaugura uma nova forma de interacdo com a informacéo,
profundamente influenciada pela nao linearidade e interatividade do ambiente digital.

Diferente do leitor contemplativo, cuja leitura segue uma sequéncia fixa e estruturada,
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o leitor imersivo esta inserido em um universo digital caracterizado pela
hipertextualidade, no qual textos, imagens e sons se combinam para criar uma
experiéncia de leitura reticular e altamente participativa.

Esse leitor navega pelos conteudos digitais de maneira multilinear, guiado por
links e conexdes que o levam a caminhos distintos e inesperados, permitindo que
construa seu proprio percurso de leitura. Ao invés de seguir uma trajetoria fixa, como
ocorre na leitura tradicional de um livro, o leitor imersivo exerce um papel ativo na
criacao de sua compreensao, escolhendo quais links clicar, como conectar diferentes
tipos de informacdes e misturando diversas midias, como texto, video e imagem, em
uma experiéncia de leitura interativa e personalizada.

Cognitivamente, o leitor imersivo precisa estar em estado de prontidao,
constantemente preparado para processar mdultiplos estimulos simultaneos e
estabelecer conexdes entre eles. Isso exige o desenvolvimento de novas habilidades
de navegacao digital e interpretacdo de signos multimidia, uma vez que a leitura no
ambiente digital envolve uma légica ndo sequencial, em que o leitor precisa tomar
decisfes rapidas sobre quais caminhos seguir e quais informacdes priorizar.

Essa forma de leitura desafia os métodos tradicionais de compreensao e
interpretacdo, pois exige do leitor a capacidade de lidar com fluxos continuos de
dados, selecionando e organizando as informacdes de maneira ndo linear e, muitas
vezes, intuitiva. A0 mesmo tempo em que oferece uma imersdo profunda em
conteudos diversos e interativos, a leitura imersiva também demanda novas formas
de atencdo e interpretacdo, adaptando o processo cognitivo a complexidade do
ambiente digital.

Por fim, o conceito de leitor ubiquo representa uma evolucéo significativa no
entendimento das praticas de leitura contemporaneas, emergindo da figura do leitor
imersivo, cuja relevancia cresceu com a popularizacdo das midias moveis, como
smartphones e tablets. Este novo perfil de leitor é caracterizado pela sua habilidade
de transitar simultaneamente entre os espacos fisico e digital, refletindo um ambiente
em que a informacéo se torna constantemente acessivel. O leitor ubiquo possui um
perfil cognitivo hibrido, combinando as caracteristicas do leitor movente, que processa

rapidamente os estimulos do ambiente fisico, com as do leitor imersivo, que navega
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de forma intensa pelo mundo digital. Essa fluidez na movimentacéo entre esses dois
contextos torna-se uma marca distintiva desse novo tipo de leitor.

A prontiddo continua do leitor ubiquo permite que ele acesse informacoes, se
comunique e interaja com o ambiente digital de maneira instantanea, ao toque de um
botdo, enquanto lida com as demandas do mundo real. Essa hipermobilidade e
conectividade incessante possibilitam que ele consuma conteidos multimidia em
diversos ambientes, desde transportes publicos até espacos abertos como parques e
ruas, além de contextos formais, como escritérios. Assim, o leitor ubiquo se adapta
plenamente a era da hiperconectividade, na qual a informacdo esta sempre ao
alcance, exigindo, portanto, um equilibrio cognitivo para processar 0s estimulos
provenientes de ambas as esferas.

Entretanto, apesar das iniumeras vantagens oferecidas pela conectividade
instantanea, é importante destacar a preocupacao levantada por Santaella sobre a
necessidade de preservar as habilidades reflexivas do leitor contemplativo. O risco de
se deixar dominar pela superficialidade dos fluxos digitais € um desafio que deve ser
considerado, especialmente em ambientes educacionais, onde a estimulacao do leitor
contemplativo se torna crucial para a manutencdo de uma reflexdo critica e
aprofundada.

Os diversos tipos de leitores — moventes, imersivos, ubiquos e contemplativos
— ndo se excluem mutuamente; pelo contrario, coexistem e se complementam,
refletindo a complexidade das praticas de leitura na era digital. A coexisténcia desses
perfis ndo apenas enriquece a experiéncia de leitura, mas também ressalta a
necessidade de promover um desenvolvimento equilibrado das habilidades de leitura
em todos 0s seus aspectos. Portanto, a valorizacdo do leitor contemplativo, mesmo
em um cenario dominado pela presenca de leitores moventes, imersivos e ubiquos, é
essencial para garantir que a capacidade de reflexd@o critica e profunda continue a ser
cultivada.

Atualmente, vivemos o momento em que predominam os leitores ubiquos,
constantemente conectados e consumindo conteudos de forma rapida e fragmentada.
No entanto, a influéncia das bookredes, como o BookTok, traz para esse ambiente

livros, midia considerada na contramé&o do tipo de leitura e de leitor requisitados nessa
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sociedade “excitada”. Nesse ponto nos perguntamos: seria um movimento de resgate
do leitor contemplativo ou contribuiria com a superficialidade tipica do consumo digital?

Por fim, diante do panorama delineado, pensamos ter 0 escopo para trilhar o
objetivo desta pesquisa de compreender os efeitos de sentido produzidos pelos videos
selecionados do BookTok, quando eles se propdem a levar seus usuarios para o livro,
0 que significa penetrar nas estratégias comunicativas capazes despertar o leitor para
o livro divulgado.

O capitulo seguinte apresenta o BookTok e suas especificidades.

3 BOOKTOK: A NOVA FRONTEIRA DA MEDIACAO LITERARIA E
ENGAJAMENTO CULTURAL NO TIKTOK

Este terceiro capitulo propbe abordar o BookTok como comunidade da
plataforma TikTok e apresentar as suas especificidades, abordando os dados de
conectividade de redes sociais.

De acordo com o ultimo relatério da We Are Social, em parceria com a agéncia
Meltwater, mais de 210 milhdes de dispositivos moveis estavam conectados a internet
no Brasil em 2024, o que representa 96,9% da populacdo do pais. Apesar disso,
13,4% da populagdo ainda permanecia offline no inicio do ano, evidenciando um
aumento de 2 milhdes de contas em redes sociais em comparagao com a pesquisa
anterior.

Outros dados séo de que, no Brasil, os usuarios de internet passam, em média,
9 horas e 13 minutos conectados diariamente, sendo que 57,6% desse tempo é

consumido em dispositivos moveis, especialmente smartphones. Entre as redes
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sociais, 0 YouTube destaca-se como a plataforma com maior nimero de usuarios
ativos, totalizando 144 milhdes de brasileiros.

No que diz respeito a posicdo das redes sociais entre o0s internautas, a We
Are Social ressalta que o WhatsApp lidera com 93,4% de usuarios, seguido pelo
Instagram com 91,2% e pelo Facebook com 83,3%. O TikTok, embora ainda ocupe a
guarta posicao, com 65,1%, tem apresentado um crescimento expressivo, 0S usuarios
brasileiros dedicam aproximadamente 30 horas e 10 minutos por més a essa
plataforma, enquanto o WhatsApp, na segunda posicao, é utilizado por cerca de 24
horas e 14 minutos mensais. Esses dados revelam uma mudanca no padrdo de
consumo digital, sugerindo que o TikTok vem se consolidando como um espaco de
engajamento mais prolongado, refletindo seu apelo, especialmente entre as geracdes
mais jovens, em um cenario onde a midia social desempenha papel central no
cotidiano.

Criado em 2014, o aplicativo surgiu com o nome Musical.ly, da companhia
chinesa Musical.ly Inc., que tinha como objetivo postar videos baseados em musica,
podendo conter dublagens, dancas ou demais interacdes. Em 2017, a ByteDance,
empresa proprietaria do aplicativo chinés Douyin, adquiriu a plataforma Musical.ly, que
passou a se consolidar como o TikTok. Em 2019, o aplicativo foi baixado 750 milhdes
de vezes, o que corresponde a quase um terco da populacédo da india. Em abril de
2020, o TikTok alcancou a marca de 2 bilhdes de downloads.

Ao criar um perfil no TikTok, a plataforma sugere que o usuario siga amigos de
outras redes sociais e selecione seus interesses e idiomas preferidos. Essas
configuragbes permitem que o TikTok compreenda melhor o perfil do usuério,
recomendando conteddos alinhados as suas preferéncias. O contetdo é exibido em
tela cheia, no formato vertical 9:16, com videos curtos que podem ter até 10 minutos
de duracéo (limite ampliado em marco de 2022). A navegacao é feita deslizando a tela
de baixo para cima.

Uma caracteristica marcante do TikTok é a presenca de duas abas principais:
a aba "Para Vocé", que exibe videos recomendados pelo algoritmo com base nos
interesses do usuario; e a aba "Seguindo”, que permite visualizar contetudos de perfis

gue o usuario escolheu seguir. As interacbes na plataforma sdo semelhantes as de
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outras redes sociais digitais, oferecendo op¢des de curtir, comentar, adicionar aos

favoritos, salvar e compartilhar os videos.

Quando vocé abre o TikTok e acessa seu feed For You, é apresentado a vocé
um fluxo de videos selecionados com base em seus interesses, facilitando a
localizacdo de conteldo e criadores de que vocé gosta. Este feed é
alimentado por um sistema de recomendacdo que oferece a cada usuario
conteddos que possam ser de seu interesse. Parte da magica do TikTok é
gue nao existe um Unico feed "Para vocé", porque, embora pessoas
diferentes possam encontrar alguns dos mesmos videos em destaque, o feed
de cada pessoa é Unico e personalizado para aquela pessoa especifica
(TikTok, 2020, s/p).

O TikTok oferece funcionalidades de compartilhamento que se destacam em
relacdo a outras redes sociais, permitindo ndo apenas o compartilhamento interno e
em outras plataformas ou servicos de mensagens, mas também a criacdo de "duetos"
e reacOes aos videos originais. Na secdo de busca, além do histérico de pesquisas
recentes, a plataforma exibe tendéncias semanais e sugere contetudos populares,
como videos e audios, o que favorece a visibilidade e a viralizacdo de determinados
temas e estilos. Esse conjunto de funcionalidades e recomendacdes algoritmicas
torna o TikTok uma plataforma altamente dinAmica, capaz de moldar tendéncias e
fomentar a interacdo entre usuarios em um contexto global.

O TikTok é amplamente reconhecido por seus desafios (challenges) e
tendéncias (trends), conteddos virais que incentivam 0s usuarios a participar e replicar
videos com temas especificos. Essas dinamicas de engajamento contribuiram para a
popularizacéo global de varias musicas, impulsionadas pela rapida disseminacéo de
videos dentro da comunidade de usuarios.

A plataforma permite que os usuarios publiguem videos e sigam perfis, criando
redes de interacdo direta entre criadores de contetdo e seus publicos. Além disso,
oferece recursos avancados de edi¢cédo, como filtros, efeitos visuais e trilhas sonoras,
facilitando a producdo de videos atraentes e acessiveis. Com seu apelo visual e
alcance mundial, o TikTok se destaca por promover uma cultura de engajamento
coletivo e visualizagdo massiva, sendo central na criagdo de conteudos virais e
tendéncias culturais globais.

No TikTok, os criadores de conteudo, conhecidos como TikTokers, produzem

material variado, que pode ser entretenimento, informacéo ou educacao. A producéo
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continua de videos permite que esses usuarios construam comunidades dentro da
plataforma, onde se conectam e interagem com pessoas com interesses semelhantes.
Assim, o TikTok se torna um espaco de convergéncia cultural, gerando identidades
coletivas e novas subculturas digitais.

Durante a pandemia de COVID-19, em que o distanciamento social foi
determinante, as redes sociais se tornaram ainda mais essenciais, incentivando
hébitos saudaveis, como exercicios fisicos e alimentacdo equilibrada, além do
consumo cultural através de filmes, séries e até visitas virtuais a museus. Nesse
contexto, a leitura também ganhou espaco, uma pratica que, embora exigente, foi
favorecida pela maior disponibilidade de tempo.

Criadores de conteudo literario, que antes se concentravam em plataformas
como Instagram, YouTube e Twitter, comegaram a migrar para o0 TikTok,
reconhecendo o potencial da plataforma para atrair novos publicos e promover a
literatura. Essa transicado estratégica se deu pela natureza dinamica e acessivel do
TikTok, com videos curtos e virais, permitindo uma divulgacdo inovadora da literatura

e incentivando a leitura entre jovens, em um ambiente digital.

3.1 BookTok e as BookRedes

As BookRedes sdo comunidades virtuais formadas por leitores engajados, que
utilizam as redes sociais para promover a leitura e divulgar obras e autores. Esses
espacos desempenham um papel importante na mediacdo literaria em ambientes
digitais, facilitando a interacéo entre leitores e ajudando na descoberta de novos titulos
e escritores. O objetivo central dessas redes é atrair novos leitores, ampliando o
alcance de livros por meio de resenhas, recomendacdes e discussdes, especialmente
de obras publicadas por editoras independentes ou de autores autopublicados, que
geralmente ndo possuem a mesma visibilidade nas prateleiras das livrarias
convencionais.

Por meio da troca de experiéncias, resenhas e dicas de leitura, as BookRedes
contribuem para a disseminacéo de uma literatura mais diversa e inclusiva, que reflete
uma gama maior de vozes e perspectivas. Dessa forma, elas favorecem o acesso a

conteudos literarios que muitas vezes sao marginalizados pelo mercado editorial
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tradicional. Ao promover a literatura de forma colaborativa, essas redes ajudam a
formar um publico mais amplo, sem limitacdes geograficas, que pode acessar
diferentes estilos e géneros literarios.

As principais BookRedes sdo o BookTube, BookStan e BookTok, e cada uma
adota padrdes de comunicacao e estéticas proprias, adaptadas ao formato e a cultura
de suas respectivas plataformas. O BookTok, em particular, destaca-se como uma
subcomunidade do TikTok dedicada ao universo literario. Nesse espago, 0S usuarios
criam conteudos relacionados a livros, como resenhas, resumos criativos,
encenacoOes, discussfes tematicas e analises aprofundadas de obras literarias. A
plataforma permite que os videos de conteldo literario sejam encontrados facilmente
por outros usuarios que compartilham interesses semelhantes, formando uma rede de
engajamento entre criadores de conteldo e seus seguidores.

Uma das caracteristicas marcantes do BookTok € a valorizacdo de autores
independentes, que utilizam o TikTok como uma ferramenta para promover suas
obras. O formato de videos curtos e criativos oferece aos autores uma maneira de
estabelecer uma conexao direta e imediata com seu publico, criando uma interacéo
mais proxima e colaborativa. Além disso, ao contrario de plataformas como o
YouTube, onde a producado de conteldo tende a ser mais sofisticada e profissional, o
BookTok privilegia uma abordagem mais informal e espontanea. Essa informalidade
torna o espaco mais acessivel, permitindo um dialogo auténtico e menos encoberto
por preocupacdes estéticas.

A interacdo entre autores, leitores e divulgadores no BookTok é um elemento
central dessa dinamica. O espaco propicia um ambiente onde opinides e percepcdes
sobre livros podem ser compartilhadas livremente, fomentando um intercambio
continuo de ideias. Isso contribui para a construcdo de uma comunidade literaria
vibrante e colaborativa, onde os leitores podem expressar suas visdes pessoais,
descobrir novos livros e participar ativamente de conversas sobre literatura de maneira
descontraida e interativa.

O impacto do BookTok, especialmente entre os jovens, foi destacado por um
estudo realizado pela Publishers Association (PA) no Reino Unido, publicado no final
de 2022. A pesquisa revelou que mais da metade dos jovens entrevistados relatou

gue o TikTok influenciou diretamente sua escolha de leituras, com muitos citando a
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plataforma como um fator essencial no despertar do interesse pela leitura. O fenémeno
BookTok, portanto, ndo se limita a promover livros populares, mas também atua como
um agente catalisador para o aumento do prazer pela leitura, incentivando muitos a
redescobrir o habito de ler.

No Brasil, o impacto do BookTok é igualmente significativo. A hashtag
#booktokbrasil j& acumula cerca de 11,9 bilhdes de visualizagbes, o que demonstra o
enorme engajamento dos leitores brasileiros com a plataforma. Esse fendmeno tem
gerado resultados visiveis no mercado editorial, com editoras como a Galera Record
reportando um aumento nas vendas de livros desde que o TikTok ganhou
popularidade no pais. De acordo com Rafaella Machado, representante da editora ja
mencionada neste trabalho, o selo “sucesso no TikTok” foi responsavel por um
aumento de 167% nas vendas desde 2020, destacando o impacto transformador da
plataforma no mercado editorial brasileiro.

Esses dados evidenciam como o BookTok se consolidou como um espaco
central para a mediacéao literaria, especialmente entre o publico jovem. A plataforma
nao apenas promove livros de grande sucesso, mas também desempenha um papel
fundamental na construcdo de uma cultura de leitura mais acessivel, democrética e
inclusiva. No contexto académico, o fendmeno BookTok pode ser entendido como um
movimento digital de mediacdo cultural, que redefine as formas de consumo literario
e fortalece a funcdo das redes sociais como canais de disseminacdo de habitos
culturais.

Em uma entrevista a CNN Brasil em 2022, ja anunciada na Introducéo, Rafaella
Machado explicou sobre como o TikTok impactou diretamente o mercado editorial,
ressaltando que, para a editora Galera Record, a plataforma foi um divisor de aguas.
A editora passou a considerar o sucesso de livros no TikTok como um critério decisivo
para adquirir os direitos de publicagéo, destacando o valor das resenhas espontaneas
e auténticas geradas pelos usuarios. Essa mudanca de paradigma reflete a nova
forma de engajamento com o publico, que néo se limita a campanhas publicitarias
tradicionais, mas depende da recomendacdo genuina e direta dos proprios leitores.

O selo "sucesso no TikTok", que aparece em livros promovidos pela plataforma,
tornou-se um indicador relevante de popularidade e tem impulsionado a venda de

titulos. Esse fendbmeno tem remodelado o cenério editorial, desafiando os métodos
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tradicionais de promocéo e distribuicdo de livros. As editoras agora precisam adaptar
suas estratégias de marketing para atender ao novo formato de consumo literario,
evidenciado pela ascenséo do BookTok.

Dentro de uma comunidade digital, € comum que se desenvolvam linguagens
préprias, que incluem termos, siglas e expressdes que fortalecem o senso de
pertencimento e a identidade coletiva do grupo. No TikTok, além da prépria linguagem
caracteristica da plataforma, os membros do BookTok criam e adotam novos
vocabularios que refletem suas experiéncias literarias. Expressées como POV (ponto
de vista), TBR (to be read), plot twist (reviravolta) e cliffhanger (final sem resolucéo)
sdo apenas alguns exemplos de termos que facilitam a comunicacdo e ampliam a
troca de ideias dentro da comunidade.

O TikTok, com seu feed "For You" (FYP), promove uma visibilidade quase
instantanea para os contetdos mais relevantes, o que facilita a viralizacdo de videos
literérios. A plataforma também adota funcionalidades como as hashtags #FYP e
#ForYou para aumentar a chance de um contetdo ser visto por uma audiéncia maior,
reforcando o potencial viral dos videos de BookTok. Ao mesmo tempo, a criacdo de
"duetos" e a pratica de "reagir" aos videos de outros usudrios incentiva a participacado
ativa e a interagao entre os membros da comunidade, gerando um ciclo constante de
engajamento.

O BookTok nao s6 representa uma tendéncia crescente nas redes sociais, mas
também redefine o papel da literatura e da mediacéo cultural em uma sociedade cada
vez mais conectada e dinamica. A comunidade literaria do TikTok € um exemplo de
como a convergéncia entre tecnologia, entretenimento e cultura pode gerar novas
formas de consumo e participacdo. O BookTok consolidou-se como uma forca de
mediacéo literaria contemporanea, proporcionando a jovens leitores uma plataforma
interativa e acessivel para explorar e se engajar com a literatura de maneira inovadora
e espontanea.

Mas apesar do entusiasmo em torno do BookTok como um fenébmeno que
democratiza a leitura e impulsiona o mercado editorial, € preciso relativizar essa
narrativa. O algoritmo das plataformas prioriza obras que atendem a padrdes
comerciais especificos, reforcando tendéncias efémeras e restringindo a diversidade

literaria ao que é facilmente vendavel. Além disso, a espetacularizacédo da leitura e a
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transformacao do livro em mero objeto de consumo podem esvaziar sua dimensao
critica e reflexiva, privilegiando engajamento superficial em detrimento de debates
mais aprofundados. Se, por um lado, o BookTok amplia o acesso a determinados
livros, por outro, ele impde légicas que nem sempre favorecem uma experiéncia
literaria autbnoma e plural.

O proximo capitulo traz os fundamentos tedricos para a analise dos videos
coletados.

4 METODOLOGIA DE ANALISE

Recuperando a trajetéria até entdo trilhada nesse trabalho, apresentamos no
segundo capitulo o contexto que nosso objeto de pesquisa habita: uma sociedade
interconectada e “excitada”, no terceiro capitulo a apresentacdo do BookTok como
plataforma em cujos videos produzidos por booktokers sédo divulgados livros. Neste
capitulo, os conceitos que fundamentam a metodologia de analise dos videos seréao
contemplados.

Iniciamos por conceitos do pensamento de Peirce indispensaveis para a

compreensao, tanto das estratégias de criacdo de mensagens publicitarias
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concebidas por Santaella e N6th que vao nos orientar na apreensdo de aspectos
responsaveis pelos efeitos de sugestédo, seducdo e persuasdo; quanto pelos passos
para apreender na materialidade dos videos, tratados como signos, elementos
capazes de sensibilizar, de levar a acao ou de propor um pensamento légico, racional

acerca do objeto representado.

4.1 A semidtica peirceana como base para metodologia

J& de inicio, deixamos claro que ndo temos qualquer pretensédo de abarcar o
pensamento de Charles S. Peirce nesta secédo. Além da complexidade, sdo muitas as
possibilidades de abordagem que a arquitetura filosofica erigida por ele permite. Dela,
vamos abordar a fenomenologia, ponto de partida do pensamento peirceano, lugar
desse constructo onde as categorias que funcionam como base de todas as suas
ideias sao germinadas.

Além da fenomenologia, a semidtica ou légica € nosso foco, mas tdo-somente
seu primeiro ramo, a gramatica especulativa, que se encarrega de descrever o signo:
seu funcionamento, sua classificacao e a geracéo de significados.

Comecamos pela base de todo o pensamento de Peirce: a fenomenologia. A
Fenomenologia “apura e estuda os tipos de elementos presentes no fenbmeno” (CP
1.186). Drigo e Souza (2021, p. 56) acrescentam que “as categorias fenomenolégicas
emergiram de uma divisdo do inventario de todas as especificidades dos fendbmenos,
em trés aspectos, ou seja, Peirce reduziu os modos de ser da experiéncia a trés
categorias universais: Primeiridade, Secundidade e Terceiridade.

Santaella (1983) afirma que € a partir da fenomenologia que se torna possivel
ler o mundo como linguagem, ja que descreve e analisa as experiéncias que estdo em
aberto para todo homem a qualquer momento, em qualquer lugar, desde um cheiro,
um ruido, um raio de luz, uma dor, uma lembranca, um desejo, um conceito... Enfim,
“qualquer coisa que esteja de algum modo e em qualquer sentido presente a mente”
(1983, p. 41), seja ela externa, interna ou visceral, real ou ndo, constitui-se num

fendbmeno.
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As categorias vao gerar, portanto, as trés modalidades possiveis de apreensao
do modo como todo e qualquer fenbmeno nos aparece a mente. Sao elas primeiridade,
secundidade e terceiridade.

A primeira categoria corresponde a capacidade de contemplacéo. E a instancia

da qualidade, das possibilidades. Segundo Drigo e Souza (2021, p. 58):

Como primeiridade tem-se um primeiro modo do aparecer, dado pelas
qualidades do fendmeno. E algo que n&o reage, que se apresenta como um
objeto que néo resiste. As qualidades da cor, do som, do odor, do prazer
estdo presentes em fendbmenos completos em simesmos e que se constituem
em livres possibilidades de experiéncia.

Como secundidade, o modo do fenbmeno aparecer, segundo as mesmas
autoras (2021), é o da alteridade, o da resisténcia. E algo que se op&e a vontade, a
expectativa. Estamos continuamente colidindo com o fato duro. Esperavamos uma
coisa ou passivamente tomavamo-la por admissivel e tinhamos sua imagem em
nossas mentes, mas a experiéncia forga esta ideia ao chao e nos compele a pensar
muito diferentemente (CP 1.324).

A terceira categoria, a terceiridade, marca nossa entrada efetiva no universo
da semidtica. Santaella (1983) explica que até entdo estavamos na instancia dos
signos degenerados ou quase-signos, isto €, qualidade, acdo/reacdo estdo entre ser
signos ou coisas, neles a semiose ou 0 processo de producdo de signos nao se
completa, ndo atingindo, portanto, o estagio genuino de processo ininterrupto.

Enraizadas na fenomenologia estao, portanto, as bases para a semiotica, pois
€ na 32 categoria fenomenoldgica que encontramos a nocdo de signo genuino ou
triadico. A terceiridade é a categoria do signo. Ndo ha como separar a fenomenologia
da semidtica, jA que Peirce introduz a categoria do 1° e do 2° na categoria do 3°
(signo).

Neste momento, adentramos a semiética ou légica, primeiro ramo da gramética

especulativa e é o conceito de signo que nos introduz a ela.

O signo “representa’ algo para a ideia que provoca ou modifica. Ou seja, é
um veiculo que comunica a mente algo do exterior. O ‘representado’ é o seu
objeto; o comunicado, a significagéo, a ideia que provoca, o seu interpretante”
(Peirce, CP 1.339, grifos no original).
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Trés sdo os componentes do signo que serdo melhor explicitados a partir da

seguinte imagem:

Figura 1 — Frame retirado do video de Thiago Valente

de cada um dos capitulos é

&

TikTok
@ otiagovalante

Fonte: captura de tela do video de Tiago Valente. Disponivel em: https://vm.tiktok.com/ZMh37Cjqe/.
Acesso em: 5 de jun. de 2024.

No frame retirado do video do booktoker Thiago Valente, podemos distinguir
representacdes de objetos — um livro, uma méo, parte de uma ampulheta e parte de
algo que parece ser a base de um abajur. Todos sdo signos visuais que representam,
em alguma medida, de uma maneira peculiar, objetos que estdo no mundo exterior.
No ambito da linguagem verbal, o signo ja exige um grau de conhecimento da lingua
para que seja decodificado. Estando sobre o livro, a inscrigdo “Uma ponte para
Istambul” indica ser o titulo; da mesma forma, o nome “Maria Filomena Lepecki” indica
ser ela a autora. Estes signos reunidos produzem em uma mente algum tipo de efeito
gue pode ser um sentimento, seja uma rea¢do ou um conhecimento amparado em
convencgoOes. Esses efeitos sdo denominados interpretantes. Sao eles os responsaveis
pelo processo significativo.

Cada receptor/leitor, dependendo da familiaridade com o objeto ou
conhecimento colateral, pode apreender ou interpretar 0 mesmo signo em graus
menos ou mais profundos. Tomemos como exemplo um leitor contumaz que pode

olhar para esse frame e ser tocado pela ambiéncia convidativa da leitura provocada
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pelo ambiente com o foco de luz direcionado ao livro, com a possibilidade de uma
viagem no tempo propiciada pela ampulheta, pelo detalhe da fonte das letras que
remetem a outra cultura. Pode identificar a autora, rememorar uma viagem a Istambul
e ter despertada uma vontade tal de ler que o impulsione a comprar o livro. Pode, por
fim, conhecer a simbologia da ampulheta ligada ao tempo, o contexto do livro indicado
pelo titulo, pela fonte das letras que remete a cultura de origem turca.

Este exemplo contempla os trés elementos imprescindiveis na constituicdo do
signo peirceano — signo, objeto e interpretante — e também as finas camadas que o
signo potencialmente carrega em sua materialidade e interfere no processo
interpretativo. E o que pretendemos mostrar na classificacdo desses componentes.

O que habilita qualgquer coisa a ser signo séo trés propriedades inscritas nas
categorias: a qualidade (primeiridade), a existéncia (secundidade), o carater de lei
(terceiridade). Essas trés propriedades caracterizam a classificacdo do signo em
relacdo a si mesmo denominadas, respectivamente: qualissigno, sinsigno e legissigno.

Um signo que apresenta o0 objeto pelas suas qualidades ou qualissignos —
cores, formas, texturas, dimenséo, posicao, entre outras — sugere seu objeto e produz
na mente de um leitor/receptor aspectos que se apresentam aos sentidos. No exemplo
dado, a partir da Figura 1, as qualidades do ambiente: a pouca luz que sugere
aconchego provoca o envolvimento sensivel do leitor, tipo de interpretante que se
caracteriza como emocional.

Um signo que traz os existentes (sinsignos) bem delineados, como em uma
fotografia, provoca reconhecimento imediato do objeto. Identificar a autora do livro,
bem como os outros signos presentes no ambiente, lembrar-se da viagem a Istambul
apontam para a constatacdo, que por sua vez, implica acdo/reacdo. Esse efeito
caracteriza o interpretante energético.

Finalmente, um signo que esta imbuido do carater de lei — legissignos — de
convencgoes culturais, que demanda conhecimento e aprendizagem, que apela para a
razao, provoca no leitor/receptor ndo apenas envolvimento emocional ou acao/reacéo,
mas exige um nivel interpretativo ou I6gico. No mesmo exemplo, o efeito na mente do
leitor permitiu o conhecimento da simbologia da ampulheta, das fontes que remetem
a civilizacéo turca, as demais convencgdes culturais que tal conhecimento implica. Tais

efeitos sdo atributos do interpretante légico.
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Sobre o objeto, é importante salientar que ele se classifica em dois tipos: o
objeto que esta fora do signo e que o determina (objeto dindmico) e o objeto que esta
dentro do signo (objeto imediato) que traduz a parte ou a faceta do objeto exterior que

0 signo captura.

Voltando ao exemplo, foquemos no livro “Uma ponte para Istambul”. Um livro
com esse titulo tem como objeto dindmico (ou objeto externo ao signo) tudo o que €
possivel se dizer sobre Istambul, sobre a cultura turca em todas as suas
manifestacbes, sobre as pontes possiveis. Sao tantas as possibilidades contidas
nesse objeto que o signo jamais seria capaz de abarcar, numa semiose particular ou
num processo de producao de signos, todas as possibilidades interpretativas.

O livro precisa fazer um recorte do objeto dindmico, e esse recorte € justamente

0 objeto imediato. Assim, a histdria contada por Maria Filomena Lepecki corresponde
ao objeto imediato nesse manancial de possibilidades de recortes sobre a cultura turca
que detém o objeto dinamico.
A depender da maneira como o signo representa o objeto dindmico e o0 apresenta no
objeto imediato, o signo também se classifica de acordo com a dominancia seja das
qualidades (qualissignos), dos existentes (sinsignos) e do carater de lei (legissignos).
Seguindo essa mesma sequéncia, que € a das categorias, 0 signo se classifica como
icone quando representa o objeto por meio da semelhanca ou da sugestdo. Como
indice quando representa o objeto por uma conexdo de fato: o signo aponta para o
objeto. Finalmente, como simbolo quando o signo se relaciona ao objeto por
convengdes, pela lei.

No exemplo em que trabalhamos, o indice € predominante. Os elementos
retratados na imagem apontam para o objeto existente no mundo real, fora do signo.
Em se tratando de fotografia, a conexao com o objeto torna-se ainda mais forte por
tratar-se de uma impresséao direta do objeto no filme fotografico ou no sensor digital.
Ou seja, a imagem fotografica é causada pela presenca do objeto no momento da
captura. Ela ndo apenas "representa" o objeto, mas também foi produzida por ele de
uma maneira que é fisicamente ligada a sua existéncia.

Também simbolos se apresentam na Figura 1. A ampulheta simboliza o tempo,
a mortalidade, a transitoriedade da vida, o equilibrio e a mudanca. Ela nos lembra da

inevitabilidade do tempo, de sua passagem constante e da necessidade de refletirmos
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sobre como o usamos. Da mesma forma, Istambul como cidade que € um ponto de
encontro entre o Oriente e o Ocidente, carrega simbolismos complexos, tanto em
termos geograficos quanto culturais e historicos.

Feita essa introducé@o aos conceitos de Peirce que as analises demandarao,
passemos para as estratégias de criacdo de mensagens publicitarias erigidas por
Santaella e N6th (2011).

4.2 Sugestéo, seducao e persuasédo: os modos de convencimento

Desde os estudos de Aristoteles sobre retorica, as no¢des de persuasao e
conviccdo tém sido associadas a técnicas argumentativas que buscam se impor aos
auditérios compostos por individuos racionais e competentes.

Para Perelman e Olbretchs-Tyteca (2005), estudiosos de uma nova retorica, a
argumentacao persuasiva se dirige a um publico especifico, enquanto a argumentacéo
convincente visa obter adesdo de qualquer ser racional. A diferenca entre os dois
termos, portanto, permanece imprecisa e essa indefinicdo é considerada necessaria,
ja que as fronteiras entre razéo e irracionalidade sao mais claras do que as distin¢cdes
entre diferentes publicos.

A distincdo entre persuasdao e conviccdo, segundo Perelman e
OlbretchsTyteca, esta relacionada ao vinculo frequentemente estabelecido, embora
de forma confusa, entre persuasdo e acao e entre convic¢ao e inteligéncia. A ideia é
gue, enquanto os argumentos destinados a certos publicos ndo buscam uma acgéo
imediata, a persuasdo tem uma intencdo de provocar um movimento, enquanto a
conviccdo é a fase inicial que antecede a acao (2005, p. 32). Para eles, a persuasao
vai além de simplesmente convencer, pois se refere a uma mobilizacdo que antecede
a acao deliberada e racional.

Se considerarmos as categorias peirceanas, esse processo pode ser
compreendido como pertencente ao dominio da terceiridade, caracterizado pela
interpretacdo inteligente — discursos e pensamentos abstratos. Segundo Santaella e
No6th (2011, p. 92), a terceiridade diz respeito a um processo continuo de

desenvolvimento, ao contrario da primeiridade, que esta relacionada ao presente



imediato, aos sentimentos e emocdes, e da secundidade, associada a percepc¢des, a
acao e reacao.

Nesse contexto, os autores exploram (2011) como a persuaséo, a sugestao e
a seducdo podem ser relacionadas as categorias fenomenolégicas de Peirce. Para
ambos, enquanto a sugestao se associa a primeiridade, a persuasao a terceiridade e
a seducao a secundidade, cada uma delas afeta de maneira distinta a sensorialidade,
0 pensamento e o desejo.

A sugestédo, conforme Santaella e Noth (2011, p. 94), diz respeito a um "espaco
vasto de possibilidades, onde os significados oscilam sem se fixarem em diregdes
definitivas". Trata-se de interpretacdes de significado que ainda ndo sao definitivas.
Esse € exatamente o dominio em que a primeiridade se manifesta. O impreciso, 0
indefinido e o inacabado evocam sensacoes, despertando nossa sensibilidade.

No caso da publicidade e aqui acrescentamos, no caso dos videos de
booktokers que divulgam livros, ndo apenas a imagem, mas também as rela¢cdes texto
e imagem criam conjecturas, sentidos implicitos que “geram, no territorio do possivel
e do sentimento, um campo propicio ao entrelacamento com a seducédo no terreno do
sensorio e com a persuasao no territorio do inteligivel” (Santaella; N6th, 2011, p. 94).

Entre a sugestao e a persuasao esta a seducdo. Ao ser operada pelo desejo,
pelo despertar da vontade, é a categoria da secundidade, territorio do sensério, que a
rege. Mas a seducdo nunca esta s0, seguindo a mesma ldgica das categorias, ela se
alimenta das sugestfes, da mesma forma que a persuaséao, por pertencer ao territorio
da terceiridade, se alimenta de ambas. Santaella e N6th (2011, p. 95) explicitam essa
relacéo:

Enquanto a sugestédo habita a incerteza das figuras do possivel e a persuasao
caminha nos trilhos do argumento, a seducéo fala por meio da corporeidade,
da captura do receptor nas malhas do desejo.(...) Enquanto a sugestao aciona
a capacidade de sentir e a persuasdo agrada ao pensamento, a seducdo
cativa a sensorialidade dos sentidos.

Estabelecidas as relacdes das estratégias de criagdo de mensagens que
sugerem, seduzem e persuadem com base nas categorias peirceanas, buscaremos
investigar como essas dindmicas de convencimento se manifestam nos videos dos
booktokers selecionados para essa dissertagéo.

A seguir, apresentamos 0S pressupostos para a analise semiotica, também

amparados nas ideias peirceanas.
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4.3 Contemplar, observar e interpretar: os trés olhares para o signo

O passo a passo que adotaremos nas analises, também amparado nas
categorias — primeiridade, secundidade, terceiridade — traz um roteiro do olhar erigido
por Lucia Santaella (2003), adotado e ampliado por Drigo e Souza (2021).

Inscrito na primeiridade esta o olhar contemplativo, que colhe dos signos as
qualidades presentes em sua materialidade: cores, formas, textura, dimenséo,
movimento, os qualissignos. O estado de contemplacéo exige do intérprete uma mente
livre de pré-concepcdes, despreocupada com a identificacdo de objetos do mundo
exterior inscritos no signo ou com reflexdes sobre quaisquer coisas.

Nesse estagio da analise, o intérprete estabelece relagcbes de semelhanca
entre signo e objeto. E o icone que se estabelece.

O signo sugere o objeto, dai hipéteses serem desencadeadas, mas sem serem
acabadas. Os efeitos que essa relacdo provoca ou interpretantes sdo da ordem da
emocao, do sentimento.

O olhar observacional esta no territério da secundidade. Agora, 0s signos séo
existentes, o que permite que o referente ou objeto seja identificado. “A natureza de
existéncia singular faz do signo um sinsigno” (Drigo; Souza, 2021, p. 160).

O signo aponta para o objeto de que é parte. Trata-se de uma relacdo de
indexicalidade que da ao signo poder de significar. Esta relacdo caracteriza o indice.
Os efeitos produzidos nessa etapa sdo de constatacdo, acdo/reacdo, seducao,
propriedades do interpretante energético.

O terceiro olhar, o interpretativo, “apreende os sentidos do signo a partir de
habitos associativos, culturais que o intérprete aciona de seu repertorio. S&o aspectos
capazes de incitar propriedades compartilhadas culturalmente” (Drigo; Souza, 2021,
p. 160). Inseridos na terceiridade, estdo os signos de lei ou legissignos suportes
primeiros do simbolo. O simbolo tem na convencionalidade e na generalidade seu
traco mais caracteristico e seus efeitos exigem do intérprete uma apreensao

intelectual. O interpretante l6gico € o que predomina.
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Resta lembrar que, por tras da camada aparente de construcdo das
representagdes, encontram-se outras camadas com que as representagdes ficam
marcadas e que a analise deve explorar quando tem como alvo compreender as
estratégias de producao de sentido empregadas nessas representacdes. I1sso implica
na compreensdo de que, na teoria peirceana, nenhum elemento funciona
isoladamente. As triades sempre caminham juntas, ora predominando uma
configuracédo signica, ora outra. As categorias ja antecipam esse movimento operativo
do signo: a secundidade incorpora a primeiridade, enquanto a terceiridade incorpora
as duas categorias anteriores. Ao buscar penetrar as camadas de sentido, isso deve
ser levado em conta nas analises.

Apresentados 0s pressupostos para a analise semidtica, podemos partir para

elas, no proximo capitulo.

5 ESTRATEGIAS COMUNICATIVAS DOS BOOKTOKERS
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Que estratégias comunicacionais utilizadas nos videos selecionados do
BookTok sdo capazes de levar adolescentes e jovens para a leitura do livro? Esta € a
guestao que norteia essa investigacao e que sera abordada neste capitulo.

Lembramos tratar-se de uma geracgéo exposta a uma sociedade excitada, afeita
aos cliques e a necessidade de “estar-ai”, acostumada ou adaptada a dinamica de
interacOes rapidas e superficiais, tipicas do ambiente digital, em que a informacéo é
consumida de forma instantanea e fragmentada. E um tipo de ambiéncia que
caracteriza o leitor ubiquo, como tipifica Santaella (2019). Esse leitor estaria
familiarizado com a navegacéao constante entre conteudos e estimulos, respondendo
a uma logica de rapidez e facilidade, muitas vezes em detrimento de uma leitura mais
profunda ou reflexiva que o livro exige.

Nesse contexto é que entra o livro divulgado nos videos dos booktokers. Sendo
o livro a midia mais préxima do leitor contemplativo, conforme a tipologia de Santaella
(2019), causa certa estranheza que, ao ser divulgada na rede e exigir leituras rapidas,
ele pudesse conquistar esse tipo de leitor que requer um processo de imerséo que
demanda recluséo para favorecer a concentracdo mental.

Diante disso, neste capitulo, buscaremos verificar o que na materialidade
desses videos é capaz de levar a leitura de livros.

Para desenvolvermos a analise semiética, selecionamos trés booktokers: Tiago
Valente, Patrick Torres e Ana Julia Barros e um video de cada um deles, conforme
veremos. Para a andlise dos videos, disponibilizaremos os frames dos videos
dispostos em painéis, obedecendo a sequéncia légica; da mesma forma, os textos

serao transcritos nessa ordem.

5.1 Tiago Valente: uma ponte para Istambul

O video de Tiago Valente (@OTiagoValente) foi publicado em abril de 2024 no
TikTok. O video, que ja acumula 1.105 curtidas, tem como objetivo divulgar de forma
leve e descontraida um livro de autoria nacional. Para analise, capturamos oito frames
do video de 1 minuto, os quais foram utilizados para demonstrar como as facetas
publicitarias erigidas por Santaella, tendo em vista as categorias de Peirce, podem ser

aplicadas na avaliacdo do conteudo. Essa abordagem permite compreender como
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elementos visuais e narrativos contribuem para a promocao de obras literarias no

ambiente digital.

Figura 2 — Frames retirados do video de Thiago Valente

esse liveo'€p,

pra quem

iss0 n&o quer dizer que &
uma leltura densa

Fonte: captura de tela do video de Tiago Valente. Disponivel em: https://vm.tiktok.com/ZMh37Cjqe/.
Acesso em: 5 de jun. de 2024.

Os frames disponibilizados no painel trazem os principais momentos da
narrativa contada pelo BookToker em que ele atua como narrador e personagens.

Segue a transcricao do texto:

Esse livro é perfeito pra quem gosta de sentir que ta viajando enquanto
ta lendo, e a histéria dele € mais ou menos assim. Catarina € uma
professora de historia que sai numa viagem de férias pra Turquia.
Durante um passeio num palacio, ela se separa do grupo, acaba
mexendo num artefato histérico e é levada pra 1869.Agora, ela é
obrigada a trabalhar no harém do sultdo Abdulaziz, e sem saber como
voltar pro futuro, ela comecga a receber visitas do poderoso A.H., que
descobre que ela é uma viajante no tempo, e junto eles compartilham
histérias que atravessam o0s séculos, e comecam a dar ideias pra
Catarina sobre como ela pode voltar pro seu tempo.
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Uma ponte pra Istambul foi uma surpresa muito grande, porque
guando eu vi a capa e li a sinopse, 0 que que eu tava esperando? Uma
histéria de romance na Turquia. Ela volta no tempo e se apaixona em
Istambul, meu Deus, que romantico.

E, tipo, ndo é nada disso. O que a gente tem aqui é basicamente uma
aula de histéria em cada capitulo, ainda mais tendo uma protagonista
gue é professora de histéria, entéo, tipo, a bagagem tedrica e histérica
de cada um dos capitulos é muito grande, é impossivel vocé sair da
leitura sem ter aprendido muita coisa. I1sso ndo quer dizer que é uma
leitura densa, é uma leitura super leve, eu li em dois dias desse livro.

E, como se nao bastasse tudo isso, ainda tem uma vila muito boa. A
Sunna, ela é tipo a queridinha do sultdo ali. E ela faz tudo o que ela
pode fazer pra infernizar a Catarina.

Isso cria uma dindmica muito interessante de acompanhar, tem até
uma hora que elas sao presas juntas, entdo, tipo... O negdcio fica
muito doido, basicamente.

Uma ponte pra Istambul € um livro da Maria Filomena Lepecki, entdo
€ um jeito de incentivar a literatura nacional também. E € isso, deixa
aqui nos comentarios que lugar vocés gostariam de conhecer através
dos livros (Tiago Valente em video sobre o livro uma ponte para
Istambul).

5.1.1 A linguagem verbal: especificidades

O texto do video apresenta diversas marcas da oralidade, como o0 uso de
formas reduzidas, por exemplo, "pra" no lugar de "para" e "ta" em vez de "estd", além
de girias como "tipo". Essas caracteristicas refletem um estilo de comunica¢do mais
espontaneo e coloquial, tipico da linguagem falada. A oralidade no texto contribui para
aproximar o discurso do publico, criando uma sensacdo de conversa informal e
acessivel, caracteristica comum em videos de plataformas digitais que buscam
engajamento e identificagdo com os espectadores.

A histéria narrada se mistura com as observagdes do narrador, com
comentarios sobre possiveis emoc¢des que o livro é capaz de suscitar no leitor além
dos conhecimentos que o leitor pode adquirir sobre a Turquia, sejam relativos a
historia e a cultura do local.

Tiago diz que a leveza e a dinamica da leitura propiciam uma viagem e pede

aos leitores que indiguem lugares que querem conhecer através dos livros.
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E importante salientar que a linguagem do TikTok é altamente dinamica e
adaptada ao consumo rapido de contetudo. A plataforma prioriza videos curtos, muitas
vezes com duracdo de segundos, o que exige que os criadores sejam diretos e
objetivos ao transmitir suas mensagens. Essa necessidade de concisdo resulta na
predominéancia de cortes secos, que ajudam a manter a atencdo do espectador ao
eliminar pausas ou trechos considerados longos. Essa estrutura de edicdo e a
velocidade da narrativa sao reflexos do comportamento multitarefa e da curta atencao
do publico nas redes sociais

O painel, de maneira geral, apresenta uma diversidade de cores que contribui
para uma composic¢ao visual dindmica e atraente. Ele organiza, de forma sequencial,
uma série de objetos e figuras que possuem relevancia direta para a apresentacao do
livro narrada por Tiago. Cada objeto exibido esté intimamente relacionado ao conteddo
do texto, funcionando como uma extenséo visual da narrativa. Essa integragéo entre
imagem e texto ndo apenas reforca a mensagem central, mas também enriquece a
experiéncia do espectador ao oferecer pistas visuais que complementam ou
expandem a compreensdo do tema abordado. A escolha e a disposicao dos elementos
parecem cuidadosamente planejadas para manter a coesdo entre o0 visual e 0
narrativo, tornando o painel mais envolvente e significativo.

A andlise do painel sera conduzida com base no percurso do olhar, estruturado
em trés etapas interdependentes: o olhar contemplativo, o observacional e o
interpretativo. Esse método sisteméatico possibilita uma abordagem profunda e
detalhada da imagem, inventariando possiveis efeitos ou interpretantes que cada

etapa suscita em diferentes leitores/intérpretes.

5.1.2 Olhar contemplativo: os aspectos qualitativos e 0s possiveis efeitos

Iniciamos pela apreensao dos elementos qualitativos ou qualissignos tais como
cor, forma, textura, dimenséo, posicao, entre outros, que oferecem uma leitura inicial
fundamentada nos sentidos e na estética.

Nos dois primeiros frames, observa-se uma predominancia das cores
verdeclaro e bege, que criam uma atmosfera visual suave e harménica. Esses tons
pastéis fornecem um pano de fundo discreto, enquanto detalhes em marrom

funcionam como pontos focais, destacando-se do restante da composicéo. A presenca
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do marrom adiciona contraste e profundidade as imagens, guiando o olhar do
espectador para elementos especificos que podem carregar maior relevancia narrativa
ou simbdlica.

Seguindo para o terceiro frame, € possivel ver a mudancga de cor, para tons
mais vivos, como tons de azul, verde e marrom, mas ainda mantendo um ambiente
claro e iluminado. No quarto frame, ha uma mudanca abrupta na iluminacéao,
caracterizada por um ambiente mais escuro, com a presenca de focos de luz pontuais.

No quinto frame, predominam tons de marrom escuro, acompanhados por um
azul piscina que estabelece uma conexao visual com o azul apresentado no terceiro
frame. Nos trés frames subsequentes, observa-se o retorno dos tons de bege e pastéis
predominantes nos dois primeiros, a iluminacao clara destaca os elementos visuais.
Por fim, no ultimo frame da sequéncia, h4 uma transicdo para uma iluminacao mais
amena, que traz conforto e aconchego.

As composi¢cOes sdo dominadas por formas organicas, que se intercalam com
elementos pontiagudos e, em diversos momentos, sdo atravessadas por formas
retangulares, criando um contraste visual dinamico.

Essas cores criam uma ambiéncia que se caracteriza pela suavidade que vai
pouco a pouco dando espaco para prenuncios de tensdo, conflito. Sdo esses os

interpretantes ou os efeitos de sentido que essas qualidades propiciam.

5.1.3 Olhar observacional: os aspectos referenciais e os possiveis efeitos

Na sequéncia, concentraremos nossa atengdo nos elementos existenciais,
vinculados aos aspectos indiciais, identificando sinais que conectam a imagem a
contextos especificos, por meio de relacdes de causa e efeito ou associacdes diretas
com a realidade.

Os aspectos indiciais apresentados revelam uma transformacdo visual e
narrativa. No primeiro frame, observa-se um homem branco vestindo uma camiseta
listrada em dois tons de verde. Ele usa Oculos de aro prateado e apresenta cabelos
bem penteados, mostrando uma aparéncia convencional, de “bom mogo”.

No segundo frame, 0 narrador aparece caracterizado como a personagem

principal, com uma blusa improvisada no lugar do cabelo e segurando uma mala de
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viagem verde, 0 que pode simbolizar uma transicdo ou um deslocamento — seja
literal, como uma viagem, ou metaférico, representando mudanca de identidade.

No terceiro frame, a narrativa visual nos transporta para uma paisagem externa.
Uma catedral majestosa, cercada pelo mar e por diversas arvores, ocupa o centro da
cena. Nota-se, nesse ponto, uma mudanca significativa na iluminacdo, que passa de
tons pastéis suaves para uma paleta de cores mais vibrantes, conferindo
dramaticidade e vida ao cenério.

A catedral foi construida ha cerca de 1.500 anos, nomeada Santa Sofia (ou
Hagia Sophia, em grego) é uma das mais extraordindrias joias da cultura bizantina,
simbolizando a complexa e diversificada historia de Istambul. Originalmente foi
projetada para ser a maior e mais majestosa catedral cristd do mundo. Em 1453, o
monumento foi transformado em mesquita por ordem do sultdo Mehmet Il, marcando
o inicio de sua nova fungdo como um simbolo do Isla. Durante quase 500 anos, a
Santa Sofia foi adaptada ao culto islamico, recebendo minaretes, inscricoes
caligraficas em arabe e outras caracteristicas tipicas da arquitetura otomana.

Em 1935, a Santa Sofia foi transformada em museu, destacando sua relevancia
como patrimdnio historico e cultural da humanidade e celebrando sua arquitetura
singular, que combina influéncias bizantinas e otomanas. Em 2020, no entanto, foi
reconvertida em local de culto muculmano por decisdo do presidente Recep Tayyip
Erdogan, reacendendo debates globais sobre a preservacdo de monumentos
histdricos e seus significados culturais.

Hoje, a Santa Sofia permanece como um dos principais pontos turisticos de
Istambul, impressionando visitantes com seu iconico domo e rica decoracao interna,
simbolos do encontro entre Oriente e Ocidente. Mais do que um marco arquitetonico,
€ um testemunho da interacdo histérica entre civilizagfes, culturas e religides. (TRT,
2024.)

A partir do quarto frame, o ambiente muda drasticamente para o interior de um
palacio. A iluminacdo adquire uma atmosfera sombria, com lustres iluminando alguns
pontos em um espag¢o sem luz natural, criando um contraste que destaca a arquitetura
ricamente ornamentada. Diversas pessoas séo vistas observando o ambiente, numa

apreciagao artistica.
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O quinto frame € tomado pela imagem de uma mao segurando uma ampulheta,
um instrumento antigo amplamente utilizado no século XV para medir intervalos de
tempo, também conhecido como relégio de areia. A escolha desse objeto carrega uma
simbologia de transitoriedade e inevitabilidade, evocando a passagem do tempo como
um elemento central na narrativa. (Ana Sachs, 2024)

Presume-se que a mao seja da personagem Catarina e que sua interagdo com
a ampulheta se torne o ponto de partida para o desenrolar de toda a trama. Esse
detalhe visual funciona como um gatilho narrativo, indicando que a acdo ou a decisao
da personagem em relacdo ao objeto sera fundamental para o desenvolvimento dos
eventos que se seguem. A inclusdo da ampulheta também confere um tom histérico e
simbdlico ao enredo, conectando o0 espectador a uma época especifica e atribuindo
profundidade ao contexto da histéria.

Nos dois frames seguintes (6 e 7), h4 uma nova caracterizacdo do personagem.
Vestindo uma tanica marrom e um lenco bege envolvendo o pescoco em ambos 0s
frames, a expresséao facial do personagem € o que o diferencia. No sexto frame, a
fisionomia apresenta tracos uma expressao severa, indicando que o personagem esta
irritado ou insatisfeito. Ja no sétimo frame, ha uma transformacdo marcante: o olhar
torna-se mais sereno e acolhedor, transmitindo uma sensacao de tranquilidade e
empatia.

Inserindo cada frame na narrativa, temos Tiago atuando como narrador,
estabelecendo o tom e contextualizando a histéria. No segundo frame, ele encarna a
personagem principal, Catarina, demonstrando versatilidade ao personificar sua
perspectiva. Retornando como narrador no sexto frame, ele assume, em seguida, o
papel do Sultdo e, no sétimo frame, interpreta outro personagem, identificado como
AH. Finalmente, Tiago encerra o video retomando a posi¢cdo de narrador.

Finalmente, no oitavo e ultimo frame, observa-se um livro sendo folheado
lentamente, com as paginas sendo viradas de forma cuidadosa. Essa acéo,
aparentemente simples, pode carregar significados profundos, dependendo do

contexto da narrativa visual.

5.1.4 Olhar interpretativo: 0os aspectos referenciais e os possiveis efeitos

67



A etapa interpretativa, inserida na terceiridade, abordard os aspectos
simbdlicos da imagem, que transcendem suas caracteristicas imediatas para
transmitir significados culturais, subjetivos ou conceituais mais complexos. Essa
abordagem progressiva permite uma transicéo eficaz da percepcao inicial para uma
andlise interpretativa mais elaborada, promovendo uma compreensdo rica e
multifacetada do objeto visual.

O trabalho de Tiago Valente, tiktoker conhecido por suas avaliagées dinamicas
de conteudos literarios, caracteriza-se pela multiplicidade de papéis que ele assume
ao longo da narrativa. Esse modo de atuar marca um estilo que, enquanto tal, funciona
como traco generalizante.

Essa alternancia entre diferentes personagens evidencia uma abordagem
criativa e teatral, que busca ndo apenas engajar o publico, mas também enriquecer a
experiéncia de imersao literaria.

A transicdo das iluminacdes entre o terceiro e o quarto frame revela uma
narrativa simbdlica que explora a dualidade entre exterioridade e interioridade,
transcendéncia e introspeccao. No terceiro frame, a catedral majestosa, situada em
meio ao mar e as arvores, é iluminada por uma luz vibrante que acentua sua
monumentalidade e presenca imponente no ambiente externo. Essa luminosidade
remete ao divino, ao sublime e ao espiritual, sugerindo que a catedral € um espaco de
elevacdo e transcendéncia, onde o individuo se conecta com algo maior, seja a
natureza, o sagrado ou a grandiosidade arquitetdnica.

O contraste surge no quarto frame, onde a cena se desloca para o interior de
um palécio, caracterizado pela diminuicdo da luz. Essa mudanca de iluminacéo
promove uma atmosfera de contemplacao e introspeccédo. A penumbra reforca a ideia
de intimidade e mistério, enquanto os focos de luz destacam elementos arquitetdnicos
e decorativos, convidando o observador a apreciar os detalhes e a histéria
encapsulados no espaco.

Simbolicamente, a mudanca de iluminagao sugere uma jornada que comega na
busca do transcendental e avanca para a valorizacdo do intimo e do concreto.
Enquanto a luz vibrante da catedral sugere expansdo e abertura ao mundo, a
penumbra do palacio evoca uma reflexdo mais pessoal, onde a riqueza cultural e

artistica do espaco interior representa um convite ao autoconhecimento e a apreciacao
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dos legados humanos. A presenca de outros observadores no palacio reforca a
dimenséo coletiva dessa experiéncia introspectiva, destacando que a conexao com o
interior também se da por meio do compartilhamento e da interagcdo com o outro.

Essa dindmica entre luz e sombra, exterior e interior, monumentalidade e
detalhe, sugere uma narrativa simbdlica de equilibrio e complementaridade, na qual a
experiéncia humana € amplamente explorada em suas dimensdes espiritual e cultural,
publica e privada, coletiva e individual.

No quinto frame, a ampulheta emerge como um simbolo de grande relevancia
universal, representando a passagem do tempo de maneira visual e metaférica. Em
sua estrutura, a ampulheta configura-se como um dispositivo emblematico da
temporalidade, onde o fluxo continuo da areia de um compartimento para outro remete
a inexorabilidade do tempo, a0 mesmo tempo em que sugere a ideia de ciclos e de
renovacao. Neste contexto, sua presenca pontua o ritmo narrativo da sequéncia visual,
funcionando como um elo entre os elementos passados, presentes e futuros.

A figura do sultdo, com uma expressdo fechada e severa, carrega um
simbolismo multifacetado que transcende a aparéncia inicial de irritacdo ou
insatisfacdo. Em um nivel interpretativo, a representacdo de um lider com tracos de
bravura e austeridade evoca associacdes com poder, autoridade e controle. A postura
e 0 semblante rigidos sugerem um personagem que personifica a forca necessaria
para lidar com desafios ou para impor ordem em meio ao caos. Nesse sentido, a
imagem do sultdo pode ser lida como um arquétipo de lideranca firme, mas
potencialmente conflituosa, sendo simultaneamente uma figura protetora e
dominadora.

A expressdo serena de AH contrasta com a expressdo severa do Sultdo.
Enquanto a expresséo severa inicial representa o conflito e a resisténcia, o olhar
sereno demonstra acolhimento e a capacidade de navegar pelos desafios com calma
e clareza.

O movimento do livio sendo folheado, apresentado no ultimo frame da
sequéncia, possui um forte carater simbdlico, transcendente a acédo fisica de virar
paginas. Esse gesto, aparentemente simples, encapsula um rico conjunto de
significados relacionados a leitura, ao conhecimento e a introspecg¢éo. O ato de folhear

um livro pode ser compreendido como um movimento de exploragdo, um
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desdobramento do tempo e do espaco em busca de sentidos ocultos e novas
possibilidades interpretativas.

Simbolicamente, o movimento do livro funciona como uma metafora para a
construcdo de narrativas, tanto no plano individual quanto coletivo. Cada pagina virada
representa um passo na jornada da leitura, que é tanto fisica quanto cognitiva e
emocional. Essa acédo reflete a temporalidade da leitura, na qual o leitor
simultaneamente percorre o presente da experiéncia textual e projeta-se no futuro das
descobertas que estdo por vir, enquanto revisita, em memaoria, as paginas ja lidas.

Além disso, o movimento de folhear sugere a ideia de continuidade e
transformacao, sinalizando que a leitura € um processo dinamico, em constante
evolucdo. O folhear cuidadoso das péaginas, como descrito, denota uma relacéo de
respeito e atencdo com o objeto livro, reforcando sua dimenséo simbdlica enquanto
guardido de saberes e de historias.

Nesse contexto, o movimento do livro transcende sua funcdo prética,
incorporando um simbolismo que dialoga com a prépria natureza da leitura: um ato
gue combina acdo e contemplacédo, transformacdo e permanéncia, oferecendo ao
leitor a oportunidade de se conectar com algo além de si mesmo, seja a cultura, a
memoria coletiva ou as verdades subjetivas que emergem no encontro com o texto.

Trazemos para essa etapa interpretativa o estudo de Santaella e N6th (2011)
sobre a criacdo de mensagens publicitarias ao explorar, com base natriade peirceana,
os efeitos de sugestdo, seducdo e persuasdo. Esses elementos se revelam na
construcdo dos significados.

No olhar contemplativo oferecido pelo video, percebemos a sugestdo por meio
de uma cuidadosa escolha estética. As cores predominantes, como tons pastéis em
um fundo claro, sdo ocasionalmente rompidas por um marrom mais intenso e um azul
cristalino que adiciona contraste visual. A composicao visual apresenta formas
organicas mescladas a formas retangulares, enquanto elementos pontiagudos
emergem para destacar o espaco azul, provocando sutis rupturas na harmonia.

O audio acompanha essa dinamica visual a partir do som de uma voz aveludada
e cadenciada, mas agil, que guia o espectador por cada frame. Uma trilha sonora de

instrumentos de cordas permeia todo o video, reforcando uma atmosfera serena e
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envolvente. Esses recursos sensoriais colaboram para criar uma experiéncia
sugestiva, capaz de despertar interesse e gerar expectativas emocionais no publico.

No campo da seducdo, o video apresenta um narrador cuidadosamente
caracterizado. Vestindo uma camiseta listrada em tons de verde, com cabelos bem
penteados e Oculos de armacédo arredondada, ele se posiciona em um ambiente
aconchegante, como um escritério repleto de quadros, prateleiras e livros.

Ao contar a historia de "Uma Ponte para Istambul”, o narrador assume o papel
dos personagens, utilizando acessoérios que remetem aos elementos narrativos. Uma
toalha representa os cabelos de uma personagem, enquanto um cachecol sugere a
tunica de um sultdo. Objetos como tacas, ampulhetas, malas e cameras fotograficas
contribuem para evocar momentos especificos da trama. Imagens de Istambul, como
a Basilica de Santa Sofia e os interiores de palacios, adicionam um aspecto visual de
autenticidade e enriguecem a narrativa.

A secundidade, caracteristica predominante da narrativa enquanto modalidade
textual, é explorada através da interacao entre acado e reag¢do. O narrador utiliza um
tom amigavel e préximo, com cadéncia envolvente, para cativar o espectador. Esse
tom reforga a conexdo emocional e instrutiva, unindo entretenimento e aprendizado.

Por fim, a persuasédo se destaca como o apice da triade, unindo sugestédo e
seducdo em seu campo de acdo. Neste video, a persuasao é especialmente evidente
no texto falado pelo narrador. Ele constr6i uma argumentacdo que justifica por que o
espectador deveria ler "Uma Ponte para Istambul".

O narrador apresenta o livro como uma "aula de histéria”, destacando que a
protagonista € uma professora de Historia, o que gera identificacdo com o publico
interessado em temas educativos. A narrativa € descrita como leve, agil e
emocionante, trazendo elementos que provocam curiosidade, como viagens no
tempo, a escravidao sob um sultdo, um jovem que auxilia a protagonista e uma vila
que a persegue. Esses detalhes agucam o desejo pela leitura ao criar uma teia de
emocdes e aventuras.

O video apresenta, ainda, aspectos da cultura turca por meio dos trajes,
costumes e arquitetura. Esses elementos enriquecem a experiéncia sensorial e

intelectual, reforcando o apelo persuasivo.
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Contudo, considerando-se que a narrativa é base dessa composicdo que se
constréi com referentes visuais existentes, elementos de secundidade, é a seducgéo
que se sobrepbe a sugestdo e a persuasdo. E a ludicidade exerce papel
preponderante nessa construcao pois, ao improvisar momentos da narrativa, convida
a brincadeira. O riso é um forte interpretante energético, explosao de alegria que
impele a acao.

Por fim, o video de Tiago Valente exemplifica como a comunicacao digital pode
ser utilizada para promover livros, unindo apelo visual, narrativo e emocional. A
combinacéo de elementos cuidadosamente selecionados e uma narrativa envolvente
e ludica transforma o conteddo em uma experiéncia que nao apenas informa, mas
também pode persuadir e encantar o espectador, agucando seu interesse pela obra

apresentada.

5.2  Patrick Torres: fofoca literaria e rivalidade politica

Patrick Torres (@Patzzic), em junho de 2021, publicou em sua conta do TikTok
0 video que até o momento conta com 123 mil curtidas. O BookToker, com a intengao
de divulgar o classico da literatura, Romeu e Julieta, de uma maneira distinta traz
abordagens politicas do Brasil, comparando a rivalidade das familias com os partidos
politicos, utilizando-se da fofoca como divulgacao. A “fofoca literaria” € uma tendéncia
nas redes sociais, como o TikTok, que consiste em uma forma de os influenciadores
digitais partilharem andlises, spoilers, dicas de leitura e criticas sobre obras literérias
como estratégia para atrair o expectador.

O video em guestédo, com duracdo de 58 segundos, tem como foco principal a

analise do texto falado e uma imagem capturada.

Figura 3 — Frame retirado do video de Patrick Torres
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Fonte: captura de tela do video de Patrick Torres. Disponivel em: https://vm.tiktok.com/ZMhTenhht/.
Acesso em: 26 de jun. de 2024
E minha amiga que é doida pelo Lula e th casada com o Bolsominion. Ele n&do
s6 € Bolsominion, como tem a familia inteira de direita viciada no Bolsonaro.
E ela é de esquerda, lulista, e tem a familia toda petista.

Eles se conheceram numa festa antes da pandemia, e na época eles nédo
sabiam que eram tdo diferentes, sabe? S6 descobriram depois, quando ja
estavam apaixonados, e mesmo assim decidiram que iam se casar. Pois eles
casaram e casaram escondidos das familias pra que elas nao tretassem uma
com a outra. E ébvio que ia da merda, né? Eis que esse marido da minha
amiga resolve ir pra um bar no meio da pandemia, se mete em confusao,
entra numa briga e esfaqueia um cara.

A confusdo toda foi pro carro de policia, e 0 homem que ele esfaqueou era
primo da minha amiga, esposa dele. Agora eles tém um problema, porque a
familia da minha amiga, que é o marido dela, morto. N&o véo perdoar ele pelo
que ele fez, véi.

Como sera que essa histoéria vai acabar, hein? Essa é mais ou menos a
histéria de Romeu e Julieta, do Shakespeare (Patrick Torres em video sobre
o livro Romeu e Julieta).

5.2.1 A linguagem verbal: especificidades

A transcricdo do 4udio apresenta uma narrativa também marcada por uma
linguagem coloquial, repleta de girias, abreviaturas e expressdes informais que

refletem a oralidade tipica do cotidiano. Termos como "t&", "véi" exemplificam o uso


https://vm.tiktok.com/ZMhTenhht/
https://vm.tiktok.com/ZMhTenhht/

frequente de expressdes simplificadas e populares para transmitir emoc¢des ou
enfatizar situacdes. Ja o termo “merda”, giria vulgar, pode significar uma certa
“‘intimidade” entre os interlocutores.

Além disso, a estrutura das frases segue um ritmo mais espontaneo, com
interrupcdes e comentéarios que reforcam a proximidade com a linguagem falada,
como em "sabe?" e "é 6bvio que ia da merda, né?".

O excesso de girias, como "Bolsominion" e "lulista", confere um tom
descontraido e insere elementos culturais e politicos especificos, reforcando o
contexto sociocultural da narrativa. O uso de abreviaturas e desvios gramaticais, como
"casaram escondidos das familias pra que elas nédo tretassem", também contribui para
um estilo menos formal, mas que é eficiente em criar uma conexao direta com o leitor
ou ouvinte. Essa abordagem linguistica aproxima o texto do publico, ao mesmo tempo
que reforca a identidade e a autenticidade da histéria contada.

O tom de voz utilizado apresenta uma cadéncia marcada, enquanto a edicéo é
caracterizada por cortes secos que conferem dinamismo a narrativa. Além disso, o
audio encontra-se acelerado, o que intensifica a sensacao de urgéncia e ritmo, criando
uma experiéncia mais agil e impactante para o ouvinte.

O enredo da obra de Shakespeare, Romeu e Julieta, é transposto para os dias
atuais. A historia € ambientada no contexto da profunda polarizacéo que caracteriza a
politica brasileira: de um lado, a esquerda representada pelo atual presidente Lula, na
sua terceira gestdo; de outro, a direita radical, personificada pelo ex-presidente
Bolsonaro e seus seguidores, os chamados 'bolsominions', palavra que surgiu no
Brasil como uma expressao coloquial e pejorativa para se referir a apoiadores
fervorosos do ex-presidente Jair Bolsonaro. Sua composi¢cdo combina o sobrenome
"Bolsonaro” com "minions”, personagens amarelos da franquia de filmes Meu Malvado
Favorito. Eles sdo pequenos, obedientes e seguem cegamente as ordens de seu lider
(o vildo Gru). Essa caracteristica foi usada metaforicamente para criticar apoiadores
que demonstram adesdo incondicional as ideias e ac¢fes de Bolsonaro, sem
guestionamento. O termo ganhou for¢a nas redes sociais, especialmente em debates
politicos acirrados, sendo usado principalmente por opositores do ex-presidente para

ironizar ou desqualificar seus seguidores. A palavra carrega uma conotacao negativa
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e polarizadora, sendo empregada para ridicularizar e acusar falta de senso critico ou
comportamento sectario por parte dos chamados "bolsominions".

Ser “lulista” também carrega uma conotagao pejorativa, isto porque ocupa a
outra ponta da polarizacdo, aquela que tem um nucleo de apoiadores fiéis que veem
o lider como simbolo de seus valores e visées de mundo.

Portanto, ambos os grupos, em suas versfes mais extremas, podem ser vistos
como reflexos da polarizacao politica no Brasil, contribuindo para discursos fechados
e sectarios.

Esse cenario contemporaneo reflete a rivalidade entre as familias Montéquio
(Romeu) e Capuleto (Julieta) na Verona/ltalia do final da Idade Média e inicio do
Renascimento, entre os séculos XIV e XV.

O booktoker apresenta esses indices tdo familiares aos leitores brasileiros em
tom de “fofoca”. Presume-se que tais dicas poderao atrair a atencdo para a leitura do
livro e conhecer o que essa rivalidade pode ter provocado na histéria do casal
shakespeareano. Essa ambiéncia busca seduzir o leitor, estratégia que pudemos
apreender do estudo de Santaella e Noth (2011), e também explora o ludico, o humor,
na esteira da fofoca literaria,

Nada na imagem acrescenta ao texto, o que o torna superior a imagem. A capa
do livro Romeu e Julieta € a Unica referéncia da histéria que aparece no final do video,
momento que o frame recorta.

Vejamos o que a imagem nos revela.

5.2.2 Olhar contemplativo, observacional, interpretativo e seus possiveis efeitos

Por tratar-se de apenas um frame, é possivel apresentar elementos qualitativos,
referenciais e simbdélicos em uma mesma secéo.

No frame, as qualidades presentes na composicdo se destacam pela
predominéncia das cores marrom, branco e cinza. Essas tonalidades estabelecem
uma base neutra, enquanto a cor vermelha, em um plano mais proximo, atrai a
atencao do observador, funcionando como ponto focal na composicdo. As formas
presentes no frame se alternam entre organicas e retangulares, criando um contraste
visual interessante. As formas organicas sugerem movimento e fluidez, enquanto as

retangulares introduzem a sensac¢ao de ordem e estabilidade. Essa justaposicéo entre
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elementos dindmicos e estaticos promove uma interacéo visual rica, contribuindo para
um efeito harmonico, mas cheio de tens&o visual.

Observando os aspectos referenciais, diante dos elementos indiciais vemos um
homem negro, vestido com uma camiseta cinza e um colar de prata. O rapaz tem
cabelos curtos e uma barba curta, e um grande sorriso, trazendo um conforto com a
sua imagem cativante. Ele é capturado pela caAmera com a mao levantada que segura
o livro Romeu e Julieta de William Shakespeare, cuja capa mostra a famosa cena em
gue Julieta esta deitada sobre o corpo envenenado do seu amor, Romeu.

O romance Shakerperiano foi escrito no final do século XVI e representa um
dos maiores classicos da literatura mundial, tendo até em dias atuais filmes, musicas
e poesias retratando o seu conteudo.

Romeu e Julieta sdo os protagonistas de uma tragica histéria de amor
ambientada em Verona, na Italia. Eles se apaixonam perdidamente durante um baile
de mascaras, sem saber que suas familias, os Montecchio e os Capuleto, sao inimigas
historicas. Romeu, inicialmente interessado em Rosalina, muda de ideia ao conhecer
Julieta, filha Unica dos Capuleto. Apesar das rivalidades, decidem se casar em
segredo com a ajuda de Frei Lourenco, que espera que a unido dos jovens traga paz
entre as familias. Contudo, o conflito se intensifica apés um duelo envolvendo
Teobaldo, primo de Julieta, Mercucio, amigo de Romeu, e o préprio Romeu, que
resulta nas mortes de Teobaldo e Mercicio. Como punicdo, Romeu é exilado de
Verona, mas antes disso, passa uma noite de amor com Julieta. Paralelamente, Julieta
€ prometida em casamento a Paris, um nobre parente do principe, e em desespero,
busca novamente o auxilio de Frei Lourenco. Ele elabora um plano e Ihe oferece uma
bebida que simula a morte, enviando uma carta a Romeu para explicar a estratégia.
No entanto, a mensagem nédo chega ao destino, e Romeu, ao saber da suposta morte
de Julieta por meio de Baltasar, decide tirar a propria vida. Ele compra um veneno, vai
até a cripta dos Capuleto, onde enfrenta e mata Paris, e entdo consome o0 veneno.
Quando Julieta desperta e vé o corpo sem vida de Romeu, ela se mata com o punhal
do amado. No fim, proibidos de viverem seu amor, eles escolnem a morte, e esse
sacrificio serve para reconciliar as familias que viviam em constante discordia,

trazendo um momento de paz.
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Voltando nossos olhos para o olhar interpretativo, inserido na terceiridade, o
BookToker adota uma abordagem simples ao se apresentar diante da camera, sem
recorrer a efeitos visuais, jogos de imagens ou iluminacéo elaborada. Essa escolha
transmite a ideia de uma conversa intimista, como se estivesse em uma video
chamada com alguém proximo, criando uma atmosfera de proximidade e
autenticidade com o publico.

Patrick, ao contextualizar a historia no cenario brasileiro, estabelece uma
analogia entre a rivalidade das familias Montecchio e Capuleto, presentes na tragédia
de Romeu e Julieta, e a polarizagéo politica entre os candidatos a presidéncia do Brasil
em 2022. Essa rivalidade, que teve inicio com a campanha eleitoral de 2018, reflete
uma divisdo intensa e duradoura na sociedade brasileira, caracterizada por embates
ideoldgicos e emocionais. Assim como no classico de Shakespeare, onde os conflitos
familiares impactam diretamente a vida dos protagonistas, a polarizacao politica no
Brasil também reverbera nas relacbes pessoais e sociais, evidenciando como as
disputas de poder podem ultrapassar o ambito publico e atingir o cotidiano das
pessoas.

Retomando o estudo de Santaella e N6th (2011) e sua base na triade
peirceana, percebe-se no video o campo sugestivo com as escolhas do recorte das
cores fortes estdo em um plano mais proximo a tela, dando ali um destaque maior ao
mesmo.

No ambito da seducédo o tom de voz cadenciado, 0s cortes secos na edicéo e o
audio acelerado funcionam como signos atraentes. Eles ndo apenas informam, mas
também criam atmosferas e ritmos que afetam emocionalmente o ouvinte. A cadéncia
marcada sugere estabilidade e organizacdo, os cortes secos enfatizam mudancas
bruscas ou intensidade, enquanto o audio acelerado conota urgéncia, impulsionando
0 ouvinte a uma reacdo imediata. Dessa forma, os elementos sonoros e ritmicos
transcendem a simples transmissdo de conteudo, operando como gatilhos
interpretativos que moldam a experiéncia comunicativa em um nivel tanto racional
qguanto sensorial. Como anunciado anteriormente, a presenca do humor na fofoca
literaria é o recurso que intensifica a seducéo.

Por fim, abordando o campo persuasivo, o texto, predominantemente narrativo,

utiliza elementos da politica contemporanea como recurso central para engajar o leitor,
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despertando o interesse pela leitura ao estabelecer uma conexdo com temas atuais e
relevantes. Além disso, ha um apelo sedutor na maneira como os fatos sdo
apresentados, capaz de envolver emocionalmente o publico, incentivando a reflexédo
e a curiosidade sobre os eventos descritos. Essa combinacdo de narratividade e
seducdo potencializa a capacidade do texto de capturar a atencdo e manter o
envolvimento do leitor.

Adentrando o campo da terceiridade, o video de Patrick Torres ilustra como
livros classicos podem ser apresentados de forma acessivel e envolvente, utilizando
uma linguagem préxima ao cotidiano e exemplos relacionados a vida diaria. Essa
abordagem cria uma conexao imediata com o espectador, tornando os conteldos
classicos mais atrativos e relevantes. Ao estabelecer essa proximidade, Patrick
emprega estratégias que despertam o interesse e incentivam o publico a explorar a
leitura dessas obras. No entanto, quando se trata de um autor como Shakespeare,
cuja linguagem remonta ao final do século XVI, resta a questdo: a adaptacdo e a
mediacdo oferecidas pelo criador de contetdo séo suficientes para manter o leitor
engajado até o fim da obra? Esta € uma questdo para ser respondida em outra

pesquisa, mas vale deixar em aberto esse questionamento.

5.3 AnaJulia Barros: qual foi o ultimo livro que vocé leu?

Ana Julia Barros (@anajulivros) publicou, em setembro de 2023, um video de
1 minuto e 8 segundos que atualmente acumula 169 mil curtidas. Nesse conteldo, a
BookToker explora as leituras realizadas por estudantes universitarios da
Universidade Federal Fluminense (UFF) no Campus da Praia Vermelha, destacando
os livros lidos fora das bibliografias obrigatorias de seus respectivos cursos. O video
apresenta entrevistas com alunos de diferentes areas de estudo, evidenciando a
diversidade de géneros literarios e preferéncias de leitura entre os académicos. Essa
abordagem nao apenas revela os habitos de leitura dos estudantes, mas também
contribui para promover a literatura de maneira descontraida e acessivel, aproximando

0 publico da realidade literaria dos jovens universitarios.
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Flgura 4 Frames retlrados do V|deo de Ana Julia Barros

dfestim dos corvos de,
thrones

Fonte captura de tela do video de Ana Julia Barros Dlspomvel em:
https://vm.tiktok.com/ZMhTeXFUe/. Acesso em: 26 de jun. de 2024.

(Ana Julia) Qual curso vocé faz?

(Entrevistado 1) Ciéncia da computacgéo

(Ana Jdlia) E qual foi o dltimo livro que vocé leu por livro espontanea a
vontade? Pode falar nenhum se for o caso.

(Entrevistado 1) Cara, acho que foi um livro do World of Warcraft. Bem...
Antigo meu. Muito tempo

(Ana Julia) Qual seu curso?

(Entrevistado 2) Engenharia Mecanica

(Ana Julia) E qual foi o ultimo livro que vocé leu por livro espontanea a
vontade?

(Entrevistado 2) Deixa eu pegar aqui. Weakest Talent. Only | Level Up.

(Ana Julia) Esse livro ai, gente.

(Ana Julia) Que curso vocé faz?

(Entrevistado 3) Desenho Digital

(Ana Julia) Qual foi o ultimo livro que vocé leu por livro espontanea a vontade?
(Entrevistado 3) Histéria da arte de Gombrich.

(Ana Judlia) Qual curso vocé faz?

(Entrevistado 4) Arquitetura

(Ana Julia) E qual foi o ultimo livro que vocé leu por livro espontanea vontade?
(Entrevistado 4) Meu Deus, nossa, € muito tempo. Pode falar. Fala sério, mae.
Tem um...” estalo de dedos”

(Ana Jualia) Bom livro



(Ana Jalia) Qual curso vocé faz?

(Entrevistado 5) Fisica

(Ana Julia) E qual foi o dltimo livro que vocé leu por livro esponténea a
vontade?

(Entrevistado 5) O ultimo livro? N&o faco a menor ideia.

(Ana Julia) E qual o seu curso?

(Entrevistado 6) Engenharia elétrica.

(Ana Julia) E qual foi o ultimo livro que vocé leu por livro esponténea a
vontade?

(Entrevistado 6) O Festim dos Corvos e Game of Thrones.

(Ana Julia) Qual curso vocé faz?

(Entrevistado 7) Engenharia agricola.

(Ana Judlia) E qual foi o dltimo livro que vocé leu por livio espontanea a
vontade?

(Entrevistado 7) Acho que foi Evelyn Hugo

(Ana Jdlia) suspiro (Ana Julia Barros no video qual foi o ultimo livro que vocé
leu? UFF).

5.3.1 A linguagem verbal: especificidades

O texto apresentado no video reproduz entrevistas com jovens universitarios
em seu ambiente de estudo, a universidade. Num ritmo bem dinamico, o dialogo
possui caracteristicas marcantes de uma comunicagao espontanea e coloquial. O uso
de expressdes naturais, de suspiros e do som de estalos de dedos, ndo apenas da
um tom informal e descontraido a comunicacao, mas também reforca a expressividade
e o envolvimento emocional do discurso. Essas marcas sdo responsaveis por
aproximar a mensagem do publico alvo, simulando a vivacidade e a espontaneidade
das interacdes orais cotidianas.

O video apresenta uma série de curtas entrevistas realizadas na Universidade
Federal Fluminense (UFF), no Campus da Praia Vermelha. Nele, Ana Julia, uma
BookToker, aborda alunos de diferentes cursos para perguntar sobre suas ultimas
leituras. O foco das perguntas esta em livros escolhidos por livre iniciativa, sem relagédo
com obrigacfes académicas ou profissionais. Essa abordagem busca explorar os
interesses pessoais dos estudantes no ambito da leitura, destacando suas escolhas
espontaneas e promovendo uma visao mais leve e prazerosa do habito de ler.

O video reforca o estilo caracteristico da linguagem do TikTok, marcada por um
ritmo acelerado e dinamico. Isso é alcancado por meio de cortes rapidos, que
frequentemente interrompem frases no inicio ou as encerram de forma abrupta. Essa
técnica, longe de prejudicar a comunicagao, € intencional e visa capturar e manter a

atencdo do publico, alinhando-se as expectativas de quem consome conteddo na
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plataforma. A edicdo agil ndo apenas cria um senso de urgéncia, mas também torna
0 video mais envolvente, compativel com os padrfes de interacdo dos espectadores
no TikTok.

O painel foi organizado de maneira sequencial, utilizando cores atraentes e
dindmicas que capturam a atencdo do observador. A andlise seguirdA um método
estruturado em trés etapas interdependentes, baseadas no percurso do olhar: o olhar
contemplativo, o observacional e o interpretativo. Essa abordagem sistematica permite
uma leitura profunda e detalhada da imagem, possibilitando o inventario de possiveis

efeitos e interpretacdes que cada etapa desperta em diferentes leitores ou intérpretes.

5.3.2 Olhar contemplativo: os aspectos qualitativos e 0s possiveis efeitos

A andlise inicia-se pela apreensdo dos elementos qualitativos, também
chamados de qualissignos, que englobam aspectos como cor, forma, textura,
dimenséo, posi¢ao e outros. Esses elementos fornecem uma leitura inicial ancorada
nos sentidos e na percepcao estética. Essa etapa preliminar € essencial, pois permite
captar os atributos sensoriais e visuais do objeto, servindo como base para
interpretacdes mais complexas que surgirdo nas etapas posteriores. Por meio desses
qualissignos, € possivel estabelecer uma conexdo imediata com a imagem,
valorizando suas qualidades intrinsecas e sua capacidade de provocar reacfes
sensoriais e emocionais.

O uso das cores ao longo dos frames revela uma transicéo visual e emocional
intencional. Em todos os frames, a cor vermelha se destaca como elemento central,
capturando a atencédo e evocando intensidade. No primeiro e terceiro frames, o verde
escuro aparece como um contraponto harmonioso, realgando os tons vibrantes e
criando um equilibrio visual. A partir do quarto frame, os tons pastéis ganham
protagonismo, ocupando a maior parte da composicao e alterando a atmosfera do
ambiente, que passa a transmitir uma sensacao de suavidade e calma.

As composi¢fes das imagens apresentam uma estética organica, caracterizada
pela fluidez e naturalidade das formas. Esses elementos organicos séao intercalados
com retangulos coloridos, que se destacam em primeiro plano, criando um contraste
interessante entre a espontaneidade das formas e a geometria das figuras. Essa

justaposicdo entre o organico e o geométrico ndo apenas enriquece a cComposi¢ao
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visual, mas também direciona o olhar do espectador, conferindo dinamismo e

profundidade as imagens.

5.3.3 Olhar observacional: os aspectos referenciais e 0s possiveis efeitos

Em todos os frames, destaca-se a presenca constante de uma mulher branca,
caracterizada por seus cabelos ruivos curtos, oculos de armacéo clara e um traje
composto por uma camiseta vermelha e calcas jeans. Essa descri¢do visual recorrente
confere coesdo a sequéncia, possibilitando que a personagem se torne um ponto focal
unificador e permitindo ao espectador identificar rapidamente sua centralidade
narrativa.

A mulher, portando um microfone de lapela, assume o papel de apresentadora
enquanto caminha pela universidade. No primeiro frame, ela aparece diante de um
homem branco vestido com uma camiseta vermelha, semelhante a sua. O ambiente
ao redor é arborizado, com arvores que reforcam a ideia de um espaco natural. Em
destaque, no centro da tela e em primeiro plano, encontra-se a capa de um livro
recortada, exibindo o titulo “World WarCraft — A Ruptura” em tons de amarelo e azul.

No segundo frame a mesma mulher com o microfone em sua mao se encontra
entrevistando um rapaz de cabelos bem alinhados, camiseta bege e 6culos de aro
preto na frente de uma janela e, ao centro da tela, o recorte da capa do livro “Only
Level Up”. Os tons de azul com preto presentes na capa formam um contraste entre a
terra e o céu.

O terceiro frame conta com a presenca de um homem de camiseta listrada em
tons de bege e um boné na mesma paleta, as arvores retornam para a imagem e um
lago se encontra ao fundo, trazendo a sensacao de paz e tranquilidade nesse local,

o recorte da capa em tom de cinza com o titulo “A histéria da arte”.

No quarto frame, destaca-se a presenca de uma mulher negra com longas
trancas, vestindo tons de azul. Ao fundo, a arvore permanece como elemento
compositivo, mas, diferentemente do enquadramento anterior, outras pessoas
aparecem em cena, trazendo uma sensacdo de movimento e dinamismo ao cenario,
em contraste com a tranquilidade previamente apresentada. No centro da

composic¢ao, o recorte da capa do livro “Fala Sério, Mde” domina a cena, com sua



paleta de cores vibrantes capturando completamente a atencédo do espectador e se
tornando o principal ponto focal da imagem.

Em seu quinto frame encontram-se outras pessoas, da mesma maneira que o
recorte anterior, mas em primeiro plano permanece a entrevistadora vestida de
vermelho e uma mulher branca de cabelos escuros vestida com tons de laranja. No
centro podemos observar o recorte da capa do livro com seus tons acinzentados,
chamado “O Festim dos Corvos”.

No ultimo frame, retornamos para o local em frente a janela, com o entrevistado
vestindo tons de bege e cabelos loiros tingidos contrastando com o vermelho vivo em
gue a entrevistadora permanece vestindo. Também, ocupando o centro da imagem,
vemos a capa do livro em tons de verde e escrito em rosa o titulo “Os sete maridos de
Evelyn Hugo”.

O texto narrado ao longo dos frames é apresentado no formato de uma
entrevista, 0 que cria uma ponte de empatia e identificagcdo entre os entrevistados e
0s possiveis espectadores. Essa abordagem ressalta a diversidade de gostos
literarios entre os participantes, promovendo uma troca rica e plural de perspectivas.
Além disso, a interacdo expressiva de Ana Julia com as respostas as perguntas
reforca essa conexao, tornando a narrativa mais envolvente e destacando sua

habilidade em estabelecer um dialogo dinamico e cativante com o publico.

5.3.4 Olhar interpretativo: os aspectos referenciais e os possiveis efeitos

A abordagem da BookToker Ana Julia Barros, divergindo dos influenciadores
anteriores ndo apresenta a historia dos livros apresentados no decorrer dos seus
videos, mas sim busca saber o que de fato o leitor comum esta lendo.

As imagens dos seis frames mantém uma continuidade visual, com a
ambientacdo centrada na Universidade Federal Fluminense. A iluminagdo homogénea
reforca a ideia de que as entrevistas foram realizadas no mesmo periodo, contribuindo
para a coesdo estética da sequéncia. Ana Julia se apresenta como uma jornalista,
conduzindo as entrevistas de maneira leve e descontraida, o que facilita a interacéo

com o0s estudantes.
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Durante as entrevistas, é possivel observar uma variedade de reacdes por parte
dos entrevistados, revelando a diversidade de opinides e experiéncias literarias. A
empolgacédo genuina de Ana Julia se destaca especialmente quando os entrevistados
mencionam livros que ela ja leu ou demonstram interesse em obras que sao indicadas,
criando um momento auténtico de conexdo e entusiasmo compartilhado pela
literatura.

Ao analisar o olhar contemplativo diante das mensagens publicitarias
estudadas por Santaella e N6th (2011), percebe-se que as cores predominantes —
vermelho, verde e tons pastéis — se mesclam gradualmente ao longo dos frames,
criando uma harmonia visual dindmica. A composi¢do é marcada pela predominancia
de figuras organicas que, estrategicamente, sao interrompidas por formas
retangulares centralizadas na imagem. Essa ruptura cria contraste e direciona o foco
do espectador para os elementos centrais.

O audio que acompanha a sequéncia de imagens possui caracteristicas
peculiares: apresenta ruidos ao fundo, resultando em uma qualidade nao totalmente
limpa e clara. Além disso, € composto por recortes abruptos e apresenta uma
aceleracdo perceptivel, o que pode intensificar a sensacao de dinamismo ou urgéncia,
embora comprometa uma audicao fluida e linear. Essa escolha sonora parece dialogar
com a composicao visual, reforcando a tensédo e o impacto criados pelos elementos
contrastantes.

O campo da seducéo, presente nas caracteristicas da secundidade, predomina
no dialogo entre entrevistadora/entrevistado, explorando a interacdo entre a acéo e
reacdo. A booktoker imprime um tom alegre e amigavel, com poucas variacdes
dependendo da receptividade e resposta de livro que o0s entrevistados
recomendavam, ainda apresentando reacfes como 0s sons de suspiros e o estalar
dos dedos.

A seducéo no video é habilmente construida pela conexao entre o texto narrado
e as imagens apresentadas. Essa integracdo destaca a diversidade de livros
mencionados, refletindo os interesses variados dos estudantes de diferentes areas.
Embora o video ndo inclua a sinopse detalhada dos livros, a interacdo entre os
entrevistados e a entrevistadora revela muito sobre suas preferéncias. Isso fica

evidente tanto na tonalidade vocal, que transmite empolgagéo e entusiasmo, quanto
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nas expressoes faciais, que reforcam as emocdes e envolvem o espectador, criando
uma atmosfera auténtica e cativante.

Contudo, para que ampliemos o processo interpretativo, apresentamos aqui a
sinopse dos livros citados retirados da Amazon e Webnovel.

World of Warcraft: a ruptura é uma fantasia baseada no universo do popular
jogo online World of Warcraft, caracterizado por mundos imaginarios complexos, com
elementos sobrenaturais, conflitos entre forcas do bem e do mal, e narrativas que
exploram temas como heroismo, sacrificio e destino.

Awakening the Weakest Talent: Only | Level Up € uma “light novel” chinesa de
fantasia e acdo, com elementos de sistema de RPG, evolucdo de personagem e
reencarnacgao/transmigracéo. A obra segue o género de fantasia supernatural. A novel
foi publicada originalmente como uma web novel chinesa em plataformas online.
Como muitas obras desse tipo, foi sendo lancada em capitulos periédicos antes de
ganhar versbes completas.

Fala Sério, Mé&e!, de Thalita Reboucas, é um livro de literatura infanto-juvenil e
comeédia, com toques de crdnica. A obra € um langcamento nacional e explora, de forma
leve e divertida, a relacdo entre mées e filhas ao longo dos anos, abordando situagcdes
cotidianas e conflitos tipicos da adolescéncia.

O festim dos corvos, € o quarto livro da série As Cronicas de Gelo e Fogo, de
George R.R. Martin. Foi publicado originalmente em 17 de outubro de 2005, no Reino
Unido, e em 8 de novembro de 2005, nos Estados Unidos. No Brasil, a primeira edi¢do
foi langada pela editora Leya em 2011, acompanhando o sucesso da série Game of
Thrones.

Os Sete Maridos de Evelyn Hugo, de Taylor Jenkins Reid, € um romance
contemporaneo que mistura drama, ficcdo histérica e romance. O livro foi publicado
originalmente em 13 de junho de 2017, nos Estados Unidos. No Brasil, foi langcado em
2019 pela editora Paralela, ganhando popularidade nas redes sociais, especialmente
no TikTok e no Instagram, onde se tornou um fendmeno literario.

Somente A Histéria da Arte, de Gombrich, ndo se encaixa nessa literatura de
entretenimento. Todos os outros livros citados pertencem a esse género, 0 que 0S
torna especialmente atrativos para o publico do BookTok, que valoriza narrativas

envolventes, personagens cativantes e tramas dinamicas. A predominancia dessas
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obras no ambiente digital reforca a ideia de que o BookTok se estabelece como um
espaco de mediacdo literaria voltado principalmente para o consumo de best-sellers e

ficcbes populares, moldando as tendéncias de leitura contemporaneas.

6  CONSIDERACOES FINAIS

A presente pesquisa teve como objetivo analisar 0s processos comunicacionais
do BookTok, pesquisando como os influenciadores digitais utilizam estratégias
comunicacionais para promover livros e estimular o consumo literario em um contexto
de sociedade digital altamente conectada. Com base na analise de trés booktokers e
de seus respectivos videos, procuramos compreender os efeitos de sentido gerados
por essas produgcbes e a forma como elas impactam o publico jovem, principal
consumidor desse conteudo.

Através do referencial tedrico de Christoph Turcke e Henry Jenkins, exploramos

como a sociedade contemporanea, caracterizada pela alta conectividade e pela
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compulsdo da emisséo, influencia 0 modo de consumo e producdo midiatica. Em
particular, destacamos o conceito de sociedade "excitada" de Turcke, que nos ajudou
a compreender como os videos curtos e dinamicos do TikTok operam dentro de uma
|6gica de busca constante por estimulos sensoriais intensos. A teoria da convergéncia
de Jenkins também foi essencial para entender como os booktokers se apropriam das
dindmicas digitais para transformar a experiéncia literaria em um fendmeno social
participativo.

A pesquisa demonstrou que os booktokers analisados empregam estratégias
comunicacionais baseadas nos conceitos de sugestdo, seducdo e persuasao,
conforme proposto por Santaella e N6th, para atrair leitores. Observamos que a forma
como esses influenciadores apresentam os livros € altamente performatica,
explorando recursos audiovisuais como trilhas sonoras envolventes, edicao rapida e
linguagem emotiva para criar um senso de urgéncia e desejo nos espectadores. O
humor, a “fofoca literaria” foram importantes diferenciais. Essas estratégias,
combinadas com a dinamicidade do TikTok, reforcam o engajamento do publico e
tornam os livros promovidos mais atrativos, muitas vezes sem aprofundar a discussao
sobre seu conteudo ou valor literério.

Outro aspecto relevante identificado na pesquisa foi a influéncia do marketing
editorial na mediacdo dos booktokers. Embora muitos influenciadores parecam atuar
de forma espontanea e independente, observamos que diversas editoras e autores
estabelecem parcerias com esses criadores de conteldo para impulsionar
lancamentos e direcionar as tendéncias literarias dentro da plataforma. Assim, a
relacdo entre autenticidade e estratégias comerciais € um fator fundamental na
dindmica do BookTok, influenciando ndo apenas as escolhas de leitura dos jovens,
mas também a prépria percepc¢ao sobre o que € relevante no universo literario.

Com relacao as categorias de livros mais promovidas no BookTok, constatamos
um predominio de romances contemporaneos, frequentemente combinados com
drama ou fantasia, o que contribuiu para a popularizacdo de autoras como Colleen
Hoover e Sarah J. Maas. Thrillers psicolégicos e mistérios também conquistam grande
engajamento, especialmente aqueles que apresentam reviravoltas marcantes. Além
disso, a plataforma tem impulsionado a redescoberta de classicos literarios,

adaptando-os as tendéncias digitais e tornando-os acessiveis a novos leitores. Outro

87



segmento em crescimento inclui ficcdes cientificas e distopias, que abordam temas
sociais relevantes e se beneficiam da cultura de fandoms e discussodes interativas na
plataforma.

Diante desse cenario, é fundamental considerar diretrizes para uma divulgacao
mais ética de livros no BookTok. Primeiramente, transparéncia na relacdo entre
influenciadores e editoras é essencial, garantindo que parcerias comerciais sejam
sinalizadas de maneira clara para o publico. Em segundo lugar, a curadoria de
conteudo deve buscar um equilibrio entre obras populares e literaturas menos
comerciais, promovendo diversidade e aprofundamento critico. Além disso, 0s
booktokers podem adotar abordagens que incentivem uma leitura mais reflexiva,
trazendo discussGes mais substanciais sobre estilo, construcdo narrativa e impacto
cultural das obras.

Finalmente, a pesquisa levanta reflexdes sobre o impacto dessa nova forma de
mediacao literaria na formacéo de leitores. Se, por um lado, 0 BookTok tem um papel
positivo ao incentivar o habito de leitura entre os jovens e democratizar 0 acesso a
conteudos literarios, por outro, ha o risco de uma leitura superficial, guiada mais pelo
entretenimento rapido e pela viralizagdo do que pelo desenvolvimento de uma
apreciacao critica e reflexiva da literatura. O formato acelerado e fragmentado das
redes sociais pode favorecer o consumo de livros de forma efémera, sem
necessariamente contribuir para a constru¢do de uma base sélida de leitura ao longo
da vida.

Portanto, concluimos que o BookTok representa uma importante ferramenta de
divulgacéo literaria na era digital, mas também requer um olhar mais critico sobre suas
implicacdes para o campo da mediacdo da leitura. Para futuras pesquisas, sugerimos
investigacdes sobre a relacdo entre a qualidade das obras promovidas e a formacéo
do habito de leitura, bem como analises sobre a sustentabilidade desse modelo de
influéncia a longo prazo. Dessa maneira, avancamos na compreensao dos impactos

da convergéncia digital no universo literario e na formacgéo de novos leitores.
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