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RESUMO

A presente pesquisa tem como tema a divulgagao artistica nas redes sociais, sendo guiada pela
questao: como a a¢do do divulgador artistico ndo institucionalizado no ambiente virtual da rede
social Instagram contribui para a promogao das artes visuais? Sendo assim, como objetivo geral,
procura-se compreender como se dd a acdo de divulgadores artisticos no Instagram, e, como
objetivos especificos, procura-se verificar como a internet tem possibilitado uma maior
popularizagdo da arte e seu acesso; e examinar as especificidades dos produtos midiéticos
produzidos por divulgadores enquanto promotores independentes de informacdes acerca da
arte. Desse modo, a fundamentacao teorica envolve Santaella (2005a) e Jenkins (2014), quanto
a convergéncia da comunica¢do com a arte, bem como da cultura participativa promovida nos
ambientes digitais. Vale-se de Moraes (2014) para delinear conceitualmente o divulgador
artistico; e de Botelho (2003) e Bhaskar (2020) para visualizar o que configura desafio no
processo de apreensdo de bens culturais dentro e fora do contexto das midias digitais. Para
tanto, uma etnografia virtual (netnografia) foi feita para se selecionar, acompanhar e entdo
analisar, a partir de uma estratégia metodologica utilizando a 1dgica peirceana, a agdo de trés
divulgadores artisticos — Luiza Adas (@museu.do.agora); Lilian Farrish (@lilianfarrish) e
Vilson Gongalves (@tiovirso) — a partir dos conteudos que produzem na rede social Instagram.
Finalmente, entende-se que, ao refletir sobre a figura do divulgador artistico — ainda escassa na
literatura — contribui-se para a verificacdo de novos atores sociais que emergem de um cenario
em que ¢ inegavel a convergéncia da arte com a comunicag¢do para a expansdo do acesso as
artes visuais, procurando contribuir, portanto, para a compreensdo do acesso a arte promovido

nos ambientes das redes sociais.

Palavras-chave: Divulgacao artistica; Redes sociais; Instagram; Acesso a arte; Semiotica.



ABSTRACT

This research examines artistic dissemination on social media, guided by the question: how
does the action of non-institutionalized artistic popularizer on the Instagram social network
contribute to the promotion of visual arts? Thus, the general objective is to understand the role
of artistic popularizers on Instagram. The specific objectives are to analyze how the internet has
facilitated broader access to art and examine the unique qualities of the content produced by
independent artistic popularizers. The theoretical framework includes Santaella (2005a) and
Jenkins (2014), who discuss the convergence of communication with art, as well as the
participatory culture promoted in digital environments. Moraes (2014) is referenced to
conceptually define the role of artistic popularizers, while Botelho (2003) and Bhaskar (2020)
provide insight into the challenges involved in the appreciation of cultural assets within and
beyond digital media contexts. For this purpose, a virtual ethnography (netnography) was
conducted to select, monitor, and analyze the actions of three art promoters using a
methodological strategy based on Peirce's logic — Luiza Adas (@museu.do.agora), Lilian
Farrish (@lilianfarrish) and Vilson Gongalves (@tiovirso) — based on the content they produce
on Instagram. Ultimately, this research proposes that by exploring the figure of the artistic
popularizer — still underrepresented in the literature — it contributes to identifying new social
actors who emerge in a context where it is undeniable that the convergence of art and
communication creates new forms of access the visual arts. This study, therefore, seeks to

contribute to the understanding of art access promoted within social media environments.

Keywords: Artistic popularization; Social media; Instagram; Access to art; Semiotics.
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1 INTRODUCAO

Ao navegar pelas possibilidades existentes na internet para o universo da arte, percebe-
se que da convergéncia comunicagdo/arte, uma multiplicidade de caminhos para o acesso ou a
produgdo de discursos artisticos foram criados e, outros tantos ja existentes, foram expandidos:
de aulas de arte gratuitas disponiveis em plataformas de videos on-line até a apreensdo de obras

de arte 100% desmaterializadas, exclusivas no meio digital (Santaella, 2005a).

Desse modo, fazendo-se valer de uma realidade que nao pode negar a pertinéncia das
Tecnologias da Informacdo e Comunicacdo (TICs) para o universo artistico, hoje, publico,
artista, mediador cultural, arte-educador, curador, galerista e outras figuras da cena artistica —
ou que orbitam esse sistema — surfam nas possibilidades de uso da internet/midias digitais para
a comercializacdo, a exposi¢cdo, a pesquisa, a producdo ou mesmo o acesso a arte. Entretanto,

nesse mesmo cenario, outra figura pouco comentada emerge: o divulgador artistico.

Para esclarecimentos conceituais, conforme Moraes (2017), entende-se por divulgacao
artistica a comunicagdo da informacgdo acerca da arte a publicos leigos quanto aos codigos,
conceitos e referenciais do universo da arte, tendo em vista a oferta dos subsidios necessarios

para um acesso maior as camadas de uma obra de arte e do proprio universo artistico.

Uma galeria ou um museu, a exemplo, realiza o processo de divulgac¢ao artistica quando
fornece informagdes adicionais para o publico acerca do objeto de arte, tendo em vista a
aproximacao do sujeito com a obra — uma literacia artistica. A este respeito, as pesquisas mais
recentes tém mostrado que a oferta de informacgdes e descri¢des curatoriais referentes aos
objetos em exposi¢ao tem o poder de auxiliar o publico ndo especialista em seus processos de
apreensdo da obra de arte, especialmente no que diz respeito as obras de arte contemporaneas,
que tendem a levantar controvérsias devido seu carater mais experimental e maior preocupagao

conceitual que estética (Szubielska; Imbir, 2021).

Nesse sentido, o que aqui se faz ¢ abordar uma figura especifica que, no ambito da rede
social Instagram, dedica-se a comentar fatos artisticos, sejam eles historicos ou
contemporaneos. Ao revisitar a historia da arte — ainda em curso — e ao oferecer suas proprias
perspectivas dos objetos, essa figura, aqui chamada de divulgador artistico nao
institucionalizado, torna os co6digos da arte mais acessiveis e “palataveis”, superando, em algum

grau, com essa atitude, a exclusividade dos lugares historicamente bem determinados de
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promogado de discursos acerca da arte e seu universo, carregando em seu bojo também uma

importancia social.

A necessidade de abordar tal figura decorre da propria experiéncia do autor, que atua
como divulgador artistico nas redes sociais digitais TikTok e Instagram desde 2021; trata-se,

portanto, de um insider.

Naquele contexto, enquanto um arte-educador recém-formado e inserido no cenario
pandémico da COVID-19, com suas quarentenas e restrigdes para conter o virus, o autor
encontrou na comunicacdo de conteudos artisticos nas redes sociais uma oportunidade de
atuagdo independente e ndo institucionalizada. Sem vinculos com institui¢cdes de educagdo ou
de arte, essa abordagem permitiu ndo apenas popularizar os conhecimentos adquiridos durante
a graduacdo, como também promover uma acao social significativa em um contexto em que o
acesso as artes visuais por um publico amplo ainda ndo ¢ uma realidade plenamente

democratica.

Desse modo, concomitante a esta agdo, ocorria a formagao de uma comunidade digital
— devido também a propria arquitetura das redes, conforme Jenkins, Green e Ford (2014) — nao
apenas acompanhadora dos conteudos publicados, mas também comentadora, seja de suas
perspectivas individuais em relagdo as obras abordadas, seja de suas congratulagdes pelo
trabalho ali desempenhado pelo autor acerca da abordagem de algo — arte — até entdo distante,

inédito e/ou nebuloso para certos publicos.

Nesse sentido, valendo-se da perspectiva de que a arte € o seu acesso constituem-se,
também, um processo educativo e cultural, enxerga-se o fazer do divulgador artistico no
contexto da rede social Instagram um ato de promocao da literacia artistica, quando promove a
informacgao acerca da arte a grupos de diversas idades, realidades, localidades e interesses, tendo

em vista uma maior aproximacao desses grupos com o universo da arte.

A partir disso, surge a questdo norteadora desta pesquisa: como a ac¢do do divulgador
artistico ndo institucionalizado no ambiente virtual da rede social Instagram contribui para a

promocao das artes visuais?

Desse modo, o objetivo geral desta pesquisa ¢ contribuir para a compreensao do acesso
a arte promovido nos ambientes digitais da rede social Instagram. Por seu turno, os objetivos
especificos sdo: verificar como a internet tem possibilitado uma maior popularizacao da arte e

seu acesso; compreender como se da a a¢do de divulgadores artisticos no Instagram, enquanto
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uma dessas possibilidades; e examinar as especificidades da a¢do de trés divulgadores artisticos
no Instagram — Luiza Adas (@museu.do.agora); Lilian Farrish (@lilianfarrish), e Vilson

Gongalves (@tiovirso) — enquanto promotores independentes de informagdes acerca da arte.

A partir dai, o emprego de esfor¢os deu-se na dire¢do de rastrear o divulgador artistico
na literatura com vista a seu delineamento conceitual, procurando verificar os limites de sua
atuagdo, suas caracteristicas e impactos. No entanto, notou-se uma lacuna a seu respeito. Supde-
se que o frescor de sua acdo reside nas especificidades do contexto contemporaneo que apenas
recentemente permitiu a emersdo dessa figura — e, consequentemente, seu ineditismo numa
pesquisa. Como resultado, o divulgador artistico ainda carece de contornos mais definidos em

seu delineamento tedrico.

Assim sendo, o termo divulgador artistico nesta dissertagdo ¢ utilizado como uma
articulagdo do termo “divulgacdo artistica” fundamentado por Moraes (2014, p. 20). A autora
propde o conceito, tomando como base pressupostos da divulgacdo cientifica, entendendo que
“a nog¢dao de divulgacdo, no ambito da Ciéncia da Informagdo, alude ao processo de

comunicac¢do da informacao especializada para publico leigo”.

A partir desse ponto, Moraes (2014) pavimenta sua discussdo pautada na disciplina
Informacdo em Arte, que entende haver no objeto artistico contetido informacional (que pode
ser acessado a partir de sua andlise/interpretacdo) para, posteriormente, verificar, em sua
pesquisa, a dimensdo informacional existente nos museus de arte, ambito em que explora e
aplica seu conceito, procurando compreender como o museu pode, em seu processo de
musealizacdo de obras de arte, tornar acessivel ao publico a “poesia das coisas” contida no

objeto de arte.

[...] buscamos contribuicdes do debate em torno da divulgagdo cientifica para
propormos um conceito de divulgagao artistica: comunicagdo da informagao de/sobre
arte a publicos ndo familiarizados com os referenciais, critérios, linguagens e
principios do campo artistico, com vista a sua instrumentaliza¢do no que se refere aos
codigos minimos necessarios a fruicao da arte (Moraes, 2014, p. 234).

Tais “codigos minimos” traduzem-se como fatos informacionais que compdem o
universo de um objeto artistico, sejam eles os critérios utilizados para elevar um objeto ao status
de arte, sejam eles a matéria teméatica da obra de arte em si, ou, ainda, sua qualificacdo dentre
as formas de arte possiveis, entre outros, pois se compreende que, “por vezes, o contato entre
obra e visitante exclusivamente ndo basta, sendo necessario o fornecimento de informagdes
extrinsecas capazes de auxiliar na construcao de pontes entre o publico e a ‘poesia das coisas’

(Moraes, 2017, p. 15).
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Assim, o nivel da articulacdo do conceito de Moraes (2014) realizado aqui encontra-se
na sua transposi¢ao do lugar institucionalizado do museu de arte, enquanto espaco que lida com
a informacao artistica, para um uso do termo numa acep¢ao que visa “batizar” um personagem
identificado na contemporaneidade como dono de uma ac¢ao autonoma (ndo institucionalizada)
e digital que encontra no cerne de sua atuagdo coeréncia a esséncia do conceito de Moraes
(2014), tornando, finalmente, o substantivo comum divulgacao artistica em substantivo proprio,
designando, desse modo, o Divulgador Artistico: uma figura comunicadora da informagao

acerca da arte a publicos familiarizados ou ndo com o universo artistico.

Entende-se, aqui, o uso desse termo como o mais adequado a tal personagem quando
articulado o contexto de sua emersao com o intuito de sua a¢ao, especialmente ao ser comparado
a outros sujeitos que orbitam o seio artistico — ja melhor delineados conceitualmente e
articulados na literatura e no corpo social, sendo eles o critico de arte, o arte-educador, os guias

e os mediadores culturais e outros profissionais institucionalizados da cultura e da arte.

Justifica-se, desse modo, o estudo desse sujeito ao verifica-lo na literatura; muito
embora seja um fruto de relagdes historicas, nota-se que sua emersdo somente ocorre nos
contextos recentes. Tal fato se verifica com o ineditismo deste “sujeito-objeto” na ciéncia
brasileira, fato este também reparado por Moraes (2014, p. 32), ainda na verificacdo de seu

conceito formulado:

[...] ndo foi encontrada literatura que trate especificamente do conceito de divulgagao
artistica da maneira como esta pesquisa propde, pautada no dialogo entre Ciéncia da
Informagdo e Museologia. Ao realizarmos busca sobre esse termo em ferramentas
digitais, o que encontramos ¢ uma série de apresentacdes de espetaculos e outras agdes
mais relacionados ao Marketing e a divulgacdo da producdo institucional ou artistica
individual, do que propriamente referéncias relacionadas a veiculagdo da informagao
artistica especializada para publico leigo.

Dentro desse cendrio que inaugura tal personagem na literatura, procurou-se, por meio
do Catdlogo de Teses e Dissertacdes da Capes, acessar pesquisas que articulassem outras
possibilidades de acesso e producdo de arte que ja se colocam como fato, especialmente dadas
pelos ambientes digitais, quer fossem paralelas quer fossem além daquelas possibilidades em

que o divulgador artistico ja ¢ fato.

Nesse sentido, com a verificagdo de como a internet tem possibilitado uma maior
popularizagdo da arte e seu acesso por meio das pesquisas feitas nos ultimos 20 anos!, os

capitulos a seguir visam compreender o contexto historico que possibilitou, hoje, a emersdo do

! Tal relagdo com o estado da questdo de todos os trabalhos selecionados e suas especificidades pode ver
verificada no apéndice A da pesquisa.
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divulgador artistico e a andlise das a¢des desempenhadas por esse sujeito no ambito da rede

social Instagram.

Inicialmente, no capitulo “A arte e a comunica¢do”, discute-se, de modo mais demorado,
a convergéncia de ambas as areas que resultou nas diversas possibilidades de acesso, produgao
e reflexdo sobre a arte. Traga-se um possivel historico que viabilizou o surgimento de agentes
ndo institucionalizados no seio artistico, sendo o divulgador artistico um desses sujeitos, que
une em sua atuagdo a comunicagao € a arte, procurando, ainda, tensionar o contexto de atuacao

desses agentes.

Posteriormente, no capitulo “Estratégias metodologicas”, explicitam-se a netnografia e
a semiodtica peirceana enquanto procedimentos investigativos adotados para se analisar a a¢ao
de trés divulgadores: Luiza Adas (@museu.do.agora); Lilian Farrish (@lilianfarrish); e Vilson
Gongalves (@tiovirso), tendo em vista, posteriormente, no capitulo “Analise semiotica da
divulgacdo artistica no Instagram”, compreender como se dd a agdo desses divulgadores
artisticos no Instagram e examinar as especificidades de suas agdes enquanto promotores

independentes de informagdes acerca da arte.

No capitulo ultimo, “Consideragdes finais”, a partir do observado na divulgagdo
artistica, percebe-se elementos compartilhados pelos divulgadores num esfor¢o autbnomo e nao
institucionalizado que culmina na ideia de uma possivel literacia artistica promovida no interior
das redes por sujeitos que, gozando das possibilidades de criagdo de discursos, exercem
ativamente sua cidadania, assumindo assim uma importancia social, ao passo que constroem a

identidade do aqui chamado “Divulgador Artistico”.

2 AARTE E A COMUNICACAO

Se em um contexto contemporaneo, pode-se afirmar a impossibilidade de separagdo
entre as comunicacdes e as artes, numa perspectiva historica, no entanto, tal realidade nao
estava posta. Antes da Revolugdo Industrial, a partir de uma construgdo ideoldgica, a cultura

era entendida dicotomicamente:

[...] de um lado, a cultura erudita, isto ¢, a cultura superior das “belas letras” e das
“belas artes”, privilégio das classes economicamente dominantes; de outro, a cultura
popular, produzida pelas classes subalternas responsaveis pela preservagao ritualistica
da memoria cultural de um povo (Santaella, 2005a, p. 10).
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Partindo desse ponto, grandes inveng¢des tecnoldgicas para a sociedade, especialmente
para a cultura, para a arte e para a comunicagdo — como a fotografia e o cinema — promoveram
transformagdes tanto sobre as formas de arte mais tradicionais, de modo a inaugurarem-se novas
reflexdes acerca da arte, sua func¢do e razdo de ser, quanto sobre as proprias vanguardas e os
novos movimentos socioculturais que emergiram desses novos contextos, abrindo, desse modo,
margem para hibridizac¢des, desterritorializagdo da cultura, pluralidades de discursos e para a

propria desmaterializagdo da arte.

2.1. A cultura de massa

Num primeiro momento, tais fronteiras sao mais fortemente borradas a partir da emersao
dos chamados meios de comunicagdo de massa que passam a veicular formas culturais e

artisticas, transformando-as, notadamente, em produtos para o consumo de um publico médio.

Conforme Santaella (2005a, p. 5-6):

Durante alguns séculos, pelo menos do Renascimento até meados do século XIX, a
arquitetura, a pintura e a escultura eram as trés principais artes visuais da Europa. [...]
As mudangas trazidas pela Revolucdo Industrial, pelo desenvolvimento do sistema
econdmico capitalista e pela emergéncia de uma cultura urbana e de uma sociedade
do consumo alteraram irremediavelmente o contexto social no qual as belas artes
operavam.

A emersdo de novos contextos sociais e as transformagoes nas estruturas da sociedade
reverberam profundamente na arte, alterando desde suas formas de acesso e produgdo até os

seus conceitos propriamente ditos.

Uma das principais mudancas vistas foi a diversificagdo dos modos e meios de
comunicagdo, acarretando a dissolu¢do de uma nocao mais rigida de cultura enquanto “belas
artes” e “belas letras”. Desse modo, quando emerge a Cultura de Massa, nota-se ndo o nascer
de um terceiro tipo cultural, mas sim o borrar de fronteiras que antes delimitavam lugares
sociais. Portanto, viu-se a emersdo de uma relag@o cultural mais fluida e complexa, dominada
pelos meios de comunicagdo que compdem “sistemas de geracdo de produtos simbolicos,

fortemente dominados pela proliferacdo de imagens” (Santaella, 2005a, p. 6).

As novas relagdes engendradas pelos novos meios de comunicagdo permitiram, num
primeiro momento no século XX, a producdo em série de produtos e sua distribuicdo massiva

por multiplos meios: a cultura de massa. Nesse momento, a sociedade era pautada por uma
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l6gica econdmica de geragdo de produtos culturais largamente disponiveis, de produgdo seriada,

além de acessiveis e rapidamente distribuidos.

Nesse contexto, a logica comercio-cultural era pautada na distribuicdo do produto —
fosse cultural ou material — de uma fonte especifica para uma massa “amorfa”. O discurso era

concentrado, o material canalizado e a ateng¢ao retida.

Em matéria de arte, via-se detentores legitimos de discursos artisticos distribuindo
informagdes acerca da arte nos lugares de arte: os musedlogos nos museus, galeristas nas
galerias, criticos nos mais vastos espacos expositivos. Enquanto isso, do outro lado residia o
publico, espectador, numa postura menos cocriadora dessa realidade cultural, pois, nesse

modelo, “fica claro quem ¢ o ‘produtor’ [...] e quem ¢ ‘audiéncia’” (Jenkins; Green; Ford, 2014,

p. 31).

Sob essa logica, no que diz respeito a obra de arte, Lima (2000, p. 18, grifo do autor)
aponta para dois tipos de discursos existentes dentro do ‘“enfretamento das formas

interpretativas (leituras) que discutem a arte [...] o Discurso da Arte ¢ o Discurso sobre Arte”.

Por Discurso da Arte entende-se os processos relativos a criagdo, producdo artistica e
interpretagdo da obra de arte (ou do bem cultural) por parte de seu criador/produtor (os artistas),

habitando, portanto, o chamado Territério do Saber-Fazer.

O Discurso sobre Arte, por sua vez, refere-se a apreciacio/interpretacdo de terceiros
daquele objeto artistico/bem cultural, sendo um discurso produzido “pelos historiadores de arte,
curadores de exposigdes, criticos de arte e outros especialistas dos demais campos do
conhecimento e também pelo proprio artista”, conforme Lima (2000, p. 23), compondo, desse

modo, figuras residentes do Territorio dos Analistas/Apreciadores do Saber-Fazer.

2.2. A cultura das midias

Tal modelo com énfase na nogdo de um publico consumidor passa por transformagdes
com a posterior emersdo da Cultura das Midias apds os anos 1970, conforme Santaella (2005a),
a partir da introdugdo de novos meios de consumo, producdo e distribuicdo que alteraram os
paradigmas sustentados pelo modelo de midias de massa; “se um modelo tradicional de

comunicacao cultural do século XX descrevia o movimento da informagdo em uma diregao de
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uma fonte para um receptor, agora o ponto de recepcdo € apenas uma estagdo temporaria no

caminho da informag¢ao” (Manovich, 2005, p. 1-2, tradugdo nossa).

2.2.1. A popularizacio das formas artisticas

Sob essas condi¢des, Santaella (2005a) salienta dois grandes impactos sociais derivados
da Cultura das Midias. O primeiro diz respeito a possibilidade de uma maior divulgacao e

popularizagdo de formas artisticas.

Nesse sentido, o que se verifica ¢ uma intensificagdo da veiculagdo de uma midia dentro
de outra — nesse caso, de uma obra de arte em alguma midia — como os filmes veiculados em
televisdes, fotografias em livros, ou imagens de obras de arte em dispositivos moveis, seja
veiculadas pelo proprio perfil dos museus e galerias, que compartilham fotos do acervo e das
exposicdes diariamente nas redes socais, ou, em grau mais intimo, imagens de obras de arte
coletadas na internet e depositadas no papel de parede de alguma conversa de WhatsApp ou na

foto de perfil de algum usuario em alguma rede social.

Esse fato tornou popular o artigo artistico e o proprio universo da arte; a consequéncia
foi também o aumento do nimero de espacos expositivos e seus frequentadores. Uma mudanga

cultural fora observada. Desse modo, a partir dessa transformacao,

[...] mesmo que as maneiras de acesso e de frui¢do tradicionais a cultura e a arte ndo
tenham deixado de existir, o carater multimidia da cultura digital redefine fronteiras e
permite a emergéncia de novas praticas criativas e de apropriagdo de contetdos.
Potencialmente, por sua propria natureza, a Internet permite ao usudrio informar-se,
escutar musica, ler livros ou jornais e revistas, ver filmes ou programas de televisao
ou escutar radio. [...] Em curso, temos uma mudanga radical de ordem simbodlica e a
emergéncia de novas formas de conhecimento e sociabilidade (Botelho, 2017, p. 41).

Para Santaella (2005a, p. 11), a dimensdo cada vez maior da comunicagdo apenas deu
inicio a um processo que “estava destinado a se tornar cada vez mais absorvente: a hibridizagao
das formas de comunicagdo e de cultura”. O advento dessas novas tecnologias adentrou no
campo da arte alterando ndo apenas o modo como o publico estava acessando-a, mas
fundamentalmente como se vinha produzindo e pensando seus conceitos, num movimento em
que a arte, agora, liberta pela fotografia da necessidade de representar o mundo, passa a ser cada

vez mais conceitual e experimental.

Conceitualismo, Land Art, Performance, Body Art e os inicios da Instalagdo. Todos
esses movimentos desafiaram as concepgdes modernistas da arte, desafio que se
expressou no reconhecimento de que o significado de uma obra de arte ndo se reduz
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a sua composicao interna, como queria 0 Modernismo, mas implica o contexto em
que existe (Santaella, 2005a, p. 38).

Nesse sentido, as obras de arte modernas e contemporaneas se mostram cognitivamente
mais desafiadoras por possuirem abordagens criticas a topicos sensiveis de cunho social e viés
politico. Na pratica, tendem a ser mais conceituais, resultando num maior estimulo intelectual
e menor preocupagdo estética. A ideia ganha primazia em detrimento dos canones tradicionais

que sustentaram e bem delimitavam por séculos os lugares da arte.

Ninguém mais sabia onde ficavam as fronteiras: performance, instalagdo, video, arte
participativa, arquitetura, politica e protesto, danga, comida e tecnologia digital
levaram a arte a poder existir — e geralmente estar — em qualquer lugar e qualquer
coisa (Bhaskar, 2020, p. 79).

Baudrillard (1997, p. 73) entende que o borrar de fronteiras estético inabilitou um
“padrao-ouro” de juizo, isto ¢, o canone. Tal fato passou a permitir a coexisténcia de uma
infinidade de nog¢des outras artisticas com suas proprias propostas, métodos, logicas e

manifestos para a arte.

Através da liberagdo das formas, das linhas, das cores e das concepgoes estéticas,
através da mixagem de todas as culturas e de todos os estilos, nossa sociedade
produziu uma estetizagdo geral, uma promoc¢ao de todas as formas de cultura, sem
esquecer as formas de anticultura, uma assungio de todos os modelos de representagao
e anti-representagdo. Se a arte nao era no fundo sendo uma utopia, ou seja, alguma
coisa que foge a toda realizagdo, hoje essa utopia encontra-se plenamente realizado:
através da midia, a informatica, o video, todo mundo tornou-se criativo
potencialmente.

Nesse sentido deu-se o movimento de repensar toda uma tradi¢do artistica diante de uma
sociedade em que a arte ndo mais era definida pela sua presenca nos tradicionais lugares da
arte, pela sua feitura pelo tradicional modelo de artista, ou, ainda, pela sua forma tradicional de

apreensdo; em maior grau, repensou-se a propria produgdo e acesso cultural.

Assim, com a popularizacdo das novas midias, viu-se a emersdo de novas formas de
interacdo entre publico e produtores, seus conteudos e canais de acesso e distribui¢do. As
fronteias sdo borradas, os sujeitos — que tinham voz — agora fazem-na ouvir mais claramente;
tudo isso sendo possivel com a multiplicagdo dos meios de comunicacdo e sua acessibilidade,
abrindo margem, posteriormente, para o que Jenkins; Green e Ford (2014) entendem por

Cultura da Conexio.
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2.2.2. A cultura participativa

Desse modo, o segundo impacto destacado por Santaella (2005a, p. 13) reside na
possibilidade de uma maior produgdo e cocriagdo da cultura por parte do individuo, pois
presente na cultura das midias estdo novos “dispositivos tecnologicos que, em oposi¢do aos
meios de massa - estes so abertos para o consumo -, propiciam uma apropriagdo produtiva por

parte do individuo”.

Abre-se, nesse momento, um importante antecedente historico do lugar hoje largamente
explorado pelo divulgador artistico. A aproximag¢do da comunica¢do com a arte possibilitou a
veiculagdo de formas culturais e artisticas e flexibilizou os lugares de promoc¢ao de discursos.
Hoje, o divulgador artistico livremente acessa as obras de arte e os codigos artisticos-culturais
enquanto os “traduz” em material mais acessivel ao seu publico, facilitando a apreensdo
daqueles codigos outrora exclusivos a uma parcela da populacdao, bem como borrando aquele
lugar firmado que separava tdo nitidamente os consumidores de arte dos produtores e

comentadores de arte.

Dessa leitura contemporanea da cultura das midias quando cruzada com o divulgador
artistico, nota-se a flexibilidade conquistada pelos sujeitos no circuito da arte para discorrer
acerca da arte. Retoma-se, nesse momento, aquela diferenciagdo dos lugares de produgdo de

discursos € acesso a arte.

Dizia-se que o Discurso da Arte tratava dos processos de criacdo e producao artistica e
interpretagdo da obra de arte/bem cultural por parte de seu criador/produtor (artistas). Esses

processos situam-se no que ¢ conhecido como o Territério do Saber-Fazer.

Por seu turno, o Discurso sobre Arte, recai sobre a apreciacao/interpretacao de terceiros
daquele objeto artistico/bem cultural, sendo um discurso produzido por sujeitos
institucionalizados do circuito da arte: historiadores, curadores, criticos “e outros especialistas
dos demais campos do conhecimento e também pelo proprio artista”, residindo, tais figuras, no

Territorio dos Analistas/Apreciadores do Saber-Fazer, de acordo com Lima (2000, p. 23).

Se os discursos da arte se ocupam das vozes de quem, de fato, a cria, e se os discursos
sobre arte pressupdem uma postura institucionalizada para sua promog¢do, a figura do

divulgador artistico no contexto da cultura das midias tensiona essa distin¢ao tdo bem marcada
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— assim como o proprio contexto contemporaneo tensiona as certezas de lugares da outrora

cultura das massas.

Quanto ao divulgador artistico, trata-se de um sujeito que se vale de sua autonomia para
apreciar e interpretar objetos de arte, promovendo discursos para além dos hegemodnicos ao
mesmo tempo em que ocupa uma posicdo ndo institucionalizada. Nem ¢ parte da arte, nem
apenas se posiciona sobre ela; ¢ uma figura que se manifesta no espago entre, discursando,

assim, acerca da arte.

Como visto, essas tensdes sdo frutos do proprio processo de convergéncia da
comunica¢do com a cultura, reelaborando as certezas das tradi¢des e renegociando os aspectos

culturais até entdo inegocidveis:

[...] a introdugdo de novos meios de comunicagdo conforma novos ambientes
culturais, sendo capaz de alterar as interagdes sociais e a estrutura social em geral. Isto
assim se da especialmente porque os meios de comunicagdo sdo inseparaveis do nivel
de desenvolvimento das forgas produtivas de uma dada sociedade, de modo que eles
estdo sempre inextricavelmente atados ao modo de producdo-econdémico-politico
(Santaella, 2005a, p. 9-10).

Conforme Eco (2016, p. 154), em matéria de arte, mesmo os modos de entender a

relacdo da obra de arte com seu processo de apreensao por parte do publico alteram-se.

O desenvolvimento da sensibilidade contemporanea, ao contrario, foi acentuando a
aspirag@o a um tipo de obra de arte que, cada vez mais consciente da perspectividade
das "leituras", coloca-se como estimulo a uma livre interpretacdo orientada apenas em
seus tragos essenciais.

O sujeito ganha autonomia na cultura inclusive sobre a obra de arte. Ainda que o objeto
de arte tenha sido realizado segundo uma intencdo precisa do artista, ainda que a curadoria
tenha dispostos os objetos de modo a comunicar um discurso central, a esséncia da obra nao
mais reside num invélucro posto sobre ela por dedos especializados. No encontro com o
publico, a pessoalidade do sujeito e sua constitui¢do singularizam o processo de apreensao do
objeto; “portanto, por mais honesto e total que seja o empenho de fidelidade a obra a ser
apreciada, cada fruicdo serd inevitavelmente pessoal e restituird a obra num de seus aspectos

possiveis” (Eco, 2016, p. 154).

Conforme Santaella (1996, p. 11), esse processo ¢ também fruto de uma libertagdo de
um condicionamento histérico “que nos levou a crenga de que as uUnicas formas de
conhecimento, de saber e de interpretacdo do mundo sao aquelas veiculadas pela lingua, na sua

manifestagdo como linguagem verbal oral ou escrita”. O sujeito vem descobrindo, portanto, que
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pode compor diadlogos legitimos, pessoais e validos acerca de objetos estéticos, € de outros

saberes mais sensiveis, € que pode igualmente fazé-lo em relag¢do ao proprio mundo.

Portanto, dentro dessas novas relagdes culturais dadas nas midias digitais, o ponto de vista
da audiéncia ganha cada vez mais destaque; trata-se da “cultura participativa” mais plenamente
possivel na contemporaneidade, no contexto da Cultura da Conexdo (Jenkins; Green; Ford,

2014).

Na pratica, vé-se pessoas comuns, ndo institucionalizadas, produzindo valores e
significados. Fazer parte ativamente da cultura acessada representa, agora, em algum grau,

também poder produzi-la, cocrid-la mais ativamente, para além de consumi-la ou reproduzi-la.

Embora a industria cultural continue existindo e produzindo mensagens dentro de uma
logica empresarial, os receptores tornam-se capazes de elaborar/reelaborar suas
proprias mensagens, compartilhando os cédigos da cultura da midia, mas também
reinterpretando e recriando esses elementos conforme ¢ possivel elaborar a partir de
midias digitais (Martino, 2014, p. 36-37).

O fato ¢ que em transito estd uma mudanga cada vez mais perceptivel do movimento do
conteido da midia: de uma logica mais unilateral de distribui¢do, controlada por setores
pontuais e especificos, tendo em vista chegar numa massa, para uma légica mais polilateral de
multiplos interesses, discursos, produtores e audiéncias; um modelo hibrido de circulagdo, mais

participativo, mas ndo necessaria e igualmente mais organizado, pronto e acabado.

Tal movimento ¢ dado por esses sujeitos como coletividade em comunidades que
atravessam dimensdes e barreiras geograficas; eles modelam, de modo ativo, os fluxos de midia,
e essa atividade, proatividade/autonomia para criar, produzir e remixar discursos, imagens €

produtos culturais € um dos tracos delineadores dessa cultura.

Jenkins; Green e Ford (2014, p. 25) entendem as particularidades dessa cultura nio
como subproduto do avango tecnologico, pois as possibilidades ofertadas pelas novas midias
apenas permitiram o desenvolvimento de uma natureza prévia humana: “talvez nada seja mais

humano do que dividir historias, seja ao p¢ do fogo ou em ‘nuvem’”.

2.2.3. A propagabilidade

Nessa logica, traco fundamental dessa cultura ¢ a nocao de “propagabilidade”; a ideia

de que, por propositos particulares, um sujeito faz uso de seu potencial técnico e cultural de
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compartilhar contetdos — ¢ uma no¢do mais expandida se comparada ao conceito de
“aderéncia” do modelo tradicional; isso porque enquanto este se preocupa com a constante
concentracdo de material, unificagdo de experiéncias e migracdo de individuos para
acumulagdo, aquele celebra o livre transito de material, o fluxo de ideias e a pluralidade de

experiéncias para a descentralizagao.

Esse processo so tem sido possivel devido a mudancga de paradigma da relacdo entre as
instituicdes produtoras e os sujeitos consumidores. De acordo com Jenkins; Green e Ford
(2014), ha 15 anos, o grau de acesso do publico as organizagdes era limitado, ou mediado —
algo lentamente alterado a partir da emersao de diversos meios de comunicagdo, como em 1990,
quando websites corporativos surgiram, trazendo novos graus nessa relagdo. A partir dai, nao
apenas mudaria a maneira como a pessoa “consumia” produtos, mas sobretudo como ela

buscaria o que “consumir”.

Logo, naquilo que se veicula culturalmente passa a residir uma voz mais presente do
consumidor, agora, em algum grau, cocriador mais ativo de sua cultura, além de comentador de
seus fatos. Esse tragco fundamental estd pautado na ideia de uma propagabilidade via
“compartilhamento informal”, isto é, os moldes para a propagabilidade ocorrer nao
necessariamente seguem modelos institucionais ou corporativos de comunica¢do (Jenkins;

Green; Ford, 2014).

Nesse sentido, quanto mais acessivel for o material — inclusive em termos de linguagem
—, mais havera possibilidades para sua propagag¢ao, pois a nogao da propagabilidade d4 primazia
a produgdo de contetido em formatos cujo compartilhamento ¢ facilitado. Na pratica, “a
mentalidade propagavel enfoca a criacdo de textos de midia que varios publicos possam
espalhar por diferentes motivos, convidando as pessoas a moldar o contexto do material

conforme o compartilham no ambito de suas redes sociais” (Jenkins; Green; Ford, 2014, p. 29).

2.3. Tensionamentos da arte na Cultura da Conexao

Essas duas principais caracteristicas delineadas acima e seus desdobramentos no corpo
social sdo usadas pela arte para conquistar sua independéncia e, pela cultura, sua autonomia;
entretanto, arte e cultura ndo se descolam de todo o sistema socioecondmico, de seus interesses

e contradi¢cdes que atravessam todo o corpo social.
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Assim, em termos de apreensdo do objeto artistico, se vai ser verdade que hoje “as
exposicdes sdo acompanhadas de uma pletora de midias com funcdo didatica e informativa:
videos-documentarios, salas multimidia, sites na internet e CD-Roms”, também vai ser verdade
que “a saida do edificio, o visitante vé-se mergulhado em uma ampla loja de produtos
relacionados a exposi¢ao: livros, cartdes postais, canetas e outros objetos que se situam em uma

zona suspeita entre a arte e o kitsch consumista” (Santaella, 2005a, p. 16).

A partir desse cenario, apesar da poténcia carregada pelas novas midias em termos de
acesso e producdo de arte/cultura, pautam-se dividas em relacdo a real dimensao de apreensao
do objeto artistico pelo publico na Cultura da Conexao. Isso porque da liberdade conquistada
pelos artistas emerge uma arte cada vez mais sem rosto, experimental e exploradora das

possibilidades, que ndo guarda, necessariamente, referéncias com algo feito antes.

Desse modo, por um angulo, se para a apreensdo do objeto de arte, o sujeito e sua
singularidade e subjetividade bastam, por outro, num contexto em que a arte pode estar em
todos os lugares e ser qualquer coisa, ou mesmo nada — desmaterializada —, para um publico
geral, o esforco ¢, antes, de reconhecer o objeto para acessa-lo, algo que se revela um desafio
pois “a arte tornou-se a discussdo da arte. Valorizar a arte exigiria outros niveis de conhecimento
e sofisticacdo. Sem referéncia a um corpo teorico, ela praticamente nao tinha sentido — se tanto”.
Assim sendo, tdo somente acessar o objeto de arte ndo representa sua imediata apreensao

(Bhaskar, 2020, p. 79).

Enquanto numa obra mais tradicional, cldssica, o prazer estético parecia estar atrelado
as formas agradaveis, ao jubilo pelas pinceladas, ou ao impressionante nivel técnico empregado
nos objetos, nas obras de arte modernas e contemporaneas, no entanto, (mais desafiadoras
cognitivamente), o sentimento de satisfacdo parece vir quando a obra ¢ desvendada, quando as
« ” : . oA

pecas” do quebra cabeca se encaixam. Para todos os efeitos, estudos apontam para a existéncia
de um /ink significativo entre o senso de compreensdo de uma obra e o prazer estético e/ou

gosto sobre esse objeto (Szubielska; Imbir, 2021).

Nesse caso, parte-se da compreensdo da arte enquanto “modalidade de interpretacao da
realidade produzida pela cultura, caracterizando elevado grau de experiéncia historica” (Lima,
2000, p. 21), imbuida, portanto, de codigos a serem acessados, decodificados e apreendidos por
todos, enquanto direito humano. Logo, entende-se que

[...] defender a arte como um direito humano foi a maneira encontrada para difundir a

ideia de que mais ¢ mais pessoas devem poder criar e ter acesso a arte. Em um
momento de dominagdo hegemdnica do mundo, no qual os valores do mercado sdo
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impostos como verdades imutaveis, apostamos na arte como um meio de criar contra
hegemonias, de questionar, duvidar, promover processos de emancipagio ¢ de luta
pela dignidade humana (Santos, 2009, p. 341-342).

Compreende-se, nesse sentido, que tais processos de acessos, de apreensdes € de gosto
pela obra de arte ndo surgem espontaneamente em uns poucos eleitos de classes privilegiadas
sob uma premissa elitizada e ideologica do acesso a arte. Tal premissa entende esse bem como
um gosto quase que exclusivo de camadas sociais especificas com niveis de instrugdo altos, que
frequentemente acessam os contetdos artisticos nos locais tradicionais de arte in sifu (museus,
galerias, espacos expositivos); a¢do essa que, dentro dessa logica, justificaria o paradoxo do
fato de existirem vastos museus de arte e aparelhos culturais, acessiveis e abertos a todos, mas

realmente desfrutados e acessados por uma minoria (Bourdieu; Darbel, 2007).

Se, na contemporaneidade, a faceta nebulosa da arte ndo diminui, em poténcia, a
capacidade das pessoas de terem suas proprias interpretagdes e apreensoes da obra de arte, tal
faceta também nao representa uma imediata aproximag¢do — ou reconhecimento — do universo
artistico — aquele outrora entendido como o da “cultura erudita superior das belas artes”, uma
vez que quem verdadeiramente comporia os circulos artisticos de valoriza¢do, de
reconhecimento e de acesso a esse tipo de arte seriam aqueles que, antes, compdem os circulos

de debates em arte, pondo em xeque aquele “borrar” anteriormente citado.

A nova realidade que se insere, portanto, ndo representa uma ruptura imediata com os
tradicionais hébitos historicamente desenvolvidos. Conforme Bhaskar (2020), ¢ verdade que
ainda nos anos 70, um espectador britdnico podia escolher apenas entre trés canais de televisao;
também ¢ verdade que, com o advento do pds-satélite, mais canais foram adicionados; e,
posteriormente, o proprio VHS conferiu mais autonomia ao espectador, culminando finalmente

com a chegada da internet — que ampliou o acesso a diversos bens culturais e artisticos.

Entretanto, nesse bojo também configura verdade o fato de essa abundéancia de
conteudos ndo resultar necessariamente em uma ruptura imediata com a principal barreira a

aquisi¢do de habitos culturais: a barreira simbdlica.

As pesquisas internacionais existentes apontam para o fato de que as maiores barreiras
a aquisi¢ao de habitos culturais sdo de ordem simbolica [...] logo, o gostar ¢ o ndo
gostar s6 podem existir dentro de um universo de competéncia cultural, significando
uma soma da competéncia institucionalizada pela hierarquia social, pela formagao
escolar e pelos meios de informagao (Botelho, 2003, p. 13).

Primeiro porque entre os distintos setores sociais existem distintos niveis de acesso real
aos bens simbdlicos e materiais, assim como de qualidade e quantidade de equipamentos

privados disponiveis.
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No cenario brasileiro, apesar da multiplicagdo das midias, ¢ verdade que o consumo
mais comum dentro de casa ainda ¢ o mais tradicional de todos: a televisdo, segundo o relatorio
anual Inside Video da Kantar IBOPE Media (2024). Nele, afirma-se que o alcance da TV Linear
em 2023 ¢ de 99.2% dos lares brasileiros, estando, portanto, a qualidade e a diversidade de bens
culturais acessados por grande parte da populagdo intimamente ligados ao que curam e ofertam

as emissoras de TV.

Segundo, passando para o consumo de videos curtos on-line, por este ser um dos
formatos utilizados pelos divulgadores artisticos no ambito das redes sociais, ainda que o
relatorio Inside Video da Kantar IBOPE Media (2022) informe que, dos jovens conectados de
15 a 19 anos, 77% deles consumam o formato de videos curtos em um més, no espago digital,
a curadoria daquilo que ¢ consumido se da pelos algoritmos, cujo trabalho ¢ mapear e estudar
o comportamento digital de usudrios para lhes ofertar de volta contetidos e produtos “sob

medida” que entendem compor “o gosto do usuario”.

E sob essa condicdo que a poténcia dos espacos digitais se confunde com a “‘web de
busca e recuperagdo’: uma camera que ecoa nossas proprias preferéncias, incrementada por

algoritmos de recomendag¢do que acompanham nosso comportamento” (Bhaskar, 2020, p. 228).

E nesse cendrio que se pode perguntar o quio plural é esse acesso a propria arte nas
redes, e a cultura de modo geral, ¢ ndo apenas uma perpetuacdo das bolhas de gostos ja
existentes fora dessas redes. Ha um risco, portanto, de que aquilo que seja acessado pelo sujeito
no ambiente das redes seja uma mera repeti¢ao do que ja ¢ visto fora delas; logo, se as pessoas
tém dificuldade de acesso a arte e a aparelhos culturais in situ, presenciais, ndo se pode
imediatamente afirmar que, pela sua disponibilidade ex sifu, virtuais, os habitos culturais
automaticamente mudardo. Nesse sentido, ¢ mais prudente afirmar que tal realidade ¢
processualmente construida num esfor¢o continuo de desenvolvimento de competéncias e

literacias.

Finalmente, desse ponto atrela-se a terceira questdo que se levanta acerca da propria
forma de consumo e producdo dentro das redes, que, com a mesma facilidade que geram
didlogos, compdem cacofonias, tornando a abundancia de conteidos em problema a ser
solucionado. Se “por um lado, a web permite que todos se expressem. Por outro, qual o valor

de mais uma foto de gatinho?” (Bhaskar, 2020, p. 63).

Desse modo, apreender o objeto artistico trata-se, antes, de um processo educativo,

cultural e intencionalmente movido — uma literacia artistica — e que, na mesma medida, ¢
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atravessado por disputas comerciais, ideologicas e de poder. Conforme Franco (1987, p. 65), o

objeto, inclusive o de arte, ndo ¢

[...] o suporte neutro, mero depositario de histdria transcorrida. Ele ¢ a histoéria [...]
Ela ndo esta intacta, guardada dentro do involucro do objeto; este ¢ sobretudo o seu
freio. O conteudo estd confundido, nada casualmente, com a configuragdo de seu
continente, a espera da aplicagdo dos instrumentos do conhecimento. Estes devem
acordar os signos, a informagao, nas imagens em que dormem para, sucessivamente,
recompO-los em uma nova imagem, representagao historica do objeto.

A obra de arte, portanto, ¢ objeto a ser apropriado, apreendido, isso porque, para além
das experiéncias estéticas, o desvelamento de fatos intrinsecos e/ou intermediados pelo objeto
artistico compde também compreensdes essenciais acerca da humanidade e do proprio
individuo em dialogo consigo mesmo e com o mundo. As imagens, as informagdes, 0s signos,

finalmente, no corpo das obras compdem a historia humana em pleno curso.

Portanto, considerando que a arte e seu acesso sdo parte de um processo educativo e
cultural, e percebendo nas novas tecnologias oportunidades para expandir esse acesso a grupos
de diferentes idades, realidades, localidades e interesses, reconhece-se a importancia social da

figura do divulgador artistico nas redes sociais.

Logo, mostrar-se-do valiosas as possibilidades emergentes da cultura da conexao que,
de fato, promovam a populariza¢do do objeto de arte; agdes que aproximem e decodifiquem os
codigos da arte aos publicos menos familiarizados com seus significados, sendo uma dessas

possibilidades o divulgador artistico.

Compreende-se, ainda, que faz parte dessa a¢do interpretativa/analisadora do divulgador
artistico ndo somente encorajar o interesse pela arte, ao tornar seus codigos acessiveis, mas
tornar validas também as discussdes, opinides, aproximagdes e interpretacdes do publico sobre
as obras e os cenarios artisticos em discussdo, entendendo que na sua agdo interpretativa nao
reside o impeto de ser aquele que detém da perspectiva elevada quanto a um objeto de arte,
numa atitude paternalista de “saber mais”, pois, conforme Eco (2016, p. 28), “entre a simples
leitura de uma obra e o juizo critico propriamente dito ndo existe um salto qualitativo, mas

apenas uma diferen¢a de complexidade e empenho: ambos sdo atos de interpretagao”.

Sob esse prisma, justifica-se a acdo do divulgador artistico no ambito das redes sociais
enquanto um ator ativo no processo de aproximagdo e popularizacdo do universo da arte para
diferentes publicos — trata-se daquele que une, em sua atuagdo na contemporaneidade, a

comunicagdo ¢ a arte.
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Em suma, tal realidade deixa enxergar que o ambito da convergéncia da arte com a
comunicagdo ¢ complexo, inegavel e multifacetado, mas fértil o bastante para permitir a

emersao de sujeitos socialmente relevantes como o divulgador artistico.

sk kosk

A necessidade de se compreender mais claramente quem ¢ o divulgador artistico ndao
institucionalizado, atuante no ambito das redes sociais digitais, e de como sua agdo contribui
para a promogao das artes visuais, parte do pressuposto de que essa figura resulta de uma relacao
complexa e histdrica entre a arte, a internet, o publico e o artista, que tem sido melhor explorada

apenas recentemente.

Entende-se que em nenhum outro momento na histéria foram articulados, tdo
intimamente, arte, internet, piblico e artista ao ponto de se produzir uma figura autonoma (nao
institucionalizada) que despende esfor¢os na qualidade de comentador das informacdes
artisticas de forma acessivel e gratuita a diversos publicos nas redes sociais com vista a

popularizagdo dos referenciais e cédigos do universo artistico.

Tal figura se mostra como uma nova pega fundamental para o circuito da arte na
sociedade, guardando relevancia inclusive social — peca essa desvinculada dos ja tradicionais,
institucionalizados e legitimados lugares e papéis na arte, como os museus, as galerias e outros
espacos culturais/expositivos e seus respectivos museologos, galeristas, curadores, criticos,

educadores e outros profissionais da arte.

O nivel da articulagdo do conceito de Moraes (2014) realizado aqui encontra-se na sua
transposicdo do lugar institucional do museu de arte, enquanto espaco que lida com a
informacgao artistica, para um uso do termo numa acepcao que visa “batizar” um personagem
identificado na contemporaneidade como dono de uma ac¢ao autonoma (ndo institucionalizada)
e digital, que encontra no cerne de sua atuac¢do coeréncia a esséncia do conceito de Moraes
(2014), expandindo, finalmente, a ideia de divulgagdo artistica para designar o Divulgador
Artistico: uma figura comunicadora da informagao acerca da arte a publicos familiarizados ou

nio com o universo artistico.

Em coeréncia a cultura da conexao, observa-se uma figura de discurso livre, autdnomo,
veiculado pelas redes, que, em algum grau, torna o fato artistico artigo popular quando,
justamente pela dindmica das proprias redes, faz uso de uma comunicacdo simples, que

flexibiliza o discurso artistico, abrindo seus c6digos, sem, no entanto, limita-lo enquanto objeto
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de arte. Este ¢ inesgotavel, pois o que se observa neste mesmo discurso do divulgador artistico
¢ a apropriagdo do objeto de arte enquanto um bem cultural ptblico e incompleto sem a

apreensao daquele que o acessa.

Conforme Santaella (2005a, p. 59), “a mais atual revolugdo ¢ aquela que permite que
milhdes de pessoas com renda média possam se tornar produtores de suas proprias imagens, de
suas proprias mensagens, de seus proprios sites na internet, enfim, que se tornem produtores

culturais sem sair de casa”.

O que se presencia, finalmente, ¢ o emergir de mais uma figura “filha” da cultura da
conexdo, que se apropria de aparelhos, fatos e artefatos culturais para cocriar sua realidade
social. Nesses termos urge a compreensao da acdo de tal figura nas redes; para tanto, delineia-

se, a seguir, as estratégias metodologicas adotadas.
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3 ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

Abordam-se, neste capitulo, as estratégias metodoldgicas adotadas (netnografia e
semidtica) para se analisar o corpus coletado a partir da agdo de trés divulgadores artisticos —
Luiza Adas (@museu.do.agora); Lilian Farrish (@lilianfarrish); e Vilson Gongalves

(@tiovirso) — na rede social Instagram.

3.1. A netnografia

Diante da atuacdo autonoma do divulgador artistico nas redes, o que se verifica ¢ um
duplo movimento: ¢ promovida uma abertura para a criagdo e exploracdo de
perspectivas/interpretacdes marginalizadas no proprio circuito artistico perante a obra, advinda
de uma subjetividade produtora de discursos e interpretagcdes dos fatos artisticos, ao passo que,
quando decodifica os codigos da arte, promove também sua abertura e aproximacdo dos

referenciais que circundam o universo da arte.

Esse movimento de produgdo de discursos e tomadas de posturas mais ativas por parte
do publico dentro de sua propria cultura ¢ mais preponderante ainda na contemporaneidade, e
ndo somente pelo potencial cognitivo que carregam as midias digitais, mas sobretudo pela
crescente relevancia e presenga que passam a ter na sociedade. O Brasil, de acordo com um
levantamento feito pela Comscore, de 2020 até 2022 (Veloso, 2023), foi o terceiro pais que

mais usou redes sociais no mundo.

O que se tem visto ¢ um aumento mundial do consumo cultural em domicilio, tanto
devido o barateamento dos equipamentos ¢ midias quanto devido as ameacas flutuantes nos

centros urbanos.

Ou seja, ha uma diminuigdo expressiva da frequéncia a equipamentos publicos que
sdo substituidos pelos equipamentos privados. De certa maneira, pode-se relacionar o
anarquico crescimento urbano com o desenvolvimento das culturas eletronicas, onde
a irracionalidade da urbanizacdo ¢é compensada pela alta eficdcia das redes
tecnologicas (Botelho, 2003, p. 16).

Assim, tem-se observado a cada vez mais estreita associacdo da esfera doméstica com
o tempo livre — refletida em ac¢des como o descanso, a recreagdo € o consumo cultural
elaboradas na intimidade do lar —, enquanto o usufruto da cidade associa-se ao trabalho. “Num

sentido estrito de distribui¢do quantitativa, as redes eletronicas representam novos estilos de
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‘democracia cultural’, pois todas as classes participam das culturas da imagem” (Botelho, 2003,

p. 17).

Dentro desse cenario, opta-se por analisar o divulgador artistico — termo que se equipara
ao divulgador cientifico no que diz respeito a promoc¢do do conhecimento de seu campo de
forma acessivel ao publico — na realidade da rede social Instagram. Isso se da devido a
compreensdo de que o estudo sobre o conteudo informacional sobre arte disponivel por meio
desses ambientes digitais ¢ pertinente, uma vez que tais ambientes tém ganhado espago na

sociedade.

A escolha do Instagram como rede social utilizada para selecionar e acompanhar os
divulgadores artisticos justifica-se pelo perfil demografico dos aplicativos mais usados no
Brasil. Uma pesquisa que vem sendo feita desde 2015 pelo site especializado Mobile Time, em
parceria com a empresa Opinion Box, revelou que o Instagram ¢ o aplicativo mais instalado
pelos brasileiros; além de ser a plataforma em que esses usudrios mais passam tempo usando

(Panorama, 2023).

O perfil ativo do brasileiro nessa rede social fez o Instagram, em 2019, selecionar
exclusivamente o Brasil para testar uma nova ferramenta chamada “Cenas”, que permitia ao
usuario fazer edicdes em uma outra ferramenta pré-existente da plataforma, o Stories, tornando-
se uma funcionalidade altamente semelhante aquela presente no aplicativo chinés concorrente,

o TikTok (Lavado, 2019).

Ainda, na App Store, loja de aplicativos da Apple, o Instagram estd em primeiro lugar
na categoria Fotos e Video, a frente de apps como YouTube, Kwai e Snapchat. Estd em primeiro
também no Google Play Store, a loja de apps do Google, na categoria “Social”. A nota dos

editores deixada na pagina do aplicativo na App Store diz:

Entre tantos apps de redes sociais, o Instagram continua a se destacar por um motivo:
¢ facil compartilhar momentos com todo mundo de uma forma rapida e divertida.
Quer vocé esteja publicando fotos de suas férias espetaculares usando um dos varios
filtros legais ou fazendo um video de 15 segundos de um show sensacional, a
acessibilidade simples do Instagram ¢ o que mantém o app no topo da categoria Redes
Sociais (App Store, 2024).

A relevancia do Instagram no corpo social se impde para além de nlimeros — por si s6
relevantes. Ha conceitos que nasceram diretamente da experencia cultural com o Instagram,

como o “Instagramismo” do Manovich (2016, p. 95, tradugdo nossa):

Instagramismo ¢ o estilo da classe global de design (embora também seja usado por
milhdes de jovens que ndo sdo fotografos, designers, editores profissionais, etc.). Essa
classe global ndo ¢ definida pelas relagdes econdmicas com os "meios de producdo"
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ou pela renda, mas pelo uso do software Adobe Creative Suite. Ela também ¢
caracterizada por sua voz visual — que se expressa por meio de diferengas sutis, o
poder do espago vazio, inteligéncia visual e prazer visual.

De modo mais ligeiro, a ocupagdo estética ou estetizacdo do cotidiano fez nascer uma
preocupacdo se o copo do Starbucks, o show do Coldplay ou mesmo o elevador do prédio sdo

“Instagraméveis”, isto ¢, se, esteticamente, sdo memoraveis o suficiente.

Os exemplos acima deixam ver que o Instagram configura mais do que uma ferramenta
digital, dele emerge uma teia complexa de atores e atuagdes relevantes para a constru¢do da

cultura e da historia. Logo, estuda-lo representa igualmente melhor elaborar a propria cultura.

Desse modo, para se verificar as especificidades da atuagdo dos divulgadores artisticos
no Instagram, fez-se uso de uma adaptacao da metodologia etnografia virtual (netnografia), uma
vez que a metodologia tem como uma das possiveis etapas o contato com o sujeito/objeto de
pesquisa, privilegiando, neste caso, apenas a observagdo. Assim, conforme Mercado (2012, p.

174),

[...] a etnografia virtual problematiza o uso dos espagos virtuais: o status da internet
como forma de comunicagdo, como objeto dentro da vida das pessoas e como lugar
de estabelecimento de comunidades, através dos usos, interpretados e reinterpretados,
que dela se fazem.

Assim, torna-se relevante a arquitetura da rede em voga por também compor as
especificidades da acdo dos divulgadores. Estes, por seu turno, foram buscados e selecionados
no Instagram em 01/07/2023 na aba de busca do aplicativo por meio das palavras-chave

“Divulgacdo artistica”; “Arte”; “Comunicacdo’; “Artes visuais”.
9 b

Entre oito perfis de divulgacao artistica em portugués identificados, a escolha dos trés
perfis selecionados se deu tendo em vista o formato da divulgagao utilizado pelo divulgador no
Instagram; ou seja, criou-se categorias pautadas nas possibilidades de publica¢do ofertadas pela
plataforma. Posteriormente, para ranquear dentro das categorias criadas aqueles com maior
visibilidade, fez-se uso dos nimeros de seguidores que cada perfil possuia naquele momento,

ocupando as primeiras posi¢des os perfis com mais seguidores (Quadro 1).
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Quadro 1 — Categorias e ranqueamento de divulgadores artisticos no Instagram

Reels Fotos e Reels, fotos e
carrossel de fotos carrosséis
1° Lilian Farrish Vilson Gongalves Luiza Adas
@]lilianfarrish @tiovirso (@museu.do.agora
111 mil seguidores 61,7 mil seguidores 127 mil seguidores
2° Melissa Terres

@terres_melis
93,9 mil seguidores

3° Isabela Marques
@historiasdaimagem
34,4 mil seguidores
4° Vivi Villanova
@vivieuvi
23,3 mil seguidores
5° Rodrigo Retka
@rodrigoretka
6.270 seguidores

6° Beatriz Repa
@portrizrepa
3.942 seguidores

Fonte: elaboragdo propria.

Sob essa logica, o Instagram possui trés formatos de publicagdo perene? que vdo para o

corpo do perfil, o chamado feed. Tais formatos sdo: “reel, foto ou carrossel” (Instagram, 2024a).

De acordo com o Instagram (2024b) “Os reels sao videos curtos que vocé pode criar
com facilidade e assistir no Instagram”; trata-se, portanto, de um formato de partilha
audiovisual. Enquanto formato audiovisual curto de comunicacdo, geralmente tendo em média
um minuto e meio de duragao, os reels podem ter misica como pano de fundo, dando o tom do
video; podem ser legendados ou ainda editados com maior ou menor riqueza de detalhes,

utilizando o proprio editor do Instagram.

A foto, por sua vez, diferencia-se do video por seu carater estatico. Pode guardar
elementos textuais ou ndo textuais. Finalmente, um carrossel permite o compartilhamento de
varias fotos ou videos numa mesma publicagdo — os videos do carrossel, no entanto, ndo sao
considerados reels pelo Instagram. O carrossel, portanto, € o terceiro formato de publicagdo que

permite a mescla do video e da foto num mesmo post.

Assim, para categorizar a divulgag@o artistica que ocorria no Instagram no inicio da

busca, trés classificagdes foram formadas: aqueles que usavam do ree/ como formato de

2 O Instagram também disponibiliza formas efémeras de criagdo de contetido, como os Stories, que sdo
publicagdes que ndo vao para o corpo do perfil, a ndo ser que sejam fixadas manualmente pelo usuario, do
contrario devem desaparecer para o publico apos 24 horas de publicadas.
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divulgacdo; aqueles que se valiam da foto (e do carrossel de fotos) e aqueles que mesclavam
todos os formatos possiveis, valendo-se, portanto, de reels, fotos e carrosséis. No quadro acima
(Quadro 1) viu-se a relagdo dos perfis com as categorias criadas juntamente do critério de

selecao.

Mesmo numa rapida observagdo percebe-se uma abundancia de perfis que, naquele
momento, operavam no Instagram quase que exclusivamente com a categoria de divulgacdo via
“reels”. Isso justifica-se pela propria primazia dada pela rede, em sua construgdo algoritmica,
a esse modelo de criagdo de conteudo. O reel ¢, conforme o Instagram (2024b), “a melhor
maneira para os criadores de contetido encontrarem uma comunidade profundamente engajada

e alinhada com os interesses deles”.

O aplicativo, que incialmente era uma plataforma de partilha fotos que se diferenciava
das outras por trazer junto uma paleta de filtros (portanto um poder de edi¢do) aplicaveis as
fotos que seriam compartilhadas, gradativamente implementou mudangas que extrapolaram a
ideia inicial de modo a reestruturar o modelo de negdcios original. Conforme Adam Mosseri
(Exame, 2021), que até o momento atual € o diretor da rede, num video divulgado no seu proprio

perfil no Instagram em 30 de junho de 2021 afirmou:

No6s ndo somos mais um app de compartilhamento de fotos. Em uma pesquisa, a
primeira coisa que as pessoas dizem sobre como usam o Instagram, elas falam que ¢
para entretenimento. As pessoas nos procuram para isso. Na ultima semana, eu
compartilhei na nossa reunido interna, nossos esfor¢os em tentar nos guiar neste
caminho, do entretenimento e do video. Precisamos ser sérios, nos temos uma grande
competicdo neste momento [...] O TikTok é enorme, o Youtube ¢ ainda maior e
também esta dando passos altos. As pessoas estdo olhando o Instagram buscando
entretenimento e temos uma grande competi¢do, e nds precisamos abragar isso. O que
quer dizer que teremos mudangas.

No entanto, importante ¢ salientar que, anualmente, a empresa pensa suas prioridades e
metas para o ano subsequente, remodelando — e até revendo — suas decisdes conforme suas
necessidades e direcionamentos, como foi o caso para as metas do ano de 2023, em que Mosseri
admitiu que o foco da rede no ano anterior para os videos foi demasiado, ao passo que reiterou

que “as fotos sempre serdo uma parte importante do que fazemos” (Tecnoblog, 2023).

Desse modo, ap6s analisadas todas as publicagdes dos perfis encontrados e organiza-los
em suas respectivas categorias, selecionou-se Lilian Farrish para a categoria “reels”, Vilson
Gongalves para a categoria “fotos e carrossel de fotos”, e Luiza Adas (Museu do Agora) para a
categoria “reels, fotos e carrosséis”, pois o critério de visibilidade os colocou em primeiro lugar
em cada uma das categoria — bem como os perfis de Vilson Gongalves e de Luiza Adas foram

os unicos encontrados em suas respectivas categorias.
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Para analisar o material coletado dos divulgadores, fez-se uso da semiotica.

3.2. A semiotica

Como outrora visto, os meios de comunicagdo compdem sistemas que geram
linguagens, produtos simbolicos. Desse modo, historicamente evidencia-se um vasto sistema
de producdo de sentidos compartilhado pelos humanos que correm na floresta cultural,
comunicando-se, pois estdo estruturados como linguagem. Sob esse ponto de vista “pode-se
concluir que todo e qualquer fato cultural, toda e qualquer atividade ou pratica social
constituem-se como praticas significantes, isto €, praticas de producdo de linguagem e de
sentido” cultivadas pelas sociedades ao longo dos tempos e dos espagos (Santaella, 1996, p.

12).

Para esta pesquisa, interessa especialmente os produtos midiaticos enquanto sistemas
geradores de imagens simbolicas — de modo mais especifico a relacdo da obra de arte e o

formato de divulgacdo artistica escolhido para veicula-la e discursar acerca dela.

A partir desse contexto, para fins de defini¢do, a semidtica se apresenta como: “a ciéncia
que tem por objeto de investigacao todas as linguagens possiveis, ou seja, que tem por objetivo
o exame dos modos de constitui¢do de todo e qualquer fenomeno como fendmeno de produgao

de significagdo e de sentido” (Santaella, 1996, p. 13).

A semiodtica goza de trés origens distintas: a estadunidense, a soviética e a europeia.

Aqui, delineia-se como estratégia metodologica a semiotica estadunidense — a logica peirceana.

Dentro da arquitetura filosofica de Peirce, encontram-se a (I) Fenomenologia, as (II)

Ciéncias Normativas e a (III) Metafisica ou ciéncia da realidade.

Inicialmente, a base fundamental de toda arquitetura filosofica peirceana estd na (I)
Fenomenologia. Trata-se da observacgdo e analise dos fendmenos para se postular “as formas ou
propriedades universais desses fendmenos. Devem nascer dai as categorias universais de toda

e qualquer experiéncia e pensamento” (Santaella; 1996, p. 29).

A fenomenologia serve de base para o desenvolvimento das (II) Ciéncias Normativas
que se classificam em (2.1) Estética; (2.2) Etica e (2.3) Semiotica ou Logica, sendo o estudo do

signo residente na terceira — que, aqui, configura estratégia metodologica.
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Finalmente, o terceiro ramo da arquitetura filosofica de Peirce, a (III) Metafisica ou
ciéncia da realidade, trata daquilo que se mostra como concreto e independente das

confabulacdes da mente, das dimensdes l6gicas do pensamento.

De modo mais preciso, (2.3) A semiotica, logica, ou ainda teoria geral dos signos,
constitui-se da ciéncia que explora a natureza do pensamento, suas leis, o raciocinio correto, a
razoabilidade; trata-se da logica em seu sentido mais expandido e “tem por funcao classificar e

descrever todos os tipos de signos logicamente possiveis” (Santaella, 1996, p. 29).

Ramifica-se em (2.3.1) Gramadtica especulativa, que estuda os signos, sua classificacio
e os tipos de pensamento que possibilitam; (2.3.2) Logica Critica, que se ocupa dos tipos de
raciocinio e (2.3.3) Retdrica Especulativa, ramo que se ocupa da andlise dos métodos (para

investigar, expor e aplicar a verdade) originados pelos tipos de raciocinio.

A gramatica especulativa, pode servir de estratégia metodoldgica para a andlise de
representacdes visuais, pois trata de precisar conceitualmente o signo, categoriza-lo e descrever

suas possiveis formas de atuacao e interagao.

A semiodtica € aqui investigada como método de andlise, entretanto, ela extrai da
Fenomenologia seus principios, por isso, € procurando evitar um uso tecnicista das
classificagdes e das defini¢des de signos, demora-se sobre as categorias fenomenoldgicas de

Peirce.

3.2.1. As categorias fenomenoldgicas de Peirce

Conforme Santaella (1996, p. 32), compreendendo fendmeno como “qualquer coisa que
esteja de algum modo e em qualquer sentido presente a mente”, a fenomenologia pode ser
entendida como o processo analitico e descritivo dessas experiéncias que chegam ao sujeito.
Nesse sentido, trés faculdades se fazem necessérias tanto para discernir os fendmenos entre si
quanto para identificar neles classes universais presentes em tudo que se apresenta ao sujeito.
Sdo elas: (1) a faculdade de contemplar/abrir-se ao fenomeno; (2) a faculdade de
distinguir/discriminar as diferencas nessas observacdes e (3) a faculdade de generalizar as

observagdes em classes/categorias abrangentes.
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A partir dai, Peirce formulou suas trés categorias fenomenologicas universais, ou trés
elementos do pensamento: a Primeiridade, a Secundidade e a Terceiridade, que sdo os modos

pelos quais os fendmenos aparecem a consciéncia.

A primeiridade representa o estado de presenca. As coisas em imediata e pura apreensao

tal como sdo; suas qualidades.

O sentimento como qualidade ¢, portanto, aquilo que da sabor, tom, matiz a nossa
consciéncia imediata, mas ¢ também paradoxalmente justo aquilo que se oculta ao
nosso pensamento, porque para pensar precisamos nos deslocar no tempo,
deslocamento que nos coloca fora do sentimento mesmo que tentamos capturar. A
qualidade da consciéncia, na sua imediaticidade, ¢ tdo tenra que ndo podemos sequer
toca-la sem estraga-la (Santaella, 1996, p. 43).

Por esse motivo, trata-se das qualidades de sentimento que, embora possam ser
prolongados no tempo, ndo podem ser fragmentadas em reflexdes demoradas, pois ao fazé-lo
abandona-se o momento e a inteireza da “presentidade” que o estado de percepc¢ao da qualidade
instala. Ao decompor o0 momento em pensamentos capturados e dissecados, o sujeito assume o
risco de abandonar a primeiridade, que é pura contemplacdo e presente imediato, e ndo
representacdo secundaria. Pensar o sentir € ja estar fora do que € primeiro, que € pura qualidade.
A primeiridade, isto ¢, aquilo que ¢ primeiro “¢ fresco e novo, porque, se velho, ja ¢ um segundo
em relagdo ao estado anterior. Ele ¢ iniciante, original, espontaneo e livre” (Santaella, 1996, p.

45).

De modo concreto, primeiridade na fenomenologia ¢ similar a postura de um sujeito
qualquer diante de uma obra de arte — supde-se uma pintura — cheia de cores, numa moldura
adornada com arabescos dourados; tudo isso, ainda, numa parede de decoracdo rebuscada,
carregada de dourados e detalhes incansaveis. Se estiver em estado poroso de disponibilidade
e de abertura, sem resisténcia (o estado da primeiridade), o intérprete ¢ arrebatado pelo puro
sentir provocado pelas cores, formas, texturas e as relacdes tecidas entre si, antes de comegar a

conjecturar sobre a obra, de fato.

Entretanto, quando um sentir puro passa a ser percebido como residente em um “eu”,
numa matéria concreta, singular, corporificado, trata-se da secundidade. Caracteriza-se pela
“arena” da existéncia cotidiana, pois se secundidade ¢ reconhecimento de um outro que ndo o
eu, ela diz respeito a externalidade de outras existéncias, existindo e resistindo, apesar da
vontade de um sujeito especifico — da mente intérprete. E na relagdo cotidiana do estar no
mundo que se constata outros “estares no mundo”. Trata-se das alteridades compostas de

qualidades.
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Dentro da experiéncia do sujeito diante daquela pintura, em matéria de secundidade, o
intérprete ¢ penetrado pela consciéncia desse outro que nao ele mesmo; ele entdo passa a dar
nome as coisas. A qualidade de encanto do grande quadro ¢ também abarcada pela “consciéncia
quadro”, isto ¢, um existente, que estd em um local especifico, a “consciéncia local”, um outro
existente, que resistem, apesar do intérprete. “Segue-se que em toda experiéncia, quer seja de
objetos interiores ou exteriores, hd sempre um elemento de reagdo ou segundo, anterior a

mediagdo do pensamento articulado e subsequente ao puro sentir” (Santaella, 1996, p. 48).

Esse processo €, ja, uma resposta signica ao mundo (um signo), isto ¢, um encadeamento
de pensamentos, que, por sua vez, ¢ uma forma interpretativa do mundo ja melhor delineada
quando comparada ao chamado “quase-signo” que representa o puro estado de sentimento da
primeiridade — sem ainda as concatenagdes plenas de significagdo da mente. A secundidade, por

estar na seara do pensamento, ¢ ja direcionar-se em algum grau para a terceiridade.

A terceiridade diz respeito a “camada de inteligibilidade, ou pensamento em signos,
através da qual representamos e interpretamos o mundo”. E quando, para além de reconhecer
uma alteridade, as elaboragdes cognitivas ou as sinteses intelectuais se fazem presentes,

pautadas nos simbolos, nas convengdes humanas “decretadas” para aquilo que se vé (Santaella,

1996, p. 51).

Nessa seara, o supracitado quadro €, agora, diante do sujeito, que simboliza, uma pintura
rococd, periodo artistico marcado pela opuléncia, com exuberante uso de motivos, elementos
decorativos e adornos. Trata-se, portanto, de entender como o humano, enquanto ser simbolico,

organiza, representa e simboliza o proprio mundo ao seu redor, como o convenciona em leis.

3.2.2. A semiotica peirceana

Nesse sentido, ja embarcando na semiotica peirceana, o signo — quase delineando na
primeiridade, melhor aparente na secundidade e j& inteiramente posto na terceiridade — ¢ aquilo
que promove a comunicacao ou mediacao de algo do exterior a mente, pois entre o intérprete e

o mundo existe uma camada mediadora formada de signos.

Nesse sentido, a analise semidtica auxilia na compreensdo da natureza de um signo, dos

sentidos que ele produz (seu potencial para significar) € como isso se configura.
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O homem s6 conhece o mundo porque, de alguma forma, o representa e s6 interpreta
essa representagdo numa outra representagdo, que Peirce denomina interpretante da
primeira. Dai que o signo seja uma coisa de cujo conhecimento depende do signo, isto
¢, aquilo que ¢ representado pelo signo. Dai que, para nos, o signo seja um primeiro,
0 objeto um segundo e o interpretante um terceiro. Para conhecer e se conhecer o
homem se faz signo e so interpreta esses signos traduzindo-os em outros signos
(Santaella, 1996, p. 51-52).

Em Peirce, como visto acima, o signo se configura a partir de uma triade (Figura 1),
fundamentada a partir das trés categorias fenomenoldgicas: a ideia de um objeto, isto ¢, uma
coisa representada; aquilo que ele comunica — sua significa¢ao — e, finalmente, a ideia que dele

advém, o interpretante.

Figura 1 — A defini¢a@o de signo em diagrama

Signo

Objeto Interpretante

Fonte: (Drigo; Souza, 2021, p. 17).

Desse modo, segundo Peirce:

Defino um Signo como qualquer coisa que, de um lado, ¢ assim determinado por um
objeto e, de outro, assim determina uma ideia na mente de uma pessoa, esta tltima
determinacgdo, que denomino o Interpretante do signo é, desse modo, mediatamente
determinada por aquele Objeto. Um signo, assim, tem uma relagdo triadica com seu
Objeto e com seu Interpretante. (Peirce, CP 8.343 apud Drigo; Souza, 2021, p. 18).

Signo, portanto, ¢ algo que representa seu objeto, estd no lugar dele de um modo
especifico e numa certa capacidade — sem, no entanto, sé-lo. O signo representa algo para um
intérprete, que gera em sua mente algo, o interpretante, uma outra coisa relacionada ao objeto,

mas que também nao o ¢, de fato.

Para Peirce, a ideia de signo ¢ expandida: tanto pode fazer referéncia a objetos com
corporeidade propria, bem como aos imagindrios, atravessando, inclusive, a nog¢ao
linguistica/terminolégica de signo, uma vez que abre espaco para que signo possa também ser
uma a¢do, um conceito abstrato, mesmo um sentimento, de modo a gerar, como interpretante,
ndo tdo somente uma ideia (pensamento), mas também um gesto, um estado de espirito, uma

reagao.

Devido a natureza triddica do signo, ele pode ser analisado
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[...] em si mesmo, nas suas propriedades internas, ou seja, no seu poder para significar
[0 signo]; na sua referéncia aquilo que ele indica, se refere ou representa [0 objeto]; e
nos tipos de efeitos que esta apto a produzir nos seus receptores, isto &, nos tipos de
interpretacdo que ele tem o potencial de despertar nos seus usudrios [o interpretante]
(Santaella, 2005Db, p. 5).

Tais classificacdes tém uma natureza fluida perante o processo interpretativo. O
diagrama abaixo (Figura 2) deixa ver deixa ver as vastas possibilidades que se diao em

decorréncia da relacdo do signo consigo mesmo, com seu objeto ou com seu interpretante.

Figura 2 - Diagrama das relacdes do signo

/' \
CIualiSSlgn/

Fonte: (Drigo; Souza, 2021, p. 52).

Entre vastas possibilidades, analisando pela primeira triade horizontal, que esta
inteiramente no nivel de primeiridade, se algo aparecer a uma mente, preponderam seus
aspectos qualitativos, como uma musica em um idioma estranho que, ao chegar aos ouvidos do

intérprete, apesar da barreira linguistica, ainda se dispde ao aprego.

Desse modo, o signo, se apreendido em relagdo consigo mesmo, em pura qualidade,
chama-se “qualissigno”. A qualidade pura que se apresenta no objeto s6 pode ser um icone, pois
0 objeto, nesse caso, ¢ mais uma possibilidade do que algo concreto, pois os sentidos estdo
embevecidos pelas qualidades que ndo se comprometem em significar. Entretanto, justamente
por ndo representar, de fato, algo, € que o icone carrega um elevado poder sugestivo, podendo
criar na mente do intérprete uma conjectura, uma hipdtese ou um “rema”, enquanto
interpretante. Como a sugestao de movimento provocada pelas formas organicas e pelas cores

vivas das obras de Van Gogh, a exemplo.
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Na segunda triade horizontal no nivel de secundidade, quando uma mente interpreta um
signo enquanto um existente singular que se apresenta ao intérprete chama-se sinsigno, e, em
relacdo ao objeto, como funciona de modo a indicar, apontar para algo que ele esta ligado,
chama-se indice. Em matéria de arte, o titulo “A Noite Estrelada”, de Vincent Van Gogh, ¢
indice, pois 0 nome da obra aponta para a pintura, que recebe o nome daquilo que representa.
o Ly . . . . :

O interpretante do indice, portanto, ndo vai além da constatacdo de uma relacdo fisica entre
existentes. E ao nivel do raciocinio, esse interpretante ndo ira além de um dicente, isto &, signo

de existéncia concreta” (Santaella, 1996, p. 66-67).

Finalmente, tem-se introduzida a terceira triade em nivel de terceiridade quando, na
relagdo consigo mesmo, o signo fundante ¢ um signo de lei: trata-se de um legissigno. Na
relacdo do signo com o objeto agora se tem um simbolo, pois ndo mais se representa o objeto
por um carater de qualidade ou de similaridade, proximidade ou conexao, “mas extrai seu poder
de representagdo porque € portador de uma lei que, por convengdo ou pacto coletivo, determina
que aquele signo represente seu objeto”’; ainda, em relagdo com o interpretante, “argumentos”
serdo tecidos, isto ¢, teias mais complexas e melhor estruturadas sdo tramadas (Santaella, 1996,

p. 67).

Nesse sentido, convencionou-se que as obras de Van Gogh compdem um movimento
artistico chamado pos-impressionismo, dotado de qualidades especificas categorizadas pelo

modo em que se estruturam estas obras, que se distinguem das demais.

Sob esse prisma, simbolos s3o, portanto, signos triddicos genuinos e ndo mais quase-
signos, pois guardam em si caracteristicas iconicas e indiciais, mas crescem e disseminam-se
para além delas. Nesse processo, explicita-se que a apreensdo do signo se dd de modo nao
excludente, pois o aspecto indicial, a exemplo, ndo ¢ anulado pelo mesmo intérprete apenas
porque, sob condi¢des especificas num dado momento, o aspecto simbodlico prevaleceu no

processo interpretativo.

Em diferentes circunstancias, o mesmo objeto pode representar um diferente signo para
o mesmo intérprete, bem como aquele mesmo objeto pode, simultaneamente, estar sob a égide
de signos distintos para intérpretes distintos; “percebe-se assim que o signo se constitui numa
teia de relacdes” — sdo onipresentes, logo ha multiplas possibilidades de tomar tais relagdes,

como as setas no diagrama acima sugerem (Drigo; Souza, 2021, p. 27).

Em suma, seja por uma qualidade do objeto, pela atestagdo de sua existéncia, ou por um

carater de lei em que se apreende o objeto, estes sdo os meios pelos quais o signo, em Peirce,
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pode se fazer presente para representar seu objeto. Assim, o processo de analise semidtica pauta-
se nesses trés modos que capacitam absolutamente qualquer coisa a operar como signo: a

qualidade, o atributo de ser existente e o carater de lei.
skosksk

Enquanto estratégia metodoldgica, trés miradas sdo possiveis a partir das categorias

fenomenoldgicas: o ato de contemplar, de discriminar e o de generalizar.

No primeiro olhar, o contemplativo, privilegiam-se os detalhes qualitativos da imagem;
trata-se da primeiridade. O chamado olhar observacional, o segundo olhar, identifica alteridades
que insistem, persistem, combatem, portanto, existem. Trata-se do universo da secundidade. O
terceiro olhar se chama interpretativo/generalizante; seu trago marcante “é¢ o convite a
aprendizagem, ao pensamento reflexivo, territorio da terceiridade”. Tal modo de ver sintetiza
as qualidades dos existentes, compondo associacdes a partir do repertorio cultural do intérprete

(Drigo; Souza, 2021, p. 103).

Assim sendo, nessa esteira analisa-se o produto mididtico produzido por trés criadores
de contetidos relativos a arte no Instagram, os divulgadores artisticos Luiza Adas

(@museu.do.agora); Lilian Farrish (@lilianfarrish; e Vilson Gongalves (@tiovirso).

A partir da mesma data de selecdo dos perfis (01/07/2023), comegou-se a acompanha-
los durante os meses de julho, agosto e setembro de 2023, tendo como foco suas publicagdes

no corpo do perfil, para seleciona-las e analisé-las.

Entre todos os posts vistos durante o periodo de acompanhamento, dois foram os

critérios de escolha daqueles a serem analisados.

O primeiro diz respeito a natureza do post corresponder ao tema da pesquisa: divulgacao
artistica, pois, como se perceberd no proximo capitulo, os divulgadores também promovem
outros tipos de uso para a rede Instagram que ndo somente para a dimensdo da criacdo de

discursos acerca da arte.

Nesse caso, tratou-se de categorizar as publicacdes feitas e selecionar aquelas que
diziam respeito tdo somente a divulgagdo. Tendo-as em maos, o segundo movimento foi avali-
las e seleciond-las para a analise semidtica. No entanto, nesse processo, notou-se que a natureza
da divulgacao artistica de cada um dos trés divulgadores parecia corresponder a cada uma das

trés categorias semioticas: primeiridade, secundidade e terceiridade.
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Diante disso, selecionou-se, sob o critério da aleatoriedade, um post (reel) de Lilian
Farrish, um post (carrossel de fotos) de Vilson Gongalves e dois posts de Luiza Adas, pois
ocorre, nesse ultimo caso, a mescla dos formatos de publicagdo disponiveis no Instagram (reel
e fotos) singularizando, assim, a divulgac¢do artistica do Museu do Agora, que usa de todas as
formas de publicacdo disponiveis na rede social em questdo, ao passo que se aprofunda a propria
andlise semiodtica tecida para entender as especificidades das formas de divulgagdo artistica

ocorridas no Instagram.

Assim sendo, iniciam-se, no capitulo a seguir, as analises semioticas dos produtos

midiaticos de divulgacio artistica no Instagram.
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4 ANALISE SEMIOTICA DA DIVULGACAO ARTISTICA

Nesse momento, a partir dos dados coletados durante os meses de julho, agosto e
setembro de 2023, delineiam-se as andlises semiodticas, tendo em vista as especificidades dos

formatos de divulgacao artistica que cada divulgador apresentou.

4.1. Analise semiotica da producio de Luiza Adas: qualidades em evidéncia

Luiza Adas (LinkedIn, 2024a) ¢ graduada em Relac¢des Publicas e Comunicagdo Social
e pos-graduada em Teoria e Critica em Historia da Arte. Atua como facilitadora entre marcas e
0 universo artistico, curadora, palestrante, além de ser escritora da coluna "Arte em Prosa", da

revista Casa Vogue.

Fundadora do Museu do Agora (@museu.do.agora), Luiza iniciou o projeto digital
durante a pandemia com o nome de Museu do Isolamento, adotando posteriormente o nome

atual.

O Museu do agora ¢ a nova cara do Museu do Isolamento, aquele museu que vocé
conheceu na pandemia, que te trazia referéncias de arte sobre o isolamento. O tempo
foi passando e nds notamos que mais do que falar sobre isolamento, estdvamos falando
sobre 0 momento presente. Entdo porque niao assumir essa nossa nova identidade?
Nosso objetivo, de agora em diante, ¢ ser um museu atual e atuante que te traz
referéncias de arte que HOJE fazem a diferenca ¢ que dialogam com os assuntos
pertinentes para vocé! (LinkedIn, 2024b).

De acordo com Luiza (Instagram, 2024c), o objetivo do museu do agora ¢ “criar
contetidos acessiveis sobre arte e cultura, que dialoguem com a vida de cada um de vocés,
fazendo da pagina um grande portal de contetidos e referéncias de arte”. Essa preocupacdo com
a acessibilidade daquilo que o perfil oferta nas redes releva ser um dos pilares sustentadores da

proposta “Museu do Agora”.

Até o final do periodo de observacao do perfil Museu do Agora (@museu.do.agora), dia
30 de setembro de 2023, Luiza somava 128 mil seguidores (até o final da feitura da pesquisa,

novembro de 2024, o nimero era de 132 mil).

Na descricao do perfil (Figura 3) observa-se o nome do canal — Museu do Agora —, sua
categoria de perfil (Museu de arte); uma descri¢do do tipo de contetido promovido: “sua dose

diaria de arte e reflexdo”; um indexador do perfil da idealizadora do projeto digital: Luiza Adas;
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e uma indicacdo do link por onde os artistas podem enviar suas obras, compondo assim o

“acervo” on-line do museu, construido no corpo do perfil a partir das publicagdes feitas.

Figura 3 — Informacgdes do perfil do Museu do Agora no Instagram

3.107 132 mil 32
publicagdes seguidores seguindo

museu do agora

Museu do Agora

Museu de arte

Sua dose diaria de arte e reflexao
Por @luiza.adas

Mande sua arte pelo link abaixo

Fonte: captura de tela do perfil do Museu do Agora. Disponivel em:
https://www.instagram.com/museu.do.agora/. Acesso em: 09 nov. 2024.

Luiza utiliza um formato de divulgacdo que mescla reels e fotos, estas ultimas em
publicagdes com apenas uma foto ou em carrossel (que retine varias fotos ou videos numa inica
publicagdo). Observou-se um total de 98 publicagdes durante o periodo de acompanhamento.
Como nem todo post feito tinha uma natureza de divulgagdo artistica, optou-se por categoriza-
los. Assim sendo, o Museu do Agora realizou um total de 63 posts de cunho de divulgagao
artistica; 10 posts de cunho publicitario (publicidades pagas); 5 posts de cunho cultural de forma
abrangente, como recomendacdo de documentarios e livros e, finalmente, 11 posts que

representam o uso das redes de modo a partilhar citagdes célebres de artistas.

As publicagdes da primeira categoria sdo o foco desta andlise. Nesses posts, vé-se
legendas que tecem breves comentarios acerca do trabalho de arte publicado ou, de modo mais
amplo, sobre a natureza do trabalho do artista em questdo, anexando, também, o perfil desses

artistas a publicacdo quando possuem contas no Instagram.

Observa-se uma sobriedade de textos nas legendas que acompanham as publicagdes; tal
fato oferta maior espaco as obras e ao didlogo que tecem intimamente com o publico. Mesmo
o uso das hashtags indexadoras do contetido ¢ escasso, valendo-se, com pouca frequéncia, dos
termos #museudoagora; #segundadasuaarte e #repost. Nos 63 posts da categoria um, totalizam-
se, até o momento final da entrega desta pesquisa, novembro de 2024, 614 comentarios e, no

caso dos videos (reels), 804.189 visualizagdes.
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Por Luiza mesclar as formas de publicacdo disponiveis no Instagram para a producao
de conteudo, selecionaram-se duas publicagdes para a andlise semidtica, contemplando ambos

os formatos usados.

Inicialmente, selecionou-se a publicagdo do dia 17 de julho (Instagram, 2023a) (Figura
4), uma reproducdo em foto da obra da artista Pietra Vilchez. A legenda ¢ encabecada com
“segunda da sua arte”, seguida de um breve texto descritivo da artista, acompanhando a
indexac¢do de seu perfil e da hashtag que replica o titulo da publicagdo (#segundadasuaarte). Tal
movimento descrito na hashtag ¢ uma posposta do Museu do Agora para veicular, toda segunda-
feira, obras de artistas que anexarem o perfil do museu nas publicagcdes de seus trabalhos e
usarem a hashtag #museudoagora (os artistas podem também enviar suas obras via link

disponibilizado na descri¢ao do perfil, como dito anteriormente).

Figura 4 — Reproducio da obra de Pietra Vilchez no perfil do Museu do Agora

Fonte: captura de tela do post do Museu do Agora. Disponivel em:
https://www.instagram.com/p/CuzazbCPWVU/?igsh=cGp10Ddjbm52d2U2. Acesso em: 17 jul. 2023.

A andlise ¢ iniciada com os aspectos qualitativos observados — trata-se do olhar
contemplativo. Desse modo, vermelho e azul s3o imediatamente identificados por
predominarem na peg¢a; na mente do intérprete podem chegar com muita “violéncia” pelo seu
uso “cru” e “rasgado”. As formas organicas colaboram para essa atmosfera livre e desimpedida
que a obra pode instaurar no intérprete. “Assim, enquanto o intérprete permanece absorvido

pelas qualidades de sentimento ou ao ritmo de analogias, a obra se faz sinsigno iconico rematico
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e sua consciéncia permanece ténue, porosa. Olhar contemplativo e auséncia de tempo e espago”

(Drigo; Souza, 2021, p. 135).

No segundo olhar, o observacional, atenta-se para os aspectos referencias da obra.
“Assim os objetos, nela presentes, se projetam na dire¢do do olhar do usuario e com insisténcia,
0 que torna a analise, via olhar observacional, uma tarefa menos gentil j& que marcada pela

resisténcia, pelo embate que a apreensao do existente requer” (Drigo; Souza, 2021, p. 147).

Nesses termos, a pega deixa ver algo que lembra um par de olhos amendoados,
receptivos, mas curiosos e atentos, e sobrancelhas, grossas e afastadas, ambos delineados com
preto e preenchidos com um azul profundo, destacando-se do fundo vermelho gritante. Os
efeitos que podem ser gerados na mente do intérprete podem permear apreensdo e
amedrontamento. A dimensao dos cilios inferiores ¢ desproporcional; quando tal fato ¢ somado
a atmosfera sombria da composi¢cdo como um todo, devido as cores e as formas, a imagem de
cilios pode ceder lugar a imagem de dedos negros com unhas pintadas de azul, pondo-se para
fora dos olhos; estariam eles, os olhos, enquanto janelas da alma, deixando escapar ou retendo

os aspectos sombrios do ser?

Além disso, observa-se uma mariposa, que visualmente distingue-se da borboleta
devido o corpo mais avantajado; a forma como repousam as asas sob o abdomen; bem como o
tipo de antena, que sdo mais plumosas no caso dos machos (Borboletas e Mariposas, 2023). A
mariposa encontra-se ligeiramente abaixo dos olhos, cobrindo o espago de uma possivel boca.
Sabe-se, ainda, que algumas familias de mariposa nao apresentam aparelho bucal funcional,
sendo sua forma adulta de mariposa focada na reprodugdo da espécie. A partir dai pode-se
conjecturar uma possivel relagao proposital da sugestdo de uma boca ndo revelada como a boca
ndo funcional de uma mariposa: tudo deixa ver uma imagem visualmente gritante da condi¢ao

de silenciamento do ser, podendo causar sensa¢des de sufocamento na mente intérprete.

Assim, neste estagio de interpretacdo da obra, se ndo os aspectos qualitativos, mas sim
os referenciais prevalecerem, os efeitos podem ser rematicos ou dicentes. Assim, se a
constatacdo dos existentes for a tonica, como os olhos ou a mariposa, o efeito estd no nivel
dicente, mas se prevalece o poder de sugestao das imagens, os efeitos ficam no nivel rematico.
Finalmente, o terceiro olhar, interpretativo/generalizante, apoia-se na
convencionalidade, nos acordos culturais, na lei. Desse modo, observa-se na imagem, acima

dos olhos e sobrancelhas, um simbolo composto por um circulo central em relagdo a dois
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semicirculos dispostos lateralmente. Aqui, ¢ um signo que se faz simbolo; trata-se do simbolo

da Deusa triplice:

[...] o circulo central representa a lua cheia e os semicirculos laterais sdo as luas
minguante e crescente, sinalizando as mudangas naturais em trés momentos da vida
da mulher: donzela (que representa a pureza), mie (que seria a protegdo) e ancid (que
significa sabedoria) (Meneghetti, 2017).

Ainda, a mariposa ¢ permeada de simbolismos. Inicialmente, por ser um animal que
sofre o processo da metamorfose, o simbolo da transformacao faz-se presente fortemente, assim

como ocorre na borboleta.

Entretanto, de modo mais preciso, no caso da mariposa, conforme Accioly (2012, p. 38),
este animal ¢ pensado sob a simbologia do “ser que busca constantemente a luz, um ser
espiritualizado que nao se contenta com o cotidiano e sua mesmice, nem com o espago reduzido

de um ser que vive para rastejar sem a possibilidade de um voo libertador”.

Nesse sentido, desde o uso das cores a escolha dos elementos, bem como ambos os

simbolismos deixam ver uma associa¢do da obra ao que ¢ mistico, oculto e profundo.

Assim ha um cenario de possiveis interpretagdes que se ddo a medida que o intérprete
se envolve com a obra, estabelecendo um didlogo com possiveis interpretantes
advindos da sua experiéncia colateral, da sua familiaridade com objeto e do seu em
torno. Os conhecimentos da intérprete sobre a obra do pintor [...] bem como em
relacdo a producdo do pintor, ampliam o cenario de possiveis interpretantes (Drigo;
Souza, 2021, p. 137).
No nivel da terceiridade, as referéncias que o intérprete traz em seu cabedal cultural, sua
experiéncia colateral, auxiliam no desenvolvimento das possiveis interpretacdes. Assim sendo,
na legenda da publicacdo, encontra-se uma descricdo da artista que pode, nesse momento,

auxiliar na formulagdo de outros interpretantes:

Pietra ¢ uma a jovem artista que trabalha com diferentes técnicas. Suas obras falam
sobre o encontro cultural de sua dupla descendéncia — brasileira e peruana — ao
mesmo tempo que aborda tematicas como a soliddo, a pressdo psicologica, o
amadurecimento e a transformagao (Instagram, 2023a).

Estas simbologias e tantas outras permeiam a obra devido seu poder de representar

ideias abstratas e convencionais, que podem ser interpretadas e reinterpretadas sem esgotar-se.

A obra ¢ altamente sugestiva e suas qualidades, neste formato de divulgacao artistica,
ndo sofrem grandes direcionamentos interpretativos, estando entregue inteiramente a
contempla¢do; do mesmo modo, o intérprete pode avangar no processo interpretativo e assumir

novos niveis, referencias ou simbolicos. “Assim, ndo hd como fechar as possibilidades
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aventadas para essa leitura, considerando-se ser a semiose infinita” (Drigo; Souza, 2021, p.

141).

Num segundo momento, selecionou-se a publicagdo do dia 23 de agosto (Instagram,

2023b) (Figura 5).

Figura 5 — Quatro frames do video republicado por Museu do Agora

Reels v

Fonte: captura de tela do post do Museu do Agora. Disponivel em:
https://www.instagram.com/reel/Cwdlu85IcaW/?igsh=bnoxeTZrb3d0ObTMS5. Acesso em: 23 ago. 2023

Trata-se de um Reel, nome adotado pelo Instagram para o formato de publicacio
audiovisual. Vé-se uma reproducdo, em quatro frames, do processo de produgdo de uma obra
cujo artista ndo fora identificado. A legenda do post traz: “um video cheio de texturas prazerosas
— e que quase da vontade de comer — pra colorir seu domingo por ai”. Nao existe perfil
indexado ou hasgtags aplicadas. Para além da descricdo supracitada, na legenda, o museu faz

uso também de um emoji de uma paleta de tintas.

O video ¢ sobrio em termos de edig¢do, ndo existindo narragdes, apenas uma musica de
fundo lenta e instrumental soando (Lead Me Home feat. Amethyst Starr, do grupo The
California Honeydrops) enquanto passam as imagens do processo de producdo da obra. Trata-
se de um post completamente contemplativo em que sdo suprimidas todas as informagdes
externas quanto a natureza da obra, pois quando a énfase estd nas qualidades, como descrito na
legenda da publicacdo, “para que esses aspectos predominem e produzam os efeitos
mencionados, ndo necessariamente o intérprete precisa ter um conhecimento prévio da obra do

artista” (Drigo; Souza, 2021, p. 134).

Assim, inicia-se 0 processo analitico, considerando, num primeiro momento, as

qualidades residentes nas cores, texturas, formas, linhas e nas intera¢des entre si. Dentro dessa
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postura de disponibilidade, a mente encontra um estado de abertura propicio as possiveis

associagoes que fara.

A partir da analise das qualidades da obra, os frames revelam um opulento uso de cores
de modo organico e livre. Texturas penteadas conduzem as cores de modo a ordenar a
exuberancia em pleno vigor. “O objeto, pela sua materialidade, se faz signo ao apresentar os
aspectos qualitativos mencionados convertidos pela consciéncia do intérprete em qualidades de
sentimento.” Assim, na mente do intérprete, o carnaval de cores e formas pode ter um efeito
similar ao de um reldgio de péndulo que hipnotiza pela natureza do movimento sugerido, que
gera aproximacdo e, pela organicidade da composi¢do, provoca um embaralhamento na
percepcao do sujeito, dando a ele “vontade de comer” a obra, como sugere a legenda da

publicacdo (Drigo; Souza, 2021, p. 134).

Posteriormente, nos aspectos referenciais da obra, observam-se os existentes: um pincel
largo, uma mao conduzindo-o. A aparente liberdade no uso das cores ganha unidade quando,
no quarto frame, da esquerda para a direita, observa-se a sugestao de um rosto delicado, talvez
infantil, talvez feminino. Os olhos estdo fechados; a cabega inclina-se gentilmente para baixo.

A personagem pensa ou dorme? Esquiva-se com vergonha ou mostra-se com cautela?

As sugestdes em pleno fluxo atravessam a obra e, desse processo, conjectura-se signos

pautados nos acordos e convengdes sociais; trata-se do olhar interpretativo/generalizante.

O estilo da obra, enquanto carater de lei, sugere uma aproximagdo com O
Expressionismo Abstrato, mencionado pela primeira vez em 1952 pelo critico H. Rosenberg.
Dentro daquele contexto, observou-se uma mudanga na postura, inclusive fisica, do artista que
deturpa a tradicional imagem do pintor contemplativo que elabora e reelabora a composi¢ao

antes de fazé-la, com afinada preocupagdo técnica. Entretanto, agora,

[...] a obra de arte, fruto de uma relagdo corporal do artista com a pintura, nasce da
liberdade de improvisagdo, do gesto espontineo, da expressdo de uma personalidade
individual [...] nas formas alcangadas, nota-se a distdncia em relacdo a abstracdo
geomeétrica e as afinidades com o biomorfismo surrealista, no qual as formas obtidas
- proximas as formas organicas - enfatizam as ligagdes entre arte e vida, entre arte e
natureza (Expressionismo, 2024).

Tecnicamente falando, o artista parece fazer uso do impasto, em que camadas espessas
de tinta sdo aplicadas de modo a criar uma textura tridimensional e tatil. Ainda, quando somada
aos movimentos organicos das pinceladas, a pintura parece suscitar uma relacdo com as obras

fauvistas, especialmente pelo uso ousado, intenso e emocional das cores.
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A obra deixa ver uma tendéncia contemporanea da busca pela construgdo de algo novo

a partir da mescla de diferentes abordagens e estilos velhos.

Do ponto de vista mais simbolico, a forma e textura das cores que delineiam a cabega
da personagem lembra ondas em formacao; onda, neste caso, torna-se simbolo do fluxo mental.
A personagem pode estar absorvida pelas enchentes de seus pensamentos. Em verdade, como
ela inteira parece ser delineada por formas onduladas, ela toda faz-se pensamento: ¢ feita de
pensares que a atravessam livremente; ela ¢ forma-pensamento coesos compondo a identidade

do eu.

A abordagem de divulga¢do do Museu do Agora parece possibilitar uma forma de acesso
ao objeto de arte especialmente pela via qualitativa quando o oferta de modo aberto e
desimpedido, como num museu in situ, de fato. Nesse caso, a postura solicitada ao intérprete
exige uma atitude de disponibilidade e abertura estética perante a obra, um estado de

primeiridade poroso e desimpedido.

A categoria peirceana da secundidade caracterizada, sobretudo, pelo “existir” ¢ mote

para a producdo midiatica da segunda divulgadora, Lilian Farrish.

4.2. Analise semiética da producio de Lilian Farrish: existentes em evidéncia

Lilian Farrish ¢ divulgadora artistica nas redes sociais TikTok e Instagram, privilegiando
o formato de divulgacdo audiovisual, chamado de reel pelo Instagram. De acordo com Marques
(2024), foi uma abordagem adotada pela rede inspirada na propria dinamica de videos do

TikTok.

O Reels ¢ um recurso do Instagram para criar e compartilhar videos curtos em formato
vertical (9:16). E possivel editar reels diretamente no app do Instagram para adicionar
musica, texto, filtros, entre outros efeitos. Os reels publicados no Instagram sio
exibidos em um feed infinito ordenado por algoritmos de recomendagdo. O termo
“reels” significa “carretel”, e esta relacionado a essa dinamica de revelar novos videos
a medida que “desenrolamos” o feed (Marques, 2024).

Entre as principais particularidades do reel destaca-se o fato da primazia dada ao curto
tempo de duragdo. Um reel ideal tem até 90 segundos — muito embora a rede aceite videos de

até 15 minutos de duragao.

Ainda, a presenca digital de Farrish em multiplas plataformas ¢ explicada por Jenkins,

Green e Ford (2014, p. 35): o que se observa € que, na cultura da conexao, as pessoas tendem a
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adotar “um leque de tecnologias com base em si e quando uma plataforma especifica melhor

sustenta as atividades culturais com as quais se envolve”.

Desse modo, a dindmica da comunicacdo via video — a principal forma de criagdo de
conteudos hoje do Instagram e do TikTok — parece representar, a um s6 passo, tanto a tecnologia
que melhor viabiliza a producgdo de contetido de Farrish quanto aquela que melhor conforma
seus gostos e preferéncias para comunicar, tendo em vista que outras formas nado

necessariamente audiovisuais existem para a divulgacdo em ambas as redes.

Nesse cenario, o video parece se destacar na realidade contemporanea entre as formas
de consumo de midias. Em 2023, esteve presente em 99,63% dos lares brasileiros; sua natureza
cross-media auxilia nesse processo: adapta-se facilmente a cada contexto e tela. Desse modo,
teoricamente, um tipo de divulgacdo artistica que faz uso do video pode reter mais facilmente
o publico devido o tom de familiaridade que carrega, pois “as narrativas em video se apresentam
como formato potente para comunicar regionalismos e engajar por meio da cultura” (Kantar

IBOPE Media, 2024).

Assim sendo, formada em Design de Moda, além de ter cursado Artes Visuais (Real,
2024), Lilian Farrish, 31 anos, reunia até o final do periodo de observagdo no Instagram
(@lilianfarrish), 30 de setembro de 2023, 114 mil seguidores (118 mil até a finalizagdo desta

pesquisa em novembro de 2024).

Na descricdo de seu perfil (Figura 6) encontram-se a explicitagdo de seu nome e
pronomes (ela/dela); um indexador de sua conta no Threads, aplicativo de texto do Instagram;
o eixo tematico de seu perfil (arte), assim como uma sumarizagdo do conteudo criado (“falo de
artes e cultura”) e uma cita¢ao pessoal (‘“vejo arte em tudo”); além de seu e-mail para contato e

localidade geografica em que se encontra.
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Figura 6 — Informacdes do perfil de Lilian Farrish no Instagram

733 118 mil 2.825
publicacbes seguidores seguindo

lilian farrish ela/dela
@ lilianfarrish

Arte
- falo de artes e cultura
@ vejo arte em tudo
oi@lilianfarrish.com T rj

Fonte: captura de tela do perfil de Lilian Farrish. Disponivel em: https://www.instagram.com/lilianfarrish/.
Acesso em: 09 nov. 2024.

Durante o periodo de acompanhamento das movimentagdes feitas por Farrish quanto as
publicagdes no corpo do perfil, 29 postagens foram feitas e divididas em quatro categorias: na
primeira enquadra-se conteudo de cunho artistico (divulgagao artistica), sendo 11 reels no total;
na segunda, conteudo de cunho publicitario (publicidade paga), totalizando 12 reels; na terceira,
conteudo de cunho cultural, ndo necessariamente focado no universo artistico, com 4 reels e,
na quarta categoria, contetido relacionado a partilha de experiéncias ou projetos pessoais, sendo

duas publicagdes no total.

Os posts da categoria um, divulgacao artistica, foco desta analise, seguem uma estrutura
similar: sdo todos videos, contém legendas, musica como pano de fundo, mesclam momentos
em que a imagem de Farrish ¢ privilegiada com outros momentos de destaque para as obras de

arte abordadas.

As descri¢des na legenda da publicagdo que acompanham os videos sdo sobrias; como
padrdo, os videos contém, como titulo, ou os nomes das obras ou uma frase que sumariza o
conteado abordado; ha ainda referéncia aos artistas criadores — as vezes anexando-os a
publicagdo quando possuem perfis no Instagram. Farrish faz uso abundante de emojis
relacionados ao conteudo do video e, finalmente, de hashtags indexadoras do conteudo
abordado, com o uso recorrente dos termos #issoéarte, #historiadaarte, #arteforadomuseu e
#artecontemporanea. Até a entrega da pesquisa, novembro de 2024, os onze videos publicados

somavam 892,8 mil visualiza¢des ¢ 870 comentarios.

Em sua divulgacao, Farrish tende a seguir um padrdo de andlise: realiza uma descri¢do

objetiva/visual das obras, isto €, suas caracteristicas perceptiveis, em direcdo a uma descri¢ao
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contextual, explicitando as inten¢des dos artistas ao cria-las, bem como suas relagcdes com a
composicdo como um todo, justificando, sob o ponto de vista dos artistas, a escolha dos
suportes, temas, titulos, dando coeréncia ao que se v€ a partir do que se sabe. Nesses momentos,

a énfase nas imagens observadas em tela estd nas obras com a narragao da divulgadora ao fundo.

Sua anélise ¢ concluida com uma descricdo mais subjetiva das obras, dos impactos e
sensacdes intimas sentidos; ¢ quando sua imagem prevalece na tela e, a partir dai, suas reflexdes
extraidas orientam-se em dire¢do a relevancia das obras e as discussdes contemporaneas
relevantes dali suscitadas, indo, portanto, para além da obra, mas partindo dela. Para tanto,
Farrish apoia-se, frequentemente, em dados, pesquisas e matérias de jornais, de modo a
expandir a reflexdo inicial acerca dos temas centrais das obras, provocando desdobramentos
reflexivos a partir da contextualizagdo de suas impressdes subjetivas e aproximagdo com o

mundo contemporaneo.

Os videos sdo invariavelmente encerrados com um duplo incentivo da divulgadora: a
exposicao das reflexdes tidas pelo publico no espago dos comentérios — sendo este também um
mecanismo para engajamento digital — e a0 acompanhamento de Farrish nas redes sociais, tudo
a luz da frase “pensou algo diferente com essa obra? Me conta aqui, nos comentarios, € me

segue para mais dicas de arte”.

A partir dai, para se fazer a analise semidtica peirceana, selecionou-se um ree/ publicado
no dia 23 de agosto de 2023, de 1:08 minuto de duragdo (Instagram, 2023c). Na descri¢do do
video, Farrish discrimina o nome do artista, Max Siedentopf, e da obra, passaport photos; faz
uso de emojis que, em algum grau, relacionam-se com o conteido abordado no video,
concluindo com o uso das hashtags #issoéarte, #arteforadomuseu, #artecontemporanea e
#historiadaarte. Todo o discurso de Farrish, ao longo do video, ¢ legendado, justificando, assim,

fragmentos residuais de sua fala nos frames capturados do video para a analise.

A andlise ¢ iniciada com énfase nos aspectos qualitativos das imagens da obra exibidas
por Farrish e seus possiveis efeitos. Trata-se do territorio da primeiridade; o olhar
contemplativo. A obra em si usa como suporte a fotografia, privilegiando exclusivamente a
exibicdo de tais imagens no inicio do video, com a narracdo da divulgadora ao fundo,
descrevendo aquilo que se vé nas fotos (Figura 7); como pano de fundo em menor volume esta
a delicada e melancdélica musica instrumental “Comptine d'un Autre été: L'Apreés-Midi” de Yann
Tiersen, conhecida por compor a trilha sonora do filme “O Fabuloso Destino de Amélie

Poulain” de 2001.
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Figura 7 - Trés frames do inicio do video de Farrish, privilegiando as obras do autor

“}, lilianfarrish
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Fonte: captura de tela do video de Lilian Farrish. Disponivel em:
https://www.instagram.com/reel/Cv7rfdwswbl/?igsh=eHdvY TEOMnBpMXZv. Acesso em: 14 ago. 2023.

Nas imagens prevalecem tons quentes: salmao ou rosa podem se converter em qualidade
de conforto ou de acolhimento na mente observadora; tons mais intensos, como vermelho ou
laranja, no entanto, por sua natureza intensa e alarmante podem ser convertidos em interesse e
aten¢do. H4 ainda o cinza espacial ou prateado, colaborando para uma atmosfera austera, mais
neutra, somado ao pano de fundo branco. As imagens sugerem também tensao, tendo em vista
a posicdo em que as personagens se encontram ou aquilo que estdo fazendo (estatica, presa a
parede, erguendo pernas e equilibrando tagas) — no entanto, apontar para esses existentes ¢ ja

adentrar a esfera da secundidade.

Todas essas qualidades visualmente perceptiveis estdo simultaneamente corporificadas
nos objetos, algo reforcado no discurso inicial de Lilian, que tende a enfatizar os existentes
perceptiveis antes dos aspectos qualitativos que carregam. Em sua propria descrigdo: “esse
artista fez as pessoas fazerem as coisas mais absurdas, tipo se prender na parede com silver
tape; segurar as pernas para cima; equilibrar varias tacas de bragos abertos” [sic] (Instagram,
2023c). Nessas falas, Farrish destaca o aspecto “absurdo” das agdes das personagens enquanto
uma outra possivel qualidade convertida pela mente observadora a partir dos existentes

percebidos.

Esses aspectos referencias e seus possiveis efeitos, procurando atestar o carater de
existente presente nas imagens, sdo referentes ao olhar observacional, proprio da secundidade.
Por se tratar de fotografias, aquilo que mostram mantém uma relagao fisica forte com o objeto

que representam, tornando, por si s6, um dos maiores exemplares de signos indiciais genuinos.



55

Assim, a obra aponta para existentes fora dela, indica algo fora do signo: mesa, tagas, fitas, chao

de madeira, pessoas.

Nesse segundo olhar, o contraste ¢ esperado, pois o indice ¢ uma ligagdo/conexdo entre
0 signo e o objeto. Liga a mente ao mundo; indica algo que, nele, existe e persiste, delineando

uma alteridade que, ao existir e persistir, insiste.

Nas imagens observam-se pessoas de rostos sérios, livres de expressdes emotivas,
realizando ag¢des ou vivenciando situagdes desconexas e contrastantes entre si, mas igualmente
contrastantes em si mesmas; a exemplo, ha neutralidade nos rostos inseridos numa cena curiosa,
sugestiva e nada ordindria ou neutra. Outro possivel contraste reside no pano de fundo/frente;
no primeiro, uma tonalidade branda branco-regular coexiste com um chdo de madeira
igualmente cotidiano, isto ¢, neutros diante do que guarda o pano de frente: a¢cdes ndo habituais
— e possivelmente provocadoras — advindas das pessoas que trajam tons chamativos. Ainda, o

contraste segue nas formas e linhas, ora organicas, ora geométricas.

Outro aparente contraste ¢ encontrado entre o nome da obra, um aspecto indicial — “fotos
de passaporte” em tradu¢do livre — com a imagem que se vé, pois fotos de passaporte sdao
rigidamente reguladas para garantir uniformidade, algo ndo atestado nas fotografias se vistas
de modo amplo. Uma fotografia de passaporte revela apenas o rosto do sujeito, ndo deixando
ver, nesse sentido, seu arredor, que, nessa obra, contrasta com tal neutralidade, algo melhor
verificavel e esclarecido nas proximas fotos da obra, trazidas por Farrish ja na metade do video
(Figura 8), bem como em seu discurso, revelador dos contrastes ao perceber os existentes nas
imagens:

Ele fez isso porque na fotografia do passaporte existem varias regras, tipo nao pode
sorrir; ndo pode ter nenhuma expressao facial; tem que ser num fundo branco, sem
nenhuma sombra no fundo, mas, mesmo assim, mesmo que tenham tantas restricdes

a nivel global, essas pessoas podiam estar fazendo as coisas mais absurdas onde a
lente ndo alcanga [sic] (Instagram, 2023c).



56

Figura 8 — Trés frames da metade do video de Farrish, privilegiando as obras do autor
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Fonte: captura de tela do video de Lilian Farrish. Disponivel em:
https://www.instagram.com/reel/Cv7rfdwswbl/?igsh=eHdvY TEOMnBpMXZv. Acesso em: 14 ago. 2023.

Nesse momento, as falas de Lilian ganham um tom ilustrativo com mais imagens da
obra, isso porque, no segundo olhar, a existéncia daquilo que se vé s6 ¢ atestada considerando-

se que o signo indicial aponta para algo:

[...] ¢ um requisito, portanto, para mostrar sobre o que estamos falando ou escrevendo,
colocar a mente do ouvinte ou leitor numa conexao ativa e real com a concatenacao
da experiéncia ou ficgdo com a qual estamos tratando e, além disso, dirigir sua aten¢do
e identificar certo numero de pontos particulares em tal concatenagdo (Drigo; Souza,
2021, p. 97).

Por fim, desagua-se na terceira visdo, o olhar interpretativo/generalizante: os aspectos
simbdlicos e seus possiveis efeitos; ¢ quando o poder representativo da obra d4 entrada no
territorio da terceiridade. Dentro desse processo interpretativo do signo, faz-se importante a
nocao da “experiéncia colateral” do sujeito diante de um objeto, pois se o intérprete possuir um
referencial vasto, uma experiéncia colateral prévia, isso impacta no nivel de interpretabilidade

de um signo.

No caso de Farrish, sua analise segue expandindo-se para a seguinte dire¢ao:

Me fez pensar principalmente no caso da diversidade das mulheres negras, que muitas
vezes precisam prender e moldar os seus cabelos para caber nas expectativas dessas
fotos de documentos, isso porque a fotografia acaba sendo um recorte do que a gente
quer mostrar para 0 mundo, ndo ¢ o mundo; a mesma coisa um video que esta nas
redes sociais. Tudo ¢ uma questdo de angulos e recortes que ndo necessariamente
representam a realidade (Instagram, 2023c).

Farrish conecta o signo ao objeto pela forca que dd a essas ideias, sustentando-se,

inclusive, no carater de lei/convencionalidade que carregam, exibindo, nesse momento na tela
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(Figura 9), recortes de matérias que endossam seu discurso, ao passo que sua imagem também

ganha primazia em termos de tempo de tela.

Figura 9 — Trés frames do final do video de Farrish, privilegiando sua imagem e discurso
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Fonte: captura de tela do video de Lilian Farrish. Disponivel em:
https://www.instagram.com/reel/Cv7rfdwswbl/?igsh=eHdvY TEOMnBpMXZv. Acesso em: 14 ago. 2023.

Finalmente, esta possibilidade interpretativa ndo esgota a obra. Na seara dos aspectos
simbdlicos, existem vastas possibilidades dadas a medida em que o intérprete se envolve com
a obra, “estabelecendo um didlogo com possiveis interpretantes advindos da sua experiéncia

colateral, da sua familiaridade com o objeto e do seu entorno” (Drigo; Souza, 2021, p. 137).

Por isso, a fala final de Farrish — “pensou algo diferente com essa obra? Me conta aqui
nos comentarios” — ¢ essencial para deixar claro esse aspecto de continuidade do processo de
fazer semioses. De acordo com Farrish, “faco contetidos sobre artes e cultura para inspirar

interpretagdes e pensamento critico sobre a vida” (Maria Filo, 2024).

O signo simbdlico, do terceiro olhar, promove uma abordagem interpretativa do objeto
a partir de um apanhado de ideias (leis) gerais que ddo ao signo genuinidade, tendo como
consequéncia o exercicio do nivel argumentativo, isto ¢, provocar “reflexdes que propiciam o

crescimento de ideias”, conforme Drigo e Souza (2021, p. 22).

Devido a natureza generalizante deste nivel do signo, possibilita-se a “introducdo do
conhecimento, da aprendizagem sobre as coisas [...] atributos como conhecimento, intelec¢ao,
arbitrariedade, regularidade, hdbito sdo inerentes nesse dominio de signo [...] continuidade ¢ a
palavra de ordem nesse nivel de pensamento”. Tal continuidade ¢ perceptivel nos comentérios

deixados pela comunidade (Figura 10) (Drigo; Souza, 2021, p. 27).
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Figura 10 — Trés comentarios deixados no video de Lilian Farrish

36sem
@ Caraaa, eu adoro seus achados! Eles sempre me V)

tiram uma pontada genuina de amor a arte! Essas 42
fotos me remetem mt a "ponta do iceberg" ou

como quando vimos alguém ela é apenas uma

parte do todo real dela e a gente sé vé imagem

social

. 35sem

@ As fotos de documentos sdo ferramenta de
identificagdo no entanto elas séo tdo engessadas 3
que a identidade mesmo nao é vista. Ndo somos
aquilo, fomos moldados. Entao... basicamente
personalidade e identidade ndo se mostram em
fotos padrao. E claro que existem fotos e fotos... e
algumas dizem tanto que até sufocam... as
hiperrealistas, as expressionistas... vdo além do
apenas ver e transbordam para o sentir.

36sem
3 Entendo a fala, mas ndo consigo pensar muito o
numa solugdo em caso de documentos. Pq essas 4
restrigdes sdo exatamente para aumentar a
visibilidade e reconhecimento (e automaticamente
a seguranga). Seria uma critica por si sé ou ha
alguma possivel solugédo nesses casos?

Fonte:
nomes apichelados para conservar as identidades dos comentadores. Disponivel em:
https://www.instagram.com/reel/Cv7rfdwswbl/?igsh=eHdvY TEOMnBpMXZv. Acesso em: 14 ago. 2023.

As expressdes encontradas nos comentarios tanto constatam aquilo levantado por
Farrish, a partir das referéncias proprias da comunidade — como no primeiro € no segundo
comentario —, quanto tecem outros pontos de vista dentro dessa discussdo, como no terceiro
comentario. As perspectivas observadas sdo tecidas com base no potencial significativo que
carrega a obra, mas também baseadas nas experiéncias colaterais que carrega cada intérprete,

assim como no proprio processo interpretativo promovido por Farrish.

O que se verifica, € que “objetos, coisas que se fazem signo, estabelecem um movimento
que pode ser ampliado também, a medida que a historia de semiose do intérprete, no caso, o
intérprete da obra, ¢ diversificada” (Drigo; Souza, 2021, p. 141). Por isso, nesta abordagem de
divulgacdo artistica, entende-se que ndo se esgota ou se limita a obra quando o divulgador expde
suas percepgoes. De acordo com Santaella (2005b, p. 38), “os simbolos crescem porque seu
potencial para significar e ser interpretados ndo se esgota em nenhuma interpretagdo particular.
O simbolo ¢ um signo geral, e, para Peirce, ‘geral’ ¢ tudo aquilo que nenhum particular pode

exaurir”.

Em algum grau, este formato de divulgac¢ao artistica, a partir do destrinchar dos codigos
do universo da arte, promove tons de populariza¢do e estimulo de semioses em outras mentes
com base em seus proprios referenciais, seja na direcdo de uma conversa proposta a partir da

interpretagdo feita, seja em novas diregdes.
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Finalmente, verifica-se, a seguir, as especificidades da divulgacao de Vilson Gongalves,

o representante da terceira categoria peirceana, a terceiridade.

4.3. Analise semiética da producio de Vilson Gongalves: leis em evidéncia

Vilson Gongalves (Escavador, 2024), 38 anos, ¢ arte-educador (licenciado em Artes
Visuais) e doutor em Comunicacdo e Linguagens pela UTP (Universidade Tuiuti do Parand).
“O Tio veio da forma com que a criancada chamava ele durante as aulas e o Virso ¢ uma

brincadeira com o nome Vilson” (Sabbadini, 2023).

Além de atuar ativamente no Instagram (@tiovirso) como divulgador artistico,
Gongalves também cria contetdos de cunho cultural e artistico no Facebook, além de ter
producdes via podcast disponiveis. Ainda, arrecada fundos para o trabalho digital que realiza
por meio da Apoia.se e da Catarse, plataformas que, por meio do financiamento coletivo,

procuram viabilizar a sustentabilidade financeira de causas e fazeres criativos.

Gongalves, até o final do periodo de observagao, 30 de setembro de 2023, acumulava
63,9 mil seguidores (73,1 mil até a entrega da pesquisa em novembro de 2024). Na descri¢ao
de seu perfil (Figura 11) vé-se o nome completo de seu canal (Histéria da Arte com Tio Virso);
seus pronomes (ele/dele); um indexador de sua conta no Threads, aplicativo de texto do
Instagram; a descri¢do da natureza de sua pagina que, diferente de Farrish que usa “arte”,
Gongalves usa “criador de conteudo digital”. Ainda, uma sumarizag¢ao de seu contetido (memes
com referéncias bibliograficas +18), além de links para suas campanhas de financiamento

coletivo, chave de pix e PicPay para patrocinadores do contetido em geral.
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Figura 11 — Informacdes do perfil de Vilson Gongalves no Instagram

3.365 73,1 mil 7.436
publicacdes seguidores seguindo

Histodria da Arte com Tio Virso ele/dele

@ tiovirso

Criador(a) de conteudo digital

Memes com referéncias bibliograficas +18
Qapoia.se/tiovirso

(ud catarse.me/tiovirso

(LJPIX: otiovirso@gmail.com

(edPicPay: @tio.virso

Fonte: captura de tela do perfil de Vilson Gongalves. Disponivel em: https://www.instagram.com/tiovirso/.
Acesso em: 12 nov. 24.
Durante os trés meses de acompanhamento, Gongalves realizou um total de 59
publicagdes. O formato das postagens utilizado pelo divulgador ¢ o de fotos e o carrossel de

fotos.

A foto ¢ uma das formas de publicacdo mais antigas no Instagram, com os conteudos
publicados nesse formato circulando mais comumente entre aqueles que ja seguem o perfil que
realizou a publicagdo. O contetdo da foto em si pode ser textual ou ndo textual, mas ¢ sempre

apresentada como arquivo de imagem.

O carrossel, por sua vez, traduz-se como um tipo de post que possibilita a publicacdo de
varias fotos ou videos numa mesma postagem. A tempo, os videos veiculados no carrossel, por
passarem a dividir espaco numa mesma publica¢do com fotos ou outros videos, ndo configuram

reels.

As fotos podem sofrer processo de edi¢do, utilizando as proprias ferramentas do
Instagram (redimensionar, cortar, editar) ou até mesmo vir acompanhadas de musica como pano

de fundo. O mesmo aplica-se ao carrossel.

Quando as publicagdes de Gongalves sdo categorizadas, nota-se a seguinte disposi¢ao:
na primeira categoria, em que se enquadra conteudo de cunho artistico (Divulgagao Artistica),
29 posts foram feitos; na segunda, contetido de cunho publicitario, totalizam-se 8 publicagdes;
na terceira, conteudo de cunho cultural de modo abrangente, em que a énfase nao
necessariamente recai sobre o universo artistico, 13 postagens foram feitas, e, na quarta

categoria, de conteudo relacionado ao uso mais tradicional das redes sociais (partilha de
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experiéncias, posts acerca de datas comemorativas, ou produ¢do de memes nao necessariamente

relacionados a divulgacdo artistica), 9 publicacdes foram feitas.

As postagens da primeira categoria representam o foco desta andlise. Em Gongalves,
todas acompanham legenda com breves comentdrios sobre o contetido ja discorrido nas
imagens, geralmente em tom comico, pois o divulgador usa do humor como estratégia para
aproximar o sujeito da informacgao acerca da arte, por isso, tudo ganha um aspecto comunicativo
de meme — seja visual ou escrito: ““Eu fui percebendo uma certa aversao das pessoas pelo textao

299

e o gosto pelo meme’”. Devido a esse fato, Gongalves adotou uma linguagem memetizada,

“com frases curtas, humor ¢ arte” (Sabbadini, 2023).

Em decorréncia disso, o divulgador apresenta-se da seguinte forma: “eu fago memes de
histéria da arte [...] eu trato principalmente de curiosidades sobre artes visuais, mas também

abordo temas vizinhos” (Instagram, 2024d).

Ainda, as legendas, de modo geral, acompanham as referéncias, de livros a
documentarios, utilizadas para a feitura das publicagdes. “Tio Virso leva de oito horas a um més
para preparar um post, dependendo do tipo de publicagdo” conforme Sabbadini (2023),
podendo, assim, chegar a ter 13 referéncias num Unico post, como na publicag¢do de 27 de julho
de 2023 (Instagram, 2023d). Isso habilita Gongalves a, por vezes, chamar algumas de suas

postagens de “meme-ensaio”.

Diferente de Farrish, Gongalves faz uso timido de hashtags indexadoras do contetdo,
com uma incidéncia em apenas 9 publicacdes das 29 feitas na primeira categoria. As mais
prevalecentes sdo: #historiadaarte; #tiovirso e #historiadaartecomtiovirso; as demais
relacionam-se de modo especifico com a natureza do tema abordado no post. Ademais, no que
diz respeito ao engajamento, 2.140 comentérios foram deixados nas publicagdes de divulgacao

até o final do periodo de observagao.

Na estrutura dos posts vé-se um uso abundante do carrossel. A divulgacdo artistica de
Gongalves diz respeito especialmente a fatos artisticos, objetos de arte, conceitos ou nogdes do
universo da historia da arte tratados em diversos “s/ides” com imagens e textos frequentemente
compartilhando o mesmo espaco, replicando, desse modo, também, a estética mais tradicional
do meme. Em Gongalves, portanto, tem-se a palavra, “mas geralmente ela ndo reina sozinha,
divide espaco com as ilustragdes que também se oferecem a nossa percep¢ao, buscando traduzir

a aparéncia da realidade que a palavra imprime” (Souza, 2010, p. 19-20).
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A relacdo do discurso verbal com o visual foi se tornando algo cada vez mais inegével
no decorrer do século XX com as sofisticagdes dos meios de comunicac¢do, culminando na
contemporaneidade com as midias digitais em que “uma das caracteristicas centrais dessa
producdo com base digital ¢ a hibridacdo de signos que, gragas ao computador, ¢ levada a
consequéncias antes inimaginaveis”. No caso de Gongalves, houve a interessante mescla da

linguagem acessivel do meme com os cddigos do universo da arte (Souza, 2010, p. 11).

Em termos de poder para significar, os simbolos (sendo a linguagem verbal um dos seus
exemplares mais cotidianos) mostram-se de forma distinta de uma imagem visual. Logo, uma
abordagem mais cautelosa faz-se necessaria em relacdo a Gongalves, tendo em vista que a
combinagdo de tipos de signos (imagem e palavra; imagem sem palavra e vice-versa), altera

notadamente o teor de significagao.

Assim sendo, para a andlise em questdo, selecionou-se uma publicagdo do dia 29 de
agosto de 2023 (Instagram, 2023e), tratando-se da divulgagdo artistica de uma pintura (Worn
Out — “Exausto” ou “Esgotado” em livre tradu¢ao) de Hans Andersen Brendekilde (1857-1942).
Na publicacdo, Gongalves faz uso de 10 slides com relagdes distintas tecidas entre os diferentes

tipos de signo (palavra e imagem) em cada s/ide. Na pratica, observe-se que

[...] palavra e imagem dialogam em diferentes graus: ora o texto se faz proeminente
subordinando a imagem, e o didlogo se faz por aproximagao tematica; ora a imagem
adquire tal grau de autonomia que cria relagdes inusitadas no ler/ver, e o didlogo se
instaura nos procedimentos compositivos (diagramaticamente); ora a palavra vira
imagem, didlogo que opera a fusdo que mina a ordem hierarquica: simbolo
transforma-se em icone (Souza, 2010, p. 39).

Portanto, a partir dessa realidade, analisar-se-a cada uma das 10 imagens que compde o
post, tendo em vista destrinchar tais relagdes de modo mais especifico; a comegar pelo slide

primeiro (Figura 12) que abre a postagem:
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Figura 12 - Primeiro Slide do post de Vilson Gongalves

TRABALHAR

PRA VIVER,

MORRER DE
JRABALHAR.

¢
Fonte: captura de tela do post de Vilson Gongalves. Disponivel em:
https://www.instagram.com/p/CwhHyEisRqL/?img_index=5. Acesso em: 29 ago. 2023.

Aqui, a palavra predomina sobre a imagem, qualitativa e quantitativamente. E
“consumida” como simbolo, pois reside na seara da lingua enquanto cddigo, carater de lei.
Conforme Drigo e Souza (2021, p. 104), “o trago mais caracteristico do simbolo ¢ sua
convencionalidade [...] o legissigno, suporte primeiro do simbolo [...] funda-se numa lei que
habilita alguma coisa, qualquer coisa, a ser um signo”. Nesse sentido, um dos exemplos mais

explicitos e usuais de sistemas de legissigno ¢ a linguagem verbal.

Por seu turno, as imagens diminutas presentes no primeiro slide sdo caricaturas de
Gongalves feitas pela artista visual Cereja Gabi (@cereja.gabi), de acordo com Sabbadini
(2023). Outras da mesma artista estdo presentes em diversas publica¢cdes do divulgador. Trata-
se de um signo iconico ou hipoicone, uma vez que estes sao signos que representam o seu objeto

por semelhanca.

Dentro das relagdes semanticas produzidas pelos dois distintos codigos nesse slide,
imagem e palavra dialogam de modo a se explicitar uma relacdo de dominancia da segunda
sobre a primeira; pois “a dominancia textual ocorre quando a imagem preenche funcdes

meramente ilustrativas, decorativas ou didaticas” perante o texto (Souza, 2010, p. 40).
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Figura 13 - Segundo slide do post de Vilson Gongalves

essa & Exausto, a obra mais famosa do
pintor dinamarqués Hans Brendekilde

"Exausto”, Hans Andersen Brendekilde, 1889, dleo sobre tela,
207x270cm, Museu de Arte Funen, Odense

Fonte: captura de tela do post de Vilson Gongalves. Disponivel em:
https://www.instagram.com/p/CwhHyEisRqL/?img_index=5. Acesso em: 29 ago. 2023.

No segundo slide (Figura 13) observa-se uma reproducdo da obra em questdo,
largamente posicionada. Imagens podem ser entendidas como signos que representam o

ambiente visual, como um desenho ou uma imagem cinematografica.

Na classificacdo da linguagem visual de Lucia Santaella, enquanto “rede de referéncia
para deslindar o modo como palavra e imagem representam seus objetos, bem como verificar
seu potencial interpretativo”, esta obra qualifica-se como uma forma figurativa, isto ¢, uma
imagem que tece relacdes revestidas de referencialidades, compondo, desse modo, o universo

da secundidade em Peirce (Souza, 2010, p. 21).

Por se tratar de uma imagem do tipo pintura, fala-se em signo iconico ou hipoicone de

segundo grau (diagrama); assim € porque a aparéncia assemelha-se ao objeto representado.

Sob uma perspectiva qualitativa, tons ocres, terrosos e quentes prevalecem em todas as
dimensodes da obra. Um tom vermelho mais intenso na figura central destaca-se; na mente de
um intérprete, essas qualidades podem ser convertidas como alarmantes. No entanto, se
contrastadas com o tom sutil de azul da figura inferior na obra, a suavidade ganha presenca,

equilibrando a cena.

Na seara da secundidade, a dimensdo das posturas das personagens num contexto

austero gera uma atmosfera dramatica de um tipo de aridez solitaria. Apesar do tom azul, essa
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parece ser a unica coisa sutil e suave em toda a cena; todo o resto sugere distanciamento,

desconforto e inquietacao.

As informagdes verbais que acompanham a obra, tanto acima dela quanto abaixo
explicitam seu titulo com dupla énfase. Nesse caso, num contexto interpretativo, uma tensao
pode ser percebida entre os aspectos qualitativos e os aspectos indiciais, entretanto, devido a
insisténcia do titulo da obra, a natureza indicial prevalece: o verbo, aqui, passa a funcionar como

indice, pois aponta para um existente: a obra.

Nesse sentido, torna-se importante salientar que, durante esses processos interpretativos,
as especificidades do proprio signo podem fazer prevalecer seus aspectos qualitativos,
existenciais ou convencionais, apesar dos esforcos, intencdes e da experiencia colateral do

intérprete perante a obra.

Figura 14 - Terceiro slide do post de Vilson Gongalves

ela mostra uma
mulher gritando
de desespero,
ajoelhada ao lado '
de umhomem '
morto

0 titulo, Exausto,
nos da uma pista
importante:

ele morreu de
tanto trabalnar

Fonte: captura de tela do post de Vilson Gongalves. Disponivel em:
https://www.instagram.com/p/CwhHyEisRqL/?img_index=5. Acesso em: 29 ago. 2023.

Pela primeira vez vé-se, no terceiro slide (Figura 14), a promog¢do de um estado de

equilibrio visual entre imagem e texto, pondo-os lado a lado em propor¢des similares,

realizando, consequentemente, um recorte na obra.

A linguagem verbal promove uma linha especifica de interpretagdo. Se, por um lado,

“Exausto” d4 uma pista textual importante do que se passa na imagem, por outro lado, “ele
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morreu de trabalhar” direciona as possibilidades interpretativas a uma mais especifica — aquela
que Gongalves promove em sua concatenagdo de ideias. A construcao de semioses €, portanto,
orientada. Por causa disso, na teia da relacdo entre os distintos codigos, a forma dominante do
texto sobre a imagem prevalece, pois o primeiro forja sobre a segunda uma visdo particular

diante das possibilidades plurais da imagem, que carrega alguns graus de ambiguidade.

Ainda, o outrora aspecto indicial do titulo da obra, agora inserido na concatenagdo de
ideias, sugere informagdes adicionais. Tanto fez-se uso dos aspectos qualitativos (cores, formas,
texturas) quanto dos aspectos referenciais para mobilizar sentidos e, desse modo, direcionar os

esforgos interpretativos.

Figura 15 - Quarto slide do post de Vilson Gongalves

Brendekilde foi um
representante do
movimento artistico
conhecido como
Realismo social

realistas sociais
buscavam representar
as condicoes sociais da
classe trabalhadora
europeia do seculo XIX ' —
Bm Suas 0bras "Retrato de Hans Andersen

Brendekilde", Anénimo, século XIX

enquanto a maioria dos seus colegas pintava
temas fantasticos, cenas histaricas gloriosas,
passagens da Biblia e temas de beleza singela..

Fonte: captura de tela do post de Vilson Gongalves. Disponivel em:
https://www.instagram.com/p/CwhHyEisRqL/?img_index=5. Acesso em: 29 ago. 2023.

No quarto slide (Figura 15), o texto entra em maior evidéncia e propor¢ao. Aqui, a
palavra funciona como indice ao apontar para Andersen Brendekilde. A imagem, por se tratar
de uma fotografia do autor da obra, ¢ indice — guarda relacdo fisica forte com o objeto que
referencia; “a conexdo ou a ligagdo factual entre o signo e o objeto € o que autoriza o indice a
funcionar como tal. O indice nos liga ao mundo real, chama, insiste, leva-nos até¢ o objeto”

(Drigo; Souza, 2021, p. 95).
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Na relagcdo com o texto, no entanto, a imagem se torna uma ilustradora-acessério do
texto, mais uma vez. Além disso, o estilo do artista como carater de lei é evidenciado, residindo
na seara da terceiridade. Trata-se do objeto para além dele mesmo, expandindo a forma,

revelando-se simbolo.

Figura 16 — Quinto e sexto slides do post de Vilson Gong¢alves

porque nao tem nada de digno em morrer

- BINLOTES GO0 RS 28 CEGoavaln o longe de casa, na terra crua e na solidao

mostrar uma realidade dura: o trabalho

€ nao o trabalho que "dignifica 0 homem"
e "edifica a sociedade"

0 trabalho que destrdi s corpos dagueles deixando pra tras so alguem gritando
que precisam dele pranao morrer defome  ym grito que, alias, ninguém parece estar ouvindo

Fonte:
captura de tela do post de Vilson Gongalves. Disponivel em:
https://www.instagram.com/p/CwhHyEisRqL/?img_index=5. Acesso em: 29 ago. 2023.

A partir desse momento (Figura 16), as informacgdes adicionais levantadas textualmente,
isto ¢, para além daquilo que se observa no recorte da obra, mas partindo dela, enveredam-se
pelo campo do simbdlico, das convengdes culturais e das leis; trata-se da terceiridade. Ao longo
dos proximos slides cria-se uma concatenagdo das possibilidades interpretativas da obra
associada a seu contexto maior. A obra comega, portanto, a permanecer propriamente no carater

simbolico.

A relacdo entre a palavra e a imagem ganha a forma complementar, pois nota-se a
equivaléncia de cédigos. Conforme Souza (2010, p. 40-41) “sdo potencializados os varios
recursos de expressdo semiodtica de cada sistema de linguagem e ambos se tornam necessarios
para se compreender o significado global da mensagem”. Portanto, aqui vé-se Gongalves
realizando um jogo interpretativo no qual aquilo que ¢ falado ¢ tecido numa relagdo direta com

aquilo mostrado, tendo em vista o desenvolvimento da interpretacdo ainda em curso.
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Figura 17 — Sétimo slide do post de Vilson Gong¢alves

BT —

como vocés podem imaginar, ele era socialista
Fonte: captura de tela do post de Vilson Gongalves. Disponivel em:
https://www.instagram.com/p/CwhHyEisRqL/?img_index=5. Acesso em: 29 ago. 2023.
A imagem do sétimo s/ide (Figura 17), a mesma fotografia usada no quarto s/ide (Figura
15), ganha maior evidéncia; trata-se de um signo indicial. Na relagdo entre os cddigos, uma
nova forma emerge: a discrepante, pois, na imagem, ndo ha indicios visuais daquilo pregado

pela palavra.

Ha uma incoeréncia entre texto e imagem provocada quer pela ndo-intencionalidade
do produtor da mensagem que nao estabelece vinculos de sentidos entre palavra em
imagem, quebrando a contiguidade contextual; quer pela intencionalidade do autor
que, ao provocar estranhamento no receptor, desencadeia um novo olhar. Neste caso,
aquilo que, num primeiro momento, parecia discrepante passa a ter sentido
surpreendente aos olhos do observador (Souza, 2010, p. 41).

Tendo em vista que o recurso mais comum usado por Gongalves, de modo geral nas
publicagdes, ¢ o humor, a imagem e a palavra podem sugerir um tragco comico proposital a partir
de uma aproximacdo de informagdes ndo Obvias, mas amarradas ao discurso em

desenvolvimento na concatenagdo geral.
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Figura 18 — Oitavo e nono slides do post de Vilson Gong¢alves

falar aqui da honra de o
alguém que ganhou uma aqui so existe a
"Vida honesta” comseu realidade mais

dorio suor & ~dura:umavida
roprio suor é uma s
I]af?rma(;fmvazia humana, carregada
de todo 0 potencial
aqui ndo existem o que qualquer vida
Teconhecimento e as ““';‘r%';gaﬂﬂgfgh
riquezas prometidas aos porc’ta p
que Sé esforcam produzir riqueza
uma vida humana
nem mesmo a promessa sacrificada em nome de
de um ugar eterno no um deus implacavel:
Céu para aqueles que
sofreram durante a vida o trabalho

captura de tela do post de Vilson Gongalves. Disponivel em:
https://www.instagram.com/p/CwhHyEisRqL/?img_index=5. Acesso em: 29 ago. 2023.

Nos slides finais (Figura 18), o signo enquanto simbolo (terceiridade) ja esta
estabelecido, pois as semioses desencadeadas expandem o objeto para além de si, adentrando o
campo da metafora. Nesse caso, a metafora € aquilo que se apresenta para além do visivel.
Assim “a relagdo que o intérprete estabelece entre o objeto e 0 modo como o signo representa
esse objeto, ou seja, produz-se na mente interpretadora um outro signo que traduz o significado

do primeiro” (Souza, 2010, p. 35).

Dentro do didlogo que a palavra tece com a imagem, a forma complementar prevalece.
Apos a série de simbolos que a imagem passa a representar, o texto se torna essencial para o
deslindamento dessas perspectivas em andamento. Segundo Souza (2010, p. 41), “a imagem
possui lacunas que sdo preenchidas pelo texto ou vice-versa. O olhar do observador dirige-se,
na mesma medida, de um codigo para outro”; mesmo a disposi¢do da imagem, ao lado do texto

em propor¢ao similar, parece sustentar essa relagao.



70

Figura 19 — Décimo slide do post de Vilson Gong¢alves
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Fonte: captura de tela do post de Vilson Gongalves. Disponivel em:
https://www.instagram.com/p/CwhHyEisRqL/?img_index=5. Acesso em: 29 ago. 2023.

Finalmente, o derradeiro s/ide (Figura 19) (re)introduz apenas a obra, livre de quaisquer
inscri¢des textuais — algo importante, pois deixa ver que Gongalves reconhece que “a
transcri¢do linguistica ndo pode substituir a unicidade do éxtase visual” (Drigo; Souza, 2021,
p. 23).

A representacdo visual coloca o usudrio do signo numa posi¢ao de visdo panoramica,
sindtica, na qual tudo vem, ao menos a primeira vista, de maneira instantinea,

enquanto a lingua permanece submetida a linearidade do discurso, a temporalidade do
signo (Drigo; Souza, 2021, p. 23).

Muito embora seja verdade que a inteireza da obra numa disposi¢do total enriquega o
processo interpretativo ao ndo o limitar a linearidade do discurso, ap6s a danga simbdlica de
que a imagem foi participe, vé-la apenas como qualidades de primeiridade — cores, formas,
texturas — livres de representagdes de terceiridade torna-se um processo mais custoso, muito

embora ndo impossivel.

Ao mesmo tempo, ndo se pode dizer que as interpretacdes promovidas limitaram ou
esgotaram as possibilidades da obra, pois uma imagem encerra multiplos significados, ndo se
resumindo a uma interpretacao, ou se esgotando nela; afinal, “toda a imagem ¢ polissémica por
implicar uma ‘cadeia flutuante’ de significados subjacente a seus significantes, podendo o

receptor/leitor escolher alguns significados em detrimento de outros” (Souza, 2010, p. 40).
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As escolhas interpretativas de Gongalves, nesse sentido, ndo foram aleatdrias. Alguns
desses significados sdo sugeridos ou orientados pela propria forma da imagem, sua composi¢ao;
“forma, neste contexto, ¢ a maneira pela qual o artista confere as linhas, as cores, as massas o
poder de expressar determinado contetido” (Souza, 2010, p. 35). Contudo, as escolhas de
palavras para expressar esse conteudo, ainda que tenham funcao elucidativa, “essa elucidagdo

¢ seletiva e, portanto, ideoldgica” (Souza, 2010, p. 40).

Todavia, conforme Drigo e Souza (2021, p. 23), também se reconhece que

[...] a expressdo linguistica tem um uso mais flexivel e universal do que a
representagdo analdgica perceptiva, ou seja, ela possibilita a geracdo de novos signos
que ndo cessam de obedecer a regras operatorias (16gica, gramatica etc.), assegurando
assim uma renovagao de imagens.

Na verdade, o proprio divulgador trata de deixar claro tais fatos quando diz:
[...] normalmente vocés encontrardo as referéncias bibliograficas e audiovisuais que
uso pra fazer meus posts na legenda ou nos comentarios, o que ndo quer dizer que eu
sou neutro, imparcial [...] eu sou limitado pelo que eu ndo li, pelos recursos que eu
ndo tenho pra investir em mais livros, pelas minhas falhas pessoais e preferéncias [...]

isso quer dizer que eu nem sempre vou dizer tudo que vocé gostaria de ouvir sobre
um artista ou movimento artistico em particular [sic] (Instagram, 2024d).

Gongalves, portanto, para tecer sua interpretacdo faz uso de sua experiéncia colateral
com o objeto. Na legenda da publicagdo (Instagram, 2023e) (Figura 20), pode-se rastrear
algumas dessas referéncias externas que guiaram tal interpretagdo, elas representam o objeto

dindmico que circunda seu recorte (ou objeto imediato), isto ¢, a obra.

Figura 20 — Legenda do post de Vilson Goncalves

tiovirso 39sem - Desculpe gente, prometo que o proximo post
vai ser engragado.

Referéncias:

JANICKE, Stefan. Visualizing Denmark’s Cultural Heritage,
2020.

HA Brendekilde. Danish Biographical Lexycon.
Social Realism. Art Terms. MoMA (site).

THORNE, Abigail. Work (or, the 5 jobs | had before YouTube).
Philosophy Tube (YouTube), 18/12/2020.

#tiobrendekilde #historiadaarte #realismo #realismosocial
#arterealista #trabalho

Fonte: captura de tela do post de Vilson Gongalves. Disponivel em:
https://www.instagram.com/p/CwhHyEisRqL/?img_index=5. Acesso em: 29 ago. 2023.
Além das hashtags indexadoras, outro aspecto notavel na legenda da publicagdo ¢ o
pedido de desculpas de Gongalves. Enquanto divulgador artistico, como promove o

deslindamento da informagdo artistica pautado na logica do meme, a caracteristica mais



72

emblematica de suas publicacdes ¢ o humor para comunicar, pois tal abordagem promove
aproximacdo e familiaridade com algo (a arte) que historicamente adquiriu carater

criptografado no que diz respeito aos seus codigos. De acordo com o divulgador:
[...] minha intenc¢do ¢ atingir primeiro as pessoas que, a principio, ndo se sentem
atraidas pelo mundo da arte — ou que nunca encontraram um espago seguro pra fazer

perguntas basicas sem ser chamadas de burras (o que, infelizmente, ainda ¢ muito
comum em espacos de arte (Instagram, 2024d) [sic].

Apesar da primazia dada ao meme na divulgacdo artistica, Gongalves ndo se limita a
essa ferramenta para sustentar a forma clara e simples da comunicacao, tendo em vista deslindar
a “poética” no objeto de arte, descriptografando-o e acessando o publico. A forma comunicativa
clara e simplificada emerge como uma prioridade para o divulgar, algo que o publico pode se
beneficiar em alguma medida, especialmente dentro do universo, ainda fechado, da arte. (Figura

21).
Figura 21 — Trés comentarios deixados no post de Vilson Gong¢alves

- @39sem - @ pelo autor

Nao tem pq o pedido de desculpas! Precisamos Q©
de contelido assim, nem sempre da pra abordar
assuntos sérios com humor. Post necessario e

que me inspirou a abordar o assunto também @

= -u 39sem - @ pelo autor
c E esse tipo de legenda que eu gostaria de ler nas Qo

exposicoes e galerias, é ndo aquelas verborragias 8
forgadas que uns curadores escrevem, cheias de
palavras e conceitos dificeis que leigo ndo

entende nada.

()]

- 39sem
Quero posts engragados, mas esses sao o
absolutamente ESSENCIAIS! 1

Fonte: nomes apichelados para conservar as identidades dos comentadores: Disponivel em:
https://www.instagram.com/p/CwhHyEisRqL/?img_index=5. Acesso em: 29 ago. 2023.

Finalmente, dessa linguagem do meme abordada por Gongalves, a palavra e a imagem
sdao emblematicas. O didlogo observado entre estes distintos coddigos promove distintas relagdes

em momentos igualmente diferentes. O que se nota é que

Dispostas lado a lado num veiculo hibrido, palavra e forma visual também se leem:
ora se aproximam numa relagdo mimética cujo objeto € o espelho da intersemiose; ora
a imagem recorta o texto verbal, privilegiando relagdes metonimicas; ora a imagem
amplia o texto verbal, acrescentando elementos que enriquecem a rede de sentidos
(Souza, 2010, p. 43).
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Vé-se, portanto, nesse formato escolhido de divulgagado, que a relagdo de interpretacao
do objeto se torna mais direcionada tendo em vista fazer ver uma semiose especifica. Nesse

sentido, conforme Santaella (1996, p. 69)

[...] o simbolo, por sua vez, faz deslanchar a remessa de signo a signo, remessa esta
que s6 ndo ¢ para nos infinita, porque nosso pensamento, de uma forma ou de outra,
em maior ou menor grau, estd inexoravelmente preso aos limites da abdbada
ideoldgica, ou seja, das representagdes de mundo que nossa historicidade nos impde.

Se uma semiose particular ndo tem o poder de esgotar a obra, em alguma medida, diante
de uma inten¢do mais didatica perante o objeto de arte, a forma aberta da obra pode estreitar-
se, € a comunicacdo da obra pode circunscrevé-la. Nesses termos, gerar distintas semioses
torna-se algo mais desafiador; muito embora também se observe que, nesse processo, do cunho
pedagogico ¢ dada a oportunidade de explorar um formato de interpretagdo que, posteriormente,
pode ter sua estrutura replicada diante de outro objeto de arte, servindo assim de instrumental

para o sujeito em seu encontro subjetivo com outras obras.

sk kok

Dentro dessas analises das formas de divulgacao artistica promovidas por cada um dos
divulgadores, ha especificidades no processo de divulgacdo devido ndo apenas os formatos de
publicagdo disponibilizados pelo Instagram enquanto rede social digital, mas também devido

as singularidades da comunicagdo que cada sujeito observado promove.

No que diz respeito ao primeiro ponto levantado, ndo se anula o fato de se tratar, durante
todo o tempo, de reproducdes de obras veiculadas digitalmente. Nesses termos, as formas de
acesso sao distintas para cada sujeito. Logo, se por um lado o nivel de percep¢ao das qualidades
das obras altera-se devido ao processo transmidiatico e as singulares de cada “suporte” para a
obra nos distintos veiculos, por outro lado ressalta-se que, na realidade cotidiana, diversos sao
os modos pelos quais as obras sdo ofertadas a apreensdo. Tendo em vista esse fato, ¢ limitadora
uma perspectiva que descarta a poténcia das obras em rede devido suas limitagdes, pois cada

suporte apresentara suas proprias vantagens e desvantagens.

Tensiona-se também o acesso as obras e aos proprios divulgadores no ambiente digital,
pois tanto a realidade algoritmica pode funcionar como bolhas reprodutoras de gostos (camaras
de eco) quanto os gostos em si sdo formados numa teia complexa que envolve uma cadeia de
competéncias e acessos construidos e desenvolvidos em realidades culturais e educacionais; por

isso, disponibilizar as obras em tal contexto ndo representa sua imediata apreensao.
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Considerando-se que a apreensdo do objeto de arte ¢ algo possivel por essas vias, pode
ser desafiador para o sujeito tal apreensdo se o universo do acesso a arte residir somente na
simples esfera da oferta do objeto sem estar apoiada em uma rede de literacias (sejam elas
formais, informais ou ndo formais), especialmente no que diz respeito ao contexto atual da arte,
que carrega a heranga das barreiras simbolicas ainda hoje, além de suas preocupagdes mais
politicas/conceituais — mais desafiadoras cognitivamente — no que diz respeito a arte moderna

€ contemporanea.

Assim, no contexto da divulgagdo artistica do sujeito ndo institucionalizado, importam
também as formas da divulgacdo que enfatizam diferentes aspectos da obra a depender de como

¢ dado esse processo, numa tentativa de promover a aqui chamada literacia artistica.

Na divulgagdo despendida pelo Museu do Agora, além de boa parte das obras de arte
que compdem o acervo do museu (construido a partir das publicagdes que formam o corpo do
perfil) ser de artistas contemporaneos ainda atuantes, nota-se também uma primazia dada aos
aspectos qualitativos das obras, estas abertas a livre contemplacao, tal qual o ¢ num museu in

situ. Assim, no encontro com o publico, percebe-se que, nas obras,

[...] os significados engendrados [...] independem do repertério relativo a arte que o
intérprete possua, ou seja, a possivel produgdo de sentidos ndo estd vinculada a
identificagdo, por esse intérprete, de aspectos de uma ou outra tendéncia de arte, mas
se faz com a sua experiéncia sensorial, que pode desencadear analogias, associagdes
(Drigo; Souza, 2021, p. 154).

Se a énfase estiver na primeiridade, nas qualidades das obras, em seu poder de envolver
e embalar o intérprete nas redes tecidas pelas formas, cores, texturas, a relagao do intérprete
com o objeto, por ser menos direcionada no ato de divulgagdo, ganha mais espago. O jogo da
significagdo se torna fluido e poroso, pois a obra se apresenta e 14 permanece, e o intérprete, em

sua inteireza, basta para acessa-la.

Do intérprete, nesse caso, exige-se somente uma atitude estética. Na esteira de Pereira
(2012, p. 186, grifo do autor), trata-se de um estado de abertura e porosidade; de primeiridade.
“Nao como uma intencionalidade, uma premedita¢ao, uma antecipacao racional do que esta por
vir, mas como uma disposi¢do contingente, uma abertura circunstancial ao mundo [...] A atitude

estética € uma atitude desinteressada.”

Trata-se, portanto, mais do encontro do sujeito com a obra, do que com a expectativa de
que de 14 ocorra uma significagdo do mundo. Pois tal atitude ¢ “primeira”, nos termos
peirceanos, o que se traduz em evitar procurar submeter o objeto a algum esquema explicativo

produtor de conceitos.
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Posteriormente, observa-se Lilian Farrish. De modo geral, ha uma preocupacio de
cunho cultural e social no seu processo curatorial das obras a serem divulgadas — com uma
frequente escolha de obras de arte contemporaneas. Seus discursos tendem a atravessar as
camadas sociais que compdem a condicdo humana em sua complexidade, frequentemente

reconhecendo as alteridades, suas tensdes no mundo, por fim, os outros.

Farrish, em seu processo de divulgagdo, tende a partir daquilo que se observa, dos
existentes que se vé para entdo compor suas formas significativas. Vé-se, portanto, um formato
de divulgacdo em que se destacam os atributos observados na obra, a secundidade: os nomes,

os existentes, a discriminagdo dos aspectos que insistem e resistem na mirada ao objeto.

Dali emerge uma outra relacdo: constata-se que se esta diante de um outro que existe,
apesar do eu, ndo uma obra, mas a obra, com atravessamentos, com discursos, com origens €
finalidades que podem ser diferentes dos atravessamentos, discursos, origens e finalidades da
mente intérprete, tecendo uma relagdo menos confortavel ou sutil. Trata-se de uma forma de
divulgagdo que “nos introduz no universo do existir, do embate, do eu frente ao ndo eu, da

resisténcia diante da vida” (Drigo; Souza, 2021, p. 95).

Finalmente, em Vilson Gongalves, a historia da arte ganha énfase. Nesse caso, sdo
explorados os produtos culturais (a arte de modo mais frequente, mas ndo somente), € as visdes
de cultura, isto é, os modos de ver. Tais fatos recaem no universo da terceiridade, com suas
convengdes e leis. A particularidade de Gongalves é a preocupag¢do comunicativa aberta,
acessivel, larga e didatica; para tanto tende a fazer uso do humor pela via do meme enquanto
recurso gerador de familiaridade e desmontador de tensdes — algo recorrente nas redes quanto

a comunicacao de informagao.

Assim, prevalece um formato de divulgagdo pautado nos esclarecimentos daquilo que
se v¢; imediatamente transporta-se para o universo das significagdes, pois os codigos que
circundam os produtos culturais sdo decodificados. A natureza da relagdo do sujeito intérprete
com o objeto ¢ mais direcionada para fazer ver uma das possiveis concatenagdes de ideias.
Neste caso, prevalece uma “veia” mais professoral e didatica; “o trago marcante [...] € o convite
a aprendizagem, ao pensamento reflexivo, territorio da terceiridade”; de seu formato de
divulgacdo culminam possibilidades instrumentais para o sujeito diante do objeto (Drigo;

Souza, 2021, p. 103).

A partir dos pressupostos vistos acima, a depender da proposta, se contemplativa,

discriminatoria ou generalizante, diferentes formas de relacionamento com a obra sdo tecidas.
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Entretanto, no cendrio contemporaneo, com suas barreiras simbolicas que ainda configuram
obstaculo para uma vivéncia mais plena do objeto de arte, seja no nivel de primeiridade,
secundidade ou terceiridade, torna-se interessante refletir sobre a oferta do objeto num campo

de competéncias, de tal sorte que o encontro com a obra configure uma apreensao significativa.

Competéncia, nesse caso, representa “uma combinagdo de conhecimentos, habilidades
e atitudes consideradas necessarias para um contexto determinado”; neste caso, o contexto da
arte, tendo em vista a potencializacdo da exceléncia pessoal do sujeito, culminando numa

literacia artistica (Ferrés; Piscitelli; 2015, p. 3).

Em se tratando do divulgador artistico autdnomo no cenario das redes sociais digitais,
de modo mais preciso no Instagram, tais competéncias atravessam o inegédvel lugar das midias;
das competéncias mididticas. Na proposta de Piscitelli e Ferrés (2015), a competéncia midiatica
diz respeito ao dominio de conhecimentos, habilidades e atitudes relacionados a seis dimensdes
basicas (Linguagem; Tecnologia; Processos de interacdo; Processos de producdo e difusdo;

Ideologia e valores; e Estética).

A partir dessas dimensdes, pensa-se nos ambitos dos sujeitos que, em algum grau,
dialogam com as mensagens. O “ambito de andlise” diz respeito aqueles nos processos de
recep¢do e interacdo, e aqueles nos processos de producdo dessas mensagens residem no
“ambito de expressdo”. Desses ambitos sdo desenvolvidos os indicadores cruciais para o

desenvolvimento das dimensdes, que juntam as competéncias necessarias a um contexto.

A partir da analise do documento proposto por Piscitelli e Ferrés (2015) e do divulgador

artistico, depreende-se que o ambito em que a figura aqui delineada ¢ participe ¢ o da expressao.

Nesse sentido, o quadro abaixo (Quadro 2) deixa ver a relagdo das seis dimensdes
basicas, o ambito de atuacdo delas e os principais indicadores que melhor traduzem as
caracteristicas observadas no trabalho dos divulgadores artisticos tendo em vista a promogao

de uma literacia artistica.

Quadro 2 — dimensdes, Ambito e indicadores da atua¢do do divulgador artistico

Dimensao Ambito Indicador

Linguagem Expressao Capacidade = de  modificar
produtos existentes, dando a eles
um novo significado e valor.

Tecnologia Expressao Capacidade de elaborar ¢
manipular imagens e sons a
partir do conhecimento de como
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se constroem as representacoes

da realidade.
Processos de interagdo Expressao Atitude ativa na interagdo com as
telas, entendida como

oportunidade para construir uma
cidadania mais plena, um
desenvolvimento integral, para
transformar o individuo e o seu

entorno.
Processos de produgdo e difusdao Expressao Capacidade  de  selecionar
mensagens significativas,

apropriar-se delas e transforma-
las para produzir novos

significados.

Ideologia e valores Expressao Capacidade de elaborar produtos
e modificar os existentes para
questionar valores ou
estereotipos  presentes  em
determinadas producgdes
midiaticas.

Estética Expressao Capacidade de se apropriar e de

transformar produgdes artisticas,
potencializando a criatividade, a
inovagdo, a experimentacio ¢ a
sensibilidade estética.

Fonte: elaboragdo propria.

Ao mobilizar na sua atuagdo capacidades curatoriais, modificadoras e apropriadoras dos
produtos cultural-estético-mididticos que produz e atravessa, propondo novas concepgoes,
elaboracdes e formas de relagdo nos contextos em que atua, questionando, ainda, nogdes
hegemonicas, o divulgador artistico mostra-se como um ator relevante em ambos o0s processos

de competéncia mididtica e literacia artistica.

A competéncia mididtica compreende o impacto das midias na sociedade, especialmente
no contexto da cultura das midias (Santaella, 2005a) e da cultura da conexdo (Jenkins; Green;
Ford, 2014), em que o sujeito se apropria mais de seu papel cocriador de sua realidade historico-
cultural. Desse modo, o objetivo € contribuir para a autonomia do sujeito, tendo em vista um
pensar critico, investindo inclusive numa atitude critica acerca das prdprias formas do

pensamento critico, conforme Buckingham (2022).

No seio da literacia artistica, igualmente reside o impeto de contribuir para a autonomia
do sujeito ndo apenas diante da obra, mas em todo o circuito e universo artistico. A cena artistica
ndo ¢ composta apenas pelos iniciados em arte. No contexto da literacia artistica, a autonomia
do individuo deve possibilitar a emersdo de discursos acerca da arte que, muito embora nao

partam de seres institucionalizados, sejam igualmente validos e reconhecidos em sua poténcia.
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O divulgador artistico ndo institucionalizado em sua pratica renova o compromisso do
cidaddo (e também seu) ndo apenas com a estética, mas com o corpo social e cultural. Guarda
em seu cerne uma relevancia social quando se apropria ativamente de seus codigos culturais,
propondo novos signos, questionando outros, descriptografando e deslindando uns tantos

outros.

Decorre dai a relevancia historica da experiéncia que simultaneamente o divulgador
artistico promove e vivencia, pois a arte termina por ser também uma ativadora da compreensao

da propria experiéncia do ser no mundo.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

O divulgador artistico ndo institucionalizado no contexto das redes sociais digitais
desponta como uma figura nova, fruto de um processo histérico que tem como marco a
convergéncia da comunicagdo com a arte, mas que apenas na contemporaneidade encontrou as

condig¢des ideais para sua emersao.

Enquanto os sujeitos que compdem o corpo social assistiram crescer seu poder pessoal
para cocriar sua realidade historico-cultural, viu-se a flexibilizagdo dos lugares culturais tao
bem demarcados. Isto ¢, fragmenta-se a certeza dos lugares daqueles que gozavam de uma

posicao que exclusivamente discorria e daqueles que, aparentemente, tdo somente ouviam.

Os ganhos com a flutuag@o dessas fronteiras permitiu a emersdo de sujeitos que, muito
embora ndao fossem institucionalizados, criassem, ainda assim, discursos acerca da arte,

igualmente potentes e legitimos.

Entende-se que, em nenhum outro momento na histéria, foram articulados tdo
intimamente arte, internet, publico e artista a ponto de se produzir uma figura autdbnoma (nao
institucionalizada) que despende esfor¢os na qualidade de comentador das informagdes acerca
da arte de forma acessivel e gratuita a diversos publicos nas redes sociais com vista a

popularizagdo dos referenciais e c6digos do universo artistico.

Destrinchar o universo da arte sob pontos de vista menos elitizados e mais cotidianos
traz abertura para um cendrio historicamente criptografado: o cenario da arte. Tal figura revela
ser uma nova peg¢a fundamental para o circuito da arte na sociedade — peca essa desvinculada
dos ja tradicionais, institucionalizados e legitimados lugares e papéis da arte, como os museus,
as galerias e outros espacgos culturais/expositivos e seus respectivos musedlogos, galeristas,

curadores, criticos, educadores e outros profissionais da arte.

Ao adotar posturas dotadas da capacidade de transformar os produtos culturais
existentes, ofertando-lhes novos significados e valores, demonstrando maestria na elaboracao e
reelaboragdo das ferramentas midiaticas, criando formas de conhecimento, o divulgador

artistico se mostra como potente figura propositora de uma literacia artistica.

Para além do universo da arte, sua atitude guarda uma relevancia social, pois qualquer
ato que vise popularizar conhecimento, deslindando os fenomenos para abrir suas formas as

pessoas, ¢, pela propria natureza, um ato social de cunho politico.



80

A arte, nesse caso, ¢ uma conformadora de saberes. E, simultaneamente, uma via pela
qual se constroem representacdes da realidade e uma via pela qual o conhecimento das
realidades ¢ apreendido. Desse modo, apreender o objeto artistico trata-se, antes, de um
processo educativo, cultural e intencionalmente movido, e que, na mesma medida, ¢ atravessado

por disputas comerciais, ideoldgicas e de poder.

Nesse cendrio, o divulgador artistico ¢ figura que coexiste com as demais, ja delineadas
no circuito da arte e da cultura. Se por um lado ndo representa ameaca aqueles ja reconhecidos,
respeitados e legitimados, isto €, aos institucionalizados, por outro lado ¢ também detentor de
um ponto de vista ndo hegemonico que guarda o poder de desmanchar certezas até entdo
historicamente inquestiondveis, pois sua emersao ja foi, por si s6, um borrar de fronteiras

historico.

Assim ¢, porque os meios de comunica¢do estdo emaranhados ao modo de produgdo-
econdmico-politico, de tal sorte, que as mudangas nesses meios conformam novas

possibilidades culturais, dentre as quais o divulgador artistico ¢ uma delas.

Finalmente, considera-se que o divulgador artistico, como aqui delineado, constréi uma
possibilidade outra de exercicio da autonomia. Assim, acredita-se que, se esse lugar for
largamente explorado por todo o corpo social, em multiplos contextos de divulgacdo e
literacias, a consequéncia pode ser a transformacdo profunda na dindmica da prépria

democracia e da forma de se exercer a cidadania.
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APENDICE A — REVISAO BIBLIOGRAFICA

As palavras-chave “Informacdo em Arte”; “Divulgagdo Artistica”; “Arte”; “Redes
Sociais”; "Experiéncia Estética" e "Educacao Estética" foram as norteadoras para se selecionar

oito pesquisas feitas nos Gltimos vinte anos?.

O primeiro termo, isto ¢, Informagdo em Arte, diz respeito a propria disciplina em que
o conceito Divulgacdo Artistica esta inserido e fundamentado por Moraes (2014) e ¢ articulado

na presente pesquisa, justificando, desse modo, o segundo termo selecionado para a busca feita.

Por sua vez, os termos terceiro e quarto sdo utilizados por abarcarem o objeto de trabalho
do divulgador artistico (a arte) ao seu lugar de atuacdo (as redes sociais), que prevé espaco,
ainda, ndo apenas para que a informacdo artistica se dé e se popularize, mas para que,
igualmente, por ela, experiéncias estéticas possam ocorrer, abrindo margem também para uma

educacao estética (literacia artistica), justificando, assim, os dois ultimos termos utilizados.

Foi selecionada a ja mencionada tese em Ciéncia da Informagdo de Moraes (2014),
“Museu, informagao artistica e ‘poesia das coisas’: a divulgagdo artistica em museus de arte”,

na data 23/03/2023, utilizando a palavra-chave “Divulgacao Artistica”.

Em sua pesquisa, a autora verifica como os museus de arte se comunicam com o publico
ndo familiarizado com o universo da arte, fundamentando, a partir dai, o conceito de divulgacao

artistica sobre o qual esta pesquisa se vale e busca amplia-lo.

Moraes (2014, p. 16) reconhece que o processo de divulgacdo configura alternativa
eficaz para a promoc¢do do encontro entre o publico e a poética de uma obra de arte (a poesia
das coisas). Tudo isso visando melhor compreender, no interior de sua tese, “a dimensao
informacional e comunicacional dos museus de arte, a fim de promover reflexdes acerca do

desafio de se formular exposi¢des voltadas a divulgacdo artistica nesses museus”.

No mesmo dia, 23/03/2023, valendo-se da palavra-chave “Informacdo em Arte”,
selecionou-se a dissertacdo em Ciéncia da Informag¢do de Lima (2012, p. 7): “Imagem &

tecnologia: webmuseu de arte”.

3 Optou-se por pesquisas mais recentes, pois, no contexto das pesquisas relacionadas as redes, a internet e ao
universo digital, “recente” ganha um uso cauteloso devido as vicissitudes do contexto contemporaneo, que tém o
poder de tornar obsoletos mesmo os estudos dos tltimos 10 anos.
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A proposta de seu trabalho era a identificagdo das “caracteristicas que indicam as
transformagdes da estrutura de apresentacdo da obra de arte na sua transposi¢do para ambientes
virtuais quando digitalizadas”. Lima (2012) entende que uma obra de arte produzida em um
suporte e transposta para outro altera seu sistema semidtico para outro modelo, causando

rupturas e mutagdes no que chama de “qualidade estética™ da obra transposta.

Lima (2012) intercambiou arte, internet e ciberespago, procurando compreender a
funcdo da informagdo imagética nos ambientes digitais dos webmuseus de arte MUVA (Museo
Virtual de Artes El Pais) e Google Art Project (atualmente conhecido como Google Arts &
Culture), além de verificar e comparar os catalogos impressos de museus de arte tanto entre si
quanto entre suas versdes digitais nos sites do Museu de Arte Moderna de Sao Paulo (MAM/SP)

e da Pinacoteca do Estado de Sdo Paulo.

As conclusdes naquele momento obtidas por Lima (2012, p. 104) ainda sdo relevantes;
mesmo que o autor tenha verificado perdas informacionais, “tanto estruturais e formais quanto
na func¢do e no conteudo da obra” ocorridas no processo de transposi¢do das pecas artisticas
para os ambientes virtuais, foram inegaveis também os ganhos qualitativos em fung¢do
(Informativa/simulativa/interativa) e em contetido (Imagem; ficha técnica; andlise comentada
da obra; hiperlinks), bem como em extensividade das pecas, “pois eles aproximam as pessoas,
recontextualizando as obras e servindo como um instrumento tradutor do acervo” (Lima, 2012,

p. 107).

Desse modo, o que se verifica em Lima (2012, p. 108) é que as novas possibilidades
delineadas por esses ambientes promovem um processo tanto de fascinio quanto de facilitagdo
da aproximacdo da obra com o sujeito que a acessa, “pois criam simulacros de ambientagao,
também auratico, de forma que o sujeito, embora saiba que ndo esteja mais em um ambiente
convencional, imerso nessa nova estrutura, se sinta da mesma forma surpreendido, acometido
por emocgdes”. Finalmente, observa-se a instauragdo de novas formas estéticas igualmente

possibilitadoras de vivéncias profundas da obra.

Na data 20/03/2023, por meio da palavra-chave “Informacdo em Arte”, a tese em Artes
Visuais “Arte transmidia na era digital” de Gabriel (2012) fora selecionada. Em sua pesquisa, a
autora procurou verificar o processo especifico de transmidia, visando entender como a
apropriagdo dos ambientes digitais pela arte carrega potencial tanto de propor novas formas de

producgdo quanto de interagdo artistica.



920

Para tanto, Gabriel (2012) realiza um panorama histérico da relagdo humano-
computador no pré e pds-web, compreendendo que, na proliferacio de tecnologias e
plataformas digitais de comunicacdo e informag¢do, houve uma adi¢do de novas formas de
interatividade, hibridacao e convergéncias entre arte e tecnologia, possibilitando, nesse sentido,

formas criativas em arte antes ndo possiveis.

Ao analisar pecas de arte que se beneficiaram dos processos transmidiaticos, Gabriel
(2012, p. 20) verificou que tais processos “criam poéticas e estéticas particulares somente

possiveis no ambiente tecnologico atual”.

Assim, uma das principais colaboragdes de Gabriel (2012), em didlogo com esta
pesquisa, estd no fato de se compreender, nesses processos transmididticos, novas formas de
contato da arte com o publico, por meio de obras que podem ser tanto essencialmente digitais
quanto hibridas; fato ¢ que esses novos ambientes digitais vém se mostrando uma realidade

irrecusavel.

A autora completa, em coeréncia com Santaella (2005a) e Jenkins, Green e Ford (2014),

afirmando que:

[...] as funcionalidades de sistemas computacionais que o ambiente digital oferece —
zoom, busca, filtros, etc. — passam a fazer parte das midias interativas, e dos trabalhos
de arte, permitindo que o publico ndo apenas participe, mas também altere e
transforme as obras. Esta dimensdo de participagdo do publico em termos estruturais
das obras de arte ¢ uma caracteristica favorecida pelo ambiente digital, no qual bits se
misturam de modo muito mais fluido e dindmico do que em qualquer meio atomico.
As potencialidades poéticas em decorréncia disso s@o inéditas e incontaveis (Gabriel,
2012, p. 199-200).

Nesses termos, numa dindmica em que o artista explora poeticamente ferramentas
tecnoldgicas, sua atuagdo acaba por transcender a utilidade original pensada para aquela
ferramenta, compondo novas linguagens ao passo que deixa ver uma realidade em que “a arte
afeta o ambiente transmidia também, tanto quanto ¢ afetada por ele”, conclui Gabriel (2012, p.

201).

Na sequéncia, da busca realizada na data 23/03/2023, a partir das palavras-chave “Arte”
e “Redes Sociais”, selecionou-se a dissertacdo em Artes “A arte em redes sociais: praticas de
pos-producdo de Anne Horel e Petra Cortright”, de Leonardo (2017), por se investigar a
producgdo artistica dada especificamente nas redes sociais, ao passo que também carrega o
frescor de uma pesquisa mais recente, complementando, assim, o outrora observado por Gabriel

(2012).
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Leonardo (2017) tragou um historico relativo as transformacdes sofridas pela arte desde
o periodo oitocentista até 0 momento presente, observando seu processual desprendimento de

um suporte fisico ao longo dos anos, conforme emergiam novas possibilidades tecnolédgicas.

Possibilidades estas que culminam numa plena desmaterializagdo da arte e seu forte
carater experimental articulado as redes socais, chamando ateng¢do, ainda, para o fato de que a

histéria da arte ¢ um processo dinamico que ndo cessou quando a arte se desmaterializou.

Leonardo (2017) assim afirma, pois pode perceber que, naquele momento, a arte
produzida articulada as redes sociais — isto €, tendo as redes como lugar de acesso e producao
principal das obras — tinha pouco foco institucional de importantes centros de arte em suas
paginas no Instagram (MoMA PS1, Tate Modern, LACMA e Artforum) — locais verificados

pelo autor para compor sua andlise de conteudo.

Leonardo (2017) credita a tais centros parte significativa da responsabilidade de pautar
importantes discussdes em arte, 8 medida que ajudam a construir a propria historia da arte, seja

em seus ambientes fisicos com exposigdes, seja em seus espagos digitais com publicagdes

(posts).

Ainda, o autor complementa tal histdrico e analise de conteido com um estudo de caso
das artistas Anne Horel e Petra Cortright, além de se valer de entrevistas dos artistas Scorpion

Dagger e Ailadi Corteletti.

Nessa perspectiva, Leonardo (2017) soma ao esclarecer que a modalidade de arte em
redes sociais ingressa no meio artistico como mais uma possibilidade de producdo e acesso a
arte, coexistindo com as demais, porém — e aqui reside uma importante reflexdo do autor —
atenta para o fato de que a pouca adesdo de publico aos perfis dos artistas analisados naquele
cenario pode ter sido em decorréncia, num primeiro momento, ao fator horizontalizante da
arquitetura das redes, somado ao modo como os usudrios as utilizam, sendo tais usuarios mais
propensos a se conectar aos seus pares ja conhecidos, replicando seus gostos ja formados fora
das redes, estando, finalmente, menos suscetiveis a uma postura de exploradores de novas

possibilidades (dentre as quais a arte feita nas e para as redes ¢ uma).

A partir desse pensamento, e em paralelo a atuacdo do divulgador artistico nas redes
sociais, torna-se fundamental também explorar em que grau sua a¢do ndo reverbera tdo somente

nos seus pares, os ja “iniciados” na arte, dentro das bolhas de gosto algoritmicos.
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Entretanto, num segundo momento, a pouca adesdo de publico aos perfis dos artistas
analisados por Leonardo (2017) também poderia se justificar, conforme salientou o autor, pela
pouca atencao dada a essa categoria de arte por parte das grandes instituicdes (Museus, Galerias
e Midia especializada), enquanto fortemente detentoras da fala especializada acerca da arte,
pautando assim, em seus discursos, o que ¢ relevante para a arte, em grau minimo, ou, em grau
maximo, até mesmo o que vai ser lido como arte ou ndo. Desse modo, a suspeita de Leonardo

(2017, p. 119-120) para tal atitude advém de um contexto em que tais instituigdes

[...] ttm sua atuagdo guiada, talvez nem tdo inadvertidamente assim, por padrdes
mercadolégicos que, para continuarem funcionando, exigem que a obra seja um objeto
fisico: pela reticéncia do publico em ver a arte numa tela digital — as imagens podem
ser vistas, por exemplo, nas redes sociais, no conforto dos lares — e temendo a falta
dessa plateia em potencial, o que pode significar uma diminui¢do no dinheiro
arrecadado com os ingressos, os museus preferem arte fisica para preencher seus
espagos expositivos.

No entanto, tdo intensa quanto a observagdo do autor sdo as transformagdes nas
tecnologias que afetam profundamente o proprio circuito de arte. A exemplo, cita-se a cada vez
mais intima aproximag¢ao dos museus com os ambientes digitais, como ja observado por Lima
(2012) e, a seguir, por Franca (2018), ou, ainda, a questdo do mercado digital da arte, pautada
pelos debates acerca do NFT* e, mais frequentemente, da arte criada por inteligéncia artificial

(IA), que tensionam a supracitada justificativa do autor.

Nesse cendrio, ainda que a pesquisa de Leonardo (2017) venha a se beneficiar de
discussdes ainda mais recentes a respeito da arte que se faz, que se distribui e que se acessa
pelas redes, o autor contribui quando salienta que uma reeducacao em relagdo as novas artes
em rede seja feita — uma literacia artistica — tanto para a tomada de consciéncia a respeito de
sua existéncia, quanto pelas novas possibilidades em si de ser acessada, modificada e mesmo
cocriada pelo publico pelas vias do digital, pois nesses modos novos reside uma poténcia

interativa inegavel, ao passo que seu desenvolvimento ndo pode ser contido.

Na sequéncia, em 20/03/2023 selecionou-se a tese em Artes “In situ, ex situ: o virtual
como elemento-chave entre o objeto de arte e seus usudrios” de Francga (2018), localizada a

partir da busca pela palavra-chave “Informacgao em Arte”.

Fora selecionada por ser uma das pesquisas mais recentes na intersec¢do das areas aqui

em voga, bem como pelo horizonte visado pelo autor, que, aqui, configura pega essencial para

4 Do inglés “Non-Fungible Token”, NFT caracteriza um selo de autenticidade digital. Trata-se de um tipo de
tecnologia que possibilita adquirir e validar uma propriedade digital, de obras de arte a memes (EBAC, 2023).
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se compreender como se tem estudado arte, comunica¢do e informacdo em interface com a

internet e os ciberespacos.

Nesse sentido, o autor endereca-se a discussdo que articula os espagos fisicos
tradicionais ocupados pelos museus (in situ) € sua presenga nos novos ambientes virtuais (ex
situ), diante da possibilidade de o museu poder, agora, preencher um espaco nunca explorado,
porém nao mais enquanto possibilidade remota que configure “escolha” ao museu, uma vez que
os espectadores contemporaneos ja sdo seres habituados a uma recepgdo e intermediagdo por

meio de aparelhos, conforme o autor.

Desse modo, Franca (2018, p. 12) procura compreender quais, entres os modelos
tecnologicos disponiveis de emissao de contetido via redes de comunicagdo, tornam-se os mais
adequados e vidveis a0 museu para interagir de modo eficiente com o espectador, de tal sorte
que a “experiéncia da recepcao virtual ex situ se torne tdo ou mais valiosa do que o olhar e a
sensacdo direta do espectador in situ”; isso porque o autor compreende que, no acesso remoto
ao conteudo artistico, ainda que tal fato ndo se dé de forma simples a todos, vai residir a
expansdo de uma oportunidade antes dada somente aqueles que detinham do recurso de

locomoverem-se até tal conteudo.

E nesse sentido que Franga (2018, p. 139) delincia o que para esta pesquisa ¢

fundamental: o potencial informacional que carregam os meios eletronicos

[...] de aglutinar, indexar e relacionar informacao [...] relativa ao objeto de arte. Tendo
como elemento-chave a participagdo efetiva do publico e seu papel ativo na
construgdo de significados - e levando em conta que tal participagdo ocorre, na
atualidade, pela intermediagdo realizada através dos dispositivos moveis [...] - ¢
natural que surjam intermediagdes baseadas em tais ferramentas.

Com base nisso, Franca (2018) entende que, hoje, ¢ dada aos museus a oportunidade,
por meio da digitalizac¢do, de tornarem disponiveis ao piblico ndo somente exposicdes virtuais
de suas colegdes, mas também as suas pesquisas, relatorios, interpretagdes, catdlogos e outros

documentos, visando criar uma base de conhecimento acessivel e aberta.

Para tanto, reconhece que o melhor modelo tecnoldgico de armazenamento, analise e
disseminagdo de informagdes a ser usado por um museu para se atingir o publico € aquele que
retina aspectos que guardam resiliéncia diante da obsolescéncia tecnoldgica caracteristica da
contemporaneidade, bem como que seja compativel com a realidade do museu de manutengao
do meio escolhido. Para Franga (2018, p. 149), portanto, independentemente da estratégia
adotada, o fundamental para esses espacos seria alcancar uma forma integradora do in situ com

0 ex situ.
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Em continuidade, a dissertacdo em Estética e Historia da Arte “Comunicacao virtual de
museus: a informacdo sobre Arte nos sites da TATE e do MAC” de Marin (2011) fora
selecionada na data 23/03/2023, a partir da palavra-chave “Informac¢do em Arte”, por apresentar
um recorte complementar as pesquisas de Franca (2018), Gabriel (2012) e Lima (2012) ao
investigar as possibilidades que se abrem para a arte diante do ciberespago, propondo uma
andlise sobre como se apropriaram desse espaco duas institui¢cdes consagradas: o MAC - Museu

de Arte Contemporanea da Universidade de Sao Paulo, no Brasil, e a TATE, na Inglaterra.

Ao verificar e comparar as agdes realizadas por ambas as instituigdes para a promogao
da informacao sobre arte no ambiente digital, Marin (2011) compreendeu a existéncia de trés
tipos de acdes: aquelas que poderiam representar uma mera instrumentalizagdo do espago
digital do museu para a promog¢ao de seu espago fisico; aquelas que permitiam o acesso a arte
no ciberespago a partir de propostas que visavam replicar o formato tradicional expositivo de
obras (in-situ); e aquelas que ofertavam experiéncias digitais exclusivas, jamais replicaveis
dentro de uma fisicalidade do museu, aproveitando, de fato, as potencialidades unicas dos

ambientes digitais.

A postura da autora ¢ fundamentada a partir da defesa do alto potencial de interatividade
existente no ciberespaco, capaz de transformar a relagdo do publico com as obras em niveis
jamais possiveis num contexto fisico com uma peca originalmente distante de qualquer proposta

de interatividade, além do proprio poder de oferta da informagao sobre arte ser ampliado.

Ademais, Marin (2011, p. 6) valiosamente contribui para estes debates quando salienta
que, perante uma obra de arte num ambiente digital ndo reside mais um publico como
tradicionalmente compreendido, pois “o Ciberespago institui um novo tipo de
espectador/internauta que se relaciona com os bens culturais de maneira contrdria a ja
sacralizada pelas institui¢des museoldgicas surgidas nos séculos passados”, em conformidade

com Santaella (2005a), Jenkins, Green e Ford (2014), bem como com Gabriel (2012).

Soma-se a isso, também, o reconhecimento da existéncia de um espago — o ciberespago
— em que vozes vorazmente se colocam, compondo diversos discursos e desfazendo outros.
Nesse sentido, Marin (2011) reflete sobre o lugar de legitimagdo encontrado por essas

instituicdes ao atuarem no ciberespaco.

A autora reconhece que as polifonias existentes nos ambientes digitais abrem margem
para possibilidades de construgdo de discursos pouco confidveis e confusos, disseminados

livremente. Logo, a solugdo adotada pelos museus, enxergada por Marin (2011), para
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legitimarem seus discursos artisticos, repousa no peso de seus proprios nomes e reconhecimento

construidos anteriormente e fora do ciberespago.

A partir dessa nocao, reflete-se sobre o discurso do divulgador artistico. Uma vez que
sua a¢do ndo repousa sobre a legitimidade de um nome pré-construido fora do ciberespaco, ou
do lugar de fala institucional, a autoridade de seu discurso para propor reflexdes acerca da
informagdo artistica residiria de outros lugares, lugares esses que a propria autora da dicas
quando reflete sobre a constru¢do de novos comportamentos possibilitados pela propria

arquitetura das redes numa cultura da conexao/cultura das midias:

Essa nova realidade que o Ciberespago impde ao cidaddo atual transforma também
sua relacdo e seu modo de perceber a realidade. A forma de se comunicar, de se
relacionar, ler, raciocinar e escrever ¢ agora mediada pelo Ciberespaco e
compartilhada por milhdes de outros usudrios da Internet. Na esfera cultural, essas
transformagoes afetam também a maneira como as Artes e os Museus, até entdo tinicos
legitimadores e reconhecedores do potencial artistico de determinada obra, vao se
relacionar com seus visitantes, sejam eles no mundo virtual ou presencial (Marin,
2011, p. 22).

Portanto, se ndo se pode mais falar de uma postura passiva adotada pelo usuério de
midias digitais, porque, conforme Marin (2011, p. 24), “ele quer se comunicar, manifestar sua
opinido, conhecer, pesquisar, compartilhar e construir um discurso”, e ainda, se pela via do
ciberespaco tal realidade ¢ mais facilmente concretizavel, resta, entdo, criar reflexdes sobre o
lugar de sua producdo de discursos, sua legitimacdo e peso social nos debates acerca da arte,

dentre os quais a figura do divulgador artistico se insere.

Ainda fazendo uso da palavra-chave “Informagdo em arte”, na busca realizada na data
de 20/03/2023, selecionou-se a tese em Comunicacdo “Cultura digital na e-arte/educagdo:
educagdo digital critica” de Cunha (2008) pelo enfoque dado a discussdo do papel da tecnologia

no ensino formal da arte.

A partir de uma analise critico-reflexiva da legislacdo, da publicacdo do Ministério da
Ciéncia e Tecnologia, o Livro Verde, e dos PCNs (Parametros Curriculares Nacionais), que
naquele momento pautavam as discussdes e a¢des acerca da inclusdo digital, da Sociedade da
Informacao no Brasil e das diretrizes educacionais brasileiras com foco nas suas implicagdes
no processo de ensino/aprendizagem da arte, Cunha (2008, p. 6) compreendeu que quando os
esforcos para a expansdo dessa inclusdo digital (educacdo midiatica) orbitam atitudes
meramente tecnicistas, essas agoes se tornam “eficientes instrumentos (e veiculos) ditatoriais

da industria e-cultural massiva para a consolidacdo dos interesses da elite capitalista”.

Segundo Cunha (2008, p. 259):



96

A exclusdo digital no Brasil se caracteriza fundamentalmente pela ma articulagdo dos
aspectos socioecondomicos e educacionais. O conceito de universalizacdo, que tem
como premissa o acesso para todos, deve ser utilizado para facilitar a vida da
humanidade, e ndo como instrumento do capitalismo, para fortalecer a exploracao dos
menos favorecidos em prol dos interesses da burguesia.

E sob esse prisma que Cunha (2008, p. 17) defende uma apropriagéo critica do digital,
propondo uma educagao digital libertadora por meio da chamada e-arte/educacdo, uma vez que
compreende o ciberespagco como um lugar que deve ser marcado pela pluralidade de identidades
ndo-homogeneizadas, multiculturais, multidialogais, multidisciplinares e assimétricas, fazendo

frente aos “héabitos padronizados, massificados, das sociedades capitalistas”.

Tais habitos refletem comportamentos carentes de leitura e interpretagdo criticas
enquanto atitudes ativas, porém nao acessaveis se a énfase do processo de ensino formal da arte

estiver na exploracdo técnica e instrumental do computador.

Cunha (2008, p. 100) afirma ser este o comportamento padrdo fortalecido pelas
iniciativas legais “através de decretos com acentuada énfase no setor econdmico de pouca
solidez social”, que, finalmente, acaba por atribuir “a responsabilidade da inclusdo digital ao

terceiro setor, que atua como sustentaculo desta agdo social” (Cunha, 2008, p. 108).

Assim, Cunha (2008) engendra a e-Arte/Educacdo, ou Sistema e-Triangular, ou, ainda,
Sistema Triangular Digital, enquanto proposic¢ao derivada da Proposta Triangular, sistematizada

por Ana Mae Barbosa.

Sustentada por trés pilares, a proposta atravessa a ideia de e-contextualizar (énfase na
informacao artistica circundante a obra — o contexto — com vista a ampliagdo de seu sentido no
espago-tempo), de e-ler (énfase na formacgdo do participador-intérprete critico da obra — a
leitura), e de e-fazer (énfase na produgdo em arte/vivéncia produtiva empirica), objetivando “o
desenvolvimento critico da percep¢ao digital; da mente digital; do pensamento digital, em prol

da fluéncia sensdrio-congitiva-interpretativa acerca do mundo digital” (Cunha, 2008, p. 237).

No entanto, diante de uma realidade composta por multiplos niveis de desigualdade,
Cunha (2008, p. 212) entende que “os graves problemas que nossa sociedade enfrenta
atualmente tornam essencial a contribuicao de outros individuos e instituicdes para o processo
educacional”’; nesse momento, a autora da abertura para a a¢ao desempenhada por outros atores,
emergindo a atuagdo desempenhada pelo divulgador artistico ndo institucionalizado na dire¢ao

de uma popularizacao das Artes Visuais dada no seio das redes socias digitais.



97

Finalmente, da pesquisa feita na data 13/05/2023, a partir das palavras-chave “Educagao
estética”; “Experiéncia estética” e “Redes sociais”, a dissertagdo em Ciéncias da Comunicagao
“A importancia da hipermidia como experiéncia estética na produ¢do do conhecimento”, de

Bariani (2013), fora selecionada.

Em seu trabalho, Bariani (2013) investiga a hipermidia enquanto fendmeno que traga
novos paradigmas a comunicacao e ao conhecimento. A autora tragcou um dialogo entre a obra
de arte e a hipermidia pautada nos estudos de Gadamer que salientam a relevancia de uma

experiéncia estética propiciada pela obra de arte para o desvelamento de verdades.

A autora compreende a hipermidia como lugar de encontro entre a razdo e o sensivel de
forma nao hierarquizada, representando, desse modo, uma outra possibilidade de se adquirir
conhecimento, ndo inferior as formas tradicionais instituidas pelo método cientifico objetivo
que, em dado momento, separou a subjetividade da ciéncia, configurando, para Bariani (2013),

um equivoco, por limitar a forma de se compreender o mundo.

Nesse sentido, seu apoio em Gadamer pauta-se no postulado de que a busca pela
experiéncia da verdade “ultrapassa os limites cientificos metodoldgicos e alcanca a filosofia, a

historicidade e a arte” (Bariani, 2013, p. 35).

Nesse contexto, a arte e seu desvelamento sdo encarados como igualmente
promovedores da compreensdo da realidade, para além da ciéncia. Logo, tao eficaz quanto as
literacias cientificas, aquelas outras literacias que dizem respeito a estética, a arte e ao sensivel
se tornam cruciais para uma avaliagdo mais “inteira” dos contextos humanos, e das

historicidades que constroem.

A autora, tendo em vista uma abordagem empirica das teorias articuladas, debruca-se
sobre o “Beco das Palavras”, uma hipermidia naquele momento presente no Museu da Lingua
Portuguesa, e sobre o “Rio de Janeiro Virtual”, na Caverna Digital da Cidade Universitaria —
parte do Laboratorio de Realidade Virtual e Aumentada da Universidade de Sao Paulo — ambos
compreendidos por Bariani (2013, p. 71) como obras de arte a partir de um conceito de arte

enquanto “arremate da realidade e retorno a si mesmo”.

Uma das verificacdes de Bariani (2013, p. 22) orbita a ideia de que, no cerne das
hipermidias, ha o abandono de um sistema central, hierarquico e linear de construcdo de

conhecimento para um formato mais multilinear, modular e dindmico; logo, “o aspecto nao
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sequencial da hipermidia expressa a ideia de que a compreensdo ndo ¢ uma consequéncia

exclusiva da exposi¢ao linear de conteudos”.

Na prética, tal estrutura “aberta” permite ao individuo uma abordagem mais autdnoma

e um trajeto mais personalizado numa hipermidia.

Em didlogo com esta pesquisa, uma das principais consequéncias dessa “forma aberta,
conforme Bariani (2013, p. 20-21), mas ja salientado por Marin (2011), Santaella (2005a), bem
como por Gabriel (2012) e Jenkins, Green e Ford (2014), estd no fato de que

[...] o leitor transformar-se também em produtor de texto, uma vez que o hipertexto
permite associacdo de dados, anotagdes proprias e a criagdo de trajetos aleatorios neste
contexto de contetidos afins. [...] O mais relevante desta questdo ¢ reforgar que,
independente da complexidade e das possibilidades de uma hipermidia, a grande
diferenca do leitor do hipertexto para o do texto impresso estd no fato de que o
primeiro ndo quer ser mero espectador e adota uma postura ativa.

A énfase numa postura ativa valida uma vivéncia individual enquanto caracteristica das
“Ciéncias do Espirito”, que, diferente das “Ciéncias Duras”, aquelas vao para além de modelo
cristalizado ao abrir margem para vivéncia, uma vez que “a compreensao foge as amarras do
método e abraca a experiéncia, o ser-no-mundo. Viver e compreender sdo intrinsecos um ao

outro” (Bariani, 2013, p. 45).

Finalmente, ¢ sob esse prisma que, para Bariani (2013, p. 46), a experiéncia estética
hipermidiatica ¢ validada para a constru¢do de conhecimento, porque a arte, longe de uma
perspectiva que a coloca como uma representacao da natureza, passa a ser a possibilitadora do
encontro do ser humano consigo mesmo no mundo, assim chegando na compreensdo de que “a

experiéncia estética ¢ a verdade genuina daquilo que se experimenta”.

Como visto, apesar de os trabalhos acima acessados ndo rastrearem o divulgador
artistico, eles tém o mérito de mapear as interfaces sobre as quais sua agdo emparelha-se como

uma das possibilidades ofertadas na contemporaneidade, fruto da relagdo arte/comunicagao.

Possibilidades essas que gravitam distintas areas, campos e disciplinas em que tais
pesquisas se deram, como a Museologia, a Estética, a Historia da Arte, a Critica da Arte, a

Ciéncia da Informacao, a Educagdo, a Informacao em Arte, além da prépria Comunicagao.

As discussoes pautadas nessas areas em interface, na intersec¢do dos temas Informacao
em Arte, Educacdo Estética, Comunicagdo, Arte, Divulgacdo Artistica e Redes Sociais, todas

apontam para relacdes complexas e dialogais dadas nos nucleos de suas areas com fortes
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implicagdes no corpo social; tal fato deixa mostrar a relevancia em se pesquisar, nos novos

cenarios, novos sujeitos sociais, dentre as quais o divulgador artistico apresenta-se.



