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RESUMO

Esta pesquisa se propde a refletir sobre a construgdo da imagem da ex-
Presidente do Brasil, Dilma Rousseff, por meio das fotos jornalisticas apresentadas
na plataforma digital do jornal Folha de S.Paulo. Diante da pergunta — quais os
significados gerados pelas transformagdes da imagem da ex-Presidente? — tragou-se
nosso percurso. O corpus que adveio esta inserido no periodo que contempla desde
a sua ascenséo na politica federal, como ministra do governo do ex-Presidente Luiz
Inacio Lula da Silva, em 2005, até seu impedimento ocorrido em 2016. O objetivo geral
dessa investigacdo € o de compreender como aspectos inerentes a fotografia
jornalistica, bem como a moda (vestimenta, acessorio) podem contribuir no processo
de construgdo da imagem de um politico. S&0 objetivos especificos apresentar a
fotografia jornalistica a luz da classificagédo de Dubois como registro e testemunho ou
“traco do real” e como “transformacdo do real’; descrever a moda como
linguagem/comunicacéo; identificar o potencial simbdlico das vestimentas/acessorios
na constru¢do da imagem de Dilma; articular o momento politico com cada novo
aspecto dessa transformacéo e, finalmente, verificar o processo de construgdo do mito
a luz de Barthes. Para tratar a fotografia jornalistica como registro ou testemunho, nos
valemos de Dubois (2001), Barthes (1998) e Sousa (2002); sobre a moda, nos
baseamos em Barnard (2003), Eco (1989), Lurie (1997) e Lipovetsky (1989). Em se
tratando de uma pessoa que, pelas vias do marketing politico, transforma-se em mito,
tomamos as ideias de Roland Barthes, em Mitologias, para refletir sobre essa
construgdo. Como instrumental metodologico, valemo-nos da semiologia barthesiana
para analisar os aspectos visuais responsaveis pela transformacao da ex-Presidente.
O resultado a que chegamos, na trilha das cores, vermelho... branco... preto; dos
elementos constituintes da fotografia jornalistica foi que o mito se desvelou nas
brechas que deixaram a mostra a desconstrugdo da imagem da, hoje, ex-presidente
Dilma Rousseff. A relevancia dessa pesquisa esta na construcdo de conhecimentos

sobre o potencial de sentidos posto em circulagao pelas fotografias jornalisticas.

Palavras-chave: Fotografia jornalistica. Construcdo de Imagem. Mito barthesiano.
Moda. Producgao de sentidos.



ABSTRACT

This research aims to reflect on the construction of the image of the ex-president
of Brazil, Dilma Rousseff, through the journalistic photos presented on the digital
platform of the newspaper Folha de S.Paulo. Facing the question - what are the
meanings generated by the transformations of the ex-president's image - our path was
traced. The corpus that came was inserted in the period that contemplates, since her
in federal politics, as minister of the government of ex-president Luiz Inacio Lula da
Silva, in 2005, until her impeachment occurred in 2016. The general objective of this
investigation is to understand how aspects inherent to journalistic photography, as well
fashion (clothing, accessories) can contribute to the process of building the image of a
politician. Specific objectives are to present journalistic photography in the light of
Dubois’ classification as a record and testimony or “trace of the real” and as a
“transformation of the real”; describe fashion as language / communication; identify the
symbolic potential of clothing / accessories in the construction of Dilma's image;
articulate the political moment with each new aspect of this transformation and, finally,
verify the process of construction of the myth in the light of Barthes. To treat journalistic
photography as a record or testimony, we use Dubois (2001), Barthes (1998) and
Sousa (2002); on fashion, we draw on Barnard (2003), Eco (1989), Lurie (1997) and
Lipovetsky (1989). In the case of a person who, through political marketing, becomes
a myth, we take Roland Barthes’ ideas, in Mythologies, to reflect on this construction.
As a methodological tool, we used barthesian semiology to analyze the visual aspects
responsible for the transformation of the ex-President. The result we got, on the color
trail, red... white... black; one of the constituent elements of journalistic photography
was that the myth was revealed in the loopholes that exposed the deconstruction of
the image of, today, former presidente Dilma Rousseff. The relevance of this research
is the possibility of reflecting on the construction of the image of a politician, having
fashion as its guiding thread, the photographic resources that can interfere in the
interpretative process, as well as the text / image relationship and the potential for the
production of meanings.

Keywords: Journalistic photography. Dilma Roussef. Barthesian myth. Fashion.
Production of meanings.
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1 INTRODUGAO

Minha formacdo académica € em Design de Moda. O encantamento com a
moda se deu desde muito cedo, sobretudo ao ver a minha mae costurar. Isso me levou
a desenhar pecas de roupa e, despretensiosamente, montava colecdes e as deixava
guardadas. Até que, no periodo em que cursava o ensino medio, quando tive que me
decidir por qual caminho seguir, através disso a moda surgiu como a melhor opgao.

Ao entrar para a faculdade e ter acesso as informagdes que tornavam mais sério
0 pensar sobre a moda, passei a me interessar por coisas que iam além da funcéo das
vestimentas. Muito além de cobrir o corpo, a moda produzia significados e construia
identidades, revelava escolhas, acenava para construgcdes sociais. E mais, aliada a
vestimenta, a produgao da maquiagem, dos cabelos e sobrancelhas, e aos acessorios,
além de outros elementos, a moda contribuia para a criagdo de uma nova imagem.

Essa ideia se consolidou quando da elaboragcdo do meu Trabalho de Conclusao
de Curso — TCC. Dentro do propoésito de produzir algo a partir do mote: “todos os
sentidos que uma pecga de roupa poderia gerar”, busquei criar uma colegéo voltada
para o publico infantil feminino, na faixa etaria de 7 a 12 anos — a partir de pegas com
tecidos tecnologicos (antibactericida, uvb, entre outros). O objetivo era criar uma
colecao que possibilitasse as criangas desmontar e remontar as vestimentas de outras
formas, como, por exemplo: num casaco contendo uma manga que se soltava por
conta de um bot&o de pressao seria possivel colocar uma outra manga de cor diferente
no lugar ou até mesmo “transformar” o casaco em colete. Trabalhei sempre em
conjunto com a imaginagdo das criangas para pensar o reaproveitamento e a
sustentabilidade das pecgas, ja que todas elas poderiam ser reinventadas,
desmontadas e montadas novamente de acordo com a vontade e a necessidade de
cada um.

Apoés a conclusao da universidade, tive a oportunidade de trabalhar na area
como estilista. Periodo em que pude constatar que as pessoas procuravam pegas que,
além de se encaixarem no seu estilo, comunicavam aquilo que elas queriam propor,
seja no trabalho, seja num passeio ou em algum outro lugar. A vontade de levar adiante
o estudo sobre a moda como comunicagédo me levou a procurar pelo Programa de Pos-
graduacdo em Comunicagdo e Cultura da Universidade de Sorocaba (Uniso),
localizado na cidade de Sorocaba (SP).

Durante o percurso em busca do objeto de estudo, deparei-me com a
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possibilidade de agregar moda e comunicagéo ao pensar na moda como importante
aspecto na construgdo da imagem de figuras politicas. A partir de entdo, a figura da
ex-Presidente Dilma Rousseff, que passou por transformagdes visuais significativas
em sua trajetoria na vida politica, trouxe o que faltava para a composigéo do objeto: o
potencial de significados da moda na construgdo da imagem da ex-Presidente da
Republica do Brasil. As fotos jornalisticas seriam o vinculo com a area de
concentragdo do Programa de Comunicagao e Cultura: Midias. Como eu gostaria de
analisar os significados que a vestimenta produzia em cada fase da carreira politica
da ex-Presidente, a linha de pesquisa em Analise de processos e produtos midiaticos
foi a mais pertinente.

Fazendo uma retomada histérica do ato de vestir, vemos que, no principio, sua
funcao era suprir uma necessidade do homem de se proteger do frio. Eram utilizadas
peles de animais e elementos da natureza para cobrir as partes intimas e as partes
sensiveis nos climas dificeis. Com o passar do tempo, a roupa deixa de ser
necessidade e passa a ser uma espécie de caracterizagao ou identificagdo do homem.
E a linguagem visual, representada pelas roupas (adornos, comprimentos,
quantidades de tecidos utilizadas, talhe, além de acessorios), que tende a algar o
papel de simbolo.

Sabemos que cada periodo da histoéria é caracterizado por um estilo. Conforme
as civilizagdes evoluem, as formas de se vestir também se alteram. Segundo
Lipovetsky (1989), durante muitos milénios, a vida no coletivo subsistiu sem a
veneragdo da novidade, fantasia e efemeridade da moda como é atualmente.
Somente a partir da ldade média, no Ocidente, € possivel reconhecer um sistema de
mudangas, extravagéncias e a necessidade constante de se assemelhar a uma classe
e se diferenciar de outras. Assim nasceu a moda.

O modo de se vestir, de acordo com Joffily (1991), como simbolo social, vai
mudando em funcdo das alteragcbes da estrutura e da sociedade. O movimento de
atualizagdo, no caso a roupa, é consequéncia de questdes culturais, condicionadas
pela época, pelo pensamento vivo da sociedade, por seus mitos e pela sua producao
intelectual. A moda necessita transformar significados e razdes. Este processo de
racionalizac&o da para justificar o consumo e dar prestigio a moda, tirando-a do seu
estigma de futilidade. A racionalizagdo converte, na moda, uma importéncia para tal.

Avaliando a sociedade contemporénea e o fenbmeno da globalizagdo, é

possivel notar a alteracdo na forma como consumimos a moda e a importancia cada
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vez maior dada a aparéncia. A moda torna-se um reflexo social; o simbolo adquire
valor de mercado e a construgao deste se da através da imagem. A funcionalidade da
roupa perde cada vez mais espaco para os sentidos que ela pode produzir.

A construgao da imagem politica de Dilma Rousseff, tendo a moda como ponto
de partida — associada a acessorios, visagismo — atrelada a outros indicadores que as
imagens fotograficas jornalisticas propiciam — foco, jogo de luz e sombra, posi¢ao dos

elementos na composi¢ao, entre outros — pode ser observada nas fotos abaixo (figura

1),

Figura 1 - A imagem de Dilma Rousseff “em construgao”

Fonte: Edicao - autoria propria.
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1.1 Objeto de estudo e o problema de pesquisa

Dilma Rousseff surgiu no cenario politico, no ambito Federal, como integrante
da equipe que formulou o plano de governo de Luiz Inacio Lula da Silva para a area
energética, em 2002. Durante o governo Lula, assumiu a chefia do Ministério de Minas
e Energia e posteriormente da Casa Civil. Em 2010, foi escolhida pelo Partido dos
Trabalhadores (PT) para concorrer a eleicdo presidencial, cujo resultado de segundo
turno, anunciado em 31 de outubro, tornou Dilma a primeira mulher a ser eleita para
0 mais alto cargo, o de chefe de Estado e chefe de governo, em toda a historia do
Brasil. Em 26 de outubro de 2014, foi reeleita, novamente no segundo turno
das eleigbes. Em 12 de maio de 2016, foi afastada de seu cargo por até 180 dias
devido a instauracdo de um processo de impeachment que fora movido contra
ela. Teve o mandato presidencial definitivamente cassado em 31 de agosto de
2016, porém nao perdeu o direito de ocupar outros cargos publicos.

Nessa trajetoria, Dilma Rousseff passou por transformacgdes bastante visiveis:
comegou a usar roupas bem cortadas, se submeteu a cirurgias plasticas, mudou o
corte de cabelo e emagreceu. Diante desse contexto, a pergunta que se delineia nessa
pesquisa é: quais os significados gerados pelas transformagdes da imagem da ex-
Presidente Dilma Rousseff, no periodo 2005 a 2016, representadas nas fotografias da
Folha de S.Paulo?

1.2 Analise de pressupostos / Estado da Questao

Por meio de uma busca por dissertacdes e teses nos periddicos da Capes,
Scielo e Google Académico, utilizando como palavras-chave Comunicacao; Mito
Politico; Dilma Roussef; Fotojornalismo; Moda, chegamos ao resultado de uma tese,
seis dissertagdes e trés artigos. Apos a leitura do material, foi possivel associar o
conteudo encontrado em dois eixos: 0 primeiro privilegiou comunicagado e moda; e 0
segundo, a construgédo da imagem e do mito.

No primeiro eixo, a monografia “A roupa da Presidente: uma analise de
comunicacéo pelas vestes”, de Karla Beatriz Barbosa de Oliveira (2015), traz a tona a
roupa como reflexo da vida em que sua escolha volta-se, principalmente, para a

ritualizagdo e representacdo da vida cotidiana. Por conta disso, trata-se de um
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fendmeno comunicacional com fungdes distintas, tais como: informativa, expressiva,
normativa e de interagéo social, conforme sugere Barnard (2003).

Nesta perspectiva, a autora Oliveira (2015) também considera como objeto de
estudo a ex-Presidente Dilma Rousseff, tendo como finalidade estudar as formas de
escolhas das vestes como respostas aos acontecimentos sociais dentro do seu
governo. Esta monografia trouxe informagdes bastante proveitosas, sobretudo dados
sobre a ex-Presidente Dilma Rousseff, porém o que se diferencia da dissertagao
proposta neste momento € a metodologia adotada, que recorre a um estudo de caso.
A partir desse método, a autora observa, em imagens publicadas do site oficial da
Presidéncia da Republica, a construgdo da comunicag¢ao através das vestes por meio
de recortes temporais.

O trabalho de Oliveira (2015) nos chamou a atengdo sobre a questdo da
construgcdo da comunicacgao pelas vestes e do quanto isso € essencial ao individuo. A
partir disso, a autora justifica o tema mostrando as interferéncias sociais que cada
escolha resulta, como elas servem de instrumento na interagdo da ex-Presidente com
o coletivo em determinados contextos. A autora dedica-se a descrever a moda e a
politica no primeiro capitulo, temas igualmente tratados nessa dissertagdo. Assim,
pudemos colher autores que foram de grande valia, tais como, Scwartzenberg (1978)
na fundamentag&o da moda; e autores como Lipovetsky (1999), Moratori (2002).

Os artigos de Queiroz e Martins Jr. (2011) e Oliveira e Gramacho (2016),
intitulados respectivamente “Presidente Dilma, com que roupa eu vou?” e “A nova
roupa da Presidente: uma analise de comunicacao pelas vestes”, debatem sobre
como a indumentaria desenvolve uma narrativa. Ambos os artigos foram
interessantes, sobretudo por trazerem dados sobre a historia da moda essenciais para
entender se determinados coddigos da vestimenta desenvolvem um sistema de
estruturagdo de um dialogo, através de simbolismo e recortes dentro de um contexto
determinado.

O primeiro artigo, de Queiroz e Martins Jr. (2011), aborda de que forma o tema
‘moda” ganhou espago nos editoriais de politica que cobriram as elei¢cdes
presidenciais no Brasil em 2010. Enfatiza o fato de que uma candidata mulher ampliou
a area de interesse do jornalismo em relagao a sua vestimenta e questiona se a moda
teve igualmente importéncia ao longo da campanha, na medida em que o visual da
candidata foi se alterando. Aprofundar essa questao levantada no artigo, buscando

relacionar as vestimentas da ex-Presidente a momentos da sua carreira politica
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pareceu-nos importante para verificar como a imagem de Dilma Rousseff foi se
construindo durante a sua trajetdria politica. Queiroz e Martins (2011) se valem, entre
outros, de Malcom Barnard e Umberto Eco, autores que também tomamos como base
tedrica. Para Barnard (2003, p. 24),

[...] 2@ moda e a indumentaria podem ser as formas mais significativas
pelas quais sdo construidas, experimentadas e compreendidas as
relagdes sociais entre as pessoas. As coisas que as pessoas vestem
dao forma e cor as distingbes e desigualdades’.

Também para Umberto Eco (1989), a roupa utilizada em campanha com a
ajuda de uma consultoria especializada comunica sem palavras o que o candidato
pretende passar ao publico, considerando que os significados resultam da negociagao
entre 0os papéis; constroem-se, assim, interpretacdes variadas para o significado da
roupa. Agregando que roupa é uma comunicagao nao verbal, no qual utiliza de varias
vertentes e no qual pode ter diversos significados.

Ja no segundo artigo, de Oliveira e Gramacho (2016), “A nova roupa da
Presidente: uma analise de comunicacao pelas vestes”, os autores tentam explicitar a
escolha da vestimenta como fenédmeno profundamente individual e, a0 mesmo tempo,
coletivo, aproximando-a da objetivacdo da comunicagédo, que tem como propdsito
compartilhar informacdes de forma clara com os receptores. Os autores também
consideram como objeto de estudo a ex-Presidente Dilma Rousseff, e, desta forma,
estudam a maneira como se da a escolha das vestes como respostas aos
acontecimentos sociais dentro do seu governo. O tema desse artigo se justifica em
nosso estado da questdo e na nossa pesquisa, principalmente, por mostrar as
interferéncias sociais que cada escolha resulta, a capacidade de comunicag¢ao das
roupas e como elas servem de instrumento na interacdo da ex-Presidente com o
coletivo em determinados contextos. Os autores apresentam a histéria da moda nao
centrada apenas nas roupas, mas também nos elementos que fazem parte deste
campo de ritualizagao, tais como acessorios, cores, tendéncias e tecidos, elementos
possiveis de serem apontados como um sistema de expressao, com o proposito de
mostrar que a moda esta diretamente relacionada ao modus vivendi do individuo, o
sistema em si, e ndo apenas ao fato de cobrir o corpo com pecas de tecidos. Devemos
percebé-la como um sistema com significados, de pertencimentos e de adaptagao ao

meio.
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Desta forma, Oliveira e Gramacho (2016) argumentam que a ideia de forga,
sucesso e poder € necessaria neste ambiente, e tal perspectiva faz com que as
personagens que comungam dessas ideias se modifiquem a fim de se tornarem bem
vistas pelos expectadores e futuros eleitores, além de esta escolha estar ligada
diretamente a sua estratégia na politica. Para uma resposta mais satisfatoria de suas
perguntas, os autores fazem uma analise de dados pautada na busca de demonstrar
um resultado a partir da observagao prévia das imagens e do contexto historico nelas
inserido. Nessa pesquisa foram analisadas 29 imagens entre 01 de janeiro de 2011 a
08 de margo de 2015, todas dentro de um recorte de contextos possiveis para retratar
o governo da ex-Presidente Dilma Rousseff. Apesar de muitas semelhancgas, a analise
de conteudo das imagens nado coincide com a adotada em nossa dissertagdo, uma
analise embasada no pensamento de Barthes.

Drumond (2018), no artigo intitulado “A roupa politica: a dimensao
argumentativa implicita nas roupas das primeiras-damas Temer e Trump como
reafirmadora do ethos politico de seus maridos”, argumenta que no suporte — corpo
do usuario — a vestimenta aparece como uma das principais formas de discurso de
identidade, no sentido de que aquilo que € usado tende a externalizar sentidos, como
forma de comunicagédo. Essa construcdo de autoimagem feita por intermédio das
roupas propicia a idealizacdo de um novo comportamento, produto de uma criagcao
discursiva. Os discursos politicos tém como principal desafio “influenciar as opinides
a fim de obter adesdes, rejeicbes ou consensos” e a vestimenta como objeto de
comunicacdo vem para favorecer esses discursos. Em sintonia com esse
pensamento, a moda, um dos fenbmenos sociais mais importantes dos tempos
modernos, centra-se na necessidade de “passar a imagem de”, afirmando ou
desconstruindo discursos, sendo uma das formas mais seguras de captar as
motivagdes socioecondbmicas e culturais das pessoas. A construgcdo dessa
autoimagem, possivel pelo discurso verbal e ndo verbal, propicia ao publico-receptor
do discurso o reconhecimento, intensificando a adesao ao discurso politico.

Drumond (2018) langa m&o da Analise do Discurso (AD) para fundamentar os
conceitos de ethos e suas derivagdes, no propodsito de identificar nas roupas das
primeiras-damas a pratica discursiva nao verbal e legitimadora dos discursos politicos
dos seus maridos. Essa vertente metodoldgica também n&o € a escolhida para a
nossa dissertagdo, ainda que contribua na abordagem da conexao
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comunicagao/vestimenta e politica protagonizada agora pelas primeiras-damas,
Marcela Temer e Melania Trump.

A dissertagdo de Costa (2017), “Dilma Bolada x Dilma Rousseff: a construgdo
da imagem da Presidente na Copa do Mundo do Brasil”, vem para finalizar o eixo
Comunicagédo e Moda. O autor considera que estamos inseridos em uma sociedade
midiatizada em que ha um desencanto dos eleitores com seus representantes. O autor
investigou as fanpages do Facebook Dilma Rousseff (oficial) e Dilma Bolada (ficticia)
no decorrer da Copa do Mundo do Brasil em 2014. A hip6tese que o autor levanta é
gue ambas as paginas desempenharam um papel importante, como complemento, no
processo de construgédo simbodlica de uma imagem positiva da Dilma através da sua
vestimenta.

Costa (2017) traz referentes tedricos como Schwartzenberg (1977), Leal (2002)
e Gomes (2004), os quais argumentam que, ao construir uma imagem publica de si,
0s agentes politicos assumem personagens. A analise de conteudo na perspectiva de
Bardin (1977) foi o instrumental metodologico utilizado pelo autor para categorizar as
personagens politicas de Schwartzenberg, com o intuito de identificar qual a principal
imagem publica de Dilma Rousseff na Copa. Com o foco nas paginas contidas nas
plataformas de rede social, a dissertacdo demonstra que a politica esta caminhando
para uma personalizacdo de candidatos. A pesquisa permitiu que Costa (2017)
concluisse que as fanpages se articularam durante a competicdo na construcédo de
uma personagem, que acompanhou a mandataria até o processo que culminou no
impeachment. Esses autores agregaram na analise de como é feito essa construgéo
de um personagem no meio politico através de sua imagem.

Com a dissertagdo de Coimbra (2018), adentramos no segundo eixo:
construgédo da imagem e mito. Coimbra (2018) traz para o debate questdes relativas
ao uso do espacgo midiatico por atores politicos e como tais espagos lhes garantem
visibilidade e servem para estruturacdo de seus discursos. A imagem de Dilma
Rousseff construida pela Folha de S.Paulo no episddio do impeachment foi o objeto
de pesquisa. Intitulada “A disputa de sentidos sobre a imagem de Dilma Rousseff: as
estratégias de construgdo da imagem da ex-Presidente versus o enquadramento
noticioso da Folha de S. Paulo no periodo do impeachment’, a dissertagao inicia por
ressaltar que a maior parte da informagao politica de que dispdem os cidaddos médios
para formarem juizo sobre a realidade provém do papel desenvolvido pelas midias,

mostrando que as relagcdes entre midia e politica tém se tornado cada vez mais
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proximas. As pessoas passaram a se apropriar da atividade midiatica para
entenderem a realidade e darem sentido ao mundo em que vivem. Com isso, a politica
teve que se reformular e se adaptar a essa logica para executar sua fungédo. Se a
midia confere existéncia e da legitimidade aos personagens, ela passa a ser um
elemento fundamental para a realizagdo da politica e torna-se objeto de interesse de
todos os personagens politicos.

A autora também enfatiza que nessa relagcdo é possivel observar como os
meios de comunicagédo estdo em constante disputa para construir imagens publicas
dos atores politicos para a populagao, assunto que também esta presente no artigo
de Queiroz e Martins (2011). Esse publico consome os recortes e enquadramentos
feitos pela midia, a medida que os atores politicos se encontram em disputa para fazer
prevalecer suas imagens diante daqueles que os enxergam enquanto atores. E uma
disputa constante entre imagens idealizadas e imagens a serem propagadas.

Nesse sentido, € intensificada a preocupagdo de controlar a imagem, de
arquitetar estratégias e administrar situagdes que sejam capazes de ndo colocar em
risco aquilo que as pessoas enxergam de determinado lider.

No entanto, quando constatamos que a imagem publica ndo é algo que se
possa fixar, tornando-a definitiva diante de todos os receptores, temos consciéncia
das dificuldades que nos espreitam. Ainda que se tente controla-la, o comportamento
humano ndo é algo sistematico, rigorosamente controlado para produzir um unico
significado, até mesmo porque a imagem publica de alguém sé comega a existir na
recepgdo, no momento em que as pessoas recebem as informagdes (GOMES, 2004).
Um dos principais pontos da dissertacdo de Coimbra (2018) esta na afirmacao de que
a luta constante pela construgado/desconstru¢ao, imposicao e fidelizagado de imagens,
antes contida apenas nos periodos que compreendiam as grandes disputas eleitorais,
agora ja abrange periodos extensos chamados de campanhas permanentes, as quais
nao se pode definir guando comegam ou quando terminam. Para discutir de que forma
se da essa interface entre midia e politica e quais as implicagdes para a sociedade,
Coimbra fundamenta-se em Rodrigues (1990), Rubim (2001), Gomes (2004) e Lima
(2006).

A dissertacao de Isabel Maria Ribeiro Ferin Cunha, de 2014, “Dilma Rousseff
da Ditadura Militar ao Facebook - a constru¢do da imagem do individuo na politica”
propde através do fotojornalismo, aproximar periodos historicos e identifica-los, para
assim compreender o percurso da construgdo da imagem de Dilma Rousseff e
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conseguir contextualizar historicamente em conjunto com as publicagbes de uma
pagina do Facebook. Para fundamentar o fotojornalismo, a autora langa mé&o de
Barthes, pesquisador que também estara presente em nossa pesquisa,
fundamentando, junto com outros teoricos, a fotografia como suporte do corpus desta
pesquisa, assim como servira de escopo metodoldgico.

Feitosa Filho (2015) investiga, em sua dissertagdo, se as conotagdes das
mensagens jornalisticas tém como ponto de referéncia as imagens que ilustram, e se
essas imagens reforgam o contexto informativo e de comunicagao para os leitores e
eleitores do candidato. O autor baseia sua pesquisa nas campanhas politicas de José
Serra e Fernando Haddad para a prefeitura de Sao Paulo e faz sua analise valendo-
se de Roland Barthes em Mitologias (2006), obra que apresenta o conceito de mito de
que langaremos m&o em nosso trabalho. Feitosa Filho (2015) demonstra que as
categorias barthesianas conotativas da mensagem fotografica, como trucagem, pose,
objetos, fotogenia, esteticismo e sintaxe, aferem diretamente o carater histérico,
ideoldgico e social que o jornalismo tem como pratica. Lembra que, para Barthes, as
conotagdes jornalisticas estabelecem um modelo de comunicagao relacionado com a
cultura de massa e com o papel da midia na contemporaneidade, afetando os modos
de sentir, pensar e agir de seus receptores.

Partindo dos pressupostos de Mitologias, em que Barthes desvela os
verdadeiros interesses midiologicos, Feitosa Filho (2015) se vale da metodologia
capaz de desmitificar a articulagdo das mensagens da midia impressa, sobretudo no
que se refere a escolha da imagem fotografica na sua fungéo referencial, na forma
como a informagdo é produzida e divulgada. Através desse autor, agregou na
pesquisa como é feito essa analise das fotografias nas midias impressas, e como € a
criacdo e construgdo de um mito através do meio jornalistico e suas midias.

A tese de Luis Felipe Miguel, de 1997, intitulada “Em busca da harmonia
perdida: mito e discurso politico (uma analise a partir da campanha eleitoral brasileira
de 1994)”, assim como Feitosa Filho (2015) e Cunha (2014), traz Roland Barthes como
base teodrica para explicar o mito, além dos autores Mircea Eliade e Georges Sorel.
Miguel (1997) discute em sua tese que a expresséo “mito politico” € usada de uma
maneira errbnea, sendo um elemento de retérica mal definido, e se langa ao objetivo
de encontrar a relevancia do conceito de “mito politico” de uma forma rigorosa e
operacional para, desta forma, usar como analise de futuros discursos politicos. O
autor comega com a analise de trés abordagem distintas do mito: a de Roland Barthes,
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com as suas mitologias contemporaneas que traga o essencial e as mistificagédo; a de
Mircea Eliade, que fala dos mitos nas sociedades primitivas; e a de Georges Sorel,
que via no mito politico um elemento irracional e mobilizador por exceléncia. Com
esses trés pesquisadores o autor esboga um conceito mais rigoroso de mito politico,
0 que beneficiou o entendimento do conceito e sua aplicacdo em nossa pesquisa.

Segundo o autor, os elementos miticos s&o veiculados nos discursos politicos
e, por conta disso, nao € possivel ignorar os novos meios de comunicagao de massa
que trazem esse discurso. A fala politica se torna mais imagética, fragmentada e com
um tom de intimidade. Com isso, a adaptagao as exigéncias da midia altera todo o
discurso, e a grande mudanga € que em vez do mito-narrativa, como era de costume,
agora ha o flash mitico, a imagem instantdnea que dialoga com o imaginario social
existente.

E, por fim, a dissertagdo de Gabriella Nunes de Gouvéa, de 2014, denominada
“Imaginario social, mito e narrativas jornalisticas: as representagdes sobre mulheres
e militantes de esquerda na constru¢ao discursiva sobre a Presidente Dilma Rousseff”,
estuda as relagdes que se estabelecem entre as narrativas jornalisticas, as
representacdes e o imaginario social. Visto que as noticias sao estruturadoras da
realidade, elas atuam como um sistema simbdlico duradouro, a medida que
reproduzem e recriam modelos, normas de comportamento, valores, ideologias e
crengas. Desta forma, o objeto de estudo da autora sdo as narrativas jornalisticas
construidas por diferentes veiculos nos dias que se seguiram a eleigdo presidencial
de 2010, relacionadas a aspectos da trajetoria da Dilma Rousseff. O intuito da autora
€ analisar as relagdes que se estabelecem e de que formas elas emergem nas
narrativas jornalisticas, como se da a instauragc&o dos discursos jornalisticos e quais
sdo os sentidos que eles divulgam sobre as mulheres na politica. Enfim, embora a ex-
Presidente seja o foco, tendo como objeto de estudo as narrativas, a nossa pesquisa
se difere de Gouvéa (2014) ao se interessar pela produgao de sentidos advindos de
fotografias jornalisticas.

Gouvéa (2014) investigou se as representacbes sociais que definem a
percepgao dos sujeitos em relagdo uns aos outros emergem nas noticias estudadas
e de que forma isso se da discursiva e narrativamente. A partir disso, foram analisados
veiculos impressos — jornais e revista — e televisivos, com bases metodoldgicas de
analise critica da narrativa jornalistica. A autora desenvolve um entendimento dos

elementos que definem as representagdes sociais sobre a mulher na politica e a
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construgao discursiva por meio da qual se da a apropriacao das representacoes pelas
narrativas. No caso dessa pesquisa, a autora concluiu que as noticias representam

um discurso persuasivo, instaurando uma realidade e estabelecendo padroes.

1.3 Justificativa

A partir do levantamento do estado da arte, tivemos acesso a diferentes
abordagens da construcdo da imagem da ex-Presidente Dilma Rousseff —
personalidade foco de nossa pesquisa — e de usos de metodologias variadas: analise
do discurso, analise do conteudo, analise critica da narrativa e também analise a partir
do pensamento de Barthes em Mitologias. Nossa pesquisa, ainda que tenha se valido
de fundamentos tedricos recorrentes nesses trabalhos, traz como diferencial a analise
de fotos jornalisticas do jornal Folha de S.Paulo em um periodo capaz de pingar
momentos significativos na trajetoria da ex-Presidente, desde que passou a ocupar
cargo de destaque no governo Federal até o seu impeachment, que amplia o espectro
dessa trajetoria.

Ao procurar trazer a luz o potencial para a producédo de sentidos das fotos —
além da relagdo com legendas/manchetes a que se referem — atrelado a indumentaria
da ex-Presidente, o conceito barthesiano de mito que amparou a trajetéria desse
processo na construgéo da imagem da ex-Presidente Dilma Rousseff, em dialogo com
seu percurso politico, vai sendo relativizado. A possibilidade de refletir sobre a
construgdo da imagem de um politico calcada na fragilidade da

mitificagado/desmitificacdo que a midia propicia constitui a relevancia dessa pesquisa.

1.4 Explicitagao dos objetivos

Como objetivo geral, busca-se compreender como aspectos inerentes a
fotografia jornalistica, bem como a moda (vestimenta, acessorio) podem contribuir no
processo de construgdo da imagem de um politico.

S&o0 objetivos especificos: 1) apresentar a fotografia jornalistica a luz da
classificagdo de Dubois como registro e testemunho ou “trago do real” e como
“transformacéo do real”’; 2) levantar as fotografias como potenciais simbdlicos; 3)
analisar o potencial simbolico na construgdo de imagem politica de Dilma; 4) articular
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o momento politico com cada novo aspecto dessa transformacgao; 5) verificar o

processo de construgcdo do mito a luz de Barthes.

1.5 Metodologia

A fotografia jornalistica foi o suporte em que as imagens da ex-Presidente Dilma
Rousseff puderam ser analisadas. Para a escolha do corpus, fizemos a opg¢éao pela
Folha de S.Paulo disponibilizada online, pela facilidade de consulta ao acervo e pelo
espaco dado a foto na primeira pagina.

O material coletado consistiu em 85 fotografias de capa da Folha de S.Paulo,
dentre as quais foram selecionadas as mais representativas dos momentos da vida
politica da ex-Presidente do periodo de 2005 a 2016. Destas, foram selecionadas sete
fotos jornalisticas, que obedecem a seguinte categorizagao: de 2005 a 2009, momento
em que Dilma Rousseff era ministra do governo do entdo ex-Presidente Luis Inacio
“Lula” da Silva, sdo apresentadas duas fotos. No periodo de 2009 a 2010, quando
Dilma Rousseff se candidata a presidéncia pelo Partido dos Trabalhadores, tem-se
uma foto. De 2011 a 2013, quando ela se elege Presidente da Republica,
apresentamos uma foto. No periodo de 2014 a 2015, como Presidente reeleita ha uma
foto e, finalmente, duas fotos sédo representativas do momento em que ocorre o
processo do seu impeachment, de 2015 a 2016.

Para cada um desses cinco momentos, apresentamos um painel com fotos do
periodo e a capa do jornal Folha de S.Paulo que apresenta a foto escolhida para
analise.

O quadro a seguir traz um detalhamento desses dados:
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Numero
da
imagem

Titulo da
imagem

Fonte da
imagem

Imagem

Painel 1

A ministra
das Minas e
Energia

Painel 1
composto
por
imagens do
ano de
2005 a
2009, do
acervo
online Folha
de S.Paulo

Figura 3

“A camarada
de armas e
companheira
de lutas”

Capa da
Folha de S.
Paulo de
22/06/2006

FOLHA DE S.PAULO

Ninguém é mais ético que eu, iz Lula
e

Figura 4

A posse da
ministra

Imagem do
dia
22/06/2005
retirada do
acervo
online da
Folha de S.
Paulo

Painel 2

A pré-
candidata a
presidéncia

da Republica

Painel 2
composto
por
imagens do
ano de
2009 a
2010
retiradas do
acervo
online da
Folha de S.
Paulo
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Ndmero Titulo da Fonte da Imagem
da imagem imagem
imagem
FOLHA DE S.PAULO.
iz=2. A sombra de Lula, Dilma
promete ‘aln:g de mulher’
Dilma Capa da
Figura 5 promete Folha de S.
“alma de Paulo de
mulher” 14/06/2010
Imagem do
dia
14/06/2010
A sombrade | retirada do
Figura 6 Lula acervo
online da
Folha de S.
Paulo
Painel 3
composto
Presidente por imagens
Painel 3 Dilma do ano de
Rousseff — 2010 a 2013
primeiro retiradas do
mandato acervo
online da
Folha de S.
Paulo
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Paulo

Nuamero Titulo da Fonte da Imagem
da imagem imagem
imagem
_FOLHA DE S.PAULO.
Dilma promete um pais sem
fome e de classe méﬂia sélida}
“Dilma Capa da
Figura7 | promete um | Folha de S.
pais sem Paulo de
fome e de 02/01/2011
classe média
solida”
Imagem do
dia
02/01/2011
Figura 8 | Dilma Eleita retirada do
acervo
online da
Folha de S.
Paulo
Painel 4
composto
por
Presidente imagens do
Painel 4 Reeleita ano 2014 a
2015
retiradas do
acervo
online da
Folha de S.
Paulo
_FOLHA DE S.PAULO.
Capa do Dilma é reeleita na disputa
Dilma é dia st L
reeleita na 27/10/2014
Figura 9 | disputa mais | retirada do
apertada da acervo
histéria online da
Folha de S.
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Numero
da
imagem

Titulo da
imagem

Fonte da
imagem

Figura
10

A segunda
candidatura

Imagem do
dia
27/10/2014
retirada do
acervo
online da
Folha de S.
Paulo

Imagem

Painel 5

Impeachment

Painel 5
composto
por
imagens do
ano de
2015 a
2016
retiradas do
acervo
online da
Folha de S.
Paulo

Figura
11

Dilma
responsabiliza
PSDB por
corrupgao

Capa do
dia
21/02/2015
retirada do
acervo
online da
Folha de
S.Paulo

FOLHA DE S.PAULO

for~ e Pmcum‘"_'«;)bn R$4,5bi
b de 6 empresasdaLavaJato

Figura
12

Impeachment
de Dilma

Imagem do
dia
21/02/2015
retirada do
acervo
online da
Folha de S.
Paulo

Fonte: Elaboragéo propria.
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Considerando-se que lidamos com a fotografia, bem como com a moda, como
linguagem, faremos uso da analise semioldgica inspirada em Barthes (1998), quando
de sua analise inaugural da propaganda como uma espécie de retoérica da imagem.
Esta escolha se da em fungdo de manter coeréncia no tratamento da moda, da
construgdo da imagem como sistemas signicos calcados na semiologia preconizada
por Ferdinand Saussure que funciona como base para a construgédo de significados
adotada por Barthes. Ao ler o mundo como um sistema de linguagem, Barthes (1998)
torna a lingua o fundamento de todos esses sistemas e, com isso, nenhuma ciéncia
poderia estabelecer-se sem o seu apoio. A constru¢do da imagem da ex-Presidente
também se processa a luz de Barthes (1998), quando ele propde a constru¢ao de
mitos.

A fim de antecipar o principio tedérico que fundamenta a metodologia desse
trabalho, apresentamos ideias de Barthes.

No capitulo "Retodrica da imagem", em “O o6bvio e obtuso de Roland Barthes”
(1998), encontramos o modelo analitico que propde explicar a significagdo da imagem
fotografica na classica leitura da publicidade Panzani, em que o autor busca responder
a seguinte questdo: “podera a representagao analdgica produzir verdadeiros sistemas
de signos e ja ndo somente simples aglutinagées de simbolos? Um codigo analégico
— e nao ja digital — sera concebivel?” (BARTHES, 1998, p. 27).

A imagem n&o era considerada linguagem pelos linguistas, justamente pelo fato
de n&o se caracterizarem pela dupla articulagédo, ou seja, ndo serem baseadas numa
‘combinatoria de unidades digitais, como s&o os fonemas” (BARTHES, 1998, p. 27).
A analogia, para os linguistas, empobrecia a imagem, a tornava rudimentar em relagéo
a lingua, além do fato de a significagdo ndo poder esgotar a polissemia da imagem.
(Barthes, 1998, p. 27) indaga “como € que o sentido vem a imagem? Onde acaba o
sentido? E se ele acaba, que ha para além dele?”. A partir de entdo, ele submete a
imagem a uma analise das mensagens que ela pode conter.

Assim, Barthes (1998) estabelece trés niveis de mensagem: a linguistica, a
denotativa e a conotativa. A primeira delas, a mensagem linguistica, refere-se ao texto
verbal que acompanha a imagem. No caso da publicidade Panzani, essa mensagem
refere-se ao texto verbal inscrito no objeto fotografado (o nome de marca de um
produto, por exemplo) ou aos elementos textuais que constituem a peca publicitaria
(titulo, slogan e corpo de texto, por exemplo). No caso do nosso objeto de estudo —
fotografias jornalisticas de Dilma Rousseff — levamos em conta, como ja o dissemos,
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além das legendas que estéo diretamente relacionadas a elas, os leads ou manchetes
que a acompanham no jornal. E por essa razdo que as capas antecedem as
fotografias a serem analisadas.

Ao acompanhar a imagem, o texto verbal assume um papel de fixagéo.
Segundo Barthes (1998, p. 33-34),

[...] toda a imagem ¢é polissémica, implicando como subjacente aos
seus significantes uma “cadeia flutuante” de significados, dos quais o
leitor pode escolher uns e ignorar outros. A polissemia produz uma
interrogagao sobre o sentido [...] por isso, desenvolve-se, em qualquer
sociedade, diversas técnicas distintas a fixar a cadeia flutuante dos
significados, de modo a combater o terror dos signos incertos: a
mensagem linguistica € uma dessas técnicas.

Ainda, sobre a fungédo exercida pela mensagem verbal na relagdo com a
imagem, Barthes (1998) lembra que a fixagdo pode ser ideoldgica a medida em que o
texto guia o leitor entre os significados da imagem, levando-o a escolher alguns em
detrimento de outros. A mensagem verbal leva o leitor a um sentido escolhido de
antem&o, barrando a pluralidade significativa decorrente da natureza da imagem ou
da mensagem icOnica.

Em todos os casos de fixagao, o texto tem a funcao de elucidar. Contudo, essa
elucidacao é seletiva, escolhe-se alguns dos signos da imagem iconica e nao outros.
Desta forma, Barthes (1998, p. 35) afirma que:

[...] o texto é verdadeiramente o controle do criador (logo, da
sociedade) sobre a imagem: a fixagdo é um controle, ela detém uma
responsabilidade, face ao poder projetivo das figuras, sobre o uso da
mensagem; em relagdo a liberdade dos significados da imagem, o
texto tem um valor repressivo e compreende-se que seja o seu nivel
que se investe sobretudo a moral e a ideologia de uma sociedade [...]

Com relagdo a imagem ou mensagem icOnica, Barthes vislumbra duas
mensagens: a denotativa e a conotativa.

A primeira, a denotativa, corresponde a todo sentido que venha da analogia, da
semelhangca. Em boa medida, a dimensido denotativa da fotografia possibilita a
identificacdo dos elementos da cena e permite uma descricdo do que ha no quadro.
A partir da denotagcdo pode-se responder a pergunta “o que a imagem mostra?”
(BARTHES, 1998, p.36). Assim, essa dimensdo da imagem tem um carater de

mensagem literal, icbnica e continua. Pensada como uma significagdo primeira, mais
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elementar, a denotagdo ganha um valor muito forte quando se trata da fotografia.
Enquanto outros tipos de imagem tém uma mensagem analdgica menos contundente,
como o desenho, a pintura e o cinema, a fotografia esta quase totalmente preenchida
pelo seu valor denotacional. Isso pode ser explicado a partir da propria evolugéo do
pensamento acerca da imagem fotografica e seu lugar social.

Naturalmente, a passagem de uma linguagem a outra ja interfere na mensagem
primeira, denotativa, pois o ato de descrever impde o funcionamento de um sistema
(o da fotografia) em relagc&o a outro sistema (o da lingua). Todo esse percurso dentro
da concepcgédo barthesiana do dispositivo fotografico faz-se necessario para a
compreensao de sua ideia de conotagdo. Em um sentido mais geral, independente da
matéria significante, o processo de conotacéo se desenvolve a partir da inter-relagao
entre dois sistemas de significacao distintos (BARTHES, 1998, p. 95).

Para o autor, o que faz a objetividade da imagem fotografica ser um mito € a
possibilidade de haver um plano de conotagdo. Assim, em sua metodologia, a
denotacdo constitui a mensagem primeira, literal, continua, distribuida por toda a
superficie da imagem e caracterizada pela sua for¢ca analdgica. ldeologicamente, a
denotagcdo preenche a imagem fotografica, garantindo a esta um valor de
imparcialidade e objetividade.

Contudo, as mesmas coergdes ideoldgicas e culturais que dao a fotografia seu
valor de analogo constituem, a partir da denotagcdo, uma mensagem segunda,
descontinua, formada por simbolos localizados no interior da imagem. Dessa forma,
enquanto a denotagdo fotografica é marcada pela analogia e seu valor literal, a
conotacéo é ideoldgica, cultural, constituida na histéria e dependente do espacgo e do
tempo em que estéo localizadas. A relagéo entre essas trés dimensdes da imagem -
mensagens linguistica, mensagem denotativa e mensagem conotativa - permite
explicar a producao de sentido na imagem fotografica presente na comunicagéo de
massa. Contendo duas vertentes préprias da imagem, a denotagdo e a conotagéo, é
neste segundo nivel que o valor simbdlico da fotografia se constroi.

A conotagdo, esse segundo sentido instalado na imagem, a partir de sua
analogia, permite o desenvolvimento de um codigo para a fotografia, constituido na
cultura, de carater historico. Esses dois niveis da mensagem fotografica de nenhum
modo encontram-se separados. Desta forma, a partir do carater conotativo da
fotografia podemos falar no desenvolvimento de uma retdrica da fotografia, como diz

Barthes (2006). O autor destaca, ainda, que a conotagdo ndo é “natural” nem
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“artificial”, mas se da na cultura e na histéria. Evidenciar os elementos que compdem
o codigo da conotagao dependeria, entdo, de um estudo do contexto social no qual o
discurso se desenvolve e de um arduo trabalho de catalogagdo dos signos que
formam o cédigo da fotografia. Porém em sua pesquisa, o autor indica os processos
de conotacao da fotografia, a saber: trucagem, pose, objetos, fotogenia, estetismo e
sintaxe (BARTHES, 2006, p. 15-19). N&o sao unidades ou categorias de significagao,
mas procedimentos para a introdugao de um sentido segundo na imagem.

Finalmente, por meio do processo de conotacdo da imagem fotografica, é
possivel compreender como um sentido segundo, de carater simbdlico e cristalizado
na cultura, constroéi-se alicergado na denotagao fotografica.

Esse instrumental nos permitira “ler” as fotografias de Dilma Rousseff

apresentadas no capitulo dedicado as analises.

1.6 Sobre o relato da pesquisa

Tendo a introducédo o papel de apresentar o “esqueleto” da investigacéo foi
desenvolvida, passo a passo, o primeiro capitulo apresenta a fotografia jornalistica no
seu carater de testemunho e registro que, nessa dissertagao, funciona como signo na
perspectiva da semiologia barthesiana. Para tanto, sdo convocadas as ideias de
Dubois (2001), Barthes (1980, 1957, 1998, 2001, 2006) e Sousa (2004).

O segundo capitulo apresenta, além da concepcdo de moda como
comunicagéo a partir de estudos de semiologia de Barthes (2006) e Umberto Eco
(1989), um breve histoérico da indumentaria e vestimenta. Aspectos ideologicos que
sustentam o carater simbdlico da moda também s&o abordados, a fim de que a moda
como produtora de sentidos possa trazer informagdes acerca de Dilma Rousseff em
sua trajetoria de ministra a Presidente da Republica impedida de terminar o segundo
mandato. O que a vestimenta e suas especificidades, aliada aos acessorios, ao
visagismo comunicam? O que eles “falam” sobre o momento politico? E o que
buscamos resgatar.

No terceiro capitulo apresenta-se o potencial de significados das vestimentas,
acessorios, maquiagem na construgdo da imagem da Dilma pelas fotografias, a luz da
semiologia de Roland Barthes. A analise da imagem busca articular o momento
politico com cada novo aspecto dessa transformacao. A questdo do mito exposta por
Barthes (2001), em Mitologias, vai nos guiar nessa trajetoéria.
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Finalmente, as consideragdes finais buscam atar as pontas do desenvolvimento
aos resultados a que as analises empreendidas nas fotos jornalisticas nos permitiram

chegar.
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2 A FOTOGRAFIA COMO TRAGO E TRANSFORMAGAO DO REAL

Este capitulo apresenta a fotografia, suporte das representagdes de Dilma
Rousseff no contexto jornalistico. Para tanto, nos valemos de Philippe Dubois (2001),
ao tratarmos dos modos de representar o real inseridos na mensagem fotografica, e
de Jorge Pedro Sousa (2002) para apresentarmos aspectos técnicos da linguagem
fotojornalistica.

A fotografia €, por definicdo, o processo de formar imagens por uma exposigao
luminosa e, sucessivamente, fixa-las numa superficie sensivel. No livro
"Fotojornalismo: uma introdugao a historia, as técnicas e a linguagem da fotografia na
imprensa", Sousa (2002) discorre sobre o ponto de vista técnico da fotografia.

Segundo esse autor, € possivel dizer que fotografar significa escrever com a
luz — 0 que, no caso, torna-se possivel de ser feito com o uso de uma camara escura.
Desta forma, raios de luz passam por um estreito canal e esbogam a imagem dos
objetos na parte contraria. No caso de uma camera fotografica analogica, os raios de
luz incidem a cena ao longo de um filme composto de grdos de prata os quais, quando
expostos a luz, transformam-se. Podemos comparar o principio da fotossensibilidade
com o bronzeado na pele. Quando vamos a praia e ficamos expostos ao sol, apds uns
dias, ficara a marca da roupa de banho na pele. A maquina fotografica equipada com
um dispositivo capaz de armazenar informagao funciona da mesma maneira.

A fotografia digital também segue a mesma regra da camara escura, mas a
imagem em vez de ser gravada em um filme é fixada eletromagneticamente em um
modelo de cadigo binario.

O método de absorgdo de imagem tem inicio em 1826, momento em que a
primeira fotografia da Historia foi exposta por Joseph Nicéphore Niépce. Ja em 1839,
foi revelada a primeira ferramenta fotografica, o daguerreétipo. Descoberto por Louis
Jacques Mandé Daguerre, igualmente de naturalidade francesa, o instrumento
apreendia imagens pelo orificio de uma camara escura e as firmava numa folha de
prata e uma placa de cobre.

Pois bem, e como a fotografia captura e representa o real? Este € um ponto
fundamental, ja que estamos tratando a fotografia como registro/testemunha e
também como signo que interfere na realidade e a transforma. Reflexdes de Philippe
Dubois (2001) em “O ato fotografico” vém em nosso auxilio ao remontarem as teorias
sobre esse “modo de ser”. O percurso seguido pelo autor se articula em trés tempos:
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1) a fotografia como espelho do real; 2) a fotografia como transformacgao do real; 3) a
fotografia como trago de um real.

O primeiro discurso sobre a fotografia vista como espelho da realidade tem
inicio do século XIX. Nele, a fotografia € considerada a imitagdo mais perfeita do real
e, de acordo com o discurso da época, essa capacidade de imitacdo era decorrente
de sua propria natureza técnica, que permitia fazer aparecer uma imagem de maneira
“automatica”, objetiva, “quase natural”’, segundo tdo-somente as leis da otica e da
quimica, sem qualquer intervengao direta da mao do artista.

Este fazer técnico se choca com a obra de arte, cuja natureza era fruto da
genialidade e do talento manual do artista. Tal concepg¢ao provocou grande polemica:
de um lado, havia o temor de que a industria pudesse interferir nos caminhos da arte,
invadindo “o dominio do impalpavel e do imaginario, tudo o que so6 é valido porque o
homem |he acrescenta a alma (...)” (DUBOIS, 2001, p. 29). A fotografia ocuparia,
dessa forma, o papel de instrumento da memoria documental do real; a arte, a pura
criacdo imaginaria. Sob essa otica, a arte € definida como algo que deve escapar ao
real.

De outro lado, havia os que consideravam positiva essa cisdo a medida que
seria possivel separar a fungdo de cada uma dessas atividades: a fotografia caberia
exercer sua finalidade documental, tirando da arte a obrigatoriedade de ser utilitaria.
A arte poderia, entdo, se dedicar a sua verdadeira vocagao de criar, independente do
compromisso com o real. Era assim apregoada a “libertagdo da arte pela fotografia”.
Nessa perspectiva, a pintura seria o “produto subjetivo da realidade”, enquanto a
fotografia seria o “resultado objetivo da neutralidade de um aparelho”. Vista dessa
forma, a fotografia ndo seleciona, nao interpreta, n&o hierarquiza; apenas registra, ou
seja, o sujeito é ausente.

O segundo discurso sobre a fotografia da conta de trata-la como
transformadora do real. Para fundamentar essa classificagdo, Dubois (2001) se
fundamenta em trés setores do saber: 1) em textos sobre a teoria da imagem
inspirados na psicologia da percep¢ao, sobretudo Arnheim; 2) em estudos marcados
pelo carater explicitamente ideoldgico, tais como Damisch, Bourdieu, Baudry e os
Cahiers du Cinéma e, finalmente, 3) nos discursos dos usos antropolégicos da foto.
Comum a todas essas teorias € a concepgao da fotografia como mensagem
codificada, sob o ponto de vista técnico, cultural, sociologico, estético etc.
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Os estudos sobre percepgéao, de Arnheim, sustentam o primeiro argumento que
descontrdi a ideia de reproducéo fiel ou espelho do real: a primeira diferenca esta no
fato de a fotografia reproduzir uma imagem previamente determinada por certo ponto
de vista, pela distancia do objeto e pelo enquadramento; a segunda, esta no fato de
reduzir a um plano bidimensional o que, na realidade, é tridimensional e também
reduzir a um contraste preto e branco todo o campo de variagdes cromaticas; por
ultimo, isola um ponto preciso do espago/tempo e o mostra unicamente sob o aspecto
visual, tirando dele sensacdes olfativas ou tateis.

Desta forma, a ideia de que a fotografia era neutra ou inocente é rompida. O
que decorre desse novo modo de ver é seu carater arbitrario, altamente elaborado.
Dubois (2001) apoia-se em Damisch ao chamar a atencéo para o fato de os principios
que regem a constru¢do de uma camara fotografica se vincularem a uma nogéo
convencional do espaco e da objetividade, elaborada antes da invengao da fotografia.
Também langa mao de Pierre Bourdieur ao afirmar que “a fotografia fixa um aspecto
do real que é sempre resultado de selecdo arbitraria”, em que a expressao do espaco
esta atada as leis da perspectiva, 0 que acentua a convencionalidade da fotografia.
Essas concepgdes tornam a fotografia um instrumento tdo convencional como a
lingua, capaz de analise e interpretagcdo do real. Assim, rompe-se com a ideia de
“linguagem sem codigo”.

Também os discursos da equipe dos Cahiers du Cinéma operam na
desconstrucdo do efeito de real que predominou no século XIX. As fotografias de
imprensa que passaram a simbolizar os grandes acontecimentos mundiais tornaram-
se alvo de critica por serem consideradas encenadas e, com isso, se tornarem
simulacro de uma memodria coletiva.

Finalmente, o uso antropoldgico da fotografia caracteriza o ultimo discurso que
sustenta o ponto de vista da fotografia como transformagao do real. Estudos mostram
a necessidade de um aprendizado dos codigos de leitura para o reconhecimento do
que foi capturado pela fotografia, ou seja, a significacdo das mensagens fotograficas
é culturalmente determinada. Para ilustrar, Dubois (2001) cita o caso de um
antropologo que mostrou a uma méae aborigene a fotografia do filho e que ela s6 o
reconheceu depois que foi instruida a fazé-lo.

O terceiro discurso sobre a relagao entre fotografia e realidade a vé como trago
do real. Esta ultima concepgao € dotada de valor singular ou particular a medida que
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€ determinada por seu objeto ou referente ou o que esta no mundo real. Vem dai ser
traco do real.

Esse modo de ver ja havia sido insinuado por Roland Barthes. Em “A
mensagem fotografica”, Barthes (2009) chama a atengao para o fato de a fotografia
ser uma mensagem sem codigo, o que, segundo Dubois (2001), corresponde a nogéo
da “génese automatica”. Mas, sé mais tarde, em “A camara clara”, Barthes (1998)
sistematiza sua leitura sobre fotografia e a questdo da captura do momento/objeto no
mundo real é indissociavel do fazer fotografico, o que o torna especial entre todos os
outros sistemas de representacéo.

Barthes (1998, p. 115) explicita seu pensamento:

Chamo de “referente fotografico” nao a coisa facultativamente real a
que remete uma imagem ou um signo, mas a coisa necessariamente
real que foi colocada diante da objetiva, sem a qual ndo haveria
fotografia. A pintura pode simular a realidade sem té-la visto. O
discurso combina signos que certamente tém referentes, mas esses
referentes podem ser e na maior parte das vezes sao ‘quimeras’. Ao
contrario dessas imitagdes, na Fotografia jamais posso negar que a
coisa esteve la.

A foto é, assim, uma emanacao do referente, radiacbes que partem do
fotografado/referente (Spectrum), que estava la, atingem o espectador (Spectator).
“‘Uma espécie de vinculo umbilical liga a meu olhar o corpo da coisa fotografada: a
luz, embora impalpavel, é aqui um meio carnal, uma pele que partilho com aquele ou
aquela que foi fotografado.” (BARTHES, 1998, p. 120). Ou seja, é inegavel que o
fotografado esteve ali.

O que Barthes relata sentir em relacéo as fotos que realmente chamavam seu
olhar revela a copresenca de dois elementos: o primeiro, o studium, “é uma vastidao,
[que] tem a extensdo de um campo, que percebo com bastante familiaridade em
funcdo de meu saber, de minha cultura® (BARTHES, 1998, p.47). Sendo a cultura um
contrato feito entre o fotografo (Operator) e os observadores (Spectator), o studium
enseja uma espécie de harmonia entre ambos. Segundo Barthes (1998, p. 48), “isso
ocorre um pouco como se eu tivesse de ler na Fotografia os mitos do Fotdgrafo,
fraternizando com eles, sem acreditar inteiramente neles”. Aproximando dos
elementos linguisticos, o studium corresponde ao contexto, ao tema ou ao assunto da

fotografia.
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O outro elemento de que fala Barthes € o punctum, segundo elemento da
fotografia que vem quebrar o studium. Ele parte da cena como uma flecha que
transpassa o Spectador.

A esse segundo elemento que vem contrariar o studium chamarei
entdo punctum; pois punctum é também picada, pequeno buraco,
pequena mancha, pequeno corte — e também lance de dados. O
punctum de uma foto é esse acaso que, nela, me punge (mas também
me mortifica, me fere) (BARTHES, 1998, p. 46).

Pois bem, apresentadas as ideias que fundamentam a fotografia, dois modos
de representacao do real tocam mais de perto nosso trabalho. Primeiro, o inegavel
fato de a fotografia, ao ser fisica e quimicamente afetada pelo objeto ou referente,
torna-se trago do real. Acentua-se nela a natureza de cicatriz, de marcas na areia, de
sintoma ou ruina etc., signos que também apontam para o objeto que Ihes deu origem.
Sua relagdo singular com o referente atesta a existéncia do mesmo e acentua seu
poder de testemunho.

Mas a fotografia, ao ser inscrita no espaco jornalistico, perde o carater de
registro neutro. Ela se impregna do contexto social que é, por sua vez, marcado pelo
conflito, por fatores ideoldgicos indissociaveis do processo interpretativo. Além do
mais, como vimos na segunda classificagdo de Dubois (2001) — a fotografia como
transformacdo do real —, além dos principios inerentes a construgdo da camara
fotografica, as interferéncias do fotografo ou “operator’ contribuem para tornar a
fotografia convencional ou codificada.

Nesse ponto, retomamos Sousa (2004 ) para explicitar especificidades das fotos
jornalisticas que corroboram este duplo papel do fotojornalismo: o carater de registro
e de testemunho e o de papel codificado.

Inicialmente, Sousa (2004) retoma Barthes ao enfatizar o papel determinante
do texto na ancoragem das fotos jornalisticas. Ou seja, para estancar a polissemia da
imagem, o texto atua como elemento denotativo ao tentar ser fiel a imagem, ou como
elemento conotativo, trazendo a tona os sentidos que tragos ideoldgicos culturais
deixam a mostra. Mas sao os elementos produtores de sentidos que fazem parte da
linguagem fotografica e que sdo utilizados pelo operador da camera que séo descritos
a segquir.

Comecamos pelo enquadramento. Responsavel por delimitar o espaco da
realidade visivel indicada na fotografia, o enquadramento tem o propdsito de
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direcionar e concentrar a atengéo do leitor naquilo que se planeja destacar, ou seja,
naquilo que o fotografo deseja que seja notado. No jornalismo, é habitual usar a
palavra reenquadramento em que se edita a parte do espaco visual da fotografia para
edicao.

Ja os planos, que correspondem a concretizacdo do enquadramento,
constituem-se em: plano geral, aberto e informativo, sendo o responsavel por situar o
observador, mostrando uma localizagdo concreta; plano de conjunto, que sdo os
planos gerais mais fechados, “onde se distinguem os intervenientes da acgéo e a
propria agdo com facilidade e por inteiro” (SOUZA, 2004, p. 84); plano médio, que
relaciona os objetos/sujeitos fotograficos, aproximando-se de uma vis&o objetiva da
realidade; e grande plano, sendo mais expressivo do que informativo, ele evidencia
detalhes, particularidades.

A composicdo. Sousa avisa que “entra-se no dominio da composi¢cdo quando
se fala da disposigao dos elementos da fotografia tendo em vista a obtengdo de um
efeito unificado, que, em principio, € a transmissao de uma ideia ou de uma sensac¢ao”
(SOUSA, 2004, p. 85). Nela, os planos fotograficos se separam em angulos que se
classificam em: normal, picado e contrapicado o0s quais correspondem,
respectivamente, a imagem paralela a superficie; a imagem de cima para baixo, e a
imagem de baixo para cima.

O proximo elemento que vai compor a linguagem fotojornalistica € o foco de
atengdo. Considerando-se que o individuo é fisiologicamente incapaz de prestar
atencdo em todos os estimulos simultaneamente, o fotojornalista deve
constantemente beneficiar uma area especifica da imagem que atue claramente como
o ponto primordial a ser observado em detrimento dos outros estimulos.

Para explicitar as relagdes figura-fundo, trazemos palavras de Sousa (2004, p.
90):

A psicologia da Gestalt ensina-nos que percebemos
contextualmente configuragées globais e ndo unidades dispersas,
ou seja, percebemos conjuntos organizados de sensagdes. Assim,
a figura percebe-se sobre um fundo, a menos que ela preencha todo
o enquadramento. No fotojornalismo, por principio, os motivos tém
de se destacar claramente do seu fundo. Um fundo confuso, face ao
qual o motivo se dilua ou perca importancia, raramente permite
construir uma mensagem clara.
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Os elementos que compdem, quer fundo, quer figura, contribuirdo para o
processo significativo da mensagem foto: a cor de um fundo, por exemplo, pode
determinar o sentido que pode dali ser extraido.

No momento em que as linhas que conduzem o olhar numa fotografia (linhas
de forga) se distribuem pela composic¢ao, pode-se falar em equilibrio ou desequilibrio.
A forma mais clara de equilibrio é a simetria. O desequilibrio, por sua vez, gera tenséo
e favorece uma leitura mais ativa da imagem.

Ha, ainda, varios elementos morfolégicos que colaboram para dar lucidez a
uma fotografia. Entre eles, temos: o grdo — que s&o os sais de prata que compdem a
fotografia analdgica; massa/mancha — conjunto continuo de grdos de similar
densidade ou diametro; pontos — diminuicdo do objeto em um local de fundo neutro;
linhas implicitas — geradas por pontos ligados; linhas explicitas — perceptiveis como
linhas mesmo; textura — aspectos tateis que colaboram para o meio de geragao de
sentidos; padrao — repeticdo de um estipulado elemento, que também gera sentidos;
cor - componente que chama atencao, desencadeia sentido em uma finalidade de
contexto e da cultura.

Profundidade de campo é a zona nitida da imagem em termos de profundidade.

Sousa (2001, p. 97) nos esclarece que

[...] a profundidade de campo diminui com o aumento (a) da
proximidade ao objeto focado, (b) da distancia focal da objetiva
usada e (c) da abertura do diafragma (dispositivo que controla a
quantidade da luz que sensibiliza o filme). O inverso também é
verdadeiro, isto é, a profundidade de campo € tanto maior (a) quanto
menor for a distancia focal da objetiva usada, (b) quanto maior for a
distancia ao objeto focado e (c) quanto menor for a abertura do
diafragma.

Com relagdo ao movimento, o fotojornalista pode escolher travar ou congelar o
movimento, privilegiando ideia de estatismo ou criar um “escorrido” ou efeito de
arrastamento que cria a ideia de velocidade.

A iluminagéao contribui na énfase de um objeto ao qual se quer dar importancia.
A luz dispde de varios atributos numa foto, como: qualidade, dire¢cao/sentido,
contraste, uniformidade, cor e intensidade.

A lei do agrupamento consiste em um recurso em que quanto mais proximos

estiverem uns objetos de outros, mais atracdo havera entre eles. A semelhancga e
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contraste de conteudos que se caracterizam, respectivamente, por ocasionarem
coeréncia ou incoeréncia entre os elementos.

Por meio da distancia e da proximidade dos objetos, conseguimos apresentar
nogcdes como o afastamento e a disputa. Ja a sinalizag&do ocorre quando a qualidade
da fotografia ndo concede um destaque “natural”, sendo inevitavel a intervencéo do
editor que descreve determinado objeto.

Por fim, a relacdo espago-tempo pode provocar associagdes mentais entre a
ideia de tempo e a disposi¢cao espacial dos objetos numa fotografia. Assim
exemplifica Sousa (2004, p. 102-103),

[...] quando se fotografa um objeto animado de movimento a entrar
na imagem fotogréfica, da-se a ideia de que ha um futuro a percorrer,
pois ao objeto ainda falta percorrer uma parte da imagem. Pelo
contrario, se ele for fotografado a sair da imagem, a nogéo associada
€ a de passado. Ha, todavia, outras formas de levar mentalmente o
observador a outras épocas. Assim, a exploragdo do cenario ou a
presenca de objetos como uma casa em ruinas (passado) ou um
modelo de nave espacial (futuro) certamente permitem uma
exploragao eficaz do tempo psicolégico.

Neste ponto, Sousa (2004) lembra que Roland Barthes (2009b) defendia em
“O o6bvio e o obtuso” a ideia de que a fotografia apresenta dupla estrutura: uma
denotativa, ndo codificada; e uma conotativa, que suporta um cédigo de natureza
sdcio-cultural estabelecido através de processos de conotacio. Barthes denominou
como paradoxo fotografico esta caracteristica da imagem fotografica. S&o os
seguintes os processos: a truncagem — inclusdo, modificagdo ou anulagdo de
elementos numa fotografia; o esteticismo — processo de conotagdo que consiste na
exploracéo estética da fotografia de modo que ela se assemelhe a uma pintura; a
sintaxe — a disposigao orientada e significante de fotos contiguas pode conduzir para
um sentido ndo pensado anteriormente; a pose — encenagao proposital que constroi
um modo de “aparecer”; os objetos — a presenca de objetos numa fotografia pode
contribuir para criar um clima que vai ambientar a pessoa que posa; e a fotogenia —
0 embelezamento da pessoa ou objeto por meio da iluminagao.

Esses elementos descritos que compdem a linguagem da fotografia jornalistica
correspondem aos aspectos denotativos e conotativos que vao sustentar nossas
analises e que revelam diferentes instancias ou modos de representar a realidade,

conforme apresentados por Dubois (2001) inicialmente. Os aspectos denotativos,
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despidos do codigo, serao apreendidos na fotografia enquanto trago do real. Ja os
aspectos conotativos revelam a fotografia como transformacao do real, pois embebida
de aspectos sécio-culturais, convengdes, simbolos, enfim, elementos construtores da
imagem ou do “mito” barthesiano, conforme veremos no capitulo das analises das
fotos da ex-Presidente do Brasil, Dilma Rousseff.

O préximo capitulo traz consideracdes sobre a moda como produtora de
sentidos; como linguagem, portanto. Além dos elementos componentes da linguagem
fotografica, ndo podemos nos esquecer de que a figura que protagoniza nosso objeto
de estudo passava por “remodelagens” a medida que avangava em sua trajetoria
politica. A construgdo da imagem passa pela moda, pelo visagismo, pelas cirurgias

plasticas, enfim. Voltemos nosso olhar para a moda na sua vertente significativa.
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3 A MODA COMO LINGUAGEM/COMUNICAGAO

Este capitulo tem como propdésito apresentar a moda como linguagem e,
consequentemente, como comunicagdo, a partir da semiologia saussuriana por
Barthes (2006) e Umberto Eco (1989). Na sequéncia, apresenta-se breve histérico da
indumentaria e vestimenta. Aspectos ideoldgicos que sustentam o carater simbdlico
da moda também s&o abordados, a fim de que a moda como produtora de sentidos
possa trazer informagdes acerca da politica de Dilma Rousseff em sua trajetéria de
ministra a Presidente da Republica, impedida de terminar o segundo mandato.

Comecgamos pela diferenciagcdo entre indumentaria, vestimenta e moda. A
indumentaria, a luz de Barthes (2006), é apresentada como sistema e historia, ou seja,
como linguagem. A partir dai, segue breve historia da vestimenta na esteira de
Barnard (2003) para, entdo, adentrarmos a moda vista sob seus aspectos culturais,
ideoldgicos e sua estrutura similar a da lingua sob a 6tica de Eco (1989). Para aclarar
esse entendimento da moda como linguagem, antecipa-se, aqui, o conceito basilar de
Saussure, retomado por ambos os tedricos nas reflexdes sobre moda e linguagem. O
conceito de signo € o ponto de partida.

Para Saussure (2006, p. 80), “o signo linguistico une ndo uma coisa a uma
palavra, mas um conceito a uma imagem acustica”. A parte do signo que corresponde
a imagem acustica é denominada significante; e a que corresponde ao conceito,
significado. Assim, a dicotomia indissociavel entre esses dois termos — significante e
significado — constitui o conceito de signo saussuriano.

Desta forma, a imagem acustica dos objetos vem antes das elocugdes
humanas. Isso nos leva a concluir que a comunicagao ocorre, primeiro, mentalmente
para depois ser expressa verbalmente. Os signos sao instrumentos de comunicagao
e representacdo dos objetos e da realidade. Assim, a comunicagdo humana passa por
este processo de associagado de ideias estabelecida a partir das imagens acusticas
dos objetos (SAUSURRE, 2006).

Essa mesma concepgéo do signo linguistico foi a utilizada para a analise de
imagens, sons e para todos os outros sistemas de signos. A lingua passou a ser,
entdo, parametro para o entendimento de qualquer producdo cultural, conforme

poderemos verificar.
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3.1 A indumentaria como linguagem: sistema, historia

A historia da indumentaria, segundo Barthes (2005), tem origem no teatro
romantico. Artistas, em prol de uma arte que representasse de maneira fidedigna a
realidade, investiram em uma sistematica pesquisa sobre a verdade histérica das
aparéncias e sobre elementos figurativos necessarios para tal tarefa.

As producgdes cientificas sobre a indumentaria apareceram por volta dos anos
1860 nos trabalhos de artistas e pesquisadores — em geral medievalistas —, cujo
principal objetivo era tratar esse objeto de estudo como uma soma de pegas, e essas
pecas em si como uma espécie de acontecimento histérico. Nesse sentido, Barthes
(2005) propde que o vestuario € sempre concebido como o significante particular de
um significado geral que lhe é exterior (época, pais, classe social); mas, sem aviso
prévio, o historiador ora segue a historia do significante (evolug&o das silhuetas) ora
a do significado (reinos e nagbes). Essas historias s6 ndo obedecem,
obrigatoriamente, a mesma cronologia, ja que a moda pode produzir seu proprio ritmo.
Contudo, ndo ha duvidas de que ha uma independéncia, mesmo relativa, das
mudancgas de forma em relagdo a historia geral que as sustenta, uma vez que o modo
de se fazer dispde de um infinito numero de formas arquetipicas. Além do mais, a
relagdo entre significante e significado na indumentaria de maneira alguma pode ser
apresentada como algo simples e linear.

Desde Saussure, sabe-se que a linguagem, assim como a indumentaria €, ao
mesmo tempo, sistema e histéria, ato individual e instituigdo coletiva. Assim, Barthes
(2006) continua sua analise, observando a indumentaria pela ética da historia e da

linguagem.

Linguagem e indumentaria sdo, a cada momento da historia,
estruturas completas, constituidas organicamente por uma rede
funcional de normas e formas; a transformacgao ou o deslocamento de
um elemento pode modificar o conjunto, produzir uma nova estrutura:
estamos sempre diante de equilibrios em movimentos, instituicdo em
devir (BARTHES, 2006, p. 267).

Barthes, portanto, introduz uma discussao sobre as motivagdes da pratica de
vestir-se, tendo a linguagem como ponto de apoio, em que conclui sobre a existéncia

de trés fatores principais na linguagem da indumentaria: prote¢do, pudor e adorno.
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Focando na relagcédo entre adorno e protegcédo, Barthes chegou a pensar em
destinar o termo “vestuario” a tudo o que se referisse a protecao, e o termo ‘adorno’
ao que se referisse a ornamentagdo, fundamentando-se em algumas observagdes
etnograficas. Em virtude de uma concretude argumentativa, o autor apresentou como
exemplo os primeiros soldados romanos que jogaram uma coberta de 1a sobre as
costas para protegerem-se da chuva, num ato realizado como forma de pura protegao.
Posteriormente, porém, a matéria, a forma e o uso foram regulamentados por um
grupo social definido, e a peca foi promovida a sistema sem que se possa encontrar
nessa passagem qualquer vestigio de uma finalidade estética. Barthes conclui, entéo,
que é nessa apropriagdo de uma forma ou de um uso pela sociedade, por meio de
regras de fabricagdo, que se cria a indumentaria.

O autor comenta que a indumentaria nunca havia sido, efetivamente,
apresentada como sistema, ou seja, como uma estrutura cujos elementos nunca tém
valor proprio, mas sao significantes por estarem interligados por um conjunto de
normas coletivas. E € por isso que o vestuario deve ser descrito ndo em termos de
formas estéticas ou de motivagéo psicolégica, mas em termos de instituicdo, assim
proposto por ele. O pesquisador, seja historiador seja socidlogo, ndo tem que estudar
apenas gostos, moda ou comodidades; ele precisa coordenar e explicar regras de
disposicado ou uso, além de relagdes e valores. Essa € a condi¢cao preliminar de toda
relagao entre vestuario e histéria.

Por sua vez, a moda pode ser compreendida como um percurso da
indumentaria criada por especialistas, ou constituida pela propagagdo de um /ook,
reproduzido em escala coletiva por diversas razdes. De qualquer forma, podemos
notar que a relagdo entre traje e indumentaria € uma relagdo semantica: a significagao
do vestuario cresce a medida que se passa do traje a indumentaria. Enquanto o
primeiro € menos significativo — exprime mais do que notifica —, a segunda é
fortemente significativa, constituindo, assim, uma relag&o intelectual entre o usuario e
0 Seu grupo.

A partir disso, Barthes sugere aplicar ao vestuario a distingdo saussuriana entre
lingua e fala. Semelhante a lingua, a indumentaria seria um sistema institucional,
definido por fungdes das quais o usuario individual extrairia seu traje, atualizando cada
vez uma nova norma ou regra.

Certa indumentaria pode notificar conceitos aparentemente psicolégicos ou
sociopsicolégicos, como respeitabilidade, juventude, intelectualidade, luto etc. Por
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essa acepgao, a nogao de significado da indumentaria deve ser estudada com muita
maleabilidade, uma vez que certos fatos da indumentaria podem parecer
insignificantes entre si. O que nos cabe é nao deixar de lado a fung&o social e global
do fato, e também a sua historia, pois 0 modo de apresentacdo dos valores
indumentarios como formas, cores, linhas, podem muito bem depender de uma
historia interna. Esse percurso da indumentaria propde ao pesquisador problemas
essenciais de toda analise cultural, sendo a cultura ao mesmo tempo sistema e
processo, instituicao e ato individual.

Semiologicamente falando, a moda “impressa”, por exemplo, funciona como
uma verdadeira mitologia do vestuario. Nela, a moda como composi¢do mitica é
apresentada e, teoricamente ou n&o, concretizada. E essa mitologia do vestuario que
deve ser a primeira etapa de uma linguagem indumentaria. A revista de moda,
efetivamente, sempre utiliza de fungdes semioldgicas e nunca permite que haja certa
dissociagao de seu signo. Modelo disso é a capa de chuva, que ndo somente protege
contra a chuva; ela também notifica sua natureza de capa de chuva. E ai que esta o
fundamento do vestuario: a partir do momento em que a roupa é confeccionada, ela
chega a um sistema semiologico.

A principio, a indumentaria € uma espécie de texto sem fim, no qual é
preciso aprender a delimitar unidades significativas, e ai € onde a dificuldade aparece.
Em vista disto, é evidente que a significacdo ndo esta localizada num objeto
especifico; pode ser, porém, um detalhe ou até mesmo um conjunto complexo de
detalhes e especificidades.

Feita essa explanacéo sobre a indumentaria como linguagem, sob a 6tica de
Barthes, passamos para a vestimenta.

3.2 A vestimenta: origem, histoéria

A roupa, na maior parte do tempo, seguiu sendo separada em duas opgoes:
masculina e feminina (calgas e saias, por exemplo). Contudo, ao analisar a historia da
indumentaria, percebemos que nao teria sido a todo momento que os homens tenham
usado calgas e as mulheres nao; pelo contrario: os gregos e romanos usavam tunicas
que, no caso, seriam espécies de saias, e as mulheres do Extremo Oriente usavam

calgas, o que tornaria falsa essa segregacao de géneros através da vestimenta.
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E, com o passar do tempo, criou-se uma historia de que a vestimenta pudesse
ter sido criada como forma de protecéo (e soma-se ai a ideia de pudor). Ja na grande
Europa, com o clima extremamente frio, vivia-se junto as grandes geleiras que cobriam
grande parte do continente. Por conta disso, por mais que os detalhes das roupas
tenham sido determinados por implicagdes sociais, o principal motivo para se cobrir
era o de se proteger do frio. Entretanto, através dos estudos, pudemos notar que
muitas das civilizagbes surgiram nos vales dos rios Eufrates, Nilo e Indo, em regides
tropicais onde a protecao contra o frio ndo era o principal motivo para o uso de roupas.

Os homens primitivos — énfase nos habitantes das regides mais frias — logo
perceberam que poderiam cacgar e abater os animais, n&o so6 pela carne, mas também
pelas suas peles. Mas as peles continham dois problemas: o primeiro dizia respeito a
mobilidade pois, somente colocada sobre os ombros, a pele animal impediria
parcialmente os movimentos e deixaria exposta grande parte da pele humana; o
segundo problema decorria da secagem natural da pele animal que, assim que
ocorria, tornava-as duras e dificeis de manusear.

Era necessario descobrir um método para deixa-las maleaveis. Assim,
passaram a “laborisar”’, mastigando e depois sovando as peles. Com o tempo, houve
avanco ao se descobrir que o 6leo da gordura de animais ajudava a deixar a pele mais
maleavel e, logo em seguida, foi a descoberta do curtimento. Esse processo permitiu
que as peles fossem cortadas e moldadas e, através disso, veio a inveng¢ao da agulha
de mao. Por meio dessa invencgao foi possivel costurar pedacos de pele para moldar
ao corpo. Enquanto isso, os povos que viviam em climas mais temperados foram
descobrindo a utilizagao de fibras animais e vegetais.

Essas ultimas precisavam de cultivo e, por conta da tecelagem em grande
escala, requeria abrigo fixo. A situagdo ideal para o seu desenvolvimento era a
pequena comunidade, com o6timos pastos para os animais, e foi justamente essa
manufatura de tecidos, mesmo que em pequena escala, que abriu caminho para o
desenvolvimento das roupas como as conhecemos. E, assim, desembocamos na

moda.
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3.3 A moda ou modus vivendis do individuo

Mas, afinal, como comecou a moda?

Para resolver esta questao, é necessario responder primeiramente uma outra:
quais foram as razdes que levaram as pessoas a adornar seu corpo? Vale ressaltar
que o uso do verbo “adornar” aqui tem um peso: ele vem no sentido de ressaltar o
momento em que as pessoas comegaram a se vestir com proposito, e ndo apenas
pela necessidade de proteger-se desta ou daquela temperatura e/ou agdo da
natureza, por exemplo.

Para apresentar as concepgdes de moda, valemo-nos de Barnard (2003) que,
por sua vez, valeu-se de varios autores, tais como Carlyle, Lurie, Joffily entre outros,
de que também langamos mao para compor esta se¢do do capitulo. Os trajes tém um
papel fundamental na produgao e na reprodugao da sociedade. A sociedade se baseia
na roupa. E uma das formas mais fortemente escancaradas pelas quais ela se
expressa, se identifica, se encaixa e se une em seus respectivos meios constituintes.

Sobre isto, & possivel citar um recorte de “A linguagem das roupas”:

Colocamos roupas por algumas mesmas razdes por que ‘falamos’
[elas existem para tornar a vida mais facil, para] ‘proclamar ou
disfarcar’ [nossa identidade e para atrair a atengédo sexual] (LURIE,
1997, p. 27).

Pontualmente, é necessario retroceder brevemente na linha temporal que parte
da necessidade e evolui até o ego. Barnard (2003) argumenta que fatores como o
abrigo constituem respostas culturais a necessidades fisicas basicas. Falando ainda
sobre o abrigo, a necessidade fisica basica, de um modo mais generalizado, é o
conforto do corpo o qual induz as pessoas a criarem outras formas de abrigo.

Partindo desse pressuposto, néo € dificil de compreender a linha temporal de
criagdes diversas oriundas da mente e do intelecto humanos com o intuito de abrigo
e protecdo, partindo de iglus e cabanas de palha, passando por casas de parede, até
chegar num ambito mais pessoal e individualizado, que vem a ser a moda. Pensando
assim, construimos a ideia de que a indumentaria €, indiretamente e sem
necessariamente ser moda, uma resposta a necessidade fisica de abrigo.

E importante trazer & luz, também, o fato de que n&o é exclusivamente entre

sociedades e culturas diferentes umas das outras que a resposta a necessidade de
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abrigo e protegéo contra o tempo sera diferente; as mudangas no interior das culturas
também decidem os rumos tomados.

Barnard (2003), ao fazer uma retomada do ato de vestir, viu que, no principio,
sua funcg&o era suprir uma necessidade do homem de se proteger do frio. Para tanto,
eram utilizadas peles de animais e elementos da natureza para cobrir as partes
intimas e partes sensiveis nos climas dificeis. Com o passar do tempo, a roupa deixa
de ser necessidade e passa a ser uma espécie de caracterizagao ou identificagdo do
homem, pois € através de seus detalhes que vem a possibilidade de inseri-lo numa
“tribo”, de percebé-lo dentro de uma hierarquia, de delinea-lo dentro de uma cultura.
E a linguagem visual que tende a algar o papel de simbolo. E por esse viés que,
diariamente, tomamos decisdes sobre o status e o papel social das pessoas que

encontramos, baseando-nos no que elas estédo vestindo.

Tratamos as roupas como ‘hierdglifos sociais’, para usar o temo de
Marx, que escondem, mesmo quando comunicam, a posi¢cdo social
daqueles que as vestem. Quer dizer que é possivel reconhecer um
sistema de mudancgas, extravagancias e a necessidade constante de
se assemelhar a uma classe e se diferenciar de outras. Assim nasceu
a moda (BARNARD, 2003, p. 79).

Desta forma, o autor apresenta que € importante entender a diferenca entre a
moda, o vestuario e a indumentaria, para que possamos compreender com clareza
que a moda esta diretamente relacionada ao modus vivendis do individuo, contido em
um sistema de significados, e ndo apenas o fato de cobrir o corpo com pegas de
tecidos, como faz a indumentaria ou o vestuario. Também trazemos o pesquisador,

Lipovetsky (1989, p. 87), o qual retrata em seus estudos que:

A moda é uma forma especifica social, independentemente de
qualquer objeto particular; antes de tudo, € um mecanismo social
caracterizado por um intervalo de tempo particularmente breve e mais
ou menos ditadas pelo capricho, que lhe permitem afetar esferas muito
diversas da vida coletiva.

Ja para o pesquisador Joffily (1991, p. 9), “a moda &, inegavelmente, um
fenémeno cultural, desde os seus primérdios. E um dos sensores de uma sociedade.
Diz respeito ao estado de espirito, aspiracdes e costumes de uma populagao”.

Ao analisar a moda sob a dtica mista de todos os tedricos supracitados, néo
estamos falando apenas das roupas ou vestes, mas de todos os elementos que fazem



51

parte deste campo de ritualizacdo. Todas as composi¢cdes possiveis que utilizam-se
de acessorios, roupas, cores, tendéncias, tecidos, tudo mais que seja possivel de
apontar como um sistema de expressdo. Desta forma, a palavra moda, quando
pensada no seu significado literal, abrange um comportamento coletivo num
determinado contexto social, apesar de ela estar relacionada a vestimenta.

Segundo o dicionario da Lingua Portuguesa:

Moda, s. f. (fr. mode). 1. Uso corrente. 2. Forma atual do vestuario. 3.
Fantasia, gosto ou maneira como cada um faz as coisas. 4. Cantiga,
aria, modinha. 5. Estar. O valor mais frequente numa série de
observagoes. 6. Sociol. Agdes continuas de pouca duragdo que
ocorrem na forma de certos elementos culturais (indumentaria,
habilitagao, fala, recreacao etc.). S. f. Pl. Artigos de vestuario para
senhoras e criangas. Antén.: anti-moda (BUARQUE, 1980, p.1156).

Moda pode ser considerada como modo de expressdao simbdlica, como
identidade social, modo de socializacdo — ocupacao ou papel social, status, idade,
personalidade, humor, cultura e, possivelmente, um estilo de comunicacéo.

Por intermédio da moda, é possivel compreender um periodo histérico, um
comportamento, um padrédo de beleza. Conforme Raslan e Dornelles (2010), as
vestimentas sao criadas de acordo com a cultura social e se desenvolvem
naturalmente, sem que precisem ser explicadas — € como uma outra forma de
linguagem. E a moda, no ambiente do vestuario, faz exatamente isto: uma tendéncia
pode ser absorvida de diversas maneiras por diversas pessoas, ou mesmo uma
mesma pecga de roupa poder ser usada de diversas maneiras, fazendo com que muitos
estilos sejam desenvolvidos para/por uma mesma pessoa, dependendo das
intencdes, das combinagdes e das circunstancias em que for usada.

A moda, portanto, constitui um sistema, uma possibilidade de que esses
arranjos entre itens sejam transformados em um marcador social € ndo sejam apenas
atos soltos de “se enfeitar’. Consequentemente, entendemos que ela tem ligagdo com
os aspectos que salientam a possibilidade de descrever, ao mesmo tempo, o
individual e o coletivo.

Sao varios relatos de que a roupa € usada para distinguir (ou até mesmo
segregar) os individuos em relagdo a outrem. Definir o lugar de cada um se torna uma

das fungdes da moda. Esta fungdo faz com que o individuo se coloque dentro de todas
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as possibilidades de representagao social a partir do sistema e das formas como elas
se desencadeiam.

Por meio dela, conseguimos interpretar e compreender os momentos em que
se apresentam, além de uma situagao concreta que se demonstra pela tendéncia a

qual o individuo esta alocado, seja pelo individual, seja pelo coletivo.

Pensar a moda ndo requer apenas que se renuncie a assimila-la a um
principio inscrito necessaria e universalmente no curso do
desenvolvimento de todas as civilizagbes, mas também que se
renuncie a fazer dela uma constante histérica fundada em raizes
antropoldgicas universais (LIPOVETSKY, 1989, p. 23).

Ainda, segundo Lipovetsky (1989) moda esta sempre fazendo referéncias ao
imaginario social de varios grupos, atraindo o publico-alvo de modo a fazer com que
haja uma sensagéo de identificagdo, gerando desejo do consumo. A sedugao se da
pelo fato de proporcionar a inclusdo em um determinado grupo ou até mesmo de se
diferenciar/ destacar dos demais.

Com isso, a condugdo da moda no dia a dia do individuo faz com que seu
comportamento revele a sua interagdo com o mundo; esta forma é a principal
ferramenta de observagao e absor¢ao das pessoas e de si.

Também dentro da moda, Barnard (2003) acrescenta conceitos de estilo e
modismo. Ambos os conceitos contém tempo de duracdo e, por isso, a propria
sociedade se reorganiza e inova sua aparéncia de forma especifica e de acordo com
suas proprias escolhas. A mensagem da moda, entretanto, somente sera
compreendida dentro de um contexto sociocultural. Desta forma, as pessoas se
agrupam com quem tem ideologias afins, gostos, crengas e comportamentos, criando
cbédigos de se vestir que oferecem a elas uma sensagao de pertencimento e, ao
mesmo tempo, diferenciando-as das demais.

Essas escolhas ndo s&o neutras e muito menos inocentes, ja que estao
presentes em cada ato do individuo para que ele possa delimitar sua identidade.
Segundo Lipovetsky (1989), € nesse ponto que as classes inferiores, em busca de
respeito social, imitam as classes superiores para que possam se tornar pertencentes
a ordem social desigual. A moda, ent&o, pode se tornar um instrumento forgoso de
diferenciagcdo e autoafirmacédo dentro da sociedade. Para Lipovetsky, “As classes
inferiores correm para imitar os outros que Ihes s&o superiores, e estes, por sua vez

partem em busca de algo novo que os diferencie” (LIPOVETSKY 1989, p. 34).
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Conforme Calefato (2004), a aparéncia corporal como estética é determinada
por: roupa, musica, literatura, cinema e rotinas diarias — ou seja: a moda esta, além
de uma simples roupa, ligada ao comportamento, ao estilo de vida do individuo e ao
seu grupo de convivio. Nos tempos atuais, a aparéncia é essencial para o individuo
e, em seu meio de convivio, a roupa € capaz de dar a sensacao de poder, sucesso e
bem-estar. Ainda Calefato (2014) € o prazer que se tem em ver e ser visto pelas
pessoas que circundam no seu ambiente social. E comunicar-se sem palavras. Onde
todos tém acesso as inovagdes, a moda pode indicar também posi¢cao social ou status,
uma vez que pessoas emitem julgamentos a respeito da importancia das outras de
acordo com o que vestem. Logo, podemos também notar que moda esta ligada a
cultura de consumo e esta, por sua vez, se relaciona com os simbolos que a moda
pode gerar. Uma alimenta a outra, num ciclo constantemente transformado pelo
contexto, mas jamais findavel.

Barnard (2003) traz a luz do conhecimento a vontade que as pessoas tém de
pertencerem a um determinando nicho social, geralmente mais amplo e, em
contrapartida, nao se deixarem prender totalmente por esse nicho, no cuidado de
manter, ainda que parcialmente, sua individualidade. Ao mesmo tempo em que as
pessoas desejam socializar, também tém uma tendéncia a preservar suas
particularidades. Eis que a moda é tomada como um meio pelo qual essa relagcéo
paradoxal pode ser negociada e vir a se tornar realidade pratica na vida do individuo.

3.4 Sobre moda, cultura e ideologia

N&o se deve observar a cultura ou a moda de forma distinta, mesmo porque ha
prevaléncia de aspectos convergentes entre as duas. E importante, deste modo,
percebé-las como um sistema misto na base, mas convergente no desenvolvimento,
com significados, de pertencimentos e de adaptagcdo ao meio. Barnard (2003)
comenta o desejo que as pessoas tém de, igualmente, pertencerem a um grupo social
mais amplo e, contudo, ndo se deixarem prender por esse grupo ao ponto de perder
toda a individualidade. “As pessoas parecem precisar ser, a0 mesmo tempo, sociaveis
e individualistas, e a moda e a indumentaria sao formas pelas quais esse complexo
conjunto de desejo e exigéncias pode ser negociado” (BARNARD, 2003, p. 28).

Mas voltemo-nos para o significado de cultura para o entendimento da moda
no cotidiano do ser humano médio. Resumidamente, Barnard (2003) revela que
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cultura nada mais é que um estilo de vida. Sendo a moda considerada como uma das
praticas significantes a vida cotidiana (bem como o vestuario e o adorno, em ambitos
mais diretamente relacionados, assim como artes, filosofia e jornalismo, de maneira
mais generalizada), esta faz da cultura um sistema geral de significados, ja que a
ordem social (pela qual a cultura é construida e através da qual se manifesta, gerando
um ciclo ininterrupto) é experimentada, explorada, comunicada e reproduzida através
da moda e da indumentaria.

Dizer, no entanto, que a moda é que dita ou referencia posi¢des sociais e/ ou
culturais ndo poderia estar mais distante da verdade, mas por um erro que se situa
sob uma linha ténue de termos e significados: a moda, na realidade, € usada por
diferentes nichos sociais para, em primeira instancia, construir as imagens (ou os
reflexos) de suas respectivas realidades sociais e culturais.

Contudo, a moda € a instrumentacao pela qual a cultura de um determinado
grupo social se manifesta, transparecendo sua histéria, suas crengas, valores,
esperancas e até mesmo seus sentimentos e discrepantes humores. A moda, no que
tange a cultura e aos diferentes grupos de pessoas (tanto macro como micro), nada
mais € do que um grande fendmeno de manifestagao e representatividade, pelo qual
cada individuo se faz existente, pertencente, importante e relevante, ndo sendo
apenas mero reflexo dos grupos, mas fator constituinte de sua identidade como um
todo, definitiva e decisivamente.

Conforme Calefato (2004), ndo € possivel “descosturar” a moda da
indumentaria: ambas s&o as formas mais significativas pelas quais as pessoas
constroem, experimentam e compreendem as relagdes entre si.

E dito também que a moda e a indumentaria podem ser usadas de forma neutra
ou inocente, mas nado ha neutralidade, tampouco inocéncia, no uso da moda, em
qualquer esfera ou nivel. Prova disso é que, dada a analise da moda na relagcdo com
a cultura, até aqui, ao mesmo tempo em que a indumentaria aproxima os semelhantes
em seus costumes, crengas e valores, cria barreiras entre os grupos que muito
diferenciam-se entre si.

Ainda que, conforme citado anteriormente, ndo seja a moda quem dita posi¢des
sociais, invariavelmente o individuo se distingue assim que faz uso de sua
indumentaria; ndo obstante, para além das barreiras, cria-se um habito de ataque e
defesa entre os diferentes grupos, t&do logo um nicho se valha da moda enquanto

fendmeno cultural, quer seja cotidiano ou eventualmente sazonal, para se opor e/ou
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desafiar crengas, valores, ideias e experiéncias de outros grupos — se opondo,
portanto, a ideologia de grupos divergentes.

Muito embora o conceito pratico de ideologia seja consideravelmente mais
profundo, para os fins desta analise, podemos considera-la, basicamente, como o
conjunto de crengas, valores, ideias, esperangas e, invariavelmente, costumes de
semelhantes que porventura venham a se juntar e formar um nicho social (e, por que
nao dizer, territorial e, consequentemente, politico e econémico também), conforme
Calefato (2004).

Moratori, a partir de Barnard (2003, p. 57), afirma que € essencial notar a
mutabilidade da ideologia através dos tempos e, consequentemente, da moda. Ideias
de beleza — principalmente da beleza feminina, em particular, visto que a mulher é
especialmente explorada e vista como principal consumidora — e conceitos que
construam visdes de elegéncia sdo, no passo das mudangas socioecondmicas e
historicas, ultrapassados pela inevitavel agao da inovacio, aliada as constantes novas
necessidades dos diferentes nichos sociais (bem como o surgimento de novas “tribos”,
por assim dizer).

Para Barnard (2003), “o adorno vem tendo ha muito tempo um lugar na casa
do poder”. O poder pode ser relacionado a operacionalidade e a legitimagao do Estado
(ou de decisdes sobre 0 mesmo), e a indumentaria pode ser usada no sentido de
catapultar essa legitimagédo através da aparéncia. A tunica da coroagao da rainha
Elizabeth pode ser tomada como exemplo de relagdo entre vestimenta e poder. As
proprias diferengas e relagbes de poder entre diferentes etnias e géneros eram
expressas em termos de moda e vestuario.

A questédo é que tal separatismo, em qualquer momento, pode “romper” com o
estabelecido pela sociedade, e o proprio individuo comum se torna agente de novas
mudangas no campo da moda. Por exemplo, nos anos 1970 e 1980, diversas tropas
policiais estadunidenses abriram mao de suas fardas e adotaram o traje hoje
conhecido como “a paisana”. Desta forma, julgavam eles, pareciam mais amigaveis e
préximos das pessoas. Isso também € passivel de ser tomado como uma tentativa de
transformar (ou camuflar) as 6bvias relagées de poder entre o Estado (acima) e os
cidadaos (abaixo).

Indubitavel é o fato de que a moda e a indumentaria sao fenébmenos culturais

instrumentalizados pelo ser humano como forma de expressdo, manutengao da
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cultura, dos costumes, dos sentimentos e dos valores que comunicam algo a toda uma

sociedade, seja aquela a qual o individuo pertence ou outras quaisquer.

3.5 Sobre moda e comunicagao: a moda “fala”

Barnard (2003) traz Bourdieu para afirmar que moda nada mais € do que um
amalgama de simbolos e representagdes socioculturais, em que se destaca seu papel
como linguagem e comunicagédo. Uma vez processados, esses simbolos vao constituir
aquilo que chamamos de aparéncia. Olhando desta forma, podemos dizer que moda
€ um estudo que retrata as transformagdes do comportamento da populagdo como
um todo, uma vez que é portadora de todo um contexto simbdlico, o qual vai mudando
de acordo com a dinamica prépria do cotidiano do individuo e tém relacdo com os
fatores externos da sociedade.

Ao mesmo tempo em que continua a seguir os padrées de comportamento da
sociedade de sua época, o individuo procura se diferenciar para se tornar singular,
desenvolvendo uma inovacgéo prépria € uma expressao individual. Em meio a estes
elementos contraditorios, € permitido ao individuo transformar-se em autor de seu
proprio estilo e em criador de significados, partindo do que € oferecido pelo mercado
e dos padrdes que a cultura oferece.

O estilo dentro da moda, segundo Lurie (1997), tem significados simbdlicos e
de diferenciagao de classes e prestigio. Estes significados sdo comunicados por meio
de linguagem visual. Sendo assim, o significado simbdlico do produto pode definir seu
gosto e uso, principalmente se o produto € usado para significar posi¢ao social e
identidade.

A necessidade de se sentir confortavel em determinado grupo social demanda
o compartiihamento da linguagem, estilo e habitos do individuo com os seus
integrantes. E preciso estar claro aquilo que pretende transmitir e as significagdes
socialmente admitidas. Tal necessidade de se ajustar pode ser explicada pelo
comprometimento do individuo com a identidade social, a qual pode influenciar seu
comportamento. A nogao de que muitos produtos possuem caracteristicas e o
consumo destes dependem mais do seu significado social do que da sua utilidade
funcional vem sendo apresentada no cotidiano, por esta premissa basica: as
qualidades simbdlicas dos itens tém frequentemente determinado a avaliacdo e
adocéao deste, com base na ideia de que produtos reforcam identidades.
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Em suma, segundo Lurie (1997) mesmo quando ndo dizemos nada, nossas
roupas estao passando um recado a todos os que nos veem, dizendo quem somos,
de onde viemos e o que gostamos de fazer. Usar o que “todo mundo” usa ndo € uma
solugdo, ainda mais considerando que significaria dizer o que qualquer um diz. Todos
conhecemos pessoas que fazem isso; porém, mesmo se sua imitagao for idéntica,
para cada um havera uma representagao diferente. Podemos mentir na linguagem
das roupas ou tentar dizer a verdade; porém, a menos que estejamos nus ou sejamos
carecas, € impossivel ficarmos em siléncio.

No universo da politica, conforme Barnard (2003), a escolha das vestes dos
candidatos, ou de qualquer forma de posicionamento, esta diretamente ligada ao
comportamento do individuo como agente de uma sociedade. As escolhas retratam a
realidade dentro de um contexto histérico no qual o individuo vive ou mesmo espera
se alocar. Imprime uma forte convicgdo de que a moda possui o reflexo do
contemporaneo pela visdo de quem a usa, que se diferencia de uma mera expressao
de futilidade.

Nesta perspectiva, o autor comenta que ndo se pode captar a mensagem de
que no processo de formagéao, evolugdes e revolugdes da sociedade, seja ela oriental
seja ocidental, a moda ou mesmo as vestes nao tenham tido papel de destaque na
formagao do comportamento politico de determinada sociedade.

Mas, voltemos a questdo da moda como um sistema de comunicacéo,
retomando o posicionamento de Roland Barthes e acrescentando, também, o do
semiologo Umberto Eco. Lembramos que a semiologia, fundada pelo linguista
Ferdinand Saussure, € uma ciéncia que estuda todos os tipos de signos, tendo a
lingua como parametro.

Sob a perspectiva dessa ciéncia, conforme Eco (1989), observar e analisar os
fendbmenos da cultura consiste em demonstrar que toda cultura pode ser
compreendida como ato de comunicagao. Justamente por nada ser ao acaso é que
até mesmo as coisas mais banais tém fungdo de comunicar algo. Assim, como afirma
Umberto Eco (1989, p. 57), “tudo € comunicag¢ao”. E mais do que compreender que
tudo é comunicagédo, cabe verificar de que forma essa comunicagado € empregada.

Para este autor,
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[...] a linguagem do vestuario, tal como a linguagem verbal, ndo serve
apenas para transmitir certos significados, mediante certas formas
significativas. Serve também para identificar posicbes ideoldgicas,
segundo os significados transmitidos e as formas significativas que
foram escolhidas para os transmitir (ECO, 1989. p. 17).

E certo que, como ja enfatizado ao longo deste capitulo, o vestuario cumpre
funcdes basicas, tal qual cobrir o corpo. O que nos cobre, por exemplo, ndo é nada
além do que a metade do conjunto roupa-vestimenta; a outra metade reside na
semiologia das coisas, ou seja, nos pormenores que compdem o vestuario, assim
como os tecidos utilizados para fabricagao das pecas, a composi¢ao e os ornamentos

empregados.

De resto, é inutil fazer ficcao pré-histérica. A senhora que hoje enverga
as peles nao o faz para se proteger do frio, pelo contrario, € muito
provavel que tenha de defrontar os aborrecimentos de um calor
excessivo para poder manifestar-se como ‘portadora de peles’. A
histéria dos ‘status symbols’, ndo a inventaram os semiélogos. O
vestuario, portanto, ‘fala’. Fala o facto de eu me apresentar no
escritério de manha com uma gravata normal de riscas, fala o facto de
a substituir inesperadamente por uma gravata psicodélica, fala o facto
de ir a reunido do conselho de administracdo sem gravata (ECO, 1989.
p. 15).

A ¢6tica de Barthes também foi capaz de nos ensinar que a moda se presta a
categorizagdes bem precisas que podem se sobrepor as investigagdes estruturalistas
aplicadas a poesia, as artes e a linguagem (verbal). Assim, independente do objeto a
ser analisado, seja ele restrito a pequenas coisas como, por exemplo, os ornamentos
de uma vestimenta, a quantidade e o material de producao de botdes em casacos, ha
diferenciagdes sutis de tipo socioldgico, classista, psicolégico, técnico, profissional.
Esse movimento ndo passa de uma busca por classificar e entender o cddigo
particular que esta na estrutura primaria do modo subjetivo de comunicar-se pela
vestimenta, ou seja, do que entendemos ser a linguagem do vestuario

Todo e qualquer grupo social utiliza-se do ato de vestir como um elemento de
comunicagéo, seja para comunicar uma tentativa de ser diferente, seja para ir ao
encontro do que se espera ser 0 comportamento comum de um grupo. A retorica do
vestir-se para ser diferente ou vestir-se para ser igual faz-se verdadeira; entdo, esse
movimento dialético de “aceitagdo-recusa” pede uma interpretagdo geral que o

considere como um referencial a um conjunto de ideias mais amplo em que o vestir-
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se € apenas um dos elementos integrantes culturais em jogo. O fato € que, ainda hoje,
entendermos a nossa posi¢ao nesse jogo parece um ato de dificil acesso. Eco (1989)
da como exemplo a sociedade dos anos 1950 e 1960, que via em sua complexidade
uma necessidade exacerbada de vestir-se para manifestar uma recusa imediata de
ser integrante dessa mesma sociedade.

Ademais, a respeito da diferenga entre os sexos, podemos dizer que a
vestimenta, para as mulheres, sempre cumpriu a fungédo de — aos olhos da sociedade
— exibicionismo — presencga ou auséncia de tal — e pudor, da mesma maneira. Para o
homem, contudo, a vestimenta sempre residiu no campo do simbdlico, sem
atrelamento ao seu corpo, efetivamente. Isto parece dever-se ao fato de que todo
corpo feminino é vivido com apelo sexual enquanto, para o macho, ha uma
concentragéo desse apelo no 6rgéo genital (ECO, 1989, p. 25).

Ainda Eco (1989, p. 71, grifos no original) afirma que:

O mito da funcionalidade no caso do vestuario s6 em parte pode ser
aceito, dado que, como se sabe, € muito menor a importancia do fato
como elemento que sirva para cobrir algo do que o € como elemento
ornamental-fonte de prestigio, e de status symbol (basta pensar na
relativa inutilidade de quase todo o guarda-roupa estival dos paises de
clima temperado e com ainda maior razdo nos tropicais ou
subtropicais). Por outro lado, ndo ha duvida de que o designer - no
caso do produto industrial - pode influenciar o gosto do publico e pode
mesmo educa-lo se souber conciliar o que definiremos como o ‘codigo
formal’ pré-existente com o que € a ‘novidade’ da sua linguagem
expressiva.

Finalmente, os significados simbodlicos da moda sdo comunicados através dos
elementos significantes que a compdem. No proximo capitulo, apresentamos as
analises de uma figura politica — Dilma Rousseff — envolta na névoa do mito
barthesiano, que traz em seu bojo a construgdo de uma “imagem” falseada pela
ideologia. O que a vestimenta e suas especificidades, aliada aos acessorios, ao
visagismo inscritos nas fotos jornalisticas constroem? O que eles “falam” sobre o

momento politico? E o préximo capitulo que objetiva apresentar.
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4 REPRESENTAGOES DE DILMA ROUSSEFF: A (DES)CONSTRUGAO DO MITO

Neste capitulo, apresentamos as analises das fotografias da ex-Presidente
Dilma Rousseff eleitas como corpus dessa investigacdo. Como ja anunciado, a Folha
de S.Paulo foi a escolhida por ser um jornal que tradicionalmente da a imagem um
papel de destaque, sobretudo nas capas, e pelo facil acesso ao acervo online. As
imagens foram coletadas nas capas do jornal de 2004 a 2016, periodo que
corresponde a ascensédo de Dilma Rousseff ao Ministério de Minas e Energia do entéo
Presidente Luis Inacio Lula da Silva até a interrupcdo do seu segundo mandato
presidencial decorrente do impeachment.

Foram encontradas 85 imagens nas capas da Folha. Dentre elas, selecionamos
as mais representativas de cinco momentos da vida politica da ex-Presidente no
periodo estipulado. Sdo os momentos:

1) 2005 a 2009 - Dilma ministra do governo Lula;

2) 2009 a 2010 - Pré-candidatura a presidéncia da Republica;

3) 2010 a 2013 - Presidente eleita pela primeira vez;

4) 2014 a 2015 — Presidente reeleita;

5) 2015 a 2016 - Interrupcdo do mandato: o impeachment.

O percurso de analise adotado em cada um desses momentos revelados pelas
fotos jornalisticas da trajetoria da ex-Presidente obedece ao seguinte roteiro:

e Em um primeiro momento, tem lugar um painel com fotografias
representativas do contexto politico do periodo em foco, sob o titulo “Um
pouco de historia”...

e A seguir, apresenta-se a capa da Folha de S.Paulo que veicula a
fotografia a ser analisada junto das mensagens linguisticas ali impressas
— manchetes, titulos, leads;

e Em seguida, a fotografia que recebe destaque é analisada em seus
aspectos denotativos/conotativos, conforme descrito quando da
apresentagcdo da metodologia de analise no capitulo introdutorio. Esse
item é intitulado “A mensagem para além da denotagdo: a mensagem
conotativa’”;

e Por fim, a relagdo entre palavra e imagem tera lugar.

Delineados esses passos, apresentamos ideias de Barthes que vao permear
reflexdes sobre a construgdo da imagem do politico pela midia, a partir do “mito”. Para
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demonstrar o mito como linguagem, apresentamos, suscintamente, o percurso de
Barthes quando analisa o funcionamento da lingua com base em Saussure, para,
entdo, explicitar que a fala mitica, para produzir sentido, se vale da lingua
propriamente dita. Competiria @ semiologia interpretar as configuragdes discursivas

do mito, que comunicam mensagens marcadas por interesses ideologicos.

4.1 Consideragdes sobre o mito

Para tal tarefa, o foco sera o livro “Mitologias”, em cujas analises de mitos
contemporaneos, Barthes revela a densa camada de significagbes que envolvem
todos os fendmenos e objetos da vida, inclusive na politica.

Dividida em duas partes — a primeira agrupa os seus textos publicados e a
segunda parte, em um posfacio intitulado “O mito, hoje” —, nesta obra, Barthes (2001)
parece justificar a reunido de textos de tematicas tao diversas, demonstrando que, a
partir dessa ciéncia piloto estabelecida por Saussure em Curso Geral de linguistica',
0 mito se constrdi na comunicagdo de massa, ao buscar passar por natural aquilo que
é culturalmente construido. A segunda parte, “o mito é uma fala” (BARTHES, 2001,
p. 199), trata 0 mito como um sistema semioldgico, isto é, capaz de analisar a forma
e o conteudo, sendo este ultimo o conceito que possibilita as relagdes entre a natureza
e a histéria. A presenca da linguistica advinda de Saussure acaba se tornando
explicita nesse momento.

Tratando de maneira autocritica a sua propria atualidade, Barthes desejava que
o processo de mistificacdo alcangasse os sentidos. O autor vislumbra o mito como
uma forma separada das substancias que informam a mistificagdo ideoldgica, como
vemos no fragmento intitulado “Na realidade...”, no qual conseguimos observar o autor

resenhando suas “pequenas mitologias do més”:

' Sobre o Curso de Linguistica Geral, observe as anotag¢des de Leda Tendrio da Motta: “O texto que
chega as maos de Barthes no correr dos anos 1950 deve ser a primeira edicdo do CLG [...]. Informacbes
retiradas de seus cursos na Universidade de Genebra, entre 1907 e 1911, e de outras notas tomadas
por seus alunos e coletadas por dois professores da mesma instituicdo, Charles Bally e Albert
Séchehaye. In: Roland Barthes: Uma Biografia Intelectual (p. 109).
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Vocés pensam que a finalidade da luta livre € ganhar? N&o, é
compreender. Vocés pensam que o teatro é ficticio, ideal com relagéo
a vida? Nao, na fotogenia dos estudios Harcourt, é o palco que é trivial
e é a cidade que é sonhada. Atenas n&do é uma cidade mitica; ela deve
ser descrita em termos realistas, sem relacdo com o discurso
humanista (1944). Os Marcianos? Eles ndo servem para trazer a cena
o Outro (o Estranho), mas o Mesmo. O filme de gangsteres nado é
emotivo, como se poderia crer, mas intelectual. Julio Verne, escritor
de viagens? De modo algum, escritor da reclusido. A astrologia n&o é
preditiva, mas descritiva (ela descreve muito realisticamente as
condigbes sociais). O teatro de Racine ndo é um teatro da paix&o
amorosa, mas da relacdo de autoridade etc. Essas figuras do
Paradoxo s&o inumeras; elas tém seu operador l6gico; € a expressao:
‘na realidade’: ndo é uma solicitagcdo erdética: na realidade ele
dessexualiza a mulher etc. (BARTHES, 2001 p. 96).

Indo dos Sabdes e Saponaceos, passando pelo cinema e a fotografia, Barthes
buscava demonstrar, na pratica, como os meios de comunicacdo de massa operam
discursivamente na construgao do mito.

E no posfacio, “O mito hoje”, que Roland Barthes oferece uma definicéo para o

termo mito: “O mito & uma fala [parole]”.

O ponto de partida desta reflexdo era, o mais das vezes, um
sentimento de impaciéncia frente ao natural com que a imprensa, a
arte, 0s sensos comuns mascaram uma realidade que, pelo fato de
ser aquela em que vivemos, nao deixa de ser por isso perfeitamente
histérica: resumindo, sofria por ver a todo momento confundidas, nos
relatos de nossa atualidade, Natureza e Historia, e queria recuperar,
na exposicdo decorativa do-que-é-obvio, o abuso ideoldgico que, na
minha opinido, nele se dissimula. A no¢do de mito pareceu-me desde
logo designar estas falsas evidéncias; entendia entdo essa palavra no
sentido tradicional. Mas ja desenvolvera a convicgcdo de que tentei
extrair todas as consequéncias: o mito € uma linguagem [...] Assim,
dos fatos aparentemente mais afastados de qualquer literatura (um
combate de catche, um prato de cozinha, uma exposi¢céo de plasticos)
nao pensava em sair da semiologia geral do nosso mundo burgués,
cuja vertente literaria ja tinha explorado nos meus ensaios
precedentes (BARTHES, 1998, p. 11).

Dessa maneira, privilegiando como objeto os produtos gerados pela
comunicagdo massiva, Barthes (2001, p. 181-182) apresenta diferentes formas de
configuragéo da fala mitica:
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Dado que o mito € uma fala (parole), tudo que é passivel de discurso
pode ser um mito. Este ndo se define pelo objeto da sua mensagem,
mas pela maneira como o enuncia: se ha limites formais para o mito,
ndo os ha os substanciais. [...] Esta fala € uma mensagem, ela pode
perfeitamente ser oral;, pode ser formada por escritas ou
representagdes: o discurso escrito, mas também a fotografia, o
cinema, a reportagem, o esporte, os espetaculos, a publicidade, tudo
isso é susceptivel de servir de suporte a fala mitica.

Barthes, ao ler o mundo como um sistema de linguagem, torna a lingua o
fundamento de todos esses sistemas e, com isso, nenhuma ciéncia poderia
estabelecer-se sem o seu apoio. Contudo, o autor inverte a premissa saussuriana,
afirmando que “a Semiologia € que € uma parte da linguistica; mais precisamente a
parte que se encarrega das grandes unidades significantes do discurso” (BARTHES,
2006, p. 13).

Grosso modo, € a impressa a verdadeira fabrica de mitos, onde Barthes vai
localizar a materialidade dos significantes miticos, que retratam a manifestacéo de
ideologia divulgada pelas midias. Leda Tenodrio da Motta reflete, portanto, sobre as
mitologias de Barthes:

Elegantes, as Mitologias contemplam o giro em falso dos discursos. E
assim, por exemplo, que, considerando o noticiario do Figaro sobre a
politica da Franga no norte da Africa, Barthes vai centrar fogo na
“fraseologia” do jornal, como a chama, trabalhando o mais possivel
rente as palavras, deixando-as falar por si mesmas, levando-as, por
assim dizer, a confessar a semiologia axiolégica de seu vocabulario.
Como acontece neste trecho que lhe parece encerrar ndo apenas uma
construcao narrativa, mas uma amostra de ma literatura: ‘O governo
da Republica esta resolvido a empreender todos os esforcos que dele
dependam para p6r cobro ao cruel dilaceramento marroquino’ (O.C.I,
p. 673). Ai, a mengdo ao carater tragico dos eventos destina-se
flagrantemente a fazer passar o mal pelo Mal. O estado de guerra
plenamente historico € negado ou denegado gragas ao recurso a uma
fatalidade sem origem, que se esgueira como se fosse natural. Tal € a
estratégia retorica que a direita aciona para obliterar a
responsabilidade da Franga pelo que se passa nas colonias (MOTTA,
2011, p. 142-143, grifos no original).

Mitologias é, desta forma, uma critica ideoldgica a cultura de massa.
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O objetivo de Mitologias ndo ¢é politico, mas ideoldgico
(paradoxalmente, em nosso tempo e na nossa Franga, as peripécias
ideoldgicas parecem mais numerosas que as peripécias politicas). A
especificidade de Mitologias é tomar sistematicamente em bloco uma
espécie de monstro que chamei ‘pequena burguesia’ (com o risco de
transforma-la em mito) e ficar batendo incansavelmente nesse bloco;
o0 método é pouco cientifico e ndo tinha essa pretenséao; isto porque a
abertura metodoldgica s6 veio depois, com a leitura de Saussure: a
teoria de Mitologias é objetivo de um posfacio: teoria parcial, alias, pois
se foi esbogada uma versdo semioldgica da ideologia, era ainda
preciso complementa-la com uma teoria politica do fenémeno
pequeno-burgués [..] Meu interesse (muito ambivalente) pela
pequena burguesia provém do seguinte postulado (ou hipdtese de
trabalho): hoje a cultura quase ja nao é ‘burguesa’, mas ‘pequeno-
burguesa’; ou, pelo menos, a burguesia esta tentando, atualmente,
elaborar sua prépria cultura, degradando a cultura burguesa: a cultura
burguesa volta na histéria, mas como farsa; essa ‘farsa’ € chamada de
cultura de massa (BARTHES, 2001, p. 129-130).

Para explicitar o mito como linguagem, Barthes resgata alguns antecedentes
epistemologicos. O que Ihe interessa é abordar a materialidade do texto. Tal postura
€ decorrente da impossibilidade de separar da analise semioldgica o discurso do
analista. Apoiando-se em Saussure, Barthes propde que a fala mitica, para produzir
sentido, rapta a lingua propriamente dita, fato que caracteriza sua ambiguidade.

[...] O que é um signo (isto &, o total associativo de um conceito e de
uma imagem) no primeiro sistema torna-se simplesmente significante
no segundo. Importa notar aqui que as matérias da fala mitica (lingua
propriamente dita, fotografia, pintura, cartaz, rito, objeto etc.), por
diferentes que sejam como ponto de partida, desde que sejam
apreendidas pelo mito, reduzem-se apenas a uma pura funcao de
significagdo: o mito vé nelas apenas uma mesma matéria-prima; a sua
unidade reside em que s&o todas reduzidas ao simples estatuto da
linguagem [...] o mito ndo quer ver ai mais do que um total de signos,
um signo global, o termo final de uma primeira cadeia semioldgica. E
€ precisamente este termo final que vai tornar-se primeiro termo ou
termo parcial do sistema alargado que ele edifica. Tudo se passa como
se 0 mito deslocasse de um grau o sistema formal das primeiras
significagdes (BARTHES, 2001, p. 185 -186).

Ao se considerar o mito como sistema de signos, caberia a semiologia
interpretar suas configuragdes discursivas que, por sua vez, comunica mensagens
marcadas por interesses ideoldgicos. Analisado pelo esquema semioloégico, o mito
aparece como metalinguagem, ou seja, uma segunda linguagem. Desta forma,
Barthes busca ilustrar a maneira pela qual a fala mitica passa a se manifestar em

detrimento dos significantes de um primeiro sistema de linguagem que passam a
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compor o seu significado (ver quadro abaixo). Ou seja, o signo mitico se caracteriza
por uma face plena de sentido e outra vazia. Desse modo, sua mensagem

aparentemente oculta o que se pode ler no termo de suas primeiras significagdes.

Figura 2 - O diagrama do signo/mito

1. Significante 2. Significado
3. Signo (Lingua) | Significante (Forma) Il Significado (Conceito)
Il SIGNO (Mito)

Fonte: Mitologias.

O autor esvazia o sentido do primeiro significado em detrimento de um
segundo. A fala mitica seria entdo o resultado do signo (1), que se esvaziou. A este
sistema (1) acopla-se um significado (2).

Tomemos um ramo de rosas: fago-o significar a minha paixdo. Nao
existem apenas aqui um significante e um significado, as rosas e a
minha paixdo? Nem sequer isso: para dizer a verdade, s6 existem
rosas ‘assionalizadas’. Mas, no plano de analise, estamos perante trés
termos; pois estas rosas carregadas de paixao deixam-se perfeita e
adequadamente decompor em rosas € em paixao: estas e aquelas
existiam antes de se juntarem e formarem este terceiro objeto, que é
o signo (BARTHES, 2001, p. 135).

Nesse exemplo, a rosa e a paixado existem separadamente como significantes.
Elas se juntam originando um signo: rosas “passionalizadas”. Portanto, a fala mitica
se revela pela perda dos significantes de um primeiro sistema de linguagem que passa
a compor o seu significado. Isto é, o signo mitico se caracteriza por um lado pleno de
sentidos e o outro vazio. Assim, sua mensagem € aparentemente oculta, mas que se
pode ler no termo de suas primeiras significagoes.

Outro exemplo dado por Barthes (2001) que ilustra a passagem da historia a
natureza é a capa de uma revista que estampa um soldado negro empunhando a
bandeira da Franga. A imagem so6 adquire significagdo quando incorpora o mito da
gldria da conquista francesa e a pele negra do jovem soldado, ou seja, 0 mito substitui
a linguagem primeira e passa a ser a verdade primeira. O autor assinala que, pelo uso
que a revista empresta a linguagem, sua mensagem impde um unico sentido para a
leitura: a suposta harmonia entre a Franga e seu passado colonial que € expresso no

gesto do soldado negro. Ou seja, o significante real da mensagem aparece distorcido
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pela ideologia; assim, o soldado negro levantando o brago n&do seria mais um

colonizado, mas estaria ja identificado com os valores da nova nagao a qual pertence:

Passando da histéria a natureza, o mito faz uma economia: abole a
complexidade dos atos humanos, confere-lhes a simplicidade das
esséncias, suprime toda e qualquer dialética, qualquer elevagao para
la do visivel imediato, organiza um mundo sem contradi¢cdes, porque
sem profundeza, um mundo plano que se ostenta em sua evidéncia, e
cria uma afortunada clareza: as coisas, sozinhas, parecem significar
por elas proprias (BARTHES, 2001, p. 235).

No mito ndo existe uma maneira exata para identificar os seus argumentos,
sendo assim, resta prestar atencdo na razdo de suas sentencas, para analisar se a
combinagao dialética dessas ideias faz algum sentido. Ele também ndo pode ser
definido pelo resultado e nem no corpo do seu discurso, porque: “qualquer meio no
qual se insere pode ser falsamente dotado de significagdo” (BARTHES, 2006, p. 205).
Outra maneira de encontrarmos o mito é através de uma analise historica. Por meio
dela, o semidlogo pode constatar argumentos inexatos, pois mesmo as narrativas
mais antigas podem conter falsas significagdes. “O mito € uma fala escolhida pela
histéria, ndo poderia de modo algum surgir da natureza das coisas” (BARTHES, 2006,
p. 200).

A histdria transforma o real em narrativa suscetivel de ser usada pelo mito.
Apresenta por meio de uma sentenga denotativa que se encaixa em um significante
de outra premissa, mas que nao transmite nenhuma autenticidade de conteudo. Por
conta disso, Barthes da atencéo para a forma e o conceito do discurso. Forma porque
€ a estrutura do discurso; ja o conceito € a ideia propriamente dita, o significado que
se pretende transmitir.

Na ambivaléncia pertinente a fala mitica ha um espaco aberto a decifragéo, em
que, a partir da desmontagem de seu significado, tende-se a desvendar a pluralidade
de significantes que conduzem a ultra significagdo da mensagem mitica. Deste modo,
para o autor, o mito € uma forma de comunicacdo que desconsidera os contextos
histéricos e, com isso, impede que o receptor de sua mensagem possa compreender
aspectos importantes que poderiam influenciar no seu julgamento.

Em uma passagem de Mitologias, Barthes, ndo encontrando termo melhor para
definir o que estaria a priori como paradigma no contexto de sua abordagem do mito,

buscou entender conceitualmente em objec¢éo a sua forma, deste modo solicitou sua
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determinacao historica. Nesse sentido, o autor entende que o mito pode ser avaliado
pelas caracteristicas dos discursos, e esclarece que o mito, ao se estabelecer como
um sistema parasita, ndo opera qualquer trabalho de transformagao objetiva sob a
linguagem a qual se ata a fim de significar, desta maneira conferindo-lhe apenas um

sentido artificial. Portanto, o mito pode ser caracteristico do seu discurso.

[...] O conceito é um elemento constituinte do mito: se eu quiser
decifrar mitos, preciso poder designar conceitos. O dicionario me
fornece alguns: a bondade, a caridade, a saude, a humanidade etc.
Mas, por definigdo, dado que é o dicionario que nos fornece, estes
conceitos ndo sao histéricos. Ora, do que eu tenho necessidade a
maior parte das vezes é de conceitos efémeros, ligados a
contingéncias limitadas: o neologismo é aqui inevitavel. A China é uma
coisa, a ideia que dela podia fazer, ainda ndo ha muito tempo, um
pequeno burgués francés é outra: para essa mistura especial de
sinetas, de ricochds e de fumatérios de 6pio, ndo ha outra palavra
possivel senado a de sinidade (MOTTA, 2011, p. 191, grifos no original).

A palavra sinidade serve para indicar que o mito, ao se firmar como um sistema
“parasita”, ndo faz nenhuma transformagé&o objetiva sob a linguagem a qual se liga,
concedendo-lhe apenas um sentido artificial. A explicitagdo desse fenémeno, da
sinidade, nos leva a um novo conceito: o de conotagédo. Passemos a ele...

O conceito de mito barthesiano passa a se valer da dicotomia denotagao-
conotacdo desenvolvida por Hjelmslev>. A conotacdo passaria a definir
conceitualmente a indole parasitaria da fala mitica, pois, de maneira analoga, o
significado de conotagdo se estabelece apropriando-se dos significantes de um
primeiro sistema de linguagem que equivale ao nivel literal da denotac&o. Leda
Tendrio Motta (2011, p. 116) esclarece o jogo operacional de Barthes:

De fato, esses sdo operadores que se revelariam particularmente
préprios ao acertamento do ‘mito’, ja que o discurso mitoldgico, no
sentido de Barthes, € um discurso que se desprega ou se desdobra do
plano denotativo para o plano das ultra significagdes conotativas, ou
um sistema segundo, clandestinamente narrativo, em que a
significagdo torna-se a expressao de um outro conteudo, ambos os
estratos se imbricando para formar uma significagdo outra, que €, ao
mesmo tempo, extensiva ao primeiro sistema e estranha a ele.

% Louis Trolle Hjelmslev foi um linguista dinamarqués cujas ideias formaram a base do Circulo
Linguistico de Copenhague.
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Renomeando a dicotomia saussuriana lingua-fala, encontramos o par
denotagao-conotacdo. O fendbmeno conotativo caracteriza-se pela sobreposi¢cao de
dois sistemas semanticos em um mesmo enunciado, podendo ser apreendido na
manifestagdo social de diferentes sistemas de linguagem: cinema, teatro, impressa
etc. Cabe lembrar que a conotagdo impde ao uso da lingua um sentido, que tem por
caracteristica certa intencionalidade: comunicar.

Sendo coerente a linguistica saussuriana, ao longo de seus textos
semiologicos, Barthes advertia que cada vez mais vivemos em uma civilizagdo da
escrita, sendo ele mesmo o primeiro a criticar a constituicdo da “ciéncia geral dos
signos”. Mas, ao mesmo tempo, aprofundava as suas reflexbes sobre as imagens e
0s signos visuais, tanto que em 1961 publica em “Civilizagdo da imagem”, titulo de
uma coletanea na qual intelectuais introduziam consideragdes sobre essa tematica.

Acentuando a motivacdo dessa constatacdo, Barthes percebia ai uma ilusédo
do que se poderia entender pela palavra imagem. Ele também questiona sobre a
propriedade icbnica da imagem fotografica, analisando-a mais pelo plano de seus
efeitos do que pelo poder de inteleccado e sua densidade afetiva. Por assim dizer, ele

comenta:

A afetividade da imagem continua sendo um mito cujo efeito se
percebe bem: postulando essa afetividade, sem nunca a questionar, é
que as censuras se estabelecem e triunfam. Questionar a Natureza
afetiva da imagem seria questionar a propria censura, € compreensivel
que a sociedade hesite em discutir os ‘efeitos’ da imagem, pois precisa
dela. Por outro lado, ainda € menos possivel reduzir a linguagem a
puro Logos; as palavras desnorteiam, intimidam, fazem sofrer, fazem
sonhar, desencadeiam processos traumaticos infinitos. Na verdade, as
préprias nogcbes de afeto e intelecto sdo suspeitas; mais perigoso
ainda é reservar-lhes linguagens particulares; pois o que define uma
linguagem n&o é o que ela diz, € o modo como diz (BARTHES, 2001,
p. 68).

Nesse trecho ha o questionamento do autor na busca por esclarecer que os
objetos, mais do que falar, sdo falados. Com isso, a semiologia possibilita ao autor
criticar o que seria 0 senso comum (doxa), pois falar que viver em uma civilizagéo da
imagem se transformava em desculpa para o real problema da identidade lembrado
pela analogia técnica da linguagem, a fotografia. Desta forma, procurou entender
como a palavra tem relacdo com a significacdo da realidade concreta, ou seja, as

coisas.
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Barthes afirma que na palavra, signo verbal, o sentido é resultado de uma
convencao, enquanto os meios de comunicacao sao, até um certo ponto, neutros, pois
nenhum codigo (convengao) preestabelece que sé alguns signos sao transmitidos e
outros n&o. Desta forma, entre palavras e coisas, seria fundamental uma investigagéo
que analisasse a estrutura original da imagem fotografica, tarefa que o autor
apresentou no texto “A mensagem fotografica”, publicado em 1961 em
“Communications”. No texto, o autor aponta que o surgimento da fotografia traz uma
nova relagao histérica da percepgao dos signos culturais. Por ser diferente de outras
artes conhecidas até entdo como pinturas, teatro, desenho etc., a fotografia possui a
estrutura basica de se apresentar como um “indice de realidade” ou conhecido
também como “analogo mecanico da realidade” (BARTHES, 1998, p.14)

Desta forma, a semidtica conotativa permitiria descrever como um novo sistema
de linguagem se institui a partir de dois codigos semanticos diferentes. Na opini&o de
Barthes, a fotografia em si ndo € um sistema de linguagem e, por conta disso, deveria
ser pensada como uma mensagem estabelecida por um conjunto que contém uma
fonte emissora, canal de transmissdo e um receptor. A fotografia ganha, assim, mais
destaque nas reflexbes barthesianas, ja que ela passa a dispor dos protocolos de
comunicagdo massiva. Para ele, a fotografia seria uma “mensagem sem codigo”, o
que a levaria a condi¢ao de ser, a primeira vista, puramente “denotante” (BARTHES,
1998, p.14). Mas, a partir do momento em que ela se revela em um contexto de

comunicagao, passa a ser definida por um cédigo previamente determinado:

O paradoxo fotografico seria, entdo, a coexisténcia de duas
mensagens, uma sem coédigo (seria o analogo fotografico), e a outra
com coédigo (seria a ‘arte’, ou o ‘tratamento’, ou a ‘escrita’, ou a retdrica
da fotografia); estruturalmente, no paradoxo ndo é evidente a
conclusdo de uma mensagem denotada e de uma mensagem
conotada: é este o estatuto provavelmente fatal de todas as
comunicagbdes de massa; pois a mensagem conotada (ou codificada)
desenvolve-se aqui a partir de uma mensagem sem codigo. Este
paradoxo estrutural coincide com um paradoxo ético: sempre que se
quer ‘neutro’, ‘objetivo’, tenta-se copiar minuciosamente o real, como
se 0 analdgico fosse um fator de resisténcia ao investimento dos
valores (&, pelo menos, a defini¢do do realismo estético): assim como
pode a fotografia ser simultaneamente ‘objetiva’ e ‘investida’, natural e
cultural? S6 apreendendo o modo de imbricagdo da mensagem
denotada e da mensagem conotada se podera talvez responder a
questdo. [...] Pelo menos, a partir de agora podemos prever os
principais planos de andlise de conotacdo fotografica (BARTHES,
2009b, p. 15-16).
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Portanto, ndo podendo haver uma mensagem plenamente denotada, ja que um
significante se traduz sempre em outro significante, conclui-se que a fotografia, por
nao carregar nenhum cédigo a priori, se apresenta aberta a uma pluralidade de
sentidos. Porém, tal abertura € obstruida no momento em que a imagem recebe uma
legenda, que passa a Ihe ancorar um sentido especifico, que é o da conotagao. Sendo
assim, para buscar compreender os efeitos da significagao da fotografia no plano de
uma cultura, ja que o codigo de conotagcdo € sempre de ordem institucional e,
dependendo do intuito — comercial ou politico—, visa ora tranquilizar, ora euforizar o
publico.

Considerando-se que a fotografia € suporte da imagem de politicos, cuja
construcdo do mito nos interessa, passemos a consideragdo de como essa
metamorfose se processa, ndao sem antes atentarmo-nos para a relagdo entre

semiologia e mito.

A semiologia postula uma relagéo entre dois termos, um significante e
um significado. Relacionando objetos de ordem diferente, ndo constitui
uma igualdade, mas sim uma equivaléncia. Devem ser considerados,
portanto, ndo apenas dois, nem trés termos diferentes, pois o que se
apreende nao é absolutamente um termo, mas a correlacdo que os
une. Temos, portanto, o significante, o significado e o signo, que é o
total associativo dos dois primeiros termos (BARTHES, 2001, p. 203).

O campo de estudo da semiologia € direcionado para o objeto, pois trabalha o
universo das formas e nao dos conteudos, e suas ferramentas sdo: a interpretacao
dos conteudos ja existentes e a analise de suas sentengas. Ja o mito surge de outra
forma, pois ele se constitui em uma cadeia ja existente, para que consiga passar
despercebido em meio as ideias “verdadeiras”.

O mito transforma o significado em significante e mascara a intengao do que
esta por tras de uma ideia. Tornando o que seria menos importante — o meio pelo qual
trafega a informagao — no mais importante, o conteudo da mensagem. O mito precisa
de uma ideia verdadeira, ou que aparenta sé-lo, para que consiga passar
despercebido e naturalizar o seu discurso. E quando o mito impera, o nivel de
consciéncia da populagdo minimiza, efeito comparavel ao que Marx chama de
alienagao (MARX, 2004). O sujeito perde a nogao do processo historico que um objeto
transformado em capital adquire no mercado, ndo se percebendo como ator no
processo social. Ha vezes em que até os que participaram na construgao desse objeto

(mito) ndo se veem possuidores de nenhuma responsabilidade ou pertencimento na
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construgéo deles. A alienagdo faz com que a realidade ndo seja percebida, dando a
impressao de que foi sempre da maneira como se apresenta agora. Pois bem, feita
toda essa explanacao sobre como se opera a construgao do mito, voltemo-nos ao que

move essa reflexdo: o mito na politica.

4.1.1 O mito na politica

Durante a sua carreira, Barthes percebeu a ligagao entre discursos miticos e
formas de dominacédo. Uma vez que € extraido de um discurso dado de antem&o como
verdadeiro, o mito & transportado para outro lugar com outra roupagem, ou seja, 0
sentido n&o € o mesmo de antes. Nesta operagdo, o mito cria o que Barthes (2001, p.
221) chama de naturalizag&o do discurso, que seria a forma natural a que essa nova
ideia ou conceito passa a ser, sem sequer ser questionado.

Como é ligado a produgéo de novas ideologias, o mito apresenta fundamentos
tidos como verdadeiros por serem fiéis aos acontecimentos. Desta forma, o jogo entre
o real e o ficticio faz com que o mito predomine entre os discursos, o que o diferencia
€ a capacidade de formar um consenso entre esses discursos.

Em Mitologias, o capitulo denominado “Gramatica Africana” mostra como as
palavras podem ter duplo sentido, de acordo com o papel proposto. Nele, o autor
apresenta reflexdes sobre a comunicagado dos mitos que havia na guerra, tomando
como exemplo a guerra da Argélia (1954-1952), circunsténcia ligada a politica
expansionista francesa, quando estava em seu auge. Ainda no mesmo livro, o mito é
exposto na forma de palavras-chave, as quais substituem o significado normativo ou
gramatical da palavra, dando uma significagdo mais agradavel. Desta forma, o tom
retérico absorve toda sentenga signica que passa a apresentar um segundo
significado, porém com uma conotagdo de acordo com a relevancia dos produtores
de mito. A clareza com que a fala e o mito se articulam, provoca a alteracdo da ordem,
nao s6 normativa como também a politica e social. O modelo, como o mito, é usado
nas comunidades politicas e faz com que o padrdo seja mantido, alcangando a
naturalizacdo que Barthes comenta.

Por fim, no capitulo “Fotogenia Eleitoral”, Barthes procura banalizar o processo
politico nas poses tipicas dos candidatos, comentando que o que € exposto por meio
da fotografia de candidatos ndo s&o seus projetos, “mas suas motivagdes, todas as

circunstancias familiares, mentais e até mesmo erdticas, todo um estilo de vida de o
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que ele é, simultaneamente, o produto, o exemplo e aisca” (BARTHES, 2001, p. 163).
Completando a analise do autor em relacdo a fotogenia dos candidatos, podemos
compreender como as formas e os politicos se colocam perante os eleitores, seja
como objeto de recorte fotografico seja com sua prépria imagem nas suas mais
variadas competéncias. Desta forma, ocorre a manipulagéo do discurso por diversas
esferas da sociedade, exemplificada com “o mito da direita” (BARTHES, 2001, p. 241-
248).

A manipulacdo se da porque a opiniao publica € afetada por discursos
burgueses nos quais ndo é percebida sua real intengdo, dado o fato de serem
considerados “naturais”, uma vez que ja estao incorporados na mente da populagéo.
Em uma sociedade do consumo, a alienacdo pode representar uma forma de
escravidao e uma tentativa de conduzir as ideias de um politico.

Para Barthes, o mito é um discurso vazio, desconsidera em sua narrativa
aspectos como tempo, posi¢cdo de quem fala, tudo isso por conta da sua ideologia.

A leitura de Mitologias conduz-nos a perceber a utilizagdo do discurso como
instrumento de propagacéo de “verdades” do ponto de vista de quem as conta.

Por fim, o mito, por ser um discurso, acaba sendo um fato social, e nesse
sentido sua propagacao é possivel gracas a mediagdo da comunicagdo humana, a
medida que se utiliza da linguagem para existir e € na linguagem que ocorrem 0s
confrontos ideolégicos em que a significagdo se apresenta com toda sua
complexidade.

Feita essa explicitagdo, passemos as analises.

4.2 As analises

Por meio do processo de conotagao da imagem fotografica, as analises a seguir
nos permitirdo compreender como um sentido segundo, de carater simbdlico e
cristalizado na cultura, constréi-se alicergado na denotagao fotografica.

Apresentamos, em linhas gerais, dados biograficos da ex-Presidente que
contemplam o trajeto de Dilma Rousseff como guerrilheira até ingressar na vida
politica. Deixaremos para cada um dos periodos que serao pano de fundo das
fotografias analisadas uma contextualizagdo mais pontual.

Dilma Vana Rousseff nasceu em 14 de dezembro de 1947, em Belo Horizonte,

Minas Gerais. Criada numa familia de classe média, casou-se pela primeira vez aos
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20 anos com o politico Claudio Galeno, participando da luta armada contra o regime
militar. No ano de 1967, Dilma tornou-se membro do Comando de Libertagcdo Nacional
(Colina) e, posteriormente, da Vanguarda Armada Revolucionaria Palmares (VAR-
Palmares). Foi presa durante o periodo de 1970 a 1972, indo depois para Porto Alegre
onde viveu com o militante Carlos Araujo.

Estudou economia em 1976, e nessa época se da sua introducdo a vida
politica: filiou-se ao Partido Democratico Trabalhista (PDT) e ocupou a Secretaria de
Energia do governo gaucho nos mandatos de Alceu Collares e de Olivio Dutra.

No ano de 2000, trocou o PDT pelo PT. A partir de entdo, comecga a trajetoria

contada nos periodos que as analises contemplam.

4.2.1 Dilma ministra do governo Lula - 2005 a 2009

Neste primeiro periodo, de 2005 a 2009, foram coletadas 12 imagens que se
ajustavam ao foco dado ao objeto, quer seja pelos aspectos que a vestimenta, os
acessorios e o corte de cabelo identificavam Dilma Rousseff a época, quer seja pela
maneira como a fotografia se apropriou da imagem da ex-Presidente ao enquadra-la

no espago-formato.

Painel 1 - A ministra das Minas e Energia e a ministra chefe da Casa Civil

Fonte: Painel composto por imagens do ano 2005 a 2009, do acervo online Folha de S.Paulo.
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4.2.1.1 Um pouco de histéria...

O governo de Luis Inacio Lula da Silva, em seu primeiro mandato (2003-2006),
foi marcado pelo crescimento da economia e pelo estabelecimento de um governo
petista que primava pela coalisdo com o companheiro de chapa do Partido do
Movimento Democratico Brasileiro (PMDB) — José de Alencar. Nesse periodo, o Brasil
viu diminuir a divida do Produto Interno Bruto (PIB), deixada pelo governo antecessor,
e acompanhou o crescimento do numero de empregos gerados no pais.

Dilma Vana Rousseff assume, em 2002, o cargo de ministra de Minas e Energia
e, em 2005, de Ministra da Casa Civil, no governo Lula, além de ser nomeada
Presidente do conselho de administracdo de Petrobras, cargo que exerceu até margo
de 2010. Trabalhava em prol de um modelo energético que fosse cada vez menos
dependente do Estado. Ela ficou responsavel, também, pelo programa Luz Para
Todos. No entanto, com o surgimento do escandalo do mensaldo®, grandes lideres
histéricos do PT passaram a ser investigados e, em 2005, devido a saida do entao
ministro da Casa Civil, José Dirceu, Dilma assume a chefia desse ministério, como
afirma Singer (2008).

Na Casa Civil, Dilma assumiu o controle do PAC (Programa de Aceleragéo do
Crescimento), um projeto para promover o crescimento econdmico com grandes obras
de infraestrutura. Contudo, o governo Lula estava no alvo das investigagdes e isso
poderia influenciar no préximo pleito em que ele concorreria a reeleigdo. O socidlogo
Marcos Nobre (2013), afirma que, naquele momento, o governo Lula chegou as suas
mais baixas taxas de aprovacido, e o candidato a reeleicdo foi considerado pela
esmagadora maioria dos analistas politicos como “cachorro morto” para as elei¢gdes
do ano seguinte.

Segundo Nobre (2013), a crenga de que Lula ndo mais seria um forte candidato

para vencer as eleicbes de 2006 e, assim, conseguir sua reeleigao, foi bastante

® Mensaldo consistiu em repasses de fundos de empresas que faziam doagbes ao Partido dos
Trabalhadores (PT) para conquistar o apoio de politicos. O esquema de corrup¢do comegou em 2002
e s6 em 2005 foi descoberto por meio de uma gravacdo secreta. Mauricio Marinho, chefe do
departamento de Contratagdo dos Correios, foi flagrado recebendo propina em nome do deputado
federal Roberto Jefferson, do Partido Trabalhista Brasileiro (PTB). Logo apds, Marinho fez uma delagao
sobre os detalhes do Mensalao — que envolvia ndo apenas os Correios e o PTB, mas também o PT e
o Partido do Movimento, delatando todo o esquema de corrupgao.
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equivocada: Lula passou pelo crivo do primeiro pleito e foi reeleito no segundo turno
com 60% dos votos.

Em seu segundo mandato, Lula se consagrou como um dos Presidentes mais
bem avaliados na histdoria do pais. Langou o Plano de Desenvolvimento da Educacéao
(PDE) e anunciou a descoberta, efetiva, de petroleo na camada do pré-sal. Uma forte
crise econdbmica mundial no ano de 2008, alavancada pela quebra do setor imobiliario
estadunidense, fez com que o mundo todo segurasse a sua economia, inclusive o
Brasil. Mas, devido a forte economia que o pais tinha conseguido estabelecer ao longo
dos ultimos anos, a crise foi sentida apenas no terceiro bimestre.

Alguns aspectos desse cenario tém lugar na capa da Folha de S.Paulo que
veicula a fotografia a ser analisada.



Figura 3 -

=%

=
S

iy

Sdo Paulo, quarta-feira, 22 dejunho de 2005
DIRETOR DEREDAGAO: OTAVIO FRIAS FILIHO * & # UM FORNAL A SERVIGO DO BRASIL # ALAMEDA BARAODELIMEIRA, 434 % ANOSs & N 37830 # KS 2,90

4.2.1.2 Denotagao ou “tragco do real”: representagoes da ministra

“A camarada de armas e companheira de lutas”

- FOLHA DE S.PAULO
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Figura 4 - A posse da ministra

D presidente Lula conversa com o cx-ministro da Casa Civil José Dirceu (die.) na posse da nova ministra, Dilma Roussel!

Fonte: Imagem do dia 22/06/2005 - acervo online da Folha de S.Paulo.

O titulo dado a figura 3 “A camarada de armas e companheira de lutas”,
reproduz a fala retirada do lead, atribuida ao ex-ministro José Dirceu, a quem Dilma
Rousseff iria substituir. O tom da mencgéao feita por José Dirceu a sua substituta, leva-
nos a constatar que se trata de um prolongamento dos projetos para o cargo e nao
uma ruptura. A camarada, companheira — termos t&o marcados pela ideologia de
esquerda — s&0 marcas dessa passagem, ainda que o titulo da noticia anuncie um
certo desconforto: “Dilma rejeita acdo apenas técnica na Casa Civil”. Verifiquemos o
que diz a imagem para, entéo, atarmos os fios interpretativos...

Na fotografia referente a 22 de junho de 2005, vemos dispostos na imagem, do
lado esquerdo do leitor, Dilma Rousseff; do lado direito, como a segredar algo ao
ministro que deixava o cargo, José Dirceu, esta o ex-Presidente Lula. Ha uma nitida
distancia fisica entre a ministra empossada e os dois politicos; da mesma forma, seu
semblante fechado contrasta com o de ambos os politicos; sua vestimenta clara, com
ternos escuros.

Dilma Rousseff veste um conjunto de cor bege, composto de saia e blazer sobre
uma blusa branca. Para Heller (2013), o bege € uma cor neutra associada ao sentido

pratico e ao conservadorismo; por ser neutra, combina com quase todas as cores. E
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ainda o simbolo do basico, da fidelidade, do essencial e das coisas e formas mais
primitivas. Com variagado de tonalidades, é uma cor fixa como a terra, mas com a
suavidade da areia. No design € uma cor muito valorizada, pois pode servir para
realgar as propriedades das cores em seu redor ou para gerar um efeito proprio em si
mesma, fruto da combinagdo com o restante. Neste ambito, segundo Heller (2013),
costuma ser utilizada como cor do plano de fundo, por exemplo. Essa neutralidade
permite a concentragdo nas tarefas e a evidéncia dos objetos.

O bege remete a uma transi¢do, uma nova etapa da vida e essa transi¢ao pode
nao ser imediata. Para alcangar a “pureza do branco”, conforme Heller (2013), é
necessario continua mudanga e persisténcia. Afinal, no branco, logo é possivel ver as
imperfeicdes e quem opta por essa cor esta disposto a cuidar de suas falhas para que
nada “manche o seu branco”.

A cor branca aparece nos detalhes da vestimenta de Dilma. Em muitas linguas,
“branco” tem o mesmo significado de “vazio”; no sentido figurado, o vazio se associa
a auséncia, a cor do desconhecido.

O branco também é um simbolo de status. Antigamente, em uma camisa
branca podia-se reconhecer o status mais elevado daquele que nao precisava se sujar
para fazer seu trabalho. Vem dai o conceito “crime de colarinho branco”, nome dado
para aos crimes cometidos dentro das empresas, crimes “limpos” em que ndo ha
derramamento de sangue. Mas esse simbolo de status da cor branca € ainda mais
antigo: em Roma, aqueles que concorriam a algum cargo politico tinham que vestir
uma toga branca, em latim esse branco é chamado de “candidus”; hoje, os
concorrentes aos cargos publicos s&o chamados de “candidatos” (HELLER, 2013, p.
172-173).

Voltando a vestimenta da ministra Dilma, o dicionario ilustrado Moda A a Z de
Newman e Shariff (2011), apresenta o blazer como uma peca de carater mais formal,
estruturada, confeccionada de um tecido mais grosso e usada em conjunto ou como
peca individual.

O nome blazer deriva do inglés “toblaze”, que significa “sobressair, fulgurar”,
pois, originalmente, o blazer era confeccionado em tecidos listrados e chamativos,
sendo utilizado por homens desde o final do século XIX. Segundo o historiador Heller
(2013), o blazer teria sua origem nos casacos de marinheiros, o reefer, um dos

casacos dos oficiais da Marinha Britanica.
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Originalmente componente da moda masculina, nos anos 1920, é adaptado ao
guarda-roupa feminino por Coco Chanel. A partir de entdo, torna-se uma peca
bastante versatil, ja que as mulheres passaram a usa-lo com saias de prega, camisas
e gravatas.

Para Sabino (2007), as mulheres emancipadas, o blazer passou a ser uma
peca indispensavel para compor o visual executivo, tendo inumeros estilistas
nacionais e internacionais, apresentando-o em suas cole¢des. Atualmente, o blazer é
praticamente sinbnimo de pega que, na hora das incertezas e insegurangas, sempre
comunicara o correto.

Sob a otica de Lurie (1997), a modelagem do blazer em formas
predominantemente retas, remete a ideia de ordem e controle, em detrimento da
modelagem que segue o corpo feminino, curvilineo, conforme Lurie (1997). Importa
salientar que, ainda que adotado pela moda feminina, o corte do blazer traz ares
masculinizados, ligados ao tradicional; e a auséncia do decote emite uma mensagem
de recato.

Outro elemento interessante a ser lembrado aqui € o botdo. Para Sabino
(2007), esta pega usada como fechamento nas roupas, existente em tamanhos e
formas variadas, tem sido adotada no vestuario desde o século XXI, podendo ser
fabricada nos mais diversos tamanhos e materiais. Ja foram produzidos em madeira,
vidro madrepérola, plastico, chifre, resina, metal e porcelana. Além de ter o carater
funcional, pode ter a fungédo apenas decorativa.

Sob o blazer de Dilma, podemos distinguir o decote de sua blusa. Para Sabino
(2007), o decote € um recorte na parte superior das roupas com infinitas variagoes
através dos tempos. Os decotes comegaram a surgir nas roupas femininas das cortes
europeias, tornando-se mais utilizados a partir de meados do século XVIII. Ja a blusa
€ uma peca de roupa feminina confeccionada em tecido ou malha, usada para cobrir
a parte de cima do corpo, solta ou presa na altura da cintura.

Ainda segundo Sabino (2007), os adornos de pescog¢o s&o usados por homens
e mulheres desde os tempos mais remotos. Imagens nos acervos dos museus
mostram o0 seu uso por varios povos antigos. Egipcios usavam colares volumosos
cobrindo o peito; neles, a cornalina e amuletos encontravam-se presentes. Para os
povos indigenas e africanos, os colares sempre foram fundamentais como pegas da
indumentaria. Os acessorios e 0s adornos de pescogo apareceram nos mais variados

materiais, como a borracha, metal, resina, plastico e afins.
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Na fotografia em analise, Dilma usa delicados brincos e colar de pérola que
serdo recorrentes em outras imagens. Esse tipo de brinco tém o uso que remonta a
Antiguidade, sempre exercendo muito fascinio sobre homens e mulheres, que veem
neste tipo de complemento um recurso valioso para o embelezamento do rosto.

A pérola, segundo Sabino (2007), formada por conchas de diversos moluscos,
€ o resultado da reac&o desses animais a introdugcéo de um gréo de areia ou parasita
em seu interior. O elemento invasor € envolvido por camadas de uma substancia
nacarada, resultando numa concregéo densa, geralmente arredondada e de coloragao
levemente prateada. Foi adotada por varios povos da antiguidade na confecgédo de
joias e, a partir da conquista do Oriente pela Grécia, tornou-se ainda mais popular,
passando também a ser utilizada em combinagao com pedras preciosas. A extensao
do Império Helenistico intensificou o intercambio cultural e o comércio das pérolas,
procedente principalmente da regido do Golfo Pérsico. No século VI, foram tao
apreciadas e associadas ao poder que o imperador Justiniano (482-565), casado com
Theodora, determinou que seu uso seria exclusivo dos imperadores e de sua familia.
Mademoiselle Gabrielle Chanel foi uma das embaixatrizes de sua moda, usando-as,

verdadeiras ou falsas, em qualquer ocasiao.

Também usadas na ponta de alfinetes para chapéus femininos ou
gravatas masculinas, em broches ou abotoaduras, redondas ou em
formado de gotas, as pérolas sempre estiveram, em algum momento,
demonstrando elegancia. Pérolas naturais, cultivadas, verdadeiras,
falsas, barrocas, entre tantas outras variagcbes sdo consideradas
valores certos (SABINO, 2007, p. 487).

E, por fim, ha os 6culos presentes na indumentaria de Dilma. Segundo Sabino
(2007), os 6culos de grau eram, originariamente, redondos e foram inventados no final
do século XllI. Nessa época, as hastes por cima das orelhas comecgaram a ser usadas
e, no seculo XIX, as lentes apareceram também em formato oval. Atualmente, as
armacgoes podem ser produzidas em metal, resina e em inumeros outros materiais.

Feita esta primeira descricao detalhada dos aspectos, sobretudo denotativos,
colhidos da representacao de Dilma Rousseff, passemos aos aspectos conotativos,

ou seja, 0s que nos levardo a interpretar.



81

4.2.1.3 A mensagem para além da denotagao: a mensagem conotativa

Lembramos que, para além do significado literal, a conotagdo apresenta um
significado figurado, imbuido de aspectos culturais, ideologicos e emocionais.

Seguindo a mesma trajetoria da primeira parte da analise em que foram
apresentados os elementos denotativos, voltamos a fotografia e verificamos que a
posicao ocupada pela ministra Dilma, no dia de sua posse, parece ocupar um papel
subalterno, de coadjuvante, a medida que se encontra s6 e n&o participa da conversa
do ex-Presidente com seu ex-ministro, homens do poder, protagonistas, portanto.

Focando na ministra e em sua vestimenta, as cores neutras, como o branco e
o bege, consideradas cores apagadas, que sO alimentam ainda mais essa
comunicagdo. Ao estar ali no canto da fotografia, isolada, acaba contendo uma
narrativa a margem dos outros, como excluida. Ja quanto aos homens, por estarem
um pouco mais em foco e se comunicando entre si, podemos entender como os dois
protagonistas importantes. Como descrito acima, a constru¢do da vestimenta dela
segue essa mesma narrativa, com roupas com caimento largos, que ndo chamam a
atencdo, demonstrando, até mesmo, um pouco de desleixo, sem a preocupagao com
as vestes e 0 que elas podem impor.

Ja os acessorios, cabelo, armacgao dos 6culos e maquiagem sao bem simples,
e formados por modelos corriqueiros. A maquiagem ¢é leve, o cabelo é curto e
estruturado de uma forma cheia, mas ndo chamativa; a armagao dos 6culos por ser
sem aro, apenas com a lente de vidro ovalada, acaba “sumindo” em seu rosto
arredondado. Unica coisa que poderia ser mais chamativa seria o colar de pérola.
Porém, por ser um objeto classico, acaba ndo sobrepondo o resto do visual da
Ministra.

4.2.2 Pré-candidatura a presidéncia da Republica - 2009 a 2010

Neste segundo periodo, de 2009 a 2010, foram coletadas 33 imagens que se
ajustavam ao foco dado ao objeto.
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Painel 2 - A pré-candidata a Presidéncia da Republica

et D
Grupo de Dilma planejou
sequestro de Delfim Netto

A ter

Fonte: Painel composto por imagens do ano 2009 a 2010 - acervo online Folha de S.Paulo.

4.2.2.1 Um pouco de historia...

No més de abril de 2009, Dilma Rousseff — Ministra da Casa Civil — passou a
se submeter a tratamento contra um cancer no sistema linfatico. A intervengéao incluia
sessdes de quimioterapia e radioterapia

Durante o tratamento, Dilma optou por raspar os cabelos antes que
comecgassem a cair, circunstancia que a fez usar peruca até o més de dezembro de
2009.

No inicio de 2010, o Presidente Luis Inacio Lula da Silva escolheu o0 nome de
Dilma Rousseff para sua sucessédo no cargo. Diante disso, a fim de cumprir a lei
eleitoral de desincompatibilizagcdo, em 31 de marco de 2010, ela deixou o Ministério
da Casa-Civil que passou a ser ocupado por Erenice Guerra.

Em 13 de junho de 2010, na Convencdo Nacional do Partido dos
Trabalhadores, realizada em Brasilia, a candidatura de Dilma Rousseff foi oficializada,
assim como também se oficializou a candidatura do entao Presidente da Camara dos
Deputados, Michel Temer, como seu vice. O foco da campanha centrou-se na
continuidade do governo Lula, ou seja, considerando-se a pouca popularidade da
candidata, atrelar sua imagem a do ex-Presidente Lula foi a estratégia. Dilma passa,
entdo, a liderar o pleito pela sucessao presidencial que seria no final de junho,
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desfrutando da aprovagéao recorde, superior a 80%, do entdo governo do Presidente
Lula, como afirma Singer (2008).

O Presidente Lula, por sua vez, aderiu pessoalmente a campanha de sua
sucessora, apoiando os varios comicios, gravando para a propaganda eleitoral e
declarando o seu apoio a candidata repetidas vezes.

4.2.2.2 Denotagao ou “traco do real”’: representagcoes da pré-candidata

Figura 5 - Dilma promete “alma de mulher”
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Figura 6 — A sombra de Lula

O presidente Lala discursa ma convencdo sackonal do PT, em Brasilia, A fremte de Délma

Fonte: Imagem do dia 14/06/2010 - acervo online da Folha de S.Paulo.

A figura 6 exibe o, a época, Presidente Luis Inacio Lula da Silva, tendo ao lado
a escolhida pelo partido na Convencado Nacional do Partido dos Trabalhadores. O
plano conjunto captura o0 momento em que foi oficializada a candidatura de Dilma
Rousseff para concorrer a eleigao presidencial do ano de 2010. A legenda da imagem,
‘o Presidente Lula discursa na convencao nacional do PT”, corrobora o evento e
contextualiza a foto jornalistica.

Em primeiro plano, trajando camisa vermelha e calga branca, segurando o
microfone na posicao de fala, estd o ex-Presidente Lula que ergue o brago da
candidata recém legitimada. Numa posigao logo atras do ex-Presidente, também
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trajando camisa vermelha e calga preta, Dilma sorri. Sobre a mesa em frente a ela,
um microfone no suporte, um copo d’agua e uma pagina, na qual se deduz conter seu
discurso. Ao fundo, projetada sobre uma superficie rugosa em que se sobrepde um
circulo iluminado, uma sombra duplica e amplifica o gesto de ambos. O jogo de
luz/sombra presente na relagao figura e fundo da imagem torna o fundo (néo a figura,
como convencionalmente) ponto focal: a énfase se faz na parte superior da imagem.

Percebemos que o vermelho saturado, materializado na camisa de ambos, se
destaca entre as outras cores. Sendo saturada, esta cor se expande, torna-se ponto
focal, atrai levemente o olhar para a esquerda da composigéo. Vejamos a simbologia

do vermelho nas palavras de Heller (2013, p. 53),

Vermelho - é a mais antiga de todas as cores. O vermelho € a cor de
todas as paixdes — do amor ao 6dio, a cor dos reis € do comunismo, a
cor da felicidade e do perigo. E a cor dominante de todas as atitudes
positivas em relacao a vida, forga, da liberdade, dos trabalhadores, do
socialismo, das correcdes, da reducéo.

A cor, segundo Heller (2013), esta impregnada de informacé&o e € uma das mais
penetrantes experiéncias visuais que temos todos em comum. Por essa razao, é
fundamental para comunicadores visuais.

Para esta autora, as cores tém significados associativos compartilhados no
ambiente natural, a cor do céu, da terra, do mar e de um numero sem fim desses
elementos. A todos eles associamos um significado; mas ha aqueles sentidos que
ultrapassam esse conhecimento relacionado ao ambiente e ganham sentidos

vincados na cultura. Dondis (2007, p. 64) exemplifica o vermelho, vejamos:

O vermelho que associamos a raiva passou também para ‘a bandeira
(ou capa) vermelha que se agita diante do touro’. O vermelho pouco
significa para o touro, que nao tem sensibilidade para a cor e s6 é
sensivel ao movimento da bandeira ou capa. Vermelho significa
perigo, amor, calor e vida, e talvez mais uma centena de coisas. Cada
uma das cores também tem inumeros significados associativos e
simbdlicos.

Heller (2013) nos ensina que esta foi a primeira cor que o homem batizou, a
mais antiga denominagédo cromatica do mundo. Em muitas linguas, a palavra para
colorido € a mesma que para a cor vermelha, assim como na palavra hispanica

“colorido”. “O vermelho € supostamente também a primeira cor que os bebés
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enxergam; e quando se pede a eles que digam o nome de uma cor, a maioria deles
diz “vermelho”, mesmo que essa cor ndo seja a favorita deles” (HELLER, 2013, p. 51).
O fogo e o sangue, em todas as culturas e em todos os tempos, tém um significado
existencial.

Segundo Oliveira (2015, p. 21-22),

Uma pessoa com uma peca vermelha pode inicialmente buscar um
estimulo, pretende aumentar a estima ou dissemina uma ideologia
centrada em principios do socialismo, por exemplo. Apesar destes
significados, ao escolher um vestido desta cor, a mulher ndo esta
construindo apenas uma significancia de partidarismo, ela pode
disseminar o desejo de seducgao, se a veste for construida com formas
justas (...) podendo até um boné vermelho remeter aos movimentos
sociais.

O vermelho alegria da camisa da candidata contrasta com o preto de sua calga.
O preto sugere poder, negagao e elegancia, duro e pesado, traje de luto, fim. Heller
(2013) também comenta que o preto € a auséncia de todas as cores — nao cor,
portanto; enquanto o branco, presente na cal¢a do Presidente Lula, representa a soma
de todas as cores do arco-iris. O branco também é simbolo de status, pode ser o
simbolo de vazio, ou de uma condigdo mais elevada: de quem nao precisa se sujar
para fazer seu trabalho.

Sabino (2007) nos lembra que a calga social € uma pecga original da
indumentaria masculina que foi adotada pelas mulheres a partir do século XX. Por ter
origem no guarda roupa masculino e por ser fabricada com um tecido mais grosso e
estruturado, ela acaba tendo um discurso mais masculino.

O corte de cabelo e a maquiagem de Dilma Rousseff sdo discretos, mas ja
anunciam uma nova imagem, mais cuidada, na tentativa de torna-la mais feminina;
mas, a roupa masculinizada e a auséncia de acessorios ndo contribuem para tal

intento.

4.2.2.3 A mensagem para além da denotagao: a mensagem conotativa

Seguindo a trajetoria da primeira parte da analise, na qual foram apresentados
os elementos denotativos, resgatamos a predominancia do vermelho da vestimenta
de ambos os politicos — Lula e Dilma. A cor ganha aqui, além do significado de vitoria,
garra, coerente ao momento festivo, o carater ideoldgico: a cor do partido. O PT em
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vermelho vivo grita vitéria e conquista, e a posi¢cdo de Dilma personaliza o partido e
acentua sua ideologia. Vermelho, como é sabido, é a cor do comunismo, socialismo,
de partidos de esquerda em geral. Esta associado ao espirito revolucionario e
reformista. Na tradigdo antiga, o vermelho era considerado uma cor masculina, ja que
representa a cor da for¢a, da atividade e da agressividade, mas, por conta de ser
utilizado na luta por direitos das mulheres, o vermelho passou a ser associado ao
feminino.

Ainda explorando o aspecto das cores, o contraste do branco e preto, relativos
as calcas de ambos, pode ser significativo, a medida que o branco representa a paz,
a calmaria de um governo que esta chegando ao seu fim, mas que acredita na sua
continuidade ao apontar a sucessora; e o preto, ao representar a forga, a rigidez, pode
insinuar a agdo de um governo que pode (re)comegar.

Mas € ao jogo de luz/sombra privilegiado pelo enquadramento que as linhas de
forca conduzem nosso olhar e a sombra, em seus aspectos conotativos, passa a ser
o ponto focal.

“‘Estar a sombra de” é uma locugdo prepositiva que tem como significados
figurados: estar debaixo de alguma coisa que produz sombra ou estar sob a protegéo
de algo ou de alguém. Considerando-se o ex-Presidente Lula, detentor a época do
cargo de Presidente do pais e sendo a personificagdo do partido, a candidata Dilma
estaria subjugada a ele e receberia sua protegédo. Ou seja, o ex-Presidente exerceria
dominio sobre sua sucessora e a submeteria as suas determinagoes.

Outros elementos trazidos pelas linhas de forca corroboram esse sentido
conotativo: a posi¢cao de Dilma Rousseff, ainda que por curta distancia, esta atras de
Lula. O ex-Presidente Lula, por sua vez, € dono da “voz”, € quem detém o microfone;
guem toma a iniciativa de erguer os bragos com as maos unidas e comemorar a vitoria
e, finalmente, a manchete “A sombra de Lula, Dilma promete ‘alma de mulher”
legitima, pela palavra, o sentido conotado: a sucessora personifica a sombra do seu

mentor.

4.2.3 Presidente eleita pela primeira vez — 2010 a 2013

Para este terceiro periodo, de 2010 a 2013, foram coletadas 17 imagens.

Destacamos algumas delas no painel a seguir.



Painel 3 - Presidente Dilma Rousseff — primeiro mandato

Fonte: Painel composto por imagens do ano 2010 a 2013 - acervo online Folha de S.Paulo.

4.2.3.1 Um pouco de histéria...

No final de 2010, mais precisamente em 3 de outubro, concorrendo contra José
Serra (PSDB) no segundo turno, Dilma Rousseff torna-se, em 31 de outubro, a
primeira mulher a ser eleita Presidente do Brasil. Nathalia Passarinho (2010) enfatiza
que, em seu discurso de vitdria, ela ressaltou o papel das mulheres e agradeceu o
apoio do ex-Presidente Lula, prometendo continuar o “Brasil de Lula com alma e
coracao de mulher”.

Em 1° de janeiro de 2011, Dilma tomou posse como a 362 Presidente do Brasil.
Em seu discurso, comprometeu-se a eliminar a pobreza e modificar o sistema
tributario. Desse modo, foram mantidos os programas de assisténcia social como
“‘Bolsa Familia” e “Minha Casa, Minha Vida”. Além disso, a pauta neoliberal continuou
sendo adotada.

Ainda em 2011, uma forte recess&o econémica mundial também passa a atingir
a economia nacional. Para tentar reverter essa crise, a Presidente aumentou os
investimentos na infraestrutura do pais por meio do PAC 2 (Programa de Aceleragao
do Crescimento 2). Como os paises da Unido Europeia e os Estados Unidos estavam
em crise, optou-se por estender o comércio com paises da América Latina e a China.
Também foram reduzidas as taxas de juros para facilitar o crédito a empresas e
pessoas fisicas. Contudo, tais medidas ndao foram eficientes para conter a crise
econdmica, que acarretou uma crise politica do governo Dilma. A crise politica se
adensou, sobretudo, pela falta de apoio do Congresso Nacional as pautas propostas
pelo governo Dilma.
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Em fevereiro de 2011, realizou a primeira viagem internacional. Ainda nesse
més, comunicou um corte de 50 bilhdes de reais nos gastos e contas que estavam
calculadas pelo Orgamento Geral da Unido para 2011, além de fazer respectivo
pronunciamento propagado em todas midias.

No més de marco de 2011, Dilma teve a visita do Presidente norte-
americano Barack Obama, visita que resultou em um acordo de cooperacédo de ambas
as partes.

Para manter a inflagdo sob controle, Dilma Rousseff langou uma politica fiscal
mais restrita, ampliando a taxa de juros a cima de 12% em 2011. Sete ministros foram
alterados durante seu primeiro mandato.

A partir de 2012, o cenario foi marcado pela lentiddo do comércio mundial e 0
aumento dos precos. Nesta circunstancia, houve diminui¢do do PIB, para 1,8% ao
ano, e aumento da inflagdo, para 6,1%. Dilma sustentou alta aprovacdo nos dois
primeiros anos de seu mandato, o apoio do governo nunca foi inferior a 48% e sua
avaliagao alcangou a casa dos 70% diversas vezes.

A crise econdmica que abateu a classe trabalhadora e setores proletarizados
da populagdo nao foi empecilho para o governo investir verbas bilionarias para a
realizagcao da Copa das Confederacgdes no Brasil, que aconteceu em meados de 2013.
Em junho de 2013, a juventude brasileira tomou as ruas em protesto contra a
precarizagao da vida de modo geral. O alto custo das passagens do transporte publico
foi o ponto de partida que depois ganhou variadas pautas em diversas cidades do
pais, destacadamente Sao Paulo, Rio de Janeiro e Brasilia, que contaram com atos
com até um milhdo de pessoas. Em represalia, grupos de manifestantes foram
processados e presos por meses. A insatisfagdo popular com o governo Dilma
cresceu significativamente nesse periodo. A realizagdo da Copa de 2013 ocorreu sob
diversos protestos contra gastos excessivos de verbas publicas por meio da
Federagéo Internacional de Futebol (FIFA). No entanto, as noticias continuavam

apontando o favoritismo de Dilma Rousseff na disputa eleitoral.
4.2.3.2 Denotacgao ou “traco do real”: representacoes da Presidente eleita
A capa da Folha de S.Paulo (fig. 7), de 2 de janeiro de 2011, trazia a manchete

“‘Dilma promete um pais sem fome e de classe média solida”, trecho do discurso de

posse da 362 Presidente do Brasil.



Figura 7 - “Dilma promete um pais sem fome e de classe média solida”
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Fonte: Capa da Folha de S.Paulo de 02/01/2011.
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Figura 8 - Dilma Eleita

Fonte: Imagem do dia 02/01/2011 - acervo online da Folha de S.Paulo.

Na foto (fig. 8), vislumbramos cena analoga a anterior (fig. 6), com a diferencga
de que, agora, outros elementos se fazem ver. Sobre um fundo que, “quase” que
simetricamente, se divide em escuro (lado esquerdo) e claro (lado direito),
respectivamente, ocupando tais espacos se encontram a entdo Presidente eleita e o
Presidente que passa a funcao a sucessora. Semelhantes as posi¢cdes ocupadas na
figura 6, mas sem a linha de forga que os tornava hierarquicamente distantes, Dilma
Rousseff ganha também o olhar de Lula. Isso a torna ponto focal.

Com relagao a cor, o branco, ja mencionado nas figuras 4 e 6, retorna na figura
8 como proeminente. Na simbologia das cores, o branco é a mais perfeita delas, pois
nao existe nenhuma concepgéo dessa cor com significado negativo. Segundo Heller
(2013), é a cor do inicio, do limpo, porém também do distanciamento pelo fato de ser

uma cor “pura”. O branco também ¢é a cor da inocéncia e do sacrificio, igual ao lirio
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branco que é o simbolo da paz. Cor dos rituais de passagem, do divino, da realeza,
dos movimentos politicos e a cor da monarquia absolutista.

Novamente, podemos ver o blazer presente na vestimenta da Dilma Rousseff.
Como anteriormente descrito, o corte do blazer pode trazer ares masculinizados,
contudo, a renda nele presente ameniza tal carater e restitui o viés feminino. A renda
€ um tecido confeccionado a m&o ou a maquina, constituido por uma trama aberta
onde fios se entrelagam, criando desenhos. Por estar em um blazer, provavelmente
trata-se de uma renda labirinto ou crivo. Ha diversos tipos de rendas e, no Brasil,
varios estados sdo conhecidos por sua fabricagéo artesanal.

Outro elemento é o botdo. Para Sabino (2007), botdo € uma pecga de diversos
tamanhos e produzida com diversos elementos e materiais que se utiliza para fechar
as roupas. No caso do blazer que Dilma veste, observa-se um botdo encapado com o
mesmo tecido e cor. Essa técnica de encapar o botdo serve para usar como
fechamento da roupa sem chamar a atencao na sua peca. Muitas roupas com tecidos
delicados e estampas utilizam dessa técnica, o que torna mais sofisticada a
vestimenta.

Encontramos também na imagem da Presidente eleita acessoérios que tém a
pérola no brinco e o olho grego na pulseira. A pérola € pedra recorrente nos acessorios
de Dilma, mas a pulseira de olho grego é uma novidade que remete as religides
islamicas. Acredita-se que esse objeto tem o poder de absorver as energias negativas;
com isso, as pessoas o utilizam como proteg¢ao contra inveja e olho gordo. Conhecido
também como olho turco ou nazar, ele é considerado ainda o olhar de Deus (SABINO,
2007).

A maquiagem da Presidente é leve e harménica. Os cabelos bem cortados
tornam-na mais jovial e o castanho mais claro ilumina seu rosto. Se comparado a fotos
anteriores, observa-se mais cuidado com a estética.

Por fim, na imagem da Presidente, a faixa presidencial ganha foco.
Historicamente, no Brasil a faixa foi instituida no dia 21 de dezembro de 1910,
assinado pelo Presidente da Republica Hermes da Fonseca. Segundo Sabino (2007),
a faixa € um adereco indumentario e ornamental, distintivo do cargo de Presidente da
Republica. Os Presidentes a utilizam no ato solene da posse, em fotos oficiais ou em
viagens internacionais e tem como simbologia a transmissdo de uma pessoa a outra,

num rito de passagem.
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4.2.3.3 A mensagem para além da denotagao: a mensagem conotativa

Tomando a foto anterior (figura 6) como parametro para esta analise, dada a
semelhanga, verificamos algumas alteragdes significativas em fungdo do novo
contexto em que a foto atual (figura 8) se insere.

Os aspectos que ganham sentidos conotativos partem da posicdo em que os
protagonistas se encontram. A linha que os distanciava hierarquicamente na foto
anteriormente analisada ja ndo se apresenta, ambos ocupam o mesmo espago. Os
bragos unidos e erguidos em gesto de vitoria tém a mesma significagdo: a hierarquia
nao se impoe, salvo o predominio do fundo branco que serve de suporte ao ex-
Presidente Lula, e o fundo escuro que enquadra a Presidente eleita. Estas partes da
composicdo que poderiam se configurar como quase simetrias, podem anunciar
brechas que as tornam passiveis de desencontros: o escuro por detras da Presidente
eleita e o claro por detras do ex-Presidente podem anunciar novos sentido.

A faixa presidencial passa a ser a responsavel pela auséncia de hierarquia. O
poder pode ser vislumbrado no semblante firme da Presidente eleita, olhando para
frente; enquanto seu antecessor olha para ela.

O branco retorna com for¢a e carrega a simbologia do inicio, recomecgo, da
pagina em branco onde tudo pode ser escrito. Essa interpretagdo abriga a ideia de
que a continuidade pode ser rebelada. Rebeldia anunciada?

Deixemos que os signos nos respondam.

4.2.4 Presidente reeleita - 2014 a 2015

Neste quarto periodo, de 2014 a 2015, foram coletadas 32 imagens. Algumas
delas estao presentes no painel seguinte.
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Painel 4 - Presidente Reeleita

Fonte: Painel composto por imagens do ano 2014 a 2015 - acervo online da Folha de S.Paulo.

4.2.4.1 Um pouco de historia...

Ao final do primeiro governo de Dilma, no ano de 2014, o déficit passou de
51,3% para 57,2% do PIB. E no ano de 2015 saltou para 66,2%. Esse cenario negativo
das contas publicas fez com que o Partido dos Trabalhadores (PT) requisitasse a volta
do ex-Presidente Lula, o qual afirma apoio a reeleicdo de Dilma. Assim, na assembleia
nacional do PT, realizada no dia 21 de junho de 2014, foi oficializada a candidatura de
Dilma a reeleigao

O primeiro turno ocorreu em 5 de outubro de 2014, e, nas trés semanas
seguintes da disputa, os debates e as criticas focaram na corrupgao e na economia.
Aécio Neves, candidato a presidéncia pelo PSDB, centralizou o tema nas
investigacbes da Operagdo Lava Jato, enquanto Dilma afirmava que a oposigao
pretendia dar um golpe ao explorar o caso.

O segundo turno se deu no dia 26 de outubro de 2014, com a reeleigao de

Dilma Rousseff por uma margem pequena de votos: em numeros absolutos, somou
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54,5 milhdes de votos e Aécio Neves, 51,04 milhdes. No discurso da vitoria, Dilma
pediu unido, prometeu dialogo e negou que o pais estaria "dividido".

O sociologo Marcos Nobre (2013) lembra que, logo apos a reeleicdo de Dilma
Rousseff, no ano de 2014, comecaram a ser explicitados os primeiros resultados da
Operagao Lava Jato — a maior investigacdo de corrupgao e lavagem de dinheiro ja
realizada no Brasil. Revelou-se uma rede criminosa formada por politicos, servidores
publicos, empresarios e doleiros que desviou bilhdes de reais dos cofres da Petrobras.

Dilma também sofreu criticas associadas a conducdo da politica econdmica.
Enquanto isso, o avango médio do Produto Interno Bruto (PIB) obteve os mais baixos
niveis desde o governo Fernando Collor.

Em 1° de janeiro de 2015, Dilma tomou posse em seu segundo mandato
bastante enfraquecida e no meio de uma crise econdmica e politica. Em fevereiro do
mesmo ano, a popularidade da Presidente Dilma caiu de 42% para 23%, sendo o
resultado mais baixo de um Governo Federal desde dezembro de 1999.

As manifestagdes de reprovagao se intensificavam. Em 8 de margo de 2015,
no decorrer de um discurso televisionado da Presidente em celebracdo ao Dia
Internacional da Mulher, houve o “panelago”; ja no dia 15 do mesmo periodo,
admiradores da Presidente fizeram uma manifestacdo de apoio denominada
"coxinhago”. Ao mesmo tempo em que alguns manifestantes pediam pela renuncia da
Presidente, outros pediam uma intervencao das Forgcas Armadas. Esses protestos se

disseminaram em varias cidades por todo o pais.

4.2.4.2 Denotagao ou “trago do real”: representagoes da Presidente reeleita

A capa da Folha de S.Paulo de dia 27 de outubro de 2014 (figura 14) trazia a
manchete “Dilma é reeleita na disputa mais apertada da historia”. Logo abaixo da
manchete, Ié-se: “Com 51,6%, petista promete dialogo e reforma politica; Presidente
tera que lidar com cenario econémico fragil e denuncia da Petrobras; Aécio obtém
48,4%, melhor marca tucana desde FHC”.
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Figura 10: A segunda candidatura

Fonte: Imagem do dia 27/10/2014 - acervo online da Folha de S.Paulo.

No primeiro plano, ocupando grande parte do espago-formato, a Presidente
reeleita ergue para o alto o brago direito com o punho cerrado. Novamente, o gesto
da vitéria. Ocupando agora posi¢gao mais distante, verificavel pelo rosto desfocado, o
ex-Presidente Lula parece aplaudir. Ndo mais segura a méo da Presidente. O olhar
de ambos esta voltado para a direita: supde-se que para o lugar onde o povo festeja
a posse.

A cor branca é a que se impde sobre um fundo negro. Novamente, o blazer e
o brinco de pérolas. Cabelo e maquiagem discretos.

A iluminagdo dirige o olhar do espectador e acentua o contraste entre

figura/fundo.



98

4.2.4.3 A mensagem para além da denotagao: a mensagem conotativa

O contexto politico/econdbmico a época, marcado pela situagdo preocupante
decorrente do crescimento das taxas de desemprego e inflagédo, corresponde ao fundo
da fotografia em foco: 0 momento era “negro” ou “a coisa aqui ta preta”.

Popularmente, a expressdo “época negra”, traduzida poeticamente por
“‘escuridao”, “noite”, é atribuida a momentos dificeis por que passa uma sociedade. A
Ditadura Militar no Brasil € um exemplo desse tempo. Representada por Chico
Buarque em “Meu caro amigo”, a expressao “a coisa aqui ta preta” tornou-se bordao.
Sob o aspecto conotativo, essa expresséao, ainda que receba o rétulo de politicamente
incorreta, é significativa nesta fotografia, dada a seriedade do momento de crise que
se estabelecia.

Mas a Presidente reempossada, toda de branco, com o brago erguido em
punho cerrado contradiz essa mensagem: ela vai (des)fazer a escuriddo porque € um
ser de luz. O branco e toda a carga simbdlica que traz — ja explicitada anteriormente
— € a promessa de um tempo promissor.

O punho cerrado é carregado de sentido. Segundo Igor Gielow (2014), a época
diretor da sucursal de Brasilia da Folha de S.Paulo, ndo é facil precisar a data da
criacdo do gesto, o certo € que ele virou uma marca dos movimentos comunistas
alemaes que disputavam o poder com os nazistas na Alemanha do Pds-Primeira
Guerra. Em 1926, esse gesto torna-se simbolo da ala militar do Partido Comunista da
Alemanha.

Durante a Guerra Civil Espanhola (1936-9), os grupos de esquerda que lutavam
contra o fascismo de Franco importaram o gesto. Apds a Segunda Guerra, o simbolo
de resisténcia e solidariedade ganhou outras fileiras ideoldgicas: desde os Panteras
Negras (ala radical do movimento negro pelos direitos civis americanos da década de
60) até os grupos supremacistas brancos, ou seja, extrema esquerda e extrema
direita. No Brasil, os punhos cerrados foram o gesto dos esquerdistas no momento da
prisdo na época da Ditadura Militar. Esse gesto foi retomado pelos esquerdistas
condenados no Mensaldo, como José Dirceu. No caso deste politico, o gesto foi feito
quando de seu exilio, depois de participar do sequestro de embaixador americano, e
repetido mais tarde.
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Esse gesto € simbolo de enfrentamento e resisténcia, além de uma saudacao
para expressar unidade, forca. Ambos os sentidos cabem na manifestacdo de Dilma
Rousseff, frente ao cenario que enfrentaria no segundo mandato.

Diferente das fotos anteriormente analisadas, a figura do ex-Presidente Lula ja
nao divide a vitéria ou a gloria da sucessora. Sua imagem desfocada, em posi¢cao
inferior a Presidente, insinua seu afastamento. Manter uma distancia de Dilma poderia
ser uma estratégia de manutengcdo da lisura e/ou imparcialidade. O néo
comprometimento com a ma gestdo, com os maus resultados, era uma garantia de
poder.

O mito politico construido pelas imagens comeca a ser fraturado pela prépria
representacédo visual. A imagem fantasmatica de Lula, se distanciando da sua criatura,

€ sintomatica.

4.2.5 Interrupgao do mandato: o impeachment - 2016

Neste quinto periodo, de 2015 a 2016, foram coletadas 14 imagens que se

ajustavam ao foco dado ao objeto. Onze delas compdem o quinto painel.

Painel 5: Impeachment

licipa da
a sobre a
minicidio,
alto

Fonte: Painel 5 composto por imagens do ano 2015 a 2016 - acervo online Folha de S.Paulo.
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4.2.5.1 Um pouco de histéria...

A data de 13 de margo de 2016 foi marcada por protestos populares em todo o
pais, movimentando mais de trés milhdes de pessoas as ruas, a pedido do fim da
corrupcao e do impeachment da Presidente. O protesto deste dia representou a maior
manifestacao popular da histéria do pais.

Em 16 de margo de 2016, Dilma declarou o ex-Presidente Lula como ministro
da Casa Civil. Estando o ex-Presidente Lula envolvido no escandalo do Petrolédo, o
juiz responsavel a época pela Operacéo Lava Jato, Sergio Moro, liberou para a midia
a conversa entre ambos, esclarecendo o conluio para garantir ao ex-Presidente Lula
o Foro privilegiado que o afastaria da Justica.

A conversa divulgada levou parte da populagao pro-impeachment as ruas
voluntariamente, solicitando a renuncia da Presidente.

Em 17 de abril de 2016, a Camara dos Deputados se reuniu para a votagao do
processo de impeachment contra Dilma. Com 367 votos favoraveis, 137 contrarios,
além de 7 abstencgdes e 2 ausentes, 0 Senado Federal deu continuidade ao processo.
E no dia 12 de maio de 2016, com 55 votos favoraveis, 22 contrarios e 2 ausentes, o
Senado Federal concedeu a abertura do processo de impeachment, certificando o
afastamento da Dilma Rousseff da Presidéncia da Republica durante o periodo de 180
dias. Nesse tempo, o vice-Presidente Michel Temer assumiu as fun¢des de Presidente
da Republica.

Dilma teve o seu mandato presidencial definitivamente cassado em 31 de
agosto de 2016, com 61 votos favoraveis e 20 contrarios; no entanto, a partir de uma
proposta do juiz do Supremo Tribunal Federal (STF), Ricardo Levandovski, foram
mantidos seus direitos politicos, ou seja, ela poderia exercer fungdes publicas, ou se
candidatar a elei¢des futuras.



4.2.5.2 Denotagao ou “traco do real”: representacoes da Presidente afastada

Figura 11: Dilma responsabiliza PSDB por corrupgao
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Figura 12: Impeachment de Dilma
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Fonte: Imagem do dia 21/02/2015 - acervo online da Folha de S.Paulo.

Na foto referente a 21 de fevereiro de 2015, a Presidente Dilma Rousseff
aparece com uma cor de roupa inédita até entdo. Se observarmos os painéis de todo
0 percurso, o vermelho é a cor mais presente, mas em momentos em que o PT se
notabilizava por protagonizar casos de corrupgao e ma gestao, outras cores foram
compondo a vestimenta da Presidente.

Neste traje, o preto é dominante e alguns detalhes em branco rompem essa
dominéncia. As formas predominantemente retas no blazer, o corte alongado que traz
ares masculinizados faz com que ela se encaixe em um ambiente de predominancia
masculina. Tal vestimenta impde a ordem e o controle em cada nova apari¢cédo. Estas
escolhas propagam a ideia de coragem para enfrentar qualquer adversidade. Por
conta disso, conforme Sabino (2007, p. 17), “[...] a auséncia de decote — fechado —,
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mostra recato e vontade de pouco se mostrar; quadrado — suas formas retas diminuem
o volume e mostram firmeza [...]".

Os detalhes em branco funcionam como um “ponto de luz” no blazer.
Novamente encontramos botdo encapado e brinco de pérola em seu visual. O relégio
no pulso € a novidade.

Do lado direito da Presidente esta a bandeira do Brasil; do lado esquerdo, a de
Brasilia, dando a entender que a foto tirada no Palacio do Planalto, sede do Poder
Executivo, local onde esta o Gabinete Presidencial.

Seu semblante nao é irradiante como os anteriores. Parece cansada, com olhos
inchados e olheiras. Sua postura € tensa. Um dos bragos esta colado ao corpo e sua
mao estendida se oferece para outrem, que nao € visivel na foto. Pela primeira vez

nesse percurso, ela esta so.

4.2.5.3 A mensagem para além da denotagao: a mensagem conotativa

O fim, anunciado pela cor preta da vestimenta da Presidente, se efetiva no
impeachment ou perda do mandato. O relégio, acessorio que s6 agora se apresenta,
pode anunciar a contagem do tempo para o fim.

Pela primeira vez sozinha, a Presidente oferece sua méo, mas a quem? Sem a
presenca dos que estiveram ao seu lado, sobretudo o ex-Presidente Lula, ela busca
aliados, busca o outro, mas em véo.

Assim, o percurso de Dilma Rousseff, de 2005 a 2016, se encerra aqui.
Sozinha, o mito desenhado pela midia se desfaz... A imagem construida em todo esse
trajeto que a deixou mais elegante, mais magra, mais simpatica, acaba por revelar
sua solid&o.

Sua posi¢éo de coadjuvante é sugerida desde a primeira foto jornalistica (figura
4): posta num canto enquanto o, a época, Presidente Lula se congratulava com José
Dirceu, figura de grande poder no PT e no governo.

Nas proximas fotografias (figuras 6 e 8), Dilma Rousseff divide o espago com o
ex-Presidente Lula. Enquanto candidata a sucessora feita sua “sombra”, sua posicao
subjaz a do mentor.

Somente na fotografia de sua reelei¢do (figura 10), ela assume o primeiro
plano, enquanto a figura do ex-Presidente aparece distorcida, em processo de
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apagamento... Dividir o mesmo espaco implicaria dividir as responsabilidades. Neste
momento, o fracasso marcava o momento politico; sair do foco seria uma estratégia.
Finalmente, a Presidente Dilma Rousseff termina sozinha. Busca alcancgar

alguém, mas em v&o. Resta a solid&o.
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5 CONSIDERAGOES FINAIS

Quais sédo os sentidos gerados pelas transformagdées da imagem de um
politico? Esta foi a indagag¢ao que nos serviu de farol para desenvolver esta pesquisa,
atrelada a constatagdo de que n&o ha como negar a pregnancia da imagem em nosso
cotidiano, quer na publicidade, TV, nos objetos de consumo; quer nas nossas
lembrangas ou nas imagens sempre futeis ou insignificantes que povoam nosso estar
no mundo.

Marca da pés-modernidade, ou contemporaneidade, a imagem, como nos
ensina Michel Maffesoli (1995), representa um elo vital, uma estética emocional em
todos os seus afetos, sejam eles refinados ou de mau-gosto. Ela interessa menos pela
mensagem que deve transportar do que pela emogdo que faz compartilhar. A
construgdo da imagem, segundo este mesmo teorico, remete a estetizacdo da
existéncia, visivel nos corpos que se remodelam ou se constroem, no cuidado com a
aparéncia individual, com a elaboracdo de uma ideia para bem apresenta-la, na
estetizacdo de produtos industriais, no desvelo que uma empresa tem com sua
imagem e, sobretudo, no novo enfoque dado aos programas politicos: seja na escolha
de tomadas externas mais atraentes, seja na apresentagédo pessoal dos candidatos.
E a visibilidade da estetizagdo dos politicos encarnada na imagem da ex-Presidente
da Republica, Dilma Vana Rousseff, no periodo 2005 a 2016, que nos propusemos
refletir.

Representada nas fotografias de capa do jornal Folha de S.Paulo, a trajetéria
de Dilma Rousseff no periodo citado, contempla desde a sua ascensao na politica
federal, como ministra do governo do ex-Presidente Luiz Inacio Lula da Silva, em
2005, até seu impedimento ocorrido em 2016.

Diante disso, o objetivo que se delineou foi o de compreender como aspectos
inerentes a fotografia jornalistica, bem como a moda (vestimenta, acessorio) podem
contribuir no processo de constru¢do da imagem de um politico, no caso Dilma
Rousseff. Os objetivos especificos consistiram em apresentar a fotografia jornalistica;
descrever a moda como linguagem/comunicagéo; identificar o potencial simbdlico das
vestimentas/acessorios na constru¢do da imagem da ex-presidente; articular o
momento politico com cada novo aspecto dessa transformagao e verificar o processo

de construgcao do mito a luz de Barthes.
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Para tentar alcanga-los, nos valemos de estudiosos que nos conduziram nesse
trajeto. A fotografia, suporte das imagens de Dilma Rousseff, ganhou o olhar de
Dubois que, a partir de sua classificagcdo dos modos como a fotografia representa o
real, forneceu-nos dois modos de representagdo que dialogavam com os processos
de denotacdo e conotagcdo os quais, na esteira de Barthes, fundamentaram nao
apenas a metodologia, mas também a constru¢ado do mito barthesiano.

Aplicando as classificagbes de Dubois os processos acima mencionados, foi
possivel aliar a fotografia como “trago do real” a denotagdo, ou seja, a captura da
realidade se detém na significagdo primeira, literal. Dai a denominag&o de registro ou
testemunho. Ja a fotografia como “transformacao do real” corresponde a conotagéo,
ou seja, € ideolodgica, cultural, constituida na histéria e dependente do espago e do
tempo em que as fotografias, no caso, estéo localizadas. O fato de se tratar de fotos
jornalisticas, aspectos inscritos nas estratégias do fotografo, fornecidos por Sousa —
tais como enquadramento, planos, composigao, relagao figura/fundo, profundidade,
foco de atencédo, entre outros — nos permitiram observar a produgdo de sentidos
advinda da fotografia tomada como linguagem.

Considerando-se ser a fotografia jornalistica produto da comunicagdo massiva
e, enquanto tal, passivel de discurso, ela se enquadra na caracterizagcdo barthesiana
de mito. Lembremos que para Barthes, mito é fala. Esta fala € uma mensagem que,
tanto pode ser enunciada por um discurso escrito ou falado, como também pela
imagem: a fotografia, o cinema, a reportagem, o esporte, os espetaculos, a
publicidade. O mito se constréi na comunicacdo de massa, ao buscar passar por
natural aquilo que é culturalmente construido. Assim, ao apropriar-se do nivel da
denotacdo, ou do significado literal, a conotagdo passaria a construir uma outra
significagcao “falseada” do real. Essa significagdo segunda substitui a primeira e se
impde como “verdade”.

Pois bem, ao depurar esta verdade falseada, construida pela fala nada natural
ja que escolhida da historia, considerando-se que a histéria transforma o real em
narrativa suscetivel de ser usada pelo mito, a que resultados chegamos? As cores
vermelho, branco e preto, nesta sequéncia, foram as que predominaram nos cinco
momentos capturados nas fotografias da Folha de S.Paulo, entre 2005 a 2016. Cada
uma delas, atada a um contexto politico, langou luzes para que pudéssemos penetrar
as camadas de sentido e percebermos as fraturas reveladas nestas metamorfoses

que (des) construiram a verdade falseada, sen&o vejamos.
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Vestindo vermelho, com os bragos erguidos e mé&os entrelagcadas as do
predecessor e padrinho politico — Luiz Inacio Lula da Silva — num gesto de vitoria, a
candidata do PT mostra-se como a propria encarnacao do partido.

A promessa de ‘continuidade da mudancga’ implementada no pais pelo ex-
presidente, conforme palavras da candidata, precisava adquirir credibilidade. Tornou-
se premente, entdo, a construcdao do mito em torno daquela que se apresentava como
a primeira mulher a governar o Brasil. Tecer a imagem de guerreira, resistente, dura,
forte, vitoriosa (brago erguido, punho cerrado), mas com “alma de mulher”, maternal
(a “méae do PAC”, conforme o ex-presidente Lula, quando deu inicio ao projeto de fazé-
la sua sucessora). Recursos como emagrecer, renovar o corte de cabelo, fazer cirurgia
plastica e, sobretudo, substituir as vestimentas foram utilizados para “compor” sua
figura. Na esteira de estudiosos da moda, foi possivel entrever que a feminilidade néo
se resolveu no corte das roupas, conforme revelaram as analises.

Também o mito da mulher guerreira, vencedora se revela fendido nas analises,
quando, em vez de protagonista, ela se mostra a sombra do ex-presidente. Sombra
que, ao ser projetada no facho de luz ao fundo da figura, duplica e reitera seu papel
secundario.

Vestindo branco, cor que tanto pode representar a soma de todas as cores
como a auséncia delas, a candidata eleita repete 0 mesmo gesto de vitoria ao lado do
ex-presidente. Ao poder ocupar as duas extremidades do circulo cromatico, o branco
simboliza o comego e o fim, dai ser a cor usada em rituais de passagem, seja de
carater religioso ou social. Dilma Rousseff em transicdo da inicio ao cargo de
Presidente da Republica do Brasil.

Finalmente, vestida de preto, tem inicio sua decadéncia. A presidente, na
iminéncia do impeachment, encerra sua trajetéria sozinha. Sem o padrinho politico
que a acompanhou, a mao aparece estendida, a espera de um apoio que ndo vem. O
preto anuncia o fim, a queda e o afastamento do Partido dos Trabalhadores, bem
como o distanciamento de Luiz Inacio Lula da Silva.

Enquanto o mito se constrdi na narrativa do real transformado pela historia, ele
abole conflitos, suprime contradicdes ou complexidades. Confere simplicidade e
superficialidade aos atos humanos de tal forma a ndo despertar no receptor reflexdes
que permitam a compreensao de aspectos capazes de influenciar seu julgamento.

Inscrita na ambivaléncia inerente a fala mitica, abre-se um espaco para a

decifracdo, ou seja, partindo-se da desmontagem de seu significado, busca-se
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desvelar o carater plural de significantes que levam a hiper significacdo da mensagem
mitica. Assim, na trilha das cores, vermelho... branco... preto; nos elementos
constituintes da fotografia jornalistica, o mito é desvelado nas brechas que deixam a
mostra a desconstru¢cdo da imagem da, hoje, ex-presidente Dilma Rousseff.



109

REFERENCIAS

BARNARD, Malcolm. Moda e comunicag¢ao. Rio de Janeiro: Rocco, 2003.

BARTHES, Roland. A Camara Clara. Lisboa: Edi¢cdes 70, 1998. Coleccgao Arte e
Comunicagéo.

BARTHES, Roland. Elementos de semiologia. S&o Paulo: Cultrix, 2006.

BARTHES, Roland. Fotos de choque. In: BARTHES, Roland. Mitologias. Lisboa:
Edi¢des 70, 1997. Colecgéo Signos, no 2.

BARTHES, Roland. Mitologias. 11. ed. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 2001.
BARTHES, Roland. O 6bvio e o obtuso. Lisboa: Edicées 70, 2009b.

BARTHES, Roland. Retorica da imagem. /n: BARTHES, Roland. O ébvio e o
obtuso. Lisboa: Edi¢des 70, 1998.

BUARQUE, Aurélio. Dicionario Brasileiro da Lingua Portuguesa. S&o Paulo:
Mirador Internacional, 1980.

CALEFATO, Patrizia. The Clothed Body. Oxford: Berg, 2004.

COIMBRA, Mayra Regina. A disputa de sentidos sobre a imagem de Dilma
Rousseff: as estratégias de construgdo da imagem da ex-Presidente versus o
enquadramento noticioso da Folha de S. Paulo no periodo do impeachment. 2018.
239 f. Dissertagao (Mestrado em Comunicacao e Sociedade) - Programa de Pds-
graduagdo em Comunicacao, Universidade Federal de Juiz de Fora, Juiz de fora,
2018.

COSTA, Alexandre Augusto da. Dilma bolada x Dilma Rousseff: A construgéo da
imagem da Presidente na Copa do Mundo do Brasil. 2017. 204 f. Dissertacao
(Mestrado em Comunicagéo) — Programa de P6s-Graduagdo em Comunicacgao,
Universidade Federal de Juiz de Fora, Juiz de Fora, 2017.

CUNHA, Isabel Maria Ribeiro Ferin. Dilma Rousseff da Ditadura Militar ao
Facebook: A construgdo da Imagem do Individuo na Politica. 2014. 154 f.
Dissertagdo (Mestrado em Comunicacéo e Jornalismo) — Departamento de Filosofia,
Comunicacéao e Informacao da Faculdade de Letras, Universidade de Coimbra,
Coimbra, 2014.

DORFLES, Gillo. Psicologia do vestir. 3. ed. Lisboa: Assirio e Alvim, 1989.
DORNELLES, Beatriz C. P; RASLAN, Elaine M. S. A moda, como meio de

comunicagao, gera simbolos diferenciados de tecnologia. Conexao — Comunicagao
e Cultura (UCS), Caxias do Sul, RS, v. 9. n. 17, p. 51-66, jan. /jun. 2010.



110

DRUMOND, Kelly F. Mayrink. A roupa politica: a dimens&do argumentativa implicita
nas roupas das primeiras-damas Temer e Trump como reafirmadora do ethos
politico de seus maridos. Palimpsesto, Minas Gerais, n. 26, p. 422-439, mai. 2018.

DUBOIS, Philippe. O ato fotografico. Campinas: Papirus, 2001.

ECO, Umberto. O habito fala pelo monge. In: ECO, Umberto et. al (Orgs.).
Psicologia do vestir. 3. ed. Lisboa: Assirio e Alvim, 1989.

FEITOSA FILHO, Ivan Gongalves. A mensagem fotografica nas conotacoes
jornalisticas da campanha politica para prefeitura de Sao Paulo em 2012. 2015.
146 f. Dissertacao (Mestrado em Comunicag¢ao e Semidtica) - Programa de estudos
Po6s-graduados em Comunicagédo e Semidtica, Pontificia Universidade Catdlica de
Séo Paulo, Sdo Paulo, 2015.

FISCHER-MIRKIN, Toby. O cédigo do vestir: os significados ocultos da roupa
feminina. Rio de Janeiro: Rocco, 2001.

FONTANARI, Rodrigo. Roland Barthes e a revelagao profana da fotografia. S&o
Paulo: EDUC/FAPESP, 2015.

GIELOW, Igor. Punho cerrado € heranga politica do século XX. Folha de S. Paulo,
S&o Paulo, 4 fev. 2014. Online. Disponivel em:
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2014/02/1407254-punho-cerrado-e-heranca-
politica-do-seculo-20.shtml. Acesso em: 21 jan. 2020.

GIRARDET, Raoul. Mitos e mitologias politicas. Sdo Paulo: Companhia das letras,
1987.

GOMES, Wilson. As transformagodes da politica na era da comunicagao de
massa. Sao Paulo: Paulus, 2004.

GOUVEA, Gabriella Nunes de. Imaginario social, mito e narrativas jornalisticas:
As representacdes sobre mulheres politicas e militantes de esquerda na construgao
discursiva sobre a Presidente Dilma Rousseff. 2014. 240 f. Dissertagdo (Mestrado
em comunicagao) - Programa de Pds-Graduagdo em Comunicagéo, Universidade de
Brasilia, Brasilia, 2014.

HELLER, Eva. A psicologia das cores. Sdo Paulo: Gustavo Gili, 2013.

JOFFILY, Ruth. Jornalismo e produgao de moda. Rio de janeiro: Nova Fronteira,
1991.

LARAIA, Roque de Barros. Cultura: um conceito antropoldgico. Rio de Janeiro:
Jorge Zahar Ed., 2002.

LIPOVETSKY, Gilles. O império do efémero: a moda e seu destino nas sociedades
modernas. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1989.

LURIE, Alison. A Linguagem das roupas. Rio de Janeiro: Ed. Rocco, 1997.



111

MAFFESOLI, Michel. A contemplacdo do mundo. Porto Alegre: Artes e Oficios,
1995.

MARX, Karl. Manuscritos econdémico-filoséficos. Sao Paulo: Boitempo Editorial,
2004.

MIGUEL, Luis Felipe. Em busca da harmonia perdida: mito e discurso politico
(uma analise a partir da campanha eleitoral brasileira de 1994). 1997. 290 f. Tese
(Doutorado) — Curso de Ciéncias Sociais do instituto de Filosofia e Ciéncias,
Universidade Estadual de Campinas, Campinas, 1997.

MORATORI, Deborah Marques Lopes; DOVAL, Josie Magalhdes. O habito fala
pelo monge. Monografia (Graduagao), Universidade Federal de Juiz de Fora, UFJF,
Minas Gerais, 2002.

MOTTA, Leda Tenorio da. Roland Barthes: Uma biografia intelectual. 1. ed. Brasil:
lluminuras, 2011.

NAPOLEAO, Poliana Monteiro. Reflexdes semidticas sobre a construcdo da imagem
do Presidente Lula nas capas da revista “Veja” e da cobertura personalista da
politica como representacdo do real. In: CONGRESSO BRASILEIRO DE CIENCIAS
DA COMUNICACAO, 29., 2006, Brasilia, DF. Anais [...]. Brasilia: Universidade de
Brasilia, 2006.

NEWMAN, Alex; SHARIFF, Zakke. Dicionario llustrado: Moda de A a Z. Sao Paulo:
Editora Publifolha, 2011.

NOBRE, Marcos. Imobilismo em movimento: da abertura democratica ao governo
Dilma. Sao Paulo: Ed. Companhia das Letras, 2013.

OLIVEIRA, Karla Beatriz Barbosa de. A roupa da Presidente: uma analise de
comunicacéo pelas vestes. 2015. 81 f. Monografia (Projeto Final em Jornalismo) -
Faculdade de Comunicacao, Universidade de Brasilia, Brasilia, 2015.

OLIVEIRA, Karla Beatriz Barbosa de; GRAMACHO, Wladimir Ganzelevitch. A nova
roupa da Presidente: uma analise de comunicacao pelas vestes. In. CONGRESSO
DE CIENCIAS DA COMUNICACAO NA REGIAO CENTRO-OESTE, 18., 2016,
Goiania, GO. Anais [...]. Goiania: Pontificia Universidade Catodlica de Goias, 2016.

PADILHA, Conrado Valle de Queiroz. O conceito de “mito” na obra de Roland
Barthes: desdobramentos e atualidade. 2014. 70 f. Dissertagdo (Mestrado em
comunicagéao) - Programa de Pos-Graduagdo em Comunicagao e Semidtica,
Pontificia Universidade Catdlica de Sdo Paulo, Sao Paulo, 2014.

PASSARINHO, Nathalia. Oficializada candidata, Dilma diz que vai ‘continuar Brasil
de Lula’. G1, Brasilia, 13 jun. 2010. Eleigbes 2010, online. Disponivel em:
http://g1.globo.com/especiais/eleicoes-2010/noticia/2010/06/dilma-rousseff-e-
oficializada-como-candidata-do-pt-presidencia.html. Acesso em 3 jan. 2020.




112

PIRES, Teresinha Maria de Carvalho Cruz. A constru¢cado da imagem politica de
Dilma Rousseff como mé&e do povo brasileiro. Revista debates, Porto Alegre, n. 1, v.
5, p. 139-162, jan./jun. 2011.

QUEIROZ, Adolpho; MARTINS Jr., Francisco Ramirez. Presidente Dilma, com que
roupa eu vou? Compolitica, Rio de Janeiro, n. 1, vol. 1, mar./abr. 2011.

SABINO, Marco. Dicionario da Moda. Rio de Janeiro: Ed. Elsevier, 2007.

SANTOS, Leon Rosa da Silva. O mito nos programas politicos de PT e PSDB,
nas eleigoes presidenciais de 2006. 2008. 1208 f. Dissertagao (Mestrado em
comunicagéao) - Programa de Pos-Graduagdo em Comunicagao e Semidtica,
Pontificia Universidade Catdlica de Sdo Paulo, Sdo Paulo, 2008.

SAUSSURE, Ferdinand. Curso de linguistica geral. Sdo Paulo: Cultrix, 2006.

SCHWARTZENBERG, Roger-Gérard. O Estado espetaculo. Rio de Janeiro e Sao
Paulo: DIFEL, 1978.

SINGER, A. O lulismo em crise: um quebra-cabega do periodo Dilma (2011-2016).
Sao Paulo: Ed. Companhia das Letras, 2018.

SOUSA, Jorge Pedro. Fotojornalismo — introduc&o a histéria, as técnicas e a
linguagem da fotografia na imprensa. Floriandpolis: Letras contemporaneas, 2004.



