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RESUMO

Este estudo, que se inscreve na interface Comunicacao/Politica, tem como objeto a producao
de sentidos de comentarios dos usuarios do canal Enéas TV, no Youtube. O objetivo € o de
verificar representacBes midiaticas e imagens arquetipicas inscritas nestas mensagens. O
corpus de anélise consiste nos comentarios dos cinco videos de maior audiéncia. Para isso foi
feita revisdo de literatura e revisdo do historico politico de Enéas Ferreira Carneiro
(1938/2007). As bases teoricas que sustentam esta investigacdo se valem, do lado da
Comunicacdo, de Burgess (2009), Lima (2009), Martinez (2016, 2008), Vilas-Boas (2003);
pela Politica, de Caldeira Neto (2016) e Kelly (2013). No tocante ao Marketing politico,
Yanaze (2007), Haswani (2006 e 2011), Torquato, (2014) nos amparam; enquanto Gillette;
Moore (1993) e Jung (2014) nos alicercam na seara da Psicologia junguiana. A abordagem
metodoldgica apoia-se em Bardin (2016), na andlise de conteido. Os resultados apontam que,
em 32,94% as mensagens associam Enéas ao presidente que o pais ndo teve; seguido de
27,05% o associando como um génio e, por fim, 14,70% o identifica como precursor do entdo
candidato e entdo presente Jair Messias Bolsonaro (PSL). Esses trés primeiros indices
representam quase 75% de todo o material coletado e sinalizam que, apds mais de uma década
de sua morte, Enéas é reconhecido com os arquétipos masculinos de Mago e Guerreiro, de
acordo com a proposta de Moore e Gillette (1993).

Palavras-chave: Comunicacdo. Narrativas Midiaticas. Imagens Arquetipicas. Marketing

Politico. Enéas Carneiro.



ABSTRACT

This study, which is part of the Communication / Politics interface, has as its own objective
the production of meanings of comments from users of Enéas’ TV channel, on Youtube
channel. The goal is check media representations and archetypal images inscribed in these
messages. The analysis consists on the comments of the five most watched videos. To make it
possible, was necessary a literature review and a review of the political history of Eneas
Ferreira Carneiro (1938/2007). The theoretical bases that support this research are, from the
Communication area, material from writers like Burgess (2009), Lima (2009), Martinez
(2016, 2008), Vilas-Boas (2003); on the Politics area, by Caldeira Neto (2016) and Kelly
(2013). Concerning Political Marketing, Yanaze (2007), Haswani (2006 and 2011), Torquato,
(2014) support us; while Gillette; Moore (1993) and Jung (2014) support us in Jungian
Psychology area. The methodological approach is based on Bardin (2016), in content
analysis. The results indicate that in 32.94%, the messages associate Enéas as the president
that the country did not have; followed by 27.05% associating him as a genius and finally
14.70% identifies him as a precursor to the candidate and actually president Jair Messias
Bolsonaro (PSL). The first three indices represent almost 75% of all material collected and
signal that after more than a decade of his death, Enéas is recognized for the male archetypes
of Wizard and Warrior, according to the proposal of Moore and Gillette (1993).

Keywords: Comunication. Media Narratives. Archetypal Images. Political Marketing. Enéas

Carneiro.
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1 INTRODUCAO

Acompanhar programas eleitorais na televisdo aberta sempre despertou minha
curiosidade, principalmente em relacdo as expressdes, aos discursos e as narrativas utilizadas
pelos candidatos. Durante o periodo escolar obrigatorio, um dos professores registrou um
breve comentario na folha de uma prova realizada, observando a minha afinidade, ainda
adolescente, com os assuntos politicos, sinalizando a probabilidade de atuagdo profissional
futura.

Ainda no terceiro ano do Ensino Médio participei da criacdo de uma comissdo de
estudantes com a finalidade de organizar e coordenar um debate/encontro com 0s entdo
candidatos que concorriam a vaga de prefeito de Sorocaba, interior de S&o Paulo. E entdo, em
2004, foram realizados cinco encontros, no modelo de sabatina, nos quais os candidatos
apresentavam suas propostas e 0s estudantes 0s questionavam sobre temas pertinentes e
estratégicos. Uma experiéncia importante.

Ao ingressar no ensino superior, no ano seguinte (2005), no curso de Comunicagao
Social com habilitacdo em Relagcdes Publicas, na Universidade de Sorocaba (Uniso), as
disciplinas curriculares que tratavam de RelacBes Publicas Governamentais, Marketing
Politico e Gestdo Publica despertaram meu interesse e o desejo de atuacdo profissional. Dessa
forma, em 2008, ocorreu minha primeira participacdo em campanhas eleitorais de Sorocaba
(SP).

O meu desempenho profissional no periodo eleitoral me rendeu a oportunidade de
atuar como assessor parlamentar na Camara Municipal de Sorocaba, o que fomentou ainda
mais meu interesse pelo tema, conduzindo-me, em seguida, em 2010, a especializagdo em
Marketing Politico e Propaganda Eleitoral pela Escola de Comunicacbes e Artes da
Universidade de S&o Paulo (ECA-USP). A monografia apresentada “O Segredo de Enéas”,
orientado pela professora doutora Mariangela Furlan Haswani, revelou a atuacdo de Enéas
Ferreira Carneiro (1938-2007) como ex-deputado federal brasileiro.

Na oportunidade foram levantadas algumas informagdes sobre o Partido de
Reedificacdo da Ordem Nacional (Prona), bem como curiosidades sobre o médico e politico
em questdo. Importante ressaltar que apds quatro anos como assessor parlamentar na Camara
sorocabana, com participacdo no processo eleitoral de 2012, fui conduzido a atuagdo no

executivo municipal local.



14

Ainda em busca de aprofundar-me sobre o assunto, uma nova especializacdo foi
idealizada, desta vez, em Gestdo de Cidades, pela Universidade Nove de Julho (Uninove), por
meio de um programa de bolsa da propria instituicdo de ensino, o que me levou a atuar na
coordenacdo regional de campanhas majoritarias e proporcionais nos dltimos anos. Essa
trajetoria profissional fomentou a minha curiosidade e vontade de estudar propagandas
politicas, principalmente as estratégias eleitorais de Eneéas Ferreira Carneiro que, mesmo apos
a morte, ainda é lembrado e mencionado na area da Comunicacéo Politica.

Esse anseio por entender o politico, atuacdo e marketing conduziu-me a este mestrado
pelo Programa de Pds-Graduagdo em Comunicacdo e Cultura da Universidade de Sorocaba
(PPGCC-Uniso). O inicio desta pesquisa passou pelo estado da arte em busca de produgdes
académicas, da biografia e da trajetdria politica do médico Enéas Ferreira Carneiro.

Para isso, 0 ponto de partida foi iniciado com revisdo de literatura realizada no portal
Periddicos Capes — principal plataforma de indexacdo de estudos cientificos brasileiros. O
estudo (MASCARENHAS, 2017) verificou a escassez de producdo, analises e de informacdes
relacionadas ao objeto principal deste estudo.

Assim, sdo descritas duas relevantes descobertas: a primeira, de que ha uma lacuna a
ser preenchida pela academia quando o assunto € Enéas Ferreira Carneiro e o Prona, 0 que
para mim justifica essa pesquisa; e a segunda é que a Unica tese de doutorado sobre 0 assunto
localizada, “Nosso nome ¢ Enéas!: Partido de Reedificagdo da Ordem Nacional (1989-2006)”,
de Odilon Caldeira Neto (2016), pode contribuir com esta pesquisa. Dessa forma, analisar
pontos e passagens, por recortes do espaco e tempo da esfera politica de Carneiro, por meio

da comunicacdo, € o que inquieta e conduz esta pesquisa.

1.1 Estado da arte

A busca por uma producdo académica que abarque a biografia e a trajetdria politica de
Enéas Ferreira Carneiro € originaria de um debate ocorrido entre este pesquisador, demais
colegas e mestres do préprio programa de Pos-Graduacdo em Comunicacdo e Cultura. Deste
meandro, o presente estudo buscou encontrar e tecer breves comentarios de possiveis estudos
da personalidade em questdo. Para isso, valeu-se de documentos e estudos disponibilizados no

portal Periodicos Capes (http://www.periodicos.capes.gov.br), utilizando-o como principal

ferramenta e plataforma de trabalho.


http://www.periodicos.capes.gov.br/
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A primeira busca ocorreu com a utilizacgdo do nome completo de Enéas (Enéas
Ferreira Carneiro), valendo-se de aspas como filtro com objetivo de otimizar o resultado,
proposto na opcdo Busca Avangada da plataforma. Deste ponto de partida, dois (2) resultados
foram apontados. Ambos correspondem a artigos de jornais que foram publicados no The
Times, jornal britanico, e do The New York Times, jornal estadunidense.

A primeira publicacdo resumiu-se ao Obituary daquele veiculo, datado 28 de maio de
2007. Ja a segunda é uma matéria do segundo veiculo de comunicacao citado, com o titulo de
Long Treated as a Joke, Brazilian Neofascist May Have the Last Laugh (Tratado ao longo
como uma piada, o neofascista brasileiro pode ter o Gltimo riso, tradugdo nossa), e datado de
21 de outubro de 2002.

No entanto, registra-se aqui que, por mais que a plataforma informasse que os textos
estavam disponiveis, tal fato ndo procede, pois ha indicativo de existéncia na busca, mas 0s
links s&o inexistentes. A fim de procurar resultados mais abrangentes, a pesquisa partiu para
uma segunda tentativa, explorando a busca simples, no préprio Periédico Capes, agora sem
aspas. Contrariando a expectativa criada, surgiu um terceiro resultado.

A tese de doutorado do Programa de Po6s-Graduacdo em Historia da Universidade
Federal do Rio Grande do Sul, com o titulo de “’Nosso nome ¢ Enéas!’: Partido de
Reedificagdo da Ordem Nacional (1989-2006)”, de Odilon Caldeira Neto, orientado pela
professora e doutora Carla Brandalise, de 2016. O estudo analisou a trajetdria politica do
Partido de Reedificacdo da Ordem Nacional (Prona), que teve como fundador, presidente e
principal protagonista, Enéas Ferreira Carneiro.

A pesquisa seguiu duas linhas, sendo a primeira da busca em entender quais foram 0s
caminhos percorridos pelo citado partido e a forma como ele pretendia eleger seu presidente
da Republica. J& para a segunda permitiu-se uma analise sobre os ideais que permeavam 0s
integrantes do Prona, fossem eles por pensamentos, valores, objetivos e/ou atitudes.

Nota-se que o trabalho é formado por 5 (cinco) capitulos, sendo que se inicia com
comentarios daquilo que o autor chama de Novas Direitas, ou Neofacismo que, permeia um
estudo amplo sobre o nacionalismo autoritario do Estado. Aponta-se também o fato da
construcdo de uma identidade politica, percorrendo pela criacdo do Prona, com base em seus
projetos nacionais e internacionais.

Observa-se também um debate sobre a possibilidade de Enéas ser um novo fascista e,
guando tratado no campo politico brasileiro, conclui-se que estar inserido em um partido de
direita radical ndo o classifica como um neofacista, e sim, como um nacionalista, com um

discurso autoritarista e conservador. A pesquisa de Odilon também atenta-se aos horarios
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gratuitos de propaganda eleitoral, debates entre candidatos e entrevistas. Além de apresentar
uma serie de resultados eleitorais.

O estudo termina ao discorrer sobre a consideravel representacdo parlamentar que o
Prona atinge em 2002, ao declinio politico e extin¢do do partido. A tese sobre o partido de
Enéas pode corroborar com a compreensdo do aparente fortalecimento que a extrema direita
vem consolidando nos altimos anos, aumentando, assim, as manifestagcdes antidemocraticas.

Ponto interessante para esta pesquisa sdo as palavras-chave utilizadas na tese em
assunto, pois sdo elas que contextualizam e norteiam o estudo cientifico. Assim, destacam-se
na integra, as palavras-chave: Conservadorismo; Neofascismo; Prona e Enéas Carneiro, todas
encontradas na tese “Nosso nome era Enéas!: Partido de Reedificagdo da Ordem Nacional
(1989-2006)”.

Aborda-se, a partir destas, pequenas observacbes sobre cada elemento destacado
acima, como rudimentos de filtro e/ou funil do trabalho acostado. Odilon utiliza 47 (quarenta
e sete) vezes a palavra conservadorismo, seja para compreender sua penetracdo em nivel
mundial ou na busca do entendimento do pensamento e/ou idealismo do Partido de
Reedificacdo da Ordem Nacional. Assim chega-se nas abordagens do Neofascismo, que séo
explicadas e contextualizadas em diversos momentos do trabalho, e suas apari¢des, rendem a
somatoria de 75 (setenta e cinco) vezes.

Nesta seara de desenvolvimento, o Prona é invocado 998 (novecentas e noventa e 0ito)
vezes pelo autor, vencendo do filtro Enéas Carneiro, que sdo apresentados 611 (seiscentos e
onze) vezes, perdendo apenas para o elemento e protagonista Enéas, com 1300 (hum mil e
trezentas) citacBes de seu nome nas 413 (quatro centos e treze) paginas que compdem o
trabalho.

Por fim contabiliza-se e observa-se suas fontes e bibliografias, ja que este artigo, é
parte de um estudo maior sobre Enéas Ferreira Carneiro e podera contribuir com algumas

diretrizes, sendo:

4 (quatro) — Arquivos e Centros de Documentos;

e 12 (doze) — Sites ligados a Partidos Politicos e Organizag0es Politicas;
e 89 (oitenta e nove) — Publicagdes Periddicas: nacionais e internacionais;
e 7 (sete) — Debates e entrevistas;

e 2 (dois) — Dados Eleitorais;

e 13 (treze) — Pronunciamentos e Discursos;
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e 42 (quarenta e duas) — Bibliografia especifica e

e 185 (cento e oitenta e cinco) — Bibliografia geral.

Nota-se que neste levantamento foi localizada a necessidade de estudos de

aprofundamento, na amplitude do anunciado do inicio deste trabalho.

1-

BIAZOTTO, Thiago Amaral. “Vote no fim da desordem!”: O edificio politico-
ideoldgico do Partido de Reedificacdo da Ordem Nacional (1989-2006).
CALDEIRA NETO, Odilon. A direita que se (re)cria: AIB, Arena e PRONA.
Boletim do Tempo Presente, n. 4, 2013, p. 1-19.

FERREIRA, Luiz Guilherme Martins. Os discursos da direita no pos-
redemocratizacdo; Com a palavra, Enéas Carneiro. Monografia (Graduagdo em
Historia). Universidade Federal de Juiz de Fora, 2014.

MIGUEL, Luis Felipe. Mito e discurso politico: uma analise a partir da campanha
eleitoral de 1994. Campinas: Editora da Unicamp, 2000.

PORTO, Mauro Pereira & GUAZINA, Liziana Soares. A politica na TV: o horario
eleitoral da eleicdo presidencial de 1994. Contracampo (UFF), n. 3, 1999, p. 05-
33.

SILVA, Carlos Leonardo Bahiense da. A face da Extrema Direita: 'Meu Nome ¢
Enéas!" (1989-1998) - A Trajetoria de um Neofascista no Ambito Politico
Nacional”. Monografia (Licenciatura em Historia). Universidade Federal do
Universidade Federal do Rio de Janeiro, 1999.

Diante da novidade apresentada e, intrigado com as apari¢fes destes estudos, opta-se

entdo por buscar os nomes, com o filtro das aspas, dos autores localizados no portal do

Periodico

1-

Capes, obtendo-se os seguintes achados:

“Thiago Amaral Biazotto” — 1 (um) resultado, no qual trata-se de Editorial da
revista Revista do Laboratorio de Ensino e Pesquisa em Antropologia e
Arqueologia da Universidade Federal de Pelotas, datado do ano de 2014;

“Odilon Caldeira Neto” — 2 (dois) resultados, no qual trata-se da tese “Nosso nome
¢ Enéas!”: Partido de Reedificacdo da Ordem Nacional (1989-2006) e um artigo
cientifico sobre o Holocausto (Shoah), Memoria e justica: 0 negacionismo e a

falsificacdo da historia, datado de 2009.
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3- “Luiz Guilherme Martins Ferreira” — 0 (zero) resultado;

4- “Luis Felipe Miguel” — 44 (quarenta e quatro) resultados, sendo aparigdo de
diversos temas congruentes com Enéas Ferreira Carneiro e a tese Em busca da
harmonia perdida: mito e discurso politico (uma analise a partir da campanha
eleitoral brasileira de 1994), defendida no ano de 1997, na Universidade Estadual
de Campinas, que se resume a uma discussdo sobre o mito no discurso politico é
ancorada num corpus claramente recortado: o conjunto dos programas eleitorais
apresentados na televisdo durante a campanha para a presidéncia da Republica
em 1994. Embora apenas um candidato, Enéas Carneiro, do Prona, se
aproximasse de um mito politico- classico.

5- "Mauro Pereira Porto e Liziana Soares Guazina" — 0 (zero) resultado.

6- "Carlos Leonardo Bahiense da Silva" — 2 (dois) resultados, sendo o primeiro um
artigo com o titulo Fabricando o soldado, forjando o cidaddo: o doutor Eduardo
Augusto Pereira de Abreu, a Guerra do Paraguai e a educacao fisica no Brasil,
publicado em 2011 e do artigo The construction of soccer stories in Brazil (1922 to
2000): some remarks / A construcdo de historias do futebol no Brasil (1922 a
2000): reflexdes, que séo dos autores Joao Manuel Casquinha Malaia Santos e
Mauricio Tempo Drumond.

Assim, o resultado sinaliza escassez de estudos e referéncias cientificas na associacao
do nome de Enéas Carneiro a representacbes midiaticas (associadas ao Marketing Politico),
isso se comparado, por exemplo, a uma busca rapida no mesmo portal com o nome do ex-
presidente Fernando Henrique Cardoso, que aponta mais de 5 mil trabalhos. Pensando num do
ponto de vista da academia, um novo norte para pesquisas futuras, principalmente do ponto de
vista referencial, nasce. Principalmente se pensarmos que o canal Eneas TV se mantém ativo

e com participacgdo publica, apesar do politico ter falecido.

1.2 Quem foi Enéas?

Observa-se aqui que existe uma dificuldade em encontrar embasamento tedrico sobre
vida pessoal e politica de Enéas Ferreira Carneiro, visto que ndo ha ainda sequer uma
biografia dele acessivel ao publico, pela Internet ou bibliotecas. Desta maneira, as

informagdes apresentadas foram coletadas por pesquisa na Internet, no periodo dos ultimos 24
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meses (a partir de janeiro de 2017), com localizacdo de artigos, discursos, entrevistas, jornais,
revistas, videos, materiais publicitarios — conforme constam acessos nas referéncias desta
pesquisa. Dentro desta busca online, destacamos a coleta de dados oriunda, principalmente,
do portal do jornal Folha de S.Paulo e do Centro de Pesquisa e Documentacdo de Historia
Contemporanea do Brasil (CPDOC) — que pertence a Escola de Ciéncias Sociais da Fundacéo
Getulio Vargas (FGV).

Enéas nasceu em 1938 na cidade de Rio Branco, uma regido pobre do Acre. Porém, foi
registrado apenas em 1947, em Belém, capital do Para. Filho do barbeiro e ex-funcionario da
antiga Companhia Nacional de Navegacdo Costeira (Costeira), Eustaquio José Carneiro, com
a dona-de-casa Mina Ferreira Carneiro, 0 jovem Enéas cursou o priméario ainda em Rio
Branco no Grupo Escolar “24 de Janeiro”, sendo o aluno que alcangou nota maxima em todas
as séries desta etapa educacional®.

Ja em Belém, concluiu o ginésio no Colégio Estadual Paes de Carvalho e fez curso
cientifico na mesma unidade educacional. Diante do falecimento de seu pai, aos 9 anos de
idade, a situacdo financeira, que ja nao era boa, piorou, e obrigou Enéas a trabalhar desde a
infancia. Aos 18 anos ja tinha o sonho de estudar medicina, mas diante da impossibilidade
financeira que o obrigava a trabalhar em tempo integral, ele decidiu seguir a carreira militar.

No Exército, prestou concurso para estudar na Escola de Saude do Exército Brasileiro,
tendo sido o Unico candidato aprovado em Belém (PA). Devido esse fato, chegou ao Rio de
Janeiro (RJ) em 1950, de |4, saiu graduado como 3° Sargento Auxiliar de Anestesia, obtendo
o primeiro lugar da turma®. J& em fevereiro de 1960, concorreu com outros 755 candidatos a
uma vaga na Faculdade Fluminense de Medicina e Escola de Medicina e Cirurgia do Rio de
Janeiro.

Dentre eles, apenas cinco foram aprovados, Enéas em primeiro lugar. Em 1962, ele
iniciou a atividade como professor, preparando alunos para os vestibulares em Fisica e
Engenharia. Apo0s oito anos de servigos prestados ao Hospital Central do Exército, onde
realizou mais de cinco mil anestesias, solicitou desligamento do Exército para dedicar-se a

carreira académica. Entre os anos de 1965 a 1980, Enéas graduou-se em Ciéncias Exatas,

! Depoimento proferido em 2007, pelo entdo presidente nacional do Partido da Republica, Sergio Tame.
Disponivel no portal: <http://www.partidodarepublica.org.br/partido/index.php>. Acesso em: 20 mai. 2017.
2 Depoimento proferido em 2007, pelo entdo presidente nacional do Partido da Republica, Sergio Tame.
Disponivel no portal: <http://www.partidodarepublica.org.br/partido/index.php>. Acesso em: 20 mai. 2017.
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Matematica e Fisica, fez especializacdo em Cardiologia e mestrado em Cardiologia na
Universidade Federal do Rio de Janeiro.

Também escreveu o livro O Eletrocardiograma (CARNEIRO, 1977), referéncia no
género até os dias atuais, e tornou-se educador em todos os niveis, do primario a pos-
graduacdo, ensinando lingua portuguesa, matemaética, biologia, quimica, fisica, fisiologia
médica, semiologia médica, cardiologia e eletrocardiografia para mais de 25 mil
médicos/alunos apenas no eixo Rio/Séo Paulo.

Nesse periodo, ele também foi aprovado no concurso publico federal como médico do
Ministério da Saude, sendo contratado como professor de Fisiologia Cardiovascular e de
Fisico-Quimica pela Universidade do Estado do Rio de Janeiro. Apds esta etapa, tornou-se
professor da Pontificia Universidade Catolica do Rio de Janeiro (PUC-RJ), fundou o Centro
de Avaliacdo Cardioldgica — Servigo de Ergometria, em Ipanema, Rio de Janeiro (RJ).

Ministrou curso de lingua portuguesa para professores nas Faculdades Integradas
Moacyr Bastos, em Campo Grande (RJ), e consagrou-se uma referéncia na area de cardiologia
no pais, sendo conferencista, coordenador de debates ou presidente de mesa em muitos
congressos, encontros, coloquios e jornadas. De acordo com o, entdo, presidente nacional do

Partido da Republica (PR), Sergio Tame:

No ano de 1985 realizou o Curso "O Eletrocardiograma" em Quito, Equador,
recebendo o titulo de Membro Honorério da Sociedade Equatoriana de Cardiologia.
Em 1986 realizou "O Eletrocardiograma™ - 1° Curso Nacional, no Copacabana
Palace, com a participacdo de 302 médicos de todo o Brasil. Foi Presidente da
Sociedade de Cardiologia do Estado do Rio de Janeiro no biénio 1986-1988,
promovendo a 12 Campanha contra a Hipertensdo Arterial - foram examinadas 6.843
pessoas. Promoveu a 12 Campanha contra o Fumo - 98 escolas, 45.000 estudantes do
2° grau. Em 1987 langou o livro "O Eletrocardiograma™ - 10 anos depois, com mais
de 20.000 exemplares vendidos da 12 edi¢do. Foi professor de Eletrocardiografia do
Instituto de P6s-Graduagdo Médica do Rio de Janeiro, de 1979 a 1988. Pertenceu a
Comissao de Julgamento para a concessao de Titulo de Especialista em Cardiologia
pela Sociedade Brasileira de Cardiologia no biénio 1987-1988. Em 1987 recebeu o
titulo de Cidaddo Benemérito da Cidade do Rio de Janeiro pela Camara Municipal.
Nessas Ultimas décadas ministrou Cursos no Para, Rio Grande do Sul e Parand, em
Minas Gerais, Rond6nia e Goiés, na Paraiba e na Bahia, além dos cursos regulares
semestrais com cerca de 1.000 (mil) médicos-alunos por ano, no eixo Rio - S&o
Paulo (TAME, 2007).

Diante disso, observou-se que Enéas contabilizava milhares de livros lidos e dezenas
de milhares de trabalhos cientificos publicados em &reas que vdo de estruturalismo,
geopolitica e macroeconomia a légica, epistemologia e cibernética, passando por filosofia,

paleantropologia e astrofisica, além de medicina. Carneiro era uma pessoa bem-sucedida e
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realizada profissionalmente, homem de destaque nacional, médico de sucesso, especialista
respeitado.

Acreditava, porém, que o Brasil era muito rico e a cada dia que passava transportava
seus valores para paises economicamente seguros e poténcias mundiais a valores aquém do
merecido, o que sinalizava a fragilidade brasileira diante da ciéncia, potencializada pela
desigualdade social que se resumia em miséria e violéncia. Ou seja, a exploracdo que
acontecia no Brasil ja refletia diretamente na atuacdo do povo® e, por consequéncia, na
academia.

Segundo a ex-mulher de Enéas, Adriana Lorandi, em entrevista concedida ao jornal
Folha de S.Paulo em 7 de maio de 2007, ela estava cansada de ouvir tantas reclamacdes e
protesto de seu marido. Junto com alguns amigos, propuseram que Enéas se candidatasse e,
caso eleito, mudasse 0 quadro negativo do pais. Diante desta perspectiva, em 1989 ele fundou
o Partido de Reedificacdo da Ordem Nacional (Prona) e lancou-se candidato a presidéncia da

republica.

1.3 O politico Enéas

Com a crenca que um plano diab6lico visava entregar as riquezas da nacao brasileira a
paises desenvolvidos*, Enéas se candidatou a presidente da republica na primeira eleicdo
direta do Brasil (1989), apds o periodo da Ditadura Militar (1964-1985), concorrendo ao
cargo com outros 21 candidatos. Em apenas 17 segundos na propaganda eleitoral gratuita da
televisdo, ele usou um discurso nacionalista, visando ao protesto e a indignacao, destacando-
se com uma fala rapida e agressiva.

Apresentou-se como um homem de aparéncia diferenciada do convencional, com uma
extensa barba e calvo, com éculos de graus elevados e vestimentas formais. Toda essa
conjuntura Ihe rendeu 360 mil votos, para o entdo desconhecido politico, obtendo o 12° lugar®.
Atento a penetracdo que sua imagem obteve junto ao eleitorado nacional, Enéas se candidatou

novamente a presidéncia em 1994. E com o tempo de um minuto e dezessete segundos na

® Em matéria publicada no Jornal Folha de S0 Paulo, do dia 07 de maio de 2007. Disponivel no portal:
<http://www1.folha.uol.com.br/folha/brasil/ult96u91962.shtml>. Acesso em 12 mai. 2017.

* Cartilha produzida pelo PRONA (Partido de Reedificacio da Ordem Nacional) em 1996. Disponivel em:
http://www.conservadorismodobrasil.com.br/2017/05/livros-em-pdf-de-eneas-ferreira-carneiro.html. Acesso em
12 mai. 2017.

® Disponivel em:

https://pt.wikipedia.org/wiki/Elei%C3%A7%C3%A30_presidencial no Brasil em 1989. Acesso em 12 mai.
2017.
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televisdo, e com propostas polémicas, como a construgdo da bomba atdbmica no Brasil, o
fundador do Prona surpreendeu diversos especialistas® do segmento politico e recebeu mais de
4,6 milhdes de votos.

Sendo, entdo, o terceiro candidato mais bem votado daquela eleicdo, deixando para
tras politicos consagrados, como o ex-governador do Rio de Janeiro, Leonel Brizola, o ex-
governador de Sdo Paulo, Orestes Quércia, e 0 ex-governador de Santa Catarina, Esperidido
Amin. Importante destacar que esta elei¢do foi a Ultima a utilizar cédulas de papel para eleger
o0 Presidente da Republica.

A chapa de Enéas ndo contava com nenhuma coligacdo, enquanto a de Fernando
Henrique Cardoso (PSDB), que venceu aquelas elei¢fes, somava 0 apoio de outros dois
partidos, o antigo Partido da Frente Liberal (PFL), atual Democratas (DEM), e o Partido
Trabalhista Brasileiro (PTB). Neste ano, o vice de Enéas era Roberto Gama e Silva. Apés a
eleicdo de 1994, Enéas constituiu uma editora com a finalidade de propagar suas ideias €, em
1996, langou uma cartilha denominada de O Brasil em perigo! (CARNEIRO, 1996).

Candidatou-se novamente a presidente em 1998. A eleicdo, que contou com 12
candidatos ao pleito mais alto do Brasil, foi a primeira a utilizar urna eletrénica em muitos
municipios. Vale destacar que, pouco antes de pleito eleitoral, foi aprovada uma emenda
constitucional permitindo reeleicdo aos cargos do poder Executivo. Doutor Enéas, como era
conhecido, nesta oportunidade, tinha como vice 0 membro titular do diretério nacional do
Prona, o professor Irapuan Teixeira, que era do Rio Grande do Sul.

O resultado foi a reeleicdo do entdo presidente Fernando Henrique Cardoso, com o
apoio dos maiores partidos politicos da época, o Partido da Social Democracia Brasileira
(PSDB), o Partido da Frente Liberal (PFL) e o Partido do Movimento Democréatico Brasileiro
(PMDB). Com 53% dos votos validos, FHC, como era chamado, foi reeleito no primeiro
turno, seguido de Luiz Inacio Lula da Silva (PT), com a coligagdo PT, PDT, PSB, PCdoB e
PCB, obtendo aproximadamente 32% dos votos validos.

Depois, com 11%, o terceiro mais votado foi Cyro Gomes, com a coligagdo PPS, PL,
PAN e, por fim, Enéas Ferreira Carneiro veio em quarto lugar, com quase um milhdo e meio
(2,14%) de votos validos, sem nenhuma coligagdo. Apds mais uma derrota na corrida
presidencial, Enéas resolveu se candidatar a prefeito de Sdo Paulo (SP) em 2000. Concorreu

ao cargo com outros 15 candidatos, sendo 0 sexto mais votado, com quase 3,5% dos votos

® Matéria do Jornal Folha de S&o Paulo, de 30 de setembro de 1994. Disponivel em:
http://www1.folha.uol.com.br/fsp/1994/9/30/caderno_especial/2.html. Acesso em: 12 de mai. 2017.



http://www1.folha.uol.com.br/fsp/1994/9/30/caderno_especial/2.html

23

validos, ficando atrds apenas de nomes consagrados na historia paulistana como Marta
Suplicy, Paulo Maluf, Geraldo Alckmin, Romeu Tuma e Luiza Erundina.

Em 2002, com o borddo de sempre “Meu nome é Enéas”, concorreu a Camara Federal
e foi eleito; até entdo com a maior votacdo da historia do Brasil, obtendo 1,5 milhdes de

votos, 0 que permitiu a seu partido eleger mais cinco candidatos:

Quadro 1: Lista de candidatos e respectivos niumero de votos

Amauri Robledo Gasques — 18.421 votos

Professor Irapuan Teixeira — 673 votos

Elimar Maximo Damasceno — 484 votos

lldeu Araujo — 382 votos

Vanderlei Assis — 275 votos

Fonte: Elaboragao propria.

Aparentemente a estratégia de Enéas diante dos videos promocionais de campanha deu
certo, pois influenciou o comportamento de colegas do partido, uma vez que a popularidade
dele era notoria. 1sso é possivel observar nos demais videos promocionais de candidatos que
copiaram seu vocabulario e oratoria nas eleicBes que se sucederam desde o lancamento de
Enéas.

Em 2006 ele passou por sérios problemas de saide em decorréncia do diagndstico de
cancer. Por causa do tratamento, Enéas perdeu a barba — uma caracteristica que o identificava.
Ainda assim, naguele mesmo ano concorreu a mais uma eleicdo a deputado federal, mas desta
vez com o bordao: “Com barba ou sem barba, meu nome é Enéas” e foi reeleito com 386.905

votos. E em 6 de maio de 2007, ele faleceu apos ter desistido do tratamento.

1.4 Nossos objetivos e desafios

Do referencial extraido do estado da arte, observou-se a baixa produgéo relacionada ao
Enéas Carneiro (comparando-o novamente com Fernando Henrique Cardoso) e um vasto
campo de possibilidades de estudos. Nesse sentido, 0s novos processos de construgdo de
imagem de politicos divergindo dos tradicionais veiculos de comunica¢do provocaram as

angustias neste pesquisador, o que se prop0s a trabalhar com as representacfes midiaticas
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encontradas no Canal Enéas TV, no site de videos Youtube, sobre o politico Enéas Ferreira
Carneiro (1938-2007).

A ideia é verificar como um sujeito que obteve no passado 17 segundos de tempo para
a propaganda eleitoral gratuita ainda sobrevive, até os dias atuais, na politica nacional, mesmo
apos sua morte, como Getulio Vargas, falecido em 1954, apesar de Carneiro ndo ter chegado a
presidéncia. Dessa forma, nos pareceu relevante apurar se representacdes midiaticas do ex-
deputado sugerem elementos relacionados as imagens arquetipicas na esteira e concepcéo de
Carl Gustav Jung (2014), Gillette e Moore (1993). Deste modo, o desafio insere-se a seguinte
questdo: quais representacdes arquetipicas estdo inseridas em comentérios e narrativas de
usuarios do canal Enéas TV, no Youtube? Dai advém objetivo geral, no contexto das
pesquisas em Comunicacdo se ha e, neste caso, quais seriam as representaces arquetipicas
feitas por usuarios nos comentarios do canal Enéas TV no Youtube.

Dessa forma, nossos objetivos especificos passam por contextualizar aspectos politicos
e ideoldgicos, que permearam a vida publica de Enéas; apresentar o Youtube como um
veiculo de comunicacdo; bem como compreender elementos relacionados ao processo do
Inconsciente Coletivo, que ampara a classificacdo exibida por Gillette e Moore. Assim sendo,
0 pesquisador espera que o resultado deste estudo possa identificar estratégias da construcao
da imagem politica, mais especificamente as representacdes arquetipicas dessa personalidade
da politica nacional.

Entende-se deste modo que esta busca navega pelo campo da comunicacdo, com a
sinalizacdo da potencialidade das redes digitais e da plataforma Youtube. Esta premissa ja tem
solidos estudos no campo da Comunicacdo que empreendem a tentativa da compreensdo das
historias de vida/narrativas biograficas no contexto das representacGes jornalistico-midiaticas.
E o caso de Lima (2009); Martinez (2008) e Sergio Vilas-Boas (2003).

Portanto, na busca de apontar se h4 e quais sdo as representacfes arquetipicas que
estdo inseridas em comentarios e narrativas de usuarios do canal Enéas TV, no Youtube, essa
pesquisa se apoia nos seguintes procedimentos metodologicos (BARDIN, 2016): Iniciamos
por identificar os cinco videos com o maior nimero de visualizagbes do canal (para esta
primeira parte do trabalho, apenas um video foi selecionado), com dados do dia 7 de maio de
2019 - um dia ap6s completar 12 anos da morte Enéas -, bem como a coleta de 11
comentarios de cada video.

Dos 11 comentarios, serdo selecionados os cinco mais antigos, outros cinco mais
recentes e um com a maior audiéncia (interacdo dos usuarios do Canal). Posterior a este

processo, serdo ainda incluidas as respostas aos comentarios selecionados, agregando a
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anélise o numero de curtidas que o mesmo obteve no canal. Importante frisar que o Youtube
possui a ferramenta que o usudrio pode interagir expressando-se sobre se “gostou” ou “ndo
gostou” do contetido — que também irdo para andlise de interacéo.

Com este recorte inicial, a ideia é criar categorias que serdo estudados no contexto e
explicados no desenvolvimento da pesquisa. Por enquanto, insere nesta classificacdo, a
possibilidade de avaliar seis categorias, niumero que, dependendo da coleta, podera ser

alterado ou complementado, sendo elas:

1. Enéas, o presidente que o Brasil ndo teve: quando os comentarios ainda
sugerem a ideia e o desejo de que Enéas tivesse sido presidente;

2.  Mensagens relacionadas a Deus, a Fé e a religido: sdo aqueles comentarios que
refletem Enéas como um profeta ou salvador, ou apenas que utilizam a palavra de

Deus em seus comentarios;

3. Geénio: todos os comentarios que associam Enéas a um grande pensador,

médico, especialista em cardiologia, ou ainda, como uma personagem intelectualizada.

4.  Mensagens conservadoras, nacionalismos e/ou de extrema direita: aquelas que
sdo direcionadas ao extremismo, ao militarismo, ou ainda, a desvalorizacdo dos

direitos humanos, bem como uma critica aos direitos sociais.
5.  Palhago, piada e humor: quando o humor e a piada estdo inseridos no contexto.

6. Louco: comentarios que acreditam que Enéas viveu uma grande loucura, e

ainda aqueles que acreditam que Enéas era louco.

Essas categorias de analise serdo avaliadas da forma como preconiza Bardin (2016, p.
7):

Um conjunto de instrumentos metodoldgicos cada vez mais subtis em constante
aperfeicoamento, que se aplicam a conteGdos e continentes extremamente
diversificados. O fator comum destas técnicas multiplas e multiplicadas—desde o
calculo de frequéncias que fornece dados cifrados, até a extracdo de estruturas
traduziveis em modelos — é uma hermenéutica controlada, baseada na dedugdo: a
inferéncia (BARDIN, 2016, p. 7).

Assim, este estudo visa analisar os dados coletados e observar os resultados
investigados, conforme propdem as trés fases da analise de conteido de Bardin (2016): 1. A
pré-andlise; 2. A exploracdo do material; 3. O tratamento dos resultados: a inferéncia e a
interpretagéo (2016, p.121). Visando uma aplicabilidade coerente deste estudo, apos toda essa

tabulacdo e andlise, sera desenvolvida a ideia pré-estabelecida por Jung (2014), sobre os
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arquetipos e o inconsciente coletivo e ainda insere-se neste contexto os estudos de Gillette e
Moore, nas figuras do Rei, Guerreiro, Mago e Amante.

Importante afirmar aqui, que por inconsciente coletivo entendemos:

Enquanto o inconsciente pessoal é constituido essencialmente de conteddos que
ja foram conscientes e, no entanto desapareceram da consciéncia por terem sido
esquecidos ou reprimidos, 0s conteldos do inconsciente coletivo nunca
estiveram na consciéncia e, portanto ndo foram adquiridos individualmente, mas
devem sua existéncia apenas a hereditariedade (JUNG, 2014, p. 51).

Esses conteudos complexos estdo relacionados a biologia e/ou na prépria concepcao
da vida. Supdem alguma vivéncia de um antepassado, que pode estar atrelado na formagéo do
ser humano, no sentido de constituirem arquétipos. Para Jung (2014) o conceito de arquétipos
esta ligado ao inconsciente coletivo, onde indica a existéncia de formas, simbolos, imagens e
referéncias.

Para Moore e Gillette (1993, p. 05), o rei é um arquétipo ordenador e gerador,
caracterizado pelo ser humano e sua sucessdo; o guerreiro € simbolizado pela atitude que
estimula, energiza e motiva, caracterizado pela personalidade de lider; 0 mago esta ligado ao
sacerdote, 0 guru, aos conselheiros, que tem como tarefa iniciar o proximo; ja o amante é
caracterizado pela paixao e o entusiasmo.

Com esta perspectiva, trava-se entre pensamentos e discussdes deste pesquisador, a
busca por consideracdes do legado do politico, bem como na tentativa de reflexos e reflexdes
gue permeiam o pensamento coletivo, apds a sua morte. Para tanto, serdo estudados os autores
anunciados e formulados os arquétipos na perspectiva de Moore e Gillette (1993) e na
tentativa de cruzar os dados encontrados e categorizados, que sdo Enéas Presidente;

Mensagem de Deus; Génio; Conservador; Palhaco ou Louco — 0 que veremos mais a frente.
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2 TEORIAS

As teorias, aqui abordadas passam pelo contexto da politica, da comunicacdo e pela
enciclopédia virtual denominada Youtube. Também caminha em abordagens da psicologia no
processo de construcdo de personagens. Assim, este trabalho caminha pela relacdo existente
entre a Politica e a Comunica¢do, bem como na tangibilidade da psicologia e com a

comunicagéo e o marketing.

2.1 Politica

Antes de inserir esta dissertacdo no contexto politico, se faz necessério destacar
analises contemporaneas da é&rea da comunicagd0 que comungam com O meio
politico/publico. Neste sentido, se elenca os estudos de Haswani (2006 e 2011) quando
trabalha a comunicacdo governamental e publica, Yanaze (2007) em suas perspectivas do
marketing e Torquato (2014) no trato do marketing politico.

O marketing foi se desenvolvendo com o tempo, entretanto ele se insere na sociedade
a partir do momento que o homem percebe uma possivel exploracdo de produtos oriundos do
meio ambiente. Yanaze (2007, p. 16) argumenta que, “de maneira geral, podemos dizer que a
primeira atividade de marketing, ou atividade comercial, remota a época em que o homem
comegou a descobrir que tinha necessidades e possuia potencial para conseguir produtos,
extraindo-o0s da natureza”.

A troca se iniciou quando algumas aldeias perceberam que determinados grupos
possuiam produtos que no povoado ndo existia, despertando, desta maneira, a idealizacdo da
troca. De acordo com Yanaze (2007, p. 16), “os homens e grupos passaram a compartilhar os
frutos de suas atividades e a trocar produtos excedentes”. Este processo de troca simples, de
um produto pelo outro, recebeu o tratamento de comunismo primitivo. Segundo Yanaze
(2007, p. 16), a simples troca de produtos extraidos da natureza, satisfazendo ambas as
necessidades humanas, foi a primeira atividade conhecida de marketing.

Os mercados regionais comegam a surgir pelo fato do elevado risco que se corria do
produto deteriorar no caminho que teria que percorrer para acontecer a troca ou pela acdo de
saqueadores. Este tipo de mercado nada mais era do que pontos intermediarios das trocas.
Yanaze afirma (2007, p. 17), que “essa nova situa¢ao propiciou o aprimoramento dos meios

de transportes e das técnicas de apresentacdo e oferta de produtos”. Porém, essa troca gerou
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diversos conflitos pelo fato das diferencas de valores que cada grupo entendia que
determinado produto possuia. Ainda se embasando em Yanaze (2007), ele explica que 0s
povos para resolver esse problema, implantaram o advento da moeda.

Na época, a moeda ndo conseguiu sanar algumas dificuldades, como a de quando
ocorriam as grandes transacbes comerciais, pois as moedas eram escassas € ndo atendiam
tamanha necessidade. O homem entdo comecou a entender que o aglomerado de moedas lhe
proporcionava riqueza e poder, desta maneira, 0 comércio simples ndo mais superava a
simples expectativa da troca, que simbolizava a sobrevivéncia.

Com a Revolugdo Industrial (1760-1820/1840), o comércio ganha forca, a
concorréncia se espalha, o capitalismo se fortalece, a produgdo em série ganha espaco, 0
consumo em massa ocorre, até que a oferta se torna maior que a demanda. A partir de 1950, o
marketing comeca a ser mais bem compreendido e utilizado. De acordo com Yanaze (2007, p.
25), “é o momento em que 0 marketing ganha contornos cientificos e passa a ser incorporado,
de forma mais consistente, como determinante nos processos de administracdo das
organiza¢des”. Na década de 1960, Jerome McCarthy, formula os quatro pés, product
(produto), price (preco), place (praca) e promotion (promocdo). Eles representariam as
variaveis basicas do mercado, assim determinando a atuacdo estratégica de cada empresa.

Mitsuru Yanaze (2007) apresentou um modelo para aplicacdo eficacia do marketing
diante da atual realidade, denominado de 3 puts. Os inputs, que significa tudo que entra na
organizacdo, os throughputs, tudo que se transforma na organizacédo e os outputs, aquilo que
sai da empresa, ou seja, o resultado. De acordo com Yanaze (2007, p.45), os fornecedores e
fontes de informac6es para obter recursos, sdo os inputs. Ja a organizacao estrutural, funcional
e operacional, sdo os throughputs. E 0s 4 pés sdo o0s outputs. Desta maneira entende-se que 0
marketing, deve se preocupar com todos 0s processos que possam interferir direta ou
indiretamente no produto ou servigo final.

Neste sentido o marketing politico nasce da virtude que o marketing poderia render

bons frutos ao setor governamental. De acordo com Teixeira:

O marketing pode ser (til e aplicavel para organiza¢es sem fins lucrativos como é o
caso nao apenas de uma campanha eleitoral com visdo de curto prazo, mas tambhém
da administragdo publica, estabelecendo elos de identidade, comunicacdo e
compreensdo entre os lideres publicos e 0 povo a que se reportam (TEIXEIRA,
2006, p. 13).

Apesar de que a nomenclatura marketing politico ser recente, a propaganda politica

existe ha muito tempo. Os grandes lideres, na maioria das vezes, pensavam de maneira
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estratégica, de como iriam atingir o objetivo de manter ou conquistar o poder. Para Teixeira
(2006, p. 15), “Maquiavel poderia ser considerado o primeiro consultor de Marketing Politico
reconhecido pela Humanidade, principalmente, quando frisava que o importante é ‘parecer
ser’. Traduzindo para linguagem do marketing, isso significa a imagem”. A ideia que um
governo precisa do apoio popular e um povo organizado para se manter no poder, foi
Maquiavel o primeiro pensador a percebeu isso.

As aparicdes do marketing politico se iniciam nas atitudes dos grandes lideres da
histéria mundial. Mesmo que a nomenclatura marketing politico ndo existisse, Figueiredo
(2000, p. 13) acredita que, “Jesus, Hitler, Stalin, Napoledo empregaram seu marketing politico
pessoal, na galvanizacdo dos grupos com quem tiveram contato. No Brasil, ninguém o fez
melhor do que Getualio Vargas, o “Pai dos Pobres...”. J4 para Teixeira (2006, p. 18), “Getulio
Vargas se empenhava em divulgar e manter sua imagem publica como ‘Pai dos pobres’, para
se manter no poder, de tal modo que, até hoje, muitos o consideram como o melhor presidente
da historia do Brasil”.

De acordo com Torquato (2014, p. 28)

[...] acBes e ferramentas adequadas do marketing politico, pode desenvolver uma
campanha eleitoral que lhe possibilite chegar a vitéria e/ou ter seu mandato
(executivo ou parlamentar) bem avaliado e aprovado pelos eleitores. O marketing
ajuda a atenuar os pontos fracos do perfil, a melhorar os pontos fortes e, claro,
contribui para a vitoria eleitoral ou para a renovagdo do mandato (TORQUATO,
2014, p. 28).

Quando Haswani (2006) explana sobre a comunicacdo publica e governamental, ela
aponta a forca da opinido publica:

A comunicacdo passa, entdo, a ser agente transformador porque é capaz de cobrar,
de denunciar ou, simplesmente, solicitar aos 6rgdos estatais informacbes precisas
sobre assuntos de seu interesse. E no momento em que ela tem o poder do voto, as
forgas politicas do Estado passam a necessitar e a desejar o papel de emissoras de
mensagens, especialmente quando os movimentos da sociedade civil passam a se
constituir em forte base social organizada, critica e formadora da opinido publica
(HASWANI, 20086, p. 38).

Assim, demonstra-se a forca da opinido publica, bem como a do eleitor. Anunciado
estes pontos, este estudo percorre por contextos do mundo politico e pela fundacao do Partido
de Reedificacdo da Ordem Nacional (Prona).
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a) Contexto politico e 0 Prona

Este capitulo apresenta reflex6es que buscam contextualizar aspectos da politica, no
sentido de compreender a fundagdo do Prona, bem como o0s conceitos da direita nacional, do
conservadorismo, do nacionalismo e do federalismo. De acordo com o site oficial do Prona,
sua ideologia encontrava-se oficialmente em proclamar patriotico e independente das
correntes politicas tradicionais. Entretanto, os criticos 0 enxergavam como uma sigla

ultranacionalista e de extrema-direita.

J& seus seguidores consideravam-no simplesmente patriotico, nacionalista e estadista.
Eram conhecidos por suas posi¢cGes em assuntos polémicos como, por exemplo, a defesa da
pesquisa nuclear bélica’.

“Conforme surgirem novas possibilidades para o exercicio do poder, também surgirdo
novas demandas pelo seu controle e pela prestacdo de contas, e com elas virdo novas ideias
politicas e tedricas” (KELLY, 2013, p. 15). Com os 6culos de Kelly, que destaca a ligacéo
direta de politica a relacdo de poder, destaca-se neste momento, a figura de Simdes (1995),

que explica esta relacdo insere-se na possibilidade eminente do conflito (1995, p. 51).

" Disponivel em: <https://www.prona.com.br/>. Acesso em: 06 abr. 2019.
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Figura 1 : Relacéo de poder
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Na figura 1, Simdes (1995) apresenta as dimensfes que influenciam na relagéo
existente entre sociedade e governo, organizacfes e publicos, e assim por diante. Portanto
dentro deste processo de troca, devem sempre ser levadas em consideracao variaveis culturais,
religiosas, juridicas, filosoficas, ideoldgicas, econdmicas, e historicos. Além destes aspectos,
0S grupos sociais e o individuo, com ele mesmo, também podem interferir nesta relacdo de
poder.

Além disso, o autor destaca que a discussdo politica também passou pensamentos
revolucionarios e liderancas que formaram-se pelo conhecimento e luta contra sistemas
governamentais. Conforme destaca Kelly, “O filosofo francés Jean-Jacques Rousseau
argumentava que a verdadeira soberania so existia a partir do povo” (KELLY, 2013, p.116).
Ou seja, fortalecimento das ideologias do republicanismo com foco na vontade de todos pela

liberdade, no sentido da tonificacdo da responsabilidade pessoal de cada um.
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Assim, Kelly lembra-se do conservadorismo com ampla oposicdo as mudancgas
radicais na sociedade. Essa ideologia defende também que mesmo com o advento das
revolucgdes, ela ndo pode destruir a sociedade e construi-la novamente a partir do nada.

O nacionalismo, onde se busca enaltecer a esséncia de cada nacdo, valorizando a
lealdade e devocdo a pétria, sempre prioriza-se os interesses do pais. E o federalismo, que
atualmente funciona no Brasil e deu suporte ao pais desde a constituicdo de 1988. Ciente de
outros conceitos ideoldgicos - como os republicanos, os utilitarismo, o feminismo, o realismo,
o republicanismo liberal, o liberalismos, o abolicionismo, o comunismo e o socialismo.

Este trabalho concentra-se, a partir de agora, no que pregava o Partido de Reedificacdo
da Ordem Nacional (Prona): conservadorismo e nacionalismo, além do sistema do
federalismo.

O conservador, derivacdo de conservadorismos, pode ser adjetivo daquele que rejeita o
novo unilateral, ou seja, s aceita mudancas se elas sdo alterarem o status quo. Para Silva,
“politicamente explora-se a ideia de que todos somos conservadores por natureza — ja que, nas
relacBes humanas e sociais, tendemos a rejeitar e/ou resistir ao novo. Apregoa-se, portanto, a
ideia de que o conservadorismo é mais do que uma doutrina politica: estaria incrustado na
esséncia do ser humano” (SILVA, 2010, p. 40).

A racionalidade do conservadorismo pressupde que a natureza humana € imutavel,
contradizendo o pensamento revolucionario, que prega a transformacdo por meio da
capacidade humana, no sentido de se adaptarem as novas possibilidades, circunstancias e
realidade social. Ainda de acordo com Silva, “o pensamento politico conservador pode ser
classificado em varios tipos: o conservadorismo tradicionalista, o roméantico, o paternalista, 0
de cunho liberal e o identificado com uma nova direita” (SILVA, 2010, p. 41).

Encontra-se, portanto, no conservadorismo, a valorizacdo da ordem institucional, de
forma que viabilize a garantia da permanéncia daquela situacdo que acredita-se ser a melhor

conduta para administrar a relacdo social.

Esta ideologia, presente em Edmund Burke (1729 — 1797), contrapfe-se ao
iluminismos e as ideias revolucionarias sobre a possibilidade de aperfeicoar a vida
humana por meio das transformagBes sociais e politicas; o progresso e
desenvolvimento da natureza humana em direcdo a uma sociedade satisfatéria; a
igualdade e a liberdade como metas humanas e individuais (e suas implicacdes
econdmicas e politicas resultantes); a crenca no triunfo da razdo humana. (SILVA,
2010, p. 41).
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No conservadorismo brasileiro, a ideia da familia tradicional, onde sua estrutura é
caracterizada pela funcdo marcante de cada membro, é uma das bases compdem esta

ideologia. Conforme apresenta Barraco (2009):

A familia é um dos alicerces morais do conservadorismo e sua fungdo é a de
manutengdo da propriedade. A mulher exerce o papel de agente socializador
responsavel pela educacdo moral dos filhos; por isso, essa perspectiva €
radicalmente contraria aos movimentos femininos, entendendo-os como elemento de
desintegracdo familiar. A moral adquire, no conservadorismo, um sentido
moralizador [...]. E assim que se apresentam sob diferentes enfoques e tendéncias,
objetivando a restauracdo da ordem e da autoridade, do papel da familia, dos valores
morais e dos costumes tradicionais (BARRACO, 2009, p. 174-175).

Essa ideia ganha forca, exatamente por refletir e transmitir o pensamento comum, ndo
explorando e ndo tendo a capacidade de explicar as novas constituicdes familiares, no sentido

que ndo exista um regramento. Essa normatizagdo familiar se enraiza ndo € requisito de um

pensamento homogéneo.

No Brasil, mais do que nunca, os frios calculos burocraticos e administrativos unem-
se ao carisma pré-fabricado ou efetivo, colocando massas nas maos de individuos, a
quem cabe decidir o destino de milhGes. O Salvador politico, com pirotecnia
fabulosa, promete a0 mesmo tempo seguranga as massas e aos proprietarios. Nesta
conciliacdo de incompossiveis reside a forca retérica do pensamento conservador:
no seu Estado, pobre e ricos vivem na aparéncia em harmonia garantida pelo
encanto dos chefes, mas na verdade provida pelo medo da soliddo e da morte, do
carrasco e da policia, enquanto se espera o soldado. Neste panico cultivado com
precisdo cientifica pelas forcas conservadoras, reside boa parte da angustia que
antecede todo plano milagroso de salvacdo, contra, por exemplo, 0 processo
inflacionario. Nele, também, mantem-se o fanatismo da adesdo aos mesmos planos,
produzidos sine ira et studio para engodo e para manter o mando em maos definidas.
Nele, brota o 6dio que explode na massa quando os seus deuses da véspera se
transformam em demdnios da hora (ROMANO, 1994, p. 29-30).

Nessa visdo, o conservadorismo pode garantir aparente seguranca e a ordem social aos
ricos e pobres. Fornecendo apoio aos populares de uma classe financeira menos favorecida, e
estabilidade econdmica, com uma nacdo valorizada e respeitada em suas relagoes
internacionais. Misturando a suposta crenca e o resgate de entidades consolidadas e se opondo
as revoluces e/ou grandes transformagdes em curto prazo.

Aparentemente, o conservadorismo busca firmar seu proposito no contraditério do
diferente, ou das correntes de valorizacdo de diversidades e contemporaneos modelos sociais
de constituicdo familiar, econbmica e moderna. Ainda, aqui apresenta-se 0s padrdes
religiosos, que atuam muitas vezes, como guia e suporte de ideologias politicas em nosso
pais. Isto posto, compreende-se uma das defesas do Prona, que defendia a forca de um estado

soberano, forte, independente e apto para enfrentar problemas da nacao.
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No nacionalismo, o conceito de nagdo permite caminhar por uma reflexdo sobre a
ligacdo existente com independéncia, economia propria, orgulho, patriotismos e outras
caracteristicas que demonstram alguma potencialidade daquela sociedade, e/ou nicho de

populares que recebem um nome diante de uma divisao territorial.

Nagdo, em seu sentido politico moderno, € uma comunidade de individuos
vinculados social e economicamente, que compartilham certo territorio, que
reconhecem a existéncia de um passado comum, ainda que divirjam sobre aspectos
desse passado; que tém uma visdo de futuro em comum; e que acreditam que esse
futuro serd melhor se mantiverem unidos do que se separarem, ainda que alguns
aspirem modificar a organizacdo social da nacéo e seu sistema politico, o Estado
(GUIMARAES, 2008, p. 145).

Diante da formacdo cultural, politica e ideologica, vao sendo especificadas as
caracteristicas de cada povo de uma nagdo. Essa ideia permite considerar que o nacionalismo
esta relacionado com o sentimento popular se notar parte da independéncia (territorial e
econdmica, por exemplo). Para Guimardes, “nacionalismo é o sentimento de considerar a
nacao a que se pertence, por uma razdo ou por outra, melhor do que as demais nacoes e,
portanto, com mais direitos, sendo manifestagdes extremadas desse sentimento a xenofobia, o
racismo e a arrogancia imperial” (2008, p. 145).

Portanto, o nacionalismo pode ser entendido como uma exaltacdo patriota. Na visao de
Dias (1995, p. 133), “o nacionalismo comeca a ser abordado como a defesa dos interesses
nacionais como forma de fazer frente a opressao econémica e politica exercida pelos paises
ricos”. A ideia consiste em uma supervaloriza¢do da patria, € da identidade do Pais, no qual
busca favorecer e valorizar suas raizes. Esse sentimento de pertinéncia a determinada nagéao
deve tocar as emoc¢Oes de individuos que rematam uma nacdo. Exposicdo de nacionalidade
pode ser aferida por atitudes da populagdo, bem como pelo respeito e gratiddo pelos simbolos
nacionais (bandeira, hino, brasdo e selo).

O sentimento de pertencimento faz com o as emocdes interfiram principalmente em
atitudes e anseios de um povo. O respeito pode ser entendido como a palavra de ordem, que
torna perceptivel a adoracdo de uma populacéo pela sua patria. Importante, neste momento,

destacar a otica de Lessa (2008; p. 244), quando refere-se ao Brasil:

Povo nacional, que minimiza e cancela diferencas religiosas, regionais, culturais,
étnicas, € especial nessa dimensdo. O orgulho de ser mestico o leva a perceber o
Brasil como a nacdo que mistura todos 0s seus vetores constitutivos e assimila, sem
resisténcias culturais, as contribui¢es dos outros povos (LESSA, 2008, p. 244).
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Contrariando o preconizado por Guimaraes (2008):

As fronteiras separavam territérios geograficos dominados por distintos grupos
hegemonicos cujos lideres procuravam acentuar as diferencas que existiam em
relagdo a cultura, idioma, tradicdes e praticas religiosas entre as comunidades
separadas por fronteiras e assim incentivavam a rivalidade e as noc¢des de
superioridade, que caracterizam os nacionalismos (GUIMARAES, 2008, p. 149).

Os movimentos que preconizam o0 nacionalismo muitas das vezes ndo respeitam o
diferente, a pluralidade e o divergente. Assim, desenvolvem um senso de protecdo ou de
defesa de privilégios que devem ser resguardados por aqueles que integram tal proposta. Aqui
se insere o preconceito, o desrespeito as etnias, a imunidade e regalia de grupos e a
desvalorizagdo das minorias. Mais uma vez o conflito diante de interesses, fomentado por
justificativas sociais, aparecem na diversificacdo das relagdes de grupos, dificultando ou
impondo um convivio social.

O nacionalismo prega ampliar a potencialidade de sua nagdo, onde conquista-se
espacos, poder e talvez respeito de outros paises. Nas correntes de extrema direita, essa
ideologia estd presente e transmite a ideia de uma unificacdo diante de certas crengas, que
poderdo nortear aquela nacdo. Longe de debater se isso deve ser entendido como diretrizes da
governabilidade de um Pais, este conceito aparece em ideias e crencas do objeto desta
pesquisa, as representacdes midiaticas e imagens arquetipicas de Enéas Carneiro.

Enquanto politico, por varias vezes defendeu uma nacédo forte, respeitada por suas
armas nucleares. Ele acreditava e pregava que o Brasil era explorado, e tomado toda sua

riqueza. Nesta concepc¢édo, com certeza, se fazia necessario uma reedificacdo da ordem social.

Os movimentos nacionalistas significativos do ponto de vista politico, cujas
manifestacBes histéricas mais simples decorrem de identidade étnica, linguistica ou
de pertencimento, no passado, a uma organizacao politica, tém como seu principal
objetivo o estabelecimento de um Estado ou a modificacdo das politicas do Estado
para defender ou privilegiar interesses dos que integram certo movimento
(GUIMARAES, 2008, p. 145).

Logo, a ideia de Enéas sobre Estado Federal ou Federalismo nasceu nos Estados
Unidos, conforme relata Mendes, que explica que o conceito surgiu “como resposta a
necessidade de um governo eficiente em vasto territorio, que, a0 mesmo tempo, assegurasse
os ideais republicanos que vingaram na revolucdo de 1776” (MENDES, 2007, p. 753).
Visando garantir sua independéncia, foi deliberado pelo Congresso Estadunidense, a
formagédo de Estados autbnomos, mas confederados, ficando a Unido como poderes para

manter os Estados reunidos.
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b) O Partido de Reedificagdo da Ordem Nacional

O ano de 1989, com certeza, foi um marco no histérico politico nacional. Um marco
de renovacdo da esperanca do povo brasileiro, com participacdo expressiva da sociedade, no
exercicio da democracia, do voto. A formacgdo de novas siglas partidarias, organizacdes e
agremiac0es, fazendo uma espécie de mix com conceitos de consenso concretos e intocaveis.
Aparentemente a politica nacional passou por profundos questionamentos de propdsitos e
conviccaes.

O processo de democratizacdo brasileira, que passa desde a transi¢do decorrida do fim

do regime militar iniciado em 1964, passa por trés fases. Sendo elas, apresentada por Neto:

A primeira fase (1974 a 1982) é caracterizada pela continuacdo da hegemonia do
poderio militar nas principais estruturas de poder. Ainda assim, a partir da ascensao
do general Geisel, houve indicio e anlncio do processo de liberalizacdo das
estruturas autoritarias e ditatoriais, por meio de um projeto de distensdo
nomeadamente “gradual e segura”. O ano de 1974 marca, desse modo, o avango das
conquistas eleitorais do partido de oposicdo (MDB, ou Movimento Democratico
Brasileiro) a situagdo (Alianca Renovadora Nacional, Arena). Durante essa fase, fato
marcante foi o processo da Anistia Politica (1979), que permitiu a reintegracdo de
exilados e opositores ao cenario politico brasileiro. A segunda fase se inicia em 1982
e vai até 0 ano 1985, em razdo das elei¢cbes que garantiram um significativo
acréscimo da participacéo politica de setores oposicionistas, em especial das cerca
de duzentas cadeiras garantidas na Camara dos Deputados pelo PMDB. Essa
diminuicdo do poderio dos militares e seus aliados proporcionaram também algumas
disputas politicas (embora distante de qualquer equidade democratica), com
destaque para a tentativa de reformulacdo das regras para o processo eleitoral do
Executivo que viria a realizar-se em 1986 (CALDEIRA NETO, 2016, p. 45).

E a terceira fase, que chega ao processo eleitoral de 1989:

Ja a terceira fase compreende os anos de 1985 a 1900, portanto em torno das
eleicBes de Tancredo Neves/José Sarney e Fernando Collor de Mello/Itamar Franco
a presidéncia da republica em 1985 e 1989, respectivamente. E 0 momento do
retorno dos civis ao protagonismo politico nacional, com destaque para a elaboracéo
de uma nova Constituicdo (1988). Nesse periodo, o processo da constituinte foi
nodal para o estabelecimento dos anseios e disputas em torno daquilo que se
compreenderia ser o ideal para a chamada Nova Republica (CALDEIRA NETO,
2016, p. 45).

A fundacdo do Prona, em 1989, surgiu em um contexto observado por Enéas e seus
companheiros, na qual debatiam o momento da redemocratizagdo do Brasil, como uma
possibilidade alternativa para “Salvar o Pais” e resgatar principios da familia tradicional, bem
como restabelecer da ordem nacional. De acordo com Odilon Neto (2016, p. 22), a fundagéo

do Prona, ndo ocorre por acaso, ou em decorréncia de alguma espécie de ocaso historico.
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Portanto, Enéas encontrava uma fundamentacéo para defender seus ideais, no sentindo
de acreditar que poderia salvar o Brasil, que estava em perigo, contra a exportacao de riquezas
nacionais e exploracdo comercial e outros paises. O Prona acreditava que o Brasil ndo era
respeitado internacionalmente, que se fosse necessario, deveria se armar para ganhar tal
prestigio.

O Partido de Reedificacdo da Ordem Nacional, ou Prona, fundado oficialmente em
primeiro de Abril de 1989 e existente até o ano de 2006 foi, durante o periodo de
existéncia citado — e especialmente apds determinadas conquistas eleitorais,
referenciado como a maior expressdo da direita extremista (e/ou neofascista)
brasileira. Essa proposicdo, reverberada em diversos setores e meios de
comunicagdo, para além do corpo discursivo e reivindicativo partidario, em muito se
valia a lideranga central e aparentemente inconteste do principal lider e fundador da
legenda, o politico e médico cardiologista Enéas Ferreira Carneiro (CALDEIRA
NETO, 2016, p. 54).

Importante anunciar aqui, que a histéria do Prona, muitas vezes, se confundem com a
de Enéas. Como na introducdo ja foi anunciado, a atuacdo politica de Enéas, neste momento,
existe a preocupacgédo deste pesquisador, em resgatar o preconizado por seu partido, mesmo

ciente de seu legado. Quando fala-se na criacdo do Prona, Neto (2016) afirma que:

A criacdo de mais uma estratégia discursiva que seria observada durante a atuagdo
do Prona: a crenga em um virtuosismo politico inato a Enéas Ferreira Carneiro, ou
melhor, uma virtude que transcenderia a arena politica — em suma, a condi¢do
capacitadora de um auténtico lider do povo brasileiro. No entanto, essa condi¢do ndo
seria decorrente de uma construcdo e formagdo sob bases politicas e ideoldgicas
estabelecidas, sendo de uma vocacdo inerente a inteligéncia do fundador do Prona —
e derivada da lideranca estabelecida de modo meritocratico desde os anos de
infancia (CALDEIRA NETO, 2016, p. 58).

O nome do partido “Prona” foi pensado estrategicamente por Enéas e seus apoiadores
da época, com trés elementos destacados por Neto (2016), a “reedificacdo”, a posi¢do “prona”
na medicina e o capital convertido ou politico. Quando se realiza uma busca rapida sobre o
significado da palavra “reedificacdo”, logo encontra-se construcdo, edificacdo, conserto,
corre¢do e/ou ajustamento. No dicionario online Aurélio, pode ser entendido como “A¢ado ou
efeito de reedificar; em que hd uma nova edificagcdo; ato de construir novamente;
reconstruc;ﬁo”.8

Esse substantivo do verbo transitivo “reedificar”, de acordo Neto (2016, P. 59),

“compreende sindnimo de reconstrucao e reestabelecimento, isto €, a busca pelo reacender de

algo ou alguma coisa que ja esteve presente em determinado lugar ou determinado estado — e

8 Disponivel em: https://www.dicio.com.br/reedificacao/. Acesso em 15 abr. 2019.
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passivel de ser resgatado”. Para Neto (2016, P. 59), ainda se acumula a uma questdo

gramatical, tendo em vista 0 apego de Enéas com a norma culta da lingua portuguesa:

O resgate em questdo, claro, se refere a ordem, por sua vez remetente a autoridade e
hierarquia em uma perspectiva essencialmente conservadora. Além disso, essa
ordem é compreendida enquanto uma associacdo a condicdo nacional, e mais
propriamente ao Estado brasileiro (aos moldes desejados pela agremiacdo). Dessa
maneira, a ordem provém da nagdo e caminha para a nagdo, ¢ portanto uma “ordem
nacional”. Ao se enunciar que o Prona é o Partido de reedificacdo, e essa ¢ a
reedificacdo da ordem nacional, compreende-se que o uso da preposicdo e o artigo
deferem que a ordem nacional ¢ um fato dado, ainda que seja necessaria uma
reedificacdo para sua manutencéo. Por outro lado, a preposi¢cdo sem o artigo na
passagem “Partido de reedificagdo...” sugere um sentido contrario. Se a ordem
nacional é um fato dado (ou plenamente imaginado), sendo necessario somente um
processo de reedificacdo para a sua reconstituicdo, a propria dinamica de
reedificacdo ndo tem vida até dado momento, em especial fora do grupo politico em
questdo. A reedificacdo da ordem nacional se refere ao partido, e ndo ao contrério.
Dessa maneira, 0 processo politico (a reedificacdo da ordem nacional) emana do
Prona, compete a organizacdo politica em fundagéo, sendo o Unico caminho viavel
para seu estabelecimento (CALDEIRA NETO, 2016, p. 59).

Por outro lado, ainda destaca-se a posicdo prona, que na medicina, pode ser entendida
como “uma manobra utilizada para combater a hipoxemia nos pacientes com sindrome do
desconforto respiratério agudo. Considerada um modo eficaz de melhorar a oxigenacdo, 0s
mecanismos fisiologicos que levam 4 melhora da funcio respiratoria”. Neto (2016, P. 60)

explica a técnica, comparando como uma possivel solucdo ao Pais:

E possivel auferir uma relagdo entre a nocdo morfoldgica delineada (o contelido
politico da propria denominagdo partidaria) e a atribuicdo de sentido politico ao
termo médico. Ao compreender que a condi¢do nacional determina a necessidade de
um processo com um fim especifico (reedificacdo da ordem nacional) e enuncia-se
que tal processo seja entendido e denominado de modo homdnimo a um
procedimento médico, compreende-se, em primeiro, o entendimento da nacao
enguanto um organismo social, portanto, o resgate da ordem, nacionalista, de modo
organico. O prdprio nacionalismo havera de ser, dessa maneira, também organico,
de maneira a sanar as deficiéncias e doengas presentes na sociedade brasileira. Além
disso, sendo a posicdo prona um procedimento e técnica de solugdo de problemas no
organismo humano, transpde-se tal capacidade ao Prona (e somente ele) enquanto
procedimento politico. O partido como instrumento para a reedificacdo da ordem
nacional, detentor da resolugdo dos desvios da sociedade brasileira e também
método a viabilizar a melhoria do paciente, qual fosse a nacdo Brasileira. Para
compreender o porqué e os significados dessa relagdo entre termo médico e
agremiagdo politica em formacao, é necessario observar tal dindmica a partir de dois
fatores distintos, embora intrinsecamente ligados (CALDEIRA NETO, 2016, p. 60).

Fica nitida a analogia utilizada por Enéas, em relacdo a reedificagdo, bem como a
posicdo do Prona, que a reconstrucdo so seria possivel, por meio do Partido de Reedificacdo
da Ordem Nacional (Prona). Essa ideia é defendida por Neto (2016), quando se refere a

° Disponivel em: http://www.jornaldepneumologia.com.br/detalhe_artigo.asp?id=1471. Acesso em 15 abr. 2019.
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experiéncia e representatividade de Enéas na medicina/cardiologia, em sala de aula e no
exército. A notoriedade que Enéas Carneiro detinha — € o que seria transferida por aquilo que
chama-se de capital politico. “Juntamente as demais atividades de lideranca exercida por
Enéas na area da saude, auxiliaram a formacdo do partido, em especial no aspecto da
coletividade em torno de uma iniciativa politica” (CALDEIRA NETO, 2016, p.61).

Outro fato do Prona, encontra-se na simbologia do numero 56, utilizado como
identidade do partido. De acordo com Mascarenhas (2011) percebe-se que 0 nimero 56 € o
elemento Bario na tabela periodica, o que reflete sobre a possibilidade de existir alguma
ligagdo com a bomba atdmica (uma das principais propostas do ex-militar do Exército,
Enéas). O Béario encontra-se no 6° periodo e na segunda coluna, da tabela periddica o que lhe
confere a posicdo 56 da tabela, segundo Mascarenhas (CASARE apud MASCARENHAS,
2011 p. 43):

Para que se possa estabelecer a relacdo entre o elemento bario e a bomba atdmica, é
necessario fazer um breve comentario a respeito da reagdo nuclear, também
chamada de fissdo nuclear. Esse é o termo utilizado para designar a divisdo de um
nacleo atdmico quando este se choca com um néutron. Também pode ocorrer de
forma espontanea, mas ocorre raramente. No momento da fissdo nuclear libera-se
energia cinética que em juncdo as energias dos novos nucleos formados devem
possuir a mesma quantidade do ndcleo inicial antes de sofrer o choque. Esse
processo de fissdo nuclear é continuo, ou seja, a energia liberada juntamente com os
néutrons se choca com novos ndcleos e forma novas divisdes e mais néutrons. A
este processo da-se 0 nome de reacdo em cadeia. Na fissdo nuclear o nucleo atdbmico
perde quantidade significativa de massa fazendo com que a massa dos reagentes seja
maior que a massa do nucleo atdmico. Na fissdo do urénio os produtos formados séo
0 Kr¥ e o Ba'*" Esses produtos serdo posteriormente atingidos por outros neutros e
serdo novamente fissionados gerando produtos menores e assim sucessivamente
(CASARE apud MASCARENHAS, 2011 p. 43).

Figura 2 : Férmula de Bario

Fonte: Elaboragdo propria.
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Observa-se no Prona encontra-se na utilizacdo da sinfonia nimero 5 de Ludwing Van
Beethoven em propagandas eleitorais, principalmente as que eram veiculadas no horario

eleitoral. Segundo Mascarenhas:

Ndo podem ser atribuidos significados intrinsecos & obra, pois ndo restam
documentos que o provem, porém é notavel o carater anunciativo do primeiro
movimento, pela estrutura ritmica e meléddica, também é possivel entender como um
chamamento ao publico do inicio da obra. E interessante que a personalidade de
Beethoven, relatada como costumeiro mau humor, pode ser "ouvida" principalmente
neste movimento inicial. Outro fato interessante é o comentario de alguns
historiadores que dizem que a Beethoven realmente lhe foi perguntado se a obra

teria algum significado, a resposta foi como sendo “o destino que bate a sua porta”.
(VIEIRA apud MASCARENHAS, 2011, p. 43).

Coincidéncias ou ndo, o fato é que existe relagdo dos principios e comportamentos do
maior lider do Prona, Enéas, com tal sinfonia. Também é importante destacar que o Prona
apenas utilizava o primeiro movimento da quinta sinfonia de Beethoven, que de acordo com
Mascarenhas, “tal sinfonia possui a tipica estrutura alema, composta por quatro movimentos,
sendo o primeiro um grande chamariz, uma abertura imponente que traz tensdo ao ambiente e
atrai a aten¢do do publico as mudangas de volume sonoro da orquestra” (VIEIRA apud
MASCARENHAS, 2011, p. 43).

O encontro que resultou na fundacdo do Prona, segundo Neto (2016), contou com a
presenca de doze pessoas, na qual destacam-se dois cardiologistas, Enéas Ferreira Carneiro e
Lenine Madeira de Souza; trés medicos, Samuel Alleyne Neto, Sophia Akcelrud Finkel e
Vanderlei Assis de Souza; um fisico nuclear, Osorio Alexandrino de Souza e um empresario,
José Augusto de Oliveira. Todos com alguma ligacdo na vida profissional de Enéas, conforme

destaca Neto:

A disposicdo dos responsaveis pela primeira reunido publica do Prona corrobora
aquilo aventado anteriormente, isto é, os principais lideres da legenda seriam
pessoas ligadas, de alguma maneira, com Enéas Carneiro, em suas diversas
atribui¢Bes que antecedem ao Prona, em especial na area médica. Fica evidente que
a reunidao em questao estava liderada por Enéas e contava com a presenca de pessoas
de sua confianga na composicdo da mesa (CALDEIRA NETO, 2016, p. 64).

A primeira formagdo do Prona foi uma comissdo nacional provisoria, eleita por

unanimidade. Conforme lista relacionada na tabela abaixo.



41

Tabela 1 : Primeira formagé&o do Prona

Nome Cargo Funcao profissional
Enéas Ferreira Carneiro Presidente Médico cardiologista
Moacyr Barros Bastos Vice-presidente Professor
Benicio Corréa Netto 2° vice-presidente Advogado
Vanderlei Assis de Souza 3° vice-presidente Médico clinico
Lenine Madeira de Souza Secretario-Geral Médico cardiologista
Fabio do © Juca 19 Secretario Médico cardiologista
Samuel Alleyne Neto 20 Secretario Médico clinico
José Augusto de Oliveira 1° Tesoureiro Empresario
Maria Celeste Suassuna 2° Tesoureiro Médica clinica
Osoario Alexandrino de Souza 1° Vogal Engenheiro Nuclear / Fisico Nuclear
Vitor Schmidt Finkel 2° Vogal Engenheiro / Empresario

Fonte: Caldeira Neto (2016, p. 64)

Importante destacar que, além dos onze membros eleitos, a lista do primeiro
documento oficial do Prona traz 111 fundadores. Desta lista Neto (2016), destaca algumas
curiosidades como a situacdo de apenas duas pessoas, das cento e onze, ndo eram residentes
do Estado do Rio de Janeiro e das cento e nove restantes, apenas trés ndo residiam na capital
carioca. Quando Neto analisa as atribuigcdes profissionais dos membros do Prona, descobre
que 79,28% eram médicos e que outros 14,41% atuavam na area da saude, restando apenas
6,31% de outras ocupac¢des no mercado de trabalho. Para Neto (2016) essa questdo confirma a
tese de que Enéas era centralizador, e que realmente seria a principal lideranga do partido.

Com excecdo de Moacyr Barros Bastos, que havia cumprido carreira politica em um
curto espaco de tempo (durante alguns meses entre 1987 e 1988), os demais
fundadores do Prona (e ndo somente a lideranga) ndo tinham exercido qualquer
cargo do tipo ou desempenhado alguma experiéncia anterior de predominancia em

quaisquer organizacOes politicas institucionalizadas. (CALDEIRA NETO, 2016, p.
72)

Isso demonstra, a preocupacdo do Prona em renegar politicos tradicionais, formando
assim, um discurso da “nova” politica, com a ideia de transmitir uma desenvoltura auténtica,
em pleitos eleitorais. Neto (2016, p. 72) destaca trés bases substanciais do Prona: “a negagao
da politica, a busca pela reedificacdo da ordem nacional e de um nacionalismo de Estado, e a
defesa de um ineditismo politico”. Assim, nasce o primeiro manifesto puablico do Prona,
disponivel em sua ata de criacao, da qual se pode ter acesso pelo site:

Nos, brasileiros de todas as partes, de todas as ragas, de todos os credos, de todas as
classes, insatisfeitos, preocupados e possuidos de absoluta desesperanca com o

quadro politico vigente, cientes de que as organizagdes politicas atuais ndo
correspondem aos anseios do povo como um todo, decidimos fundar o PARTIDO
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DE REEDIFICACAO DA ORDEM NACIONAL — PRONA (grafia original), sem
nenhum vinculo com qualquer organizaco ja existente™® (PRONA, 2007).

Nesta seara, 0 Prona faz acreditar que a solugédo para toda crise nacional, encontrava-se
em Enéas Ferreira Carneiro, candidato a presidéncia da Republica Federativa do Brasil, por
um anico caminho: o Partido de Reedificacdo da Ordem Nacional. Desde entdo, o Prona e
doutor Enéas, sempre participaram de eleicfes majoritarias e proporcionais do Brasil. Tendo
sua contribuicdo em dois e dois anos no processo de escolha dos representantes do povo
brasileiro. Isso acontece em corridas para presidente, governadores, prefeitos, senadores,
deputados e vereadores, em diversos Estados da nacdo. Mesmo com o fim do Prona e o

falecimento de dr. Enéas, 0 56 sempre ressurge em periodos eleitorais.

c) Enéas ndo morreu

Apds 2008, o chamado “Efeito Obama™*, repercutiu entre os especialista e estudantes
do marketing politico*?, com o pressuposto de que as redes sociais seriam uma das principais
armas das campanhas eleitorais de 2010, entretanto, uma estratégia utilizada desde 1989 por
Enéas Carneiro (PRONA). Com pouco tempo na televisdo e dificuldades financeiras, se
destacou por ter conhecimento e utilizar o protesto em forma de campanha.

Nas eleicdes de 2002, Enéas tornou-se o deputado federal mais bem votado da histéria
do Brasil. Nas elei¢des de 2008 o Partido da Republica, juncdo do Partido de Reedificacdo da
Ordem Nacional (Prona) e do Partido Liberal (PL) utilizou a indignacdo da populagcdo em
relacdo a politica como uma oportunidade de obter votos. Desta maneira, ndo apenas langou
um candidato alternativo/famoso, como também viabilizou todo o suporte para que as pessoas

tivessem um estimulo de usarem seu voto como forma de um falso protesto.

1% Disponivel em prona.com.br. Acesso em 15 de abr. 2019.

1 Livro: Eleigdes 2008. O Brasil e o efeito Obama”, do jornalista Gustavo Fleury, pela editora Clube dos
Autores.

12 Os atores que comungam de um mesmo pleito, muitas vezes, sujeitam-se a vestir qualquer méascara na busca
incessante pelo voto. Semelhante ao afirmado pelo pioneiro do Marketing Politico no Pais, Professor Gaudéncio
Torquato (2014), a palavra-chave para desvendar a arte da politica é personna. Significado que qualifica a
“mascara de teatro, usada inicialmente pelo antigo teatro grego, depois pelos romanos, e trocada de acordo com
o papel do personagem” (TORQUATO, 2014). Essa natureza for¢cada ndo agrada e muito menos cativa os
eleitores exigentes, que germinam como verdadeiros defensores de valores sociais. Nessa vertente, Gaudéncio
explica que atras da mascara esta a verdadeira face. “Na troca de papéis; a plateia acaba confundindo a mascara
com a identidade do ator, ndo sabendo onde comeca a verdade de um e a mentira do outro” (TORQUATO,
2014).
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Foi o que aconteceu quando aproximadamente 1,3 milhdes de eleitores elegeram
Francisco Everardo Oliveira Silva (o Tiririca, personagem humoristico) como deputado
federal em 2008.

Figura 3 : Propaganda eleitoral - Tiririca

.

VOTE TIRIRICA, PIOR QU
TA NAO FICA!

Fonte: Site Papo de professor -Tiririca (2008). Disponivel em:

http://papodeprofessor.blogspot.com/2010/09/programa-de-propaganda-eleitoral.html. Acesso em 28 mai 2019.

Nas duas eleicBes seguintes ap6s a morte de Enéas (2008 e 2010), seu nome foi
destaque nas campanhas de candidatos seguidores, na indignagédo do povo, na comparagdo
com candidatos tidos como palhacos e em outros diversos momentos. Quando pesquisa-se 0
nome dele nos principais veiculos de comunicacdo do Brasil, verificamos que em ano
eleitoral, o nome de Enéas aparece dezenas de vezes. Em uma busca rapida no site do Jornal
O Estado de S. Paulo, verifica-se que no ano de 2010, seu nome foi publicado 48 vezes, no
jornal impresso.

Atentos a sua influéncia perante a sociedade brasileira, observa-se diversos candidatos
que veicularam sua imagem, para definir suas atitudes e diretrizes politicas. Um dos principais
exemplos foi a candidata a deputada federal Luciana Costa (PR), que em sua propaganda
eleitoral, utilizava a Quinta Sinfonia, de Beethoven, e afirmava que quem havia Ihe ensinado

“foi Enéas”, como dizia.


http://papodeprofessor.blogspot.com/2010/09/programa-de-propaganda-eleitoral.html
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Figura 4 : Propaganda eleitoral - Luciana Costa
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DEFUTADO FEDERAL

Fonte: Tribunal Regional Eleitoral, candidatos de 2010

Quem seguiu 0 mesmo ritmo de Luciana, foi a candidata a reelei¢do Patricia Lima, que

em 2006 contou com o apoio de Enéas para se eleger.

Figura 5 : Propaganda eleitoral - Patricia Lima

Fonte: Tribunal Regional Eleitoral, candidatos de 2010™

Outro que merece destaque foi o candidato Luciano Enéas, pois utilizou a mesma
barba, os mesmos 6culos e 0 mesmo terno de Enéas para tentar se eleger em 2010. Importante
destacar, ainda, que 0 mesmo ja havia se candidatado para vereador em Sao Paulo, em 2008,
dizendo que era filho do politico e afirmando que queria dar continuidade ao trabalho de seu

pai, detalhe que seu nome era Enéas Filho. Porém, Carneiro teve trés filhas.

13 Disponivel em: http://www.Y outube.com/watch?v=8mrw0UbhDs8. Acesso em 15 abr. 2019.
1 Disponivel em: http://www.Y outube.com/watch?v=bZ7H-HKfo4o&feature=related. Acesso em 15 abr. 2019.
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http://www.youtube.com/watch?v=bZ7H-HKfo4o&feature=related
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Figura 6 : Propaganda eleitoral - Luciano Enéas

Fonte: Tribunal Regional Eleitoral, candidatos de 2010%°

A candidata Havanir Tavares de Almeida Nimitz ficou muito conhecida no Estado de
Sao Paulo por diversas vezes ao ser candidata ao lado de Enéas. Em 2010, utilizando a mesma
forca e indignacgdo de Enéas, ela construiu sua campanha para deputada estadual.

Figura 7 : Campanha eleitoral - Havanir
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Deputada Estadual. Meu nome e Havanir.

Fonte: Tribunal Regional Eleitoral, candidatos de 2010

Ja no Estado de Minas Gerais podemos verificar a filha de Enéas, Gabriela Carneiro,
apoiando o candidato Jorge Piriquito a deputado federal, em 2010. E necessario destacar que

em outras candidaturas Enéas aparece apoiando o mesmo candidato.

5 Disponivel em: http://www.Y outube.com/watch?v=9jXel nd7nZw&feature=related. Acesso em 25 mai. 2019.
18 Disponivel em: http://www.Y outube.com/watch?v=9jXel nd7nZw&feature=related. Acesso em 25 mai. 2019.



http://www.youtube.com/watch?v=9jXeLnd7nZw&feature=related
http://www.youtube.com/watch?v=9jXeLnd7nZw&feature=related
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Figura 8 : Propaganda eleitoral - Jorge Periquito

DEPUTADO FEDERAL

JORGE PERIQUITO
GABRIELA ENEAS .z

FILMA DO DR. ENEAS

Fonte: Tribunal Regional Eleitoral, candidatos de 20107

Apesar de ndo serem eleitos, os candidatos mencionados foram bem votados: Luciana
Costa obteve 36.873 votos, Jorge Piriquito, 19.545; Patricia Lima, 18.247; Havanir, 11.341.
Luciano Enéas teve sua candidatura indeferida, pois a justica eleitoral entendeu que 0 mesmo
ndo poderia utilizar o nome de Enéas sem autorizag&o.

A presenca de Enéas em eleicbes apds sua morte € notoria, em 2010, ele recebeu

votos. Isso € comprovado em dois videos publicados na internet, no Youtube.

Figura 9 : Voto 56, Enéas

Fonte: Canal Rafael Prestes Salem18

7 Disponivel em: http://www.Y outube.com/watch?v=DQy3P7pEV_E. Acesso em 30 abr. 2019.
'8 Disponivel em: http://www.Y outube.com/watch?v=08EU8jvz4uc. Acesso em 28 abr. 2019.



http://www.youtube.com/watch?v=DQy3P7pEV_E
http://www.youtube.com/watch?v=08EU8jvz4uc
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Figura 10 : Voto 56, Enéas (2)
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Fonte: Canal Rafael Prestes Salem19

Os dois videos foram feitos no segundo turno das elei¢cGes de 2010. No primeiro, um
homem sem se identificar no video, digita inicialmente o nimero da candidata a presidéncia
da republica do PT, depois clica em corrigir, tenta votar em Enéas (56) e brinca falando que
ele ja morreu, portanto acaba concedendo seu voto ao candidato do PSDB. Agora no segundo,
um rapaz que se diz membro do Partido Socialista dos Trabalhadores Unificado (PSTU)
realiza seu sonho de votar no Enéas para presidente, ja que em 1994 e 1998 ele nédo tinha
idade suficiente para votar. Ja no ano de 2017, este pesquisador publica artigo na agéncia
experimental de Rela¢des Publicas, da Universidade de Sorocaba, onde em que se confirma a

penetracdo de Enéas, quando se aproxima o periodo eleitoral (MASCARENHAS, 2017).

Em 2017, no ano em que se completa 10 anos de sua morte, Enéas é lembrado por
pecas de teatro, dissertacOes, teses, artigos, documentarios, matérias e pela
reconstrucdo do PRONA. E isso mesmo, o partido ja conta com toda a estrutura
necessaria para integrar o desejado reconhecimento da sigla junto ao TSE (Tribunal
Superior Eleitoral) e juntar-se ao “seleto” grupo de 35 partidos registrados.
Conforme publicado pelo Jornal Folha de S.Paulo desta semana, na matéria - O
retorno de Enéas, icone da extrema direita e herdi de Bolsonaro — “o Partido
Ecolégico Nacional (PEN), pelo qual Bolsonaro deve disputar a Presidéncia,
anuncia que cogita mudar o nome para PRONA, em homenagem ao politico
acreano”. Longe de debater ideologia partidaria, ou o futuro da nagdo, tudo indica
que, Enéas revivera em mais um processo eleitoral de nosso Brasil
(MASCARENHAS, 2017, p. 10).

Em 2018, dando continuidade a este processo, este pesquisador teve artigo
apresentado do PENSACOM 2018, com o titulo “Enéas ndo morreu: uma busca por
publicacdes relacionadas ao politico Enéas Ferreira Carneiro no periodo pré-eleitoral”?’, no

qual apresentou alguns resultados. O trabalho encontrou e teceu breves comentarios

19 Disponivel em: http://www.Y outube.com/watch?v=CfqoxP7x050. Acesso em 28 abr.2019.
20 Trabalho apresentado no GT 8 — Comunicag&o e Politica, do Pensacom Brasil 2018.



http://www.youtube.com/watch?v=CfqoxP7xO50
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publicacdes do Jornal Folha de S. Paulo online. O veiculo escolhido justifica-se por ser o de
maior circulagcdo no Brasil, com 326.573 exemplares (incluindo assinantes digitais), segundo
o Instituto Verificador de Comunicacdo (IVC)?. Para isso, se utilizou o portal Folha de S.

Paulo (https://www.folha.uol.com.br/), como ferramenta e plataforma de trabalho, no sentido

de coletar dados.

Das publicagdes, observou que 50% comparam ou apontam semelhancas entre Enéas e
0 candidato Benevenuto Daciolo Fonseca dos Santos, o Cabo Daciolo (entdo Patriota e
atualmente Podemos), e entre Enéas e Jair Messias Bolsonaro (PSL), sendo 5 (cinco)
publicacdes referentes ao Cabo Daciolo, entdo presidenciavel (2018), que obteve 1,3 milhdo
votos, no processo eleitoral do primeiro turno ocorrido em 7 de outubro de 2018, com o
borddo “Gloéria a Deus”; e outras 5 (cinco), que rementem a Jair Bolsonaro, conduzido ao
segundo turno, com 49,2 milhdes votos, e fazendo com que seu filho, Eduardo Bolsonaro,
torne-se o deputado federal mais bem votado do Brasil, quebrando o recorde de Enéas
Ferreira Carneiro.

Uma das publicacdes que se destaca é a que utiliza comparacBes entre candidato e
Enéas. Com o Titulo: “Cabo Daciolo sobe o monte para jejuar e diz 'tentardo me matar™, com
0 seguinte olho da matéria: “Candidato do Patriota ataca Illuminati e se compara a Enéas
Carneiro”. O jornal noticia um video produzido pelo candidato, no qual Daciolo se comparou
a Enéas Carneiro: "Vao tentar nos tachar de louco. Fazer o que fizeram com doutor Enéas. A
diferenca do cabo Daciolo com o doutor Enéas é a intimidade com Deus".

Mesmo com sua morte, a cada processo eleitoral, Enéas é lembrado por estratégias,
principalmente por copiarem seus ensinamentos eleitoreiros e por veiculos de comunicagdo do

nosso Pais.

2.2 Comunicacao

Este capitulo apresenta consonancia com temas contemporaneos relativos as midias na

interface Comunicacgdo/Cultura e naquilo que busca a dissertagcdo: compreender e apresentar o

21 0 IVC Brasil é uma entidade nacional sem fins lucrativos responséavel pela auditoria multiplataforma de midia.
Seu objetivo é fornecer ao mercado dados isentos e detalhados sobre comunicagdo, incluindo trafego web, tanto
de desktops quanto de smartphones, tablets e aplicativos, bem como circulagdo, eventos, e inventario e
campanhas de midia out of home. Para isso, conta com plataforma Unica que interliga nimeros de diversas
audiéncias as agéncias mais importantes de todo o Pais. A entidade é composta por representantes de
anunciantes, agéncias de propaganda e editores. Disponivel em: https://pt.wikipedia.org/wiki/Folha_de_S.Paulo.
Acesso em: 13 de outubro de 2018.
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resultado de como, na esfera comunicacional, um sujeito que chegou a politica e que obteve,
no passado, apenas 17 segundos de tempo para a propaganda eleitoral gratuita televisiva ainda
se destaca, no cenario nacional, mesmo ap6s sua morte. Com videos publicados e ainda

acessados no Youtube.

a) O percurso aos 17 segundos

E necessario lembrar que, para entender a existéncia do nosso corpus — videos do
Canal Enéas no Youtube —, é preciso antes entender o percurso até ele. Importante destacar
gue a campanha eleitoral obrigatoria em Radio e TV abertas foi determinada pela lei 4.737 de
1965 e atualizada em 1997, em emendas a partir de 2015. Essa é a lei que rege o tempo que
cada partido tera de exposicao de propostas.

Esse tempo é determinado pelo curriculo de cada partido, desde tempo de existéncia a
abrangéncia e atuacdo. O que nos leva a entender o porqué o Prona, entdo partido novo e sem
representantes atuantes, tinha entdo apenas 17 segundos de exposi¢do na propaganda eleitoral
gratuita na Radio e TV brasileira. Conforme analisaremos mais adiante, o tempo de exposicao
e precariedade de recursos comunicacionais e elevado valor de propagandas culminaram na
estratégia de apresentacdo de Enéas, que precisava expor o maior volume de ideias, se
apresentar e fixar seu nimero eleitoral em curto tempo.

Lembramos que a criagdo do Youtube, como veremos a seguir, ocorreu em 2005 e se
popularizou com o acesso a Internet, que no Brasil ganhou espaco gratuito a partir daquela
mesma década, apesar de chegar aqui em 1988. Logo ¢ possivel entender o percurso do Prona
e do Enéas entre o recurso de divulgacdo e o atual museu digital de videos, ja que seu canal

preserva a maior parte, se ndo todos, videos de campanha e mandatos.

b) Youtube — de recurso a museu virtual

Focaliza-se este capitulo em abordagens sobre o contemporaneo, diante de
representacdes e esbocos que tracam desafios, produgdes, flexibilidades e subjetividades. Essa
tentativa de realizar uma breve reflexdo passa por avancos tecnolégicos, no sentido do
contemporaneo das aceitacOes e do ecletismo, do momento de possibilidades e liberdade de
escolha. A velocidade bem como o empoderamento que as redes sociais e a propriamente dita

Internet nos proporciona faz com que a antropofagia aconteca, no sentido de formar, muitas
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vezes, uma grande mistura. Talvez essa mistura resulte na comunicagdo confusional,
apresentada por Lucien Sfez, como a terceira visdo do mundo, modelo que delimita os limites
e a tecnologia direciona 0 homem.

“Nisso que se vé como parte do jogo, o paradoxo se transforma em uma tecnologia
que reinard como senhora absoluta, tanto mais absoluta quanto mais um paradoxo ndo possa
ser contradito” (2007; p.128-129). Ou no contraditério do campo virtual, no sentido que
insere-se a interatividade, a colaboracdo e o compartilhamento, com a formacgdo de vasos
interligados com verdadeiras aldeias globais. Com este contexto, aparentemente, ecoasse, com
maior forca, o diferente, a diversidade e a pluralidade.

Neste diapasdo, como pensar ou tentar entender os desafios atuais no campo da
comunicacgdo e cultura. Para tentar clarificar minimamente esse avancar eclético da cultura
digital é que embasa-se este capitulo em Carrascoza (2016), Canclini (2016), Sodré (2012) e
Gumbrecht (2010). O desafio encontra-se na informagédo, na novidade, na conectividade, no
acesso e no entretenimento. Assim, ampara-se pela discussao entre a informacéo e a novidade,
no sentido de buscar possiveis interpretacdes, diante de tantas probabilidades. Também
afirma-se a conectividade e 0 acesso, bem como essa perspectiva se forma no contemporaneo.
E ainda reflete-se sobre o entretenimento que a inovacdo desempenha nesta nova forma de
producdo e divulgacdo de contetdo.

Com tais pontos anunciados, inicia-se a divulgacdo do processo e/ou passos deste
momento, avocando nossa nesta etapa, a informacdo e a novidade. O nascimento de um
conjunto de ferramentas que possibilitam novos modelos de comunicacgéo, no sentindo de nao
haver uma exigéncia de profundos conhecimentos técnicos para propagacéao da informacéo. O
contetdo, muitas das vezes, embasa-se na novidade, no coletivo, na transposi¢cdo que as redes
interpelam na atualidade. Quando Capra (2002) comenta sobre as redes e a possibilidade da

critica e do poder, essa questdo se ilumina:

[..] na era da informacdo — na qual vivemos — as fungdes e processos sociais
organizam-se cada vez mais em torno de redes. Quer se trate das grandes empresas,
do mercado financeiro, dos meios de comunicacdo ou das novas ONGs globais,
constatamos que a organizacdo em rede tornou-se um fenémeno social importante e
uma fonte critica de poder (CAPRA, 2002, p.267).

Este dinamismo de poder faz com que a avalanche de informacdes e busca por
novidades sejam percussoras de possibilidades, estejam nos meios formais e informais. O mix
acontece e a vida pessoal mistura-se com o profissional e vive-se em um grande terreiro com

auséncia de barreiras e paredes. Assim, surgem 0s primeiros questionamentos da grande
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proposta, onde desenvolve-se uma este estudo sobre Enéas Ferreira Carneiro no sentido de
atuar-se no campo das redes, da novidade e da informacéo.

Com essa indiscricdo despertada afere-se a conectividade e 0 acesso em nosso Pais. De
acordo com dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) na Gltima década
ocorreu uma explosdo no acesso a Internet nos domicilios brasileiros. Entre 2005 e 2015, o
namero de casas conectadas saltou de 7,2 milhdes para 39,3 milhdes, um aumento de cerca de
446% no periodo?.

Jaem 2016, a conectividade foi para 116 milhGes de brasileiros, o que indica 63,3% de
casas com acesso a Internet?®. Quando leva-se em conta uma populacio de 208 milhdes de
brasileiros, 0 acesso se d4 em torno de 52,8% dos habitantes*. Do ponto de vista da
estatistica, um numero relevante, porém observam-se generalizacbes que ndo refletem a
totalidade e muito menos a grande maioria. Deste modo, esta proposta permeia tal
consciéncia.

Mesmo com o apresentado a conectividade ganha forca e espago, diminuindo a
audiéncia de veiculos tradicionais e proporcionando interacdo por meio de novos canais e

aplicativos, como explicam Santos:

As redes sociais sdo grandes responsaveis por essa conexdo, definindo novos
pardmetros de interacdo e de informacdo. Com bilhGes de usuérios ativos
diariamente, redes sociais como o Youtube e o Facebook sdo os canais de
comunicagdo das novas geracfes. Diariamente jornais fecham em todo o mundo,
sucumbindo a rela¢do da sociedade com o ambiente digital, que ndo mais “’permite’’
a leitura de um jornal impresso, dado o ritmo frenético que a sociedade
contemporanea vive (SANTOS, PORTO, OLIVEIRA, 2018, p.272).

A velocidade, juntamente com a impaciéncia causada pelo imediatismo do
contemporaneo, reflete essa nova onda, 0 momento que ainda busca-se 0 entretenimento
nessas conjunturas. Sao tribos, nichos que se formam e se aglutinam no mundo digital. Tudo
isso refletiu-se e na tangibilidade daquilo que espera-se deste pesquisador, pois encontrou-se e
deparou-se com o canal Enéas TV, no site Youtube. Como descreve o professor Wilton
Garcia (2018).

22 Disponivel em https://exame.abril.com.br/brasil/apesar-de-expansao-acesso-a-internet-no-brasil-ainda-e-
baixo/. Acesso em 21 nov. 2018.

% Disponivel em: https:/g1.globo.com/economia/tecnologia/noticia/brasil-tem-116-milhoes-de-pessoas-
conectadas-a-internet-diz-ibge.ghtml. Acesso em 21 nov. 2018.

24 Disponivel em: http://www.brasil.gov.br/noticias/cidadania-e-inclusao/2018/08/populacao-brasileira-
ultrapassa-208-milhoes-de-pessoas-revela-ibge. Acesso em 21 nov. 2018.
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Da produgdo a disseminagdo de conteidos para a internet, esse referido campo
necessita de alterar a expressdo da mensagem, pois agora ha diferentes maneiras de
expor uma ideia, um conceito etc. Artimanhas da comunicagdo tecnologica
atropelam as esferas publico e privado com o uso excessivo de informagdes. Hoje, a
comunicacdo gera embates, tendéncias e preferéncias em torno de interesses do
negdcio profissional. Este/a ultimo/a ultrapassa a perspectiva da comunicagdo para
abarcar outras instancias discursivas como entretenimento e lazer, a rever seu
formato para atingir o consumo (GARCIA, 2018, p. 142).

Isso sugere que a comunicacdo entdo tida como tradicional realmente ndo vence a
corrida pela audiéncia e 0 meio se transforma em entretenimento, cada vez mais consumido.
De acordo com Burgess (2009, p. 17), o Youtube foi lan¢ado oficialmente sem muito alarde,
em junho de 2005, por seus fundadores, Chad Hurley, Steve Che e Jawed Karim.

O Youtube era um entre 0s VArios servigos concorrentes que tentavam eliminar as
barreiras técnicas para maior compartilhamento de videos na internet. Esse site
disponibilizava uma interface bastante simples e integrada, dentro da qual o usuario
podia fazer o upload, publicar e assistir videos em streaming sem necessidade de
altos niveis de conhecimento técnico e dentro das restricdes tecnoldgicas dos
programas de navegacdo padrdo e da relativamente modesta largura de banda
(BURGESS, 2009, p. 17).

No ano de 2006, foi vendido ao Google por 1,65 bilhdo de ddlares. Segundo Burgess
(2009, p. 18), em novembro de 2007, ele ja era o site de entretenimento mais popular do
Reino Unido. Em 2008 contava como mais de 85 milhdes de videos hospedados. “Todo esse
sucesso encontra-se amparados em trés versdes diferentes sobre a popularidade do Youtube

entre as massas”. A primeira, por te ganho publicidade do respeitado blog TechCrunch:

De acordo com a comunidade tecnoldgica, a ascensdo do Youtube pode ser tracada a
partir de um perfil do site publicado pelo respeitado blog de tecnologia e negécios
TechCrunch em 8 de agosto de 2005, que entrou como destaque na home page do
Slashdot, um site cujo foco sdo as noticias de tecnologia voltadas aos usuarios. Esse
site de “noticias para nerds” tanto criticou prontamente a arquitetura tecnolégica do
Youtube como o colocou em suas listas de sites que mereciam atencdo (BURGESS,
2009, p. 18).

Ja na segunda, afirma da possibilidade da plataforma proporcionar um link que pode

ser reproduzido em outros sites:

A versdo de Jawed Karim — o terceiro cofundador que deixou o negécio para voltar a
faculdade em novembro de 2005 - afirma que o sucesso do site se deve a
implementacdo de quatro recursos essenciais: recomendacdes de videos por meio da
lista de “Videos Relacionados”, um link de e-mail que permite o compartilhamento
de videos, comentérios (e outras funcionalidades inerentes a redes sociais) e um
reprodutor de video que pode ser incorporado (embed) em outras paginas da
internet. Essas funcbes foram implementadas como parte de uma reestruturagcdo
depois do fracasso das tentativas anteriores de popularizar o site, que incluiram a
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oferta de 100 ddlares para garotas atraentes que postassem mais de dez videos. De
acordo com Karim, os fundadores néo receberam sequer uma resposta a essa oferta,
que foi publicada na Craigslist (BURGESS, 2009, p. 19).

Na terceira versdo, 0 sucesso esta atrelado a outro sucesso. Um video que atingiu mais

de 1,2 milhdes de visualizagOes, em menos de dez dias:

A terceira versdo para 0 sucesso do Youtube esta relacionada a um quadro comico
do Saturday Night Live que mostrava dois nova-iorquinos nerds estereotipados
cantando um rap sobre comprar bolinhos e assistir As crbnicas de Narnia. Em
dezembro de 2005 esse clipe — intitulado Lazy Sunday (“Domingo de Preguica”) —
tornou-se o que poderia ser chamado de primeiro hit do Youtube. A esquete de dois
minutos e meio foi vista 1,2 milhdo de vezes em seus dez primeiros dias on-line, e
mais de 5 milhdes de vezes em fevereiro de 2006, quando a NBC Universal exigiu
que o Youtube o retirasse, junto com outros 500 clipes, caso contrario enfrentariam
uma acdo legal com base na Lei dos Direitos Autorais do Milénio Digital (Digital
Millennium Copyright Act) (Biggs, 2006). A ascensdo e queda de Lazy Sunday
levou 0 Youtube a obter a atencdo da imprensa popular como algo além de um
simples desenvolvimento tecnolégico (BURGESS, 2009, p. 19).

Na época, esse dilema foi destaque da imprensa internacional, aumentando a

visibilidade do Youtube:

Para o New York Times (Biggs, 2006), Lazy Sunday demonstrava o potencial do
Youtube como valvula de escape para que a midia estabelecida atingisse a arredia e
tdo desejada audiéncia jovem. Entretanto, mesmo sendo o pais das maravilhas do
marketing viral, o site foi rotulado como uma ameaga pairando sobre a l6gica
vigente no cendrio da radiofusdo (BURGESS, 2009, p. 19).

Aparentemente, 0 Youtube tornou-se uma plataforma agregadora de videos, mesmo

ndo sendo uma geradora de contetdos:

O Youtube na realidade ndo estd no negé6cio de video — seu negdcio é, mais
precisamente, a disponibilizacdo de uma plataforma conveniente e funcional para o
compartilhamento de videos on-line: os usudrios (alguns deles parceiros de contetido
premium) fornecem o conteldo que, por sua vez, atrai novos participantes e novas
audiéncias. Portanto, o0 Youtube esta, até certo ponto, na posi¢ao de reach business,
como é descrito esse tipo de servigo nos modelos tradicionais do mercado de midia;
atendendo um grande volume de visitantes e uma gama de diferentes audiéncias, ele
oferece aos seus participantes um meio de conseguir uma ampla exposicao
(BURGESS, 2009, p. 21-22).

H& quase dez anos, 0 Youtube também disponibilizou a dados estatisticos dos videos,

permitindo acesso a dados e mensuracao de interatividade:

Em Marco de 2008 o Youtube criou o ‘Youtube Insight’ que possibilita a qualquer
pessoa com uma conta no portal o acesso a estatisticas detalhadas sobre os videos
que publica, o que aumentara a popularidade do utilizador. Até entdo, a pagina s6
permitia conhecer o nimero de vezes que o video foi visualizado. O objetivo é o
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aumento da qualidade do seu conteldo, mas também permitir conhecer a
nacionalidade dos utilizadores que visualizam cada video e em que altura do dia o
fazem (CRUZ, 2008, p. 25-26).

Quando se busca a origem do significado da palavra Youtube, percebe-se que é a
conexdo de duas expressdes da lingua inglesa: You (vocé) e Tube (tubo). O que remete ao
entendimento da conexao entre o tubo e televisdo. Ou seja, vocé dentro do tubo, vocé sendo o
tubo (TV vocé e/ou Vocé TV). Assim, relembra-se o papel da televisdo em periodos eleitorais
no Brasil, na visdo da doutora em ciéncia politica, Lucia Avelar, e também no que estabelece
a professora da Universidade de S&o Paulo, doutora Mariangela Haswani, jA que Enéas,

mesmo com pouco tempo na TV, conseguia marcar seu bordéo no eleitorado nacional.

¢) A jornada do herdéi no jornalismo

A necessidade de pontuar a existéncia de teorias comunicacionais a respeito da
concepcdo textual para historias de vida se faz devido a importancia de estudos como de
Martinez (2008), Lima (2009) e Vilas-Boas (2003) para compreenséo global da vida e obra do

personagem-objeto.

[..] a aplicacdo dessa estrutura narrativa mitica a area da comunicagdo néo
pressupde o afastamento do pensamento légico ou cientifico, porém soma a estes as
contribui¢des das artes, da religido e da filosofia. Ela agrega a razdo atributos
subjetivos, como as sensacgBes, 0s sentimentos e as intuicdes para a producdo de
relatos mais integrais (MARTINEZ, 2008, p. 38; apud IUAMA, 2016, p. 80-81).

Se de um lado temos os estudos do professor Edvaldo Pereira Lima, pioneiro as
relacbes em Jornalismo Literario e que nortearam, por exemplo, a leitura de Sergio Vilas-
Boas sobre o biografismo no Brasil, além dos métodos de perfilhamento, nos posicionamos
juntamente, entdo, com as contribuicGes da professora doutora Monica Martinez. Ela realizou
a primeira pesquisa de doutorado sobre a construcdo de historias de vida em jornalismo a
partir dos estudos de Joseph Campbell, autor de O heroi de Mil Faces (1997), incluindo a
visdo de Christopher Vogler em A jornada do escritor (2015).

Os estudos de Martinez, que aqui antecedem o intertitulo de psicologia justamente por
associarem esta area do conhecimento com a comunicagdo, foram pontuados em sua tese de
doutorado e posteriormente publicados em Jornada do Heroi — A estrutura narrativa mitica na
construgéo de historias de vida em jornalismo (2008).

A partir da concepcdo da pesquisadora, a estruturacdo da narrativa € de amarracao

entre etapas. Se para Campbell eram 17 passos (1997), para Vogler 12 e para Lima 8 (oito),
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Martinez propOe 12 etapas divididas em trés grandes divisdes. A primeira, a Partida, se
propde com as quatro concepcdes de Cotidiano, Chamado & aventura, Recusa, Travessia do
primeiro limiar. A segunda, Iniciacdo, abarca outros cinco passos, o chamado Testes, aliados,
inimigos; a Caverna profunda; Provacdo suprema; Encontro com a deusa; e Recompensa. A
terceira e Gltima, chamada de Retorno, compreende o Caminho de volta; a Ressurreigdo; e 0
Retorno com o elixir (MARTINEZ, 2008; 2018; IUAMA, 2016, p. 79-80).

Ao que se sabe até aqui, ndo houve analise ou construcdo de narrativa da vida de
Carneiro a partir dessa estruturacdo, mas muito provavelmente trata-se de uma proposta
sedutora e que devera compor outros trabalhos a partir daqui, ja que os elementos saltam aos
olhos diante de tudo que ja observamos e dissemos sobre ele neste trabalho.

No entanto, vale destacar, como a jornada proposta por Martinez abarca toda a
concepcao de Jornalismo Literario, segundo ela mesma, Lima (2009) e Bak (2011),
pontuamos que a narrativa de vida também “Um género em franca expansdo, podendo ser
localizado nas grandes reportagens, perfis, ensaios e (por que ndo?) em narrativas curtas como
obitudrios e haicais, dependendo apenas da habilidade do jornalista” (MARTINEZ, 2016, p.
281, 341, 361; apud GAPY, 2018, p. 31).

2.3 Psicologia

Importante destacar, neste momento, que ha outros estudos na area da comunicacéo,
inclusive no ambito do Jornalismo Literdrio, com abordagem interdisciplinar e
transdisciplinar, incluindo a Psicologia, conforme apresenta o resultado do estudo realizado

pelo pesquisador Murat:

A psicologia emerge dentro desse campo como uma nova ferramenta de grande
envergadura, com sua aplicagdo ainda pouco explorada mas ja iniciada por
pesquisadores como Edvaldo Pereira Lima e Monica Martinez. Ao trazer para a
narrativa os sujeitos dos fatos, denominados personagens, tem-se a partir disso, um
novo universo a ser explorado no campo das narrativas, 0s sujeitos ndo sdo mais
aspectos laterais dos fatos, mas agentes integrantes, constitutivos e, porque ndo,
causais (haja visto que todo fato teve sua causa, que estd nos sujeitos que as
realizam) (MURAT, 2019, p.13).

Neste sentido, do processo de construcdo de personagens, € que se insere como

instrumento desta pesquisa, a Psicologia Junguiana.
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a) O inconsciente coletivo e os arquétipos

O processo de construcao deste trabalho busca entender as representac@es do politico
Enéas Ferreira Carneiro no canal Enéas TV do Youtube, passando pela perspectiva do
inconsciente coletivo e na construcdo de imagens arquetipicas conforme proposto por Carl

Gustav Jung, que define:

Enquanto o inconsciente pessoal é constituido essencialmente de conteddos que ja
foram conscientes e, no entanto desapareceram da consciéncia por terem sido
esquecidos ou reprimidos, os contelidos do inconsciente coletivo nunca estiveram na
consciéncia e, portanto ndo foram adquiridos individualmente, mas devem sua
existéncia apenas & hereditariedade. (JUNG, 2014, p. 51)

Esses contetdos complexos estdo relacionados a biologia e/ou na prépria concepcao
da vida. Podem estar atrelados na formacdo do ser humano, no sentido de constituirem

arquétipos. Para Jung (2014) o conceito de arquétipos esta ligado ao inconsciente coletivo:

O inconsciente coletivo ndo se desenvolve individualmente, mas é herdado. Ele
consiste de formas preexistentes, arquétipos, que s6 secundariamente podem tornar-
se conscientes, conferindo uma forma definida aos conteldos da consciéncia
(JUNG, 2014, p. 52).

Na psicologia junguiana, associa-se essa possibilidade aos instintos, que sdo herdados
e atuam como forcas anteriores ao consciente. Tal hipdtese esta vinculada as fantasias, as
percepcbes e aos pensamentos formados por elementos ndo conscientes e/ou vividos e
lembrados. A natureza arquetipica pode gerar produtos do inconsciente, representados por
atitudes e interpretacdes do préprio ser humano em sua relacdo com a vida e com a sua
propria existéncia.

Quando hé tentativa de comprovacao da existéncia das imagens arquetipicas, por meio
de producbes de formas, estimulos e vontades, Jung (2014) relaciona esta comprovacao aos
produtos da natureza, ou produtos espontaneos que ndo foram influenciados pelo consciente.
A relacdo do sonho se faz presente, no sentido de materializar formas visiveis e puras, que
ndo sdo influenciadas por tudo que foi e é consciente.

Segundo ele, “a sequéncia de fantasia que vém a tona alivia o inconsciente e
representa um material rico de formas arquetipicas” (JUNG, 2014, p. 58). Assim, a fonte do

material arquetipico pode estar presente nos delirios, fantasias, estado de transe e nos sonhos.
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O inconsciente sugere influéncias que ultrapassam a tradicdo e a experiéncia, dilatando o
campo da imaginacdo, no qual o individuo encontra formas de representacGes, ou seja, as
imagens arquetipicas. Jung (2014) descreve a projecdo que Se insere em um pProcesso
inconsciente, fazendo que o contedo pareca pertencer a rede de relacionamento do individuo.

Normalmente s&o contetdos com grande carga emocional, que posteriormente tem o
potencial de serem diferenciadas, separadas e integradas, se reconhecidas. Para Jung (2014, p.
72), “um ser humano sem uma representacdo coletiva dominante seria um fendmeno

totalmente anormal”.

Hoje em dia devemos partir da hipétese de que o ser humano, na medida em que nédo
constitui uma excecao entre as criaturas, possui, como todo animal, uma psique pré-
formada de acordo com sua espécie (JUNG, 2014, p. 85).

Os arquétipos estdo ligados a nocdo de ideia, sendo imagens criadas a partir do
inconsciente coletivo e ndo individual. O primeiro arquétipo que Jung trabalha no livro Os
Arquétipos e o Inconsciente Coletivo é o arquétipo materno. Assim, a imagem arquetipica da
Grande Mae pode estar projetada na propria mée, avo ou cuidadora, mas também na madrasta,
sogra, namorada ou esposa.

Esse arquétipo pode ser exemplo, se na sua polaridade positiva, de uma mae amorosa
ou servir de repulsa, se na polaridade negativa, no sentido de filhos atuarem sob o lema:
qualquer coisa menos ser como a mée. Na verdade seguir 0s passos da méde ou ndo podera ser

um movimento de escolha inconstante, no sentindo de afirmativo e negativo.

O arquétipo ¢ a principio muito menos um problema cientifico do que uma questéo
importantissima da higiene animica. Mesmo que nos faltassem todas as provas da
existéncia dos arquétipos, € mesmo que todas as pessoas inteligentes nos provassem
convincentemente de que 0s mesmos ndo podem existir, teriamos que inventa-los
para impedir que os nossos valores mais elevados e naturais submergissem no
inconsciente (JUNG, 2014, p. 99).

Sempre existird uma conexao com nossas raizes. O passado coletivo da humanidade
sdo ideias e tendéncias inatas, que acompanhardo a vida do ser humano. Joseph Campbell, no

entanto, destaca a identificacdo com o herdi do culto:

Um her6i se lanca na aventura, deixando o mundo comum do dia-a-dia, e
ingressando numa regido de maravilhas sobrenaturais: forgcas fabulosas s&o
encontradas e uma vitoria decisiva € conquistada. O heroi retorna dessa misteriosa
aventura com o poder de conceder beneficios aos seus companheiros (CAMPBELL,
1997, p.163).
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Essas questdes estdo ligadas ao inconsciente, pois sua formacéo floresce nesta relagéo
(inconsciente e consciente), que permeia o processo de individuagdo. Como diz Jung (2014, p.
274), “se existem processos inconscientes, estes certamente pertencem a totalidade do
individuo, mesmo que ndo sejam de fato idénticos ao todo™.

O Eu, ainda que seja o centro da personalidade, teria pouca participacdo nos
movimentos e fenbmenos ditos inconscientes. A psique da formagdo humana é composta

dessas possibilidades e coletividades.

Diferentemente da natureza pessoal da psique consciente, existe um segundo sistema
psiquico de carater coletivo, ndo pessoal, ao lado do nosso consciente que, por sua
vez, é de natureza inteiramente pessoal e que — mesmo quando lhe acrescentamos
como apéndice o inconsciente pessoal — consideramos a Unica psique passivel de
experiéncia. O inconsciente coletivo ndo se desenvolve individualmente, mas é
herdado. Ele consiste de formas preexistentes, arquétipos, que sé secundariamente
podem tornar-se conscientes, conferindo uma forma definida aos contedos da
consciéncia (JUNG, 1976, p.54).

Contudo, a psique estaria sempre atrelada ao consciente, uma vez que o Eu é o
complexo organizador do individuo. Jung (2014, p. 277) fala sobre a autonomia do
inconsciente, na tangente de separar o Eu, que pode se manifestar pelas emocgdes intensas,
como amor e odio, alegria e tristeza. “Quando se d4 um estado emocional intenso, dizemos ou
fazemos coisas que ultrapassam a medida usual”.

Esse cddigo inato insere-se em tendéncias e perspectivas ndo representadas no
pensamento do cotidiano das pessoas e ndo se fazem presentes em seu repertério. Assim,
surgem as reacdes instintivas, involuntarias, que ndo estdo em consonancia com a ordem
racional da consciéncia. Muitas vezes os afetos estdo distantes das vontades e fluxos do

pensamento, entretanto, acontecem.

O que vemos acontecer no mundo ndo sdo vestigios sombrios de atividades outrora
conscientes, mas manifestacfes de uma condi¢cdo animica prévia viva, que ainda
existe e sempre existird. O pensar existia antes do homem dizer eu tenho consciéncia
de que penso. (JUNG, 2014, p. 280).

Ha ainda, casos que o0 consciente, ou seu conteudo, tornam-se novamente inconsciente,
muitas vezes pela regressdo da energia psiquica. Assim, as “coisas” surgem e acontecem de
maneiras diversas para cada individuo. Ndo existe um padrdo, nem uma diretriz, que
transpareca o caminho do inconsciente. De acordo com Jung (2014, p. 281), “normalmente a
colaboracédo do inconsciente com o consciente ocorre sem atritos e perturbacoes, de modo que

a existéncia do inconsciente nem € percebida”.
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A consciéncia e inconsciente ndo formam uma totalidade, e muitas vezes sdo
concorrentes, porém, o consciente tem um caminho para seguir, enquanto 0
inconsciente, quase sempre é renegado pela maioria no dia-a-dia. Ambos sdo
aspectos da vida. A consciéncia deveria defender sua razdo e suas possibilidades de
autoprotecdo, e a vida cadtica do inconsciente também deveria ter a possibilidade de
seguir seu caminho, na medida em que o suportamos. Isto significa combate aberto e
colaboracdo aberta ao mesmo tempo. Assim deveria ser evidentemente a vida
humana (JUNG, 2014, p. 288).

Para Jung (2014), as imagens arquetipicas estdo relacionadas ao inconsciente coletivo,

parte do sistema psiquico da pessoa que se manifesta por um carater coletivo e ndo pessoal,

algo de natureza pessoal.

Neste sentido é

que este estudo busca o entendimento por arquétipos masculinos, com

a intencédo de aferir quais deles se figuram na imagem de Enéas Carneiro, no canal Enéas TV,

na contemporaneidade.

b) Rei, Guerreiro, Mago e Amante

A nocdo de inconsciente coletivo apresentada por Jung (2014) é a base da proposta de

Robert Moore e Douglas Gillette (1993) sobre os arquétipos masculinos:

Pode-se dizer que talvez a forga dindmica mais fundamental da vida seja a tentativa
de sairmos de uma forma inferior de vivéncia e percepcdo para um nivel superior
(ou mais profundo) de consciéncia; de passarmos de uma identidade difusa para
outra mais consolidada e estruturada (MOORE; GILLETTE; 1993, p. 5).

Neste sentido, Moore e Gillette afirmam que os homens estdo inseridos em rituais,

como o “menino que solta pipa no ventilador” ou a necessidade do jovem servir 0 servigo

militar como reafirmagéo ou transformacao.

A nossa cultura, ao contrario, possui pseudo-rituais. Temos muitas pseudo-
indicacOes para os homens. O recrutamento militar € uma delas. A ideia fantasiosa é
que a humilhacdo e a ndo-identidade for¢ada dos campos de treinamento vao “fazer
de vocé um homem”. As gangues existentes nas principais cidades do mundo
constituem um outro exemplo dessas supostas iniciagfes, assim como também o sdo
0s sistemas penitenciarios, os quais em grande parte sdo dirigidos por quadrilhas de
criminosos (MOORE; GILLETTE; 1993, p. 5).

Essa € uma questdo de masculinidade forcada, patriarcal e agressiva. Os autores

relacionam essa perspectiva a morte. Sua existéncia € fundamental para que 0s ritos
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acontecam. E como se fosse necessario ser, agir, pensar e sentir 0 morrer para que possa
surgir um novo homem.

O sujeito que venceu uma batalha, diante de um ritual previamente apresentado pela
sociedade. A forca também tem sua ligacdo, no sentido do vencer e uma suposta superacao de
obstaculos. Para Moore e Gillette (1993, p. 6) “a submissdo a for¢a das energias masculinas
amadurecidas sempre desperta uma nova personalidade no homem, marcada pela calma,
compaixao, clareza de visao e capacidade geradora”.

Outro ponto que merece destaque esta na condicdo de dois elementos: o0 espacgo
sagrado e o ancido (velho sabio), que o iniciado pode confiar e 0 mesmo sujeito devera

conduzir aos proximos passos.

O espago sagrado pode ser o “circulo magico” dos magos. Ou, em civilizagdes mais
avancgadas, um recinto secreto dentro de um grande templo. Esse espago deve ser
resguardado da influéncia do mundo exterior, especialmente, no caso dos meninos,
da influéncia feminina. Muitas vezes, os iniciados passam por provas emocionais e
aterrorizantes e provas fisicas [...] (MOORE; GILLETTE; 1993, p. 7).

A figura do ancido, do homem experiente, que esteja de fato na conducdo dos
trabalhos, aparentemente, encontra-se em “extin¢do”. Para Moore e Gillette (1993 p. 7) os
ancides estdo em falta, existe uma escassez, uma auséncia, uma crise da masculinidade
amadurecida. Sem modelos adequados, faz com que se viva em um mundo sem coesao social,
sem equidade de géneros, onde cada um precisa seguir seu caminho. “A maioria fica a beira
da estrada, sem ideia de qual seja o alvo de nossos impulsos de género masculino ou sem
saber 0 que saiu errado nos esforcos que fizeram”.

Quando se aborda os potenciais masculinos, insere-se a influéncia dos pensamentos
junguianos, na relacdo dos arquétipos ou imagens primordiais. A auséncia do pai, o pai
imaturo, a falta de ritual e a escassez de ancides estdo relacionadas a esta expectativa do
inconsciente coletivo, herdados por varias geragdes. Ha uma sintonia com a mae, com o pai e
com outros seres humanos que tenha existido alguma forma de vinculo. Os arquétipos ainda

estdo inseridos na mitologia e no folclore, conforme sugere Moore e Gillette:

Vemos repetidas vezes as mesmas figuras esséncias surgindo no folclore e na
mitologia...O jovem Deus que morre e ressurge, por exemplo, encontra-se nos mitos
de povos tdo diversos como 0s cristdos, os persas mulcumanos, oS antigos
sumerianos e os indios americanos modernos, assim como nos sonhos das pessoas
que se submetem a psicoterapia. S&o0 muitos os indicios da existéncia de padroes
subjacentes que determinam a vida cognitiva e emocional humana (MOORE;
GILLETTE, 1993 p. 10).
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Essa questdo passa pelo campo do inconsciente, que pode ser trabalhado para um

potencial arquetipico, no sentindo que contribuir com o masculino.

O traficante de drogas, o lider politico indeciso, o marido que bate na mulher, o
chefe eternamente ranzinza, o jovem executivo metido a importante, o marido infiel,
o funcionario “capacho”, o orientador de pés-graduacdo indiferente, o pastor
“santificado”, o membro da gangue, o pai que nunca encontra tempo para participar
das programacBes na escola da filha, o treinador que ridiculariza seus atletas
talentosos, o terapeuta que inconscientemente agride o “brilho” de seus clientes e
busca para eles uma espécie de normalidade opaca, o yupple — todos esses homens
tém alguma coisa em comum. S8o todos, meninos que fingem ser homens. Ficaram
assim honestamente, porque ninguém lhes mostrou o que é um homem amadurecido
(MOORE; GILLETTE, 1993 p. 13).

Esse comportamento demonstra uma grande lacuna ndo preenchida, a do exemplo, que
ndo permite que o menino se complete como homem. Aparentemente s&o condutas

preenchidas pela forca, insere-se entdo um grande vazio, vulneravel e fraco, imaturo.

Na nossa cultura, frequentemente falamos da infantilidade com afeto. A verdade é
que o0 menino em cada um de nés — quando ocupa o seu lugar apropriado em nossas
vidas — é uma fonte de brincadeiras, de prazer, de diversGes, de energia, de uma
espécie de liberalismo, que esta pronto para as aventuras e para enfrentar o futuro.
Mas existe um outro tipo de infantilidade que interfere nas nossas interagbes com
noGs mesmos e com as outras pessoas quando é necessario ser adulto (MOORE;
GILLETTE; 1993 p. 14).

Algo talvez ndo totalmente preenchido na infancia, por meio do inconsciente coletivo,
podera modificar ou nortear as acGes do homem adulto. Muitas criancas tomam como
referéncia os herdis, como forma ideal de homem. O que protege, o que é forte, 0 que €
valente, 0 que ajuda, o que € imbativel, porém, existe uma sombra, que com a auséncia de
uma formacdo completa do menino, seja em outras vidas do coletivo, isso faz com que surja o
papel dela.

Verifica-se um potencial energético arquetipico em formas imaturas e amadurecidas,
conforme explica Moore e Gillette (1993 p. 14), no sentido de formar uma estrutura trina, ou

tripartite:

No topo do triangulo fica o arquétipo na sua plenitude. Na base, ele é vivenciado no
que criamos uma forma disfuncional bipolar, ou de sombra. Tanto na forma imatura
como na amadurecida (isto €, em termos de psicologia do Menino assim como na do
Homem), essa disfuncdo bipolar pode ser vista como imatura, por representar uma
condigdo psicolégica que ndo é integrada nem coesa. A falta de coeséo da psique é
sempre um sintoma de desenvolvimento inadequado. Conforme a personalidade do
menino e depois a do homem amadurecem e alcangcam o estagio apropriado de
desenvolvimento, os polos dessas formas de sombra se integram e unificam
(MOORE; GILLETTE, 1993 p. 14).
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Quando crianga, 0 primeiro arquétipo masculino a surgir € imaturo a da Crianca
Divina, depois passa pela Crianca Precoce e a Crianca Edipiana e em seguida é governado
pelo Heroi. Esses quatro arquétipos vao nortear os arquétipos do homem adulto, Rei, Mago,

Amante e Guerreiro.

Curiosamente, cada um desses arquétipos de psicologia do Menino da origem de
forma complexa a cada um dos arquétipos da masculinidade amadurecida: 0 menino
¢ pai do homem. Assim, a Crianga Divina, regulada e enriquecida pelas experiéncias
da vida, torna-se o Rei; a Crianca Precoce vai ser o Mago; a Crianga Edipiana serd o
Amante; e o Hero6i vira Guerreiro (MOORE; GILLETTE; 1993 p. 15).

Vejamos as representacdes abaixo:

Figura 11 : Masculino amadurecido x imaturo

A ESTRUTURA PIRAMIDAL DO SEMESMO MASCULINO AMADURECIDO

O MAGO O GUERRPIRO

O Manipuladoe Frio O Masoquista
O “lnoecnie” Negador O Sidice

A ESTHLTURA PIRAMIDAL DO SI-MESMO MASCLILING IMATURO

O Herol

A Cranga Precoce

ey

-

—~—

O Trapaceiro Sabichio 0O Covarde

O Palerma O Valentio Bxibicionista

Fonte: Moore e Gillette, 1993, p. 18
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Figura 12 : Masculino amadurecido x imaturo 2

Principe Covand O Filhinho da Mamiu

Fonte: Moore e G