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“A sociedade midiatica reune tracos preponderantes de culturas herdico-miticas e de
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RESUMO

Esta dissertacdo apresenta o dinheiro, cédulas e moedas do Estado
varguista, entendidos, dentro das teorias da Comunicagdao, como midia. O objetivo
pretendido foi apresentar como um regime autoritario e populista usou do dinheiro
circulante como midia legitimadora de sua ideologia. Entender o dinheiro como
veiculo ndo é algo que criamos na pesquisa, mas uma leitura feita a partir de um
periodo determinante na construcdo da modernidade brasileira em que, nem o
dinheiro da época, tanto o mil-réis quanto o Cruzeiro, ficou de fora da propaganda
ideoldgica. Paralelamente aos estudos da imagética estampada na moeda, nos
valemos de elementos da cultura como musica e cinema para compreender o
contexto politico-cultural da Era Vargas. O Cruzeiro, moeda brasileira instalada no
inicio dos anos 1940 recebeu especial atencdo. A partir do conceito de midia
secundaria de Harry Pross, entendida como as que langam mé&o da técnica e do
suporte para comunicar via impresso e que véem o ato da leitura facilitado, uma vez
que nao é intermediado pela técnica, foram lidos os simbolos estampados na moeda
brasileira 0 que possibilitou depreender como os mecanismos usados pelo regime
batizado de Estado Novo trabalharam para legitimar seu operar naquela midia,
significante real de valor. Mostramos aqui que para legitimar suas ag¢des o governo
interveio em todos os veiculos disponiveis com agao direta da censura. As cédulas e
moedas do Cruzeiro foram usadas como suporte imagético do discurso politico-

ideoldgicas getulista que primou pela exaltagdo do presidente e do Estado.

Palavras-chave: Comunicacgao. Cultura. Midia. Ideologia. Dinheiro. Era Vargas.



ABSTRACT

This paper show the money, notes and coins about the New State under
Getulio Vargas, understood as media, within the theories of Communication. Our
objective was to show how an authoritarian and populist regime used the circulating
money as a legitimating media to its ideology. To understand money as a vehicule is
not a yield of our research, instead, it is an understanding from a determining period
in the construction of brazilian modernism in which, the currency, both mil-réis and
Cruzeiro, was apart from the ideologic propaganda. Parallel to the studies on
currency effigy, cultural elements like music and movies are valuable instruments to
understand the politcal and cultural context from Vargas Era. It was given special
attention to Cruzeiro, brazilian currency which began to be used in the 1940's.
Starting from Harry Pross' concept of secondary media, understood as the ones that
use technic and suport to comunicate through press and view the act of reading as
facilitated, since it is not intermediated by technic, the symbols printed in brazilian
money, where observed, which made possible to understand how the devices used
by the regime called New State worked for legitimating its procedures within that
media, a true value sign. We show here that in order to legitmate its actions, the
government intervened in all the available vehicules with direct action of censorship.
The notes and coins of Cruzeiro were used as imagetic support of the getulista's

political-ideological speech, which exalted uppermost the president and the State.

Key-words: Comunication. Culture. Media. Ideology. Money. Vargas Era.
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1 INTRODUGAO

No inicio dos estudos no Programa de Mestrado em Comunicagao e Cultura
da Universidade de Sorocaba, o que se via no horizonte era a modernidade
brasileira, referente a décadas atras, com énfase a metade do século XX, ainda sem
vislumbrar um ponto de partida exato para o desenvolvimento do trabalho no qual
Comunicacgéo e Cultura sdo motes a serem problematizados”.

A proposta de estudar o periodo mais autoritario da Era Vargas nao se
relaciona ao fato de no ano de 2012 ocorrer o aniversario de 75 anos da instalagcéo
do Estado Novo, nem dos 70 anos da entrada do Brasil na Segunda Guerra Mundial.
Foi essa personagem, o governante que mais exerceu o poder na histéria da
republica brasileira que abre os caminhos para a modernidade no pais. A
modernidade “[...] refere-se a estilo, costume de vida ou organizagcao social que
emergiram na Europa a partir do século XVII e que ulteriormente se tornaram mais
ou menos mundiais em sua influéncia.” (GIDDENS, 1991, p. 11) Nos anos 1600
citados pelo autor, ndo existia Brasil, mas uma coldnia portuguesa na América com
esse nome; o Estado é posterior, engendrado no século XIX. A marca do
extrativismo agricola persistiu fortemente até o século XX quando, a partir da década
de 1930, foi potencializada a mudanca de viés, pois a proposta do industrialismo
ganhou relevo e passou a fazer frente ao poder econémico e politico do campo,
porém sem relacdo com ascensao social e econémica para o povo em geral.

O turbilhdo da vida moderna tem sido alimentado por muitas fontes: grandes
descobertas nas ciéncias fisicas, com a mudanga da nossa imagem do
universo e do lugar que ocupamos nele; a industrializagdo da produgéo, que
transforma conhecimento cientifico em tecnologia, cria novos ambientes
humanos e destréi os antigos, acelera o proprio ritmo de vida, gera novas
formas de poder corporativo e de luta de classes; descomunal explosao
demografica que penaliza milhdes de pessoas arrancadas de seu habitat
ancestral, empurrando-as pelos caminhos do mundo em direcédo a novas
vidas; rapido e muitas vezes catastréfico crescimento urbano; sistemas de
comunicacdo de massa, dindmicos em seu desenvolvimento, que
embrulham e amarram, no mesmo pacote, os mais variados individuos e
sociedades; Estados nacionais cada vez mais poderosos, burocraticamente
estruturados e geridos, que lutam com obstinacdo para expandir seu poder;
movimentos sociais de massa e de nagdes, desafiando seus governantes
politicos ou econémicos, lutando por obter algum controle sobre suas vidas;
[...] (BERMAN, 1995, p. 16)

'A proposta do Professor Doutor Paulo Celso da Silva, orientador da presente dissertacdo, em ler a
modernidade a partir dos textos impressos nas moedas era a pega que faltava no complexo quebra-
cabecgas académico.
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O objeto de estudo da presente dissertacdo é o dinheiro brasileiro circulante
durante a Era Vargas, especificamente o Cruzeiro, instalado nos ultimos anos desse
periodo. Governo que fez largo uso dos meios de comunicagao, Vargas e sua equipe
veiculou, também no dinheiro, sua ideologia.

O interesse pelas imagens estampadas no dinheiro vem desde a infancia do
autor deste trabalho, que herdou de seu avdé materno uma pequena colegao
particular de cédulas e moedas do Brasil composta do Mil-réis até o atual Real,
herdada do avé materno, surge o interesse pelas imagens estampadas no dinheiro.
Desde a infancia até hoje, muitos anos de passaram e as inquietagbes sobre a
sociedade cresceram junto. No curso de graduagdao em Histéria veio maior
esclarecimento a respeito dos discursos expressos nas cédulas e moedas, objetos
de interesse particular, até entdo exclusivamente em fungao de sua estética.

Ciente da historicidade presente naqueles documentos, a partir das leituras
dos tedricos da comunicacdo e da cultura, de historiadores, de gedgrafos e de
filésofos foram abertos novos entendimentos, ndo apenas do contexto social, politico
e econdmico, mas também das mensagens subjetivas daquelas pecgas. A partir da
Numismatica, nos direcionamos a um periodo que ha muito inquieta o autor, a Era
Vargas, principalmente sua fase mais aguda, o Estado Novo.

Objeto de desejo, o dinheiro, ndo apenas cédulas e moedas € necessario nas
trocas cotidianas, presente nas relagcbes comerciais. Sua posse em grande
quantidade indica poder econémico que pode se converter, também, em poder
politico. Esse poder politico, desde a Antiguidade até o atual século, imprimiu seus
cédigos e simbolos em varios objetos, como nos templos e palacios, nos
pergaminhos, livros e também na moeda, lida neste trabalho como midia
comunicativa de determinado poder.

Todos aqueles dependentes de trocas monetarias, obrigatoriamente devem
possui-la, pois carrega e transmite a retorica do poder de quem controla a civilizagao
e o Estado, independentemente de serem, ou n&o, a ele favoravel.

Segundo Vilem Flusser, codigo é “sistema de signos ordenado por regras” e
simbolo é “signo convencionado consciente ou inconscientemente” (2011, p. 17; 19).
O autor aborda, tanto em cddigo quanto em simbolo, a presenca do signo que, para
ele, é “fendbmeno cuja meta é outro fendbmeno” (FLUSSER, 2011).

A busca por pesquisas relacionadas tanto ao periodo histérico escolhido, o

Brasil dos anos 1937-45, quanto uma abordagem sobre o dinheiro como suporte



14

midiatico para a divulgagao ideoldgica, entdo veiculo comunicacional, mostrou a
caréncia dos estudos em comunicacado voltados a essa fase da histdria do pais e
principalmente ao suporte que escolhemos.

Além disso a moeda pode ser lida como veiculo uma vez que esta presente
na bibliografia que se debruga sobre a arte. Portanto, pode-se fazer uma leitura
sobre a estética e sobre a histéria que pretenda ler essa peca, a moeda, sob a luz
da Comunicacao.

A inquietagdo parte desse entendimento para a leitura da comunicagao
através do dinheiro como suporte para a transmissdo dos signos legitimadores de
poderes, legitimadores da ideologia oficial, propostas encontradas em governos
fortes, totalitarios, nacionalistas, recorrentes na histéria da primeira metade do
século passado. Nesse contexto esta o periodo da histéria do Brasil conhecido por
Era Vargas, quando o pais fora governado durante quinze anos pelo mesmo homem
que emergiu ao poder como lider de um movimento, um golpe de Estado. Entre
governo provisorio, apds a deposicdo do presidente Washington Luis, presidéncia
constitucional e chefe de um executivo arbitrario, Getulio Dorneles Vargas construiu
a imagem de um grande lider, ora aclamado, ora contestado.

Vargas procurou construir a imagem de um divisor de aguas, ou melhor, da
histdria, o lider da nacéo que finalizou uma republica carcomida, decrépita, e trouxe
consigo a proposta de renovar o pais, modernizar o Estado brasileiro. De acordo
com o jogo internacional, promoveu aqui a industrializagdo, bastante tardia em
relagao as poténcias da época.

Esse trago do capitalismo “tupiniquim” buscou dar suporte a esse sistema por
meio da urbanizagdo e crescimento das grandes cidades, sobretudo Sdo Paulo e
Rio de Janeiro. A primeira j4 gozava das ag¢bes industriais, ainda que de forma
incipiente, desde o século XIX e o Rio de Janeiro era a capital federal.

No impulso da urbanizagao, as cidades foram o alvo de centenas de milhares
de migrantes e imigrantes ao longo dos 1900 e a chegada de novos agentes muda a
face da cidade, seus cdédigos, sua forma, ao mesmo tempo em que reverbera na
vida de seus habitantes. O dinamismo urbano escreveu uma nova comunicagao.
Para Lucrecia D’Alessio Ferrara (1999, p. 201) a cidade aparece como “[...] império
fervilhante de signos, que cria uma linguagem [...]" através da qual sera possivel ler
essa realizacdo humana concentradora da multiddo, a cidade, principalmente a

industrial, € o lugar em que se verifica “[...] o movimento, os adensamentos
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humanos, os transportes, o barulho, o trafego, a verticalizacdo [...]" (FERRARA,
1999 p. 201). Esses simbolos da cidade passam a ser vendidos como significantes
do progresso, do avango técnico, tal processo foi possivel porque houve um
presidente propagandeado como visionario que conduziu o Brasil, ou parte do pais,
a essa proposta anunciada como renovadora de um passado calcado no atraso € no
imobilismo. Getulio Vargas passou a ser mostrado como o arauto dos novos tempos.
Durante o Estado Novo, periodo estudado na dissertagdo, Vargas, apoiado por
parcela de intelectuais, militares, industriais e trabalhadores, cuidou para que
qualquer contestacao fosse debelada.

Ao longo do século passado, a divida externa fora constante, infernizou a vida
do povo, que carregou, ao longo da histéria, o 6nus do Estado. Na Era Vargas nao
fora diferente e se fizera necessario uma reforma monetaria. No Estado Novo
varguista € langada uma nova moeda para o pais, o Cruzeiro. Assim, apresentamos
os elementos de que nos servimos para o estudo da Comunicagdo como objeto,
comunicagao lida através das significagcdes que o governo centralizador daquele
Brasil estampou na moeda nacional. As cédulas e moedas da primeira série do
Cruzeiro chegam a publico durante a Segunda Guerra mundial. Foram suporte para
que o povo brasileiro carregasse, para qualquer parte que fosse, os simbolos do
poder estadonovista e seu maior representante, o presidente, presentificado por
meio da imagem. A cédula de Cr$ 10,00 e as moedas dos centavos do cruzeiro sdo
reveladoras dessa presentificacdo. Para entendimento de tal presentificagdo, nos
valemos da “Céamara Clara”, trabalho de Roland Barthes (1984) a respeito da
construcao do texto imagético que cada imagem porta. Essas imagens, como mostra
o autor, ndo sao apenas registros de um tempo que ja passou, mas presentificacoes
carregadas de juizo de valor uma vez que cuidadosamente pensadas, propagadoras
de significagdes.

Para maior clareza a respeito da complexidade daquele contexto historico,
desde o recorte que antecede a ascensdo de Getulio Vargas ao poder, esta o
capitulo intitulado No pais do café com leite, fundamental para a apreensdo do
estado de coisas que gerou a Era Vargas. Nesse, estd um item que explica os
desdobramentos Para construir um Estado autoritario. Aqui ja ha a leitura
numismatica das moedas do mil-réis, ao final dos anos 1930, quando, no Brasil,
Vargas ja é o grande senhor do pais no mesmo momento histérico em que o general

Franco, chefe das forcas armadas da Espanha monarquista, liderou um movimento
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de forga contra o governo republicano socialista, democraticamente eleito pelo povo
espanhol. Franco foi na Espanha, apds 1939 até 1976 o homem forte do Estado tal
qual Vargas fora no Brasil. A pesquisa mostra que nado foram exemplos isolados,
pois Adolf Hitler, Benito Mussolini, Antbnio Salazar e Joseph Stalin, também sao
figuras de ditaduras.

No capitulo seguinte foi tragcada uma linha de analise do dinheiro circulante no
pais, ja entendido como suporte a comunicagao da simbologia oficial do Estado.
Essa parte trata de maneira histérica como se constituiu o Estado e a utilizagado dos
recursos comunicacionais para consolidar seus simbolos.

Para essa consideracdo nos amparamos nas teorias de Karl Marx, como
arcaboucgo historiografico do dinheiro como mercadoria universal de troca;
numismatas para a compreensao da moeda como referencial de Estado; Marshall
McLuhan e sua teoria dos meios de comunicagao como extensores do homem ou de
seus simbolos. Silveirinha, contribuiu com suas analises sobre a simbologia do
dinheiro. Comunicacgao e Historia no dinheiro faz uma leitura de personagens como
Getulio Vargas e do Imperador Dom Pedro Il, entre outros. As pesquisas de Lilia
Moritz Schwarcz, Luciano Mendes Cabral, foram usadas para a apreensao do
século XIX, periodo de governo do ultimo monarca do Brasil. A imagética real do
Imperador Braganga aparece com outras roupagens na moeda varguista, o Cruzeiro.
Esse capitulo se encerra com a consideragao a respeito da cultura popular brasileira
na Republica sob Getulio Vargas. As produgdes culturais passam pelo crivo do
governo, que criou a imagem de um mito, o presidente, vendido na condigdo de um
grande pai e nao, simplesmente, de um chefe de Estado. Musica e cinema foram
fundamentais nesse periodo para que o Estado Novo lograsse éxito.

O capitulo seguinte Moeda: contexto politico e social do Cruzeiro faz uma
leitura da histéria do dinheiro através dos séculos. Teve o propésito de ler a
comunicagao expressa no dinheiro brasileiro como veiculo das intengdes politicas e
sociais daquele contexto.

A estética de uma moeda moderna é sempre bastante cuidada, pois é
documento de Estado. Através da leitura do dinheiro de uma nacgao sera possivel ter
acesso a qual proposta cultural e politica esta em voga. Portanto, mais do que
estampagem de objetos e cores, dinheiro também pode ser lido pelo seu capital

estético, criado com valores que cruzam o tempo € mesmo apds a obsolescéncia
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daquela moeda, exemplo do Brasil que viu o padrdo mil-réis, Cruzeiro, Cruzeiro

Novo e outros, serviram de arcabouco para estudar aquela memoéria. E a partir
das coisas belas que nos ficaram do passado, que podemos refazer, de
testemunho em testemunho, os itinerarios percorridos nessa apaixonante
caminhada, ndo na busca do tempo perdido, mas ao encontro do tempo que
ficou vivo para sempre porque entranhado na arte.” (COSTA, 2003, p. 17)

Essa arte que, segundo Costa, é fala de um tempo que n&o acabou é
corroborada por Harold Innis, seus vieses da Comunicagdo que trabalham com
tempo e espaco ajudaram a entender o dinheiro como algo feito tanto para larga
circulagdo quanto para duragao, pois € suporte para memoria.

As teorias de Raymond Williams, H. W. Janson, Walter Benjamin, serviram de
base para o estabelecimento de moeda como peca artistica que comunica por sua
estética, ndo apenas de ordem cultural. Essa foi a principal analise sobre a cédula
que carregou a efigie do proprio Vargas. A formagao e o direcionamento da cultura
brasileira estdo presentes nesse capitulo.

O ¢4rgao de fiscalizagao da midia do periodo estadonovista, o Departamento
de Imprensa e Propaganda, DIP, tem agdo decisiva na constru¢do do varguismo,
desde os anos que antecedem a Segunda Guerra, com atividades até o final do
governo ditatorial de Vargas. Esse capitulo é finalizado com a leitura da cédula de
Cr$ 10,00 que levou ao bolso dos brasileiros a imagem do presidente da Republica.
Mais do que uma fotografia, € uma presenga continua. Roland Barthes, o tedrico que
traz as consideracdes para a compreensio sobre a construcdo de um Studium, que
na corrente pesquisa, é lido como a imagem criada com intengdes politicas.

O Estado Novo varguista se revela como portentoso periodo historico,
perpassado por acgdes que interferiram diretamente no cotidiano coletivo, na
educacgao escolar, nas artes, na imprensa, na economia. Com tantas intervencgoes,

nem a moeda nacional escapou.
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2 NO PAIS DO CAFE-COM-LEITE

Para uma amostra do Brasil da transicdo XIX-XX, quando a Republica dos
Estados Unidos do Brasil era gerida pelos representantes do capital agricola,
segundo um dos principais intelectuais da Era Vargas, Oliveira Viana, o politico

conta que na entdo capital do pais, o Rio de Janeiro,

[...] a sua nata social, no Ill como no IV séculos, vive no retiro das belas
chacaras afazendadas, nesses recantos umbrosos, por onde se estende
atualmente a casaria de nossos bairros e suburbios. [...] Dai o trago
fundamental da nossa psicologia nacional. Isto é, pelos costumes, pelas
maneiras, em suma, pela feicdo mais intima do seu carater, o brasileiro &
sempre, sempre se revela, sempre se afirma um homem do campo, a
maneira antiga. O instinto urbano néo esta na sua indole; nem as maneiras
e os habitos urbanos. (VIANA, 2005, p. 78;79)

Essa caracteristica rural sera combatida ao fim da Republica Velha. A pecha
de velha remete ao cenario acima descrito que os novos agentes do poder, sob
lideranca de Getulio Vargas, cuidaram por minimizar. O novo Brasil pensado pelos
responsaveis pela queda de Washington Luis deveria ser urbanizado, industrial,
moderno, para que se consubstanciasse por aqui o modelo que ja, ha muito, gerava
dividendos no hemisfério norte.

No Brasil dos anos 1920 funcionava a politica do café com leite, posta avante
pelo presidente Campo Salles, em 1898, que estabelecera uma espécie de acordo
entre Sdo Paulo e Minas Gerais, o estado mais rico e 0 mais populoso
respectivamente, que excluiam demais oligarcas do jogo poder. Nesse modelo de
governo, no qual o presidente da republica tinha a missao de garantir os ganhos do
café e os lucros dos fazendeiros (LOVE, 2000, p. 142-145), suas efigies figuravam
nas cédulas do antigo padrdo mil-réis. Exemplos nas cédulas de mil réis, com
Campo Salles (1898-1902) no anverso e dez mil réis com Rodrigues Alves (1902-
1906) no anverso, que circulavam no Brasil em 1923. O primeiro fora o responsavel
por aquela politica dos governadores, o segundo fora presidente da republica, ultimo
paulista de nascimento a exercer o cargo, na primeira década do século passado.
Em seu governo houve a mudancga urbanistica do Rio de Janeiro, capital federal,
desenhando ali o cenario do progresso republicano, processo em que se deu a
demolicdo de varios edificios antigos, usados como estalagens e corticos (REIS
FILHO, 2000, p. 104) e consequente adensamento das favelas nos ja povoados

morros cariocas. O jovem Estado independente, de histoéria curta frente as poténcias



19

capitalistas da época, Inglaterra e os Estados Unidos mostrava-se como terreno fértil
o bastante para os detentores do poder escreverem, cada um a seu modo, histérias
oficiais do Brasil. O pais carregou por muito tempo o pesado fardo do analfabetismo
que comegou a ser corrigido, em larga escala, apenas ao final do século passado.

Com esse quadro desenhado: poder oligarquico, concentragdo de renda,
economia agricola e analfabetismo endémico, fica mais facil entender as condicdes
adversas para a instalacdo de um plano democratico, um sistema de participagao
que faga jus a etimologia do vocabulo republica, do latim, coisa publica, portanto,
para acesso coletivo as benfeitorias. Aquele contexto se mostrava muito diferente de
outros paises que viram no povo a principal forca para reformas sociais, como fora
na Franga do século XVIII ou nas independéncias sul-americanas no século XIX,
processo que decompds o Império espanhol nessa parte do globo.

Os grupos que gozaram da administracdo do Brasil articularam a construgao
da educacao, comunicagao e da cultura para sempre corroborar seus interesses

proprios. Schettino mostra que
[...] podemos conceituar a educagao, a comunicagao e a cultura, bem como
as interrelagdes que se podem estabelecer entre as categorias. [...] a
Comunicacao Humana seria um fendmeno refém da Educacéo vista como
um processo gerador que a torna capaz de produzir alteragdes e
modifica¢cdes na Cultura, tanto individual quanto do grupo. (SCHETTINO,
2010, p. 130-131)

As interrelagdes acima apresentadas consubstanciaram — até hoje a retorica €
praticamente a mesma — a ferramenta primordial para a escrita da histéria. Essa
escrita reverbera pela producao midiatica e, também, tem sua representacdo no
dinheiro. E com este Ultimo que nos preocupamos para ler como esses grupos, em
especial aquele sob o0 mando de Getulio Vargas, mostraram aos brasileiros, letrados
ou ndo, como carregar consigo a simbologia de quem lidera, uma midia em
particular que o Estado, também, usou para mostrar, impor e espalhar sua ideologia.

Os meios de comunicagédo tradicionais levam ao povo som, imagem e texto
impresso como garantia de entretenimento (dirigido) e informacgao (oficial). Onde
sera possivel ler o dinheiro nesse cenario? Uma simples “moedinha” que qualquer
pessoa leva no bolso carrega em suas faces discursos carregados de valores?

Sera necessaria uma passagem pela midia para compreensdo daquilo que
pretendemos ler em um pais que caminha para a modernidade industrial e urbana

em detrimento de uma memoaria rural que passou a incomodar as novas elites
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urbanas, que tinha nos velhos ricos rurais sua antitese de poder, além da leitura que
se fazia do homem do campo visto de forma pejorativa.

Era o “[...] homem [que] padecia, mergulhado na indoléncia e na tristeza.
Nada produzira e nada produziria [...]", personagem caricatural desse brasileiro foi o
Jeca Tatu, um matuto criado por Monteiro Lobato (MOTA, 2003, p. 19).

O médico aposentado e escritor Dr. Edgard Steffen, que integra a Academia
Sorocabana de Letras, ao lembrar dos anos de sua infancia enquanto o regime
estadonovista vigorava, ressalta a figura criada por Lobato a fim de propagandear ao
publico em geral qual era sua leitura sobre o brasileiro do interior do pais. Um

matuto batizado de Jeca Tatu apresentado

[...] no almanaque do Biotonico Fontoura. Livre do amarelao e fortalecido
pelo biotdnico, o capiau de Lobato transformou o decadente sitio em
lucrativa fazenda, onde até a criacdo usava botinas. O neo-fazendeiro Jeca
Tatu, gordo, charuto na boca, controlava tudo por aparelho de televisao;
vivia endinheirado e feliz, bem ao molde do capitalismo de resultados num
pais de jecas acostumados ao paternalismo estatal de Vargas (STEFFEN,
2012, p. 2).

A tbnica higienista eugénica da época pouco destoava, no Brasil, do que se
processava na Alemanha, nos Estados Unidos e demais partes do ocidente.
Reconstruir a imagem do pais era necessidade premente e a personagem historica
diretamente envolvida nos desdobramentos, Getulio Vargas € nome recorrente na
dissertacdo, e sua mais conhecida alcunha, a de pai dos pobres, numa época que
pode ser lida como “[...] bem ao molde do capitalismo de resultados num pais de
jecas acostumados ao paternalismo estatal de Vargas.” (STEFFEN, 2012. p.2).
Mesmo com as criticas apresentadas ao brasileiro do campo, Vargas percebera que
cuidar deste, enquanto construgao de uma memoaria era importante, afinal as raizes
do povo e do pais, sua “[...] autenticidade estaria preservada principalmente no
mundo rural e o sertdo e o sertanejo passam a ser vistos como os verdadeiros
simbolos da nacionalidade [...]" (OLIVEIRA, 2003, p. 327), porém o que se dera na
pratica, foi muito maior a preocupacado com o trabalhador urbano que deveria portar
carteira de trabalho do que com esse homem da roca, produto histérico de um pais
qgue urgia por mudangas.

Lemos no dinheiro que circulava no Brasil durante a Era Vargas,
principalmente o Cruzeiro, como a proposta de um novo pais foi apresentada na
moeda corrente, um suporte que s6 o Estado detém a producédo. A modernizacao de

um Brasil de marcado passado agricola passou a promover sua industrializagao,
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engendrada pelas novas elites urbanas e apoiada pelas politicas oficiais do grupo de
Getulio Vargas.

O Estado Novo cerceou direitos civis, praticou a distor¢cdo da democracia pela
acao das forcas militares contra qualquer questionamento politico, empastelando
jornais, controlou as emissoras de radio e a imprensa ao mesmo tempo em que
forjava o populismo, um de seus sustentaculos, esse ultimo, processado em
concatenagao com os detentores do capital industrial daquele Brasil dos anos 1930-
40, que, sim, promoveu algumas mudangas sociais, porém apenas as que
interessavam ao senhores do grande capital. A ideia do novo Brasil promovido pelas
elites daquele momento nio pretendeu nem democracia plena nem distribuicdo das
riquezas do Estado. O recorte histérico do entreguerras se configurou bastante
pesado no pais de pouco mais de cem anos de existéncia que vivia um regime de

governo ainda pouco compreendido pela maioria da populagéo.

2.1 Semente da ideologia autoritaria

Getulio Vargas ¢ o nome mais lembrado da politica brasileira na primeira
metade do século XX e pode-se dizer que um de seus principais personagens.
Tamanho relevo pode ser conferido ao titulo que se tornou uma espécie de rétulo da
histéria do Brasil entre 1930-45, a chamada Era Vargas. Especialmente quanto aos
anos do Estado Novo, sete anos sem interrup¢cao de poderes. Sempre que se faz
referéncia a esse regime, se langa mao do uso do nome do presidente para indicar a
centralizacdo de poder a fim de facilitar ao leitor a compreensdo daquele tenso
periodo. No entanto, Getulio nunca esteve sozinho no poder do Estado. Mesmo
quando fora chefe do governo provisério, anos antes da ditadura estadonovista, se
encontrava amparado por militares, pensadores, idedlogos e empresarios.

Quando se considera que Vargas foi mais um ditador na historia do Brasil, seu
perfil politico, sua linha ideoldgica e as decisdes tomadas nao foram criadas por ele
de forma simplista, pois havia uma certa linha intelectual em constante dialogo com
as forgas politicas daquele momento alimentado o plano tedérico do projeto politico,
do governo provisorio ao Estado Novo. Necessario tocar no pensamento de Alberto
Torres, contemporaneo da transicdo monarquia-republica e das primeiras propostas

levadas avante pelos presidentes vinculados a lavoura cafeeira.
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Alberto Torres desenhou sua ideia de organizacao social sobre a preocupagao
com o trabalho organizado. Diante do quadro de supremacia agricola na economia
brasileira, Torres via na grande propriedade cafeeira 0 mote para sua proposta
organica, pois para o fazendeiro “[...] manter o ritmo da produgdo em crescimento
precisava de um grupo de trabalhadores disciplinado e organizado.” (TORRES,
1999, p. 32). Seu projeto de nagdo e de nacionalismo se pautava no mote agricola,
pois considerava que a terra, os trabalhadores e a produgdo, geridos pelo
racionalismo do sistema capitalista poderiam alavancar o Brasil, porém, tal éxito sé
seria alcancado por meio de um forte poder central. Abria-se mao da
representatividade democratica, as classes sociais seriam suprimidas em favor do
Estado, unico protetor dos direitos igualitarios dos cidaddos. Dessa forma se tem
nesse pensador “[...] uma tradigdo entre os idedlogos nacionalistas da geragédo dos
anos 30 e 40, influenciando no pensamento autoritario e nacionalizador na
construgcéo do Estado Nacional brasileiro instituido em 1937.” (TORRES, 1999, p.
33-34)

A respeito dos intelectuais que contribuiram tanto para o arcabougo ideoldgico

do varguismo, quanto para a instalagdo e as praticas do sistema, estdo os nomes de

[...] Francisco Campos, o tipico idedlogo de Estado, atuou de dentro do
aparato parlamentar e burocratico do poder, o advogado das politicas de
Estado, reformador dos Codigos juridicos, da Escola e da Constituigdo.
Azevedo Amaral identifica-se como o idedlogo citadino, profissionalmente
vinculado a um dos setores do campo ideolégico dominante, o das
comunicagdes, exercendo suas atividades jornalisticas. E, por fim, Oliveira
Viana, consultor do Ministério do Trabalho, membro do Tribunal de Contas
da Unido, professor de Direito e, em parte, o idedlogo descomprometido, o
sociologo produtor de teorias sobre a realidade politica brasileira. (TORRES,
1999, p. 30)

Alberto Torres antecedeu os trés nomes acima apresentados. Faz-se
necessario indica-lo como pensador fonte para os ideélogos do Estado Novo, que
acreditavam serem os arautos da modernizagéo do pais, antes agricola e atrasado.
Revisado pelas liderangas politicas a frente dos governos, todos encabegados por
Vargas, de 1930 até 1945, seria construido um novo Brasil, urbano e moderno,
através de um processo de reformatacao do capitalismo nacional, direcionado para o
sistema industrial de produgao.

Francisco Campos, nome vinculado a politica de Getulio, empossado Ministro
da Educacdo e Saude em 1930, considerava que o Estado deveria ser forte e

disciplinado a fim de ser eficiente. Quando do golpe do Estado Novo, de 10 de
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novembro de 1937, era Ministro da Justica. Campos fora o elaborador de nova
Constituicdo para o Brasil, a Carta Magna da ditadura varguista. Oliveira Viana
corrobora a linha pensamento de Campos ao ver no autoritarismo uma forma de
nacionalismo capaz de combater quaisquer segregacionismos nocivos a nagao
(TORRES, 1999, p. 33-45). Nessa toada se encontrava também Azevedo Amaral
que “[...] percebia no novo regime do Brasil a altura de sua época, soterrando as
antigas inspiragdes liberais, abolindo os partidos, fortalecendo o executivo,
individualizando a lideranga e a responsabilidade do Chefe da Nagdo.” (TORRES,
1999, p. 48)

Para tanto, o caminho mais provavel ao “sucesso” era uma nova
caracterizagao da Republica, que primasse para o centralismo em detrimento de
qualquer diferenca politica que pudesse vir a corromper o sucesso do pais.
Estabelecido o referencial, cabia ao sistema inculcar na populagéo o credo politico.
E nesse ponto que se mostra de forma mais consistente a acdo dos veiculos

comunicacionais e da midia. Soma-se a isso a moeda circulante.

2.2 Para criar um Estado autoritario

Para Canclini (2000, p.160), “o sentido histérico intervém na constituicdo de
agentes centrais para a constituicdo de identidades modernas”. O Brasil ndo foi caso
a parte no que toca governos de forga. O Estado Novo instalado por Vargas nao foi o
unico. Portugal foi exemplo claro de governo ditatorial que se apossa da historia
para a construcdo de uma proposta renovadora, social e econémica. Esse pais
também passou por um regime de forga chamado Estado Novo, regime iniciado
anos antes de seu homonimo brasileiro.

Anténio do Oliveira Salazar, professor de economia da Universidade de
Coimbra e principal figura do Centro Catdlico Portugués (CCP), organizagao fundada
em 1917, foi Ministro de finangas. O inicio dos poderes de Salazar no mundo
portugués se iniciam ainda nos anos 1920. Em 1932, Salazar foi eleito presidente do
Conselho de Ministros apds o equilibrio da moeda. No ano seguinte, a politica lusa
passaria por reformulacao.

O Estado Novo portugués, de marcado discurso nacionalista, foi iniciado em

1933, 23 anos apos iniciada a Republica naquele pais no dia cinco de outubro de
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1910. Sob Antbénio de Oliveira Salazar foi reimplantado em Portugal o antigo regime,
um modelo de corporagdes medievais, conhecido por corporativismo associativo que
foi inspirado ao modelo oriundo do medievo e que foi extinto em 1834. Esse ‘[...]
corporativismo fundava-se nas “relacbes naturais” entre os homens: no parentesco
(familia), na residéncia (municipio) e na profissdo (associagdo, corporagao)’
(PASCHKES, 1985, p. 22). A organizagdo do Estado Novo portugués bebeu nas
ideologias catdlica e da extrema direita francesa, que propalavam a manutengao da
hierarquia social e criticas contundentes ao parlamentarismo e ao sufragio universal.
Esses eram pontos da republica portuguesa permeada pelo clima de repulsa aos
ideais dos revolucionarios franceses e, também, das propostas socialistas que
antecederam a instalacdo do regime do Estado Novo. Embora declarada a
separagao entre Igreja e Estado, a retodrica catdlica ndo arrefeceu ao longo dos anos
1910. A producéo impressa dessa linha se manteve viva, com as doutrinas catdlica,
corporativa e nacionalista ganhando volume. Portugal passou por amargo periodo
durante e apds a primeira grande guerra, com cismas politicos e tentativa de
reimplantacdo da monarquia. Chegou ao ano de 1920 com nove presidentes em
alternéncia e no ano seguinte, mais cinco, na soma foram, entre 1910 e 26, 45

governos com 93 ministros.

Para além desta situacao critica em que se encontrava o pais, existia ainda
o “incbmodo” que as greves operarias causavam a entdo burguesia
democratica portuguesa. Esta, por ndo conseguir estruturar um Estado do
tipo classico para conduzir a bom termo seus interesses e, por conseguinte,
engendrar o desenvolvimento e o crescimento social ao lado das liberdades
democraticas, foi buscar alhures um meio autoritario para a sua
manutengao no poder. (PASCHKES, 1985, p. 12)

A ditadura salazarista emergiu no contexto de desordens, na politica, fruto
das crises engendradas na Primeira Republica portuguesa que pés termo a
monarquia no seculo XX, que ainda se submetia as ordens da Inglaterra. Dai vem a
desordem na economia, a se considerar que os anos 1910 sao destacados pela
Primeira Guerra, resultando em desordem social.

A situacao de crise que propde mudancgas e sugere um novo modelo foram os
argumentos do salazarismo, governo o garantidor do capitalismo monopolista luso.
Segundo Salazar, desordem social era igual “a falta de um governo autoritario e
centralizador, que, entre outras medidas, estabeleceria o corporativismo, além de
proibir o direito de greve, conquistado na Primeira Republica.” (PASCHKES,

1985, p. 15)



25

Anténio Salazar, desde sua algada aos poderes do Estado portugués, forjou
um arcaboug¢o de tom popular nacionalista para que aquele status quo adverso
pudesse ser superado, porém o regime que passou a administrar o pais foi de agao
centralizadora e sem participacédo popular. A criacdo de seu Estado Novo, datada de
1933, ocorre sob regulamentacao de lei. Além da Constituicdo, houve o Estatuto do
Trabalho Nacional (ETN) como justificador da nova realidade politica e econdmica.

Portugal, agora sob uma ditadura disfarcada de democracia, gozava de
eleicbes com sufragio universal para a presidéncia da Republica, havia parlamento,
carta magna vigente, porém era regime de partido unico, a Unido Nacional (UN),
fundada em 1932. Nesse sistema, os candidatos que se lancaram a presidéncia
eram oriundos da UN. O Estado Novo, apesar de sua faceta popular, tinha varios
impedimentos,

[...] partido Unico, voto censitario, fraudes eleitorais e censura, o regime
podia, por um falso paradoxo, se fazer passar por uma democracia, na
medida em que as instituicdes democraticas la permaneciam, e manter sua
longa permanéncia no poder. (PASCHKES, 1985, p. 19)

No inicio do século passado, Portugal atravessava a passagem da monarquia
a republica, transigdo que gerou muitas questdes que receberam solug¢des ao longo
dos anos. No mesmo momento da mudanga de regime em Portugal, o Brasil era
administrado por uma oligarquia que organizava as politicas de Estado em funcao
dos ganhos da principal matéria de exportagdo, o café, produto das fazendas de
parte desses oligarcas. O projeto politico republicano que propde um Estado
democratico até entdo nao acontecera no Brasil. Aquele pais rural era controlado por
politicos ligados a grande propriedade rural realgando o perfil agrario do pais que
tinha na terra sua riqueza, leia-se, riqueza possuida por quem era proprietario do

latifandio, outrora chamado de plantation, o que acabou por se configurar
[...] grande obstaculo a expanséo da cidadania, herdado da Colénia, era a
grande propriedade rural [...] o grande proprietario e coronel politico age
como se estivesse acima da lei”. (CARVALHO, 2010, p. 53-54)

Sobre da “renovagao da hegemonia politica” (CANCLINI, 2000) que tem na
historia politica do pais um Estado governado por uma oligarquia ligada a produgao
de café, substituida pelo governo encabeg¢ado por Getulio Vargas trouxe consigo a
modernidade industrial para o Brasil. Naquele contexto, o pais era dependente das
receitas conseguidas com a exportagdo de café, entdo principal género de

exportagao.
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A década de 1930 foi perpassada pela grande Depressdo econdmica e pelo
irromper de varios governos autoritarios que entenderam que a retérica do Estado
forte levaria ao sucesso da nacao e posterior hegemonia internacional. Interessante
nessa passagem historica que os novos poderes pautados na forga se originam na
periferia econémica daquele momento. Dentro dessa légica podemos citar exemplos
pontuais como Portugal, Espanha, Italia, Alemanha, Unido Soviética e Brasil, cada
um desses governado por regimes de forca até o término da segunda guerra.
Permaneceram nessa situagdo Portugal, Espanha, Uni&do Soviética além da parte
oriental da Alemanha e outros Estados sob tutela de Moscou no leste europeu.

Na tentativa de apagar diferengas regionais em beneficio do controle, foi
trabalhada a ideia de que “a cultura, ou o Estado, sdo uma espécie de utopia
prematura, abolindo a luta em um nivel imaginario a fim de n&o precisar resolvé-lo
em um nivel politico” (EAGLETON, 2005, p. 17). Essa manobra de solapar
diferengas nao estava calcada no apagamento do passado, mas sim na
readequacéao das tradi¢des, daquilo que ora servia a memoria coletiva como ritual ou
celebracdo. Tal energia deveria ser direcionada para o novo agente, o Estado,

personificado no lider. Assim,
[...] quando as narrativas sdo analisadas ha que se considerar que qualquer
construcéo ficcional ou n&o articula a sedimentacéo de padrdes existentes
anteriormente com a inovagcdo. E a ligagdo com a tradicdo, com os
esquemas narrativos ja de conhecimento do leitor, que permite o
reconhecimento do desvio, ou seja, a inovagdo. O desvio s6 & possivel
existir se tiver como pano de fundo a cultura tradicional que cria no leitor
expectativas que o artista ira estimular ou frustrar. (BARBOSA, 2007, p. 21)
Na construgcdo da narrativa ha trés momentos: em primeiro lugar o mundo
real, um mundo que é texto; em segundo, a leitura desse mundo texto que sera
entendido e, por fim, com ajuda dos meios de comunicagao, sera construido uma
nova percepc¢ao, um novo mundo-texto pelo leitor. Com isso, se corrobora a ideia de
Eagleton sobre a necessidade de se resolver problemas na esfera do imaginario
para que nao se tenha que resolvé-los no plano real, do cotidiano social perpassado
pelas complexas relagdes sociais e, em funcéo disto, promover o convencimento e a
cooptagdo por meio da comunicagcdo visual e sonora, com essSes recursos
entendidos como ferramentas para arrefecer qualquer agdo potencialmente

revolucionaria.
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A politica do Estado Novo pretendeu reescrever a histéria do pais e em nome
do objetivo do poder, fomentou o nacionalismo unilateral, promoveu o ser brasileiro e
enfatizou a figura do presidente.

Vargas passou a ser o nome da modernidade tecnoldgica no pais, da
modernidade elétrica, que se serviu dos revezes internacionais para fomentar o
industrialismo local ao mesmo tempo em que concatenava com a burguesia
industrial privilégios e aliciava o operariado com alguns beneficios ha anos
conclamados pelos lideres trabalhistas, entdo membros de organizagbes socialistas
e anarquistas, por isso ler esse presidente como aquele que suplantou o modelo
oligarquico-rural tdo poderoso até 1930, que pds termo ao que ficou conhecido como
Republica Velha.

A publicizagdo das agdes governamentais paralela a demonizagédo, também
publicizada, de qualquer for¢ca opositora vistas como impeditivos a nacgido, foram
recorrentemente veiculadas pela midia. Na heranca de um pais que viu no modelo
monarquico a centralizacdo de poderes, antes em um rei depois no Imperador, era
necessario naquele momento da Republica inventar um personagem salvador, um
amalgama. Em analogia, Vargas fora o Imperador durante aqueles anos.

A propaganda varguista pretendeu inventar uma nova tradigao, a de cultuar o
Estado, ndo a Republica nem a democracia, mas o chefe do executivo e sua

lideranca.
Por “tradigdo inventada” entende-se um conjunto de praticas, normalmente
reguladas por regras tacita ou abertamente aceitas; tais praticas, de
natureza ritual ou simbdlica, visam inculcar certos valores e normas de
comportamento através da repeticdo, o que implica, automaticamente, uma
continuidade em relagao ao passado. (HOBSBAWM; RANGER, 1984, p. 9)

Para tanto, buscou-se maior compreensao do periodo bastante contundente
da histéria do Brasil, quando Getulio Vargas era chefe maximo do Estado entre os
anos 1937 e 1945, a ditadura estadonovista.

Nesse recorte, o governo federal do pais trabalhou de forma ferrenha na
construcdo da imagem paternalista do presidente da Republica. O projeto era
apresentar Vargas como pai do povo brasileiro, proposta ampla, que vendia a ideia
de rechacar qualquer disparidade e dicotomia entre os habitantes do pais,

promovendo solida ligagao nacional, para tanto, o controle da midia era vital.

Com a Constituicdo de 10 de novembro, o Estado passou a agir com mais
rapidez e seguranga. Por intermédio do poder executivo, outorgou uma
grande responsabilidade aos meios de comunicacdo, chamando-os a
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colaborar diretamente com o Governo. O exercicio da Imprensa foi
considerado uma fungdo de carater publico, e as empresas jornalisticas
nacionalizadas, quer econdmica, quer administrativamente. (TORRES,
1999, p. 54)

Da forma como os Imperadores Braganga venderam a imagem de pais de seu
povo, assentados no patriarcalismo, Vargas foi beber na mesma fonte, amparado por
idedlogos centralizadores, competentes 6rgaos de imagem, imprensa e propaganda
e um departamento dedicado a veiculagdo da imagem do presidente e dos feitos do

governo. Explica Susan Besse que a

[...] forca persistente da tradicdo patriarcal do Brasil estava manifesta na
imagem cuidadosamente cultivada e extremamente impositiva do presidente
Vargas como “pai-dos-pobres”. Ele era um pai atualizado - sempre sorrindo,
nao circunspecto, acessivel, ndo distante, a vontade, ndo formal e disposto
a inovagdo moderada, ndo cegamente amarrado a tradicdo. Mas, era
também uma figura paterna viril, cuja legitimidade apoiava-se e se fortalecia
em pressupostos a respeito do “carater natural” da hierarquia social e, pois,
da necessidade da autoridade paterna (masculina e de classe alta) (BESSE,
1999, p. 225).

A figura vendida como verdadeiro “pai do povo” apareceu em publica¢des
variadas ao lado de enfermos, ao lado dos jovens, populares, ao mesmo tempo em
que sendo homem forte, viril, comandava as forgas armadas, sendo a figura central
delas a principal figura do pais®. Querido da juventude, senhor das armas, cuidador
dos doentes, representante da modernizagéo industrial, siderurgica, amparador das
massas que recebem das mao desse pai sua moradia, esses discursos imagéticos
revelam o que Vilem Flusser (2011) problematiza como “filosofia da caixa preta”, do

aparelho codificador destinado a producao de imagens técnicas, imagens que sao

[...] mediagbes entre homem e mundo. O homem “existe”, isto €, o mundo
nao lhe é acessivel imediatamente. Imagens tém o propdsito de representar
0 mundo. Mas, ao fazé-lo, entrepdem-se entre mundo e homem. Seu
propdsito € serem mapas do mundo, mas passam a ser biombos. O homem,
ao invés de se servir das imagens em fungdo do mundo, passa a viver em
fungdo de imagens. Ndo mais decifra as cenas da imagem como
significados do mundo, mas o préprio mundo vai sendo vivenciado como
conjunto de cenas. Tal inversdo da fungdo das imagens ¢ idolatria. [...] A
funcdo das imagens técnicas é a de emancipar a sociedade da necessidade
de pensar conceitualmente. As imagens técnicas devem substituir a
consciéncia histérica por consciéncia magica de segunda ordem.
(FLUSSER, 2011, p. 23; 33)

2 No anexo 1 ha uma sequéncia de imagens de cartdes postais editados pelo Departamento de

Imprensa e Propaganda, o DIP. Nestas imagens, cheias de significacdes, € mostrado esse
presidente abarcador de varios adjetivos segundo a fala de Besse.
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A caixa preta que se usa para criar imagens nao deve ser vista apenas em
sua aparéncia fisica, provida de botdes e lente, deve ser entendida no propésito de
criar textos pictéricos por meio do avango técnico da industria.

Com a maquina fotografica e sua derivagao, o projetor de cinema, foi possivel
a reprodugdo de uma mesma imagem, de um mesmo texto carregado de valores, a
fim de ser distribuido a maior parcela possivel da populacéo.

Essa agao de tornar mito um homem comum foi usado copiosamente durante
a Era Vargas. O presidente da Republica dos Estados Unidos do Brasil, figura
enfatizada durante o Estado Novo, ganhou contornos praticamente messianicos por
meio da exaustiva repeticdo de sua imagem sempre associada a feitos de destaque
na modernizagcao do Estado, na assisténcia ao povo, na forga de um Brasil que se
mostrava livre de qualquer poder paralelo.

Na tbénica da sociedade industrial capitalista, modernizar pode ser lido como
sinbnimo de urbanizar o pais e esse foi o caminho escolhido. Na pratica, o que foi
propagandeado fora exatamente assim, pois os grandes centros urbanos provaram
das benesses ao passo que o poder central ndo se preocupou com 0 mesmo zelo
com o homem do campo, ndo acalentou o trabalhador rural da mesma forma que o
fabril sindicalizado. A economia agraria e sua mao de obra autéctone pesava o
passado colonial e oligarquico, além se enfrentar a dispersao territorial daquela
populacdo, 0 que incorria em maiores problemas para controlar qualquer acao
divergente ao passo que o operario sindicalizado tinha suas agbes vigiadas mais de
perto.

Além das acbes executadas na midia de entdo (imprensa escrita, cinema e
radio) sera o norte desta pesquisa pensar o dinheiro como produto midiatico, midia
secundaria (BETH; PROSS, 1990, p. 158-175) transmissor da ideologia do Brasil,
enquanto Estado forte, governado por um presidente poderoso.

Uma vez que a moeda corrente esta diretamente sob as determinagdes dos
agentes que governam o Estado, sera visto que o uso dos simbolos politicos nas
moedas € recorrente nos varios paises que passaram pelo modelo de gestdo que o
Brasil também conheceu.

Para tanto, buscamos elementos sobre o critério de uso das imagens, seus
personagens e como estes respondem a seu momento histérico que tera no dinheiro
seu fulcro. Para um primeiro exemplo sobre a légica do periodo que o Presidente da

Republica é a figura mais forte da nagao, no que tange a numismatica, esta a efigie
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do proprio Vargas estampada em moedas de valores variados. Contemporaneo do
Estado Novo brasileiro ocorre na Espanha um modelo préximo ao que se dera por
aqui, “el bando ganador de la guerra parecia tener, en un principio, ideas nuevas
respecto a la organizacion politica y social que habian de plasmarse en una actitud
mas intervencionista del poder publico”. (DELGADO; SANZ, 2000, p. 107). Francisco
Franco, general que pOs termo a Republica espanhola de matiz socialista em 1939,
reimplantando a monarquia naquele pais, tera sua efigie estampada na Peseta,
entdo moeda espanhola. Além do general Franco, junto consigo essas moedas
traziam a mensagem de que esse era “Lider pela Graga de Deus”. Contudo ha que
se pontuar que a ditadura varguista capitula em 1945 e o governo do general Franco
segue até sua morte em 1976. Sobre as moedas abaixo, da Espanha franquista,

Delgado e Sanz afirmam:

Peseta del Gobierno de Franco, la primera en metal, acuiada a partir del
1944. Como la mayor parte de los dictadores, Franco evité en un principio
representar su efigie en la moneda y optd por temas neutros o simbologia
de tipo patriético.

Peseta con la estampa de Franco, que se seguian denominando «rubias»,
ciertamente por el metal, no por la estampa. La peseta de papel desaparece
y la efigie del «Caudillo por la gracia de Dios» se va generalizando
paulatinamente hasta ocupar todos los valores monetarios metélicos. .
(DELGADO; SANZ, 2000, p. 265).

Figura 1: moeda de $200 (duzentos réis) de 1938 Figura 2: moeda de $300 (trezentos réis) de 1938
com a efigie de Vargas no anverso. com a efigie de Vargas no anverso.

Fonte: (AMATO; NEVES, [199-], p. 327). Fonte (AMATO; NEVES, [199-], p. 327).

Figura 3: moeda de $400 (quatrocentos réis) de
1938 com a efigie de Vargas no anverso.

Colegao particular do autor.
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Figura 4: moeda de uma peseta “rubia” de 1944. Figura 5: moeda de uma peseta “rubia” de
Franco, 197-.

Fonte: (DELGADO; SANZ, 2000, p. 265) Fonte: (DELGADO; SANZ, 2000, p. 265)

Faz-se necessaria uma leitura de dois mundos para que se possa ter maior
ambiéncia do objeto de estudo, a comunicagdo que tem no dinheiro seu suporte,
num tempo em que a organizagdo da sociedade difere em varios pontos da atual
realidade assentada nas ferramentas da modernidade elétrica, que tanto faz uso de
recursos eletrbnicos informatizados para a resolucdo das tarefas cotidianas e
também para o lazer. O computador pessoal permitiu acesso a informacgao e
entretenimento de maneira ndo pensada pelas geracgdes anteriores. Visitaremos
esses dois momentos, o atual e a primeira metade do século passado a fim de
pensar suas respectivas propostas politicas e sociais quando cultura, comunicacao,

politica, diversdo, emprego tinham outras perspectivas.
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3 LEITURA DA CONSTRUGCAO DO MODERNO A OTICA DA
COMUNICAGAO E DA CULTURA

No passado recente a informagao era adquirida pelo radio ou televisdo, que
se sobrepuseram sobre o impresso. A relacdo sociedade e informacdo no viés
tempo era outra, muito diferente da atual.

O mundo atual é permeado pela informacao; o tempo € curto para completar
as tarefas cotidianas. Na virada para o século XXI, a sociedade passou a provar de
uma pléiade de ferramentas comunicacionais nunca antes disponivel. Quanto a
consumir, o simples ato da compra nao carece mais exclusivamente de dinheiro em
espécie, pois passou-se a se pagar com moeda virtual possibilitada pelo meio
eletrébnico. O ferramental digital materializou mecanismos de rastreamento das
pessoas, que se no passado eram alvos de critica, pois cerceavam a
individualidade, na realidade que se vive, tais recursos, o cartdo de crédito, a rede
social usada por meio da internet, passaram a ser objetos de desejo do publico.
Devido a esse recurso, bastante comum na vida das pessoas ha varios anos, fica
mais claro ver a mudanga entre o incémodo em ser vigiado e o desejo pelo mesmo,
pois a acao do “sindptico” que,

[...] por sua natureza, global; o ato de vigiar desprende os vigilantes de sua
localidade, transporta-os pelo menos espiritualmente ao ciberespago, no
qual ndo mais importa a distancia, ainda que fisicamente permanegcam no
lugar. Nao importa mais se os alvos do Sindptico, que agora deixaram de
ser os vigiados e passaram a ser os vigilantes, se movam ou fiquem
parados. Onde quer que estejam e onde quer que vao, eles podem ligar-se
— e se ligam — na rede extraterritorial que faz muitos vigiarem poucos.
(BAUMAN, 1999, p. 57)

Face a celulares, computadores, de mesa ou de mao, ficou bastante dificil
assimilar tantas e tantas informagdes e mensagens a respeito das mais plurais
indagagdes a que o ser humano, sobretudo o urbano, estd submetido. Heranga do
século XX, a internet hoje pode ser interpretada como parte de cada pessoa que,

simplesmente, porta um telefone celular ou que precisa se comunicar com outro

através do corriqueiro e quase obsoleto e-mail.

Dessa forma, a producdo de mensagens é um processo de criacao,
geragao, realizagdo de um mundo de fluxos, de volatilidade dos “espectros
expressivos”’, nos quais as novas tecnologias da informagdo e da
comunicagao podem ser consideradas como novos estruturadores do
espaco. (SILVA, 2009, p. 17)
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A vida digital hodierna cuidou por deixar o homem alijado do tempo, pois a
aceleracao da vida dificulta a pausa para a reflexao, para o questionamento sobre o
que e como se vive, com possiveis mudangas ou ndo. De forma despercebida,
plenamente circundada pelos meios de comunicacédo e seus produtos midiaticos, a
sociedade escreve historia e memaoria sob um viés comunicacional jamais pensado.
Silva (2009, p. 45-49) chama a atencéo para o desenvolvimento de micro nagoes,
recurso oferecido na internet pelo qual usuarios acabam por desenvolver seu l6cus
virtual, buscando a¢des comuns, onde a cada criador € possivel estabelecer sua
forma de poder. Nesse distanciamento do real, a pungéncia do cotidiano circundado
pelo capital fica de fora. No mundo virtual se tramam mais estorias do que Histéria.
Deparamo-nos com a complexa trama que fala que se expressa em entendimentos
plurais, estamos diante de “uma sinalizagao para garantir oportunidades a todas as
correntes de pensamento que gravitam em torno do campo comunicacional” (MELO,
2011, p. 50).

Segundo Barbosa (2007, p.15), para a Comunicacgao, Histéria € o resgate do
passado, para a Histdria, os meios de comunicagdo de massa sao ferramentas para
a comprovacao de um contexto mais amplo. Nossa preocupacédo com a Histéria esta
na compreensado do tempo presente, para tanto nos servimos do passado, pois la
estdo as raizes do que se vive hoje. O cenario atual é perpassado por pouca
identificacdo popular com politica partidaria, quando se vé ter se tornado muito
comum as pessoas alegarem o desinteresse por esse assunto em fungao da néo
compreensao sobre o funcionamento do complexo sistema que materializa os
poderes do Estado e que afetam diretamente a vida da populacdo em geral ao
determinar leis e pagamentos de impostos. Entdo, que se processa na esfera
politica é agao ideoldgica que, para se fazer valer, necessita mais do que convencer
o publico, precisa conquista-lo e, se possivel, que sejam criados multiplicadores
daquelas propostas. Uma vez conseguido isso, a propaganda do poder feita pelas
préprias pessoas, que pagam os 6nus do sistema, a ideologia se faz vencedora.
Para melhor compreensdo do Estado Novo, foram lidos os meios de comunicacio

como portadores de ideologia e politica. Para Barbosa, € comunicagao o

[...] conjunto de conhecimentos (linguisticos, psicologicos, antropoldgicos,
sociolégicos, filoséficos, cibernéticos, etc) relativos ao processo de
comunicagao. [...] Atividade profissional voltada para a utilizagdo desses
conhecimentos e técnicas através dos diversos veiculos (impressos,
audiovisuais, eletrbnicos, etc), ou para a pesquisa e o0 ensino desses
processos. (BARBOSA, 2001, p. 155-156)
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Nao se pode confundir ideologia com crengas ou formas de agir, “0 termo
ideologia estd mais para relagdes de poder do que para um sistema de crengas.”
(EAGLETON, 1997, p.18). Filosofias para pensar e problematizar o cotidiano nao
podem ser entendidas como ideoldgicas. Num exemplo simples, a forma com que a
pessoa prefere determinado cardapio em detrimento de outro. Ser vegetariano ou
nao pode partir de uma analise simplesmente fisica e saudavel. Porém se a opcéao
pelo vegetarianismo esta vinculada a uma nogéo politica de que o consumo da
carne esta ligado a necessidade de existéncia da grande propriedade rural, que
desaloja o homem e o expulsa da pequena lavoura de subsisténcia, produz
desmatamento e polui¢cdo para a criagao de gado destinado ao mercado industrial,
se pode dialogar com a proposta de cunho ideoldgico. Assim, a ideia construida se
fez ideologia, que se trata de algo rigido, contundente, imposto por forgas exteriores
que se inculcaram nas mentes seu modo de agir ou pensar, Eagleton, a partir de
Michel Foulcaut, afirma que “o poder ndo é algo confinado aos exércitos e
parlamentos; é, na verdade, uma rede de forga penetrante e intangivel que se tece
em nossos menores gestos e declaragdes mais intimas” (EAGLETON, 1997, p. 20).
Entdo, ideologia € um conceito de complexa definigdo uma vez que pode ser lido
como pratica cultural de um grupo social, uma tribo, ao mesmo tempo em que pode
remeter a produgcdo de significacdo com conotacdo politico-partidaria para
apresentarmos apenas dois ramos. Ideologia pode descrever

[...] a visdo de mundo ou perspectiva geral caracteristica de uma classe ou
de outro grupo social, a qual inclui crengcas formais e conscientes, mas
também atitudes, habitos e sentimentos menos conscientes e menos
articulados ou, até mesmo, pressupostos, posturas e compromissos
inconscientes. [...] Essa area mais ampla e menos palpavel é importante
também para revelar a cultura em mudanga daquilo que, visto de outro
modo (em termos econdmicos, digamos), € uma classe que perdura e
persiste. (WILLIAMS, 1995, p. 26)

Aqui estdo, segundo o autor, as areas globais vividas onde se manifesta a
pratica social concreta. Pelo apontamento de Williams, ganhamos suporte para
discutir o avango da dominacdo burguesa nos ultimos séculos, em processo de
reformatagao social que suplantou o trabalho servil e o espraiado misticismo,
caracteristicos do medievo. Uma vez a frente da politica a burguesia cuidou por
garantir a hegemonia do sistema capitalista liberal, levou ao ocaso o antigo modelo
internacional de comércio baseado na administragcdo direta do Estado. A livre

iniciativa, instalada de forma contundente ao longo das décadas, mostrou-se mais



35

rentavel. Dos 1600 aos 1900, o sistema capitalista cresceu ao ponto que nao podia
mais se sustentar diante de uma nova configuragao internacional do pds-primeira
guerra e chegou ao seu primeiro grande colapso, a Depressao iniciada em 1929.
Neste ponto houve tensbes ao longo do ocidente, desemprego em massa,
desestabilizagdes econbmicas que serviram como arcabougo para agdes politicas e
militares.

A partir desse ponto, muito sera usado em termos de producgéao ideoldgica,
nao apenas para justificar o fomento a economia, mas também para inculcar
propagandas politicas de viés tanto segregacionista quanto belicistas, tragcos
caracteristicos de governos autoritarios.

Apos séculos de luta por ascensao, travadas pela burguesia liberal ja no
século XVII, finalmente essa classe, a burguesia, instala seus valores e seus ideais
de liberdade e fraternidade, a igualdade ficou na esfera juridica, quando havera uma
congregacgao de leis, uma carta magna no Estado que pretenda isonomia a todos os
habitantes do territério. As massas, seja de origem agricola ou as ja radicadas nas
cidades, compuseram o exército que efetivou os desejos burgueses. Em momento
algum a isonomia proposta deve ser entendida com a conotagdo comunal que o
socialismo, nem utépico nem cientifico, propbs. Sobre a tal igualdade praticada pela
democracia burguesa, pode ser entendida como aquela fulcrada na possibilidade de
consumo, potencializada pela persuaséo da propaganda.

Uma vez residente na cidade, as pessoas vinculadas ao trabalho fabril
passaram a ter mais necessidades em consumir géneros alimenticios, vestimenta,
tratamentos de saude oferecidos no comércio urbano em funcéo de a cada década
os habitos sociais, outrora fulcrados na vida rural, se reformataram, do que decorre a
dependéncia do comércio instalado nas cidades. Nesse jogo, a propaganda e a
publicidade, a considerar os anos 1930-40, passa a vender produtos amparados

pela ideia de satisfacdo da posse.

Nas sociedades em que imperam o marketing e a publicidade, nao
compramos apenas um objeto, mas um estilo de vida, que evoca todo um
sistema de significados. Os produtos e os servicos oferecidos aos
consumidores expressam conceitos de modos de vida plenos. (SANTOS,
2011, p.128)

Trago marcante da sociedade organizada no ritmo do capital industrial, a
propaganda e a publicidade de produtos industrializados oferecidos ao grande

publico passa a se configurar em elemento integrante de uma grande produgao de
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bens culturais que serdo oferecidos como objetos garantidores de ascenséo e
realizacdo social. Uma vez que uma mercadoria comum deixa seu estado
fundamental, uma mesa, por exemplo, de simples mobiliario se converte em fetiche,
de simples pecga para uso se converte em objeto a ser desejado e dai a necessidade
em ser adquirido, leia-se, comprado. Transformada em fetiche com sua aura
especial que mostre ao consumidor garantias de beneficio em sua vida, ainda que
tais beneficios ndo saiam da o6rbita do imaginario, uma vez seduzido pela
propaganda que transforma a mercadoria, o consumidor tende a crer que da posse

daquele objeto sua vida ascendera.

Poucas expressdes contemporaneas demonstram de forma tdo cabal e
transparente os processos ideoldgicos das sociedades capitalistas. O que
se pode denominar literalmente de “palavras de ordem” da publicidade
tende, sem duvida, a aliciar o consumidor; mas por isso mesmo apelam
para o contexto ideolégico em que se coloca o problema do consumo. [...] A
propaganda investe em sua propria imagem na medida em que descarta o
conflito de suas preocupagdes; ja o bom anuncio alicia na medida em que
coloca na aquisigdo da mercadoria a superagao dos problemas sociais. [...]
Se a posse de um bem identifica os homens tornando-os co-participantes do
poder e das riquezas, cabe a publicidade precisamente escamotear toda
realidade que diga o contrario. (SQUEFF; WISNIK, 2004, p. 75-76)

A classe trabalhadora que conseguiu acesso ao dinheiro por meio da insergéao
no mercado de trabalho, sobretudo no nivel que o governo desejava o0 emprego
formal, na industria, com carteira profissional assinada e com vinculos no sindicato,
passa a constituir a classe média urbana que esta apta a consumir mais, possuir os
Novos recursos técnicos como o radio e assim se torna alvo do apelo ao consumo. A
publicidade e a propaganda atuam como combustiveis na sociedade de consumo.
Sera pelo discurso da venda que as diferencas sociais sao veladas.

Esta estabelecido o mecanismo para promover a troca da moeda, mercadoria
universal de troca no universo da acumulagéo, premissa do sistema capitalista, por
uma simples pega, agora encantada pela agdo da promogédo de venda (MARX,
2002, p. 46-53). Para essa igualdade comercial de executar trocas mediante a posse
do dinheiro, estabelecemos uma relagdo com a oferta de outro produto, imaterial e
intangivel, porém de grande poder de agao na vida social, a ideologia. A partir da
instituicao da igualdade burguesa, que afirma as pessoas serem iguais perante as
leis, essa igualdade sera melhor percebida no ambito juridico, ndo sendo igual
socialmente, no que toca o problema das benfeitorias em saude, educacido e
alimentacgéao, o proletario e o empresario possuidor dos meios de produgao, ou seja,

a gente comum andnima e a classe que lidera politica e, economicamente, o Estado.
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Assim, quem tem o poder sobre o Estado por consequéncia organiza a
complexa teia, fetichiza seu discurso, vendendo os ideais que corroboram suas
acdes e abarcando os alijados do jogo politico para si a partir do ponto que os mais
carentes, crentes na fala da ascensao coletiva e da distribuicdo igualitaria, anuem
com o discurso oficial. No jogo de aliciar as massas, os governos totalitarios do
século passado mostraram sua maestria, em contexto de crise econbémica
internacional, desemprego e fome langando mé&o largamente do uso dos meios de
comunicagao ja inseridos na sociedade, imprensa escrita, cinema e radio. Luiz
Martino afirma que “os meios de comunicagao dizem respeito a tecnologias que [...]
modificam a experiéncia social e, portanto, a prépria categoria de tempo e a nogao
de historicidade.” (MARTINO, 2008, p. 29) Segundo Innis (2011), os principais vieses
da comunicagcdo sdo o tempo e o espago. O dinheiro pode ser inserido nessa
afirmacdo uma vez que ao mesmo tempo esta relacionado ao tempo enquanto
duracgao e ao espaco enquanto flexibilidade e facil transito. Para esse autor, o tempo
se apoia nas midias rigidas, sendo a comunicagcdo em pedra ou argila aquelas
orientadas para a duragdo, de dificil deslocamento. Parte da imagética antiga
oriental tomando o antigo Egito como analise, era composta em pedra. O objetivo
dessas esculturas era o eterno. A se considerar que grande parte da escultura e da
arquitetura antigas chegaram até nés, o dialogo com o viés tempo para longa
duracédo alcangou seu objetivo. No que tange o viés espaco de Innis, este é lido nas
midias leves, pergaminho, papiro, na antiguidade e papel em periodo posterior.

A moeda, de origem estatal, € entendida aqui como veiculo que traz consigo
caracteristicas dos dois vieses innisianos. E flexivel, leve, de facil transporte
podendo circular por vasta extensao territorial e, com tudo isso, por onde puder
chegar, leva a mensagem, da cultura, da simbologia e da ideologia da forga que a
cunhou. Esse estudo, pertinente aos Impérios antigos, também se adapta as
realidades modernas dos 1900.

Na busca pela construgcdo de novas identidades politicas paralelamente a
instalagdo de pesadas ideologias que langaram mao da violéncia e da morte de
adversarios, alguns dos chefes de Estado da primeira metade do XX buscaram,
cada qual em sua parte do mundo, os culpados para as mazelas coletivas em seus
paises.

Na Alemanha nazista, além do marxismo, foram os judeus que levaram a

nacdo a fome, a inflagdo e ao desemprego. Nos demais paises do ocidente
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capitalista, o medo era oriundo dos discursos emanados de Moscou. Nesse ponto da
histéria se organiza de forma mais visivel a sociedade de massa. Naquela sociedade
ocidental que cedo aprendeu a gozar dos sabores da diversdo alimentada pela
energia elétrica, seja na América ou na Europa, sistemas opressivos de forga ou
perpassados pelo discurso de real democracia replicaram a retérica que fomentava
a sociedade a um processo de uniformizacdo, que solapava qualidades individuais
que poderiam incorrer em resisténcias, em agitagées contra os administradores do
poder, por isso “[...] a indiferenga do mercado pela origem das pessoas que nele
vém trocar suas mercadorias, é pago por elas mesmas ao deixarem que suas
possibilidades inatas sejam modeladas pela produgdo das mercadorias que se
podem comprar no mercado.” (ADORNO; HORKHEIMER, 1985, p. 27) Tal
uniformizagéo pode ser verificada na chamada sociedade de massa.

O conceito de massa pode ser visto como ideoldgico, pois massa é diferente
de multiddo, esta ultima como heterogénea e efémera. Afirma Gabriel Cohn,

segundo uma descri¢ao sistematica, que
[...] o termo massa designa uma coletividade de grande extensao,
heterogénea quanto a origem social e geografica dos seus membros e
desestruturada socialmente. Isto &, trata-se de um coletivo, contiguo ou a
distancia, de individuos indiferenciados quanto a normas de
comportamento, valores e posigdes sociais, pelo menos naquilo que diz
respeito a uma situa¢do determinada. (COHN, 1973, p. 17)

A partir do excerto, entendemos massa, partindo de sua desestrutura social,
como organismo formado por individuos anénimos, possuidores de baixo ou quase
nenhum capital intelectual e valores estéticos, migrando para os lados ao sabor do
vento, porém o conceito de massa ganha novas cores ao longo do tempo, sendo
possivel apurar diferengas apenas entre poucas décadas, da virada dos anos 1800
para os 1900. No calor da emergéncia industrial do século retrasado, massa fora
vista como contingente eminentemente perigoso, de potencial revolucionario, que
poderia se organizar em luta contra os detentores do capital, contra os industriais e
contra os governos. Movimentos surgiram, acgdes populares foram executadas, a
violéncia grassou solta pela Europa.

Caso emblematico foi do movimento ludista que praticava a destruicado da
maquinaria das industrias, vista por aqueles revoltosos como mecanismo gerador da
falta de moradia, da fome, das mazelas sociais com que a populagdo mais pobre

passara a conviver, além de outros movimentos de forga dos quais os trabalhadores
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lograram parcos sucessos (RUDE, 1991). Assim foi sendo engendrada a visdo
pejorativa sobre massa. Em partes a teoria se concretizou, pois foi a revolugao
proletaria que pbs termo ao Império semi-feudal dos Romanov na Russia e passou a
ser vista de forma paradigmatica ao redor do mundo. As divisbes sociais entre
cidade e campo ficam mais evidentes ao passo que o capital industrial e financeiro
se estabelece frente ao antigo modelo baseado na posse da terra para extrativismo
agricola. Mostra Karl Marx que a divisdo entre cidade e campo pode ser entendida

como a separagao entre o trabalho intelectual e o trabalho fisico, pois a

[...] cidade ja é obra da concentragdo da populacéo, dos instrumentos de
producdo, do capital, do desfrute e das necessidades, ao passo que o
campo, representa o expoente cabal ao fato contrario, quer dizer, ao
isolamento e a soliddo.[...] A separagédo entre cidade e campo pode ser
concebida também como a separagédo entre o capital e a propriedade da
terra, como o comego de uma existéncia e de um desenvolvimento do
capital independentes da propriedade da terra, ou seja, de uma propriedade
baseada tdo-somente no trabalho e na troca. (MARX, 2007, p. 75-76)

Na desagregacao do trabalho rural, a populacdo desses lugares migra as
cidades a fim de conseguir atividade remunerada a partir da troca de sua mao de
obra por salario.

Sem especializagao técnica, o novo trabalhador urbano tera acesso apenas a
servigcos bragais na busca diaria pelo ganho do préprio sustento, analise esta que
remete diretamente a assertiva de que “a necessidade do trabalho a soldo diario nas
cidades é que deu origem a plebe” (MARX, 2007, p. 77).

Esta estabelecida a condicdo para a formacdo do proletariado, que
despossuido de bens de producao sé tem a oferecer sua forga de trabalho.

Entre os anos 1890 e 1900, aflora o discurso nacionalista no Velho Mundo e
na América. Na Europa em fung¢ao da corrida e da supremacia imperialista praticada,
sobretudo por Inglaterra, Franga e as jovens Alemanha e Itdlia, na América em
funcao de ter sido entre as décadas de 1810 e 1830, a decomposi¢cao dos Impérios
Ibéricos, sendo o século XIX o momento de construgcdo dos novos paises sul-
americanos. Enquanto a Ameérica do Sul se consolida como bastido agricola, na
Europa ocidental se firma o modelo econdmico baseado no capitalismo liberal.
Pautado no avancgo da grande industria nacional e nas agdes de censura e de forga
contra potenciais opositores, dira Marx sobre a agao da emergente industria nos

anos 1840 que a

[...] grande industria [...] obrigou todos os individuos ao retesamento
extremo de suas energias. Destruiu, onde foi possivel, a ideologia, a
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religido, a moral etc e, onde logrou fazé-lo, transformou-as em uma mentira
palpavel. Criou pela primeira vez a histéria universal, [...] acabou com todas
as relagbes naturais, na medida em que foi possivel fazé-lo dentro do
trabalho, e reduziu todas as relagdes naturais a relagdes fundamentadas no
dinheiro. Criou [...] as grandes cidades industriais modernas, [...] destruiu,
onde quer que tenha penetrado, o artesanato e todas as fases anteriores da
industria. Tornou perfeito o triunfo da cidade comercial sobre o campo.
(MARX, 2007, p. 87)

Nesse cenario, sobretudo a partir de 1919, o conceito de massa ganha nova
roupagem, sendo visto como “disponibilidade” (COHN, 1973, p. 18), pois agora esse
agente, a massa, passa a ser instrumento de ditadores, que langando mé&o do
atendimento de requisicdes, trabalhistas em primeira instadncia, fomentando o
emprego, onde a industria bélica foi um concentrador de muita méo de obra,
cuidaram também de reorganizar a economia, senda a Alemanha nazista o caso
mais emblematico. A segunda guerra mundial estava sendo gestada.

Interessante como a leitura sobre o mesmo objeto, as massas, ganha pesada
diferenga nos dois recortes histéricos. Enquanto na sociedade de classes dos 1800,
massa € revolucionaria, portanto potencialmente politizada e sabedora de seus
direitos, nas décadas seguintes ha mudangas nesse capital politico,

Naquele novo estado de coisas, as massas passaram a questionar seu lugar
na sociedade, a partir do ponto que passam a exigir representacao politica.

A luta ambicionava a conquista de direitos, de leis para tomar conta do mundo
do trabalho fabril, uma vez que na nova disposi¢ao social, década apos década, a
populagdo vai se desligando do campo, das atividades exclusivamente
agropecuarias, para a concentragcdo nas cidades, onde na primeira metade do
século passado, os fazeres estao relacionados a vida nas fabricas.

Afirma Giovandro Marcus Ferreira que, na sociedade moderna, o homem é
direcionado ao isolamento dentro da multiddo. Tal pode ser entendido por trés
pontos-chave que caracterizam a modernidade capitalista mecanizada. Sao estes a
divisdo social do trabalho, o crescimento das unidades industriais e a urbanizacgao,
para atender a nova proposta que carece de um aparato técnico disponivel
praticamente ao alcance das méaos, nao mais podendo ser operado pelas grandes
distancias entre um lugar e outro, caracteristica do modelo rural.

A atomizacao, vista como fruto da divisdo social do trabalho geradora do
individualismo que faz o homem se desligar da coletividade enquanto agente social,

tem relacdo direta com o anonimato, passa a ter a prépria identidade desconhecida
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sendo visto a partir da funcdo que desempenha, conduzido a érbita da alienacéo
frente aos problemas da estrutura social em funcédo de sua pratica cotidiana, que se
assemelha ao movimento mecanico e repetitivo da maquina.

A funcao profissional passa a indicar a que classe o individuo pertence. De
acordo com o pensamento marxiano é um indicativo para a segregacgao social e dai
0 pressuposto para a luta de classes. Na modernidade industrial, organizada a partir
de um Estado burocratico, este ultimo tende a tocar todas as esferas da sociedade,
0 que gera mudanga nos individuos que sao orientados a seguir normas ora aceitas,
ora contrarias a seus interesses, do que decorrera a organizagdo de grupos
identificados pela semelhanga de fungao profissional, pela semelhanca da técnica
dominada na atividade cotidiana como associacdes de professores, sindicatos de
operarios, uma vasta teia de grupos que passam a buscar representatividade
coletiva uma vez que a fala solitaria ndo lograra éxito. Tal andlise se concentra na
“[...] critica da desintegracdo social da sociedade moderna [de onde] surge a
sociedade de massa” (FERREIRA, 2001, p. 102-104).

Nesse desenrolar esta o surgimento e o espalhamento dos produtos culturais
midiaticos, inicio do XX. Tratamos nesse ponto, exatamente nos nascimentos de
cinema e radio, além do teatro que ndo deve ser relegado ao esquecimento,

atragdes que arrebanham o publico urbano no novo cenario histérico, a cidade.

A materialidade virtual da comunicagdo via imagens é determinada pelas
relagbes sociais e culturais que nela se concentram, assim como a
materialidade das mercadorias € determinada por Marx pelas relagdes
sociais de produgédo que nelas se escondem, e ndo certamente pelo seu
sabor ou pela corporalidade de um padrdo. Mais do que simulacros vazios,
a comunicacdo urbana, bem como a da mass media, me pareceu ser
sempre uma forte concentragao das relagdes de poder entre quem detém o
controle das comunicagdes e quem é reduzido apenas a passividade de
espectador. As classes sociais, 0s grupos étnicos, as identidades de género
ou de geragdo, os muitos norte-sul do mundo, constituem conflitos
presentes na comunicagdo e por ela reciclados. E a cidade permanece
como o seu coragao visivel. (CANEVACCI, 1993, p. 16)

A comunicagdo por imagens € medida pelas relagbes sociais que ela
apresenta. Nado € apenas representagcdo vazia, carrega valores, mensagens de
poder, age como ferramenta para convencimento ao mesmo tempo em que sua
exibicdo leva ao leitor o discurso de quem esta no comando, seja pelo imperativo da
forgca, seja pela persuasdo que leva grande parcela das pessoas a corroborar as
acgoes politico-ideoldgicas do grupo dominante, seja politica, econémica ou militar.

Francisco Rudiger afirma que, onde o sistema capitalista se consolidou,
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[...] a populagdo é mobilizada a se engajar nas tarefas necessarias a
manutengao do sistema econdmico e social através do consumo estético
massificados, articulado pela industria cultural. As tendéncias a crise
sistémica e desergao individual sdo combatidas, entre outros meios, através
da exploragdo mercantil da cultura e dos processos de formagdo da
consciéncia. Assim sendo, acontece porém que seu conteudo libertador se
vé freado e, ao invés do conhecimento emancipador em relagéo as varias
formas de dominagé@o, as comunicagbes se véem acorrentadas a ordem
social dominante. (RUDIGER, 2001, p. 133)

A populagao é orientada a engajar-se na manutencado do sistema politico-
econdbmico mediante producdo cultural que fomente determinado estilo de vida,
modelo que se concebe pari passu com as propostas tanto praticas quanto
espirituais dos agentes controladores do poder. Nao se pode considerar que apenas
regimes de forca como aqueles encabecados por ditadores que organizam a
sociedade, em geral a partir da tbnica militarista, cuidam por vender, construir
costumes e inventar novos elementos promovidos a categoria de tradicionais.

Tal agdo também faz parte do cotidiano de Estados conhecidos por seus
modelos democraticos liberais que langcaram méao das mesmas ferramentas para a
manutencao de seu equilibrio, rechagando propostas que visassem uma revisido do

modelo instalado, pois
[...] o capitalismo criara sem querer as condigbes para uma democratizagéo
da cultura, ao tornar os bens culturais objeto de producado industrial. A
socializagdo dos meios de consumo estava virtualmente completada com a
distribuicdo em massa de discos, filmes e impressos. (RUDIGER, 2001, p.
135)
Com os novos recursos midiaticos, construiu-se um pensar equivocado sobre
o esvaziamento politico-intelectual da populagdo, pois a massa nada mais seria do
qgue simples consumidora dos bens culturais da classe economicamente dominante,
numa légica vertical de cima para baixo, quando nestas duas polaridades se
encontram individuos inseridos, cada qual em sua categoria social, homogénea,
sendo as duas, constantemente dispares. Assim se fecha o circulo com a definicao
mais aviltante de massa, como composta de membros incapacitados social, politica
e esteticamente, radicada nas cidades em funcdo da imposi¢cao da nova ordem de
producao fabril, mecanizada, alienadora. Ndo se toca a producao sdcio-cultural
daqueles que estdo fora dos bairros abastados, dos alijados do grande capital,
porém também possuidores e produtores de capital cultural, de arte, de leitura

politica e social, que sabem e tém clareza das necessidades de que carecem. Na
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presente dissertagcdo esses discursos emergirdo principalmente nas artes, na
expressao plastica estampada no dinheiro, no cinema e na musica.
Sobre concepgao de cidade como nucleo urbano, industrial, dira Gaston

Bardet que

[...] do século VI até o0 ano 1800 — durante doze séculos — a populagédo da
Europa jamais chegou a ultrapassar os 180 milhdes de habitantes. Ora, de
1800 a 1914 — em pouco mais de meio século — essa populagao elevou-se
de 180 a 460 milhdes. A esse vertiginoso crescimento € preciso acrescentar
ainda um superavit de 100 milhdes de ocidentais que afluiram para a
América.

Em trés geragdes deu-se o advento das massas. A multidao sucedeu-se em
grupos. Tendo triplicado de volume, as populagbes dos grupos locais
disseminados nas regides, em vez de organizarem-se ou migrarem em
novos grupos isolados, em escala humana, concentraram-se em
aglomerag¢des monstruosas a servico da grande industria. E o fenbmeno
chamado de urbanizagéo [...] (BARDET, 2001, p. 7)

Na organizagao social massiva, radicada na cidade, sera possivel perceber a
troca cultural de forma mais clara, pois a civilizagdo rural, residente distante dos
nucleos urbanos, desenvolve sua cultura local, baseada na organizacdo do meio
natural, engendrada pela ancestralidade, garantida pela transmissdo da mesma de
geracao a geragao, avesso ao modelo industrial, mecanico, organizado pelo tempo
da maquina. Assim, mais do que a produgcdo humana, dos ritos, dos alimentos, dos
credos, dira Eliot que cultura € modo de vida (1988, p. 55-56) que, na cidade, sera
transformada, multifacetada. Essa assertiva dialoga com o pensamento de Vidal de
La Blache que propdés uma leitura dos meios sendo alterados pelas a¢gdes humanas,
do homem como agente de mudancgas e desenvolvedor de agcbes que se comporao
como cultura ao afirmar que “[...] com o decorrer do tempo, formam-se dominio de
civilizacdo que absorvem os meios locais, meios de civilizagdo que impde uma
norma geral que se imprime em muitos usos de vida.” (LA BLACHE, 1954, p. 377)

Buscaremos por meio do uso feito da comunicacgéao, dialogar sobre o processo
dialético da constituicado dos poderes no Brasil que, inserido no contexto da segunda
grande guerra, ndo era uma republica democratica, ndo havia liberdade de
expressao aquelas propostas de qualquer critica ao modelo que passou a privilegiar
a vida urbana em detrimento da rural, em fungao de cuidar mais das necessidades
da burguesia urbana industrial, sobretudo da paulista, detentora do poder
econdmico, a lembrar que os capitais oriundos do café estdo em relagcdo com a
formacgao da industria daquele estado, o que garantiu a Sdo Paulo, desde o século

XIX, grande poder politico. A burguesia paulista, ainda que se mostrara contraria e
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contundente a Vargas no inicio dos anos 1930, n&o permaneceu com esse
posicionamento politico ao longo dos demais anos até 1945.

A apreensdo da ideia de comunicacado ja vista (BARBOSA, 2001) sera
trabalhada também como ciéncia, para além do simplismo da troca entre emissor e

receptor sobre o emprego da palavra comunicagao que
[...] costuma ser empregada tanto para indicar uma disciplina ou estudo, a
Comunicacéo, quanto seu objeto de estudo, a comunicagédo. A ambiguidade
da palavra ndo deve obscurecer o fato de a Comunicagdo ter sido
constituida como um campo de estudos que progressivamente se
autonomiza dentro da grande area de conhecimento que sdo as Ciéncias
Sociais e Humanas.” (LOPES, 2005, p. 13)

A pesquisa que ora se apresenta nessa grande area dita por Lopes, que se
serve da pluralidade de recursos trazidos por Barbosa, pretende como objeto central
o estudo de uma midia em particular: a moeda. Assim, moeda sera tanto os
pequenos discos metalicos como, também, o chamado dinheiro de papel, para além
de meio de troca, mecanismo intermediario em transagcdes ou reserva de valor
(WONNACOTT, P.; WONNACOTT, R.,1982, p. 214).

A moeda, controlada pelo Estado, foi usada como suporte a varios simbolos
politicos e religiosos. Dai o interesse especial no cenario vivido no Brasil ha setenta
anos, quando o pais estava sob governo de uma figura rica em simbologia, Getulio
Vargas, bastante aclamado pelo povo, ao mesmo tempo demonizado por muitos. O
mesmo chefe do executivo que promoveu mudangas sociais a favor do operariado,
da habitacao popular, também langou mao da perseguigao e da agressao fisica, da
tortura corporal ou psicologica aqueles que ndo confessassem o credo oficial do
Estado forte e do lider paternal, engendrados na imagem do presidente da republica,
chefe de Estado e ao mesmo tempo controlador a produgdo midiatica por meio de
rigida censura que fez parte do cotidiano das producgdes artisticas e culturais do

pais. Nas palavras de Joseph L. Love

[...] em seu golpe de 10 de novembro de 1937, que criou o Estado Novo,
Vargas proclamou, estridentemente, o fim do federalismo e da democracia
liberal. Os antigos estados passaram a ser meras divisdbes administrativas
do regime unitario, e o presidente, transformado em ditador, substituiu os
governadores eleitos por interventores indicados por ele. (LOVE, 2000, p. 150)

Dira Virgilio Noya Pinto que os poderes politicos de Getulio Vargas foram

constituidos por meio de um

[...] compromisso entre as varias facgdes da burguesia, parte da classe
média e os militares. Desse acordo emerge um Estado forte, que
praticamente pdde anular com o estado de sitio, em 1935, a Constituicao
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aprovada no ano anterior e, em 1937, estabelecer de fato uma ditadura
sacramentada pela Constituicdo do mesmo ano [...] (NOYA PINTO, 2002, p.
48)

O endurecimento do governo Vargas sob o signo do Estado Novo ocorreu em
um momento em que a esquerda brasileira tenta um levante contra o governo do
estadista em 1935, acdo que n&o logrou éxito, derrubar o governo e instalar um
regime semelhante ao que ocorria na entdo Unido Soviética. Esse fato colocou o
pais em estado de sitio e serviu de pretexto para um plano politico que resultou na
instalagdo do novo regime, o qual trouxe nova carta magna ao Brasil, inspirada na
Italia da época, a de Mussolini. Exigiu que néo apenas imprensa como também as
demais expressdes sociais readequassem suas falas. Conforme Maria Helena

Capelato:

A Constituicdo brasileira de 1937 legalizou a censura prévia aos meios de
comunicagdo. A imprensa, através de legislagdo especial, foi investida da
fungdo de carater publico, tornando-se instrumento do Estado e veiculo
oficial da ideologia estado-novista. O art. 1.222 exterminava a liberdade de
imprensa e admitia a censura a todos os veiculos de comunicagéo. A lei
[segundo o Anuario da Imprensa Brasileira. DIP, 1941] prescrevia: “Com o
fim de garantir a paz, a ordem e a seguranga publica, a censura prévia da
imprensa, do teatro, do cinematégrafo, da radiodifusdo, facultando a
autoridade competente proibir a circulagdo, a difusdo ou a representagao”.
(CAPELATO, 1999, p. 171)

A vida urbana passava pela fiscalizagdo dos agentes do Estado, enquanto
que no campo também havia tensdes pois, além dos sobressaltos do contexto, esta
viva a luta entre a extrema direita personificada no governo e as forgas de esquerda,
representantes da internacional comunista que atuavam no Brasil e demais partes
do mundo.

A cidade € nucleo “polifonico” (CANEVACCI, 1993), pois ali estdo produgdes
das elites econbmicas, politicas, intelectuais, herdadas de sua propria historia, ao
mesmo tempo em que se desenvolve a cultura popular com seus proprios gestos,
por vezes em uso de influéncias do erudito elitista para produzir verdadeiro mosaico
cultural. Tal cenario tem como pano de fundo a continua exploragéao capitalista com
preocupacgdes para além do produzir-vender-lucrar, pois se fazia — e se faz —
necessario conquistar novas areas de comeércio, fornecedores mao de obra e
matérias-primas, mercados consumidores e, para isso, era necessario garantir poder
pela forca das armas e potencializagdo de exércitos. A grande abrangéncia
beligerante € oriunda da sanha pelo desejo de poder e acumulagao do capital que

financiou a pesquisa cientifica de forma intensa, sobretudo no viés do



46

armamentismo direcionado pelo mote da conquista, da imposicao, pela forca da
arma ou da persuasao de modelos culturais, que por vezes se mostravam deveras
estranhos a quem os recebia. Desde o século XV, o homem urbano do velho mundo
ceifou milhdes de vidas e tentou apagar culturas milenares ndo conhecedoras do
sistema de acumulacéao e exclusao praticado pelos cristdos europeus.

A liberdade de expressao, de comércio, politica e também a igualdade juridica
foram alcangadas. A sociedade ocidental atual vive um mundo de utopias em crise,
sem bandeiras, sem lideres revolucionarios ou carismaticos que arrebanhem
multiddes, representantes maximos de grandes grupos que embriagavam as massas
com discursos inflamados.

Nesta segunda década do século XXI, estd bastante difusa a ideia de
mudancgas sociais, a ideia de socializagdo dos recursos publicos para benfeitoria
coletiva. Salvo movimentos sociais que eclodiram no mundo arabe em 2011 e que
derrubaram alguns ditadores desenhando futuro incerto naqueles territérios onde é
muito vivo o discurso religioso e que nao beberam da fonte iluminista burguesa do
século XVIII, no entanto, agora ensejam em colocar em ag¢do algumas daquelas
propostas.

A histdria avancgou e tudo acabou por se tornar produto, tudo é passivel de ser

consumido.
A busca, geralmente, € a de reunir todos os elementos que definem uma
regido, ou um pais, e de alinhar todos os fatores possiveis de uma dada
situagao local. Esse enfoque abre espago para uma maré de ambiguidades.
Quase sempre o lugar acaba sendo visto como se fosse autocontido. E os
fatores considerados ndo sao enxergados como o que eles realmente sao,
isto é, um sistema. (SANTOS, 2006, p. 72)

Dialogar com a concepg¢ao de um sistema-mundo, uma ideia de imperialismo,
que exerce dominio nao pela totalidade territorial, mas a partir de pontos chave de
controle é algo adiante no tempo e no espag¢o em relagao a nosso objeto. Quando as
ideologias malograram, as antiteses acabaram por se converter numa espécie de
pensamento Unico, propalado por quem detém o poder da informagao que mostra as
pessoas somente aquilo que deve ser mostrado, seja diversao pifia, carente de
conteudo instrutivo, seja violéncia gratuita que as massas aplaudem ha milénios.

Os lugares ndo sao autocontidos, corroboramos a assertiva de Santos. A
producao local se desdobra em fungdao de ampla troca cultural e essa troca ocorre

no sistema. Exemplo bastante simples, o maior influencia o menor e vice-versa.
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Usamos nessa analogia o rotulo de maior para designar o Estado, sendo o menor,
os individuos, pegas centrais na trama social, agentes definitivos do cotidiano que,
com sua forma de produzir cultura, caracteristica e Unica de cada parte dentro de um
todo gigantesco chamado Brasil, promovem ou reprovam seu contexto social,
exaltam sua transcendéncia ou simplesmente produzem plastica ou sonoramente
seu entendimento do belo. Na outra ponta esta o poder, fiscalizador, arbitrando entre
certo e errado segundo suas proprias regras.

E possivel se propor uma visdo mais abrangente, abarcadora de grandes
limites, mas imprescindivel que seja feita a partir do ponto menor, da parte ou das
partes, para que se analise cada realidade, cada proposta de cultura e desse
processo se compreenda as muitas dissonancias da complexa teia a fim de que nao
se admita uma tessitura unissona.

O projeto disciplinador do Estado Novo bebia muito na ideia de totalidade
proposta nos anos 1930, naquele século inaugurado sob o clima de nacionalismos
exacerbados no ocidente. Esse combustivel explodiu em 1914 e se manteve pelos
proximos cinquenta anos. Como exposto por Santos (2006, 72-83), pensar do
universal para o particular, se encaixa com o que estava contido no projeto
varguista. O que se pretendia era do particular constituir o universal, padronizado,
pasteurizado, de acordo com as teorias comunicacionais de entdo quando se
discutia o controle do todo, da massa como seguidora de estimulos, da teoria
hipodérmica. Para que se identifique o processo ha que se revisitar o conceito de

totalidade, identificar suas mudancgas e como se forjou e sua relagédo com o espaco.

A totalidade é a realidade em sua integridade. Para Wittgenstein, no
Tractatus, a realidade é a totalidade dos estados de coisas existentes, a
totalidade das situagdes. A totalidade é o conjunto de todas as coisas e de
todos os homens, em sua realidade, isto €, em suas relagdes, € em seu
movimento. No seu livro Origem da Dialética, L. Goldmann (1967, p. 94) nos
diz que a totalidade é o "conjunto absoluto das partes em relacdo mutua".
(SANTOS, 20086, p. 74)

Nessa totalidade ndo ha nada de prévio, de dado de anteméao, pois se trata de
processo continuo e conflituoso, portanto, dialético que, para ser entendido, nao se
pode pega-lo pelo todo. Sera mais pertinente estuda-lo pelas partes, decompondo o
problema como sugerido por René Descartes (1996, p.23), a se analisar cada parte
para que melhor o solucione, a fim de que se conheg¢a algo mais denso. A
totalizacdo advém de constante emergéncia do fazer humano, histérico entdo. A

totalidade produzida e a que ainda esta em produgdo, resultado e processo,
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coexistem, o que faz da totalidade algo por acabar, num continuo fazer-refazer-se de
totalizacao, atingindo a totalidade que se reformatara novamente.

Quem nasceu a partir dos anos 1990, portanto ja com mais de vinte anos de
vida, cresceu numa realidade histérica dotada de pouca referéncia do que ocorrera
nas ultimas seis décadas. Os jovens ocidentais do século XXI foram educados para
a cultura da descartabilidade, do efémero, do volatil (HARVEY, 2000, p. 257-276),
nesse mundo que € vendido como o melhor dos mundos s6 se torna tangivel para
quem esta plenamente inserido no jogo do sistema capitalista e, além disso, que
seja apenas simples forca de trabalho. No contexto social perpassado pelos
recursos tecnolégicos digitais que mudaram a realidade das relagbes sociais, €
pregada a posse do livre acesso, 0 que nao se comprova, pois nunca na histéria da
humanidade foi tdo simples o acesso a informagdo e ao mesmo tempo esta se
mostra blindada sob oligarquias que dialogam diretamente com quem administra o
Estado. O 6cio criativo, reflexivo, ndo é marca de nossa realidade. Afirma Brandao
(1999, p. 22) que voltar a histéria significa “[...] contestar o presente — tanto a
tradicdo do novo no moderno, como o novo tradicional do pds-moderno”. O
rompimento proposto pode ser lido como didlogo com a ideia de uma sociedade com
memoria curta, qual a densidade e a complexidade da compreensdo do passado
nao responde as necessidades imediatas da contemporaneidade, o que corrobora a
tese de Harvey.

E pensando na construcdo da realidade vendida como facil, digitalmente
construida chegando as telas e a palma da mao dos milhdes de anénimos mundo
afora, que vem a necessidade de revisitar um recorte temporal bastante pungente na
historia recente.

A comunicagdo na moeda, objeto desta dissertagdo, se localiza ainda na
primeira metade do século passado, os anos 1930-40, num Brasil de forte heranca
rural que caminhava no sentido do industrialismo e da urbanizagido, resultado
alcangado décadas apds, porém no cenario que se observa isso ndo aconteceu para
todos, do que resulta o interesse na recuperagcao do passado através dos rastros,
das pecas a que hoje ainda se tem acesso, fontes, documentos e emblemas,
através de significagdes, ressignificacbes engendradas pelo aparato tecnoldgico dos
meios. Os rastros, como sugere Barbosa (2007, p. 25) “...] sdo signos de
representacdo. Seguir um rastro significa percorrer um caminho ja trilhado pelos

homens do passado.” Ler os rastros torna possivel recriar varios agoras. Quando se
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tem contato com a producdo de outrora, imbuida de valores de seu tempo, é
possivel tocar tempo e espago passados no agora real enquanto se chega ao agora
do tempo histérico de quando a peca, sob acdo dos efeitos do meios de
comunicagao de entéo, tinha valor cultural vivo em seu recorte temporal. Tais efeitos
dos meios de comunicacdo sao capazes de criar produtos culturais que se
posterizam sendo algados ao circulo das tradi¢gdes, quando se verifica viver no hoje,
no agora real, costumes, praticas culturais engendradas no passado, vivificadas ao
longo do tempo cronologico pela agdo dos meios de comunicagdo, que perpassaram
a criagédo do produto que se manteve pulsante ao longo do tempo pela mesma acgéo
dos meios de comunicacao, portanto como produtores de efeitos e de tradigdes.

O passado colonial agricola pesou de forma decisiva na formacado do
brasileiro. Tradicionalmente, na histéria do Brasil, o pais esteve nas maos de
oligarquias que garantiam para si aquilo que gerava lucro para o Estado, ao passo
que deixava para depois a discussdao de como prover, resolver os problemas que as
pessoas enfrentam, desde servigos basicos de saneamento e saude a resolugao de
caréncias em educacgdo, habitagdo e seguranca, comprovando a débil ideia de
Republica que se instalou neste pais. Tal poder politico ocorre com a criacdo de uma
complexa rede de produgdes simbdlicas que eram a garantia imaterial, cultural para
a legitimacao de ag¢des contra grupos ou parte do povo que rechagavam os ditames
do governo. Nos primeiros anos do sistema republicano no Brasil, os novos
condutores do Estado usaram da moeda em papel para propagandear sua filosofia e
mostrar que a Republica viera para resolver um Brasil que deveria crescer sem
parar. A partir de 1890, o mil-réis deixa de ostentar os valores e a simbologia do
Império e passa a propagandear o novo regime e a forma como seus idedlogos
desejavam mostrar novos os caminhos. Vejamos trés casos reveladores nas cédulas

do mil-réis abaixo:
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Figura 6: anverso da cédula republicana de $500 (quinhentos réis)

Fonte: Itad Numismatica — Museu Herculano Pires: 500 réis, 1890. Disponivel em:
<http://www.itaucultural.org.br/numismatica/274.htm> Acesso em: 03 jul. 2012

Figura 7: anverso da cédula republicana de 2$000 (dois mil réis)

Fonte: Itat Numismatica — Museu Herculano Pires: 2000 réis, 1890. Disponivel em:
<http://www.itaucultural.org.br/numismatica/276.htm> Acesso em: 03 jul. 2012

Figura 8: anverso da cédula republicana de 5$000 (cinco mil réis)

Fonte: Itad Numismatica — Museu Herculano Pires: 5000 réis, 1890. Disponivel em:
<http://www.itaucultural.org.br/numismatica/278.htm> Acesso em: 03 jul. 2012
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O primeiro Ministro da Fazenda da Republica fora Ruy Barbosa. Para
alavancar a proposta de industrializar o pais, fora decidida uma politica de emissao
de moeda para fomentar a abertura de novas empresas, politica que ficou conhecida
pela alcunha de encilhamento, analogia a corrida de cavalos, do lugar da partida dos
animais que saem em desembalada carreira na busca pela vitéria consagradora,
porém sem sucesso. O que ocorreu na pratica fora especulagdo em bolsa seguida
de inflacdo em fungdo da grande emissao de moeda. (CHAGAS, 2005, p. 187-188)
Nas cédulas acima, da época do encilhamento, o dinheiro brasileiro trouxe as
mensagens de como o Brasil deveria ser visto, mais com representagdes filoséficas
do que com um governante paternalista. Pelas estampas das cédulas apresentadas
nas figuras 6, 7 e 8, se leem as propostas que trazem a Republica como uma
espécie de entidade apresentada cheia de qualidades, afinal nas representagdes
simbdlicas dos quinhentos réis estédo, a esquerda, uma mulher, aquela que gera, pari
e amamenta, uma mae que pastoreia uma ovelha, simbolo do cordeiro divino, com
Minerva, deusa romana da sabedoria, a sua direita. Uma Republica dotada de
espirito maternal, bonanca, sacrificio e, por fim, sapiéncia.

Nos dois mil réis, razdo e fé, uma representagdo da justica e a Igreja do
Carmo a direita da cédula. Esse templo, na data da fabricacdo da cédula, era a Sé
Catolica Romana do Rio de Janeiro. Foi nessa igreja a coroagao de Dom Pedro |, o
responsavel pela criagdo do Estado brasileiro. Por fim, nas imagens do cinco mil
réis, é possivel ver um marinheiro a esquerda, destemido, com olhos atentos, e uma
deusa das artes a direita. Com essas leituras, o que deve ser depreendido do texto
imagético daquelas cédulas foi ver a Republica, a0 mesmo tempo como
acalentadora e racional ($500), justa e ligada a religido, ainda que o Estado seja
declaradamente laico (2$000), descobridora, destemida como o marujo que viu a
terra antes dos demais, bela, formosa, atraente e divina (5$000). Efigies de vultos
historicos ou politicos em exercicio de poder passam a ser usadas a partir da virada
do século. A partir de 1942, com a advento do Cruzeiro apés o ocaso do mil-réis,
vultos histéricos aparecerao em todas as cédulas e apenas um homem figurara nas
moedas, Getulio Vargas.

No Brasil das primeiras décadas da Republica, carente de educagao publica,
de alfabetizacdo, de escolas, a identidade do povo a partir dos anos 1930 foi sendo
construida para o trabalho, com perfil para mao de obra, reserva de mercado

internacional com vocagao para o consumo e nao para a produgao de tecnologia.
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Desde a carta de Caminha, o Brasil foi uma terra de exceléncia; ao longo do
processo colonizador, o territdrio recebe epitetos de sabor como Pao de agucar. No
século XVII, o clérigo Baltasar Gracian apresentou sua descri¢ao para um Brasil de
delicias “[...] donde los rios son de miel, los pefiascos de azucar, los terrones de
bizcochos: y con tantos y tan sabrosos dulces, dicen que es el Brasil un paraiso
confitado.” (GRACIAN, 1982, p. 187).

Enquanto Estado-Nacao imperial, a riqueza provinha da terra, com café,
cana-de-agucar e tabaco figurando como estrelas da exportagcdo brasileira. Netto
(2004, p. 77-83) aborda a ideia do Brasil como pais degustavel, “[...] um rico territério
a ser consumido pelo olhar, tato e paladar daqueles que viessem habita-lo.”
(NETTO, 2004, p. 79). Com economia direcionada a lavoura de exportacao desde
sua fundagédo no século XVI, o agucar, ao lado do café, configura a memodria mais
viva da historia econdmica de um pais pomar que produz abacaxi, banana, cacau,
enfim, artigos de suculenta sobremesa que configurava, segundo Oswald de
Andrade, o verdadeiro produto de exceléncia para exportagédo, sua gama alimenticia.
Andrade baliza, em 27 de margo 1931, no jornal O homem do povo, a caracteristica
de um grande e rico pais que se coloca como mero coadjuvante da modernidade
capitalista daquele momento no artigo chamado de Ordem e Progresso onde expde
que

Dum paiz que possue a maior reserva de ferro e o mais alto potencial
hydraulico, fizeram um paiz de sobremesa. Café, assucar, fumo, bananas.
Que nos sobrem ao menos as bananas!

Os capitaes extrangeiros compraram as nossas quedas d’agua e crearam
um sérdido e meigo urbanismo colonial que passou a ser o que eles
queriam — um dos melhores mercados para seus produtos e chocalhos.
Sendo assim, o ouro entra pelo café e sahe pelo escapamento dos
automéveis. (ANDRADE apud QUADROS, 2009, p. 228)

A fala acima retrata a situagcado do Brasil no ano seguinte ao golpe de Estado
liderado por Getulio Vargas. A economia pautada na exportagao agricola que entrara
em colapso desde 1929 aleijou o Estado, vinculado ao sistema capitalista liberal
internacional como exportador de produtos primarios, de géneros oriundos da

lavoura, tal qual a tradigdo colonial-imperial rezava. Apés o desastre econdmico

internacional eclodido ao final de 1929,

[...] pela primeira vez, os interesses de economias dependentes e
metropolitanas entraram claramente em choque, inclusive porque os pregos
dos produtos primarios, dos quais dependia o Terceiro Mundo, cairam muito
mais drasticamente que os dos bens manufaturados que eles compravam
do Ocidente. (HOBSBAWM, 2005, p. 211)
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O Brasil, em 1929-30, respondia pelo fornecimento de dois a trés tercos do
café vendido no mundo, o pais

[...] tornou-se um simbolo do desperdicio do capitalismo e da seriedade da
Depresséo, pois seus cafeicultores tentaram em desespero impedir o
colapso dos pregos queimando café em vez de carvao em suas locomotivas
a vapor. (HOBSBAWM, 2005, p. 97)

Esse Brasil estava em plena dissondncia com as realidades daqueles
saboreavam suas delicias adocicadas, pois o pais se encontrava alijado do potencial
industrial mecanizado que Estados Unidos e Europa ja gozavam ha muitas décadas.

Andrade corroborou sua critica acida, anos apés, em 1937, ao publicar “Pais
de sobremesa”’ que exibe o tragco caracteristico e persistente da economia que

primava por exportar:

[...] bananas, castanhas-do-para, cacau, café, coco e fumo. Pais laranja! [...]
0 agucar substitui o pao das populagdes. [...] Somos um pais de sobremesa.
Com agucar, café e fumo s6 podemos figurar no fim dos menus
imperialistas. Claro que sobremesa nunca foi essencial. Quando os nossos
grandes compradores, por falta de dinheiro ou mitragem, suspendem a
sobremesa, mergulhados nas mais desgragadas e imprevistas das crises.
(ANDRADE, 1992, p. 164-167)

O retrato de um Estado que definitivamente ndo figurava entre os principais
agentes internacionais, pois se era sobremesa, de forma alguma poderia ser
prioritario, afinal, sobremesa se pode descartar. Tal cenario mudou na década
seguinte em fung&o do inicio da nova guerra mundial.

A necessidade de bragos para a lavoura sempre foi uma constante. Com a
criacdo da bifurcacdo politico-ideoldgica do século XX personificada nas duas
pontas do problema, Estados Unidos da América e Unido Soviética, a minoria
burguesa abastada viu diante de si uma forca que os fazendeiros dos séculos
anteriores sempre temeram e que, no Haiti, foi realidade: o levante dos escravos,
que trabalhavam clamando por melhorias de vida. Os cativos de outrora, pessoas na
condicao de simples ferramentas de trabalho, servem como analogia para um
trabalhador dito livre que usa sua forga no cotidiano do trabalho assalariado, n&o
tinham liberdade para estar em praga publica a fim de organizar agbes politicas
contra seus senhores, a resisténcia se dava de forma mais silenciosa.

A classe trabalhadora, inspirada pelas a¢des oriundas da Europa, posicionou-
se contra a pauperizagao que o sistema impunha, ao mesmo tempo em que outros
agentes se organizavam para tomar o Estado numa marcha que percorreu boa parte

do pais, conhecendo a miséria, as doengas, as mazelas de um Brasil esquecido que
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era festejado apenas nos principais centros politicos. A oligarquia agraria, que
dominava os poderes da republica e gerenciava o Estado para calgar seus préprios
interesses, recebeu duro golpe com a crise internacional dos anos 1930. A
depressao pesou em todas as areas coligadas ao sistema financeiro internacional

amarrado no dolar estadunidense. S6 nos Estados Unidos da América

[...] @ medida que a economia escorregava para a Depresséo, a quantidade
de moeda caia de 26,2 bilhbes de ddélares na metade de 1929 para 19,2
bilhdes de ddlares na metade de 1933 — uma queda de 27 por cento.
(WONNACOTT, P,; WONNACOTT, R., 1982, p. 214)

Segundo Eric Hobsbawm, nessa conjuntura emergem as mudangas socio-

politicas que contribuiram para a nova ténica do século XX, pois
[...] comegavam a surgir, claramente ou nao, as tendéncias gerais das
politicas de massa do futuro: populismo latino-americano baseado em
lideres autoritarios buscando o apoio dos trabalhadores urbanos [...] No
Brasil, a Depressao acabou com a oligarquica “Republica Velha” de 1899-
1930 e levou ao poder Getulio Vargas, mais bem descrito como populista-
nacionalista. (HOBSBAWM, 2005, p. 212; 110)

Estdo apresentados os principais pontos que constituiram lideres politicos
que arrebanharam milhdes de pessoas para atender seus chamados e o viés da
politica unilateral, da forca e da truculéncia que se espalhou por muitos Estados-
Nacao.

Seguindo o pensamento de Nicolau Maquiavel, pensador do século XVI, mais
conhecido por seu texto dedicado a Lourengo de Medicis na Florenga dos anos
1500, este propds que “[...] de fato, com uns poucos exemplos duros podera ser
mais clemente do que outros que, por muita piedade, permitirem os disturbios que
levem ao assassinio e ao roubo” (MAQUIAVEL, 2000, p. 98). O Brasil governado por
Vargas, que andou nos trilhos da retérica do Estado forte ao promover ordem e
disciplina, fazia valer sua ideologia nacionalista ao mesmo tempo em que punia
opositores e assim promoveu sua integragao entre o Estado e o povo.

Essa construgao ocorre no campo de producao simbdlica. No que Bourdieu
chamou de “producdes simbdlicas para instrumentos de dominagao” anuimos sua
descricao sobre a agao da ideologia quando se pensa a segregacao social baseada

na luta de classes, pois

[...] as ideologias [...] servem interesses particulares que tendem a [se]
apresentar como interesses universais, comuns ao conjunto do grupo. A
cultura dominante contribui para a integragdo real da classe dominante
(assegurando uma comunicagdo imediata entre todos os membros e
distinguindo-os das outras classes); para a integracao ficticia da sociedade
no seu conjunto, portanto, a desmobilizagéo (falsa consciéncia) das classes
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dominadas; para a legitimacdo da ordem estabelecida por meio do
estabelecimento das distingdes (hierarquias) e para a legitimacdo dessas
distingdes. (BOURDIEU, 1989, p. 10)

A classe dominante faz valer suas regras por meio da imposi¢géo simbdlica, o
que levara os dominados a dispersarem sua criticidade e acao de resisténcia em
funcdo do anestesiamento cultural imposto, do que decorre a garantia da
manutencido de tal ordem. Na sociedade midiatica isso procede a partir de outros
codigos.

Por um lado descarta a informagé@o apenas passado o seu tempo imediato
de veiculagao, instaurando uma memoria de tipo “curtissimo tempo”. Por
outro lado permite, no vacuo criado pela destruigdo do passado imediato, o
ressurgimento dos fantasmas de deuses e herdis, figuras que povoam as
culturas centradas no passado. (BAITELLO JR., 1999, p. 103)

Assim, os meios de comunicagdo, ao veicularem mundos imaginados,
recheados de acdes heroicas e vitdrias ficcionais, alimentam as esperancas do
publico de lograr tal éxito também na vida real. Difundidos os elementos que
pretendem interligar membros das varias classes em bloco homogéneo, cuida-se por
rechacgar consideragdes contrarias a esta, ndo se divulgam propostas que levem a
critica da sociedade de classes. Essa assertiva sobre uma ditadura contra a
segregacao social fora o fio condutor da propaganda ideoldgica também da ex-Unido
Soviética. Mesmo apds a morte da principal figura da revolugao proletaria na Russia,
Lénin, a tdnica de um comunismo legitimado pela acado dos trabalhadores em prol do
fim da segregacéao social foi usado como discurso por Stalin, ditador que gravitou na
esfera de violéncia em que também orbitam Hitler e Mussolini.

Ainda segundo Bourdieu, tal dominagédo ocorre pela violéncia simbdlica, seja
na imposicao ou na legitimagao forgosa por parte da classe dominante, portanto a
luta de classes se da em primeiro plano no campo simbdlico, antes mesmo do fisico,
em fungdo de que os simbolos, elementos de comunicagdo apresentados de forma
estruturada, alimentardo ou ndo os animos para a acado. Ao administrar o campo de
produgao simbodlica, torna-se possivel apresentar as regras ao jogo, assim como
conseguir romper um estado de coisas ja carcomido pela propria insolvéncia politica.
“A crise de 1929 teve o mesmo efeito sobre a Primeira Republica que a abolicdo da
escravatura teve sobre o império: destruiu as bases politicas e abriu espago para
uma ampla reorganizagao institucional [...]" (REIS FILHO, 2000, p. 108) como fora o
caso do Brasil em 1930, quando as elites paulistas ndo mais sustentavam seu

isolamento politico frente ao movimento encabegado pelo entdo candidato derrotado
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a presidéncia da republica, Getulio Vargas. Na sociedade de massa, através da
midia se dissemina o capital simbdlico, para desenhar pensamentos e fomentar
acdes de onde se depreende a ideologia transmitindo interesses de classe,
interesses de quem a produz, em suma, interesse de quem manipula o campo de
producgao simbdlica.

Ter dominio sobre o poder simbdlico é conseguir a manutencdo da
segregacao social sob o discurso da unido coletiva, do fim das classes em favor do
espirito nacionalista e unificador. Se torna possivel organizar de forma mais clara a
divisdo entre dominador-dominado. Pontuamos mais uma vez que os chamados
dominados nao sao sujeitos passivos das agdes e mandos daqueles que exercem o

poder, portanto, o
[...] efeito propriamente ideoldgico consiste precisamente na imposigdo de
sistemas de classificagao politicos sob a aparéncia legitima de taxinomias
filosoficas, religiosas, juridicas, etc. Os sistemas simbdlicos devem a sua
forca ao facto de as relagbes de forgca que neles se exprimem s se
manifestarem neles em forma irreconhecivel de relagbes de sentido
(deslocacgao). (BOURDIEU, 1989, p. 14)

A citacdo acima coloca que, antes que se construam 0s mecanismos
produtores dos campos simbdlicos, cuja forca esta em seu poder de acao invisivel,
de persuasdo silenciosa, o simbolo passar a se presentificar. Os conceitos de
infraestrutura e superestrutura, segundo Marx (2002) revelam que a estrutura
econdmica da sociedade se mostra como base real sobre a que se langa uma
superestrutura e a que correspondem determinadas formas sociais de consciéncia.
Esse enfoque, para o qual “0 modo de producdo da vida material condiciona em
geral o processo da vida social, politica e espiritual’, seria indubitavelmente
verdadeiro para o mundo atual, no qual imperam os interesses materiais (tradugao

nossa).®

Na sociedade capitalista se organiza um plano econdmico que dé
sustentagdo aos outros, politicos, filosoficos, juridicos, religiosos e morais. Dentro da
comunicagao dirigida a cada classe e de uma classe para outra, a saber, dentro dos
conflitos sociais, demanda habilidade para que aquele capital simbdlico possa
produzir seus efeitos.

Para que o grupo que detém o poder possa garantir sua manutencdo, sera

3> MARX, Karl, 2002, p. 52.: la estructura econémica de la sociedad es la base real sobre la que se
alza una superestructura juridica y politica, y a la que corresponden determinadas formas sociales de
conciencia, ese enfoque para el cual "el modo de produccion de la vida material condiciona en
general el proceso de la vida social, politica y espiritual", seria indudablemente verdadero para el
mundo actual, en el que imperan los intereses materiales [...]
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necessaria a imposigao sutil de seus valores de classe. Getulio Vargas conseguiu
fazer com que a classe trabalhadora, claro que nao sua totalidade, acreditasse que
tinha real importancia no desenvolvimento brasileiro, que seria o fator de mudanca
na historia. O pais mudaria de fato pelo empenho — sacrificante — de cada operario,
devoto do sistema industrial e das garantias trabalhistas asseguradas pelo chefe do
executivo nacional que as transformou em lei, a primeira Consolidacido de Leis
Trabalhistas da histéria do Brasil.

Compds sua imagem mostrado ao povo na forma que se perpetuara a seu
respeito, o de pai dos pobres, seu principal capital simbdlico. A essa sutileza
Bourdieu chamou de eufemizagdo, quando grupo ou classe dominante implanta e
faz valer sua ideologia sem grandes resisténcias e com o tempo esse poder passa a
ser apoiado pelos préprios dominados.

A ideia de que o poder simbdlico s6 se mostra realmente eficaz se concretiza
quando reconhecido como poder de fato, incontestavel, livre de qualquer relagao
com arbitrariedade e posi¢ao unilateral, passa a ser promovido e defendido.

Para garantir tamanha pujanca politica, os meios de comunicagao tém, aqui,
papel de relevo. A imprensa, o radio e o0 cinema, dentro de nosso escopo, eram
minuciosamente controlados, instrumentalizados, naqueles anos e qualquer
dissonancia do discurso oficial levava os que divergiam para condenagdo sumaria.
Nos discursos nacionalistas do presidente, pautava-se o grande amor a Patria e a

seus filhos.

Nas falas da paixdo (e em sua paixdo pela fala), o homem pde, na
comunicacao, toda a forga do seu impulso poético, instalando com isso, na
ordem convencional da linguagem, o desvio da sua pulsédo, produzindo uma
espécie de pulsagdo significante. Nesta dimenséo, a linguagem deixou de
ser instrumento util, para se tornar o “dado” com que o falante tenta vencer
o caos da indiferenciagdo. De elemento de discriminacgdo, a linguagem se
transforma, entdo em veiculo e modo de seducdo... (VALVERDE,
2007, p. 205)

Com as convulsbes politicas do poés-primeira guerra, os meios de
comunicagao foram vistos como armas de controle, entendidos como espalhadores-
construtores-multiplicadores de cultura, produtores para além do que simplesmente
exibir imagens ou copiar letras, sao recursos geradores de subjetividades. O cinema
fora objeto de atencdo do proprio Getulio Vargas. Aquele “livro de imagens
luminosas” seria peca importante em seu esquema de doutrinagdo social, como se

vé em suas proprias palavras:
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O cinema sera, assim, o livro de imagens luminosas, no qual as nossas
populagdes praieiras e rurais aprenderdo a amar o Brasil, acrescentando a
confianga dos destinos da Patria. Para a massa dos analfabetos, sera essa
a disciplina pedagdgica mais perfeita, mais facil e impressiva. Para os
letrados, para os responsaveis pelo éxito de nossa administragéo, sera uma
admiravel escola. Associando o cinema ao radio e o culto nacional dos
desportos, completara o Governo um sistema articulado de educacgao
mental, moral e higiénica, dotando o Brasil dos instrumentos imprescindiveis
a preparagao de uma raca empreendedora, resistente e varonil. E a raca
que assim se formar serd digna do patriménio invejavel que recebeu.
(VARGAS apud GONCALVES, 2009, p. 101)

Na Alemanha de 1933, comandada por Hitler e sua ideologia nazista, parte da
populagao passou a acreditar em sua superioridade racial.

Para garantir a eficacia de sua proposta, coube ao Estado alemao dominar os
meios de comunicagdo e na numismatica da época, o governo imprimiu seu signo
principal, a suastica, que figurou em moedas de varios valores até a capitulagdo do
governo hitlerista (BEUTLER, 2001, p. 36-41). Estava criada a cultura do nazismo
engendrada pela “horda” garantidora do “[...] triunfo da igualdade repressiva, a
realizacdo pelos iguais da igualdade do direito a injustica” (ADORNO;
HORKHEIMER, 1985, p. 27), cultura politico-ideoldégica que permaneceu como
oficial de Estado até seu malogro oficial em 1945.

O governo nazista de fato dera impulso a uma economia estagnada e imersa
em terrivel inflagdo que a Alemanha amargava sobretudo apds o solavanco que as
economias capitalistas sofreram de 1929 em diante. As agbes do nacional
trabalhismo alemao orquestrado por Adolf Hitler executaram severa militarizagao do
Estado. Foi nessa trilha que o nazismo reorganizou a economia do pais e, enquanto
issoO ocorria, 0os planos para a conquista de territérios na Europa e demais parte do
mundo estavam tragados. O fomento ao emprego propiciou crescimento econémico
e eminente diminuicdo do quadro inflacionario. Naquela conjuntura que emanava a
ideia de igualdade entre os alemaes, ndo havia quaisquer distorcbes aos de real
origem germanica. Essa simbologia da irmandade serviu para engajar homens e
mulheres no discurso politico e praticas nazistas. Aos olhos do povo aquele partido

politico era a redencao da nacgao, porém o prego fora alto, a histéria mostra.

A naturalizagdo dos homens hoje em dia ndo é dissociavel do progresso
social. O aumento da produtividade econdémica, que por um lado produz as
condigbes para um mundo mais justo, confere por outro lado ao aparelho
técnico e aos grupos sociais que o controlam uma superioridade imensa
sobre o resto da populagdo. O individuo vé-se completamente anulado em
face dos poderes econémicos. Ao mesmo tempo, estes elevam o poder da
sociedade sobre a natureza a um nivel jamais imaginado. Desaparecendo
diante do aparelho a que serve, o individuo vé-se, ao mesmo tempo, melhor
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do que nunca provido por ele. Numa situacdo injusta, a impoténcia e a
dirigibilidade da massa aumentam com a quantidade de bens a ela
destinados. A elevagdo do padrdo de vida das classes inferiores,
materialmente consideravel e socialmente lastimavel, reflecte-se na difuséo
hipocrita do espirito. Sua verdadeira aspiragao € a negagéo da reificagao.
Mas ele necessariamente se esvai quando se vé concretizado em um bem
cultural e distribuido para fins de consumo. A enxurrada de informagdes
precisas e diversGes assépticas desperta e idiotiza as pessoas ao mesmo
tempo. (HORKHEIMER; ADORNO, 1985. p. 14-15)

Esse ficou cristalizado como o exemplo maximo do totalitarismo na histéria
recente da humanidade. Comandou grande parte nagao por agao eficaz dos meios
de comunicagao, manobrou a massa enquanto pode. Infelizmente nao ficou sozinho,
conviveu com outros que divulgavam agdes muito proximas as suas na Espanha, na
Italia e na Unido Soviética, para ficar apenas nesses exemplos e naquilo que
procuramos buscar, no Brasil.

Importante considerar varios pontos de analise para a leitura de como a
comunicacgao foi teorizada naquele recorte. Faz-se necessario considerar seu
contexto social, sua historia, sua economia. Remetemos a uma época em que o
Estado filtrava cuidadosamente aquilo que o povo tinha contato, pois nos meios para
producao cultural se processavam conteudos abarcados pelo imaginario popular, se
escrevia e se propalava aquilo que o povo deveria acreditar. Nado cairemos no
simplismo de admitir a plena eficacia, nem de que as pessoas simplesmente
obedeciam as ordens do que era propagandeado via estimulo-resposta, a partir da
l6gica behaviorista, que geraria comportamentos pretendidos pelos emissores tal
qual pretendeu ha décadas a teoria hipodérmica. Impossivel tal ocorrer quando se
dialoga com as ciéncias humanas, pois a heterogeneidade social esta para além de
se admitir que um estimulo midiatico seja capaz de atingir as pessoas a fim de
produzir os efeitos pretendidos.

A esse respeito, considera-se o “contexto social, histérico e econémico em
que um determinado modelo tedrico sobre as comunicagdes de massa apareceu ou
se difundiu” (WOLF, 1999, p. 6). Naquele contexto de crescimento da sociedade de
massas e da producdo para essas se pensava pelas notas da chamada teoria

hipodérmica. A respeito dessa coletividade, se entende que a massa

[...] é constituida por um conjunto homogéneo de individuos que, enquanto
seus membros, sdo essencialmente iguais, indiferenciaveis, mesmo que
provenham de ambientes diferentes, heterogéneos, e de todos os grupos
sociais. [...] elemento fundamental da teoria hipodérmica, ou seja, o facto de
os individuos estarem isolados, serem andénimos, estarem separados,
atomizados. [...] A fragilidade de uma audiéncia indefesa e passiva provém
precisamente dessa dissolugéo e dessa fragmentagéo. (WOLF, 1999, p.7-8)
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A analise de Mauro Wolf corrobora o conceito de “disponibilidade” trazido por
Gabriel Cohn (1973) a respeito do recorte historico. Quando a teoria hipodérmica
emerge, o cenario era o da emergéncia também das grandes cidades, do espraiar
da industrializagdo, da demanda da populagdo por emprego, moradia e alimento.

Resisténcias e conflitos sdo acdes inerentes a histéria humana, porém essa
consideracao nao foi contemplada no que pretendeu a citada teoria hipodérmica,
que via a massa composta por denso mosaico de individuos. A proposta era
promover, a0 menos despertar, o espirito de modernidade que aquele Brasil
atravessava, pois radio e cinema servem para instruir quem nao tem familiaridade
com a letra impressa e essa caracteristica foi pontual desde a chegada do radio a
sociedade civil. No futuro sera a televisdo o veiculo para esse fim, ndao que o radio
venha a ser descartado.

Com o desenvolvimento do sistema capitalista liberal e, a partir deste, o
processo de urbanizacdo para acelerar a producao fabril e propiciar maior
acumulagao, organiza-se na cidade o conglomerado social massivo, portanto, uma
sociedade de massas, num contexto socioeconémico multifacetado na educagéo, na
cultura, na politica, pluralismo que ganha mais intensidade na crise da monocultura
cafeeira de exportacdo. A partir de 1930, a instalacado fabril mecanizada sera vista
em maior escala. (RUBIM, 2000, p. 15) Contudo n&o se pode entender que fora a
crise de 29 o evento responsavel pela industrializagdo do Brasil nem Vargas seu
idealizador apds 30. O processo ja vinha desde o ultimo quartel do XIX, com sudeste
e sul como as regides que mais passaram a receber imigrantes voltados ao modelo

de trabalho urbano.

A imigragéo para o setor rural fora mais intensa na ultima década do século
XIX, mas nos primeiros anos do século XX, com a crise do mercado de café,
as empresas que atuavam nesse campo voltaram-se para outro setor,
promovendo a imigragdo de populagdes urbanas europeias. Estas vieram
provocar o aumento do nimero de habitantes das cidades e das regides em
processo de industrializagdo, principalmente S&o Paulo e Porto Alegre.
(REIS FILHO, 2000, p. 102)

Na década de 1920, a industria téxtil contava com visivel forca de produgao
no Estado de Sao Paulo, porém sem equiparagcdo com o0s numeros do café.
Sorocaba fora o ber¢o da produgao téxtil industrial no interior, na entdo provincia de
Sao Paulo, ainda sob regime imperial, “Manoel Lopes de Oliveira importou uma
pequena fabrica de tecidos, de teares mecanicos, ndo se sabe quantos, e tocada a

vapor [...]" (ALMEIDA, 2002, p. 247), contava inclusive com bragos escravos na faina



61

cotidiana. A pequena fabrica malogrou, ainda, antes da proclamacgao da Republica.

O presidente Washington Luis, ultimo antes do golpe de Estado encabegado
por Getulio Vargas, discordava dos cafeicultores sobre a politica de defesa do café
ao mesmo tempo em que tinha relacionamento favoravel com os industriais. No
Brasil ja ha um complexo sistema capitalista instalado, que financiava a atividade
agricola para exportacdo e dos lucros auferidos nessa atividade financeira a
industria avancava. Nessa toada, inerente ao avancgo fabril-tecnologico se
desenvolve, também, um grande contingente operario.

Nos anos anteriores a 1929, a lavoura de café fora financiada pelo Estado e
quando o financiamento ndo era conseguido, havia prejuizos para os fazendeiros,
que perdiam a terra para credores, para bancos e até para colonos.

Necessario pontuar sobre a “[...] relagdo da industria nascente com a
economia cafeeira e a economia de outros produtos primarios de exportacao”
(MARTINS, 1981, p. 98), em concomitancia com o sistema industrial em
desenvolvimento que se alavancava sob o novo governo em fungao da alta dos
precos dos importados, situagcdo semelhante a que ocorrera nos anos 1914-18,
quando da primeira grande guerra.

Na leitura de um recorte local, Sorocaba, outrora ponto de partida para a
producao téxtil do interior de Sao Paulo, crescia. No “ano de 1897, a cidade contava
com 5 fabricas téxteis e as varias manufaturas” (SILVA, 1995, p. 52). Do final do XIX
para as décadas de 1900 e 1910 ja abrigava importantes tecelagens como a
Votorantim, a Santa Maria, Santa Rosalia, a Cia. Nacional de Estamparia e demais
fabricas como a de calgados, de banha, de chapéus, de dleo e fiagdo e de enxadas
(SILVA, 1995, p. 70-72). Esta estabelecido o cenario composto por denso operariado
que luta por direitos, reconhecimento e condi¢cdbes minimas de trabalho. Aqui se
mostra duvidoso o emprego da palavra beneficios dada a conjuntura dentro das
empresas.

Até os anos 1930, organizagbes trabalhistas eram entendidas pelos
empresarios como agitadoras, casos de policia que muitas vezes eram resolvidas
pela acédo truculenta do bragco armado do Estado. A eclosdo da primeira guerra
mundial, em julho de 1914, e que duraria até novembro de 1918 mais as
contundentes agdes sociais capitaneadas por mencheviques e bolcheviques na
Russia entre fevereiro e outubro de 1917 ecoaram pelo globo.

No mesmo ano da Revolucdo Russa, trabalhadores paralisam suas atividades
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na luta por melhores condigdes de trabalho, redugéo na jornada, contra o pre¢co dos
alimentos e dos aluguéis. “A Greve Geral de 1917 néo so6 paralisou a capital do
Estado, como assustou a burguesia e Governo do Estado, levando as ruas e pracgas
da cidade aproximadamente 45 mil operarios.” (ARAUJO NETO, 2005, 113). Nos
anos seguintes, as tensdes nao se arrefeceriam.

Apelidada de Manchester Paulista e, também, Manchester Brasileira, fora a
época chamada Moscou Paulista, dado o numero de trabalhadores aqui instalados e
as manifestagdes aqui ocorridas. Essa denominagdo de Moscou Paulista era usada
pelos operarios em alusao clara e imediata a capital russa, desde 1917, ao mesmo
tempo em que a burguesia usava o adjetivo quando citava a classe trabalhadora de
forma pejorativa.

No didlogo com o operariado do Brasil, oficializaram-se sindicatos — que
estavam sob a batuta do Estado. No governo Vargas, figurou como contrario
qualquer proposta oriunda de Moscou. Sabiamente aquela politica populista atendeu
parte das reivindicagbes trabalhistas atraindo para si os olhares da massa
trabalhadora que cresceu muito nos quinze anos que esse presidente-ditador
permaneceu no poder.

As relagdes conflitantes da historia recente do ocidente capitalista tém suas
raizes em periodo bastante remoto. O advento do dinheiro enquanto objeto de troca
diferente do escambo, da troca direta se localiza ainda na antiguidade. Desde os
séculos antes de Cristo os monarcas estampavam suas efigies e seus simbolos nas
moedas, garantia de que aquela pega metalica tinha lastro de valor, porque de
determinado reino, mais poderoso que outro.

A numismatica € a ciéncia que se debruga sobre essa historia lida no dinheiro
e dessa leitura também se entende a construgdo das relagdes de politica ao longo

do tempo até desaguar nos governos centralizadores nacionalistas do século XX.

3.1 Comunicacgao, Histéria, Cultura e midia

A respeito da ideia do dinheiro como de meio de comunicagao, salientamos
sua construgéo recente ao longo dos séculos da ldade Média, sobretudo seu uso
regular desde fins do século XVI e principios do XVII dentro de um sentido geral que

mostrava apenas sua expressao por meio de palavras narradas num quadro de
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analfabetismo alastrado naquele continente. A comunicagédo imagética era de
primordial acdo, visto que dessa época se destaca a arte na escultura, nos afrescos,
na pintura, financiada por uma elite endinheirada que se vincula a politica. Nesse
processo de producdo imagética, o dinheiro se insere como suporte politico,
propagandeador das figuras da nobreza.

Em fins do século XVIII e a partir do XIX, a ideia de meios esta relacionada ao
advento dos periddicos, a produgdo mecanizada de livros que sera reformatada no
século XX com o uso da publicidade, elemento de relevo no sistema capitalista.

Afirma Williams (2003, p. 110-111) que houve uma convergéncia de trés sentidos:
[...] (i) el antiguo sentido general de una agencia o sustancia intercurrente o
intermediaria; (ii) el sentido técnico consciente, como en la distincion entre
la imprenta y el sonido y la vision como medios; (iii) el sentido capitalista
especializado, en el cual un diario o un servicio de radioteledifusién — algo
que ya existe o puede planificarse — se ven como un medio para otra cosa,
por ejemplo, la publicidad.

A se considerar tanto o sentido geral e intermediario como o sentido técnico
da diferencga entre a imprensa e 0 uso dos sons € a visdo como meios, o interesse
se volta, exatamente, ao terceiro ponto levantado por Williams relacionado aos
meandros do capitalismo, seu sentido capitalista especializado, no qual o avancgo
tecnologico-elétrico se torna suporte para o espraiar da publicidade, principalmente
sua face particularizada no que concerne a regimes politicos fechados, conhecidos
como totalitarismos. Tal modelo de governo, pautado na organizagdo social pela
forga, inclusive das armas, para garantir censura e siléncio a qualquer dissonancia é
traco determinante na historia do século passado. A primeira guerra mundial fora, de
certa forma, um embate de nacionalismos apimentado pelo desejo de controle
econdmico internacional revestido de um discurso étnico forjado para conseguir
adesao popular na acdo que o Estado pretendia. Num misto de sanha econémica,
crescimento territorial e fortalecimento da geopolitica, a se levar em conta que as
poténcias europeias daquele periodo detinham colénias na Africa e Asia, o discurso
nacionalista tinha em seu cerne a sustentacdo desse imperialismo. “Nos ultimos
vinte e cinco anos do século XIX e no comego do século XX, a expansao agressiva e
imperialista foi uma das caracteristicas dominantes do capitalismo industrial.”
(HUNT, 1981, p. 364) A fim de lograr éxito, a propaganda politico-militar € usada
pelos governos para fomentar a populagdo a procurar os servigos de alistamento,

manobra para montar exércitos que defenderiam cada respectiva patria e seus
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interesses econdmicos. Assim fora em Franga, Inglaterra, Alemanha, enfim, a
construcédo do imaginario de combate que seria facilmente vencido pelo melhor
exército, que cada um acreditava ser o seu. Em fungao disso, procurar as respostas
a fim de melhor trabalhar as inquietacbes geradas na leitura dos meios da
comunicagao de massa, num recorte histoérico especifico, no qual estdo presentes
tanto a arbitrariedade politica quanto o apelo ao consumo de bens manufaturados e
de signos, com a ideia de nacionalismo perpassada por ambas propostas.

A imprensa cotidiana escreve a histéria dia apos dia. Jornais, programas de
radio e televisao, livros e, hoje, telefones celulares, sdo os varios meios para um fim
comum: comunicar.

O controle dos meios de comunicagdo como sera discutido ao longo da
pesquisa entra na logica da instrumentalizagdo da midia (RUBIM, 2000, p.15). Uma
vez que se tenha controle dos veiculos de informacéo, sera possivel engendrar o
imaginario ideal, por isso jornal, radio e cinema serem meios de comunicacgao,
entendemos o dinheiro como integrante desse grupo. Para tanto, a caminhada sera

trilhada através das ciéncias que amparam a Comunicagao pois,
A complexidade advinda da novidade da tematica e de seu acelerado
processo de realizagdo deve ser adicionada sua composig¢ao pluridisciplinar
que complexifica ainda mais a situacdo. Como todo saber instalado em
zonas fronteiricas de conhecimentos, a tematica sofre intervengbes
frequentes oriundas das teorias da comunicagéo e das ciéncias sociais, em
especial, dos estudos de politica. (RUBIM, 2000, p. 13)

As faces das cédulas e moedas, da forma que conhecemos, carregam a
historia e a cultura, mais do que o valor de troca a que o dinheiro serve. De facil e
por que nao obrigatéria portabilidade, leva para longe das fronteiras originais as
representagcdes do poder que o cunhou, leia-se carregado de ideologia politica.

Uma vez posto como, segundo Karl Marx, mercadoria universal de troca, a
preocupacao esta no dinheiro como bem util, leia-se elemento para ser permutado
por outro de diferente referencial econbmico ao exemplo de fumo, couro, animais,
aquele tipo usado por povos nao letrados ou em contextos alijados do jogo da
acumulacao do metal ou sua representacao.

O escopo da pesquisa se localiza no Brasil moderno da primeira metade do
século XX, cenario no qual o capitalismo, enquanto sistema econbmico, esta
instalado e tem na circulagcdo monetaria que visa a acumulagdo, sua necessidade

primaria. O acesso ao dinheiro circulante, por imposicao do préprio sistema, se fez
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necessario a qualquer pessoa, em grande ou pequena parcela. Aqui o dinheiro age
como nivelador social entre as varias habilidades, pois serve de paga ao médico, ao
mecanico e ao jardineiro. Para isso, faz-se necessario o dialogo com a ciéncia que
se dedica ao estudo das moedas, a Numismatica.

Segundo a Sociedade Numismatica Brasileira,

Numismatica é a ciéncia que tem por objeto o estudo de moedas, papel-
moeda e medalhas, desde seu aparecimento até os dias de hoje. Permite o
estudo da economia, da histéria, das escritas, dos algarismos, da geografia,
da mitologia, da fauna, da flora, da heraldica, das religibes, da politica, da
arte, das guerras, dos esportes, da astronomia [...] (Boletim SBN, p.14).

A partir da definicdo de que a ciéncia Numismatica se debruga sobre a
histéria do desenvolvimento das moedas e investiga suas mensagens e seus
codigos, se torna possivel melhor dialogar com esses elementos, a saber, usar o
texto da moeda como referéncia explicativa do contexto histérico em que esta foi
produzida e com quais interesses foram empregados determinados simbolos.

Sendo um objeto detido e administrado pelo Estado, “documento emitido
pelas autoridades monetarias de um pais, utilizado na compra e venda de
mercadorias” (SANDRONI, 1999, p. 443), a moeda traz em si as implicagoes,
conquistas e homenagens que coadunam, diretamente, com os anseios de quem,
grupo ou pessoa, comande o Estado.

O cdédigo escrito nao era trunfo de qualquer reino, de qualquer etnia. Anterior
ao advento dos tipos moveis de Gutenberg, da imprensa como meio de
comunicagao, era bastante comum que trocas de mensagens fossem consideradas
como extensdo de um soé corpo, a exemplo dos mensageiros reais, vistos como
extensao de seus monarcas.

Os maiores Impérios do mundo antigo se impuseram sobre outros em fungao
do dominio da escrita, que possibilitou através dessa comunicagdo organizada,
ascensao econdmica, cientifica, militar, ao mesmo tempo em que outros tratavam
apenas verbalmente ou na simples representagdo pictorica. Egipcios, impérios
mesopotamicos, gregos e romanos dispunham da letra.

Sem querer pormenorizar aqui tamanho problema que a antiguidade
configura, faz-se necessario considerar o poder romano, sobretudo no Império,
extenséo territorial que abrangeu Europa, norte da Africa e parte do Oriente Médio.

Ao seu ocaso politico em 476, mostrou-se o que ficou conhecido como Idade Média,
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periodo no qual o conhecimento da letra impressa e da escrita na Europa ficou
restrito a nobres e ao clero catélico apostélico romano.

Marcas primeiras do medievo sao suas caracteristicas asceética, populagao
analfabeta em sua grande maioria e uma economia baseada no escambo. Nesse
contexto, contamos com o homem educado por meio das imagens, uma vez que
estava desprovido do acesso a biblia sagrada, além da caréncia da leitura da letra
impressa, pois analfabetismo nao era trago definidor apenas dos miseraveis, nobres
integravam o grupo.

O que circulava enquanto texto escrito era feito um a um, cépias produzidas
nos escritérios dos mosteiros que trabalhavam apenas textos liturgicos. A esse
respeito Alberto Manguel, traz a tona o relato sobre um cristdo medieval que vivera
entre os séculos IV e V que ja convivia numa comunidade marcada pela ignorancia
da leitura das letras, porém capaz de ler imagens nas quais os fiéis podiam ver os
simbolos da fé cristd. Assim foi pensada a decoragdo da igreja, ndo de forma
aleatoria, mas com cenas que explicassem as passagens sagradas do cristianismo.
A ideia era usar a comunicagao imagética que procurava tocar o espirito. Segundo o

autor:
Séao Nilo imaginava os crentes analfabetos aproximando-se dessas cenas
em sua igreja funcional e lendo-as como se fossem as palavras de um livro.
[...] imaginava-os identificando as imagens preciosas, ligando-as
mentalmente umas as outras, inventando histérias para elas ou associando
as imagens familiares associacbes com os sermdes que tinham ouvido [...]
(MANGUEL, 2010, p. 117)

Os sistemas simbdlicos podem ser pensados dentro de suas funcdes
politicas, no jogo de interesses organizado pelas classes dominantes, que trabalha a
linguagem imagética de forma educativa para convencimento mesmo daqueles
alijados ao conhecimento da letra impressa. Tal iniciativa se mostrara funcional e se
alastrou no continente pelos proximos séculos que ganhou melhor representacéo
artistica no estilo Romanico, estética vista na Europa a partir do século Xl e
principalmente no Gético, entre os séculos Xlll e XV, quando os arquitetos medievais
construiram imponentes igrejas com dezenas de metros de altura dotadas e grandes
vitrais, multicoloridos, com dezenas e dezenas de metros quadrados que
estampavam, com calor e vida, aproveitando-se da luz solar, o texto sacro imagético.
Esta fase Gombrich (2012, p. 185-206) pontuou como o poder de uma ‘Igreja

triunfante”. Tamanha dominacdo do clero latino a partir do século Xlll esta,
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diretamente, relacionada a ascensao urbano-comercial registrada naquele periodo
quando a cidade, o nucleo urbano, ganha relevo. Nao se considera a sociedade
medieval como estatica. Nos mais de mil anos apresentados sob o roétulo de
medievo, houve producdo em todas as areas. Na politica e na economia, o sistema
feudal comecava sua faléncia no século XV.

Nos 1400 havia uma ruptura a ser debatida, pois ali o homem deixa de ser
meramente auditivo para ser mais visual do que nunca. “A invencao da imprensa na
metade do século XV implicou o inicio de uma retomada de uma civilizagao
dominada pelo olho, mais do que pelo ouvido.” (INNIS, 2011, p. 222) O produto que
o ourives germanico Johanes Gutenberg coloca no mercado revoluciona o mundo da
comunicagao impressa. As primeiras biblias produzidas por Gutenberg tinham uma

caracteristica de possuir linhas com
[...] média de cinco a sete palavras [...] ele ndo contava hifens nem marcas
de pontuagdo como caracteres, entdo os projetava para a direita,
fornecendo um elemento agradavel de relaxamento, aliviando a austera
claridade do design com uma variedade encantadora de detalhes. (MAN,
2002, p. 176-177)

A inovacdo ndo estava apenas na beleza que o novo editor conseguiu no
desenvolvimento e finalizagdo de seu principal produto, biblias, mas principalmente
na invengao da tecnologia que ele viabilizou na Europa, a impressao com tipos
moveis. A tecnologia revolucionaria viabilizada por Gutenberg transcendeu a religiao
e a arte, serviu aos mais variados propositos em um contexto em que o comércio
com uso da moeda metalica ja se refizera.

Os reinos tornaram-se mais fortes e a medida que a classe comercial
ganhava poder, promovia articulagbes politicas para a formacdo de grandes
extensdes territoriais sob dominio de um unico monarca. Estava em processo a
construcdo do Estado-Nacional, carente de simbolos universalizantes que fizessem
a ligacao de uma verdadeira colcha de retalhos, étnica e cultural, para se integrar a
um grupo poderoso econdmica e politicamente. Naquela reordenagao social, politica
e econdmica, o dinheiro nao ficou de fora, pois levava consigo a simbologia de uma
nova nacao.

Desse ponto em diante, a partir da organizagcao dos Estados nacionais, para
rapida leitura de um recorte no qual a moeda possa ser exemplificada como midia,
as moedas sao usadas como meios de divulgar a imagem do monarca, a

propaganda do novo modelo politico, o Estado-Nagéo.
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Segundo a Sociedade Numismatica Brasileira, data de 1514 o primeiro
importante livro sobre numismatica (SNB, 2011). Referente ao século XVI, é nesse
contexto que se verifica a ebulicdo do sistema capitalista comercial, seja maritimo ou
terrestre que traz em seu bojo a articulagdo e o desenvolvimento das monarquias
nacionais na Europa. O Estado moderno burgués emerge e a moeda surge, aqui,
como veiculo identificador do nascente Estado-Nacdo, ideia suscitada por Arriés
que considera a constru¢ao do poder politico refletido no cotidiano das pessoas

como

[...] o novo papel do Estado, que a partir do século XV n&o parou mais de se
impor sob modos e meios diferentes.

O Estado e sua justica vao interferir com maior frequéncia, pelo menos
nominalmente, e até com frequéncia de fato cada vez maior ao longo do
século XVIII [...] sobretudo a partir dos séculos XV e XVI, havia mais
espago de manobra numa comunidade que o enriquecimento e a
diversidade das ocupagbes tornavam cada vez mais desigual. (ARRIES,
2009, p.11)

Nao que tal esta proposta peque por falta de originalidade, pelo contrario,
desde a invencao do dinheiro, séculos antes de Cristo, este traz consigo a efigie do
reino de origem. A preocupacgéo desta pesquisa parte da desigualdade proposta por
Arries, dentro da sociedade capitalista burguesa que organizou, para atender seus
propositos, a ideia da bandeira da unidade nacional. Assim, 0 conceito de nagao
permeia a histéria da moeda diretamente. Jacques Gélis, a respeito da moeda como

simbolo do poder nacional, corrobora a fala de Arriés ao afirmar que

Na segunda metade do século XVII, e mais ainda no XVIIl, os nascimentos
de principes ocupam um lugar essencial na moedagem, transformada em
privilégio real. Nessa época favoravel as teorias populacionistas, eis um
meio seguro de imprimir nas consciéncias a imagem de um casal real
rodeado pelos filhos e de convidar cada casal a seguir o augusto exemplo.
(GELIS, 2009, p. 317)

Segundo Arries, a moeda é veiculo para construgdo do imaginario da familia.
Para além de dinheiro, ja surge nos anos 1700 a proposta de moeda como veiculo.
O século XVIII marca uma renovagao social no ocidente com a emergéncia de
pensadores que criticaram de forma aguda aquele estado de coisas, solapavam o
poder absoluto dos monarcas e suscitavam a instalacado do modelo capitalista liberal
sem a geréncia do Estado sobre a economia. Nesse século XVIIl, com os
nascimentos de principes em destaque, fora também o ponto de partida para leildes

numismaticos, que passaram a se popularizar (SNB, 2011).
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Nessa logica, € possivel ler o dinheiro como extensdo do homem, como
extensdo do Estado, que uma vez senhor do mecanismo da repeticdo impressa
oficial, fez largo uso desde o século XVI, ndo cessando, até nossos dias, de levar ao
longo do globo suas mensagens de poder impressas, inclusive no dinheiro. Mais do
que comunicar valor de troca, a propaganda de Estado estampada na moeda
propagandeava o poder das poténcias emergentes da época das grandes
navegacoes quando o oceano Atlantico representava caminho para o infinito ou para
o contato com seres fantasticos.

Quando o papel-moeda ganha expresséo em detrimento da moeda metalica,
a economia sofreu nitido impacto, o sistema capitalista foi impulsionado. Na
necessidade de realizar comeércio, a rapida circulacdo de mercadorias e de dinheiro
transformou a Europa, América e Asia, de sociedades fechadas em sociedades
abertas, consumidoras, exportadoras, integradas na dialética metrépole-colénia, no
jogo do que ficou conhecido como mercantilismo para desaguar na faceta mais
conhecido do sistema, o liberalismo (McLUHAN, 1979, p. 159-162). O projeto dos
revolucionarios franceses se consolidou ao tomar os poderes do Estado. Poucos
séculos atras, o Estado-nacdo fora forjado com o fito de uma minoria deter o
controle econémico simultaneamente ao amparo do poder politico do monarca. O
processo nao so6 funcionou como estendeu raizes para além da cupula protegida do
rei. O dinheiro, peca determinante nas trocas cotidianas, vai recebendo novas caras,
novos discursos.

Mais do que objeto que represente valor, mais do que mercadoria, o objeto
chamado moeda carrega em suas faces, tecnicamente denominadas verso e
anverso, coédigos que passam despercebidos, portanto mais do que portar dinheiro
no bolso €&, também, abranger um discurso oficial carregado de significados politicos.

Do século XV, aos monarcas dos séculos seguintes e desses até hoje, a letra
impressa esta como a pedra de toque a ser considerada. Sociedades nao-letradas
como as tribais ou aquelas n&do usuarias do dinheiro ndo tém o referencial dos
cédigos do Estado impressos em moeda, afinal se pratica a troca direta, ndo ha
regras da divisao de trabalho, pois 0 que necessita ser feito esta diretamente ligado
as necessidades da vida do grupo, sendo caga, pesca, coleta, fungdes fundamentais
da tribo ou grupo. Quando a sociedade n&o dispde de dinheiro, cédulas e moedas,
ocorre a preferéncia por bens de uso ou de consumo que se configuram como

moeda.
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Nas coldnias dos séculos XV ao XVIII imperava a necessidade por produtos
necessarios ao homem. La era dinheiro madeira, couro, algodao, tabaco, cana-de-
agucar, escravo, animais, portanto produtos que se convertiam em meios de
comunicagao por traduzirem as especialidades de cada grupo produtor (McLUHAN,
1979).

Em sociedades letradas, a ideia de trabalho é concebida a partir da divisao de
tarefas, com a especializagdo das fungdes, caracteristica verificada a partir do
modelo de homem sedentario agricola. Com a sedentarizagdo veio a divisdo de
tarefas e a complexificacdo social levou ao pagamento dos homens livres dentro
Estado para, a posteriori, ocorrer a paga dos impostos, portanto desde os tempos
antigos, a partir do momento em que se consolida a sedentarizacdo humana em
detrimento do nomadismo, a estratificagdo social ocorre baseada na divisdo do
trabalho (MARX, 2002, p. 215-219).

Ja na primeira metade do século XIX, na leitura daquele sistema capitalista
baseado na ascensao do poder produtivo industrial, Karl Marx problematizou essa
divisdo/especializagdo do trabalho como caminho para alienagcdo do homem em

relagcéo as tarefas ao que disse o autor

Se o produto do trabalho me é estranho e enfrenta-me como uma forca
estranha, a quem pertence ele? Se minha prépria atividade ndao me
pertence, mas é uma atividade alienada, forcada, a quem ela pertence? A
um ser, outro que ndo eu. E que é esse ser? Os deuses? (MARX, 2002,
p. 110-122)

Esse autor é referencial para a discussao da sociedade baseada na troca
monetaria e na acumulacao do capital, seus estudos sédo base para a compreensao
de sua sociedade, a europeia dos anos 1840-1880. Nessas décadas, o mapa da
Europa foi redesenhado quando dois novos Estados completam a geografia do
continente, as nascentes Alemanha e Italia. Esse evento politico-militar gerou o
desequilibrio de poderes ha muito detidos pela Inglaterra. Estdo estabelecidas as
condicbes histdricas para o fomento do nacionalismo, paralelamente ao
fortalecimento bélico das nagdes do Velho Mundo, que neste momento também se
estende a demais partes do mundo sob as politicas do neo-colonialismo.

Essa fase da historia do ocidente culminou na Primeira Guerra Mundial. Esse
foi o evento bélico internacional que ao ser término, em uma Europa por ser
reconstruida e diante da crise econdmica inexoravel, forjou as condigbes para o

nascimento e construgao dos Estados totalitarios no século XX.
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3.2 Midias, imagens e mensagens

Flusser afirma que “[...] uma imagem € [...] uma mensagem [...], um emissor a
procura de um receptor”’ (FLUSSER, 2012, p. 152). Essa procura pode ser entendida
como transporte, deslocamento pelo espaco. O espago e o tempo sdo vieses da
comunicagao (INNIS, 2011) pertinentes ao entendimento da imagem-mensagem e
seus leitores, agentes sociais.

Imagens sao superficies, seu transporte depende de seus corpos. Se paredes
sdo estaticas, dependem de leitores mdveis. A parede estatica faz direta alusdo ao
viés tempo, fixa e quase imutavel. Mover-se significa deslocar-se no espago publico,
perpassado de relagbes politicas. Entdo, para Flusser, se as imagens estiverem
corporificadas em corpos transportaveis, passiveis de usar o viés espaco, podem ser
expostas em um lugar que possa ser acessado pelos leitores.

Ao se deslocarem pelo espago os agentes sociais se colocam como
participantes da histéria, porém se um individuo “...] adquirir um corpo que
transporte imagens - pode comprar, roubar ou conquistar - [...] torna-se o receptor
exclusivo da mensagem” (FLUSSER, 2012, p. 152). A analise flusseriana
desemboca em veiculos eletrénicos, nosso trabalho se preocupa em primeiro lugar
com midia impressa, contudo sem desconsiderar radio e cinema. O dinheiro é
também corpo que transporta imagens em fungcdo de sua facil maneabilidade e
portar a mensagem estampada na moeda corrente, o discurso oficial de um Estado,
nao significa politizagdo maior ou menor dos individuos. Essa mensagem esta
impressa em um plano bidimensional, no suporte do qual n&do se abre m&o na
sociedade capitalista perpassada por um sem numero de codigos nas cores, nas
formas, nas falas, no caminhar pela cidade que configuram outros varios cédigos
para a realidade cotidiana repleta de agdes politicas e culturais das pessoas.

A sociedade, construgao histérica processada ao longo do tempo, é produto
dos agentes sociais que passam a aceitar novos elementos em um continuo que
também exclui valores que deixam de atender os anseios dos membros do grupo, as
trocas e acdes sao plurais e multifacetadas, dai nao se poder fazer a leitura de uma
sociedade por apenas um prisma, pressupor homogenizagao cultural é atentar ao

erro.

La realidad [...] se concibe como “contruccion social” de realidad, de base
multiple, de causas variadas, pero hecha siempre por los hombres, referida
a los componentes simbdlicos de esta contruccion, a su objetivacién y al
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efecto retroactivo sobre los productores, em cuanto productos de estras
comunicaciones. (BETH; PROSS; 1990, p. 160-161)

Da produgao imagética e sonora sera possivel entender que uma pessoa uma
vez midiatizada, produto dos veiculos, passa a ser uma personagem publica na
sociedade, ndo mais uma pessoa comum, mas a representacdo de valores e
ideologia publicizados. Os efeitos da apresentacao publica serdo sentidos também
por essa personagem que ao mesmo tempo em que sugere comportamentos,
recebe os reflexos do que vivido pela sociedade. A relagdo entre personagem e
publico se torna ao mesmo tempo dialégica e dialética, uma vez vista a
heterogeneidade social e a pluralidade de culturas que compdem a massa humana.

A cultura como sistema comunicativo trabalha como ordenadora das
informagdes da sociedade, seus simbolos sdo agentes da relagao entre significados,
seus ordenadores. Para a manutencao do tecido social € necessaria a existéncia de
um tecido comunicativo que realize a unido dos individuos entre si, a ordenagao
centrada na cultura (BAITELLO JR., 1999, p. 99), por isso “[...] os simbolos
necessitam de uma reiterada afirmacgéo para que sejam eficazes; isto se da por meio
da presencga também reiterada de seus portadores materiais, de seus suportes [...]”
(BAITELLO JR., 1999, p. 102).

O que sera ofertado, de forma recorrente, a sociedade € o consumo de
simbolos que vira recheado de valores que o publico possa ler e decodificar,
condizentes com sua cultura para assimilar como de alguma forma o ofertado se
identifique consigo. O produto para tanto traz em seu bojo bagagem da cultura de
seu publico alvo. Assim, a recepcado pelas midias, sobretudo secundarias e
terciarias, do impresso ao cinema, porque meios de larga abrangéncia, suscitam
novos saberes, novas praticas, novas agdes culturais. Desta logica os governos
totalitarios, vistos em varios exemplos ao longo do mundo durante o século XX, se
serviram produzindo efeitos eficazes para si. Nessa ldgica, interacdo € percebida
nos varios meios disponiveis, contato direto com o publico ou via impresso e com
abrangéncia muito maior através de meios eletrénicos.

Getulio Vargas nao s6 é personagem histérico como também pode ser
entendido de maneira a ser figuracdo de si proprio, o presidente da Republica
apresentado no figurino do personagem gaucho, formado em Direito, ex-deputado e
presidente de estado que se torna o todo poderoso lider politico de um pais

desassistido politica e socialmente por um governo oligarquico. Uma vez a frente da
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politica nacional, langcou mao da pluralidade de midia que dispunha para fazer seu
discurso, sua imagem, chegar onde estivesse a populagao.

A pluralidade de opgbes compde o que Beth e Pross, estudaram como
classificacdo das midias, entendidas em trés propostas, primaria, secundaria e
terciaria.

Quanto a midia primaria entendemos o corpo a corpo, sem aparato de

mediacgao entre as partes,
[...] recordemos que los medios del contato elemental humano permitem la
comunicacién sin instrumentos ni aparatos, por lo que los denominamos
medios primarios, en analogia con el ambito social primario en el que son
los principales medios de entendimento. (BETH; PROSS; 1990, p. 162)

As midias secundarias s&o aquelas que langcam mé&o da técnica e de algum
suporte para registro.

A partir do advento da escrita foi possivel o acesso as agdes do passado a
partir das descrigdes originais, escritas no calor do ocorrido que, ao serem lidas,
trazem ao momento presente da leitura o contato direto com aquele tempo pretérito.
“La comunicacion tiene tendencia a la transmision temporal.” (BETH; PROSS; 1990,
p. 164) Desde o registro escrito dos resultados de uma colheita a descricdo de um
rito religioso pretendido a fim transcendental, ambos careceram de mecanismos e
técnicas quando de sua feitura, porém nao sera necessario ao leitor, entendido aqui
como receptor, o aparato tecnoldgico original, pois esse leitor se servira do suporte
onde o texto ou imagem forma compilados, seja metal ou papel, para ter ciéncia da
mensagem outrora escrita. Saiu-se do modelo de midia primaria para outro
diferente. “Cuando se requiere um aparato del lado de la produccién, y no del lado
de la recepcion, propongo el término de “medios secundarios™. (BETH; PROSS;
1990, p. 165)

Jornais e revistas estdo inseridos nessa definicdo e como veiculo impresso,
suporte de discurso politico, portanto midia secundaria também esta o dinheiro.
Assim como a imprensa escrita ventila sua ideologia, o dinheiro também o faz com
um diferencial consideravel em relagcdo a qualquer peridédico. Cédulas e moedas
como midias secundarias sao essenciais para as transagdes econémicas do dia a
dia. Além de ser produzida pelo poder central do Estado, é a midia oficial, carregada
de valores simbdlicos e econémicos que sugerem legitimidade no discurso além de,
enquanto veiculo, ser de posse de unico agente. Nesse suporte, o impresso, se

presentifica sem estar fisicamente presente que se “[...] interpreta lo interpretado y lo
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formula de manera que resulta accessible a los intérpretes meramente presentados
o estadisticamente averiguados” (BETH; PROSS; 1990, p. 168).

“Por medios terciarios entendemos los medios del trafico de simbolos que
presuponem aparatos del lado del productor y del consumidor” (BETH; PROSS;
1990, p. 170). Durante a vigéncia do Estado Novo, o governo fez largo uso das trés
midias, pois estava Getulio Vargas presente em eventos chave, registrados para
midia impressa e também para a audio-visual. A televisdo ainda nao havia nascido,
mas o cinema nédo so era muito conhecido como fora bastante usado, assim como o
radio. Essas midias terciarias foram fundamentais para o maior espraiamento do

discurso getulista.

3.3 Comunicacgao e histéria no dinheiro

A ideia de nacionalismo pode ser lida como a consolidacdo de um processo
de integragdo em varios atributos como territorial, religioso, gastronémico, politico e
cultural, que produz a sensacao de pertencimento. Nesse processo de construcao
simbdlica do ser nacional foi possivel fazer a leitura do dinheiro paralelamente a
bandeira, aos brasdes e ao hino.

Um caminho para entendimento dessa constru¢do esta na midia com os
mecanismos de formacao identitaria coletiva, sobretudo na sua relacdo com a

moeda. A respeito da construcido da identidade nacional,

[...] no que toca aspectos simbdlicos e comunicativos que envolvem a
partilha de signos de identidade comum, a compreensao do papel da moeda
na formacao do espaco [...] e a forma como essa formagao se faz também
ao nivel da comunicagao publica, estabelecendo um mesmo espago publico
mediatizado [...] (SILVEIRINHA, 2007, p. 7)

O texto escrito no dinheiro, codificado em letras, pictogramas ou imagem traz
consigo o espirito da integragdo nacional apoiado num discurso que rechacga
qualquer diferenga politica e histérica, homogeneizando o territério sob uma mesma
pretensdo, na logica unilateral de quem detém o poder que cuida por inventar
tradicbes. A esse respeito de inventar algo e promové-lo a categoria do tradicional,
portanto, cultuado por geracdes e estende a problematica da constru¢do nacional

enviesado

[...] que se trata de um nacionalismo conduzido pelas elites numa
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abordagem a tradicdo e aos simbolos. [...] como identidade e cultura
comum é social e discursivamente produzida e reproduzida, por meio da
lingua e dos outros sistemas sociais. A ideia de uma comunidade nacional
especifica transforma-se realidade no reino das convicgdes e da opiniao
com os discursos reificados produziu pelos politicos, intelectuais e
disseminada pelos media, escola, e outros meios de socializagao.
(SILVEIRINHA, 2007, p. 8)

O processo de integracdo desejado no nacionalismo exacerbado tem por fito
o silenciamento e o apagamento de diferengas histéricas. No caso brasileiro, o mil-
réis era um rango simbolico de um passado ligado ao atraso no que tange o poder
politico, ranco este irradiador das alegorias das elites do sudeste do pais, sempre
organizadas para excluirem do jogo politico do poder outros oligarcas do Brasil.
Nesse jogo, de diferencas de cultura, as estampas nas cédulas do Cruzeiro, a partir
de 1942, trouxeram herdis da guerra do Paraguai ao lado de personagens que
fizeram o Estado brasileiro no século anterior, Dom Joao VI e Dom Pedro I, tendo
nesse pantedo o presidente em exercicio Getulio Vargas, igualado aos vultos
histéricos em poder, significacdo e tradicdo. Se Dom Joao VI poupou o Brasil da
sanha inglesa e abriu caminho para sua independéncia, seu filho a concretizou.

Dom Pedro Il se preocupou com o advento da nacdo. Usou sua influéncia no
Instituto Histdrico e Geografico Brasileiro, langou mao da literatura e da pintura para
o desenvolvimento do imaginario brasileiro.

De acordo com Schwarcz (1998, p. 176-245), a construgdo do espirito de
nacéo no Brasil ocorre com Dom Pedro Il, na segunda metade do século XIX, pela
acao comunicativa da literatura e da pintura de marcada expressao romantica. Como
quem tem o poder escreve a histéria oficial, artistas e intelectuais proximos a corte
pintaram a imagética da realeza, fora criada a representagéo do Imperado altivo, de
Dom Pedro |, pai libertador, de um pais repleto de belezas tropicais,
geograficamente estratégico, das belezas de um jovem Estado que passava a ser
propagandeado no exterior, encabegado por um monarca ilustrado (MATTOS, 2004,
p. 21-25). Além desses destaques estdo, ainda, personagens da literatura romantica
como a india Iracema, personagem titulo da obra, foi mae do brasileiro mestigo, filho
de pai portugués. Os dois ultimos sdo os continuadores da histéria do Brasil
enquanto que a india morre, e consigo o passado pré-portugués do pais.
Simbologias que figurardo no dinheiro do Brasil republica.

Essa simbologia foi escrita no dinheiro brasileiro quando da conversao da

moeda do antigo mil-réis para o novo padrao, o Cruzeiro. O ultimo Imperador do
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Brasil foi estampado na cédula de Cr$ 100,00*. No anverso da mesma esta a efigie
do monarca seguindo o padrao azulado das demais cédulas daquela primeira série,
porém o mais inquietante é sua representacao para o Brasil dos anos 1940. O ultimo
monarca brasileiro, estampado na moeda republicana € muito proxima da que
circulava no pais enquanto Dom Pedro |l governava. A aparéncia de homem
maduro, com barba branca foi explorada na segunda metade do século retrasado.
Veicular copiosamente a face do Imperador era comum naqueles 1800. Nas moedas
metalicas e nas cédulas do mil-réis aparecia o rosto do monarca, além dos selos
postais, pecas oficiais do Estado brasileiro que levavam para seus respectivos
destinos a efigie do Imperador. Sua face com a barba branca estampou, entre

outros, os selos de $200, $300 e 1$000. Luciano Mendes Cabral afirma que
[...] no plano da produgdo das imagens, em especial das imagens do
Estado [...] os anos 1850 [...] reflete[m] a consolidagdo e 0 amadurecimento
do poder do Estado e do Imperador. [...] mais que em fases anteriores, a
figura do monarca é o principal simbolo desse Estado e dos discursos
ideoldgicos que o produzira e o sustentara. (CABRAL, 2009, p. 142)

Nao ha qualquer mencgao sobre o chefe do Estado brasileiro que mais tempo
esteve a frente do pais por toda sua histéria, que saiu vencedor de uma guerra
internacional, aliado de Uruguai e Argentina contra o Paraguai de Solano Lopes — ha
varios pontos de entendimento sobre esse evento — ou que se pds frente a principal
poténcia internacional de seu tempo, a Inglaterra.

A memodria de Dom Pedro Il foi vinculada a seu gosto pela ciéncia e a cédula
de Cr$ 100,00 trouxe no reverso uma gravura do professor e pintor Cadmo Fausto
de Souza intitulada “Cultura Nacional” personificada na imagem de uma mulher que
remete a uma provavel deusa da antiguidade classica. O nome desse artista, que
segundo o Dicionario de artistas do Brasil® foi docente do Instituto de Belas Artes e
da Escola Fluminense de Belas Artes do Rio de Janeiro, esta vinculado a histéria do
dinheiro brasileiro. Outras obras suas apareceram nas cédulas do Cruzeiro.

Atras da figura humana ha uma coluna de capitel jénico, segundo as trés
ordens arquitetdnicas da Grécia classica, o estilo escolhido pelo pintor € justamente
o da sabedoria, corroborando a alusdo a deusa. Estaria no Estado Novo varguista,
Dom Pedro Il ao patamar de Atena (ou Minerva)? O que se depreende é que o

homem fora um pensador, um filésofo, jamais um estadista nem mesmo o

*disponivel em http://www.bcb.gov.br/htms/museu-eS&o Pauloacos/cedulas/CR42/100.aSa0 Paulo?
idpai=CEDTNLISTA Acesso em 04 fev. 2012

’ Dicionario de artistas do Brasil. disponivel em:
http://brasilartesenciclopedias.com.br/tablet/nacional/cadmo_fausto.php Acesso em 23 set. 2012.



http://www.bcb.gov.br/htms/museu-espacos/cedulas/CR42/100.asp?idpai=CEDTNLISTA
http://www.bcb.gov.br/htms/museu-espacos/cedulas/CR42/100.asp?idpai=CEDTNLISTA
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representante de uma linhagem monarquica que langou ao poder internacional ainda
no século XVII e que administrou parte da economia internacional por quase trés
séculos. Tais atributos que glorificam a figura de um chefe de Estado estdo com

Vargas, o presidente em exercicio que se pde ao lado do histérico governante.

Figura 9: Anverso e reverso da cédula de Cr$ 100,00 de 1944
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Fonte: <http://www.bcb.gov.br/htms/museu-espacos/cedulas/TN_Am.asp?
idpai=AMEBANK#CR10000> Acesso em: 20 jan. 2012.

Vale apontar a sequéncia das personagens escolhidas para figurarem no
Cruzeiro. Das dez variagdes de cédulas existentes a que traz Getulio Vargas era a
quarta, no valor de Cr$ 10,00. Antes dele estdo dois militares e um diplomata. Na
sequéncia, aparece o primeiro presidente da republica brasileira seguido de

membros da familia real portuguesa, da qual Dom Pedro Il € membro. Interessante


http://www.bcb.gov.br/htms/museu-espacos/cedulas/TN_Am.asp?idpai=AMEBANK#CR10000
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78

notar que Vargas vem antes da propria Republica, como o arauto de um novo
modelo de pais.

Desde a monarquia do XIX para a republica de modelo oligarquica tutelada
pelos politicos fazendeiros do café, faltava um elemento, o povo, que jamais fora
inserido no jogo, desde a independéncia até a Republica dos cafeicultores. Vargas
esta relacionado a esse processo.

A meta de unificar os habitantes do pais sob unica significagao, brasileiro,
como ja posto, almeja apagar culturas dispares, quando se deseja modernizar a
estrutura fisica do Estado agora inserida na corrida industrial que ndo poderia mais
ser dependente unicamente da exportacdo agricola como principal gerador de
receita do produto interno bruto. A postura politica oligarquica do Brasil até 1930
esta na outra ponta do que postulam as ciéncias humanas quando mostram que “[...]
sdo as nagdes que engendram o nacionalismo, ou seja, é o cultural que engendra o
politico [...] a cultura nacional esta associada a uma vida mitica [...], um imaginario
coletivo,” um discurso de produtos e significados (SILVEIRINHA, 2007, p. 10). Sob a
batuta de Getulio Vargas, o povo aparece como agente histérico, agentes
fornecedores de mao de obra, ndo para imprimir mudangas naquele estado de
coisas que favorecessem as pessoas e classes em geral ou que suscitasse uma
politica de participagéo popular nas decisbes do pais, mas para ser o exército de
trabalhadores de que o Brasil carecia no caminho da industrializagdo que se
mostrava a frente, proposta para a substituicdo da economia agraria do café que
enfrentava forte revés. Ao povo foi imposta a ideia de nacionalismo baseada na
l6gica do Estado forte, ordeiro, disciplinado e, principalmente apdés 1937,
antidemocratico e de ag¢des unilaterais.

O governo brasileiro ndo poupou esfor¢os para se fazer presente na vida e na
mente do povo. O radio, os jornais, as revistas e o cinema estavam a servigo do
Estado. Nesse modelo politico, nem a escola escapara da instrugao ideoldgica. Para
a crianga e o adolescente que frequentou a escola varguista, aprendeu ali dentro a
exaltar o lider da nagcdo, a se preparar para a guerra e a desejar participar do
conflito, tudo pela gléria do Brasil.

Enquanto a musica erudita era oferecida aos escolares, o povo dos morros da
entdo capital federal cantava criticas. Era perseguido. O governo percebe que usar

essa forca a seu favor daria mais resultados.
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3.4 Construcao do mito da nacionalidade brasileira nas midias audiovisuais

Os elementos visuais que serao usado nas cédulas e moedas do Cruzeiro, a
partir dos anos 1940, ndo figuram sozinhos. Os textos imagéticos vistos no dinheiro
brasileiro fazem relagdo com o complexo mosaico ideoldgico dos intelectuais ligados
a Getulio Vargas. O nacionalismo e a legitimacao deste fora muito trabalhado na
musica, no cinema, na radio e também nas escolas. Nao apenas legitimar o regime
para os brasileiros, os pensadores daquela politica perceberam que formar uma
nova geragcao de estadonovistas seria a garantia do futuro. Os textos midiaticos
entraram na escola.

Desde que assumiu a diregdo do governo no Brasil, Getulio Vargas
compreendeu a importancia de implantar uma concepgéo de educagao a

servico da produgcdao de uma cultura politica voltada para a busca de
legitimacao e sustentacdo do Estado novo. (OLIVEIRA, 2010, p.46)

Quem foi crianga e adolescente durante os anos do Estado Novo participou
de um projeto educacional que preparava a nova geragado para a guerra,
principalmente apds 1942 quando o Brasil se insere no conflito mundial. Fazia parte
do curriculo escolar a Instrugdo Pré-Militar. Os estudantes aprenderam sobre a
hierarquia militar no Exército, Marinha e Aeronautica, sobre regides militares, hinos
patridticos, além de rastejar e aprender sobre as pegas do fuzil Mauser 1918.
(STEFFEN, 2012, p. 170-171) Nas cronicas de Edgard Steffen, estudante do entao
ginasial em 1942, “época ufanista, estadonovista de militarismo explicito” as criangas

cantavam, “a exaustao”:
Amo tanto, estremeco esta terra
Amo tanto o meu vasto Pais
Que se eu um dia partir para a guerra
Eu irei contente e feliz (STEFFEN, 2012, p. 171)

Além das marchas e hinos entoados pelos estudantes, outra modalidade de
canto fez parte do cotidiano escolar brasileiro, o canto orfednico que tinha, a frente
do projeto educacional, Heitor Villa Lobos.

O canto orfebnico foi a ferramenta escolhida para, a partir do ensino escolar,
construir a ideologia do nacionalismo getulista. Diferente de canto coral, de matiz
artistica, o orfednico primava pelo civismo, pelo patriotismo, pela integracdo dos
individuos que o cantavam, grandes corais infanto-juvenis que, na escola,
aprendiam a disciplina que o Estado ditava, ou seja, domar os selvagens, analise

que remete ao titulo da modalidade, uma vez que na mitologia grega Orfeu era
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aquele que cantava para acalmar as bestas feras. Essa ideia pululou pela Europa da
era vitoriana, sendo o canto orfebnico aquele que propalava o valor da nacao, do
civismo e, em Ultima analise, da formacdo do homem sempre disposto ao
chamamento da patria. No Brasil, ja no inicio do século passado se praticava tal
canto e sera com Getulio Vargas e Villa Lobos que tal expressado se tornara
obrigatoriedade escolar.

Os discursos de Vargas eram transmitidos pelo radio para os mais distantes

rincdes do pais, no entanto, durante as grandes manifestacdes publicas,

eventualmente comunicava uma melhoria social.

Todos os esforgos foram enviados no sentido de apresenta-lo como o

protetor dos desprivilegiados, aquele que, como um pai ora severo, mas

carinhoso e atencioso, estava ali para resguardar os interesses dos seus.

O discurso era elaborado a partir de técnicas de linguagem: usava slogans,

palavras-chave, frases de efeito e repeticées ao se dirigir as massas.

Os meios de comunicagao reforgavam a figura do lider com frases que se

prestavam a eliminagdo das oposi¢des, significando a fala do todo, com

poder de convencimento muito eficaz, ndo admitindo contestagéo.

(OLIVEIRA, 2010, p.49)

Através do DIP e de seus tentaculos nos estados do pais, os Departamentos
Estaduais de Imprensa e Propaganda, os DEIPs, langando mao de simbologia
verbal que visava o convencimento e a adesao ideoldgica do povo, tinha por intuito
desenvolver dentro da escola e ao longo da formagao das criangas a chamada

“getulizacao”. Trouxeram nas falas propostas de “coletividade”, “povo”, “homem”,
“‘democracia”, “patriotismo”, “tradicbes de cultura”, “imperativo civico”, “amor a
Patria”, “forgas morais e espirituais”, “brasileiro”, “homem publico™ (OLIVEIRA, 2010,
p. 48-50).

O canto orfebnico era visto como canto coletivo para a socializagao, para
apagar individualidades em prol da nac&o. Tal ato pode ser visto no trabalho de
Soares (1974) na apresentagdo da solenidade, encabegada por Vargas quando da
queima das bandeiras dos estados em enaltecimento ao unico Estado, o Brasil.
Soma-se a isso que, ao fazer virar fumaga as demais bandeiras da federagao
brasileira, era exatamente o que acontecia com as oligarquias que ensejavam
qualquer mal-estar ao chefe do executivo, que ali, simbolicamente, se mostrava
senhor do Estado. Esse territorio uno, Brasil, se torna padréo signico nas moedas do
Cruzeiro.

Segundo a logica do governo, era necessaria a formagdo de um publico
irradiador dos ideais nacionalistas pretendidos pelo poder central, por isso a for¢a da

escola para modelar nos meninos e nas meninas o gosto pela patria, o orgulho em
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ser brasileiro, a graga em ter um verdadeiro pai a frente do povo. Na contrapartida,
enquanto Villa Lobos organizava sua disciplinarizagdo por meio do canto ao buscar
as tradigbes da cultura brasileira, pretendia iniciar uma nova consciéncia musical no
Brasil, pois “[...] para ser verdadeira, a composi¢cdo nacional deveria estar inspirada
em fontes folcloricas ou primitivas de seu pais” (OLIVEIRA, 2010, p. 55). O samba
corria pelos morros e pelas ruas da capital federal, na maioria das vezes com
postura critica, questionava o status quo, zombando do contexto pelo qual
atravessava o pais. Era sabido que os resultados da propaganda redentora do
governo estava restrito a determinada parcela da populagdo, ndo era o pais na sua
abrangéncia maior que provava de todos avangos e solugdes apresentados. A
indisposicao, tanto politica quanto econdmica, gerada também pela musica de rua
onde o samba era bastante apreciado e cantado pela populagdo, deixava mais
aberta a situacédo adversa do mundo capitalista que vivia pungente crise e 0 modelo

de economia internacional liberal sofrera consideravel sobressalto.
Intelectuais, escritores e jornalistas comprometidos com o nacionalismo nao
poderiam mais passar ao largo deste tipo de musica que se tornava a
preferida das classes populares cariocas e, posteriormente, de outras
regides urbanas do Brasil. Mais do que isso, criadores oriundos da classe
média escolarizada — Noel Rosa, Ary Barroso, Orestes Barbosa, Mario Reis,
entre outros — assumiam o género e transformavam a musica popular num
campo valorizado da expressao. (NAPOLITANO, 2010, p. 422)
Marcos Napolitano aborda que a sociedade civil estava interessada no samba
e no seu potencial de levar ao povo muitas mensagens sobre a sociedade, que
interessavam ou nao tanto a classe meédia conservadora quanto ao governo. Nos
debates entre a esquerda e direita, o samba tinha para cada agremiagdo um formato
diferente. Para a primeira era expressdo popular, que cantava a realidade dos
morros, falas que ndo interessavam em nada a ala mais conservadora da sociedade
e 0 governo; para a direita era um tipo de musica agradavel desde que reformatada,
que representasse o Brasil, propalasse seus valores e ndo as mazelas cantadas
pela arraia miuda. A direita nacionalista, que condenava o samba, o fazia calcada no
discurso racista e segregacionista ao passo que entendia o estilo musical como
produto eminentemente brasileiro sé o seria desde que higienizado tanto na poética
guanto na musica.
Claudio Aguiar Almeida (1996) mostra como as politicas do Estado Ditatorial
varguista mudaram desde a forma de compor musicas até a persisténcia no trabalho

como forma de engrandecimento pessoal e social, numa luta que o autor chamou de
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“‘malandros X trabalhadores”. Leia-se por malandro aquele que n&o estivesse
engajado no modelo que o governo almejava, ou seja, ndo ter uma carteira
profissional, viver nas ruelas dos morros, jogando cartas ou fazendo musica,
sustentando-se por meio de trabalho informal. Eram critérios que identificavam o

chamado malandro.
Através das condigbes internas e externas das sociedades é que se
entende o uso da musica no sentido politico-ideolégico.
Esta utilizacdo da musica é observada tanto como elemento de distingao e
identidade que permeia as classes sociais, servindo aos processos de
dominagéo ideoldgica, portanto como contestagdo das agdes que visam a
transformacgéao da sociedade. (OLIVEIRA, 2012., p. 84)

Nesse entendimento, a musica € objeto em um campo perpassado pelas
relagdes de poder, poder politico que, ao denegrir ou condenar a expressao musical
de um grupo visto como rival, tolhe sua expressao e estética. Assim procede
pautado pelo ideoldgico, que fara, apenas, promoc¢ao de formas artisticas que
coadunem com suas praticas e com seu discurso.

Propagandear o trabalho duro, cotidiano era a ordem, porém n&o se deve
supor que houve aceitagdo homogénea daquilo que era discurso oficial do Estado,
no que se langou mao de “[...] um projeto de disciplinarizagdo do homem brasileiro
através do samba” (ALMEIDA, 1996, p. 8) que estava em muitas bocas e no gosto
de grande parte da populagdo que cantava o cotidiano, naquilo que o poder
dominante julgava correto ou ndo. As acidas criticas precisavam ser resolvidas. A
herancga cultural de cada individuo é determinante para a formacdo como pessoa, a
familia tem preponderante papel nesse processo, pois desenha os primeiros tragos
sociais na crianga (ELIOT, 1988, p. 58-64).

No que toca a cultura negra, seus costumes e crengas no contexto dos anos
1930-40, seus representantes, descendentes de escravos, estavam
descontextualizados com as constantes metamorfoses do capitalismo. A questao
racial deve ser pensada “[...] a partir da estrutura social; o problema da relagao entre
racas ocorre no ambito da formacdo da sociedade de classes, acoplada a
problematica da mudancga no Brasil.” (ARRUDA, 1996, p. 278)

Na corrida para galgar alguma ocupacdo, aqueles afrodescendentes so
restava, em geral, servicos bracais e de baixa remuneragdo. E um problema de

dificil resolugdo a questao de uma Republica supostamente democratica e a heranga
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escravagista que naqueles anos pesava sobremaneira, problema perpassado por
uma estrutura social classista, econdmica e etnicamente.

E possivel perceber as relagcdes de conflito promovidas pelo Estado quando
este identificava os indesejados e sua cultura, sendo o samba algo nada agradavel

naquele momento, portanto perseguido.
Produzido entre as camadas populares, e negras, da sociedade carioca, o
samba foi visto, desde o seu nascimento, com muita desconfianga pelas
elites e autoridades brasileiras. Ndo s6 o samba, mas também outros ritmos
da musica popular eram percebidos como manifestagdes de grupos avessos
as regras da civilizagao e do trabalho, constituindo-se o ato de tocar violao
num atestado de vadiagem. (ALMEIDA, 1996, p. 8)

Itdlia e Alemanha viviam sob regimes centralizadores, ditaduras que
impediam qualquer critica a sua politica. Nos anos 1930, Mussolini e Hitler lideravam
seus Estados com méo de ferro. Desde 1933 no poder, o partido nazista rechagou
qualquer proposta que se aproximasse do discurso marxista. Na Italia a retérica fora
a mesma. Amparado pelo Estado desde os anos 1920, o partido fascista, que se
tornara o poder de controle do Estado, era, pois, a principal for¢ga que organizava o
pais, entdo sob regime monarquico, representado por Vitério Emanuel lll. A figura do
rei apareceu recorrentemente no reverso das moedas, porém no anverso a heraldica
do fascio estava presente. Em 1929, na moeda de 5 liras, prata de 23 mm de
didmetro, dinheiro que a Italia usou até sua adesao ao atual Euro, figura o monarca

e a marca do fascismo.

Figura 10: L.5 (5 liras). Prata, com a efigie do monarca Vitor Emanuel no anverso e o simbolo do
fascio no reverso.

Fonte: Global Conis. Italy Numismatics. disponivel em <http://www.gcoins.net/en/catalog/86/3>
Acesso em: 28 jun.2012

Em fins da década de 1920 e inicio da de 1930, a efigie de Vargas ainda nao

figurava na moeda brasileira. No regime italiano, os meios de comunicagcédo também
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integraram o aparato ideolégico do sistema. Angelo Trento (1986) dira que tal
preocupacgao do governo fascista pode ser vista na “[...] criagdo de um Ministério da
Propaganda, em 1935, transformado, depois, em Ministério da Cultura Popular”.
Radio e cinema néao ficaram de fora do controle estatal, afinal era preocupacéao do
governo que todos, inclusive os analfabetos, recebessem as mensagens do partido

fascista, e os discursos do duce, Mussolini. Contudo, o cinema italiano

[...] ndo reconheceu uma verdadeira fascitizagdo, a nao ser pela
autocensura em alguns assuntos, mas foi, igualmente, instrumento eficaz de
propaganda, através da obrigatoriedade de se projetarem nas salas, antes
do filme, os chamados cinejornais. (TRENTO, 1986, p. 49)

O recurso de impor ao publico a apreciagao de documentarios estatais sobre
os feitos do governo ao mesmo tempo em que se exibe um lider inquestionavel
também ocorreu no Brasil getulista. Além do dinheiro do Estado estar vinculado as
produgdes cinematograficas, Vargas aparecia em filmes curta metragem que
antecediam a apresentacdo que o publico pagou para assistir. O Cine-jornal
brasileiro apresentava as pessoas os feitos do Estado Novo embalado pela retérica

da ordem, do progresso e do nacionalismo. Eram

[...] noticiarios nacionais (obrigatoriamente inseridos pelo DIP [...] e
internacionais eram exibidos antes dos filmes. Uma figura seria familiar a
todos através dos cines-jornal brasileiros: Getulio Dornelles Vargas. Por
imposi¢cao do DIP, o caudilho do Estado Novo tinha onipresenga garantida
em todas as escolas, salas de aulas, reparticdes publicas, fabricas e outros
tantos lugares [...] Getulio n&o fazia excecao ao “culto da personalidade” de
todos os ditadores, em todos os tempos. (STEFFEN, 2012, p. 159)

Ha que se considerar que, apesar da crise econ6mica internacional
desencadeada com a quebra da bolsa de valores de Nova York apds outubro de
1929, o ocidente n&do parou. Houve de fato desemprego em massa, sobretudo nos
Estados Unidos, porém houve também atividades artisticas e culturais em pleno
desenvolvimento apesar da crise.

No que tange o desenvolvimento e a produgado cinematografica, Mauricio R.
Gongalves afirma que o cinema industrial repousa sobre um tripé que organiza o
modo de producdo nessa arte. As trés partes sdo os chamados “sistema de estudio”,
a fim de mitificar atores e atrizes, vendendo-os como pessoas de uma colocagao
superior frente as demais. Nasciam os mitos dentro da complexificagao do processo
quando surgem os departamentos especificos na produgédo cinematografica, com
dedicagédo dirigida a roteiro, arte e efeitos da produgdo; o “star system” esta

encarregado do fascinio do publico consumidor, para fetichizar produtos e fomentar
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consumo né&o so de produtos de origem industrial propriamente dita, como também a
transformagao dos artistas em produto a ser consumido e o “Cédigo Hays que
conseguiu manter a harmonia entre Hollywood e as instituicdes guardias da moral da
sociedade norte-americana”, controlando as apresentagdes filmicas “sob a égide de
valores e principios estritamente burgueses e cristdos”.

As propostas do Cédigo Hays estéo relacionadas ao modelo estadunidense
de sociedade burguesa capitalista, pois se apuram a exaltacdo ao trabalho, a
condenacdo ao 6cio, o esfor¢o individual, a organizagdo metddica da vida, o
pragmatismo, o otimismo ligado a transcendéncia, afinal o cristianismo protestante
esta no arcabouco daquela sociedade desde suas bases coloniais ainda no século
XVIl e, fundamentalmente, o consumo, afinal, com tanto regramento da vida, a
personagem cresce em posses materiais, cresce em poder econdmico e social,
enfim, ha plena montagem do aparato ideolégico de como se pretende a
organizacao social fora da ficgdo cinematografica.

Dentro dessa estrutura material e imaterial, o foco era mascarar o filme,
vender sonhos ao publico e fazer acreditar que € possivel viver tais sonhos e

também sugerir novas condutas que s&o transmitidas ao longo da trama, “a
ideologia dominante acabou unindo a impressao de realidade com a histéria do
sonho, conduzindo o espectador ao sonho, a mistificacao”. (GONCALVES, 2009,
p.75-83). Apesar de tanta organizagéo, ndo se pode considerar a uniformizagao dos
discursos nas produgdes do cinema. Havia dissonancias desse discurso e sera um
“Vagabundo” a personagem que abarcara grande parcela do publico daquele pais
além de varias outras partes do mundo.

Importante nome dessa esfera artistica fora o ator e diretor Charles Spencer
Chaplin, o Carlitos. O menino pobre, de infancia miseravel, agora residindo e
trabalhando nos Estados Unidos ja era a esse ponto astro de cinema, diretor,
empresario e milionario. Dentre dezenas de producbes, “Luzes da Cidade” estava
em processo de producdo no final dos anos 1920. Apesar da perda da mae e de
uma crise de depressao, Chaplin finaliza a obra, indo a publico em 1931 no dia 6 de

fevereiro:

City Lights (Luzes da Cidade). Nove bobinas, 2,380m, 87 minutos de
projecao. Estréia no Georges M. Cohan Theatre de Nova York.
A producgéo de City Lights, sua montagem e sonorizagao duraram mais de
30 meses. Seu custo de producgdo ultrapassa um milhdo e meio de doélares.
O filme deixou 5 milhdes de lucros. (SIMOES JR., 1997, p. 55)
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Seu setuagésimo quarto filme trouxe alegria e poesia naquele periodo
econdbmico adverso. Os numeros de “Luzes da Cidade” mostram a pujanga do
cinema, a vida econdmica nao congelara com se pode pensar daquela. A historia do
vagabundo, chapéu menor que a cabega, largas calgas e calgados maiores que 0s
pés, bengala de tipo indiano, personagem que Chaplin criara a partir de sua propria
histéria, na infancia pobre, se apaixona por uma moga cega, com condi¢gdes de
enxergar novamente, move a personagem central em conseguir a quantia
necessaria para a que a moga recupere a visao. O poético ja pode ser percebido no
titulo, que traz a ideia de brilho, de luz propriamente dita, quando a personagem
coadjuvante da trama nao pode ver tais luzes.

“No final da década de 1920, o som chegou ao cinema, ele ja era o principal
entretenimento familiar, principalmente nos Estados Unidos” (GONTIJO, 2004, 384).
Importante pontuar que cinema € produgao cultural, que leva para os lugares mais
variados a crenga, a arte, os tragos do cotidiano, a ideologia do lugar de origem da
obra e de quem a dirige. Nos anos 1930, auge de Carlitos, o terreno estava sendo
preparado. A obra “Luzes da Cidade” marca época porque Chaplin, ainda investindo
na pantomima, no cinema mudo, consegue abarcar as massas para conhecer seu
trabalho. Ainda, na dificil década de 1930, Charles Chaplin produzira outra obra que
atravessaria décadas de discussao, seja pela estética, seja pela poética, seja pelo
discurso politico: “Tempos Modernos”. Ja com 43 anos, em 1932 retorna a
Hollywood para produzir uma histéria de um trabalhador que se torna peg¢a do
sistema industrial. Nesse filme “ele € um entre os milhdes de pessoas comuns que
enfrentavam as péssimas condicdes de trabalho nas fabricas, as greves, o baixo
salario e o desemprego.” (BROWN, 1993, p. 51-52) O filme estreou em 1936, com
conotagao marxista, criticando um sistema explorador que mecanizava as pessoas.

A imprensa o colocara como simpatizante do comunismo.

Tempos Modernos custou um milhdo e meio de dodlares [...] 70 mil metros de
pelicula sdo impressos. O filme, recebido friamente pela critica americana e
acusado de propaganda vermelha, rende apenas 1,8 milhdo de ddlares nos
Estados Unidos. E proibido na Italia e na Alemanha. Mas alcanga sucesso
consideravel em Londres, Paris, Moscou etc., onde é apresentado durante o
ano. (SIMOES JR.,1997, p. 58)

O Brasil fora terra fértil para as sementes culturais adquiridas do cinema,
sobretudo do estadunidense. Nos anos 1940, quando as noticias da guerra mundial

alimentam o imaginario, Walt Disney sera dos preferidos de Getulio Vargas, mesmo
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nos anos dificeis do conflito beligerante internacional, nem para os estadunidenses
nem para os brasileiros houve inércia de atividades, muito menos no campo politico.
A fim de solidificar os lagos com os Estados Unidos da América, o Brasil passa a
receber muito da producio cultural daquele pais. A aproximacao politica entre os
dois paises € fruto do acordo nos tempos da guerra, 1941. Os Estados Unidos
firmam um acordo com o governo Vargas para uso militar do nordeste brasileiro e
para isso entra uma quantia de U$25 milhdes. Desse capital é iniciado o projeto da
CSN, a Companhia Siderurgica Nacional, e os planos de uma alianga comercial-
militar entre Brasil e Alemanha caem por terra. (DEAN, 1976, p. 232-234). O jornal
Cruzeiro do Sul de 27 de novembro de 1941 trouxe em sua capa texto de M.
Barreto, ilustrado pela fotografia presidencial de Getulio Vargas, artigo intitulado “Em
defesa da liberdade”, sobre o discurso proferido pelo presidente em 10 de novembro
daquele ano, data de comemoragao de quatro anos da instalagdo do Estado Novo,
que mostra ao leitor o Brasil como materializacdo dos cenarios dos contos de fadas,
ao mesmo tempo em que passa a ideia de amizade e parceria sem pretensdes entre
o Catete e a Casa Branca, respectivamente, os palacios de poder de Vargas e

Franklin Roosevelt:

Madrugada fria e umida. A familia carioca dormia. Talvez os mais lindos
sonhos povoavam seu sono. Sonhava com a grandeza da Pétria, com as
belezas das praias ou das montanhas. Cachoar de aguas, murmurio de
selvas, estralejar de festas; a mocidade sonhava, sorria e 0s sorrisos
brilhavam: coragbes em flor, doce cérrego em que os rios de graca e de
anseio rolavam, sussurravam... [...] o chefe da nacgdo reafirmou o seu firme
proposito de combater os inimigos da democracia, evitando por todas as
maneiras o alastramento de doutrinas extremistas no territério nacional.
Nesta época de inquietagdo entre os povos, a palavra do presidente soou
clara e elogliente como uma ordem de comando, mobilizando todas as
consciéncias para a cruzada da liberdade que nunca como atualmente, viu-
se tanto ameacgada. Enquanto toda a Europa se desmorona, [...] conforta
constatar-se a realidade da unido de vistas dos americanos, presos uns aos
outros, pelos lagos da mais profunda solidariedade. [...] Aproveitando as
comemoragdes do aniversario do Estado Novo para fazer essas
declaragbes, o eminente chefe da Nacdo, deu um testemunho claro da
coeréncia da sua atitude, aliando uma festividade de alto cunho patriético ao
estabelecimento de uma frente de combate ao lado das republicas
americanas que integram as forgas de reagao contra a politica de forgca que
pretende dominar o mundo. (FUA, 2008, p. 55)

Interessante como a politica do Estado Novo esta exibida “mobilizando todas
as consciéncias para a cruzada da liberdade que nunca, como atualmente, viu-se
tanto ameacada.” Vende-se a proposta de lutar contra ditadores, de lutar contra as

forcas que combatem a democracia num pais com democracia desfigurada. Getulio

Vargas, sobretudo durante o Estado Novo, apesar de exercer um governo que age
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com mao de ferro contra qualquer oposigdo, ganhou aura de mito, recorrentemente
representado na midia.

Roland Barthes, ao dizer que “nao sei se, como diz o provérbio, as coisas
repetidas agradam, mas creio que, pelo menos, elas significam” (BARTHES, 2001,
p. 8) abre possibilidade para a andlise de que o uso recorrente da imagem de Vargas
vai ao encontro da proposta de repeti¢ao, afinal a significacdo pretendida de certa
forma surtira efeito, pois quase sete décadas se passaram apds a capitulagcdo do
Estado Novo, mas o significado de pai dos pobres ainda vive na memoria coletiva.
N&o que o homem seja o mito, vai além. Para Barthes, o mito € uma fala que sob
condi¢cdes especiais sera transformada em mito e “[...] o que se deve estabelecer
solidamente desde o inicio é que o mito € um sistema de comunicagdo, uma
mensagem.” (BARTHES, 2001, p. 131). Dai pensar no homem historico Getulio
Vargas que foi promovido a categoria de mito pela agdo das mensagens
multifacetadas, afinal o presidente era levado ao grande publico revestido de aura
paternal, assistencialista, protetora, atenta, adjetivos que corroboram os significados

do homem que se historicizou para o publico, pois

[...] j& que o mito € uma fala, tudo pode constituir um mito, desde que seja
suscetivel de ser julgado por um discurso. O mito ndo se define pelo objeto
de sua mensagem, mas pela maneira como a profere: o mito tem limites
formais, mas nao substanciais. (BARTHES, 2001, p. 131)

As acbes falseadoras da realidade promovidas por um mito sdo mais
facilmente trabalhadas do que de um homem comum. Os produtos de uma industria
cultural perpassada pela ideologia do poder, contestadores de qualquer oposi¢ao, ao
mesmo tempo em que se mostram como vantajosos ao povo, ganham sustentagao.
Assim o mito € parte da escrita a0 mesmo tempo em que escreve a historia e esta é
o garantidor de sua for¢ca porque respaldada no passado idealizado, pretendido
como elo entre o0 agora e aquilo que se quer construir. O mito se apossa de simbolos
e significagdes a fim de se legitimar porque

[...] € a histéria que transforma o real em discurso, é ela e s6 ela que
comanda a vida e a morte da linguagem mitica. Longinqua ou n&o, a
mitologia sé pode ter um fundamento histérico, visto que o mito € uma fala
escolhida pela histéria: ndo poderia de modo algum surgir da “natureza” das
coisas. (BARTHES, 2001, p. 132)

O mito é construgdo humana, portanto historica, que cria um poder derivado
do imaterial e do atemporal. Independente do suporte que se apresente, de um

desenho ou uma fotografia, o que se |1é € um texto construido em fungdo de uma
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significacdo. Uma imagem comunica de forma mais direta que a letra impressa, e ao
se transmutar em texto porque carregado de significagées sera uma linguagem, que

pode ser um

[...] discurso, fala, etc., toda a unidade ou toda a sintese significativa, quer
seja verbal ou visual: uma fotografia sera, por nos, considerada fala
exatamente como um artigo de jornal; os proprios objetos poderdo
transformar-se em fala se significarem alguma coisa. (BARTHES, 2001, p. 133)
Uma leitura a ser feita dessa aproximacao entre Brasil e os EUA pode ser
vista no desenho animado “Al6 amigos” (DISNEY, 2010). A obra que faz uma viagem
pela América do Sul traz personagens como Pateta, o avidozinho Pedro, Pato
Donald, para uma amostra de como era a cultura dessa parte do mundo. Ao longo
do desenho se depreende a amabilidade do povo latino, lugares tranquilos e
pitorescos. Nessa toada esta o Brasil, que tem na figura do papagaio Zé Carioca (a
primeira aparicdo do personagem) um guia para Donald, turista estadunidense que
chega para conhecer o Rio de Janeiro. Essa ave verde, representacao do brasileiro,
alegre e falante, apresentada a regeneragcao do malandro, a figura que o sistema
queria apagar, ganha novas cores, conhece a capital federal como ninguém,
apresenta o samba ao recém-chegado como musica arraigada ao brasileiro, diga-se
samba de exaltacdo ao Estado, com as musicas “Aquarela do Brasil” e “Tico-Tico no
fuba” de Ary Barroso e Zequinha de Abreu, respectivamente, tocadas por boa parte
dos quase nove minutos do filme reservados ao Brasil, sendo este o lugar do
“‘Bamboleio, que faz gingar; O Brasil, do meu amor; Terra de Nosso Senhor”
(FERGUSON; WILFRED, 1942). Vargas nédo aparece na produgcdo, mas aquele
Brasil alegre representado na produgédo era a entonagao de como o Estado Novo
deveria ser visto. A série de signos que o desenho apresenta mostra a realidade que
o Estado Novo queria levar ao publico. Estamos em 1942, a guerra ferve na Europa,
Africa e Asia, mas no Brasil ha paz, danga, musica, cassinos e cachaca.
O cinema, segundo Walter Benjamin, acaba por ser o caso mais emblematico
como exemplo da reproducdo. Em razdo de larga abrangéncia comunicativa, o
cinema leva suas mensagens e simbolos para qualquer classe, pessoas de idades
variadas. A considerar o periodo da redagao do ensaio benjaminiano, os anos 1930,
quando a Europa assistia a ditaduras em acéao, ja com o nazismo na Alemanha e o
fascismo na Italia como partidos politicos administradores de seus paises. Esses
governos perceberam rapido os resultados a serem alcangados com o uso dessa

ferramenta. No caso do Brasil dessa época a retérica era a mesma. Para o
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presidente Getulio Vargas e sua proposta de modernizar o Estado brasileiro, em
funcdo dessa reformatacdo outorgar seu Estado Novo sem partidos politicos e
também sem oposicao oficial, se adequa a proposta de Benjamin quando diz que
“[...] a ideia de se fazer reproduzir pela camara exerce uma enorme atracdo sobre o
homem moderno” (BENJAMIN, 1987, p. 182).

Na Alemanha e na Itdlia, os signos da antiguidade classica eram buscados
para a justificativa dos poderes em agao, o nazismo e o fascismo respectivamente,
que trouxeram como imagens representantes de seus poderes a aguia romana — na
antiguidade representacédo de Jupiter, conhecido também pelo nome grego Zeus —
além da coroa de louros e do proprio fascio, um feixe de madeira com um machado
sobreposto, simbolo da Roma antiga republicana, objeto trazido por magistrados que
antecediam os consules, as principais figuras de poder. O Brasil ndo tem passado
tdo extenso assim pela légica do branco de origem europeia. Oficialmente, a histéria
do pais foi iniciada quando os portugueses aportaram nesta parte da América e tudo
o0 que houve de produ¢cdo humana de origem indigena foi entendido como pré-
historia, afinal com os europeus vem também a condi¢cédo de colbnia, que pressupde
uma Metropole e, por fim, um Estado. Enquanto na Europa concomitante ao Estado
Novo as ditaduras eram legitimadas, emblematicamente, por discursos histéricos
que fortalecem sua tradicado, no Brasil a retérica era da modernidade.

Nessa tdnica do novo, segundo a filosofia do progresso técnico oriunda da ala
intelectual do Estado Novo, sdo as cidades, suas industrias e automodveis que
devem ser copiosamente mostrados ao publico, afinal Vargas era o homem que
chegou para finalmente repaginar um pais que sempre dependeu das forcas da
terra, da plantagdo para exportagédo, condicdo que sempre, até sua chegada, alijou
os brasileiros das benfeitorias do progresso personificado na urbanidade, no
trabalho assalariado com garantias trabalhistas de jornada de trabalho e protecéo as
mulheres e as criangas. Na Alemanha, o partido nazista rechaga qualquer proposta
modernizadora, inclusive procede o fechamento da escola Bauhaus, representante
de proposta modernista na arte e na arquitetura, exatamente o que o fiiher alemao
nao desejava. No Brasil, Vargas acolhe ainda antes da instituicdo do Estado Novo
projetos modernistas que mostrem o quéo inovador era 0 novo presidente da
republica, eleito de forma indireta pelo Congresso em 1934. Se durante a
monarquia, 1838, fora fundado o Instituto Historico e Geografico Brasileiro, o IHGB,

“[...] congregando a elite econémica e literaria carioca” (SCHWARCZ, 1998, p. 126),
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sera na republica getulista que se funda, em 1937, o SPHAN, Servigo do Patrimdnio
Historico e Artistico Nacional, uma instituicdo “confiada a intelectuais e artistas
brasileiros ligados ao movimento modernista™®, atual IPHAN, Instituto do Patriménio
Historico e Artistico Nacional. De acordo com apresentagédo oficial na pagina do

IPHAN, o servigo de preservacao

[...] foi criado em 13 de janeiro de 1937 pela Lei n° 378, no governo de
Getulio Vargas. J& em 1936, o entdo Ministro da Educacdo e Saude,
Gustavo Capanema, preocupado com a preservagdo do patriménio cultural
brasileiro, pediu a Mario de Andrade a elaboragdo de um anteprojeto de Lei
para salvaguarda desses bens. Em seguida, confiou a Rodrigo Melo Franco
de Andrade a tarefa de implantar o Servigo do Patriménio. Posteriormente,
em 30 de novembro de 1937, foi promulgado o Decreto-Lei n°® 25, que
organiza a “protegdo do patrimonio histérico e artistico nacional”’. O Iphan
esta hoje vinculado ao Ministério da Cultura.

Rodrigo Melo Franco de Andrade contou com a colaboragdo de outros
brasileiros ilustres como Oswald de Andrade, Manuel Bandeira, Afonso
Arinos, Lucio Costa e Carlos Drummond de Andrade. (IPHAN, idem)

Ainda que parte da intelectualidade brasileira enxergava o pais perpassado
por problemas de sua pretérita condigado de colbnia, o brasileiro estava na mira do
novo servigo de preservagao da memoria, afinal garantir a historia era consolidar a
imagem de tradigdo, que perpassa o tempo, leitura que pode ser feita na cédula de
Cr$ 10,00, discutida a frente, porém a memdria que os modernistas desejam
cristalizar era voltada a sua contemporaneidade, pois parte dos intelectuais que
integraram o IPHAN em sua instalacdo estavam ligados ao movimento artistico-
intelectual dos anos 1920, conhecido como Semana de Arte Moderna de 1922, que
propunha uma revisdo na estatica da arte nacional, pela busca de uma
representacao artistica brasileira de fato, sem o rebuscamento e as influéncias do
academicismo europeu. “O modernismo, em seu primeiro momento, pretendia captar
e vida em movimento, a eletricidade, o cabo submarino, o automaével, o aeroplano, o
cinema, ou seja, os tragos da vida urbana considerada moderna.” (OLIVEIRA, 2003,
p. 328) No ano do centenario da Independéncia do Brasil ocorreu a semana de arte,
em Sao Paulo, bastidao da economia e do progresso tecnolégico a fim de mostrar o
vanguardismo desse Estado, nesse contexto, centro aglutinador das forgas politicas
que tomaram conta do pais até 1930.

Vargas estava nessa ldgica inovadora, da energia elétrica, do radio, alvo do
cinema e da imprensa, fora replicado para o publico em geral como arauto de uma

nagédo da qual ela era o grande pai. A magia do cinema e sua atragdo das massas

Disponivel em <http://portal.iphan.gov.br/portal/montarPaginaSecao.do?
id=11175&retorno=paginalphan> Acesso em: 12 ago. 2012.
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podem ser entendidas pelo que Benjamin definiu como efeito de choque, pois ao se
deparar com uma imagem estatica, uma pintura ou um impresso, a reflexao esta
facilitada uma vez que a imagem diante do leitor é estatica, ao contrario do cinema,
que traz ao espectador sequéncias de imagens, adicionado a isto o recurso do
audio, dificultando muito a leitura da obra cinematografica, sua desconstrugdo por
meio de analises, levando assim o publico a espiritualmente entrar no enredo dos
filmes, sendo ele préprio personagem da acédo. No cinema brasileiro esta proposta
tem varios exemplos, o DIP langcou mao grandemente de convencer o publico
brasileiro de como era a conduta que o poder central determinava ao povo.
Mensagens de progresso, obediéncia, moral, modernidade eram veiculadas nos
flmes em que o préprio governo fazia parte do desenvolvimento. De forma
silenciosa, os discursos eram propalados e, por muitos, assimilados.

Outras pegas cinematograficas cuidaram por levar as mensagens que Vargas
queria inculcar no grande publico. A modernizagdo da cidade do Rio de Janeiro,
quartel general do regime, os automoveis, os eletrodomésticos nas vitrines das lojas,
aqui duas mensagens, a tecnologia e o comércio prontos a oferecer solugdes
confortaveis para os lares, a cultura nacional mostrada nas cenas dos salbes e a
sala de aula, do interior do pais, ja equipada com projetor de filmes de cinema
(GONCALVES, 2009, p. 144)

Tais propostas modernas das quais o cinema com suas “paginas luminosas”
segundo Vargas, néo eram privilégios apenas de grandes centros como Sao Paulo,
Rio de Janeiro e Belo Horizonte. O interior também estava no jogo. Sorocaba ja
contava com salas de cinema. Foram anunciados na sexta-feira, 24 de marco de
1939, na primeira pagina do jornal Cruzeiro do Sul, periédico sorocabano, duas
apresentagdes cinematograficas. Em um discreto texto de coluna esta a propaganda
dos “Theatros S. José - Sta. Helena [...] nestes cines, exhibe-se a primorosa obra
cinematografica “A Rosa do Adro” attrahentissimo film portuguez”, apontado como
‘um dos mais bellos frutos do cinema luso.” De acordo com outro anuncio, de meia
pagina na capa do Cruzeiro do Sul daquele 24 de margo de 1939, era anunciada
para o publico em geral que, no dia 25 de margo de 1939, sabado, ocorreria
inauguracgao do Cine Eldorado na cidade. A primeira projecao daquela “luxuosa casa
de diversdes” trouxe a “culta populacdo de Sorocaba” a apresentacdo de “Amando
sem saber”, producdo estadunidense da Warner Brothers com estrelas famosas de

entdo, os atores Arrol Flyn e Olivia Haviland. Essa inauguragdo foi a primeira
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amostra de tantos outras peliculas de Hollywood que tanto os Cines Eldorado e Sta.
Helena e Eldorado exibiram. Em quatro de abril de 1940, os citados cines
anunciavam na capa do periddico sorocabano peliculas estadunidenses (FUA, op.
cit., p. 53-54). Importante observar que as produg¢des culturais trazem ao publico
massivo da cidade propostas de Portugal, onde o governo ditatorial, nacionalista de
Antonio Salazar administrava seu modelo de Estado Novo ao mesmo tempo em que
a sociedade brasileira consumia o imaginario do cotidiano dos Estados Unidos da
América, vendido como basti&do do progresso no continente.

Levar o encantamento do cinema para o grande publico poder ser visto como
que a proposta de fazer as massas acreditarem em sombras, em discursos
imagéticos e sonoros. Para tanto nos baseamos na alegoria da caverna, texto de
Platdo narrando o proposto por Sécrates a Glauco, que no tempo historico ora
estudado, pode ser lido como um exemplo daquela caverna, o cinema. O pretendido
pelas forcas do governo e aqui ja sob comando do DIP, era manter a propaganda do
modelo de realidade idealizada que “[...] fosse sendo a sombra dos objetos”
(PLATAO, 2008, p. 210), ndo levando ao publico, sob hipdtese alguma “os
verdadeiros objetos” (PLATAO, 2008, p. 238) conforme a parabola socratico-
platbnica. Se educar é fazer ver o caminho correto, segundo o pensamento filosoéfico
d’A Republica, a proposta de educagdo que se langou mao naquele Brasil do
getulismo foi de que o caminho correto era amar, morrer se necessario pelo pais, se
fazia necessario coletivizar as responsabilidades de cada um. As pessoas deveriam
enfrentar os desafios em beneficio de algo muito maior, o pais, pois a lei conduz
para que os homens trabalhem por um bem comum, o bem da cidade, ndo para seu
prazer proprio, singularizado.

Se na antiguidade classica o pensador questionava aqueles que ndo queriam
se desligar das ilusdes, na sociedade midiatizada, o convite das sombras para as
pessoas permanecerem nelas, € muito forte. As produgdes artisticas, radiofénicas,
musicais e cinematograficas emanavam simbolos e mensagens que corroboravam e
afirmavam a politica do Estado. No que tange a sociedade laica, baseada na divisdo
social do trabalho e perpassada por praticas culturais que corroboram esse modelo
técnico, as vidas das pessoas passaram a ser organizadas a partir do relégio fixado
no posto de trabalho e ndo mais tempo natural do Sol e da Lua ou mesmo em
comunidades de tradicdo religiosa quando os sinos da igreja indicam os

compromissos metafisicos de cada um. Em fungao do
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[...] capitalismo industrial, com sua tendéncia racionalizadora e
secularizante, ndo pode evitar levar seus proprios valores metafisicos ao
descrédito, minando assim o proprio fundamento de que essa atividade
secular necessita para legitimar a si mesma. (EAGLETON, 2005, p. 64).

Assim os idedlogos do governo promoveram o desejo de o brasileiro se langar
a esse mundo capitalista apresentado como enfadonho por Terry Eagleton. O
getulismo se encaixa perfeitamente.

No Brasil estadonovista, era o momento do brasileiro se langar ao trabalho, ao
emprego formal, porém imperava de forma abrangente o racismo, sendo a cor da
pele um critério determinante em muitos lugares para se conseguir ou ndo uma vaga
no mercado. Nesse clima de desemprego e inflagdo, muitos foram os sambas que
criticavam aquele estado de coisas. Houve muitos exemplos a exaltar a figura do
malandro, persona non grata naquele sistema, “um tipo que preferia se dedicar aos
bicos, pequenos furtos e exploragcdo de mulheres” sujeito esperto que por opgao
estava fora das fabricas, levando a vida por conta propria sem propiciar mais riqueza
a patrdes ja endinheirados (ALMEIDA, 1996, p. 9).

Afirma Santos que

[...] os lugares reproduzem o Pais e o Mundo segundo uma ordem. E essa
ordem unitaria que cria a diversidade, pois as determinag¢des do todo se dao
de forma diferente, quantitativa e qualitativamente, para cada lugar. Trata-se
de uma evolugdo diacrbnica, consagrando mudangas nao homodlogas do
valor relativo de cada variavel. O desenvolvimento desigual e combinado é,
pois, uma ordem, cuja inteligéncia é apenas possivel mediante o processo
de totalizacdo, isto é, o processo de transformagdo de uma totalidade em
outra totalidade. (SANTOS, 2006. p. 81)

A ordem proposta por Santos aponta que o lugar estd em relagéo direta com o
macro, em seu fazer-se cotidiano, com afirmacdes e contradicées entre o local e o
global, que gera um novo local, a partir de sua especificidade, de sua propria
historia.

As mudancas que se mostravam pela renovacao tutelada pelo poder central
pretendiam expulsar pela forca ou pela persuasdo as dicotomias indesejadas
naquele momento. Por dicotomias, se coloca em campos opostos a cultura local do
Rio de Janeiro, territério de marcada heranca africana e escravista, que era o
incbmodo, devendo esta ser transformada em cultura do trabalho urbano,
sindicalizado, monitorado. O trabalhador urbano, o operario sindicalizado, menina
dos olhos do sistema, era zombado nas rodas de samba do Rio de Janeiro, entdo

Capital Federal. Wilson Batista, famoso compositor naqueles anos, gravara em 1940
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o samba “Lengo no pescogo”’ expondo a situagao bastante dificil de quem preferiu a
carteira assinada paralelamente a vida do malandro. Nos primeiros versos, diz o

compositor:

Meu chapéu do lado
Tamanco arrastando
Lengo no pescogo
Navalha no bolso
Eu passo gingando
Provoco e desafio
Eu tenho orgulho
Em ser tao vadio

Sei que eles falam

Deste meu proceder

Eu vejo quem trabalha

Andar no miseré

Eu sou vadio

Porque tive inclinagéao

Eu me lembro, era crianga

Tirava samba-cancao

Comigo nao

Eu quero ver quem tem razéo

Sobre a resisténcia exposta por Batista é possivel ler nas entrelinhas como

esse autor comunica sua vivéncia, seu eu, afinal, neto de ex-escravos, coloca-se a si
préprio como o malandro que ganha a vida com musica, porém n&o sera sempre na
agremiagao opositora que essa figura permanecera.

A partir desta resisténcia, Pena (2005, p.101) suscita
[...] ndo haver uniformidade no processo de recepg¢do. Ha sobretudo uma
hibridizagdo, uma mistura em varios niveis culturais. A massa [...] consome
os produtos dos meios de comunicagdo de forma muito diferente, sofrendo
influéncias do meio, da sua cultura particular e das culturas dos outros.
Naqueles anos 1930-40 a nogdo de cisma social “da area de ambivaléncia
entre raga e sexualidade, do bojo de uma contradicdo insoluvel entre cultura e
classe, do mais fundo da batalha entre representagao psiquica e realidade social’
(BHABHA, 1998, p.70) em que o Brasil se encontrava, é pertinente o contato com a
teoria de Homi Bhabha que pontua sobre o engendrar das diferengas sociais que
emergem como produto do projeto de sociedade que se construiu historicamente,
por isso, podem se considerar legitimas as varias formas de escrita politica.
No que o tedrico explica sobre o norte africano pds-colonial, na Argélia,

ambientacdo de populagdes autdoctones territorialmente que se tornarem

" BATISTA, Wilson. “Lengo no pescogo” disponivel em:
<http://www.todascifras.com.br/t/1095352/wilson-batista--lenco-no-pescoco--letra> Acesso
em: 03 jun. 2012.
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estrangeiros politicamente em seu proprio local de origem, serve como ponte para
analise do Brasil, que, com Wilson Batista, para ficar apenas nesse exemplo, trazia

na pele o atestado da segregacao.

Os termos do embate cultural, seja através de antagonismos ou afiliagao,
sdo produzidos performativamente. A representagado da diferenga ndo deve
ser lida apressadamente como o reflexo de tragos culturais ou étnicos
preestabelecidos, inscritos na lapide fixa da tradicao. A articulagédo social da
diferenca, da perspectiva da minoria, € uma negociagdo complexa, em
andamento, que procura conferir autoridade aos hibridismos culturais que
emergem em momentos de transformagéo historica. O "direito" de se
expressar a partir da periferia do poder e do privilégio autorizados né&o
depende da persisténcia da tradicdo; ele é alimentado pelo poder da
tradicdo de se reinscrever através das condigbes de contingéncia e
contraditoriedade que presidem sobre as vidas dos que estao "na minoria".
(BHABHA, 1998, p. 20-21)

Nessa analise, os embates entre os discursos do poder central e a cultura
popular, seus antagonismos, aquilo que o DIP desejava era, sendo liquidar, ao
menos reorientar as falas que criticavam aquela realidade, para que passasse a
corroborar a ideologia oficial e ndo mais solapa-la.

A “articulagédo social da diferengca” que, segundo Bhabha, “procura conferir
autoridade aos hibridismos culturais” fora posta em pratica pela violéncia num
primeiro momento, ndo logrando éxito, a segunda investida foi pela compra. O
samba passa a ser financiado, contanto que propagandeasse os valores do Estado
Novo, sobretudo, trabalho e familia. Assim, foi reescrita a tradicdo da musica
carioca, que passa a ser composta para exaltagdo daquilo que outrora espinhava,
porém, ndo se atingiu a totalidade, como em qualquer processo social, humano, as
dissidéncias estavam vivas. Paralelamente a esse constructo, a censura estava
bastante ativa.

Ao se considerar a citada desuniformizagao, é valido pontuar que praticas
culturais ou politicas fora dos canones do DIP eram passiveis de puni¢ao, pois ja o
artigo segundo da lei de criagdo do Departamento, a Lex, Legislagdo Federal, 1939,
p. 666-667 exposta na “terceira republica” (CARONE, 1976, p. 48), artigo composto
de dezesseis topicos que rezavam sobre suas acdes, destes o terceiro ponto trazia a
afirmativa de que cabe ao 6rgao “fazer a censura do Teatro, do Cinema, de fungbes
recreativas e esportivas de qualquer natureza, da radio-difuséo, da literatura social e
politica, e da imprensa, quando a esta forem cominadas as penalidades previstas
por lei.” A malandragem deveria ser perseguida.

Para conter e rechacar as assimilagbes que o publico desenharia, o governo
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passa a usar a musica para promover sua ideologia, pois “[...] se a musica
comunica, ndo é so porque ela transporta informagées ou mensagens, mas porque
ela é capaz de estabelecer uma empatia e envolver os ouvintes afetivamente”
(VALVERDE, 2007, p. 224). Ainda na década de 1930 surgem as primeiras escolas
de samba a fim de passar um ar mais sério para os grupos de sambistas, “as
escolas de samba passaram a receber verbas oficiais para a organizagdo de seus
desfiles, sob a condicdo de sua legalizagao junto a organismos policiais” (ALMEIDA,
1996, p. 11)

O samba, que outrora se mostrara como ameaca, passa a ser mecanismo de
propaganda daquele modelo de Estado pretendido por Vargas e seus pares, leia-se
a burguesia industrial que teve no samba “O bonde S&o Januario”® caso explicito de
disciplinagéo cultural quando os versos de Ataulfo Alves e Wilson Batista, em 1940,
diziam que

Quem trabalha é quem tem razao
Eu digo e ndo tenho medo de errar
O bonde Sao Januario

leva mais um operario

Sou eu que vou trabalhar

Enquanto produto da industria cultural, o samba que criticava passa a
corroborar o estado de coisas. “A facilidade com que o fascismo podia empregar isso
foi um alerta de que a democratizacdo da cultura da classe trabalhadora nao fora
necessariamente uma bengao absoluta.” (HARVEY, 2000, p. 311) Quando as forgas
do poder passam a usar do potencial midiatico para divulgar sua ideologia através
da mensagem sempre vista como contraponto, significa vitéria contra
questionadores agora assimilados. Essa faceta dos regimes em cooptar resisténcias
e transforma-las em parceiros é trago de governos pautados no unilateralismo.
Contudo, remeter ao entendimento de Pena sobre o consumo do produto cultural
pela massa e sua multifacetagao cultural complexificando a recepcéo, ndo se pode
garantir que a letra permitida e aprovada pelo DIP nao sofresse alteragdes. Uma
vez que nao se pode considerar homogeneidades no seio da sociedade, as
resisténcias ao sistema persistiram até seu ocaso logo apds o término da guerra

mundial.

8 BATISTA, Wilson. “O bonde Sao Januario” Disponivel em:
<http://www.todascifras.com.br/t/1268962/wilson-batista--o-bonde-sao-januario--letra> Acesso
em: 03 jun. 2012.
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Até 1942, vigorava no pais o padrdo monetario mil-réis, heranga do Brasil pré-
Vargas. Do aparato ideolégico que o governo usa para acampar sob si as
resisténcias, restava a reforma econdbmica daquele Brasil que sofria com a
desvalorizagao do dinheiro. Ao sepultar o mil-réis com a entrada em circulagdo do
Cruzeiro, o povo fora contemplado com cédulas e moedas, diretamente identificadas
com o discurso do Estado Novo. Sambistas, artistas e o povo em geral ndo puderam
se esquivar desse veiculo de propaganda, o dinheiro, suporte iconografico da

propaganda ideoldgica do varguismo.
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4 MOEDA: CONTEXTO POLITICO E SOCIAL DO CRUZEIRO

Segundo Raymond Williams, a moeda € um veiculo por onde transitam
simbolos de poder e as representacées nela cunhadas indicam tanto forca militar

como econdmica:

As novas técnicas de reproducado e circulagdo deliberadas, séo, pois, de
grande significado sociologico. Em seus exemplos mais antigos, como
selos, moedas e medalhas, ligavam-se diretamente a expansao do comércio
e a do império politico. A imagem visual simbdlica reprodutivel tornou-se um
modo de definir uma area social de crédito ou de poder. No caso do império
politico, a producédo e reprodugao decisivas de uma area de poder dava-se
sem duvida por outros meios (militares e politicos), embora no nivel da
reprodugado o uso da imagem reprodutivel da autoridade se tenha tornado e
continuado a ser muito importante. No caso da expansdo do comércio, a
imagem reprodutivel como moeda corrente (muitas vezes estampada sobre
material de valor intrinseco) tornou-se bastante decisiva na expansao das
relacdes comerciais e foi também fator preponderante na produgédo de
novos tipos de comércio. Em ambos os casos, a imagem reprodutivel ainda
era primordialmente func¢éo de relagdes politicas e econémicas. (WILLIAMS,
1995, p. 95-96)

Ao se considerar os séculos passados, numa sociedade que ndo conhecia a
publicidade como a entendemos hodiernamente, a origem do dinheiro era o indice
de seu valor a partir de sua simbologia. Fora assim com os reinos da antiguidade,
fora assim com a moeda que circulou na Europa da transicdo entre a servidao
coletiva e as relagdes de trabalho assalariado, no que ja se entende por relagcdes de
producao capitalista. Do recorte da formacdo dos Estados Nacionais para os
Estados Nacionalistas contemporaneos, o dinheiro se mostra como suporte dos
discursos de poder. Na primeira metade do século passado, época de lideres
carismaticos que souberam ganhar as massas sob discurso de representa-las
legitimamente, estabelece-se a figura de um lider popular, de um governante
populista. O ocidente dessa época viveu de forma intensa essa pratica, cada parte

com sua peculiaridade.

O inicio da massificagdo na América Latina coincidiu com dois processos
recentes e fundamentais: a vigéncia dos governos populistas e a construgéo
das identidades nacionais, nos quais as industrias culturais atuaram
diretamente. Os meios massivos comegam a implantar-se e a ganhar forga
[...] a midia nasce ndo para criar o publico massivo, ao contrario, ela é
consequéncia, nasce porque ja existe um publico massificado para produtos
culturais. (PENA, 2005, p. 100).

Ao se voltar para a producgao cultural carregada de simbolos que tingiram o

cinema, a musica, a literatura, a pintura, que produzem efeitos plurais no publico
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leitor-consumidor, esse mosaico de significagdes acabou por implicar a aceitagéo, a
rejeicao, tensdes e conflitos.

Inserido na logica dos anos 1930-40, recorte em que pululavam varios
governos totalitarios, que assistiu a depressdo econbmica e a segunda guerra
mundial, eventos que reordenaram os meandros do sistema capitalista, o Brasil é
um pais com histéria marcada por levantes militares sobretudo sob vigéncia do
regime republicano que recorrentemente sobrepuseram qualquer peso de decisédo
popular. Sob a batuta de um ditador populista, muito fora propagandeado sobre a
grandeza de um Brasil forte. O que nao se discutiu, porém foi sobre quem pesava
essa forga.

Do que apresenta Rossetti (2000, p. 168-171) sobre as moedas como simples
pecas de um mecanismo que possibilita trocas indiretas, em funcdo da
complexidade das redes de trocas, € possivel levar essa discussdo para além do
entendimento de um objeto prosaico, para uma leitura que contempla moedas como
suporte para textos e simbolos.

Pecas produzidas em série para garantir a veracidade dos simbolos que
carrega, ja na antiguidade “[...] os gregos s6 conheciam dois processos técnicos
para a reproducdo de obras de arte: o molde e a cunhagem. As moedas e as
terracotas eram as unicas obras de arte por eles fabricadas em massa” (BENJAMIN,
1987, p. 175). Janson dira que

[...] a partir do tempo de Alexandre Magno, os retratos dos soberanos
comecaram a aparecer de perfil. Os seus sucessores, a principio,
mandaram cunhar o rosto do imperador macedénio nas suas moedas, para
sublinhar os lagos que os ligavam ao grande conquistador divinizado.
(JANSON, 2001, p. 217)

Segundo esse autor, até aquele ponto havia representagao iconografica nas
moedas, porém sem esse cuidado da exibicao perfilada do modelo. Os sucessores
de Alexandre cuidaram por exibir seu perfil no anverso de uma moeda e o rosto do
Imperador no verso, a fim de garantir peso e autoridade a sua imagem, pois esta
imediatamente proximo do homem maior do Estado.

No século XX, Getulio Vargas garantiu a mesma representagao que ja pode
ser vista nas moedas de $100 e $200 ja exibidas. No exemplo a seguir estdo as
moedas de $400, em cuproniquel e 1$000 réis® em bronze-aluminio

respectivamente, que circulavam no Brasil na década de 1920, periodo em que a

? Colegao particular do autor.
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politica dos governadores, sempre amparando os produtores de café, vigorava. O
mil-réis apresentava varias estampas, tanto em cédulas como em moedas.

Figura 11: Anverso com representagcdo feminina Figura 12: Anverso com representacao feminina
da Republica e reverso da moeda de $400 da Republica e reverso da moeda de 1$000 (mil
(quatrocentos réis) em cuproniquel, 1925. réis) em bronze aluminio, 1928.

As imagens acima sdo indicativo da economia daqueles anos. Os $400
acima, de 1925, difere no tamanho de sua sucessora de mesmo valor cunhada em
1938, ja apresentada (item 2.1, p. 21). A segunda com a efigie de Vargas é menor,
com 21mm no diametro, enquanto que a moeda produzida nos anos 1920 tinha 30
milimetros, ambas feitas em cuproniquel. Essa redugao do tamanho para o mesmo
valor monetario sugere a inflacdo, que sera atacada de forma mais enfatica com o
advento do Cruzeiro, a fim de corrigir aquela situagdo econdémica.

O que se pode ler nessa moeda remete ao Estado ndo ao homem. La esta a
descricao do valor, ano de cunhagem e, do outro lado, a representagao feminina da
Republica, da maneira que fora usada ao longo de praticamente toda primeira fase
republicana. Nota-se 0 nome que o Estado brasileiro ganha a partir da instauragéo
do regime republicano, Estados Unidos do Brasil, que se alga ao patamar de
paradigma. Considerando Carvalho (1990), a inspiragdo dos Estados Unidos da
América fora forte entre os que engendraram o novo regime no Brasil, além da
imagem idealizada da republica no reverso, de inspiragao francesa.

No inicio do século XX, quando o Brasil republicano era muito jovem, as
moedas traziam em seus reversos simbolos republicanos, comunicando a ideia de
que o novo regime de Estado estava de fato consolidado. Ao se estabelecer um
paralelo entre as duas representagdes imagéticas usadas nas moedas, veremos que
Vargas esta no mesmo patamar que a propria Republica, uma vez que a imagem
feminina foi preterida em relagao ao chefe do executivo, lider maximo do pais. Na
necessidade de personificar o poder, o perfil do presidente da Republica passa a ser

usado no dinheiro a partir de 1938. Pela datagdo dos réis acima com a efigie de
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Getulio Vargas, € sabido que o Estado Novo ja vigorava. Na antiguidade, ter a sua
efigie na mesma moeda que estampava a face de um Imperador sugeria poder, no
Brasil getulista houve moedas com a representacdo do mapa do Brasil no anverso e
seu respectivo valor monetario reverso paralelamente a outras moedas que traziam
Vargas no anverso e o valor monetario no reverso, analogia que leva o entendimento
de que o presidente era o Brasil e vice-versa.

Como ja citado, a escolha do recorte da pesquisa direcionado aos anos 1937-
1945 busca apurar a mudanga do dinheiro em um momento de acida mudancga
sécio-politica e, por conseguinte, mudanga do dinheiro para reformar uma época
onde se |é sobre autoritarismo de Estado e acelerada modernizagao social calcada
no processo industrial. Sobre a ideia de cultura que se tem no que se quer buscar no
recorte escolhido se encontram contundentes dissonancias na sociedade brasileira,
marcada por uma realidade rural, vista como a imagem do atraso e outra industrial,
urbana, moderna, por fim superior a primeira, ambas em concomitancia e
coexisténcia, em conflito permanente, visto que a nova ordem praticada a partir de
1930 tem por fim o avango técnico industrial em fungdo do malogro das receitas
oriundas das lavouras de exportacdo ao mesmo tempo em que ocorre marcada
carestia na importagao de produtos industrializados.

A respeito desses dois elementos, Eagleton (2005, p. 10) dira que sédo os

habitantes urbanos que “sdo “cultos™, e aqueles que realmente vivem lavrando o
solo ndo o sao. Aqueles que cultivam a terra sdo menos capazes de cultivar a si
mesmos. “A agricultura ndo deixa lazer algum para a cultura.” A assertiva de
Eagleton corrobora a vida urbana, na realidade capitalista que se pretendia naquele
contexto.

Enquanto o governo do Brasil pretende a industrializagdo como principal mote
econdmico, carecia de mao de obra para tanto. Nessa toada o governo age para
promover solugcdes, a demanda de mao de obra para a industria e a educagao
escolar passaram a ser orientadas também para esse foco. Surgem o0s cursos
técnicos para a formacdo do novo tipo de trabalhador que o Brasil carecia, o
operario fabril urbano e nesse processo o viver nas cidades se consolida como a
proposta de vida a ser buscada, uma vez que para atender as exigéncias do sistema
industrial, residir o mais proximo possivel se torna necessidade a fim de obedecer a

um dos novos controladores da vida humana, o reldgio.



103

Uma alteracdo de carater fundamental foi o deslocamento do sistema de
transporte publico e privado, da esfera dos bondes elétricos, das carruagens
e dos poucos automoéveis, para a implantagdo em massa das linhas de
Onibus e o uso extensivo de automdveis particulares, mesmo consideradas
as dificuldades de suprimento da demanda, durante e apés a Segunda
Guerra Mundial. (REIS FILHO, 2000, p. 109)

Nesse ponto havia duas propostas para urbanizagcdo, uma orientada pela
estética e outra, pela técnica. Quanto a estética, a influéncia alema era clara, com
fachadas de cinza predominante, sendo posteriormente o arquiteto suico Le
Courbusier o consultor do renovo que ocorria. Os antigos edificios e residéncias do
inicio do século deram lugar a projetos maiores, novos edificios de maior altura, de
acordo com o padrao estadunidense. Nessa toada ganha impulso o surgimento de
novos apartamentos residenciais, reflexo de uma classe média que cresce e na
l6gica do sistema capitalista, ao passo que a modernizagdo caminhava e as
melhorias eram alcancadas, para quem podia toca-las, pois era simultaneo o
surgimento de novos mocambos e o adensamento das favelas. No que tange a
técnica, eram necessarias novas avenidas que viabilizassem o fluxo de automdveis

e transporte publico que vinha aumentando
[...] vias publicas de maiores dimensdes [...] como uma forma de engenharia
urbana. Esse era o caso, no Rio de Janeiro, da abertura da Av. Presidente
Vargas, como uma grande via de acesso a zona norte da cidade. (REIS
FILHO, 2000, p. 110)

No Brasil do final dos 1930 e inicio dos 40, o poder central que se pretende
renovador do Estado e da nagéo, onde o presidente da republica € propagandeado
como arauto do renovo, tal proposta se limita a poucos setores, nao era um projeto
para integracado de classes, o0 que o coloca em xeque o0 que se divulgava, pois “[...]
nao ha modernizagdo consistente sem urbanizacdo e sem modernizacdo das
relagdes na esfera do trabalho, sem democratizagéo.” (REIS FILHO, 2000, p. 116)

Na divisdo social do Brasil varguista se encontrava a parcela da sociedade, a
populacdo rural, que nao gozava dos beneficios trabalhistas garantidos pela
Constituicao ao trabalhador industrial sindicalizado. O homem do campo, conhecido
popularmente por caipira, tem em sua histéria a mescla fisica e cultural entre branco,
indio e negro,

[...] uma espécie de miscigenacao que ao longo do tempo se desenvolveu a
partir de uma vida rustica e peculiar de se vestir, comer, habitar, divertir-se,
e tantas outras marcas que revelam uma cultura diferenciada e por vezes
marginalizada pelo sistema midiatico e econémico. (SANCHES, 2011, p. 14)

No que tange a cultura rural, sua culinaria, crengas, lendas, seu folclore e
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suas musicas, costumes que se manifestam no cotidiano do campo, concentram-se
na esfera do pitoresco, do retrégrado e, com o passar dos anos, consolidou-se a
equivocada ideia de que fora das cidades, o que se pratica ndo se entende como
cultura, pois esta longe do saber técnico, longe do saber classico e dos
procedimentos da producao técnica mecanizada.

O totalitarismo do Estado Novo carecia de equipar o Brasil com industrias e
supri-las de m&o de obra capacitada para produgao para se alcangar o progresso.
Se Vargas fora o pai dos pobres, é valido apontar que dos pobres da cidade, leia-se
operarios e dos futuros operarios fabris. O pais de longa historia agricola estava
embalando, sob Vargas, nos trilhos da modernidade industrial com suas agdes
unilaterais na politica publica. Nas benfeitorias alcancadas pelo operario industrial
dos anos 1930-45, houve claro avango, contando-se com jornada de oito horas,
férias remuneradas, protecdo ao trabalho infantil entre outros amparos quando o
trabalhador rural foi preterido naquele processo, sem as mesmas garantias por seu
trabalho. Os poderes investidos em Vargas, garantidos pela alianga com a burguesia
industrial e os grandes produtores rurais, sdo a tbnica de governo totalitario, que se

propunha livre de qualquer oposicao.

Pode-se definir o totalitarismo como um poder de aparelho de Estado sobre
todas as dimensdes da sociedade em razdo de seu monopdlio politico,
teoldgico, militar, policial. No totalitarismo moderno, o Estado que subjuga é
também subjugado pelo aparelho de um partido uUnico Todo-Poderoso
dispondo de um poder, ao mesmo tempo, politico, policial, militar e quase
teoldgico, este assegurado pela onisciéncia dada aos dirigentes do partido
pela posse da doutrina infalivel, fonte de todas as verdades humanas e
naturais; o partido ramifica-se em todos os alvéolos da sociedade e controla
todos os aspectos da existéncia. Tal ditadura do aparelho ndo escapa a
ditadura de um chefe sobre o aparelho. No totalitarismo antigo, o rei faraé
ou o César endeusado apropriava-se do poder sacralizado do Estado. O
totalitarismo moderno viu o culto do chefe quase divinizado [...] (MORIN,
2007, p. 186)

Tais seus pares de época, Getulio Vargas esteve a frente do governo
amparado por rigida forca militar e burocracia estatal que contava com o apoio da
alta burguesia brasileira ao mesmo tempo em que tinha apoio de grande parte da
classe operaria. O empenho em mostrar que o Brasil se renovara, e de certa forma
comecgara com aquele governo, era claro. Obviamente havia dissonancias politicas e
ideoldgicas, mas estas foram sendo silenciadas ou cooptadas mediante proposta
pecuniaria.

Naturalmente, muitas instituigbes politicas, movimentos ideolégicos e
grupos — inclusive o nacionalismo — sem antecessores tornaram necessaria
a invengao de uma continuidade histérica, por exemplo, através da criagéo
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de um passado antigo que extrapole a continuidade histérica real seja pela
lenda [...] ou pela invengdo. Também é o6bvio que simbolos e acessorios
inteiramente novos foram criados como parte de movimentos e Estados
nacionais, tais como [...] a personificagdo da “Nagao” por meio de simbolos
ou imagens oficiais [...] ou nao oficiais. (HOBSBAWM; RANGER, 1984, p.
15)

As midias da época, secundarias e terciarias, passaram a veicular as
propostas do getulismo. No cinema, na musica, na imprensa, nas artes, inclusive no
dinheiro, verificou-se a acdo do Estado totalitario.

As praticas culturais do Estado Novo podem ser entendidas no “espirito
formador de um modo de vida global, manifesto por todo ambito das atividades

sociais, porém mais evidente em atividades “especificamente culturais™, a saber, a
producdo da linguagem, da arte e da intelectualidade (WILLIAMS, 1995, p. 11)
focando apenas a Brasil urbano em detrimento do rural, o que responde a légica
varguista e da burguesia industrial que o amparava. Contudo n&do se pode cair no
simplismo de pensar que o aquele regime vira as costas aos grandes proprietarios
rurais, latifundiarios de heranga, coronéis, titulo erigido ainda no XIX. A proximidade
com aqueles detentores do poder econdmico fora sempre trabalhada.

O 6rgao governamental que cuidou com esmero da imagem do presidente foi
o Departamento de Imprensa e Propaganda — DIP, criado em 27 de dezembro de
1939 - que substituiu o antigo Departamento de Propaganda e Difusdo Cultural. O
DIP era mais forte, mais incisivo e, ao longo dos anos, até seu fechamento em 1945,

com o fim do Estado Novo, o

[...] DIP se tornara cada vez mais poderoso, pois € ele quem regula a
censura, permite a saida de novas revistas e jornais, tornando-se assim o
orgéo coercitivo maximo contra a liberdade de pensamento e de expresséo.
Além disso, no decorrer destes anos, o DIP publica livros e revistas de
elogio ao Estado Novo. Por sua vez, nos Estados existem ramificagbes
denominadas de Departamento Estadual de Imprensa e Propaganda
(DEIP), que exercem também a censura local e editam publicages.
(CARONE, 1976, p. 48)

Orquestrada pelo DIP, a midia trabalhou para a construgdo de um pais que se
modernizava ao mesmo tempo em que construia o imaginario do nacionalismo sob o
manto da uniformizagcédo ideoldgica, exaltando a necessidade de o individuo se
vincular ao mundo do trabalho, do povo ordeiro e trabalhador, porém sem considerar
as diferencgas de classe, com as atencdes voltadas para o urbano em detrimento do
pequeno plantador, pobre, que cultivava para o proprio sustento ou para atender

pequeno comercio ao redor de sua propriedade. Esse trabalhador ndo ganhou



106

carteira assinada, nem jornada de oito horas, nem amparo ao menor de quatorze
anos com longa jornada de trabalho.

O radio fora o veiculo da vez naquele momento e o governo ja sabia de muito
seu poder de acdo, dai a necessidade de estar a par do que seria levado para

dentro dos lares, quais mensagens construiriam a imagem simbdlica do grande pai.

Em dezembro de 1937, existia um aparelho de radio para cada 240

habitantes no Brasil. S6 em Sao Paulo [...] havia 80 mil aparelhos, que
correspondiam a 60% dos lares da capital [...] em 1938 o radio ja era um
meio de comunicagdo de massa. [...] A década de 1930 terminava com o

radio consolidado no Brasil. (GONTIJO, 2004, p. 361)

Controlando o que era apresentado ao publico, “[...] o governo de Getulio
Vargas criou o Servigo de Radiodifusdo Educativa, em 1937, 6rgao responsavel pela
irradiagcdo dos programas educativos” que sofrera varias intervengdes durante o
Estado Novo (GONTIJO, 2004, p. 358). Ao se levar em consideragcado o contexto de
um pais em processo de industrializagdo e urbanizacdo, com sérios problemas
sociais, de saude, falta de saneamento, com apenas cerca de meio século de
abolicdo da escravidao e entre 1942-45 envolvido numa guerra mundial, a postura
arbitraria e disciplinadora do Estado ndo mediu esforgcos para corrigir resisténcias. O
mosaico de signos culturais que ano apds ano passaram a compor mais e mais o
cenario urbano contribuia para que, de acordo com a proposta de Estado que o
governo pretendia, houvesse avango do controle sobre as manifestagdes populares.

Concordamos com Miriam Cristina Carlos Silva quando apresenta que
[...] assim como um sistema de signos, a cultura funciona como uma
espécie de inteligéncia coletiva, composta por conjuntos de proibicoes e
prescrigdes, ou seja, por programas de comportamento. Os signos desse
sistema s&do responsaveis por converter fendmenos em significacao,
armazenada nao nas consciéncias individuais, mas nas relacbes, nas
entrelinhas tecidas por emissor e receptor. (SILVA, 2010. p. 275)

A proposta cultural que se buscava lutava contra a heterogeneidade de
historias e vivéncias que sempre fizeram parte da histéria do Brasil. Trocas de ideias
produzem novos codigos em mudanga constante que sdo criados a partir do ja
construido anteriormente, do que foi herdado. Os habitos familiares deveriam seguir
os modelos que o governo, controlador da midia, propalava, ainda que fossem na
contrapartida dos costumes ou ndo. Sobre esse conflito e 0 modelo vindo de cima
para baixo sob Getulio Vargas, dira Eliot (1988, p. 57) que “[...] o canal primario de
transmissao de cultura é a familia: nenhum homem escapa do tipo, ou ultrapassa

totalmente o grau de cultura que adquiriu de seu ambiente primitivo.” O modelo de
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vida rural e toda sua heranca imaterial composta de seus costumes, praticas,
crencas, era visto como atrasado pelo sistema e emanador de mazelas sociais,
concentrador de pobreza, porém de la também vinha a musica popular cantada nas
cidades, sobretudo no Rio de Janeiro, capital federal, a musica sertaneja e o samba
que embalavam grande publico e teciam criticas ao governo.

Para Enio Squeff e José Miguel Wisnik “[...] o conceito de nagéo (pelo menos
no Brasil) s6 surge no rastro do desenvolvimento urbano. [...] certos géneros
musicais considerados populares s6 nascem com a estruturacdo dos grandes
centros urbanos. Sao os centros urbanos que caracterizam e irradiam certos
géneros.” (SQUEFF; WISNIK, 2004, p. 36) Os autores consideram que ndo se deve
excluir da proposta de producéao cultural a zona rural ou qualquer local mais afastado
da complexidade da cidade industrial. Seja onde for que o homem tenha se

estabelecido, ali ha cultura.

Na medida em que a industrializacao brasileira faz-se a partir das gestdes
do Estado, cabe também ao Estado gerir a arte. Ndo é um procedimento
estranho ao processo de industrializacdo do Brasil o assessoramento da
maquina burocratica nas varias etapas em que se da este processo.
(SQUEFF; WISNIK, 2004, p. 37)

A respeito da construcado do sentimento de nagao, essa proposta pode ser lida
tanto pelo viés do discurso burgués quanto pelo popular, uma vez que pela fala
burguesa, a nacionalidade faz-se a partir da concatenagdo de fatores sociais,

politicos e econdémicos:

[...] aidentidade nacional confunde-se com o surgimento de uma classe que
de um modo ou de outro tem alguma coisa a ganhar com a consciéncia
necessariamente proselitista da existéncia de uma nagao com todos os seus
valores. (SQUEFF; WISNIK, 2004, p. 49)

Apesar de a proposta burguesa ter organizado os nacionalismos mundo afora,
nao se pode negar que longe da esfera politica hegemédnica que detém os poderes
do Estado, a populagcdo também tem sua forma de se identificar com a terra, com o
grupo, por meio de costumes, religido e arte propria, sendo possivel inserir aqui
como a modinha cantada na rua, as raizes de uma forma musical que culminara no
samba, no ritmo que sera o mais popularizado na capital federal nos anos 1930-40.
Essa forma de identidade nacional na qual a musica o povo remete a ideia de que “o
nacionalismo € menos uma ideologia oficial, um esforgo subsidiado de superar as
estruturas econdmicas, e mais a descoberta de que a nagao existe como valor antes
do nascimento do nacionalismo.” (SQUEFF; WISNIK, 2004, p. 49) O projeto burgués

de nacgao vai do pressuposto de que nacgado e civilizagdo se irmanam dentro da
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historicidade capitalista-crista-urbana, possuindo na contrapartida as caracteristicas
préprias de um grupo regional que se vé como nagao a partir das diferengcas em
relagao ao outro.

Do que se depreende que, durante o processo de construgdo do homem
brasileiro, ha uma retérica imbuida dos valores do capital paralela a um discurso ja
completo no que tange ao conceito nagao, no qual sera facilmente vista uma nagao
portuguesa concomitantemente a varias outras nagdes, tupis, bantos, malés e tantas
outras que compuseram o mosaico étnico do qual o brasileiro, sua cultura e histéria,
séo constituidos.

A nacionalidade do brasileiro tem vinculo direto com a heranca cultural
africana. O papel do colonizador brasileiro, ao se integrar sexualmente tanto ao
aborigene autéctone quanto ao escravo oriundo da Africa desenhou um perfil de
miscigenacdo que nao ocorreu em outras partes dos sistemas de colonizagao
europeia. Enquanto o inglés se mantinha em suas relagdes entre brancos, o ibérico
se mesclou as demais pessoas de seu cotidiano, escravizadas ou n&o, considerando
o caso do Brasil e a capital necessidade da mao de obra africana, nessas paragens
0 negro tem peso consideravel na geragédo de receita, era mais que numero, uma

vez que sera explorado na lavoura e na cidade, enquanto escravo de ganho.

A gestualidade africana ja estaria nos usos e costumes de boa parte dos
mulatos gerados pela colonizagao sexual; mas a musica negra — ex-escrava
— entrou no contexto brasileiro a partir da mudanga do carater da mao-de-
obra escrava para o brago livre. O ex-escravo teria de ser de alguma forma
assumido oficialmente — ja que extra-oficialmente isso acontecera e nao
apenas devido a importancia que a escravidao possui no Brasil colonial ou
no Brasil independente. (SQUEFF; WISNIK, 2004, p. 51-52)

Esse quadro de costumes desligados das regras de moral que a nova classe
média e o governo almejavam carecia de rapido acerto e o DIP era o canal para
isso, para por meio da propaganda e da promog¢ao de um modelo cultural, higienizar
e harmonizar o pais.

Digno de nota € que os negros e sua descendéncia, carentes de

conhecimento técnico e letramento, tinham poucas chances no mercado de trabalho

urbano, pois

[...] ndo conseguiram enfrentar a competicdo desigual com o imigrante, por
ndao dominarem as regras intrinsecas a sociedade em emergéncia [...] 0
legado da situacdo de castas tipica da condigdo escrava, os ex-escravos
nao conseguem assimilar as potencialidades presentes na situacdo de
classes. Os desajustamentos decorrentes impediram-nos de algar a
condicdo de cidaddaos que, de resto, era apanagio dos dominantes.”
(ARRUDA, 1996, p. 284)
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Os habitantes dos morros cariocas, pobres por exceléncia, afro-
descendentes, alijados de qualquer participagdo na organizagao politica do pais,
afinal compunham a nova geracao daqueles que até poucas décadas atras viviam
como pegas nas senzalas ou ao largo nas cidades, ocupando vagas de servigais na
nova cidade que surgia na dialética industrializagdo-urbanizagdo. Nesse cenario
grassava o analfabetismo de forma veemente e o sistema percebeu isso rapido.
Integrar o brasileiro no espirito do Estado Novo era atributo do DIP e a principal meio
de comunicagédo de ent&o, o radio, foi largamente usado para levar aos lares e as
ruas os discursos do presidente da republica que empunhava a batuta do Brasil

altivo uma vez que
[...] um politico que faz sua campanha pelo radio podera falar com voz
suave, amigavel, dirigir-se individualmente a cada ouvinte. O médium
radiofébnico permite a fala introduzir-se na casa de qualquer pessoa,
surpreendendo-a em sua intimidade familiar. [...] O discurso tende a tornar-
se uma fala de individuo a individuo” (MAINGUENEAU, 2005, p. 73).
Nivelar o povo, promover o nacionalismo, fomentar a brasilidade foi a meta a
ser alcangada por aquele governo que entendia que minimizar diferencas, ainda que
apenas na esfera do imaginario, seria a forma mais facil de administrar as
divergéncias politico-ideologicas, ao promover a retérica ascensdao econémica, da
paz interna e do irmanamento entre os cidadaos, por meio do falseamento da
realidade social do pais, tudo isso num cenario internacional de guerra, afinal
naqueles anos 1930-40 boa parte da mao-de-obra especializada era europeia
imigrante, a saber italianos, alemaes, franceses, espanhodis entre outros que
chegaram a estas paragens na segunda metade do século XIX. Seus descendentes
aqui nascidos, no maximo a segunda geracao desses, compunham a mao-de-obra
ativa profissionalmente, compunham o grupo de trazia ideias gestadas no Velho
Mundo, o socialismo e o anarquismo, que aqui soavam como perigosas, quase
heréticas. As criangas, filhos e filhas desses imigrantes, passaram a ter atencao
especial do governo, pois era la na escola, lugar de exceléncia do aprendizado, que

deveria comegar o adestramento da nova geracao que aplaudiria o getulismo.

4.1 Grande pai e lider: o desenvolvimento do imaginario varguista

A histéria da Republica brasileira tem inicio no final do século XIX quando, por
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meio de um golpe de Estado liderado pelo exército, apoiado por parte da sociedade
civil, € deposto o governo Imperial. Nos mais de 120 anos transcorridos de historia
republicana, muitos movimentos sociais ocorreram tingindo com varias cores a
Republica brasileira, regime que tem um Marechal do exército como primeiro
presidente. Deodoro da Fonseca, responsavel pelo rechaco da monarquia, nao
conseguiu sustentagdo social e politica, ndo completa seu mandato, passando a
faixa para outro Marechal, Floriano Peixoto. Apds este ultimo, o Brasil viu a
sucessao de presidentes civis controlarem o Estado nacional a partir de articulacées
que beneficiassem uma oligarquia agraria. Esse foi o roteiro de um pais onde o
analfabetismo e a miséria se faziam presentes de norte a sul, além do total
alijamento do povo nas decisdes politicas.

A sucessao de presidentes-fazendeiros fora até 1930, ano em que entra em
colapso o sistema do café-com-leite, quando desarranjos dentro da oligarquia
agraria abrem espacgo para novas forgas politicas, até entdo ndo contempladas pelo
jogo do poder, ascenderem ao comando do Estado. A partir deste ponto sera
destacada a figura de Getulio Dorneles Vargas, advogado de formacéo, entéo
presidente do estado do Rio Grande do Sul, candidato vencido nas eleicbes
presidenciais de 1930, lider de um golpe de Estado que pds termo a chamada
Republica Velha. Apenas 31 anos apdés sua fundacgéo, a Republica brasileira esta em
ebulicdo. Vargas sentara na cadeira de Presidente do pais em outubro de 1930
como lider de um governo provisorio para se tornar presidente de fato por eleicéo
indireta, passando a chefe de uma ditadura contundente. Saira somente em 1945,
deposto pelo exército, por nomes que o auxiliaram e deram suporte no movimento
de 1930. Vargas construiu sua imagem por meio da promog¢&o do grande lider, usou
os recursos de midia que estavam a mao. Ainda no governo provisorio, foi baixado o
Decreto n. 21.111, regulamentando os servigos de radiodifusdo. Tal medida leva ao
entendimento de que o radio ja esta bastante presente na vida do pais ao mesmo
tempo em que a datagcdo do decreto coincide com a revolta do estado de Sao Paulo
contra as agbes do governo provisério que debelou os poderes dos grandes
cafeicultores paulistas, do que decorrera a chamada Revolucado Constitucionalista de
1932. (NOYA PINTO, 2002, p. 42-43) Essa medida € vista no inicio do processo que
culminara com o controle total da midia pelo Estado, Getulio Vargas fara esforgos
sucessivos para a criagdo e manutencédo da identidade de um personagem pai de

todos os brasileiros, por meios imagéticos e sonoros. Sera durante seu periodo na
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chefia do Estado Brasileiro que se estabelece de maneira bastante sdlida o que

Theodor Adorno e Max Horkheimer chamaram de industria cultural.

O segmento sobre a ‘"industria cultural" mostra a regressdo do
esclarecimento a ideologia, que encontra no cinema e no radio sua
expressdo mais influente. O esclarecimento consiste ai, sobretudo, no
calculo da eficacia e na técnica de produgao e difusdo. Em conformidade
com seu verdadeiro conteudo, a ideologia se esgota na idolatria daquilo que
existe e do poder pelo qual a técnica é controlada. No tratamento dessa
contradicdo, a industria cultural é levada mais a sério do que gostaria. Mas
como a invocagao de seu préprio caracter comercial, de sua profissdo de
uma verdade atenuada, ha muito se tornou uma evasiva com a qual ela
tenta furtar-se a responsabilidade pela mentira que difunde, nossa analise
atém-se a pretensao, objectivamente inerente aos produtos, de serem obras
estéticas e, por isso mesmo, uma configuracao da verdade. Ela revela, na
nulidade dessa pretenséo, o caracter maligno do social. O segmento sobre
a industria cultural é ainda mais fragmentario do que os outros. (ADORNO;
HORKHEIMER, 1985, p. 17)
No contexto da sociedade da massa na qual a produgao cultural € destinada
ao grande publico de marcada heterogeneidade, ocorrem os elementos para o
estabelecimento da chamada industria cultural, quando a cultura € transmutada em
mercadoria, cujo fito é pecuniario. Para que ndo se caia no engodo de que no
ocidente que se industrializa e se urbaniza, recebe radio e cinema como novas
propostas de comunicagao e entretenimento, esses novos recursos técnicos nao
personificam a industria cultural, a esséncia da proposta € imaterial. Esses
mecanismos foram determinantes para que tal conceito pudesse ficar mais evidente.
A ideia de industria cultural era produzir o que pudesse ser vendido no
mercado. Filmes que possam ser assimilados pelo publico, programas de radio que
dialoguem com o cotidiano das pessoas. Uma vez o objetivo seja alcangado, essas
propostas se convertem em produtos passiveis de arrecadar receitas. Entdo as
acdes dessa industria passaram a ensejar comportamentos, maneiras de consumo,
construindo uma consciéncia de que o individuo pode ser mais desde que possa
consumir mais. Essa consideragdo se mostra pertinente no Brasil getulista que usou
do cinema, da musica, da educag¢ao formal para o engendramento de uma nagéo
que deveria se portar segundo o entendimento do governo.
A maquina mais eficiente da industria cultural do Estado Novo era DIP.
A esse respeito é pertinente a ideia de Rahde sobre o engendramento do
imaginario
[...] como funcdo social e cultural, a comunicagdo iconografica foi se
desenvolvendo numa troca de mensagens entre passado e futuro e, este

ultimo, foi capaz de decodificar os simbolos, adquirindo o conhecimento e a
compreensdo de um imaginario ancestral. (RAHDE, 2010, p. 257)
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Os quinze anos do governo de Getulio Vargas podem ser divididos em trés
fases: governo provisério, 1930-34; governo constitucional, 1934-37 e Estado Novo,
1937-45. Esta terceira fase, a mais fechada e truculenta, compreende o espaco de
nosso estudo.

Ndo apenas com o controle dos meios de comunicagdo contra qualquer
discurso oposicionista, novos personagens passam a fazer parte do cotidiano,
principalmente dos adolescentes da época em fungcédo de que desembarcam no pais,
com aval do Estado, histérias em quadrinhos. Com enredos ficcionais
estadunidenses, conquistaram seu publico no Brasil e demais partes das Américas e
Europa e passam a mostrar aos jovens brasileiros aventuras que nada lembravam
um pais sob os mandos de um governo centralizador.

De 1934 em diante, o Suplemento Juvenil do jornal A Nagdo ganhou publico
leitor crescente, até que se tornou tabloide independente. Esse veiculo impresso deu
popularidade as “[...] aventuras de Flash Gordon, Jim das Selvas, Tarzan, X-9,
Principe Valente][...]”, ndo estando sozinho, havia também as publicagcbes Globo
Juvenil e Gibi, que conquistaram fas para “[...] herdis como Ferdinando (Li'l Abner),
Brucutu, Capitdo Marvel, Principe Submarino, Tocha Humana [...]", direcionando os
leitores para o modelo estadunidense, no que o século XX conheceu como American
Way of Life (NOYA PINTO, 2002, p. 51-52).

Naquele contexto, os nazistas, e por extensdo alemées em geral, criados no
imaginario das produgdes artisticas e culturais, eram os principais representantes do
mal, bandidos, traidores, sem carater. Steffen, corroborando Noya Pinto, afirma que
“os americanos contribuiram para essa fama, principalmente através de Hollywood e
dos “Comics” e a entrada desses produtos culturais ao mesmo tempo que traziam
para criangas e adolescentes novos discursos, novas propostas de imaginagéo
distantes da historicidade da cultura brasileira, fomentavam o consumo de seus
leitores por deixar para o préximo numero a resolugao da estéria, o que acabou por
“engolir” os raros quadrinhos brasileiros. Zé Macaco, Reco-Reco, Bolao, Azeitona,
Jerbnimo iriam praticamente desaparecer [...] Herdis importados derrotariam, nos
gibis, os ideais brasilianistas da Semana de 22" (STEFFEN, 2012, p. 161). A
industria cultural proposta por Adorno e Horkheimer estava materializada nas maos
infanto-juvenis daquele Brasil com garantias e prote¢cao do DIP, calcado no poder
federal.

O pais que se modernizava de acordo com o que divulgava o governo, um
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importante bastido que personificou tal modernidade fora a industria automobilistica,
que cresceu ao longo dos anos seguintes. Desse segmento industrial, produtor de
veiculos automotores, derivou larga produ¢ado midiatica, no radio, na imprensa, no
cinema, nas placas instaladas nas estradas aparecem as marcas Ford, Texaco,
Pirelli, Goodyear, paralelamente a outros produtos que a imprensa direcionada ao
publico em geral fomenta do consumo de bebidas, produtos para estética, alimentos
e cigarros. A industria cultural vai se tornando mais ampla e complexa. Mais um
promotor do estilo de vida estadunidense, sendo o cinema o mais dotado de
persuasdo em fungdo da imagem e do som das produgdes hollywoodianas. Nesse
ponto o cinema nacional perde em qualidade, porém segue vivo como veiculo

promotor do Estado Novo,

[...] em virtude de os Decretos-Leis n. 21.240, de 4 de maio de 1932, e n.
4.064, de 29 de janeiro de 1942, estabelecerem a obrigatoriedade de
exibicdo em todos os cinemas de um documentario brasileiro. O objetivo
daqueles decretos era sem duvida a propaganda politica, pois, ante a
censura, a maior parte deles divulgava as atividades do governo, assim
como o culto a personalidade de Vargas. (NOYA PINTO, p. 54, 2002)

A problematica centrada no dinheiro como elemento de comunicagéo de
massa entendido na producdo da industria cultural da época, com uso de uma
mercadoria imprescindivel a qualquer pessoal é vista a partir da fala de Amato que
aponta que

[..] o dinheiro de um pais, e particularmente as suas cédulas, s&o
instrumentos muito eficientes de comunicacdo de massas, uma vez que
todos os cidadaos, dos mais ricos aos mais pobres, tém acesso a elas.
Retrata-se nelas, a histéria, a geografia, as artes, as ciéncias, a fauna, a
flora, as paisagens, a etnia, os monumentos, o proprio povo e cultua-se as
personalidades e ocasides importantes de uma nagao. (AMATO, 1997, p. 9)

Portar dinheiro, papel ou metalico, € o mesmo que portar veiculos
comunicacionais, pois essas pegas se configuram em documentos legitimadores de
ideologia, propagandeadores de discursos embutidos em belas imagens, no papel
ou no metal, a favor do discurso oficial divulgado por um poder central, o préprio

governo nacional uma vez que o Estado € seu unico e responsavel emissor.

4.1.1 A instalagao do Cruzeiro

O impacto que o sistema capitalista internacional sofrera com a quebra de
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Wall Street em 1929 se fizera sentir ao longo da década de 1930, e esse efeito fora
bastante doloroso num pais que tinha como base de seu PIB a exportagao agricola.
A caminho da “terceira republica” (CARONE, 1976), o ja presidente da Republica
dos Estados Unidos do Brasil, Getulio Vargas, enfrentara sérios problemas
econdmicos no ambito internacional. A divida externa, crescente ha décadas, era
sério empecilho naquele momento, segundo o apresentado no esquema Souza
Costa sobre o problema das dividas. Em 18 de janeiro de 1940, a situacao era de

extrema dificuldade. Segundo a afirmacéo de Carone, ja a partir

[...] de 1930 o Brasil prolonga constantemente o pagamento de suas dividas
externas a procura de acordos com o capitalismo estrangeiro. A primeira
Moratéria € de 1931, seguida de outra em 1934, e a terceira em 1938. S6 a
partir de 1940 é que o Brasil volta a regularizar os seus pagamentos
externos. (CARONE, 1976, p. 385)

A fim de sanear o erario nacional, apos medidas adotadas, decretos lei, e
mesmo assim sem uma solugdo plausivel a vista, o intento do governo
estadonovista foi, finalmente, de renovar a moeda brasileira em 1942, projeto que se
arrastava ha décadas paralelamente ao crescimento inflacionario, que corria a

moeda brasileira.

Com a crescente inflagéo, o ja desgastado padrdao mil-réis da lugar ao novo
dinheiro, o Cruzeiro. Ja havia relatos de reforma do padrdo herdado aos
portugueses desde 1870. Em 1930 h& ensaios monetarios ja com a
denominagao cruzeiro, mas com as sucessivas revolu¢des de 1930, com a
tomada do poder por Getulio Vargas, a Revolugdo Paulista de 1932, a
Segunda Grande Guerra o ambiente politico e econdmico postergou a
adogao do novo padréo até novembro de 1942,

Instituido o novo padrao, houve a divisdo por mil do antigo mil-réis (..$000),
ficando um mil réis a valer 1 cruzeiro (Cr$). Inicialmente foram
reaproveitadas e recarimbadas com duas rosaceas diametralmente opostas,
(com o valor em cruzeiros no seu interior) as cédulas do Tesouro no valor
facial de 5$000/Cr$5, 10$000/Cr$100, 20$000/Cr$20, 50$000/Cr$50,
100$000/Cr$100, 200$000/Cr$200 e 500$000/Cr$500. (MARTINS, 2003, p. 7)

Com a assinatura de Vargas foi, encerrado o secular padrao mil-réis e
adotado o Cruzeiro, que ja fora pretendido ainda nos anos 1920. “O Cruzeiro foi
instituido pelo decreto-lei n°® 4.791, de 5 de outubro de 1942. A nova unidade
monetaria dividia-se em centavos [...] e o seu simbolo é Cr$.” (TRIGUEIROS, 1987,
p. 192).

No Estado Novo, a efigie de destaque da moeda brasileira sera seu poderoso
lider, o presidente da republica. Esta percepc¢do se configura na materializacdo do
objeto de estudo desta pesquisa, o entendimento da moeda como midia. Mais

importante do que qualquer veiculo de propaganda, foi no préprio dinheiro que o
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discurso iconografico da politica varguista propalou-se sendo suporte para a escrita
de uma nova histdéria do Brasil. Tal entendimento sobre o uso de cédulas e moedas,

como veiculos, ttm amparo na fala de Luis C. Martino propde
[...] que a determinacdo das teorias da comunicagdo permanece um
empreendimento marcado por fatores que ndo se restringem ao plano do
conhecimento, sofrendo variagdes de acordo com o universo linguistico, as
diferengas regionais, as formagdes institucionais, as peculiaridades
histéricas, as injungbes politicas... (MARTINO; BERGUER; CRAIG,
2007, p. 24)

Tamanha pluralidade cultural foi percebida como ponto a ser combatido
naquele governo. Entendendo que um pais com dimensdes continentais é territorio
de largo pluralismo cultural, Vargas, numa agao tipica de um déspota, cancela as
divisbes territoriais do Brasil, encerra os partidos politicos e passa a ser o
encarregado por todas as agbes de poder no pais, do que decorre os 6rgaos de
governo subalternos a figura do presidente e sua vontade. Gesto caracteristico da
ideologia centralista dos pensadores que amparavam intelectualmente o governo. A
fase democratica iniciada em 1934, que previa eleicdes presidenciais para 1938,
fora suplantada. Para tanto a industrial cultural varguista, sob a batuta do DIP e o
punho do presidente, estendeu seus tentaculos por onde foi possivel propagandear
seus ideais.

H4& que se observar a apresentagdo de Amato no que tange o conceito de
comunicagao das massas. Esse autor esta preocupado com o dinheiro como
simples veiculo, ndo sendo dedicada atencéo ao potencial ideoldgico que emite, dos
juizos de valor que o poder central imprime na moeda e em seu discurso, que no
caso da moeda brasileira, nosso objeto de estudo, propala uma realidade pretendida
por poucos para poucos, afinal, a face mais popular daquele Brasil ndo figurou na
moeda, ou seja, a heranca africana, o homem do campo, a cultura caipira, se nao
ficaram de fora, passaram por idealizacbes romanceadas que destoaram de suas
realidades empiricas.

Dird Barbosa (2007, p. 173) que cultura de massa pode ser aquilo oriundo
das massas populares, sua expressdo de arte. Na preocupacao deste trabalho,
corroborando a proposta de Barbosa, a moeda brasileira sera também um suporte
da propaganda do Estado para o povo, portanto o dinheiro € aqui mais um elemento
de construgdo da identidade cultural varguista sendo o objeto desta pesquisa, a

moeda circulante no Brasil durante o Estado Novo, o padrdo mil-réis e seu
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sucessor, o Cruzeiro no periodo que muito se investiu em producao de cultura, na
criagcao de capital simbdlico para amparar socialmente e para reforgcar a imagem de
um lider altivo, paternalista, por vezes humano, que engendrou facetas com o fito de
mascarar a truculéncia com a qual seu governo exercia contra toda e qualquer forma
de critica e contestagdo. Para se compor o aparato ideolégico se fez — e ainda se faz
- uso de vasta gama de recursos tangiveis e intangiveis, simbolos e esteriétipos

daquilo que o emissor pretende comunicar.
A ideologia nado fala diretamente, mas representa os fatos e interesses de
forma simbdlica. [...] Isto porque o simbolo € um mecanismo que atua no
inconsciente das pessoas.[...] Os simbolos tém a fungao de falar de forma
indireta, de falar de uma maneira ndo clara sobre fatos e coisas e também
de fazer que as pessoas pensem de uma forma ndo-imediata, ou seja, ndo
direta no assunto. (MARCONDES FILHO, 1988, p. 21)

Esses simbolos, desde uma imagem, podendo ser um filme, uma musica,
uma moeda ou o dinheiro em papel, agem de forma coerente e concatenada a emitir
uma mensagem, um modelo de pensar ou de determinada conduta. Por isso, ndo
sera apanagio somente de quem detém o poder usar do discurso simbdlico-
ideoldgico, pois grupos em oposi¢gao langam mao dessa pratica fazendo uso dos
recursos comunicacionais para levar ao publico sua légica de pensamento. Os
simbolos ndo estdo sozinhos na construgdo de imaginario, os esteriotipos vao
desenhando imagens a partir de discursos que chegam aos ouvidos e olhos, por
meio de imagens e sons. “Esteriotipos sdo ideias, imagens, concepgdes a respeito
de pessoas, objetos, fatos, etc., que as pessoas criam, aprendem ou simplesmente
repetem, sem avaliar se s&o ou nao verdadeiros [...]” (MARCONDES FILHO, 1988,
p. 25). Os esteridtipos ndo sdo pegas concretas, sdo a representagao de ideias
criadas com intencdo e carregadas de juizo de valor, que podem ser de dificil
desconstrugdo em funcao da técnica persuasiva do emissor. Disso pode decorrer a
segregacao social, opgao feita pelos governos totalitarios caso do qual o Brasil ndo
se exclui.

Na preocupagao com a produgao cultural e sobre como esta se deu durante o
periodo ditatorial que Vargas batizou de Estado Novo, abordamos o que Canclini
(2000, p. 161) apresenta sobre a teatralizagdo do poder para “[...] entender as
relagbes indispensaveis da modernidade com o passado requer examinar as
operacgbes de ritualizagao cultural”. Na reformulagdo da vida politica e social fora

com a for¢ca das armas que Vargas comandou o pais durante o Estado Novo, como
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aponta Skidmore (1975, p. 53) dizendo que o regime “repousou no apoio das Forgas
Armadas, a policia de Vargas e a desorganizagao, a desmoralizagéo e debilitagcdo da
oposicao”. Porém nao fora com o uso da violéncia que Getulio se manteve no poder
por quinze anos — este se alga chefe do Executivo ja em 1930, quando lider do golpe
que depde o entdo Presidente da Republica, Washington Luis.

As propostas artisticas que vieram a publico na nova moeda, o Cruzeiro,
trouxeram muitos textos imagéticos carregados de significacdo que leva ao
entendimento de que Getulio Vargas esta para além de um homem comum. Nos
reversos das dez novas cédulas (anexo 1) foram estampadas obras de arte que
transmitem as mensagens do governo. Segundo Miriam C. C. Silva, “...] a obra de
arte, composta de linguagem e mensagem, € mensagem na medida em que se
estrutura por uma linguagem especifica, promotora de significados nao aleatérios,
mas codificados a linguagem que os compde.” (2010, p. 279)

Apresentamos a cédula de Cr$ 10,00 e as moedas inicialmente produzidas
quando do langamento do Cruzeiro. Sera possivel ler nessa arte que “o significado
mais profundo € transmitido aos olhos com poderosa imediatez pelas caracteristicas
perceptivas do esquema compositivo.” (ARNHEIN, 2011, p. 451) As moedas dos
centavos trouxeram a efigie do presidente nos valores de dez, vinte e cinquenta ao
passo que as moedas de um, dois e cinco cruzeiros trouxeram como efigie a
imagem do territorio brasileiro. Importante salientar o contexto politico de entdo, seu
personagem central — Getulio Vargas — para que se tenha maior compreensao do
uso do dinheiro como midia.

A fase mais acida de seu governo, o Estado Novo, ditadura de fato, tem inicio
em novembro de 1937 e implanta no Brasil um modelo muito préximo da ltalia

fascista de Benito Mussolini, pois o

[...] golpe de 1937 determinou finalmente o caminho histérico do Brasil,
numa conjuntura critica. Os objetivos do bem-estar social e o nacionalismo
econOmico, muito debatidos no come¢o daquela década, iriam ser agora
perseguidos sob tutela autoritaria. O resultado foi um aprofundamento da
dicotomia entre um constitucionalismo estreito que havia negligenciado as
questdes econdmicas e sociais € uma preocupagado com o bem-estar social
de fundo nacionalista inequivocamente antidemocratica (SKIDMORE, 1975,
p. 52).

Seguem as imagens das moedas do Cruzeiro, figura 13, e da cédula de
Cr$10,00 fabricadas pela American Bank Note Company, primeira série azul para o
anverso de todas as cédulas, variando a cor do verso de acordo com as

personagens historicas nelas estampadas.
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Na cédula de Cr$ 10,00 se vé a imagem do presidente da Republica no
anverso e uma ilustragcdo batizada de “Unidade Nacional” no reverso também
desenvolvida pela American Bank Note Company. Nas moedas de centavos, Cr$
0,10, Cr$ 0,20 e Cr$ 0,50 nas quais o presidente tem presenca recorrente enquanto
que, nas moedas de Cr$ 1,00, Cr$ 2,00 e Cr$ 5,00, esta estampada a representagdo
do mapa do Brasil sem as divisdes internas que delineiam os estados da federagao,
iconografia que corrobora a cerimbénia da queima das bandeiras dos estados em
favor do nacionalismo, do Estado unico.

Figura 13: As moedas da primeira geragdo do Cruzeiro com a efigie de Vargas no anverso dos
centavos e a efigie que representa o territério brasileiro nos Cruzeiros.

02 abr. 2013.

Embora as imagens acima apresentem o mesmo tamanho, seus diametros
sdo diferentes, de acordo com cada respectivo valor. Para fins de editoragao, foi
privilegiada uma amostragem padronizada. O material de produgao variou do bronze

aluminio ao cuproniquel rosa.


http://www.moedasdobrasil.com.br/series.asp?a=0&v=0&t=0&s=13&m
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Figura 14: Anverso e reverso da cédula de R$ 10,00 de 1944.

Fonte: Museu de valores do banco central disponivel em: <http://www.bcb.gov.br/htms/museu-eSao
Pauloacos/cedulas/CR42/10.aS&o Paulo?idpai=CEDTNLISTA> Acesso em: 20 jan. 2012.

Getulio Vargas figurou na cédula de Cr$ 10,00 ao lado de figuras de relevo na
Historia do Brasil, porém ele era o unico vivo. “O reconhecimento que a tradicdo
outorga é uma forma parcial de identificagdo. Ao reencenar o passado, este introduz
outras temporalidades culturais incomensuraveis na invengdo da tradigdo.”
(BHABHA, 1998, p. 21). As imagens estampadas nos anversos daquelas cédulas
apresentam um congregado de autoridades, cada um com seu legado para a historia
do pais, com Vargas como unico na ativa, sendo este o herdeiro de todo esse
legado, capacitado e portador de todas aquelas qualidades daqueles finados,
desenhando um cenario, como que sendo das outras personagens historicas, seus
ancestrais, uma linhagem quase profética que chegou ao lider maximo. A respeito

da exaltagao da figura do presidente,
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A personificagdo do mito € um dos tragos que marcam o fendbmeno. Ele
pode acentuar as qualidades do Chefe, mas, em escala menor, ha repeticao
das mesmas caracteristicas em escalas menores. Em cadeia, tenta-se
mostrar como todos os lideres que se identificam com o Estado Novo
apresentam tragos e personalidades impares, que os distinguem dos outros,
apesar de ndo atingirem o nivel e qualidades do chefe da Nagao.

Mito e comemoragédo se conjugam. O primeiro acentua as qualidades, o
segundo torna-os publico. E assim que o Estado Novo marca a agédo e o
sentido do presidente Getulio Vargas, que, aspecto curioso, s6 comega a
ser sistematicamente festejado a partir de 1940 (CARONE, 1976, p. 166-
167).

Os festejos relacionados a Vargas, citado por Carone, ap6s 1940 tem relagao
direta com a criacdo do DIP, em 27 de dezembro do ano anterior. Segundo esse
autor, de 1940 em diante, o dezenove de abril, aniversario do presidente, torna-se
data festiva, dai a badalacdo chegando ao zénite em 1942.

A imagem do pai da nagao fora divulgada por todo Brasil, a fotografia e o

cinema presentificavam Vargas e os feitos do Estado Novo de norte a sul do pais.

4.2 Realidade distante presentificada: O CRUZEIRO E A camara clara

Apresenta Walter Benjamin (1987, p. 165-195) andlise sobre a possibilidade
de se reproduzir de forma inumeravel uma obra de arte em funcdo do avango
tecnologico que nos anos 1930 ja estava a disposi¢ao, trata da arte como ideologia e
ao mesmo tempo discorre contra o ideoldgico e o ideologizante, através do que o
autor chamou de reproducao técnica. Foi permitido popularizar a arte classica, a
producao erudita ao mesmo tempo em que foi possivel, por parte da agéo popular,
em referéncia aos bolcheviques, por meio da reprodugao técnica tornar mais
abrangente o raio de divulgagao de suas propostas de governos populares voltadas
as agdes dos trabalhadores, entdo o avango tecnoldgico acabou como ferramenta
para os dois lados daquele contexto histérico. A reprodutibilidade técnica
benjaminiana que postula arte como ideologia, pois no que diz respeito a antiga
Unido Soviética, era vista como produgao popular, todavia € sabido que as forcas
que administravam aquele Estado estavam sob a batuta (ou o fuzil) de um ditador,
Joseph Stalin, ao mesmo tempo em que o fascismo, alvo das criticas de Benjamin,
grassava na ltalia e fazia seus congéneres em outras partes do mundo, inclusive na
prépria terra do autor, pois a Alemanha ja era nazista quando da redacéo de sua

analise. Nessa realidade contundente, Benjamin refletira sobre as possibilidades
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artisticas que seu mundo assistia com admiracdo, a reproducdo da arte, do
cotidiano, da historia por meio dos avangos da industria quimica e dos novos
mecanismos elétricos como o radio e a possibilidade da execugdo de musica
gravada magneticamente.

Ao tornar possivel a reproducdo das obras de arte, ocorre o que Benjamin
classificou como perda da aura, da esséncia da obra, sua mitologia se esvai, “0 que
se atrofia na era da reprodutibilidade técnica da obra de arte é sua aura. [...] figura
singular, composta de elementos espaciais e temporais: a aparigdo unica de uma
coisa distante, por mais perto que ela esteja.” (BENJAMIN, 1987, p. 168; 170) A
respeito de uma obra de arte até o advento dos recursos técnicos que possibilitaram
a copia, enquanto uma estatua da antiguidade fora concebida ha milénios como
peca unica, representagcdo sagrada de uma divindade, a extrema dificuldade em
saber de sua real aparéncia, de sua real existéncia alimentavam tal aura, que se
enfraquece com a possibilidade de conseguir fotografias e filmagens
cinematograficas dessa obra. O que no passado remoto do homem fora concebido
com dedicagdo ao transcendente, a tecnologia quimica popularizou por meio da
imprensa, através da fotografia e também do cinema, da mesma forma que a
execucao de uma sinfonia ou um coral sacro perdeu sua aura primordial no
momento em que se tornou coOpia de um original que jamais sera conseguido
novamente, porque realidade criada para o fim da execu¢do da musica como arte ou
como louvor, agora convertida em imagem e som magnéticos, reproduziveis ad
infinitum. E nesse contexto de exacerbada facilidade da reproducdo que tocamos o
Cruzeiro como midia oficial propagandeadora de politica e ideologia.

Sobre a apresentacgao visual de uma obra, suas cores e formas, afirma Rudolf
Arnheim,

[...] a forma visual de uma obra de arte ndo € nem arbitraria, nem um mero
jogo de formas e cores. Ela é indispensavel como um intérprete preciso da
ideia que a obra pretende expressar. Do mesmo modo, o assunto nao é
nem arbitrario, nem sem importancia. Ele esta exatamente correlacionado
com o padrdo formal para prover uma corporificagdo concreta de um tema
abstrato. (ARNHEIN, 2011, p. 452)

As formas e cores a serem empregadas na comunicagao imagética compdem
a complexidade do que se quer expressar, da forma como e para quem isso esta

sendo direcionado. O cenario a ser composto € carregado de simbologias. A partir

das reflexdes de Walter Benjamin e de Rudolf Arnhein, tomamos suas contribuicdes
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para a leitura de nosso objeto de estudo propriamente dito, o dinheiro como veiculo
de propaganda a pensar também com os trabalhos de Barthes (1984), Lotman
(1978) e Rubim (2000) para que a analise quanto a fungcado dos signos apresentados
nas pecgas, mais do que simples objetos decorativos, trazem em seu bojo a légica de
um discurso que se fizera valer de midias que transcenderam a industria grafica, o
radio e o cinema foram fartamente usados no jogo do poder.

O estudo de Barthes tem por objeto central a fotografia, ora entendido como
suporte para transporte do real imortalizado na representacdo grafica, media
secundaria, um flash de tempo registrada no papel para a posteridade e desta para
a leitura futura de um fragmento passado, finado segundo, porém passivel de
ressurreicao a cada nova leitura.

Ndo simplesmente a imagem registrada em um pedago de papel ou
estampada em alguma pagina da imprensa, o que propde a imagem leva a pensar
sobre qual a intencéo do fotdgrafo ao registrar determinada pessoa, lugar, objeto ou
fato com angulo e iluminagao escolhidos. Uma vez realizada a fotografia ou escrito o
texto pictdrico esta feito o suporte para a presenticidade, para que ocorra a realidade
distante, ou melhor, a telerrealidade, conceito que Rubim (2000, p. 40) em seu
estudo sobre comunicagdo e politica, apresenta “para nomear uma nova e
contemporanea dimensao de sociabilidade que se distingue e se diferencia da
realidade, tradicionalmente concebida como territorialidade (geografica), localidade,
proximidade, materialidade, presenca e convivéncia.”

As consideracbes desse autor estdo voltadas para os meios eletrénicos,
pertinentes a analises sobre a midia contemporénea, eletrbnica, porém pensamos
ser possivel trabalhar com sua légica na produgédo imagética escrita no dinheiro a
fim de garantir para a presenca da autoridade maior do Estado em cada uma das
regides do pais por meio da telerrealidade, garantia de publicidade. Na sociedade
alimentada pelos meios elétricos, a simples presencga fisica ndo da conta de garantir
um existir social. Existir fisicamente é limitado, por isso se faz necessaria a criagao
da representacao midiatica para que na maior extensao territorial possivel a imagem
fisica agora transmutada em representagcao imagética ou sonora seja levada a cada
ponto receptor (RUBIM, 2000, p.42), consumidores pros e/ou contra a fala original,

porém ambos alvos da produg&o simbdlica geradora de efeitos.
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Para articular esse conceito, cruzamos com a preocupacao de Barthes que
permeia o objeto do corrente estudo a fim de analisar fotografias e questionar as
imagens que a mercadoria universal de troca, o dinheiro, traz consigo.

Sobre afirmar que a fotografia eterniza um momento, congela para sempre
uma fragdo de segundo, dira Barthes (1984, p. 13) que “...] o que a fotografia
reproduz ao infinito s6 ocorre uma vez: ela repete mecanicamente o que nunca mais
podera repetir-se existencialmente” corroborando o conceito de perda da aura em
Benjamin, que em fungdo do avango técnico-mecanico, a reproducdo passa ser
parte da historia humana. Nessa proposta de posteridade focamos a pessoa de
Getulio Dorneles Vargas, personagem singular, emblematico, que ocupou a
presidéncia da Republica de 1930 a 1945 e depois de 1951 a 1954, quando se
suicida no momento extremo de sua vida politica e pessoal, como disse ele proprio,
deixou a vida para entrar na histéria. Sua efigie esta nas moedas de centavos e nao
nas unidades do Cruzeiro.

Ao se considerar o ano de langamento da nova moeda que sepultou o mil-
réis, 1942, mesmo ano que o Brasil declara guerra a Alemanha nazista e ingressa
na segunda guerra mundial € o recorte que se verificou maximo esforgo popular pelo
pais, com trabalho em excesso nas industrias, congelamento dos direitos
trabalhistas e racionamento nos alimentos, medidas justificaveis, afinal o pais vivia
em estado de guerra. A imagem de um lider altivo, de sua transmutagdo do eu em
produto pode ser entendida “[...] a partir do momento que me sinto olhado pela
objetiva, tudo muda: ponho-me a “posar”, fabrico-me instantaneamente em outro
corpo, metamorfoseio-me antecipadamente em imagem.” (BARTHES, 1984, p. 22).
A esse respeito, da criagdo de uma imagem mitica a critica que se coloca

concordamos que

[...] o elemento basico do mito foi sempre o antropomorfismo, a proje¢ao do
subjetivo na natureza. O sobrenatural, o espirito e os demébnios seriam as
imagens especulares dos homens que se deixam amedrontar pelo natural.
Todas as figuras miticas podem se reduzir, segundo o esclarecimento, ao
mesmo denominador, a saber, ao sujeito. (ADORNO; HORKHEIMER,
1985, p. 22)

Aparéncia serena, determinada, inabalavel. Assim Getulio Vargas foi
estampado no dinheiro brasileiro a partir de 1943 para que cuidadosamente sua

imagem exaustivamente reproduzida nao transmitisse um mero mortal. Os textos

imagéticos da cédula de Cr$ 10,00 mostram esse esforco. Nessa foi trazida a face
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do lider maximo do pais assim como as moedas dos centavos. As cédulas do
Cruzeiro trouxeram nomes memoraveis figurando junto a Vargas. Na primeira série
foram estampadas na entdo nova moeda brasileira as efigies de: Marqués de
Tamandaré, Duque de Caxias, Bardo do Rio Branco, Getulio Vargas, Marechal
Deodoro da Fonseca, Princesa Isabel, Dom Pedro Il, Dom Pedro |, Dom Jodo VI e
Pedro Alvares Cabral nos valores de Cr$ 1,00, Cr$ 2,00, Cr$ 5,00, Cr$ 10,00, Cr$
20,00, Cr$ 50,00, Cr$ 100,00, Cr$ 200,00 e Cr$ 500,00 respectivamente (Anexo 1).
Sobre 0os motivos que vieram na nova moeda, estes estavam sob responsabilidade

da Escola Nacional de Belas-Artes, como aponta Trigueiros:

[...] em 27 de maio de 1943, os membros da Junta Administrativa da Caixa
de Amortizacdo com Augusto Bracet, Diretor da Escola Nacional de Belas-
Artes, Raul Lessa Saldanha da Gama e Rodolfo Chamberlland, professores
da mesma Escola, escolheram os motivos simbdlicos que deveriam figurar
nos painéis do reverso. Entre os concorrentes, foram classificados os

projetos:
Cr$ 10 — Unidade Nacional — Primeiro lugar, o da American Bank Note
Company; [...] Cr$ 20 — Proclamagdo da Republica — N&o houve projeto

classificado. Depois usou-se o desenho de Cadmo Fausto de Souza.

Cr$ 50 — Lei Aurea — Primeiro lugar, o de Cadmo Fausto de Souza [...] Cr$
100 — Cultura Nacional — Primeiro lugar, o de Cadmo Fausto de Souza [... ]
Cr$ 500 — Abertura dos portos — Primeiro lugar, o de Cadmo Fausto de
Souza [...] (TRIGUEIROS, 1987, p. 193-194)

A cédula de Cr$ 1,00 ganhou alcunha prépria em fungdo da musica de
Vicente Celestino que cantava sobre um toureiro e sua linda donzela, Manolita,
copiosamente reproduzida no radio e auto-falantes publicos. “Por ser a nota que
mais circulava, a de C$ 1,00 recebeu o apelido de “manolita”. (STEFFEN, 2012, p.
167) A cédula de Cr$ 5,00 veio posteriormente em funcdo da falta de metal para
cunhagem de moedas desse valor, por isso fora do concurso acima citado. Contudo,
nos centramos em Vargas que fora estampado na cédula de Cr$ 10,00 de valor
intermediario, possibilitava garantido acesso da populagdo a esse documento de
representacao de poder.

Do que depreendemos dessa primeira série do Cruzeiro, pois nos anos
futuros a imagética da moeda sera alterada sob outro governo, é que Vargas como
presidente em exercicio se vale simbolicamente dos feitos de personagens
histéricas. Assim, como lider nacional € também bravo soldado como Tamandaré e
Caxias, conciliador e diplomatico como Rio Branco, revolucionario como Deodoro da
Fonseca, libertador e humanitario como a Princesa Isabel, erudito e filosdfico a par
de Dom Pedro Il, construtor de um Estado como Dom Pedro | e Dom Joao VI e por

fim, figura de unidade nacional da independéncia de uma patria como Tiradentes.
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Com a preocupagao na comunicagao iconografica compartilha-se a ideia da
construcao fotografica para além da captura daquilo que foi focado, pois ha agentes
que determinam o texto fotografico desde a sele¢cdo, enquadramento e produto final.
Esses agentes serdo chamados de Operator, Spectator e Spectrum, pessoas de um
plano de construcdo de comunicagdo imagética capaz de sensibilizar o leitor, o

Spectator, afinal a
[...] foto pode ser objeto de trés praticas (ou de trés emogdes, ou de trés
intengbes): fazer, suportar, olhar. O Operator ¢ o Fotégrafo. O Spectator
somos todos nés, que compulsamos, nos jornais, nos livros, nos albuns, nos
arquivos, colegdes de fotos. E aquele ou aquela que é fotografado, € o alvo,
o referente, espécie de pequeno simulacro, de eidolon emitido pelo objeto
[...] que [...] chamaria de Spectrum da Fotografia. (BARTHES, 1984, p. 20)
A par destes apontamentos € possivel ler o texto imagético presente na
moeda brasileira, metalica e de papel em verso e reverso. A face do Presidente da
Republica na cédula de Cr$10,00 mostra um homem licido, com olhar ao infinito,
infinitude esta que pode transmitir a ideia de um pais sem limites ou seu poder
ilimitado — o de Vargas. Assim, se conclui que o mapa do Brasil nas unidades das
moedas representa um pais rico, pois esta estampado nas moedas de maior valor e
Vargas, nos centavos, representa cada fracdo da unidade nacional, cada fragmento
que, unido, formara o todo, o Estado Novo, porém ha que se considerar que Vargas
nos centavos estara certamente em todos os bolsos para que todo aquele que
manusear o dinheiro do Brasil saiba quem ali manda, garantia da telerrealidade.
O anverso da cédula de Cr$ 10,00 traz uma ilustragdo chamada “Unidade

Nacional’, ilustracdo carregada de bens simbalicos.
O conteudo cognitivo da obra é a estrutura. A ideia, na arte, € sempre um
modelo, ja que ela recria uma imagem da realidade. Consequentemente, a
ideia artistica é inconcebivel fora da estrutura. O dualismo da forma e do
conteudo deve ser substituido pelo conceito da ideia que se realiza numa
estrutura adequada, e que nao existe fora desta. (LOTMAN, 1978, p.14)
Ser a ideia um modelo, conforme luri Lotman afirma, corrobora nosso
entendimento sobre a imagem do reverso da cédula de Cr$ 10,00. O “texto artistico”
ali estruturado - nos valemos da ideia de Lotman para a leitura e entendimento — da
imagem, texto imagético batizado de “Unidade Nacional” do qual emana uma
realidade idealizada que se molda a uma estrutura ideoldgica, uma vez que no
anverso dessa cédula esta o presidente da Republica criando o conceito da ideia
desse chefe de Estado estar no patamar de uma divindade classica ou ainda de uma

entidade mitoldgica, acima do tempo e do espacgo, eterno.
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Para o texto imagético que se apresenta na “Unidade Nacional” estdo
dispostos cuidadosamente varios elementos que explicam a grande variedade de

signos ali presentes, pois

[...] toda estrutura bem construida nao deve conter nenhuma informacgao
complexa supérflua ou injustificada. [...] Dai decorre que uma determinada
informacdo nao pode existir, nem ser transmitida, fora de uma estrutura
dada.” (LOTMAN, 1978, p.38-39)

Daquela imagem emana uma linguagem textual, poética, dai Lotman dizer ser
a imagem poética que constitui um texto artistico carregado de mensagens (1978, p.
49).

A poesia daquela obra em que esta representada a figura do ser mitologico e
sua pluralidade de textos expressos por imagem age de forma mais persuasiva do
que se apresentadas por meio da letra impressa, pois “[...] a arte € o meio mais
econdmico e mais denso para conversar e para transmitir uma informacéo.”
(LOTMAN, 1978, p. 58)

Ao observar o personagem daquela ilustragdo, o Spectator é imediatamente
remetido ao modelo greco-romano. La estdo a modernidade mecanizada e a
eternidade mitica, olimpica, ainda que de forma velada pari passu ao capital
simbdlico nazista, no qual o fiiher alemao se pretendia como maior e mais novo
César. Seria a musculosa figura masculina do verso da cédula de Cr$ 10,00 um
deus, portanto um imortal que move seu poderoso cetro como se fosse uma peca
industrial, alavancado o futuro moderno, pois corroborando a leitura, este deus tem
ao fundo industrias em operagdo, marcas da renovacao republicana proposta por
Vargas a partir de sua ascensao em 1930, uma vez que a principal riqueza do Brasil
no inicio do século passado, o café, sofrera forte revés com o colapso econémico
desencadeado em 1929. A legenda da gravura € bastante sugestiva uma vez que a
ideia de unidade nacional estd com a face de Vargas a seu verso, exatamente aquilo
que o duce brasileiro sempre almejou ser, a cola que une o pais e seu povo.

Como um conceito maximo de avaliagao, Getulio Vargas, sereno e seguro, &
dez, estd na cédula de Cr$ 10,00, traz no anverso, ou a suas costas, um deus
poderoso e uma estrutura industrial e potencialmente rica, elementos
cuidadosamente pensados por Operatores para que se construa um Spectrum
irrefutavel aos olhos de milhdes de Spectatores.

O povo, principal agente histérico de mudangas esta alijado de todas as

representacdes artisticas das cédulas e moeda do Cruzeiro. Langando mao de
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forma imobilista de pensar, “[...] pois tira dos individuos a capacidade de saberem
que na verdade foram eles que criaram a sociedade que ai existe e que ela € um
produto somente seu” (MARCONDES FILHO, 1988, p. 75). Nesse contexto, o
presidente do Estado Novo nao foi langado nas mais altas cédulas do Cruzeiro, ndo
é de pouco valor como o Cr$ 1,00 nem de dificil contato diario quanto a de Cr$
1.000,00, esta na de Cr$ 10,00 em funcéo de seu valor de facil aquisicdo para o

publico em geral.



128

5 CONSIDERAGOES FINAIS

No recorte social estudado na dissertagao, a sociedade industrial moderna, o
dinheiro € um documento que as pessoas precisam portar, desejem ou nao, caso
necessitem comprar produtos ou servicos. Nao foi abordado no decorrer da
pesquisa o dinheiro virtual, face sua propriedade intangivel, modalidade monetaria
materializada em cartdo plastico ou outros dispositivos eletrdnicos caracteristicos do
final do século XX e inicio do XXI.

O modelo de consumo oferecido e possibilitado pelo cartdo de crédito,
facilitador de varias a¢cdes comerciais e que faz com que as pessoas entreguem
seus dados pessoais a cada nova transacado faz com que cada individuo escreva,
silenciosa e, talvez, inconscientemente, uma trilha que garante a qualquer érgéao de
poder ler seus passos. Nos anos contemplados na dissertagdo, era o sistema que
aplicava o controle e, como ja discutido, quando das resisténcias, o uso da forga era
executado sem constrangimento.

A leitura do dinheiro enquanto midia, veiculo leve e flexivel que possibilita o
largo espraiamento no espaco ora apresentada, contemplou as midias usadas pelo
governo forte do Estado Novo. O dinheiro foi usado como veiculo para difusdo da
ideologia vigente enquanto que na ténica da sociedade globalizada, escopo do
cartdo de crédito, o discurso ideologico se tornou mais sutil, mais sedutor que
impositor ao promover o desejo apaixonado de consumir.

O que garante as cédulas e moedas condi¢cao de importancia, ser documento,
remete diretamente a sua producido, monopdlio do Estado. Fora a casa da moeda
ninguém mais pode fabrica-lo. A partir desse monopdlio, dentro do recorte da historia
recente da republica brasileira, entendemos as cédulas e as moedas, sobretudo no
Cruzeiro, como suportes para comunicagdo, como midias empregadas na
veiculagdo do ideal de nagédo daqueles ligados ao governo, apresentaram ao povo
figuras que exerceram poder na histéria do pais, nunca um trabalhador comum,
retérica da polarizagdo governantes (mandantes) x governados (obedientes). Nos
anos da Era Vargas, periodo estudado, ao passar pela leitura das midias, que o
poder central fez uso do que estava disponivel, do cartaz ao folheto, do cinema aos
programas de radio para espraiar seus discursos e sua simbologia, o dinheiro néo

ficou de fora. Usada como meio de comunicacdo, a moeda brasileira instalada
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durante os anos em que ocorria a segunda grande guerra trouxe mensagens
bastante indicadoras daquele regime de governo, baseado na forgca e na
unilateralidade politica e ideoldgica.

Os festejos do dia primeiro de maio passaram a ser propagandeados,
também, como do trabalho, ndo apenas como do trabalhador, o éxito daquele que
labora cotidianamente passou a ficar sob a sombra da ag¢ao de trabalhar, pois a ideia
que se vendeu era do homem dignificado pelo seu trabalho arduo, sem se deixar
abater por qualquer dificuldade que possa impedir a faina diaria.

Enquanto a musica tocada por grupos pobres da capital federal, Rio de
Janeiro, criticava aquela sociedade e o modelo de trabalho que se aplicava, no
momento que as cidades cresciam em funcado do éxodo rural que aumentava a cada
ano, os sambistas cantavam ideias contrarias ao entendimento visto como correto e
de perseguidos passaram a divulgadores do governo nacionalista. A cooptagéo
econbmica, o financiamento estatal as escolas de samba funcionou. A musica de
exaltacdo ao Estado se tornara meio para corroborar aquele Estado de coisas, num
pais sem partidos politicos, sem qualquer oposicdo ao poder, com imprensa
censurada e com direitos trabalhistas congelados durante os anos da guerra.

O Departamento de Imprensa e Propaganda, sob Lourival Fontes e seus
pares, estendeu seus tentaculos ao fiscalizar a producao cultural e midiatica do pais.
Prisbes e torturas eram o destino daqueles que se moveram contra as regras
daquele sistema. A musica foi para dentro das escolas sob os argumentos de
despertar o amor ao pais, de fomentar um novo gosto musical, o erudito
apresentado na composi¢ao orfednica sob a batuta do maestro do Estado Novo,
Heitor Villa Lobos, que levou as criancas e adolescentes do pais, por meio das
marchas entoadas no ambiente escolar, o desejo de partir para a batalha, sem saber
ao certo sobre as dores e a morte de uma guerra, o que se cantava era o ufanismo a
um Estado mae que, se necessario fosse, seus filhos partiriam para o sacrificio.

O cinema fez sua parte como cines-jornais obrigatérios antes de cada filme.
Os feitos dos governo estadonovista deveriam chegar ao maior publico possivel,
inclusive aquele pagante do ingresso de cinema, que ia buscar nesse
entretenimento, paralelamente as produgdes nacionais, os filmes estadunidenses.
Nesses anos se consolidou a aproximagao entre Estados Unidos da América e

Brasil, sob acordos politicos, militares e econdmicos que interessavam aos dois
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lados, aos dois governos, e que foram mostrados ao publico em geral como sincera
amizade entre as duas partes.

A literatura que até a transigdo do século XIX para o XX era apanagio de
pequeno publico, nos anos 1930-40 tem maior participagdo na sociedade ao se
oferecer via jornais e revistas, novos herdis, novos galés e estrelas, importados, ao
leitor-espectador brasileiro. A industria cultural pensada pelos frankfurtianos se
materializa no Brasil getulista ao receber o cinema e a musica estadunidenses, que
passam a gerar no pais novos habitos de consumo, quando a tdo conhecida calca
jeans entra no vestuario desta republica tropical ao lado de outros elementos
conhecidos por meio dos filmes de Hollywood, das histérias em quadrinhos
destinadas ao publico infanto-juvenil e das revistas de variedades consumidas pelo
publico adulto.

O imaginario criado durante a Era Vargas foi cristalizado na memdéria nacional.
O homem que liderara um golpe de Estado contra a republica dos fazendeiros de
café se torna presidente constitucional, chefe de um pais democratico e liberal,
conseguiu imprimir na histéria do pais sua posicdo de modernizador de um Estado,
de uma nacdo, ao passo que seu nome esta associado a industria, como que se
antes dele nunca houvera essa modalidade produtora no pais. Como poucos na
histéria brasileira conseguiu usar as adversidades a seu favor, ainda que tenha
langado mao da violéncia. Ao instalar seu Estado Novo, Vargas e aqueles préximos
a ele, tomaram decisdes que se aplicaram de forma mais rigida contra a oposigao.

De posse do controle dos meios de comunicagao, produziu em larga escala
sua imagem idealizada por meio da reproducao técnica sem perder sua aura, ao
contrario, potencializou-a, popularizou por meio de imagens cinematograficas,
impressas e da sonoridade do radio seu assistencialismo; mesmo perseguindo
qualquer acao opositora, seu discurso era de assim fazer em nome da paz coletiva.
S6 restava ao governo nacionalista de Getulio Vargas estampar sua ideologia no
dinheiro, objeto que ninguém abre mao de conquistar, suporte para propaganda,
convertida em midia do Estado Novo.

O Cruzeiro levou para as regides do Brasil representagdes imagéticas de uma
época em que o pais tinha legitimadamente um lider, um caudilho, um proprietario.
Ha séculos de discute a ideia de que mais vale penalizar severamente um ou uma

minoria de forma exemplar para conseguir, se ndo o respeito, o temor dos demais.
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No Estado Novo a teoria se tornou pratica. O governo langou méo da forga contra
alguns, para o bem da maioria, inclusive da manutengao do poder.

O presidente da Republica, com efigie estampada ja nas moedas do mil-réis,
figurou também nas cédulas e moedas do Cruzeiro, e nas novas, nos centavos de
Cruzeiro, era apenas Getulio Vargas o vulto homenageado, sem qualquer
concorréncia de outro nome histérico como fora no mil-réis. Apareceu sereno e altivo
nas moedas e representado por um deus mitoldgico na cédula de Cr$ 10,00. Vargas
ficou para a historia do Brasil, impresso do documento de real valor, a moeda do
pais, como o inabalavel, imbativel de acordo com a forma visual como foi pensado

para aparecer no dinheiro, agora midia.
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ANEXO A: Cartoes postais editados pelo DIP (1937-1945)
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(Rio de Janeiro). (CPDOC/ GV foto 091/7) Disponivel em <http://www.cpdoc.fgv.br> Acesso em: 28 set. 2008
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Cartbes postais exaltando as realizagbes do governo Vargas, editado pelo DIP, 1937/1945. Rio de Janeiro
(Rio de Janeiro). (CPDOC/ GV foto 091/10) Disponivel em <http://www.cpdoc.fgv.br> Acesso em: 28 set. 2008
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ANEXO B: As cédulas do Cruzeiro em sua primeira série

As cédulas do Cruzeiro™, emitidas pelo Tesouro Nacional - 01.11.1942 -
fabricadas pela American Bank Note Company, exibidas em anverso e reverso,
seguida das descrigbes oficiais segundo o Museu do Banco Central.
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Fabricante: American Bank Note Company, Valor: Cr$ 1,00

Anverso: Marqués de Tamandaré (Joaquim Marques Lisboa, 1807-1897). Almirante brasileiro
cuja vida esta estreitamente associada a histéria da marinha brasileira.

Reverso: Vista da Escola Naval, instalada em 1938 na ilha de Villegaignon, proxima ao aeroporto
Santos Dumont, no Rio de Janeiro(Rio de Janeiro).

Periodo de Circulagao: 14.12.44 a 13.05.67

1 Disponivel em <http://www.bcb.gov.br/htms/museu-eSao Pauloacos/cedulas/TN_Am.aSao Paulo?
idpai=AMEBANK#CR100> Acesso em: 20 jan. 2012.
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Fabricante: American Bank Note Company, Valor: Cr$ 2,00

Anverso: Duque de Caxias (Luis Alves de Lima e Silva, 1803-1880), militar e estadista,
responsavel por importantes a¢des militares pacificadoras em movimentos revoltosos internos.
Reverso: Vista da Escola Militar de Resende, criada em 1944 para a formagao dos oficiais do
exercito brasileiro. Localizada na cidade de Resende (Rio de Janeiro), em 1951 teve o nome
alterado para Academia Militar das Agulhas Negras.

Periodo de Circulacdo: 14.12.44 a 13.05.67
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Fabricante: American Bank Note Company, Valor: Cr$ 5,00

Anverso: Barédo do Rio Branco, José Maria da Silva Paranhos (1845-1912). Historiador, estadista
e diplomata, Rio Branco exerceu importantes missdes no exterior, durante o Império. No periodo
republicano, negociou diversas questdes de fronteira com nagdes vizinhas, consolidando de
forma pacifica os limites do territério brasileiro.

Reverso: "A Conquista do Amazonas", tela de Anténio Parreiras, executada entre 1906 e 1907,
sob encomenda do governo do Estado do Para.

Periodo de Circulacao: 16.11.44 a 13.05.67
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Fabricante: American Bank Note Company, Valor: Cr$ 10,00
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Anverso: Getulio Dornelles Vargas (1883-1954), politico brasileiro que exerceu por mais tempo o
cargo de Presidente do pais: Governo Provisorio (1930-34), instalado apos a Revolugéo de 1930,
governo constitucional (1934-37), ditadura do Estado Novo (1937-45) e segundo mandato como
presidente constitucional (1951-54).

Reverso: "Unidade Nacional", alegoria de autoria da American Bank Note Company.

Periodo de Circulagao: 11.04.44 a 30.06.72
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Fabricante: American Bank Note Company, Valor: Cr$ 20,00

Anverso: Marechal Deodoro da Fonseca (1827-1892), proclamador da Republica, chefe do
Governo Provisorio e primeiro Presidente constitucional do Brasil, no periodo de 25.02 a
23.11.1891, quando renunciou.

Reverso:"Proclamacdo da Republica", tela de Cadmo Fausto de Souza, representando a
alvorada de uma nova época , na qual aparece em destaque a Constituicdo Republicana,
ostentando a constelagédo do Cruzeiro do Sul.

Periodo de Circulacao: ...* a 30.06.72
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Fabricante: American Bank Note Company, Valor: Cr$ 50,00

Anverso: Princesa Isabel (1846-1921). Filha do imperador Pedro Il e herdeira da coroa brasileira
assumiu a regéncia do Brasil por trés vezes. Em duas dessas oportunidades assinou leis de
grande repercussao na nossa historia: a do Ventre Livre (28.09.1871), que libertou os filhos
nascidos de escravos, e a Aurea (13.05.1888), que aboliu definitivamente a escravidao negra no
Pais.

Reverso: "Lei Aurea", tela de Cadmo Fausto de Souza, apresentando a tabua da lei Aurea,
sustentada pela figura da liberdade, tendo a direita os grilhées partidos.

Periodo de Circulagao: 11.07.44 a 30.06.72
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Fabricante: American Bank Note Company, Valor: Cr$ 100,00

Anverso: D. Pedro Il (1825-1891), segundo imperador do Brasil. Declarada sua maioridade em
23.07.1840, foi coroado em 18.07.1841, governando o pais até a proclamacgdo da Republica, em
1889. Era homem culto, dedicado ao estudo das ciéncias e das artes.

Reverso: "Cultura Nacional", quadro de Cadmo Fausto de Souza.

Periodo de Circulagao: 06.09.44 a 30.06.72

NIDDS 00

San R arads m THETESTE

Fabricante: American Bank Note Company, Valor: Cr$ 200,00
Anverso: D. Pedro | (1798-1834), primeiro imperador do Brasil. Nascido em Portugal, filho de D.
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Jodo VI, veio para o Brasil em 1808, com a familia real portuguesa. Em 1821, com o retorno de
D. Joao VI para Portugal, foi nomeado principe regente do Brasil. Proclamou a independéncia do
pais em 07.09.1822, sendo aclamado imperador em 12.10.1822. Governou até abril de 1831,
quando abdicou do trono, em favor de seu filho D. Pedro Il

Reverso:"O grito do Ipiranga", quadro de Pedro Américo, representando a proclamacgao da
Independéncia do Brasil, ocorrida as margens do riacho Ipiranga, nos arredores de Sao Paulo.
Periodo de Circulagao: 08.09.43 a 30.06.73
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Fabricante: American Bank Note Company, Valor: Cr$ 500,00

Anverso: D. Jodo VI (1767-1826), Principe regente de Portugal, transferiu-se com a familia real
para o Brasil, fugindo da invaséo francesa. Ao chegar, em janeiro de 1808, seu primeiro ato foi
decretar a abertura dos portos brasileiros as nacdes amigas de Portugal. Em 16.12.1815, elevou
o Brasil a Reino Unido ao de Portugal e Algarve. Com a morte da rainha D. Maria |, foi coroado
como D. Jodo VI, em 06.02.1818, retornando a Portugal, em abril de 1821.

Reverso: "Abertura dos Portos", de autoria de Cadmo Fausto de Souza.

Periodo de Circulagao: 25.09.44 a 30.06.73
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Fabricante: American Bank Note Company, Valor: Cr$ 1.000,00

Anverso: Pedro Alvares Cabral (provavelmente entre 1467-1520), foi o comandante da expedicdo
maritima portuguesa que descobriu o Brasil, em 22.04.1500.

Reverso: "A Primeira Missa", quadro de Vitor Meireles, representa a primeira missa celebrada no
Brasil, por Frei Henrique Soares, em 26.04.1500, no ilhéu da Coroa Vermelha, situado na baia
Cabralia, litoral sul do estado da Bahia.

Periodo de Circulacao: 08.09.43 a 30.06.73



