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RESUMO

O objetivo deste trabalho é apresentar na historia da Reforma Protestante o
surgimento de ramificagcdes cristds que se apoiavam nos aspectos morais como
dogma para o comportamento humano e sua ascensao ao sagrado que se ramificou
nas religibes contemporaneas onde uma parte delas, as quais, atentaram para o
“espirito do capitalismo” tem apresentado um crescimento ascendente através dos
recursos midiaticos. Objetiva-se ainda apresentar o aspecto histérico da midia e sua
utilizacao pela lideranca religiosa, fazendo um comparativo histérico no Brasil, desde
a vinda das igrejas pentecostais, as quais tem o foco maior no arrebanhamento de
fiéis através de mensagens calvinistas e pietistas resultantes da crenca em relacdo
ao comportamento humano para o sucesso de seus seguidores, tanto nesta vida
como numa vida eterna, até a analise no aspecto histérico da midia em si utilizando
literatura especializada que se preocupou com uma leitura da midia para as massas
gue subsequentemente vem gerando o crescimento religioso, em relacdo a proposta

do discurso que apresenta a religido como mercadoria facil de ser adquirida.

Palavras-chave: Religido, Midia, Capitalismo, Crenca, Mercadoria.



ABSTRACT

The intent of this study is to present, in the History of Protestant Reformation,
the rising of Christian branches supported by moral aspects, such as dogmas for the
human behavior and its ascension to the sacred, which ramified into contemporary
religions that turned to the “spirit of capitalism” and have been increasing through
media resources. Moreover, it also intends to present the historical aspect of the
media and its usage by religious leaderships, making a historical comparison in
Brazil, since the rise of Pentecostal churches that focus on the gathering of believers
by using Calvinists and Pietistic messages, generating the belief that there is a
relation between the human behavior and the success of their followers, both in this
and in the afterlife, to the analysis of the historical aspect of the media itself. For this
reason, some specialized literature concerning the media for the masses which is
resulting in a religious growth was necessary, especially considering the discourse

proposal that presents religion as an easy to buy commodity.

Key words: Religion, Media, Capitalism, Belief, Commaodity.



RESUMEN

El objetivo de este trabajo es presentar em la historia de la Reforma
Protestante, la aparicion de las ramas cristianas basadas en la moral como el dogma
de la conducta humana y su ascension a lo sagrado que se bifurcaba en las
religiones contemporaneas, que uno de ellos, que cuenta la "espiritu del capitalismo”
ha ido creciendo a través de los recursos de los medios de comunicacion. Sin
embargo cobjetiva presentar el aspecto histérico de los medios de comunicacién y
su utilizacion por los lideres religiosos, haciendo una historia comparativa en Brasil,
desde la entrada de las iglesias pentecostales, que an tenido el foco en el pastoreo
de los fieles a través de mensajes calvinistas y pietistas para el éxito de sus
seguidores, tanto para esta vida como para una vida eterna, incluyendo el aspecto
histérico de los medios de comunicacién en si mismos utilizando la literatura que
examind el aspecto de los medios de comunicacibn para las masas v,
posteriormente, ha generado crecimiento religioso como un producto facil de

adquirir.

Palabras llave: Religion, Medios de Comunicacion, Capitalismo, Creencia,

Mercancias.
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1 INTRODUCAO

O objetivo deste trabalho é analisar a religido no Brasil contemporaneo no
ambito da multiplicacdo dos cultos religiosos. Trata-se de verificar, até onde for
possivel, as razBes pelas quais os fiéis migram de uma religido a outra, de valores e
comportamentos estabelecidos a situacdes novas.

N&o se pode negar a imensa gama de opc¢des religiosas em que vive 0 povo
brasileiro. Segundo Micheloto (2008), a religido com maior nidmero de fiéis, a
Catolica, mesmo ainda sendo a maior do Brasil, acabou perdendo muito de seus
adeptos, no decorrer dos anos, com a migragao destes para outras religides. A
maioria dos que deixaram o catolicismo aderiu as religides protestantes que
trouxeram, de certo modo, as origens da fé primitiva dos atos dos apostolos,
apresentadas no livro sagrado, a Biblia.

A perda, por parte das instituicdes religiosas, de algumas
prerrogativas que passaram a competéncia de autoridades
laicas’ e o conjunto de referenciais cognitivos e valorativos
que o constituem, embora preponderantes nas analises
cientificas do fenémeno religioso, sdo discutiveis e discutidos.
(MARTINO, 2003)

Martino (2003) coloca em anélise o que hoje existe como crenca dentro do
fenbmeno religioso, uma vez que sucessivas mudancas abalaram as raizes do
significado do sagrado. A dimensado dos textos sacros tornou-se algo que pode ser
discutido. E o caso do nosso trabalho, pois as mudancas que ocorreram devido ao
passar do tempo e a influéncia do poder politico possibilitaram novas visdes e
entendimentos por parte dos pesquisadores religiosos.?

Observamos que muitas das novas religides propdem uma alimentacao
saudavel e rejeitam vicios como bebidas alcodlicas e cigarros, formando assim o
gue esse autor designou como uma programacdo de conduta individual. Para
diversas crencas, isso tornou-se um ponto de fé e pratica para aqueles que
quiserem ingressar e permanecer nelas. E claro que ndo podemos generalizar que a
fé catdlica deixou a mercé de sua programacdo de conduta esse ponto. No entanto,
pode-se perceber que a nova linha carismética vem buscando retomar esse aspecto
de conduta adotada por muitas Igrejas que se preocupam com o bem-estar de seus
fieis também no aspecto da saude, condenando o tabagismo e o consumo de
bebidas alcodlicas, entre outros temas.

Independentemente de o individuo aprecia-la ou ndo, a instituicdo existe.
Muitas pessoas integram-se a ela pelo desencantamento do mundo ou pelo seu
encantamento; outros, sem opc¢édo de escolha, crescem nesse meio e se

! Que n3o pertence ao clero ou que nao sofre influéncia ou controle por parte da Igreja. Laico significa
“leigo” em latim (laicu), e em grego significa aquele que nao é “crente ou religioso” (laikos). Remete
também a separacéo entre o Divino e o nédo Divino.

% Trasferetti e Lima (2007) fazem mencéo as palavras de Martino (2003) no que diz respeito ao
cenario religioso de bens simbdlicos. A instituicao religiosa, que € também uma instituicdo social,
passa a se preocupar com um tipo de “programacao de conduta individual” imposta pelo grupo: as
pessoas comegam a Se preocupar em seguir 0s ensinamentos éticos para a vida diéria, familiar e em
comunidade.
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desenvolvem acreditando ser ela, da maneira imposta em seu aprendizado de
conduta, a “verdade absoluta”. Segundo Martino (2003), nada pode se opor a ela
sendo outra instituicdo. Dado que ela se estrutura por regras e por coercao, O
combate a instituicdes concorrentes € muito comum, com essa grande migracao de
fiéis apresentada anteriormente. A “guerra santa” comeca a acontecer, uma vez que
a preocupacéo dos lideres religiosos é ndo perder em hip6tese alguma seus fiéis ou
0s mais fiéis, pois as propostas de salvacdo mostram-se o mais diversificadas e
atrativas possivel.

Sob esse aspecto, o que falta é realmente analisar o que € sagrado. E o que
realmente é sagrado? Para os cristdos contemporaneos, tal indagacao deveria ser
feita sempre e mobilizar uma base historica para a resposta. Por exemplo: O
sagrado para um cristdo é aquilo que esta registrado no livro santo? Ou aquilo que a
Igreja apresenta como santo? Ou ainda aquilo que ele interpreta como santo? Estas
perguntas podem ter muitas respostas, pois as crencas e as praticas religiosas ja
foram estabelecidas para nossa geracao, porém muitos sdo 0os caminhos que nos
sao apresentados como sagrados, causando esse grande éxodo religioso.

E interessante fazer um paréntese sobre como a ideologia nos orienta e nos
faz diferentes uns dos outros, tanto individualmente como coletivamente. Um
exemplo é quando estudamos o pietismo e o calvinismo, que defendem o dogma da
predestinacdo e formam adeptos a esse ideal. Entre eles estdo os seguidores da fé
presbiteriana, que acredita na predestinacdo®. Contestada por pensadores como
Nietzsche (2006), essa no¢do choca também muitos religiosos, como, por exemplo,
os Pentecostais. Eles acreditam que o ser humano tem o livre-arbitrio, a opcao entre
o bem e o mal, pois os dois sdo apresentados a ele; a escolha fica por parte da
pessoa. Para ambas as concepcgdes existem seguidores.

Valendo-se das necessidades afetivas e morais dos individuos disponiveis a
serem mobilizados pelas formas de organizacédo da vida e do pensamento de seus
fiéis, muitas denominacgdes religiosas crescem por intermédio da midia. Seus cultos
tém saido dos templos e entrado nas casas da grande massa de pessoas, que, ha
sua maioria, estdo desencantadas pelo mundo, devido a cruel realidade social.
Muitos, buscando respostas que possam atender as suas necessidades e desejos,
encontram afago nas mensagens midiaticas televisivas ou virtuais. A partir dessa
premissa, muitas denominacgdes religiosas oferecem produtos que prometem suprir
as expectativas dessa grande massa. Adorno (2006) faz alusdo a um tipo de
‘industria cultural” que nao sublima, mas reprime e sufoca. Fonseca (2007)
apresenta estatisticas do mercado religioso a domicilio, onde “15% da programacgao
na televisdo aberta apresentada no Rio de Janeiro é religiosa, o que equivale a
programagao de uma das sete emissoras existentes”. O autor mostra a grande
infiltragdo dos programas que tém seu foco na “fé” e estdo entrando na casa dos
cariocas e de uma maneira geral, na dos brasileiros para difundir o evangelho e a
mensagem de salvacgao.

Na histéria da humanidade, despontaram em momentos especificos muitos
governantes e regentes desempenhando papéis de lideres governamentais ou

*“Isto pode ser feito porque a influéncia desse dogma ultrapassou, na verdade, de longe, o Gnico

grupo religioso que se manteve estritamente fiel em todo respeito aos principios calvinistas: os
presbiterianos. “ (Weber, 1992)
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espirituais, gerando expectativas de um “Salvador”. De acordo com o0 que Pierucci
(2005) denomina “Desencantamento”, esses salvadores tiveram seu papel em
liderar seus seguidores para mudancas e mesmo em amenizar sofrimentos®. Para
ele, a formacédo reta de uma pessoa, a ser seguida, € a boa conduta de uma vida
santa e que observa os mandamentos de Deus:

[...] a partir de agora a salvagéo se desloca para a conduta
reta que brota de um reto coragdo, a vida santa, santificada
sistematicamente em conformidade com a vontade do Deus
Unico. 'O que o Deus dos profetas israelitas quer ndo sao os
holocaustos', lembra Weber, 'mas obediéncia a seus
mandamentos'. (PIERUCCI, 2005)

Pessoas com caracteristicas de lideres e que realmente desempenharam
esse papel apresentam empatia em relacao as outras e terminam por conquista-las
pelo seu carisma.

O autor ainda fala do profeta, portador do carisma, e que tem uma missao
fundamental: anunciar mensagens divinamente inspiradas para as pessoas.

O profeta emissario € um ‘instrumento que anuncia um Deus
e a vontade dele’, seja essa vontade uma ordem concreta ou
abstrata. E um individuo encarregado por Deus de ’exigir a
obediéncia como dever ético’ [...] sendo “o portador de um
carisma puramente pessoal, o qual, em virtude de sua
missdo, anuncia a doutrina religiosa ou um mandamento
divino [...].(PIERUCCI, 2005)

Um fato interessante foi mencionado por Ribeiro (2004) a respeito do
nascimento de Hobbes®, que ocorreu numa sexta-feira santa. O autor comenta que o
nascimento do pensador inglés foi como uma esperanca para seus seguidores,
denominada por eles “esperanca hobbesiana”, expressa também no texto: “assim
como Cristo nosso Salvador deixou o0 mundo naquele dia para salvar os homens do
mundo, também outro salvador veio ao mundo para salva-los”.

Esses salvadores foram impelidos a escrever leis de carater natural ou civil
nas quais seus seguidores pudessem ter apoio. O autor nos apresenta exemplos
como o do hebreu/egipcio Moisés, conhecido como um grande libertador do povo
hebreu da escraviddo egipcia. Mesmo nao podendo chegar a terra prometida, apos
muita peregrinacdo e dificuldades em meio ao deserto, Moisés indica o caminho
para que o0 povo continue sua jornada com um novo lider, ap4s receber leis morais e
cerimoniais. As leis morais seriam para toda a vida, como as leis naturais, enquanto
as cerimoniais, associadas aos ritos e a ocasides especiais, estariam mais proximas
das leis civis.

Ribeiro (2004) apresenta uma divisdo entre as leis naturais e as leis civis. As
primeiras sdo aquelas que “tém sido leis desde toda eternidade”, as virtudes morais,
como a justica, a equidade e todos os habitos do espirito propicios a paz. As leis
civis sdo as que “foram tornadas leis pela vontade daqueles que tiveram o poder

4 Segundo Renato Janine Ribeiro (2004), sempre aparece um sistema bipolar contrastando, como por
exemplo, a expulsdo do Paraiso e o retorno a Canaa.
® Thomas Hobbes: matematico, teérico politico, e filésofo inglés, autor do livro Leviatd (1651)
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soberano sobre os outros” e apresentam-se de maneira escrita ou através de
qualquer outra forma de expresséo da vontade do legislador. As leis civis podem ser
divididas em humanas ou divinas. As primeiras sao constituidas pela manifestacao
da vontade do Estado, as segundas, por ordenanca divina.

A maneira hobbesiana, a religido é uma estrutura de poder que busca agregar
seus fiéis isentando-os da politica para que ela assuma este papel, entre outros.
Segundo Hobbes, o soberano representante age em nome dos suditos, ndo por
amor a eles.

Hobbes é, pois, um latifundiario anglicano: a conformidade
nos procedimentos externos, a obediéncia nos gestos e na
acdo importa mais que a ortodoxia doutrinal; da religido se
depura o nlcleo, congregando todos os cristdos que se
isentem da politica. As consciéncias especulem, desde que
sdbias — isto é, que nao queiram interferir na soberania.
(RIBEIRO, 2004)

Thomas Hobbes utiliza a metafora dos dois monstros biblicos para também
explicar a questdo do poder de influéncia da religido e do Estado sobre os homens.
A utilizacao de metéaforas demonstra o quanto a simbologia, quando utilizada em
uma narrativa, pode auxiliar para que o sujeito se aproxime do objeto para seu
entendimento. Vejamos, por exemplo, na narrativa sobre o Leviatd, um monstro que
reina sobre as criaturas do orgulho — os homens — e pelo terror os pacifica. Seria
esse monstro um sistema dominante que, a0 mesmo tempo que mostra um sistema
de terror, apresenta uma saida de paz e tranquilidade.

Pressupondo o Leviatd como um sistema articulado de ideias que integrariam
uma teoria da linguagem com uma teoria politica, temos como resultado a
necessidade da existéncia do Estado numa hermenéutica sempre fundamentada na
vontade do soberano, segundo Ribeiro.

Hobbes expressou seu ponto de vista sobre a natureza humana e sobre a
necessidade de governos e sociedades. Ele defendia a ideia de que os homens s6
poderiam viver em paz se concordassem em submeter-se a um poder absoluto e
centralizado. Para Hobbes, a Igreja e o Estado formam um mesmo corpo,
encabecado pelo monarca, que teria o direito de interpretar as escrituras, decidir
guestdes religiosas e presidir os cultos. Neste sentido, critica a livre interpretacéo da
Biblia na Reforma Protestante como debilitadora do soberano. Essa perspectiva
hobbesiana coloca-se no registro do “desencantamento do mundo” porque critica a
transcendéncia do poder religioso e de suas leis

O poder do Leviatd é narrado como um poder vindo do Estado e da Igreja,
mostrando assim a regéncia sobre o homem, que vem de um ser ou sistema
superior a ele, com poderes absolutos. Ainda que o homem nao pudesse conhecer,
de forma infalivel, a revelagdo sobrenatural da vontade de Deus, ele poderia crer na
origem divina de uma lei divina.

Hobbes classifica ainda as leis em fundamentais e ndo fundamentais. As
primeiras seriam aquelas cuja desobediéncia poderia provocar a dissolucdo do
Estado, enquanto as segundas tratariam de assuntos cuja revogacao ndo ameacaria
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o Estado, versando, especialmente, sobre as controvérsias entre seus suditos.
Segundo Hobbes, a lei da natureza e a lei civil conter-se-iam mutuamente, pois as
leis da natureza ndo seriam propriamente leis, mas qualidades que predisporiam 0s
homens a paz e a obediéncia, estando muito ligadas aquilo que denominamos de
moral e ética. SO depois de instituido o Estado elas efetivamente se tornariam leis
por transformarem-se em ordens estatais e, portanto, também em leis civis. A lei da
natureza faria parte da lei civil e a lei civil dos ditames da natureza, pois a justica, ou
seja, 0 cumprimento dos pactos seria um ditame da lei natural. A lei civil e a lei
natural ndo sdo de diferentes espécies, mas diferentes partes da lei: uma seria
escrita e se chamaria civil, e a outra nao escrita se chamaria natural.

Hobbes lidera a vontade tanto do individuo quanto do
soberano. Todo poder s6 pode fundar-se na submisséo [...]. A
lei positiva ndo esta subordinada a divina ou a natural [...]
liberando o direito do individuo, Hobbes também solta a lei
que o governante edita, fundado no seu direito natural.
(RIBEIRO, 2004)

Para Hobbes, o soberano é aquele individuo que se torna um “deus mortal”
por ter dominio sobre a natureza do homem, realizando-se como um individuo quase
perfeito e que forma um corpo politico, 0 que resulta na quase-imortalizacdo de um
corpo natural. Segundo o filésofo, a soberania é o individualismo consumado,
inclusive fica bem clara a distingdo entre os nobres e os plebeus.

Hobbes continua seu discurso agora citando o segundo monstro, Beemot,
monstro do caos, da guerra civil, do Longo Parlamento. Partindo do pensamento
hobbesiano, todas as lutas e paixdes individuais sé poderiam ser atendidas através
de um mecanismo de poder capaz de dominar com ampla autoridade a garantia da
vida em sociedade. Até entdo, a guerra seria 0 meio para expressao de poder entre
a humanidade antes de se instituirem os governos, ou no caso de estes acabarem.

Para o filésofo, o Estado seria uma maquina onipotente investida de poder
ilimitado sobre os individuos, ante o qual nenhum cidadao poderia invocar direitos. O
Estado teria autoridade absoluta e ainda seria necessario para evitar a guerra entre
os individuos.

Assim o Estado e a religido, mesmo que no ambito privado, sem sua
separacdo do Estado, desempenham papéis em meio ao desencantamento da
cultura. Nesse sentido, no inicio de sua obra, Pierucci (2005) observa que o0s
escritos de Weber (1992) ndo tratam somente da Sociologia da Religido, sua
reflexdo ndo esta circunscrita somente nesse universo, muito embora a contribuigéo
weberiana nessa area seja inegavelmente direcionada. Contudo, ndo se pode
circunscrevé-la no universo da Sociologia da Religido pelo simples fato de que néo
existia ainda essa area do conhecimento, pois a sociologia ainda estava se
consolidando enquanto area do conhecimento. Isso significa dizer que a reflexao
sobre o desencantamento do mundo ndo é meramente um estudo sobre religido, e
sim uma analise exaustiva de um conceito de entendimento da sociedade ocidental
e de maneira mais especifica, da modernidade.

Desencantamento do mundo em Weber tem tudo a ver com
célculo. Ou melhor, com o ato de calcular — Rechnung —, que
em inglés se pode traduzir por calculation, mas ndo em
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portugués, ndo sei por qué. Nossa lingua! Tendo em vista,
pois, desentortar ao menos parcialmente o rumo da discusséo
hoje corrente sobre o tema, desembaraca-la com argumentos
concretos e, na medida do possivel, p6-la novamente sobre
seus proprios pés, feito a Bela Adormecida que foi
desencantada por um simples beijo do mais puro amor,
reconto agora os passos dados e, antes de me lancar aos
comentarios técnicos e substantivos em torno de cada passo,
apresento meu registro contabil de ocorréncias terminolégicas
como frugal contraponto a opulenta literatura que viaja em
torno desse tema. [...] Desencantamento do mundo, portanto,
€ uma forma especifica de racionalizagdo religiosa, a qual,
por sua vez, constitui também uma forma especifica de
racionalizacao. [...] Nos tempos modernos, com efeito, andam
juntas a ciéncia e a 'falta de sentido'. A ciéncia, sendo
‘objetiva’, inevitavelmente termina por nos desvendar os olhos
ante a 'objetiva’ auséncia de ‘'sentido objetivo’, tanto do
mundo natural quanto da existéncia humana. (PIERUCCI,
2005)

Essa modernidade vem acompanhada do veiculo midiatico que favorece em
varios aspectos a proliferacdo da concepcdo de desencantamento, uma vez que
muitas concepcoOes religiosas proliferam gerando adeptos que mistificam a questao
da crenca. Deixam suas identidades e passam a viver, segundo eles, novas
identidades a partir do momento em que novas crengas vao sendo auferidas.

O que mais mistifica a afirmagcdo acima € a questdo da espiritualidade que
envolve as pessoas neste mundo religioso. Por causa dela, existe uma incessante
busca pelo que realmente pode satisfazer as necessidades espirituais. Na maioria
das vezes, o0s programas midiaticos apresentam receitas prontas para essa
satisfagao.

A gquantidade de informagfes e a crescente valorizacdo dos
meios de comunicagdo produziram cidaddos passivos,
desmobilizados mediante a midia, somado a economia
capitalista e globalizada da a ideia de que o0 mundo esta sem
limites e de que o paraiso é o passageiro prazer de cada
novidade do consumo [...]. Assistimos entdo a uma
sociabilidade religiosa que se estabelece como um jogo em
que as regras sao dadas por terceiros (sujeitos religiosos que
propagam a mensagem nos mass media). (PATRIOTA, 2007)

A autora apresenta uma reflexdo na qual acompanhamos a midia religiosa
dentro de um sistema organizado de producéo, difuséo e recepcdo de informacdes
conhecido como mass media. Um sistema como este, no mundo religioso, é gerido
por uma empresa privada especializada na comunicagdo de massas e explorada
nos regimes concorrenciais, monopolisticos ou mistos. No caso da midia religiosa, a
contratacdo de uma empresa para gerir o0 programa que possa ser visualmente
atrativo € de suma importéncia, porém nao se restringe a parte visual (cenario): o
carisma do apresentador € um aspecto de suma importadncia para que haja
receptividade do telespectador.

Um outro ponto a ser observado € como a religido tem influenciado, de
tempos em tempos, na mudanca daquilo que ja havia sido definido como “sagrado”
através das escrituras da Biblia.
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Segundo White (1974), uma parte da verdade sagrada escrita no livro santo
foi alterada pela Igreja Catélica: a mudanca dos dez mandamentos. Esta mudanca é
hoje ensinada nos catecismos: “os catolicos romanos reconhecem que a mudanga
do dia de sabado foi feita pela igreja, e declaram que os protestantes, observando o
domingo, estdo reconhecendo o poder desta”. Para a pergunta "Qual o dia que deve
ser observado como dia de descanso?", o Catecismo Catdlico da Religido Crista
oferece a seguinte resposta: “Enquanto vigorou a antiga lei, o sdbado era o dia
santificado, mas a igreja, instruida por Jesus Cristo, e dirigida pelo Espirito de Deus,
substituiu o sabado pelo domingo; assim, santifiquemos agora o primeiro dia, € ndo
o sétimo dia. Domingo quer dizer, e agora é dia do Senhor” ®.

Na perspectiva de White (1974), o dominio que a religido tem sobre uma
grande massa, construido ao longo dos séculos, levou a hierarquia religiosa a
implementar mudangas baseadas em uma suposta “ordem de Deus”, mesmo sem
bases concretas dentro do livro guia da religido crista, a Biblia Sagrada. No entanto,
a propria religido vai percebendo que o poder da imposi¢cao de seus conceitos, ou da
criacdo de novos, gera a inquietacdo no ser humano, por mais que esta seja
acompanhada por uma postura de submisséao.

Segundo a autora, o exemplo emblematico € o dos dez mandamentos
escritos pelo préprio Deus, entregues em tabuas de pedra’ para que fossem
seguidos pelo povo hebreu que havia acabado de sair da escraviddo no Egito.

Analisando quais sdo os mandamentos de Deus, entregues a Moisés no
Monte Sinai e que hoje deveriam ser observados também pelo mundo cristdo, White
(1974) convida o leitor a voltar ao Livro de Exodo, capitulo 20 e a algumas outras
passagens da Biblia, como, por exemplo, uma profecia do Livro de Daniel® onde se
aponta que a religido cuidaria “em mudar os tempos e a lei”. Esse tipo de
abordagem leva muitos a indagacao: o sagrado esta sendo cuidado pela instituicéo
como realmente sagrado, ou esta sendo alterado para finalidades que podem até
dar sentido as mudancas, porém nédo se justificam pelo fato de serem ordenancas
sagradas?

Segundo a autora, o caso dos mandamentos divinos mostra como a Igreja,
pelo fato de ter conquistado poder e ter autoridade, coloca-se muitas vezes acima da

® Catecismo da Igreja Catélica — D.19.4 — Dia do Senhor — O domingo — plenitude do sdbado

§2175. O domingo se distingue expressamente do sédbado, ao qual sucede cronologicamente, a cada
semana, e cuja prescrigdo espiritual substitui, para os cristdos. Leva a plenitude, na Pascoa de Cristo,
a verdade espiritual do sabado judeu e anuncia o repouso eterno do homem em Deus. Pois o culto da
lei preparava o mistério de Cristo e 0 que nele se praticava prefigurava, de alguma forma, algum
aspecto de Cristo: Aqueles que viviam segundo a ordem antiga das coisas voltaram-se para a hova
esperanca ndo mais observando o sdbado, mas sim o dia do Senhor, no qual a nossa vida é
abencoada por Ele e por sua morte.

A obrigacdo do domingo.

§2180 O mandamento da Igreja determina e especifica a lei do Senhor: "Aos domingos e nos outros
dias de festa de preceito, os fiéis tém a obrigacdo de participar da missa". Satisfaz ao preceito de
participar da missa quem assiste a missa celebrada segundo o rito catélico no préprio dia de festa ou
a tarde do dia anterior.

! Entregues a Moisés no Monte Sinai, também conhecido por Monte Horeb ou Jebel Musa, situado no
sul da peninsula do Sinai, no Egito

® Biblia sagrada — Livro de Daniel, Cap. 7.



18

propria autoridade de Deus. Ela apresenta os mandamentos conforme Exodo,
capitulo 20:

| — N&o teras outros deuses diante de mim;

Il — Nao fards para ti imagem de escultura, nem alguma
semelhanga do que hd em cima nos céus, nem embaixo da
Terra, nem nas aguas debaixo da Terra. N&o te encurvaras a
elas nem as serviras: porque Eu, o Senhor teu Deus, sou
Deus zeloso, que visito a maldade dos pais nos filhos até a
terceira e quarta geracao daqueles que Me aborrecem, e fago
misericordia em milhares aos que me amam e guardam o0s
Meus mandamentos;

[l — N&o tomards o nome do Senhor teu Deus em vao:
porque o Senhor ndo tera por inocente o que tomar o Seu
nome em vao;

IV — Lembra-te do dia de sabado, para o santificar. Seis dias
trabalharés, e faras toda a tua obra; mas o sétimo dia é o
sdbado do Senhor Teu Deus: ndo fards nenhuma obra, hem
tu, nem teu filho, nem tua filha, nem teu servo, nem tua serva,
nem teu animal, nem teu estrangeiro, que esta dentro das
tuas portas. Porque em seis dias fez o Senhor os céus e a
Terra, o mar e tudo que neles ha, e ao sétimo dia descansou:
portanto abengoou o Senhor o dia do sabado e o santificou;

V — Honra teu pai e tua mae, para que se prolonguem os teus
dias na Terra que o Senhor teu Deus te da.

VI — Ndo mataras;

VIl — N&o adulteraras;

VIII — Nao furtaras;

IX — Nao diras falso testemunho contra o teu proximo;

X — N&o cobicaras a casa do teu proximo, ndo cobicards a
mulher do teu proximo, nem o Seu servo, nem a sua serva,
nem o seu boi, nem o seu jumento, nem coisa alguma do teu
proximo. (WHITE, 1974).

A autora também apresenta os mandamentos atuais, mudados pela Igreja
para que sejam seguidos pela grande massa. .

Dez Mandamentos conforme o0 segundo catecismo da
doutrina cristé, pag. 9, Edigdo Oficial, 1930.

| — Amar a Deus sobre todas as coisas;

Il — Ndo tomar o Seu santo nome em Vvao;

lIl - Guardar domingos e festas;

IV — Honrar pai e mae;

V — Nao matar;

VI — N&o pecar contra a castidade;

VIl — N&o furtar;

VIII — Nao levantar falso testemunho;

IX — N&o desejar a mulher do proximo;

X — Nao cobicar as coisas alheias. (WHITE, 1974).

White apresenta as mudancas das ordenancas divinas, como uma questao de
mostrar que a Igreja apresenta suas crengas, dogmas, muitas vezes sem se importar
com o “sagrado”, no propoésito de evidenciar que o poder é dela e que ela pode
decidir em que a grande massa “deve acreditar’. Em nome de Deus, mesmo que a
prépria Biblia aponte o contrario, a Igreja quis impor uma nova regra. Cabe lembrar
gue muitas novas ideologias sao difundidas para alcancar seguidores, como a da
doutrina da prosperidade.
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Disse Cristo: “O Filho do homem é Senhor até do Sabado”. O
quarto mandamento declara: “O sétimo dia é o sabado do
Senhor”. E pelo profeta Isaias o Senhor Ihe chama: “Meu
santo dia”. S. Marcos 2:28; Isaias 58:13. A alegagdo tantas
vezes feita, de que Cristo mudou o sabado, é refutada por
Suas proprias palavras. Em Seu serm&o no monte, disse Ele:
“Néao cuideis que vim destruir a lei ou os profetas: ndo vim a
ab-rogar, mas cumprir. Porque em verdade vos digo que, até
que o céu e a Terra passem, hem um jota ou um til se omitira
da lei, sem que tudo seja cumprido. Qualquer pois que violar
um destes mais pequeninos mandamentos, e assim ensinar
aos homens, sera chamado o menor no reino dos Céus;
aquele, porém, que os cumprir e ensinar serd chamado
grande no reino dos Céus.” S. Mateus 5:17-19 (WHITE,
1974).

Todas essas mudancas e sincretismos s6 acentuam a desconfianca e
descrenca de muitos naquilo que lhes é apresentado como sagrado. Isso provoca
uma sensagao de abandono, de estar sozinho no universo, que contraria 0s instintos
mais profundos do ser humano.

116 — Instinto de rebanho — Em qualquer lugar onde nos
deparamos com uma moral, encontramos uma avaliacdo e
uma classificagdo hierdrquica dos instintos e dos atos
humanos. Tais classificacbes e avaliagbes expressam as
necessidades de uma comunidade, de um rebanho: aquilo
que beneficia o rebanho, que lhe é Gtil em primeiro lugar — e
em segundo e terceiro — é 0 que serve também de medida
suprema do valor de qualquer individuo. (NIETZSCHE, 2006)

Para o filésofo, instintivamente, o homem procura um meio onde pode
compartilhar seus ideais, se relacionar e ser apoiado. A nosso ver, 0
enfraquecimento da dimenséo do sagrado constitui um obstaculo nessa busca.

Em Discretas Esperancas, num pequeno comentario, Matos® (2006) faz
alusdo ao direito civil romano que fazia dos homens do império cidaddos romanos, e
a heranca judaico-crista, expressa em maximas do tipo “amaras ao proximo como a
ti mesmo...”. Por meio desse exemplo, vemos que o homem busca se sociabilizar e
ser respeitado, respeitando ao mesmo tempo o préximo.

Esse anseio de contato com o préximo contribui em boa medida para as
manifestacdes religiosas, que hoje transcendem as estruturas fisicas dos templos e
chegam as casas das pessoas através de meios midiaticos, acabando por fazer
parte do dia a dia dos individuos.

Em tudo, podemos perceber a presenca de um sistema midiatico religioso,
montado com um Unico proposito, alcangar o maior nimero de adeptos possivel,
pela aplicacdo de uma cultura de massa. Segundo Adorno (2006), esta apenas faz
pensar que é uma cultura produzida espontaneamente pela propria massa, porém,

o Olgéaria Chain Feres Matos. Po6s-Doutorado em Ciéncias Humanas. E professora titular da
Universidade Federal de Sdo Paulo (Unifesp), entre 2003 e 2008, foi Professora no Mestrado em
Comunicacéo e Cultura da Universidade de Sorocaba (Uniso).
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na realidade, € uma cultura produzida em escala industrial para alcancar um sujeito
que faz uso dessa cultura, principalmente quando tratada no ambito religioso, e que
se porta como vitima, precisando dela para curar seu sofrimento.

Adorno (2006) apresenta 0 molde em que a inddstria cultural se instalou, no
aparato técnico, a televisdo, sem a qual a cultura de massa néo teria éxito. Existe
um estudo feito por Fadul (2006) que apresenta uma estatistica impressionante
sobre esse veiculo midiatico:

A televisédo é a midia de maior alcance nacional, pois esta
presente em 90,4 por cento dos domicilios brasileiros [...].
Seu processo de nacionalizagdo se deu com a criacdo do
sistema nacional de microondas ainda na década de 60,
quando surgiram as redes nacionais. (FADUL, 2006)

Estamos num mundo onde nés escolhemos o rumo que queremos tomar, as
escolhas que queremos fazer. Enquanto consumidores, podemos apertar um botao
e escolher o que quisermos. Os canais de venda de mercadorias, como, por
exemplo, o canal fechado Polishop, permitem realizar compras sem ter de ir ao
armazém ou loja de departamentos. Embora ainda, em nossa época, 0s produtos
oferecidos pela TV destinem-se a um publico de poder aquisitivo maior, uma vez que
esses canais sao fechados, proporcionam a acomodacao desse individuo que nem
precisara levantar-se do sofa para efetuar uma compra.

Ja o individuo com uma renda menor sofre bombardeios midiaticos do
sistema capitalista de consumo, sem que tenha recursos para realizar todos 0s seus
sonhos. A midia € utilizada com comerciais persuasivos, muitos deles apresentados
logo em seguida a propostas sociais, sendo percebidos num contexto englobado.
Martin-Barbero (1993) escreveu sobre as praticas de comunicacao realizadas nos
movimentos sociais, onde, segundo ele, se articula a cultura popular. O autor
enfatiza o termo “mediagdes” na comunicacdo, que seriam os lugares de onde
provém as construcbes que delimitam e configuram a materialidade social e a
expressividade cultural "[...] da massa como efeito dos processos de legitimacéo e
lugar de manifestacdo da cultura em que a l6gica da mercadoria se realiza."
(MARTIN-BARBERO, 1993)

Para o autor, os trés tipos de mediacGes: cotidiana familiar, temporalidade
social e competéncia cultural podem influenciar no processo de recepcdo do
espectador conforme sua histéria de vida.*°

Adorno, por sua vez, comenta a questdo do direcionamento da oferta para
aquisicao de produtos que é feita a cada publico distinto. Vivemos numa sociedade
de consumo dirigida e imediatista onde é possivel ter acesso rapido a uma infinidade
de informacdes, inclusive para compra de produtos, muitos deles desnecessarios,
porém ambicionados pelo espirito consumista da massa que se torna refém de um
bom merchandising.

10 Segundo Marc Gobé, para que determinado mercado tenha sucesso, é fundamental que a
abordagem utilizada seja baseada na dimensdo emocional da marca. Para Gobé, a criacdo de
marcas € baseada “nas experiéncias sensoriais € em uma compreensdo dos desejos emocionais
mais profundos das pessoas”. (GOBE, 2001)
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Distingdes enfaticas... servem para classificar e organizar os
consumidores a fim de padroniza-los. [...] Cada um deve-se
portar, por assim dizer, espontaneamente, segundo o0 seu
nivel, determinado a priori por indices estatisticos, e dirigir-se
a categoria de produtos de massa que foi preparada para o
seu tipo. (ADORNO, 1990)

Na questao religiosa, a ideia do acesso rapido ao divino também é motivo de
especulacdo, fazendo com que a busca incessante pela divindade, as oragfes, a
reveréncia e o resgate da fé original tenham um distanciamento do individuo que
acaba se colocando numa posicdo imediatista. Ou seja, esse individuo acaba
aprendendo com o sistema que tudo pode ser alcangado “aqui e agora”, esquecendo
do processo esforgo x resultado, no qual a obtencéo do resultado esperado depende
do esfor¢co despendido para aquele fim.

Deparamo-nos, portanto com a grande regra contemporanea da qual parece
cada vez mais impossivel se abster: no capitalismo despético a que nossa
sociedade se lancou, cada item que compde a industria cultural esta profundamente
contaminado pela ideologia do consumo. E ainda, cada item posiciona-se como alibi
dessa ideologia.“Do processo de trabalho na fabrica e no escritorio s6 se pode fugir
adequando-se a ele mesmo no 6cio.” (ADORNO, 1990).

Adorno faz alusdo a uma questdo talvez ndo muito percebida: o tempo de
lazer e de repouso fisico e mental, durante o qual o individuo poderia se reafirmar
enquanto individuo privado é ainda um prolongamento do trabalho, ja que inclui a
determinacdo da vida consumista. O conteudo da televisdo opera como distracéao
para uma realidade ficticia, isto €, uma falsa realidade. Edgar Morin (1969) chamou-
a de “a vida que falta em nossas vidas” com um sistema de persuasao clandestina
gue se opera ha midia, dentro da caixa magica, tornando o discurso televisivo um
discurso publicitario que ecoa seu contexto ideoldgico, situando-se num capitalismo
neoliberal.

Os signos que compdem as histérias da televisdo sdo cuidadosamente
dispostos, a fim de que o espectador possa passar da realidade ao sonho e do
sonho a ilusdo da conquista, ja que o despertar dos desejos e sua insistente
represséo desenrolam-se no plano mesmo da integragéo da imagem.

A catarse™! assim digerida no cotidiano provoca uma identificacdo muito maior
do homem com o universo metaforico que a TV apresenta do que com O universo
real de sua vida cotidiana.

Morin (1969) apresenta resumidamente as novas categorias produzidas pela
cultura de massas: 0 arquétipo converte-se em estereétipo, a forma em férmula, o
ritual em espetaculo e o herdi mitico em modelo mimético de consumo, formando
assim moldes para o crescimento da indastria cultural. E muito interessante esse
ponto de vista, principalmente ao tratar das transformagdes ocorridas pela visdo do
individuo ao ser apresentado num sistema midiatico televisivo. Os valores e as
identidades vao sendo transferidos a medida que aparece um novo estereotipo,

11 Catarse (z) (grego katharsis, -e6s, purificacdo) s. f. Filos. Palavra pela qual Aristételes designa a
“purificacao” sentida pelos espectadores durante e apés uma representagao dramatica.
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principalmente quando vem moldado por riqueza e beleza, encantando o
telespectador. “A industria cultural por fim absolutiza a imitagdo.” (ADORNO, 1990)

As coisas sao imitadas, inclusive tonalidade de voz, movimentos, expressoes
para se tornar uma pessoa “descolada” e assim fazer parte do grupo. Muitos
programas midiaticos religiosos aderem inclusive & maneira de se expressar de seu
lider, inclusive a sua cultura regional. Por exemplo, se o lider religioso é carioca —
com uma posicdo importante e que se utiliza da midia televisiva para sua
comunicacdo — e o liderado é paulista, esse liderado passa a arrastar os “esses”,
mesmo que isso ndo faca parte de sua linguagem, cultura e identidade.
Conseguimos até identificar qual credo religioso certos locutores professam, por sua
linha de comportamento!
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2 AS PREFIGURACOES DAS CRENCAS CONTEMPORANEAS:
AS ANTIGAS SEITAS.

O fendbmeno contemporéneo do “mercado religioso” evoca a histéria das
religides e suas seitas segundo a constituicdo das ortodoxias e heterodoxias*® em
suas relagdes com as diversas interpretacdes das “sagradas escrituras” no que
tange as religides que estdo sendo estudadas.

A Reforma protestante de Lutero e Calvino, no século XVI, € um dos marcos
do inicio da modernidade. Nos séculos seguintes, a medida que o capitalismo se
difundia e que o luteranismo e o calvinismo firmavam posi¢cdes, foram surgindo
novas linhas de pensamento como o Pietismo, Metodismo e 0 movimento Batista

Segundo Weber (1992), esse crescimento ocorreu de forma lento, porém
gradual e continua.

Qualquer observacdo da estatistica ocupacional de um pais
de composicdo religiosa mista traz a luz, com notéavel
freqUiéncia, um fendbmeno que j& tem provocado repentinas
discussbes na imprensa e literatura catélicas e em
congressos catoélicos na Alemanha: o fato de os lideres do
mundo dos negoécios e proprietarios do capital, assim como
dos niveis mais altos da mao-de-obra qualificada,
principalmente o pessoal técnica e comercialmente
especializado das modernas empresas, serem
predominantemente protestantes (WEBER, 1992)

Na Alemanha e na Inglaterra, segundo Pierratt® (1993), os primeiros
pregadores pentecostais apareceram nas décadas de 1850 e 1860. Ja no Brasil, em
1910, conforme estudos de Campos Jr. (1995), o imigrante italiano Luigi
Francescon, que professara o presbiterianismo quando vivia nos Estados Unidos,
chegou a cidade de S&o Paulo pregando sua fé, apods ter tido experiéncias
carismaticas. Dirigiu-se a cidade de Santo Antonio, no Parana. Sem nenhum vinculo
eclesiastico com outras denominacfes, Francescon fundou a “Congregacao Crista
no Brasil”, a primeira igreja pentecostal brasileira. Ela apresenta uma caracteristica
prépria desde sua fundacdo: a questdo do desenvolvimento do culto, com as
cancbes acompanhados sempre por orquestras onde somente 0s homens
participam e por 6rgéo, tocado apenas por mulheres; entre as can¢des, acontecem
as oracoes, testemunhos e por ultimo uma explanacao por um dos lideres religiosos,
denominados ancidos, que tomam a iniciativa de falar aos fiéis sobre alguma
mensagem biblica. Outro aspecto distintivo € o vestuario, 0s homens sempre de
terno e as mulheres de saia ou vestido durante as reunides, inclusive usando véu™.

'2 Ortodoxia: doutrina declarada verdadeira. Heterodoxia: Oposicéo as concepgdes ortodoxas.

'3 Alan Pierrat. O Evangelho da Prosperidade.

 Perniola (2005) faz alusdo em seu livro & questdo das interfaces e misturas do organico e do
inorganico. Ele define que a sexualidade das pessoas esta na conjuncao do corpo com aquilo que o
complementa, ndo somente na nudez, ou seja, quando uma pessoa se utiliza de roupas ou
acessorios, gerando uma mescla entre coisas organicas e inorganicas. Uma caracteristica muito
singular de algumas religides cristds, que, além da diversidade de dons espirituais, da “cura divina”,
também definem a questdo do “sagrado” na composicdo do organico e do inorganico. Explicitando,
ndo importa tanto a maneira de ser ou agir (uma questdo muito séria no tocante ao Calvinismo, pois a



24

Em 1911 surgem as “Assembleias de Deus” com um modo de evangelizagao
em massa, através das pracas e emissoras de radio. Em 1952, vinda dos Estados
Unidos, chega ao Brasil a “Cruzada Nacional de Evangelizacdo” conhecida
atualmente como “Igreja do Evangelho Quadrangular”. A partir da Quadrangular,
aparecem outras denominagdes como a “Igreja Evangélica Pentecostal O Brasil para
Cristo” em 1955, do pastor Manoel de Melo, e a “Igreja Evangélica Deus € Amor” em
1962, do Missionario Davi Miranda. Todas com a prerrogativa de evangelizacao e
cura para uma grande massa que, em busca de melhor qualidade de vida,
participava das reunides e dos grandes encontros de fé, promovidos pelas
instituicdes religiosas.

Marilena Chaui (2004) tem estudado o crescimento da religido evangélica nos
anos 80, seguido pela ofensiva do movimento carismatico catélico. A preocupacao
da igreja catolica é preservar seus fiéis, uma vez que muitos tém migrado para as
igrejas evangeélicas. Esse crescimento € um dos pontos fortes que levaram a religido
ao meio de comunicacdo de massa — a midia. Com esse novo recurso de
propaganda, no conceito de propagar uma ideologia cristd, o espectador passa a ter
o poder da escolha do culto religioso que mais lhe agrada por meio de um simples
toque no controle remoto. Suas opg¢des sdo as mais diversas, desde cultos mais
tradicionais aos musicais com dancas, depoimentos, mensagens e oracoes.

Muitos espectadores, ap6s participarem dos cultos televisivos, procuram 0s
templos, varios deles antigos cinemas, teatros, fabricas ou grandes galpfes, agora
transformados em centros de acolhimento dos fiéis. Segundo a autora, até mesmo
campos de futebol tornaram-se locais para grandes concentracfes nas quais tem
sido disseminado o idealismo religioso a uma sociedade de massa e influenciada
pela industria cultural.

“[...] o protestantismo foi considerado uma ética mais do que uma religido e
[...] o elogio protestante do trabalho e dos produtores cumpria a promessa crista de
redencdo.” (CHAUI, 2004). Chaui observa que o movimento protestante surgiu
preocupando-se ndo apenas em obedecer aos dogmas cristdos, mas também com
valores de comportamento e postura politica diante da sociedade.

De que maneira as crengas monoteistas, e o cristianismo em especial,
viveram a modernidade? Elementos para a resposta sdo fornecidos por Gilles Kepel
(2003). Ele examina os efeitos causados sobre o judaismo, o islamismo e o
cristianismo apds a Segunda Guerra Mundial, com o impacto da Guerra Fria e a
evolucdo da sociedade nos sentidos comportamental, tecnologico e ideoldgico.

A conjuntura ndo lhes é favoravel e, diante da auséncia de
condicdes de expressdo politica, esses militantes trabalham
pela recristianizacdo, rejudaizacdo ou reislamizacdo, agindo

conduta era primordial para alcancar o sagrado). Se o devoto, nas reunides, estiver trajando sua
vestimenta conforme os padrdes que a instituicao religiosa adota, sera aceito por ela. Isso também se
aplica ao publico feminino. Em muitos casos, 0 sagrado se "alcan¢a" por meio de uma vestimenta
apropriada, como o0 ndo uso de cal¢ca comprida. Segundo essas igrejas e seitas, a calgca comprida é
um traje masculino, e se a mulher ndo fizer uso dela, estara alcancando o sagrado e podera ter uma
vida eterna.
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“pelo baixo”, isto &, fazendo a religido intervir poderosamente
na vida privada e nos costumes, criando adeptos
(particularmente por meio de organizac6es comunitarias de
servicos e auxilio aos necessitados) e produzindo
transformacdes culturais em profundidade. (KEPEL, 2003)

Através deste texto, conseguimos perceber que a questdo do individuo optar
em mudar de dogmas religiosos vem ndo somente da proposta verbal, mas também
da dimensdo de auxilio aos necessitados, que chamamos de caridade. Uma
estratégia alcancada pelo movimento religioso devido as falhas econ6micas, sociais
e politicas. O movimento religioso vem apresentando saidas a questdo do
desencantamento com o sistema sociecondémico e politico existente que, segundo a
autora, ndo tem atendido as necessidades das pessoas. E isso apesar da
preocupacao desse sistema com a questdo da modernidade acompanhada de
programas governamentais que vém atendendo a uma parcela da populacdo mais
carente. Umberto Eco (2001) nos leva a entender que a grande massa da populagao
busca sair dos caminhos de descrenca em que tem caminhado procurando acreditar
em algo maior, uma busca pelo eterno que pode trazer-lhes esperanc¢a.“O homem,
de algum modo sente que é infinito, isto é, capaz de querer de modo ilimitado, de
querer tudo, digamos.” (ECO, 2001)

A questdo da modernidade tem se refletido também nas religifes,
principalmente com a utilizacdo dos recursos midiaticos. Mas, sem duvida, a
modernizacdo para as igrejas organizadas vem em segundo plano. Em primeiro,
sempre estardo os dogmas religiosos, levando tudo a sua volta a ficar em posicéo
secundaria. Os mucgulmanos, por exemplo, ndo falam em modernizar o isld e sim em
“islamizar a modernidade”. Ja o cristao fala da “nova evangelizagcao da Europa” e em
“salvar a América”, enquanto o judeu se recusa ao intitulado juridico “Estado de
Israel” e usa o termo “Terra de Israel” devido a ocupacéo do territorio palestino. Isso
mostra que, apesar das mudancas em curso, a religido € sempre posta a frente de
qualquer conceito, levando-a a uma posi¢cao pantocrata.

Porém, nado trataremos aqui de dogmas mas sim da ritualistica em alguns
cultos religiosos, que tem mudado com o tempo e a medida que a modernidade,
inclusive da vigéncia da leis, vai sendo observada no contexto dos procedimentos
internos nas religides. Uma questdo que ha alguns anos ndo se apresentava como
problema na liturgia de algumas ceriménias religiosas era a do constrangimento
ilegal de seus integrantes. Muitos cultos religiosos tiveram que se adequar ao art.
146 do Cédigo Penal brasileiro™, que trata dos crimes contra a liberdade individual
pois havia momentos em que o fiel era exposto a situagdes de constrangimento

Por exemplo, nas Igrejas Assembleias de Deus, antes da cerimbnia da Santa
Ceia, os membros que por algum motivo haviam “pecado” deveriam dirigir-se a

!> cédigo Penal vigente no Brasil, criado pelo decreto-lei n® 2.848, de 7 de dezembro de 1940 que
entrou em vigor no dia 1° de janeiro de 1942 — Presidente Getllio Vargas e Ministro da Justica
Francisco Campos.

Art. 146 - Constranger alguém, mediante violéncia ou grave ameaca, ou depois de lhe haver
reduzido, por qualquer outro meio, a capacidade de resisténcia, a ndo fazer o que a lei permite, ou a
fazer o que ela ndo manda [...]. Este dispositivo legal existe para proteger a autodeterminacéo das
pessoas, a liberdade que elas tém ndo serem obrigadas a fazer ou deixar de fazer algo, sendo em
virtude de Lei. [...] O agente pode ser qualquer pessoa que impeca o exercicio da liberdade individual
de outrem [...].
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frente da congregacdo para pedir perddo pelo ocorrido; cabia a congregacao
perdoa-los ou ndo. Caso fosse negado o perdédo, esses membros ndo poderiam
participar da comunhdo. Um processo semelhante acontecia nas Igrejas
Congregacédo Cristd do Brasil, na hora dos testemunhos, quando era dada
oportunidade aos devotos de testemunharem. Se um depoimento néo tivesse nexo
nem contexto, o testemunhador era convidado a sentar antes mesmo de terminar.
Hoje, mesmo que ndo haja contexto, o individuo pode concluir sem que seja
interrompido.*®

A falta de observancia desse artigo causou alguns processos para as
instituicdes religiosas, pois o delito ocorria perante toda a congregacédo — e, para o
aumento da pena, basta a presenca de mais de trés pessoas.'’ Cabe acrescentar
gue desde 1997, aproximadamente, ndo ocorrem mais esses procedimentos.

Outra dimensdo da modernidade apontada por Chaui (2004) é que a
sociedade atual se fundamenta ndo apenas no trabalho produtivo, mas também no
intelectual. Por essa razéo, as concepcoes ideoldgicas deveriam fundamentar-se na
ciéncia e na informacao, assim como defendia Espinosa. A autora assinala que,
contrariando essa expectativa, apenas uma fatia da populacdo tem buscado
conhecimento. Isso aumenta a exclusdo social, politica e cultural, pois o sistema
capitalista, que se reproduz por meio do trabalho em massa, ndo se interessa por
essa pequena fatia populacional que comeca a pensar e a questionar a ordem das
coisas.

Por outro lado, quando os caminhos vao se direcionando a um aspecto mais
técnico e cientifico devido a secularizagdo e ndo ao desencantamento, segundo
Pierucci (2005), isso pressupde um afastamento da religido. Para ele o
protestantismo ascético é um processo final do desencantamento do mundo. O autor
observa que esse tipo de protestantismo € a saida da religido, sim, s6 que ainda é
religido. Isso deixa claro que o desencantamento € religioso e nao cientifico, ndo
tendo nada de secularizacdo ou racionalizacdo pura e simples. J& para Weber
(1992), o elemento religido é que da sentido, que norteia o processo de desencantar.
Este € um fendmeno interno da religido, com consequéncia para fora dela, no

cotidiano das pessoas.

Devido ao desencantamento da grande massa, Chaui (2004) diz que essa
pequena fatia que busca conhecimento para questionar o sistema, acaba sendo
excluida. Quando, ao contrario, é ela quem maneja o sistema, comecam a surgir
rivalidades, uma vez que tem o0 poder persuasivo em suas maos, isto €, o recurso
midiatico a ela pertence.

* ccB - Fundamentagdo Doutrinaria — No culto da Congregacdo Cristd no Brasil, ha duas

manifestacdes discursivas principais: a dos fiéis (nos testemunhos) e a do Ancido, Cooperador ou a
quem for revelado (na pregacéo). O "discurso do fiel em testemunho” e a "pregacéo do Ancido, ou do
Cooperador, ou do Diacono, ou do membro com o Ministério da Palavra", em conjunto com todas as
outras manifestagdes linguisticas do ritual, constituem a liturgia. No final do culto, saddam uns aos
outros com o 6sculo santo: um beijo no rosto de homem para homem e mulher para mulher. Durante
o culto, como principio da organizacdo da Igreja, as mulheres ficam sentadas num lado, ocupando a
metade da igreja e os homens, a outra metade (CONGREGACAO CRISTA NO BRASIL, 2009).

7 Art.146, paragrafo 1 do Cédigo Penal.
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A defesa de cada denominacdo religiosa em relacdo aos seus dogmas,
costumes e campanhas desencadeia uma “guerra santa”, no sentido de que, em
rede nacional, muitas se digladiam para conseguir seus fiéis telespectadores. Cada
uma das linhas de pensamento religioso, para estarem no lugar atual, de poder
midiatico, ja se estruturaram em termos socioeconémicos e projetam ainda mais seu
crescimento.

Essa “guerra santa” tem acontecido entre o catolicismo e protestantismo, e
entre correntes protestantes. Um de seus efeitos € a geracdo de uma estratificacédo
social capitalista.

Weber (1992) coloca entre os fatores que favoreceram a revolucgéo religiosa
iniciada por Lutero o controle de grandes capitais pelos burgueses que se
converteram ao protestantismo. Esses recursos provinham de um trabalho rigoroso
com mao de obra especializada e da ocupacdo de posicdes administrativas
importantes por parte dos protestantes, enquanto os catoélicos demonstraram maior
tendéncia a permanecer como artesdos. Outro fator seria o impulso dos reformados
aos estudos técnicos e superiores. Vale ressaltar que muitas linhas de pensamento
religioso que existem hoje, ndo se preocupam tanto com os niveis médio e superior
de ensino, apesar de, em sua abordagem, levarem os fiéis a reconhecer a
importancia da educacdo. Entre as excecfes estdo a linha de pensamento
metodista, encabecando uma Universidade (Unimep), os presbiterianos, também
uma universidade (Mackenzie), e os adventistas, que tém no Brasil uma rede de
mais de 500 unidades escolares.

Em seu campo de estudo, Weber (1992) analisa as relagdes entre a difuséo
do capitalismo e as religides reformadas, em especial a fé calvinista, que lancou
raizes profundas em paises desenvolvidos em termos capitalistas, como por
exemplo a Inglaterra e a Holanda:

O homem daquele tempo, preocupava-se com dogmas
aparentemente abstratos, em uma extensdo que, por Ssi,
somente pode ser entendida quando percebemos a conexao
destes dogmas com interesses religiosos praticos (WEBER,
1992)

A questdo da riqueza e da religido estava diretamente ligada, ainda que a
preocupacdo em relacdo ao sublime estivesse sempre presente e fosse
predominante. O socidlogo alem&o observa que a revolucdo religiosa ocorreu em
paises com maior grau de desenvolvimento econdmico, dotados de vastos recursos
naturais e pontilhados de grandes cidades. Neles, os burgueses protestantes
tornaram-se administradores e proprietarios de modernas empresas, posicoes
conquistadas como resultado de um incessante trabalho, de uma conduta austera,
baseada nos dogmas religiosos, da posse prévia de capital e de uma formagéao
educacional sélida.

[...] @ maior participagdo dos protestantes nas posi¢ées de
proprietario e gerente na moderna vida econdmica seja
atualmente encarada, em parte pelo menos, como simples
resultado da maior riqueza material por eles herdada.
(WEBER, 1997)
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A formacédo proporcionava aos jovens protestantes que iniciavam sua carreira
profissional, uma colocacao imediata no mercado de trabalho, uma vez que a busca
para preenchimento dos quadros de empregados com mao de obra especializada
pelas empresas capitalistas era muito grande.

Esse cenario ndo muda muito em relacdo a formacdo contemporénea dos
cursos técnicos e universitarios voltados para a area educacional técnico-industrial.
Universidades e Faculdades como a Uniso, Fatec, Esamc, entre outras, além dos
Colégios técnicos como Colégio Politécnico de Sorocaba — Jornal Cruzeiro do Sul —
FUA, ETE Fernando Prestes e outros, tém o objetivo de qualificar os estudantes que
ocupardo vagas, ou mesmo concorrerdo a elas nas grandes multinacionais
instaladas em nosso pais, e mais especificamente no municipio de Sorocaba. Essas
empresas estabelecem parcerias com as instituicbes de ensino, além dos
departamentos do governo municipal como o PODI*® para captacdo de mé&o de obra
qualificada e com formacao.

Segundo Weber (1992), o ensino catélico visava exclusivamente uma
formacdo humanistica, enquanto os protestantes buscavam uma formacédo
profissional em treinamentos técnicos, de qualificacdo da mao de obra
especializada, que os conduzisse aos postos de comando das empresas. Também é
abordada pelo autor a questdo percentual de procura dos catolicos para 0S cursos
de ensino superior: a quantidade de estudantes e formandos catélicos, em relagéo a
populacao total de estudantes, era expressivamente menor que a dos protestantes.
Uma explicacdo para isso era justamente a distribuicdo de renda, pois os
protestantes, possuidores de grandes capitais, reservavam uma parte para financiar
os dispendiosos estudos de seus filhos.

[...] a preferéncia dos catodlicos esteja orientada para uma
espécie de aprendizagem fornecida pelo ginasio humanistico
[...] uma das razbes pelas quais tdo poucos catélicos estejam
interessados na empresa capitalista. (WEBER, 1992)

Em outra passagem, o autor chama a atencdo para a proeminente tendéncia
ao racionalismo econbmico imanente ao protestantismo, visivelmente observado
numa indagacao onde ele diz: “Trata-se, assim, de investigar quais os elementos
dessa particularidade das religibes que obraram, e ainda atuam no sentido indicado”.
(WEBER,1992) Ele mostra que enquanto o catolicismo tinha um carater ascético, o
protestantismo tinha um "carater obreiro". A origem da Reforma protestante esta no
sentido da palavra “Beruf” (alema) ou “calling” (inglesa), que chamamos de
“vocagao”, em que surge uma valorizagdo do cumprimento do dever ndo apenas na
esfera religiosa mas também na profissional.

O autor apoia-se em dados historicos na busca de respostas em relacdo ao
conceito espiritual do capitalismo. Em sua leitura, ele avalia o capitalismo na Europa
Ocidental e na América do Norte, além da China, india e outras regides. Seu foco foi
na questado do crédito, onde ele define que para uma pessoa ter crédito, ela deve

'8 Pélo de Desenvolvimento e Inovacdo de Sorocaba — 0rgao para captacao tecnolégica de recursos
para o desenvolvimento do municipio.
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transparecer honestidade, pontualidade nos pagamentos, laboriosidade®® e
frugalidade®, qualidades definidas pelos protestantes como regra de fé e pratica
para uma vida de santificacdo diante do divino. O autor concentrou sua atencao nas
primeiras concepg¢fes da religido reformada, que contribuiram para a formagéo de
uma série de igrejas na atualidade. A maioria das seitas e religides que encontramos
em nossos dias vem dos pioneiros da Reforma, que serdo apresentamos a frente.

Entre os calvinistas holandeses, franceses (0os huguenotes) e ingleses — o0s
puritanos da metrépole e das colénias da América do Norte —, tanto empresarios
guanto artesdos se predispunham a uma tendéncia de racionalismo econdémico e,
dentro de suas a conviccdes religiosas, a um certo "alheamento do mundo”. Ja os
catolicos franceses, em suas camadas inferiores, mostravam-se muito interessados
nos prazeres da vida, enquanto as camadas mais altas eram abertamente hostis a
religido”. Weber (1992) faz alusdo ao provérbio "coma ou durma bem", que compara
0 protestante, que busca saciar-se com enormes refeicées, ao catolico, que prefere
dormir sem ser perturbado:

Com efeito, esse ‘desejo de comer bem’, pode ser
considerado uma caracteristica correta, embora incompleta,
da motivagdo de muitos protestantes de nome, na Alemanha
[...]-: WEBER, 1992)

Weber enfatiza uma questdo que esta intimamente relacionada com a
atualidade no que se refere a relacdo do velho espirito protestante, de Lutero e
Calvino, e a moderna cultura capitalista. Pelo fato de essa cultura estar intimamente
ligada a religido, o sentido atribuido a “espirito de trabalho” ou “progresso” ndo deve
ser entendido como a alegria de viver dos protestantes ou qualquer outro sentido
ligado ao iluminismo®, pois esses termos s&o os que foram utilizamos na Reforma.
Para a modernidade, progresso tem outro significado, voltado mais a questdo do
desenvolvimento no uso de recursos tecnolégicos ou naturais; anteriormente, o
conceito se limitava a questao atitudinal dos individuos.

Em relacdo a essa questédo atitudinal, o individuo deve ser cumpridor de seus
deveres como cidaddo, como por exemplo, pagar suas contas e impostos. A
evidéncia de honestidade financeira fortalecia a boa reputacdo do individuo na
comunidade e 0 pronto acesso a novos empréstimos.

Lembra-te deste refrdo: ‘O bom pagador é dono da bolsa
alheia’. Aquele que é conhecido por pagar pontual e
exatamente na data prometida, pode em qualquer momento
levar tanto dinheiro quanto seus amigos possam dispor. Isto é
as vezes de grande utilidade. Depois da industriosidade e da
frugalidade, nada contribui mais para um jovem subir na vida
do que a pontualidade e a justica em todos os negécios;
portanto, nunca conserves dinheiro emprestado uma hora
além do tempo prometido, sendo um desapontamento fechara
a bolsa de teu amigo para sempre. (WEBER, 1992)

!9 propensao para o trabalho; diligéncia — Dicionario Priberam da Lingua Portuguesa.

%% Sobriedade, temperanca. — Dicionario Priberam da Lingua Portuguesa.

2L 0 século XVIII é conhecido como lluminismo, Século das Luzes [..]. Como as proéprias
designacdes sugerem, trata-se do otimismo no poder da razdo de reorganizar o mundo humano.”
(ARANHA, 1987)
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Cabe lembrar que o administrador dos dominios, reparticdes, e os cobradores
de impostos existiam desde a antiguidade. Ainda segundo Weber (1992), os
fabricantes, distribuidores (atacadistas), revendedores (varejistas), os pontos de
vendas de produtos, os bancos do século XVI eram semelhantes aos da atualidade,
inclusive também existiam 0s aventureiros capitalistas com atividades de
apropriacdo pela forca. Essa atividade era “puramente irracional e especulativa”.
Com a Reforma, os novos empreendedores protestantes traziam consigo uma
proposta diferente de administrar, pois tinham o compromisso de executar tarefas
confiaveis e sem especulacéo, desenvolvendo seu trabalho em harmonia com suas
concepgOes religiosas. Desse modo, desenvolve-se um capitalismo racional com
padrdes estabelecidos dentro de uma “ética social’.

Para definirmos de melhor maneira o espirito capitalista, vamos analisar os
tempos pré-capitalistas, quando a atividade econémica ainda néo tinha padrdes para
utilizacao racional de capital e nem de trabalho. Os salarios eram baixos, portanto
eram falhos em relagéo aos trabalhadores. Quando se precisava de mé&o de obra
especializada, faltava iniciativa aos trabalhadores, uma vez que nao tinham
incentivo.

Dentro do espirito capitalista, esse quadro comec¢a a mudar, em decorréncia
de um longo e arduo processo de educacao.

A moderna organizagdo racional da empresa capitalista ndo
teria sido viavel sem a presenca de dois importantes fatores
de seu desenvolvimento: a separacdo da empresa da
economia domeéstica, que hodiernamente domina por
completo a vida econbmica, e, associado de perto a este, a
criacdo de uma contabilidade racional. (WEBER, 1992)

Portanto, a independéncia da atividade empresarial em relacdo a economia
doméstica representou um grande passo para uma organizacdo racional do
empreendimento capitalista. Seguiram-se outras medidas destinadas a ampliar a
produtividade, entre elas o pagamento por tarefas. Taylor, considerado “o pai da
organizagao cientifica do trabalho”, apds seis anos da publicagao do livro de Weber,
A Etica Protestante e o Espirito do Capitalismo (1905), lancou seu livro Principios de
Administracdo Cientifica (1911), onde aborda a mesma questao citada por Weber,
sobre a forma de pagamento de salarios, referente a produtividade:

E absolutamente necessario, entéo, quando os trabalhadores
estdo encarregados de tarefas que exigem muita velocidade
de sua parte, que a eles também seja atribuido pagamento
mais elevado, cada vez que forem bem sucedidos. Isto
implica ndo somente em determinar, para cada um, a tarefa
diaria, mas também em pagar boa gratificacdo ou prémio
todas as vezes em que conseguir fazer toda a tarefa em
tempo fixado. (TAYLOR, 1987)

Segundo Weber (1992), o trabalho deve ser executado como um fim absoluto
emsi mesmo, como uma “vocacao”. Ele cita o exemplo de operarias solteiras em
uma area de producdo. Os empregadores fazem propostas de melhorias, mudando
habitos na producdo; encontram muita dificuldade na assimilacdo das propostas
pelas mocgas, menos por aquelas com formacao religiosa pietista, que demonstram
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interesse pelas mudancas e aumentam a capacidade de producéo. Para o autor, a
capacidade de superar o tradicionalismo esta muito ligada a educacao religiosa, e
esse processo educacional do protestantismo acaba sendo um poderoso aliado do
capitalismo, gerando no funcionario um maior grau de concentra¢cdo mental.

O autor de A Etica Protestante... aborda outros aspectos do crescimento do
sistema capitalista como a pratica do que atualmente € chamado de Marketing,
definido por Kotler’> como a geracdo de “lucros por meio da satisfacdo do
consumidor”, Weber (1992) comenta que o empreendedor sai a procura de mao de
obra especializada, contrata os trabalhadores, transforma-os em operarios e muda
seu método de mercado. Parte entdo para a procura de seus clientes, levando em
conta os minimos detalhes em relacdo a eles. Assim, cuida pessoalmente de seus
clientes visita-os com regularidade e, principalmente, ajusta a qualidade do produto
as necessidades e desejos dos fregueses. Basicamente temos aqui um estrategista
de marketing e vendas. Dentro dessa estratégia, o produto terd precos baixos porém
sera de “grande giro”, estimulando assim a compra constante, uma vez que as
visitas serdo periodicas para ndo deixar faltar a mercadoria e ndo dar chances de
esse fregués comprar de um concorrente.

Segundo o sociélogo, a "vocacao" para o trabalho e os negécios, associada a
Reforma protestante, veio tornar mais claro “o impacto que os motivos religiosos
tiveram no processo de desenvolvimento da moderna cultura secular, surgida de
inumeros fatores historicos.” (WEBER, 1992) Nao se trata de afirmar que o
capitalismo, como um sistema econdmico, seria um produto da Reforma, mas o que
o autor deixa claro € que hd uma correlacdo muito grande entre as mudancas
econdmicas iniciadas no século XVI e a Reforma protestante.

E importante explicitar as diferencas de pensamento entre Lutero e Calvino,
os dois grandes impulsionadores dessa ruptura religiosa.

Durante a reforma Protestante, Lutero apregoava a doutrina da justificacéo
pela fé, onde o sentido da fé estava numa “penetracdo de Deus na alma do crente”.
Portanto, o seguidor da religido reformada deveria manter a humildade e
simplicidade da peniténcia cotidiana, uma exteriorizacdo diaria de arrependimento
em forma de jejuns, oracdes, e outros atos relacionados a fé em Deus, para a
remissdo dos pecados e a salvacdo. Ao mesmo tempo, manifestava profunda
hostilidade em relacdo as praticas capitalistas, considerando-as "obra do demonio".

A esse respeito, 0 socidlogo aleméo observa: ”[...] em razdo de sua doutrina
de graca, faltava justamente uma sanc¢éo psicologica da conduta sistematica que o
compelisse a racionalizacdo metddica da vida.” (WEBER, 1992)

Muitas vezes o comportamento social dos primeiros adeptos de Lutero nao
condizia com o0s conceitos morais da época, pois na fé luterana, o cristdo tinha apoio
em sua espontaneidade e na expressdo de suas emocOes. Nao raro eram

22 Philip Kotler, professor pés-doutorado em matematica em Harvard e em ciéncias comportamentais
na Universidade de Chicago, considerado pelo Management Centre Europe "o maior dos
especialistas na pratica do marketing".


http://pt.wikipedia.org/wiki/P%C3%B3s-doutorado
http://pt.wikipedia.org/wiki/Universidade_Harvard
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encontrados luteranos degradados pela embriaguez e vulgaridade. Isso explica as
peniténcias severas que eram exigidas dos seguidores da religiao reformada.

Por sua vez, Calvino considerou o cristdo livre de todas as proibicoes
inexistentes nas Escrituras. Essa perspectiva tornou licitas praticas da burguesia
mercantil e financeira como o empréstimo a juros, condenado com veeméncia pela
Igreja Catolica e visto com desconfianga por Lutero.

Na esfera especificamente religiosa, o tedlogo francés apregoava que “Deus
nao existe por causa do homem e sim o homem por causa de Deus”. Um dos
fundamentos de sua doutrina era a predestinacdo: apenas uma parte da
humanidade encontraria salvagdo enquanto a maioria seria condenada. Para o0s
calvinistas, a fé deveria ser provada por seus resultados objetivos, pelas obras de
cada individuo, num tipo de conduta cristd que serviria para proclamar a gléria de
Deus. Vale ressaltar que ndo apenas as boas obras eram importantes, porém a
santificagao por elas. Isso representou um risco para 0s governantes laicos, uma vez
que estes perdiam poder para os lideres religiosos envolvendo questdes politicas.
Nas palavras de Weber:

“[...] a aristocracia espiritual dos monges estava sendo
substituida pela aristocracia espiritual dos predestinados
santos de Deus, integrados ao mundo. [...] Assim, o
ascetismo, quanto mais intensamente dominasse o individuo,
tanto mais o afastava da vida cotidiana, pois a vida mais
santa consistia justamente na superacdo de toda moralidade
laica.” (WEBER, 1992)

Na questdo midiatica contemporanea, mistura-se um pouco dessas duas
linhas de pensamento. Os apresentadores dos programas evangélicos da televisdo
veiculam uma "ideologia luterana” — o telespectador pode conseguir o que quiser, é
s6 querer, com bastante fé —, porém também continuam ligados ao pensamento
calvinista: o crente s6 conseguira 0 que deseja se comparecer ao endereco
mostrado no rodapé da tela de TV, endereco do templo religioso ao qual o programa
faz mencéo.

Com o tempo, o leque das denominacdes evangélicas se ampliou. Ainda no
século XVI, o rompimento do rei Henrique VIl da Inglaterra com o pontifice romano
resultou no surgimento do Anglicanismo. A nova religido foi vista com desconfianca,
como "catolicismo disfarcado”, pelos puritanos, corrente calvinista inglesa. Eles
desempenhariam um papel fundamental na Revolugéo Inglesa do século XVII e no
inicio do povoamento das colbnias britanicas da América do Norte.

No século XVII, uma dissidéncia do Luteranismo deu origem ao Pietismo. A
nova seita pode ser considerada uma espécie de ponte entre o Luteranismo e o
Calvinismo, devido a suas origens e & sua crenga na doutrina da predestinagdo. E
interessante observar que os dogmas puritanos se opunham as manifestagoes
pietistas de exteriorizacdo de emocdes. Mesmo assim, a adesdo dos lideres
puritanos a nova doutrina foi macica.
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Os adeptos do Pietismo declaravam possuir os “frutos da fé">, que seriam

mais importantes que o conhecimento teolégico. Desse modo surgiu, com 0S
pietistas, uma descrenca na “Igreja dos Tedlogos”, pois, para eles a teologia nao
garantia a prova da fé. A Igreja deveria ser visivel na terra, manifestando-se na
conduta dos fiéis. Colocou-se entdo a questdo da histeria religiosa que levava os
pietistas, num ascetismo acentuado, a exteriorizar comportamentos, no intuito de
"gozar a vida" junto a Deus na conduta diaria. Foi justamente essa exteriorizacao
por vezes histérica que diferenciou o Pietismo do Calvinismo.

Além disso, a emocao podia ter tanta intensidade que a
religido assumia um carater positivamente histérico,
resultando na alteracdo conhecida por exemplos sem conta e
neuropatologicamente compreensiveis, de estados
semiconscientes, de éxtase religioso com periodos de
exaustdo nervosa que eram sentidos como “abandono” de
Deus. (WEBER, 1992)

Apesar do Pietismo vir acompanhado da doutrina da predestinacao calvinista,
na Alemanha, o movimento pietista afastou-se dessa concepcao.

Outro dado importante inscrito no Pietismo esta relacionado ao tipo da graca
divina manifestada: ela é oferecida uma Unica vez aos homens. Trata-se da doutrina
do Terminismo, que ainda hoje é aplicada na Igreja Congregacéao Cristd do Brasil.

[...] o pietismo elaborou ideias [...] Entre elas, figura, por
exemplo, a chamada doutrina do Terminismo,que de modo
geral (embora injusto) foi atribuida a todo o pietismo, por seus
oponentes. Ela supde que a graca € oferecida a todos os
homens, em um momento determinado ou indeterminado da
vida, mas sempre pela Ultima vez. (WEBER, 1992)

Os membros da ICCD acreditam que, se um de seus membros cometer um
pecado considerado imperdoavel como o adultério, ele ndo tera mais perdéo, sendo
nesse caso excluido do rol de membros da instituicdo.

Diferentemente dos calvinistas que estavam diretamente ligados aos
empreendimentos capitalistas, as fileiras dos pietistas reuniam funcionarios,
caixeiros, operarios e empregados domésticos. Eles se dedicavam ao trabalho
missionario e vocacional, com aversdo pela especulacdo filoséfica, enveredando
‘pelos caminhos do ascetismo secular”. Além disso, os pietistas glorificavam a
pobreza apostdlica dos discipulos e acabavam se acomodando com a vida “que
Deus deu”.

2 Os “frutos da fé&” com a exteriorizacdo de emocdes evidenciadas pelos pietistas, sdo similares ao
comportamento, visto hoje, nas igrejas denominadas pentecostais. Elas se baseiam no livro | Aos
Corintios, no capitulo 12, onde é relatado sobre os “dons espirituais”. “[...] mas a manifestagao do
Espirito € dada a cada um, para o que for Gtil. Porque a um pelo Espirito € dada a palavra da
sabedoria; e a outro, pelo mesmo espirito, a palavra da ciéncia; e a outro, pelo mesmo espirito, a fé; e
a outro, pelo mesmo espirito, os dons de curar; e a outro a operagdo de maravilhas; e a outro a
profecia; e a outro o dom de discernir 0s espiritos; e a outro a variedade de linguas; e a outro a
interpretacao das linguas. Mas um s6 e o mesmo Espirito opera todas estas coisas, repartindo

particularmente a cada um como quer”. (Biblia Sagrada)
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A conviccdo dos Calvinistas quanto a autoconfianca na predestinacdo toma
novo rumo no Metodismo, que comegou na Inglaterra, no século XVIII, a partir da
experiéncia de fé de um jovem pastor anglicano chamado John Wesley (1703-1791).

O nome Metodismo faz referéncia ao comportamento do pastor que tinha um
sistema metddico no desenvolvimento de suas atividades religiosas de estudo e
oracdes. Para Wesley, os membros da Igreja Anglicana precisavam se santificar
mais e consequentemente, se preocupar mais com a questdo social. Para tanto, a
Igreja precisava se renovar. Defendendo esses principios, 0 movimento Metodista
surgiu em 1738. “O proprio nome ja mostra 0 que impressionava Seus
contemporaneos, como caracteristica de seus adeptos: o carater sistematico,
‘metddico’ da conduta [...].” (Weber, 1992)

Numa similaridade com o Pietismo, o Metodismo utilizou-se do ato emocional
para provocar a “conversao” de seus fiéis, também levando os devotos a estados de
éxtase durante seus cultos. A conduta correta deveria ser acrescida do sentimento
de estado de graca. Sendo assim, as obras ndo sdo a causa, mas 0S meios de
conhecer o estado de graca de alguém e principalmente, quando séo realizadas
exclusivamente para a gléria de Deus. Surgia entdo a necessidade de se praticar
boas g)4bras “baseando-se no | Evangelho de Sao Jodao, cap. lll, vers. 9" (WEBER,
1992)

Derivados do pensamento calvinista, no decorrer dos séculos XVI e XVII
surgiram o movimento batista e as seitas menonita® e quaker®®. As duas Ultimas
foram classificadas como seitas pelo fato de, na terminologia weberiana, ndo serem
Instituicdes de Salvacdo, como as igrejas, e sim grupos mais rigidos e fechados,
cujos adeptos deveriam ter uma conduta exemplar, sob pena de expulséo.

Os sacramentos foram desvalorizados pelos grupos batistas e pelos
predestinacionistas, oriundos do calvinismo, com a preocupacdo de levar seus
crentes a se importarem com a fé, no sentido de conhecimento das doutrinas da
Igreja, contrita busca da graca divina, expressa por um comportamento inspirado no
dos apostolos.

O modo de vida biblico foi concebido pelos primeiros batistas
da Suica e da Alemanha do Sul com um radicalismo similar
aquele do jovem S&o Francisco, como rigido desligamento de
todo gozo da vida, como uma vida moldada diretamente no
exemplo dos apostolos. (WEBER, 1992)

#1's. Jodo, Cap lll, vers.9. “Qualquer que é nascido de Deus ndo comete pecado; porque a sua
semente permanece nele; e ndo pode pecar, porque é nascido de Deus.” (Biblia Sagrada)

% “A seita @ qual Menno Simons, em seu Fondamentboek (1539), deu a primeira doutrina
razoavelmente consistente, desejava, como as demais seitas batistas, ser a verdadeira Igreja
irrepreensivel de Cristo; da mesma forma que a comunidade apostélica fora composta
exclusivamente daqueles que pessoalmente foram despertados e chamados por Deus.” (WEBER,
1992)

2 “[...] ideia da continuidade da revelacdo desenvolveu-se a conhecida doutrina, mais tarde
consistentemente elaborada pelos quakers, da importancia do testemunho interior do Espirito na
razdo da consciéncia. [...] em seu termo, eliminaria radicalmente todos os resquicios da doutrina da
salvacdo através da Igreja, até mesmo, como entre os quakers, o batismo e a comunhé&o.” (WEBER,
1992)
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As pessoas tinham que buscar a luz interior, inclusive para entender as
revelacdes biblicas de Deus. As boas obras faziam parte do codigo de conduta dos
batistas, equivalente a pratica calvinista, porém, a ideia da “espera” pela agado do
Espirito ja ia contra os preceitos da doutrina da predestinacdo. Essa espera,
justamente apresentada na maioria das igrejas na atualidade, constitui-se no
momento de abducdo que a fé protestante declara, em que os crentes irdo reinar

com Cristo por um milénio®’.

Toda essa vasta gama de interpretacdes das sagradas escrituras contribui
apenas em um aspecto em nosso estudo: é que elas se revezam conforme a
abordagem do locutor para que os telespectadores sejam convencidos em participar
daquela religido que esta sendo apresentada. “Para muitos estudiosos da religido o
pluralismo de religides e crengas € classificado como um “fenébmeno” analisado a
partir da investigacéo da oferta religiosa [...].” (PATRIOTA 2007)

Conforme comentado por Adorno, o aparelho televisor funciona como centro
de convergéncia que acolhe o espirito gregéario do ser humano. Desde muito jovens
as pessoas passam a viver na dependéncia do aparelho de televisdo, sentam-se
diante desse objeto, chamado por ele de “magico” — e, para esse espectador, 0
aparelho sempre responde. Desse modo, a sociedade contemporanea constréi e é
continuamente reconstruida pela televisdo, fendbmeno que ajuda a entender o
crescimento violento, nos Ultimos anos, de algumas igrejas apoiadas na midia
eletronica.

Tal como um rito pés-moderno, o habito de assistir a TV produz marcas no
espectador, pois suas imagens sucedem-se rapidamente, fragmentadas,
provocando sensacdes, despertando desejos e necessidades. Em muitos casos, ela
se encarrega de constituir a identidade do telespectador.

2" “Mas, desde que a predestinacao foi rejeitada, o carater peculiarmente racional da moralidade

batista apoiou-se psicologicamente, acima de tudo, na ideia da ‘espera’ [...] Esta espera pode,
naturalmente, sob condi¢des histéricas, resultar em profecias e, enquanto sobreviverem esperangas
escatoldgicas, em certas circunstancias, até em entusiastica eclosdo de ‘quiliasmo’, *** como é
possivel em todos os tipos similares de religido.” (WEBER, 1992) - Nota de rodapé. *** Palavra
oriunda do grego chiliasmo: crenga na volta de Cristo a Terra, para nela reinar por um milénio.



36

3 DO FERVOR RELIGIOSO A “SUPERFICIALIDADE” DA CRENGA

O fenOGmeno religioso em suas diversas significacdes diz respeito a
experiéncias da afetividade, isto €, consiste em respostas a condicdo do homem no
mundo. Nesse aspecto, Freud (1978) analisou a necessidade que o homem tem de
se apoiar em uma religido, que se vincula ao seu estado infantil de afetividade e
desamparo. Com a presencga de Deus, ele pode se sentir resguardado, como se
recebesse a protecdo de um pai.

Quanto a questdes de religido, as pessoas sdo culpadas de
toda espécie possivel de desonestidade e mau procedimento
intelectual. Os filésofos distendem tanto o sentido das
palavras, que elas mal retém algo de seu sentido original.
D&o o nome de 'Deus' a alguma vaga abstracdo que criaram
para si mesmos e, assim, podem posar perante todos como
deistas, como crentes em Deus, e inclusive gabar-se de
terem identificado um conceito mais elevado e puro de Deus,
ndo obstante significar seu Deus agora nada mais que uma
sombra sem substancia, sem nada da vigorosa personalidade
das doutrinas religiosas.(FREUD, 1978)

Essa diluicdo da figura divina acentuou-se no decorrer do século XX. Devido
ao desencantamento com a vida dificil que uma grande maioria tem experimentado,
e também a simplificacdo de imagens e conceitos inerente a cultura de massa,
muitas pessoas buscam um Deus mentalizado como a "sombra sem substancia” de
que falava Freud. A midia acentuou essa tendéncia. Os programas religiosos do
radio e da TV sublimam a imagem de Deus, e isso faz com que muitos mistifiquem
uma divindade que, como uma fada madrinha, podera cumprir os desejos de todos.

Segundo Freud, as mais nobres sublima¢gbes do complexo paternal estdo
presentes na construcdo da ideia de Deus. O homem que ndo consegue imaginar
um mundo sem a pessoa dos “pais”, que se vé langcado num universo onde, sem
eles, sente-se desprotegido, gera a imagem de um Pai superior. Com a confianca de
possuir um Pai que é um Deus justo mas benevolente, ele pode compensar as
privacdes por que passa e 0s sofrimentos impostos pela dura realidade social em
que vive.

Freud ainda diz que tudo isso é uma ilusdo religiosa e que esta sujeita ao
abandono quando o homem substituir essa doutrina de valores sentimentais por
outra que seria a expressao da primazia do intelecto, que é a ciéncia. Ele afirma que
a ciéncia ja alcancou importantes conquistas para a sociedade e que o
desenvolvimento das concepc¢des cientificas organizaria melhor a vida humana.

Se pensarmos no século XVII europeu como um marco do inicio do que
Weber (1992) denominou desencantamento do mundo, sera importante considerar a
crescente racionalizacado de ciéncia, a formalizacdo da razéo, a intelectualizacao.
Para isso, voltemos um pouco ao aspecto do progresso econémico do século XVI,
abordado em A Etica Protestante e o Espirito do Capitalismo, (Weber, 1992, p. 32).
Segundo o sociélogo alemao, o progresso € definido como “a busca do lucro,
sempre renovado por meio da empresa permanente, capitalista e racional”’. Ele
atribui a expansao capitalista do mundo ocidental “as forgas magicas e religiosas e
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as ideias éticas”. “[...] a influéncia de certas ideias religiosas no desenvolvimento de
um espirito econdmico, ou o ethos de um sistema econémico”.

Esse mundo em processo de vigoroso crescimento econOmico e,
simultaneamente, de desencantamento mostra-se bem diferente do "universo
encantado” de que fala Rubem Alves.

Houve tempo em que os descrentes, sem amor a Deus e sem
religido, eram raros. Tao raros que eles mesmos se
espantavam com sua descrenca e a escondiam, como se ela
fosse uma peste contagiosa. E de fato o era. Tanto assim que
ndo foram poucos os que acabaram queimados na fogueira,
para que sua desgraca ndo contaminasse 0s inocentes.
Todos eram educados para ver e ouvir as coisas do mundo
religioso, e a conversa cotidiana, este ténue fio que sustenta
visbes de mundo, confirmava — por meio de relatos de
milagres, apari¢des, visdes, experiéncias misticas, divinas e
demoniacas — que este é um universo encantado e
maravilhoso no qual, por detras e através de cada coisa e
cada evento, se esconde e se revela um poder espiritual. O
canto gregoriano, a musica de Bach, as telas de Hieronymus
Bosch e Pieter Bruegel, a catedral gética, a Divina Comédia,
todas essas obras sdo expressdes de um mundo que vivia a
vida temporal sob a luz e as trevas da eternidade. O universo
fisico se estruturava em torno do drama da alma. (ALVES,
1999).

A sociedade contemporanea incorporou temores tipicamente medievais ao
mundo desencantado, de certo modo redefinindo seu sentido. A questdo do terror
humano sobre o futuro incerto, as doencas deste século e as que vieram no final do
século passado, muitas vezes citadas como pragas apocalipticas (gripe do frango,
gripe suina, AIDS, doenca da vaca louca etc), coisas passiveis de acontecer e
outras previstas que ainda ndo vieram, ou se vieram ainda nao foram esclarecidas
por especialistas quanto a sua origem e solugcédo. Criam-se muitas vezes, através da
propria midia, expectativas de que os cientistas venham explica-las ou mesmo trazer
antidotos para elas ou coisa parecida. Nao raro, a midia recorre a fortes metaforas
em campanhas que procuram levar os telespectadores a algum processo de
intimidacao por sua argumentacao, quando trata de questdes cadticas.

Esse tipo de direcionamento da visdo da maioria dos individuos pode levar a
um sintagma de desencantamento do mundo, como observou Pierucci (2005) ao
examinar as reflexdes do filosofo aleméo Friedrich Schiller (1750-1805), que serviu
de inspiracdo a Weber. Para o desencantamento do mundo h& dois sentidos do
sintagma, segundo Pierucci (2005):

Primeiro, o desencantamento do mundo pela religido.
Segundo, o desencantamento pela ciéncia.

N&o obstante o século XVII ser o século da ciéncia moderna, ele também é o
herdeiro das guerras de religido entre catélicos e reformados. Espinosa® retratou no

?8 Baruch de Espinosa foi um dos grandes racionalistas do século XVII dentro da chamada Filosofia
Moderna, juntamente com René Descartes e Gottfried Leibniz. Refugiara-se com sua familia judaica
portuguesa em Amsterda.
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Tratado Teolbgico-Politico sua interpretacdo das escrituras sagradas, aprovando a
possibilidade de o homem filosofar sobre qualquer assunto, nesse caso, até mesmo
sobre os textos biblicos. Ele também tratou de se esquivar das acusacdes a seu
respeito, em relagcao ao seu “filosofar” sobre as escrituras.

[...] que as controvérsias dos fildsofos desencadeiam na
Igreja e no Estado as mais vivas paixdes, originando os 6dios
e discordias mais violentos, que facilmente arrastam os
homens para sublevacdes e tantas outras coisas que seria
longo descrever aqui [...]. (ESPINOSA, 1655)

Espinosa buscava uma interpretacdo cientifica da Biblia, opondo-se aos
comentadores que a interpretavam conforme suas préprias ideias. Ele defendia a
tese de interpretar a Biblia pela prépria Biblia, tratando-a como uma obra literaria
sagrada. Opunha-se nesse ponto a Santo Agostinho, que acreditava que a palavra
biblica era pressuposta. Santo Agostinho tinha a Biblia como verdade, mas
acreditava que muitos caminhos conduziam até ela.

Andam quase todos a fazer passar por palavra de Deus as
suas préprias invencdes e ndo procuram outra coisa que ndo
seja, a pretexto da religido, coagir 0s outros para que pensem
como eles (ESPINOSA, 1655).

Para Espinosa, 0 método de interpretacdo € que deveria ser revisto. Segundo
ele, a Biblia deveria ser interpretada a "luz natural" — que para ele era sinébnimo da
"luz da ciéncia" — e ndo conforme a imaginacdo humana. O método de interpretacdo
deveria ser o de recorrer a histéria; seria preciso, inclusive, dominar a lingua
hebraica, entre outras em que foram escritos alguns livros biblicos, para entender o
significado original das palavras que sofreram mudancgas ao longo do tempo. A partir
dai, poderiam ser tiradas definicbes e interpretacdes conforme o pensamento de
cada autor. O Tratado Teoldgico-Politico vai evidenciar a diferenca entre Teologia e
Religido, com uma preocupacdo em mostrar de um lado o aspecto cientifico e do
outro a “inspiragao” muitas vezes humana.

Esse entendimento sobre ciéncia e religido tem sido discutido de tempos em
tempos, e tem sido a causa das divisdbes das religibes atuais. Cada linha de
pensamento busca sua regra de fé e pratica a partir da sua interpretacdo em relacao
as sagradas escrituras. Apesar de tanta discussdo e do apontamento dos muitos
caminhos que chegam a Deus, o objetivo primordial continua sendo a busca do
“sagrado”.

Pierucci (2005) afirma que a Sociologia da Religido se ocupa de duas formas
de relacdo com o sagrado: através da magia e da religido.

Sobre a magia, Weber faz dela uma representacéo anterior a da religido, com
0 estagio “animista” de uma humanidade imersa num mundo cheio de espiritos, nem
essencialmente bons, nem essencialmente maus, apenas capazes de influir de
maneira favoravel ou ndo na vida humana, habitando de maneira invisivel um
universo nao dual.

A comunicagdo midiatica utiliza-se muitas vezes do tema “espiritos”. Estes
sao objeto de livros, filmes e reportagens que nao raro focalizam culturas
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fundamentadas em rituais religiosos nos quais se presta homenagem a esse tipo de
entidade. Para chamar a atencdo dos telespectadores, que em sua maioria Sao
movidos pela curiosidade em relacdo ao desconhecido, algumas linhas de
pensamento religioso apelam para conjuragfes de espiritos.

A ideia de conjuracdo € importante: Weber faz alusédo a religido que investe
contra a magia vendo-a como “coer¢dao do sagrado, compulsdo do divino,
conjuracdo dos espiritos”. E interessante pensar nesse ato de conjuracdo como
guestdo de encantamento. Esse ato leva muitas pessoas a um estado de
encantamento visual, através desses programas de TV, nos quais o apresentador
aparece como alguém dotado de autoridade para lidar com espiritos (deménios). O
individuo desencantado, ao escutar os argumentos do locutor, € levado a acreditar
gue sua sorte pode estar intimamente ligada a questdo dos espiritos. O deslumbre
que acontece no individuo ao se deparar com esse tipo de espetaculo, muitas vezes
o tira do conforto de sua casa ou mesmo do desencantamento em que vive, € 0
lanca numa busca ativa do sublime. Ele passa a ndo mais se prender a um
programa televisivo, deslocando-se a um templo religioso onde vera o0 mesmo
espetaculo, porém ao vivo.

Esse espetaculo €, em uma perspectiva nietzscheana, justamente o que deve
ficar oculto ao crente, quer dizer, o espetaculo de nossa nulidade, de nossa
impossibilidade de lidar com o ndo-sentido das coisas. Na impossibilidade de cria-lo,
somos assombrados por fantasmas do tédio e do desespero. Razdo pela qual
Nietzsche vé a questdo do “lado bom e lado mau” de maneira um pouco diferente,
pois para ele, a vida do ser humano é composta por uma bipolaridade, e este
devera, de certo modo, “acostumar-se” com essa situacao.

Em seu livro A Gaia Ciéncia, Nietzsche apresenta um dos seus pensamentos
mais aterrorizantes denominado por ele “Eterno Retorno”. Ele faz alusdo a
abordagem feita a uma pessoa por um demdnio que lhe apresenta uma questdo: a
possibilidade de viver uma segunda vez a mesma vida que ela viveu. O ponto chave
seria a resposta que a pessoa daria ao demonio, dando chances a um dialogo. As
respostas seriam de reprovacdo ou aprovacao da questao.

Esse dialogo faz-nos lembrar as entrevistas que ocorrem nas “sessdes de
descarrego” que mostram esse assombro, comentado por Nietzsche onde a pessoa
possessa, atormentada, muitas vezes se joga no chao falando palavrdoes e conjuras.
“Nao te langarias ao chao e rangerias os dentes [...]" (NIETZSCHE, 2006).

E se um dia ou uma noite um dem®énio se esgueirasse em tua
mais solitaria solidao e te dissesse: “Esta vida, assim como tu
vives agora e como a viveste, teras de vivé-la ainda uma vez
e ainda inUmeras vezes: e ndo havera nela nada de novo,
cada dor e cada prazer e cada pensamento e suspiro e tudo o
gue ha de indivisivelmente pequeno e de grande em tua vida
ha de te retornar, e tudo na mesma ordem e sequéncia - e do
mesmo modo esta aranha e este luar entre as arvores, e do
mesmo modo este instante e eu préprio. A eterna ampulheta
da existéncia sera sempre virada outra vez - e tu com ela,
poeirinha da poeira! “Nao te langarias ao chao e rangerias os
dentes e amaldigcoarias o demdnio que te falasses assim? Ou
viveste alguma vez um instante descomunal, em que lhe
responderias: “Tu és um deus e nunca ouvi nada mais divino!”



40

Se esse pensamento adquirisse poder sobre ti, assim como tu
és, ele te transformaria e talvez te triturasse: a pergunta
diante de tudo e de cada coisa: “Quero isto ainda uma vez e
inUmeras vezes?” pesaria como 0 mais pesado dos pesos
sobre o teu agir! Ou, entdo, como terias de ficar de bem
contigo e mesmo com a vida, para ndo desejar nada mais do
que essa Ultima, eterna confirmacdo e chancela?
(NIETZSCHE, 2006)

Ainda, no Eterno Retorno, a bipolaridade se altera na vivéncia em uma
constante repeticdo onde tudo vai e tudo volta, onde um completa o outro como
continuos de um jogo: criacao e destruicdo, alegria e tristeza, salde e doenca, bem
e mal, feio e bonito etc. A temporalidade néo esta presente no Eterno Retorno de
Nietzsche, mas o que dé& colorido a vida, segundo ele, séo as nuances de vivéncias
gue se complementam. Para ele, ndo se trata de uma negac¢éo da vida, mas de uma
afirmacgéo da vida, pois ndo se pode crescer se ndo se experimentar o declinio e
vice-versa. Portanto, se Weber (1992) aponta a conjuracdo dos espiritos como uma
das dimensdes envolvidas no confronto entre magia e religido, para Nietzsche, isso
nao teria relevancia, porque o individuo deveria aprender a conviver com eles. “[...]
0os homens nédo tém de fugir a vida como os pessimistas, mas como alegres convivas
de um banquete que desejam suas tacas novamente cheias, dirdo a vida: uma vez
mais”. (NIETZSCHE, 2006)

Construiu-se entdo uma estrutura® para o conceito do mistico, na qual as
pessoas se orientavam ou se orientam pelas etapas de deslumbre com o
desconhecido.

A questdo da magia através do sistema televisor também pode ser analisada
por outro angulo. Muitos programas midiaticos religiosos utilizam “efeitos especiais”
em seus cultos televisivos com o objetivo de deslumbramento do espectador.
Lembramos que a televisdo tornou-se alvo de divergéncias entre correntes tedéricas
que buscaram antecipar os possiveis efeitos desse veiculo da industria cultural na
sociedade poés-moderna. Maria Tereza Fraga Rocco (1989) pontua os diversos
aspectos de estruturacdo do texto televisivo tentando resolver o dilema: a televiséo
deveria basear-se na oralidade ou na escrita para construir seu texto? A autora
aponta a especificidade do meio que incute marcas préprias ao discurso. Com isso,
a forma mégica apresentada nao € oral ou escrita, porém visual, de modo que tenha
poder persuasivo e que desperte a cobica, ndo num sentido pejorativo, mas de
querer ser ou ter aquilo que Ihe é passado.

29 Jacques Lacan aborda em seu livro A Estrutura Ausente (1976) a questdo do estruturalismo. Esse
conceito, inicialmente ligado & linguistica, baseou-se na analise de contos populares que tinham a
mesma estrutura, acées e personagens: em cem contos do folclore russo, havia mais de trinta
funcbes repetidas, isto é, o contexto das histérias era 0 mesmo. O conceito de estruturalismo foi
redefinido por Lévi-Strauss, Lacan e outros autores, segundo 0s quais um sistema (linguistico, de
parentesco etc.) j& se encarrega de gerar estruturas. Humberto Eco observa no romance Em nome
da Rosa: “Estrutura é aquilo que nado existe”, pois todas as pessoas que fazem algo, obedecem
ordens internas de cada obra (isso para ele é estrutura). A questdo do comportamento humano em
relagdo aos conceitos miticos religiosos ndo muda muito a estrutura do conceito, pois, apesar das
diferentes formas de apresentagédo, o contexto das histérias permanece 0 mesmo.



41

Vejamos um exemplo de efeitos especiais: a localizacao virtual do locutor.
Muitos programas utilizam-se de locais virtuais em seu desenvolvimento. O locutor
encontra-se em um determinado lugar, normalmente muito bem estruturado, com
uma arquitetura deslumbrante e, de repente, a imagem é cortada e transportada
para outros lugares, sempre retratando locais maravilhosos onde as pessoas
desejariam passar momentos de descanso e lazer, embora provavelmente nao
possam fazé-lo devido a toda sorte de compromissos e a questdes financeiras. Fica
apenas o desejo virtual/televisivo da pessoa impossibilitada de desfrutar fisicamente
desses locais. Ela acredita, muitas vezes, estar vivendo esse momento. E a
chamada realidade virtual — um meio de mostrar a magia que a midia pode formar
na mente do individuo para encanta-lo, acompanhada de um conteildo com uma
proposta de “mudanca de vida” estruturado com a arte televisiva desenvolvida com
muita criatividade.

A arte sempre foi um meio de expressdo para exteriorizar sentimentos e
pensamentos e, em seus primordios, buscou apresentar uma funcao ritualistica de
culto. A reproducéo da obra era impensavel, pois sua autenticidade consistia nesta
aura que s6 o original podia transmitir. Conforme Benjamin: “[...] as técnicas de
reproducdo desauratizam a arte, conferindo-lhe atualidade permanente ja que,
reproduzivel, ela se oferece em qualquer circunstancia”. (BENJAMIN, 1983)

Para ele, um homem que contempla um quadro transporta-se para seu interior. Tem
assim autonomia critica para assimilar seu conteudo. Mas quando alguém assiste a
televisdo, em sua casa, as imagens acabam se precipitando na mente humana,
numa avalanche. “A velocidade de sucessao destas imagens nao permite
contemplagdes, o olho cansa-se inutimente em tentar fixar alguma cena.”
(BENJAMIN, 1983)

A magica das montagens, os efeitos especiais das cenas nesses programas,
iludem a visdo do espectador. A mediacao existente entre a interpretacdo do ator (a
obra) e o espectador pela televisao, parece transferir a aura da obra para o aparelho
televisor. Isso faz com que surja uma dependéncia do espectador em relacéo a ele,
“Caixa de Pandora”, responsavel em expor um conteudo que deslumbra,
exteriorizando anseios por aquilo que € apresentado.

O discurso televisivo em muitos programas religiosos é veiculado, aprimorado
e modificado segundo classes sociais definidas em minuciosas pesquisas de
mercado para ser consumido, convocando a massa de telespectadores
desencantados a buscar naquela instituigao religiosa a “solu¢ao de seus problemas”.
Essa solugéo é, antes de mais nada, um caminho que deve indicar algum sentido da
vida cotidiana e repetitiva que responda ao “desencantamento”. Desse ponto de
vista, Weber (1992) acreditava que a religido € um meio. Por outro lado, ira colocar a
religido de maneira desmagificada e dira “religido € respeito, prece, culto e,
sobretudo doutrina. Sendo principalmente doutrina, a religido representa em relacao
a magia um momento cultural de racionalizacdo (por que ndo dizer também
desencantamento?) teoérica, de intelectualizagéo3° com nitidas pretensées de
controle sobre a vida dos leigos, querendo a constancia e a fidelidade a comunidade

% Mario Mesquita (2007) explica o significado de "intelectualizagdo", que nada mais é sendo o
catolicismo encarado como patriménio histérico e cultural que cada qual pode utilizar para procurar
referéncias ou simbolos, independentemente da qualquer ligagéo a Igreja instituigdo.
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de culto”. H4 uma clara passagem da magia para a religiao que €, de certa maneira,
pano de fundo para entendimento do desencantamento do mundo.

Cada tentativa de explicacdo deve, reconhecer a importancia
fundamental do fator econdémico, levar em consideracéao,
acima de tudo, as condi¢cdes econbmicas. Mas, a0 mesmo
tempo, ndo se deve deixar de considerar a correlacdo oposta.
[...] As forcas mégicas e religiosas e as ideias éticas de dever
nelas baseadas tém estado sempre, no passado, entre as
mais importantes influéncias formativas de conduta. (WEBER,
1992).

Pierucci (2005) da a entender que essa passagem da magia para a religido
corresponde termo a termo, como ele diz, “a travessia do império do tabu ao dominio
do pecado, da coercéao divina para o servico divino; da chantagem e do conjuro para
a suplica e a oracdo”. E importante valer-se do que o autor utiliza para resumir sua
reflexdo sobre a separacao entre magia e religido:

Weber trata a distincdo entre magia e religido de uma
perspectiva histérica fortemente travejada por uma visada
evolutiva [...] A religiosidade mégica vem desde o principio,
desde tempos imemoriais, literalmente primordiais; a
religiosidade ética, por sua vez, ainda ndo tem trés milénios
de existéncia. (PIERUCCI, 2005)

Isso quer dizer que existe um processo longo e gradual de transi¢cdo, ora
mais intenso, ora menos, como, por exemplo, a partir da Reforma protestante do
século XVI.

Para entender melhor a fundamentagdo sobre a escrita weberiana quer dizer
com desencantamento do mundo, analisamos que nesse processo de mudanca
intrigante  ha uma “co-incidéncia dos processos de desencantamento e
intelectualizacao religiosa”. Vejamos o texto de Rubem Alves:

A religido ndo se liqguida com a abstinéncia dos atos
sacramentais e a auséncia dos lugares sagrados, da mesma
forma que o desejo sexual ndo se elimina com votos de
castidade. E é quando a dor bate a porta e se esgotam os
recursos da técnica que nas pessoas acordam os videntes, os
exorcistas, os magicos, os curadores, os benzedores, os
sacerdotes, os profetas e poetas, aquele que reza e suplica,
sem saber direito a quem... E surgem entdo as perguntas das
horas de insbnia e diante do espelho [..]. Promessas
terapéuticas de paz individual, de harmonia intima, de
liberagdo da angustia, esperancas de ordens sociais fraternas
e justas, de resolucdo das lutas entre os homens e de
harmonia com a natureza [...]. (ALVES,1999)

Para o autor, e religiosidade esta dentro de cada individuo que precisa dessa
forga maior e superior para dar-lhe seguranga e descanso, esse descanso “na alma”
e harmonia consigo e com 0 meio em que vive. Ja para Pierucci (2005), a religiao é
algo que se vive no extracotidiano, mas que se complementa no tempo e espaco
cotidianos, tornando-se algo que néo se pode separar.
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Seguindo adiante, ele destaca trés aspectos dos passos para dissecar 0 mais
importante sintagma weberiano: a relacdo de complementacdo entre o
desencantamento do mundo e a ascese intramundana do protestantismo ascético;
desencantamento do mundo no plano das ideias, ou seja, desencantamento das
imagens do mundo; desencantamento como moralizacao religiosa ou eticizacdo>! da
conduta religiosa.

No primeiro aspecto, o0 autor mostra que, por ser um processo intrarreligioso,
a ascese intramundana associada ao desencantamento do mundo busca, através da
intelectualizacao, tirar dos individuos aquilo que ha na religido e que se apresenta
como magico para obtencdo da graca, elevando-se a busca pelo aperfeicoamento
diario.

Essa busca é incessante, quer na conduta de vida do individuo, quer nos
negocios.

No segundo aspecto, o individuo cria ideias religiosas a partir de sua visao do
mundo, ou seja, de acordo com as imagens que ele vé.

Ideias sdo aqueles pontos de vista suprapessoais que
articulam os aspectos fundamentais da relacdo do homem
com o mundo. Em sentido amplo, elas sdo imagens de
mundo, mais precisamente, elas devem sua existéncia a
necessidade, e a busca intelectual de uma narrativa coerente
do mundo e, como tal, sdo criadas predominantemente por
grupos religiosos, profetas e intelectuais. (PIERUCCI, 2005)

Podemos entender a questdo de como o0s programas midiaticos atraem e
atencdo de uma grande massa de telespectadores, justamente pela leitura feita
pelos lideres religiosos em relacdo as imagens atuais vividas pela humanidade. A
questdo da crise financeira, doencgas infecciosas, falta de perspectiva social, méa
distribuicdo da renda, entre outros aspectos, levam ao “encantamento”, isto €, a um
universo de ideias com uma visédo racionalizada na imagem. Segundo o autor, ela
poderia ser denominada metafisico-religiosa do mundo, isto €, a racionalizacéo e a
intelectualizac@o que permitem, dessa maneira, que o individuo veja o mundo.

No terceiro aspecto, do desencantamento como moralizacdo religiosa, €
pontuada a questdo do processo ético, ligado aos principios de conduta para
“salvacgao”, isto é, de eticizagdo da religido. Esse processo gera consequéncias no
agir das pessoas pelo fato de ocorrer de dentro para fora, ou seja, € algo que se
exterioriza a medida que ele vai sendo implantado como conduta em cada individuo.
Aqui h& nitidamente “duas condi¢des, desencantamento do mundo e deslocamento
da via de salvacéo da fuga do mundo contemplativa para a transformacao do mundo
ascético-ativa”.

No sentido de sentimento religioso, quando abordamos o0 tema
“‘desencantamento”, ainda que o conceito possa referir-se a perda do valor, campo

1 Maério Mesquita (2007) explica que "eticizagao" dissocia a mensagem de salvagdo propria do
catolicismo dos valores morais que lhe estdo associados, conservando apenas a ética cristd
enquanto referéncia necessaria e que, para Weber, ascese intramundana significa o dominio
metddico desperto da conduta de vida.
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ou qualquer outro elemento relacionado a religido, ele acaba por moraliza-la devido
a necessidade de o individuo buscar nela meios para se reencantar.

Um triunfo da racionalizacdo religiosa: em termos tipoldgicos,
a vitoria do profeta e do sacerdote sobre o feiticeiro: um
ganho em religido moral, moralizada, ou seja, expandida em
suas estruturas cognitivas e fortalecida em sua capacidade de
vincular por dentro os individuos. (PIERUCCI, 2005)

O texto vem apenas afirmar a questdo de ascese intramundana, na qual a
religido racionalizada opera uma internalizacdo para seus fiéis e para aqueles que,
antes, buscavam em outros recursos misticos a solucéo para seu desencantamento,
através da eticizacdo. Essa atitude internalizada gera no fiel um comportamento
moral intramundano diferenciado.

Pierucci (2005), que aborda em toda a sua narrativa o desencantamento do
mundo, da uma receita para o reencantamento: “0 sexo como salvagao neste
mundo”. Passa-se de uma para outra esfera cultural da vida, que néo ¢é a religiosa e
sim eradtica, esfera na qual habita uma forca irracional que é a forca sexual, uma das
principais dimensdes necessarias para reencantar o mundo. Talvez por isso, muitas
obras religiosas, pinturas e esculturas foram criadas por artistas devido a uma vida
frustrada em relacdo a uma paixdo. O livro Historia Geral da Arte, Volume II,
comenta sobre a vida dos artistas que produziram obras imortais, muitas delas
polémicas devido ao direcionamento de sua arte para um lado mais erético:

Leonardo, Michelangelo, eram homens  fechados,
egocéntricos e até certo ponto inacessiveis que, instalados no
seu proprio reino pessoal, mantiveram frequentemente
relacdes polémicas com os seus patrdes. Com eles, o artista
separa-se decididamente da sociedade, comeca a situar-se
na sua particular torre de marfim: nenhuma consideracéo
extra-artistica deve perturbar o ato criador, a quem convém,
sobretudo, a soliddo. (LOPERA, 1996).

De Michelangelo, temos algumas obras polémicas para a época, como por
exemplo a estatua de Davi que o mostra despido®, os afrescos do teto da Capela
Sistina®®, com a pintura monumental de cenas do antigo testamento como A Criacdo
de Adéao, A Expulsdo do Paraiso e O Dilavio. O alemao Albrecht Durer pintou O
Génesis, obra na qual o castigo divino e a vergonha de Addo somam-se aos
magnificos corpos nus. A mulher despida tornou-se motivo de obsesséo, uma forma
de arte a ser aperfeicoada, entre outras pinturas e estatuas que tém um forte teor
erodtico, mostrando a nudez ou a seminudez de personagens religiosos.

Numa cultura capitalista, onde tudo pode ser comercializado e gerar lucro, a
conversdo do corpo em mercadoria torna-se inevitavel. Mas outros aspectos entram
em cena, como o da emancipacdo dos costumes. A exposicao total ou parcial dos
genitais em obras de arte faz parte da questdo moral, uma das mais debatidas no
tocante aos meios de comunicagdo — jornais, revistas e principalmente a televiséo.

%2 Em 1501, onde Michelangelo utilizou um bloco de marmore cortado por Agostino di Duccio.
% Encomenda do Papa Julio Il, realizada entre 1508 e 1512.
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Trazendo o contexto da nudez para a midia, ndo vemos nos programas
televisivos religiosos a questdo do apelo ao corpo despido. Ao mesmo tempo,
percebemos que todo debate ou critica sobre a amostra do sexo através da midia
tem acontecido em termos moralistas e ndo numa abordagem que unisse a defesa
ao respeito a intimidade ou a valorizagdo do amor. Quem sabe os artistas que
desenvolveram essas imagens tinham esse foco, mas néo foram entendidos e n&o
conseguiam expressa-lo na arte que desenvolviam e que, por sinal, destinava-se a
instituic&o religiosa.

Uma questdo muito interessante apresentada na leitura feita por Pierucci
(2005) leva-nos a uma reflexdo sobre nossa conduta relacionada a crenca e as
coisas da fé, muitas vezes, ou na maioria delas, vindas como receita pronta para as
guestbes que a propria vida nos apresenta como problemas, anseios ou medos.
Weber refere-se ao processo de racionalizacdo da religido, onde ela torna-se algo
que, em si prépria, tem vida e dominio sobre as pessoas, regendo o cotidiano. Com
a expressao “Entzauberung der Welt”, esse processo de racionalizacédo da religiao
produz consequéncias na conduta de vida de modo ético-ascético. Devido a essa
situacao casual imposta pela racionalizagao da religido, Pierucci (2005) diz que:

[...] uma das limita¢cdes da ciéncia mais dificeis de aceitar €
justamente essa sua incapacidade de nos salvar, de nos lavar
a alma, de nos dizer o sentido da vida num mundo que ela
desvela e confirma nédo tendo em si, objetivamente, sentido
algum. (PIERUCCI, 2005)

O autor também aborda a questdo do profeta, aquele que profere, que esta a
frente e que sempre sera ouvido pelos seguidores. Para Moses Finley (1983), esse
profeta, denominado por ele “chefe religioso”, além do chefe de familia e do chefe
militar, tem grande influéncia na politica e na economia, inclusive em sua génese.
Em sua obra, Finley apresenta a religido como uma superestrutura influenciada
pelos moldes econbémicos e de producdo — infraestrutura — das sociedades antigas,
porém tendo supremacia divina sobre os mortais. Isso nos leva a entender o “ima”
gue existe entre a religido e as pessoas que dependem dessa forca superior;
portanto, € a religido que aparelha a realidade intramundana de sentido. O processo
de desencantamento é a saida da magia para a profecia que ird determinar a
conduta de vida do individuo, sendo, segundo Pierucci (2005), a vontade de Deus,
seja ela concreta ou abstrata. Ele trata do profeta na seguinte frase: “é um individuo
encarregado por Deus de exigir a obediéncia como dever ético” (PIERUCCI, 2005)

Segundo o autor, os designios de Deus, atraves de profecia (proferida pelo
profeta, ou chefe religioso mencionado por Finley), conseguem ser obedecidos pelos
seguidores, sejam eles catolicos ou protestantes. Porém o autor se dirige mais
pontualmente ao protestantismo ascético por ter conseguido aliar uma rejeigédo
religiosa do mundo com uma ascese intramundana regida pela ética protestante
amparada no “dever ser”. Voltamos a pensar a questao cultural que muitas religides
apresentam a seus seguidores, em relagao aos “modismos”.

Weber (1992) d& subsidios para reencantar o mundo através da forca mais
irracional do ser humano, que seria 0 surgimento de uma luta entre duas forcas
misticas. De um lado estd a forca mistica supramundana, que transcende este
mundo através da rejeicao religiosa em uma conduta de vida ascética que sé tera
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sentido se depositar sua esperanca de salvacdo no outro mundo através de um
Deus. De outro lado, tem-se a salvacdo intramundana e, na leitura de Pierucci
(2005), “o sexo como salvagao neste mundo”.

Quando este autor aborda a questao da salvacao intramundana, ele se refere
a uma outra possibilidade de romper com as amarras opressivas das inibicbes e
autonegacoes do mundo moderno como possibilidade mistica de salvacédo, sem sair
deste mundo. Porém, é um ponto instigante para pensar sobre a religido, pois o
autor subverte muitos dogmas religiosos e suas posturas e até mesmo as crencas
que Weber (1992) chamou de ‘religides de salvagdo”, que apresentam como
doutrina, a questdo da plenitude de salvacdo no outro mundo para aqueles que
depositarem exclusivamente na religido, sua fé e esperanca.
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4 RELIGIAO, MIDIA E MERCADO CONSUMIDOR

Na retrospectiva feita por Penteado (1982) da histéria do radio e da TV, ele
focaliza alguns momentos interessantes da trajetdria do radio comercial nos Estados
Unidos, que depois foi trazido ao Brasil. Durante a Primeira Guerra Mundial, os
postos de transmissao radiofénica foram colocados sob a fiscalizacdo do governo e
o radio foi utilizado apenas para fins militares; quando a situacéo voltou ao normal, a
data de 1° de marco de 1920 ficou marcada como o inicio do radio comercial nos
Estados Unidos. Em 2 de novembro de 1920, entrou no ar a estacdo KDKA, na
cidade de Pittsburg. Entre sua programacao, temos registros de servicos para a
Igreja.

Ja a televisdo comercial teve inicio em 1941 nos Estados Unidos. Surgiram
apenas seis estacfes de televisdo, pois ndo havia mais de 10.000 televisores em
servigo no pais, devido a guerra que veio frear a producédo dos aparelhos receptores
e do equipamento. Em 1946, porém, a televisdo alcou voo sobre bases solidas,
mobilizando meios técnicos aperfeicoados. Em 1953 a utilizacdo da televisédo
comercial em cores foi aprovada pelo organismo federal de fiscalizacdo FCC. Em
1970, no Cdbdigo das Estacdes de Televisdo ja estava registrado um capitulo
especifico para Programas Religiosos (Capitulo VIII):

1. E de responsabilidade do apresentador de televis&o tornar
acessivel & comunidade uma adequada oportunidade para as
apresentacdes religiosas;

2. As transmissdes que atingem as pessoas de todos 0s
credos simultaneamente devem evitar ataques & religiao;

3. Os programas religiosos devem ser apresentados
respeitosamente e autenticamente e sem preconceitos ou
expressodes de ridiculo;

4. Os programas religiosos devem ser apresentados por
individuos, por grupos ou por organiza¢des responsaveis;

5. Os programas religiosos devem dar énfase as grandes
verdades da religido, excluindo-se a apresentacdo de pontos
de vista controvertidos ou sectdrios ndo direta ou
necessariamente correlacionados com a religido ou com a
moralidade;

6. Na reserva de tempo para as transmissdes de programas
religiosos a estacdo de televisdo deve empregar 0S seus
melhores esforgos para conceder esse tempo equitativamente
entre os representantes de grupos de fé integrantes da sua
comunidade. The Code Authority, NAB (BURBAGE;
CAZEMAJOU; KASP, 1973)

Desde o surgimento da TV, os lideres religiosos interessaram-se em
apresentar seus programas pelo novo veiculo da midia. A Igreja esteve sempre
presente nos meios de comunicacdo em massa para fazer valer seu modo de
pensar e disseminar esses dogmas junto & grande massa “desgarrada” que precisa
de um pastor.

Hoje, uma béncao de um lider religioso pode ser vista em todo o mundo por
meio do sistema televisivo. A participacdo do telespectador é dindmica: no momento
da oracéo, este é convidado a fechar os olhos, ou colocar a méo na tela junto a méo
de seu interlocutor ou mesmo colocar sobre o aparelho um objeto que fara parte
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daquele momento de concentracdo para a prece, muitas vezes, um copo com agua
ou um lenco

As campanhas publicitarias na televiséo [...] sdo destinadas a
pessoas de qualquer religido. Os pastores, na TV, ndo fazem
proselitismo [...] apenas se referem aos problemas que as
pessoas tém — inclusive afirmando que o culto é aberto e
praticamente de todas as crengas — e apresentam a solucdo
através de uma pratica religiosa [...] (LIMA; REFKALEFSKY,
2005)*

A instituicdo religiosa, conforme Martino (2003), rendeu-se ao efeito de
burocratizacdo inclusive em aspectos organizacionais hierarquicos, descricdo de
suas func¢des, nomeacdes, promog¢des, carreiras para a formacéao profissional dentro
do sistema religioso da instituicdo. O quadro tornou-se bem diferente do que existia
antes, no qual o individuo era aclamado sacerdote ou levita, e levava consigo essa
responsabilidade por toda a vida. Hoje existem planos de carreira: o individuo pode
comecar com um cargo especifico e posteriormente mudar, se surgir a oportunidade
e a oferta para tal.

Além dessa andlise organizacional, o pesquisador aborda, em seu livro Midia
e poder simbdlico, a questao denominada por ele de “religiao fast-food”: a dos novos
perfis religiosos.

[...] padres-cantores celebram “showmissas” para milhares de
pessoas; lideres evangélicos estufam seus templos e suas
contas bancérias [...] revistas laicas dedicam péaginas as
possibilidades da utilizacdo de Deus como agente de
negocios [...]. (SOUZA, 1986)

Segundo Transferetti e Lima (2001), a Igreja Catélica possui quatro canais de
televisdo nos varios segmentos: Rede Vida, o “canal da familia”; TV Século XXI;
Rede Cancédo Nova e a TV Aparecida. Entre os evangélicos encontramos a Rede
Record, pertencente a IURD, porém €& uma rede comercial e sd0 poucos 0S
programas ligados a igreja, a ndo ser aqueles que sado apresentados pela
madrugada; Rede Génesis, da Igreja Sara a Nossa Terra de Brasilia, além dos
canais fechados como a da Igreja da Graca.

Marx jA comentava que nada é mais sagrado, devido ao sistema capitalista
gue gera no ser humano a preocupacdo com o ter, levando-o a esquecer que o ser
seria 0 mais importante. Poucos se preocupam com datas religiosas, inclusive
desconhecem seu significado. Um exemplo: segundo a Biblia, o significado de uma
data como a Pascoa é lembrar o sofrimento com ervas amargas e o cordeiro. No
entanto, o comércio tem como maior preocupacdo vender chocolate em forma de
ovos e coelhos de pelicia. Segundo pesquisa realizada pelo Ibope Midia, informada
no portal RCP da Gazeta do Povo, a populacao brasileira que consome chocolate
passou de 57% em 1999 para 67% em 2007. Vale lembrar também o periodo do
Natal, comemoracdo do nascimento de Jesus Cristo. Porém o0 que as criancas
menos lembram é desse motivo, pela preocupac¢do com a chegada do Papai Noel.

3 Cyntia R J Lima e Eduardo Refkalefsky — Capitulo: Posicionamento e marketing religioso iurdiano
[...] — Livro Midia e Religi&o na Sociedade do Espetaculo.
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A busca pelo que € mais accessivel e agradavel expressa-se na
superficialidade das crencas, na priorizagdo dos lagcos entre religido e
entretenimento, na ideia de que a religido organiza o tempo livre etc. O individuo
muitas vezes deixa em segundo plano aquilo que é sagrado para atender apenas
suas necessidades pessoais. Observa Martino (2003): buscam-se “as solugdes
efetivamente religiosas que oferecam um servigo rapido, facil e com resultados

comprovaveis, adaptados, portanto, a realidade de uma sociedade em
transformacao continua [...] em outras palavras, € uma religido fast-food”.

O capitalismo transformou nossa cultura em um cenario de consumo
generalizado, no qual tudo pode ser comercializado e os valores reais vao ficando
em segundo plano. Nesse contexto, a propaganda surge como um recurso de
encantamento, um meio de persuadir as pessoas a consumir cada vez mais.

Para Mike Featherstone (1995), a cultura capitalista produz uma teia vasta,
composta de signos, imagens, simbolos. Entendo que ao visualizar a cultura de
consumo como essa teia, 0 autor cria a imagem de algo que se ramifica para os
mais diversos aspectos da vida em sociedade — inclusive para o aspecto religioso,
gue é o nosso foco neste estudo. Reforgcando essa ideia, alguns pesquisadores
chegam a comparar os Shopping Centers a templos religiosos: o comparecimento
dos consumidores aos grandes centros de comercializacdo seria o equivalente da
peregrinagéo dos fieis aos locais de oragao.

E nesse cenario de uma cultura de massa dominada pelo consumo que se
registra, no Brasil, um forte deslocamento dos seguidores de uma igreja para outra.
Segundo diagnostico do Centro de Estatistica Religiosa e Investigacdes Sociais
(Ceris), entre 10 ex-catdlicos, sete tornam-se evangélicos.

“De 2000, ano do ultimo censo, a 2003, o numero de evangeélicos brasileiros
passou de 15% para quase 18% da populacdo, conforme estudo inédito na
Fundacdo Getulio Vargas (FGV) e coordenado pelo economista Marcelo Néri”
(PEREIRA; LINHARES, 2006). Outras projecfes apontam para um total de
evangélicos correspondente, em 2010, a 19% da populagéo brasileira.

Boa parte desse crescimento deve ser atribuido ao uso intensivo da midia
eletrbnica. Com a nova geracdo de pastores que fazem um trabalho televisivo
profissional, surge, no publico telespectador, a curiosidade e o encantamento pelo
discurso religioso na televisdo. Associado a problemas pessoais, crises existenciais
e financeiras, a uma situacao geral de inseguranca, esse discurso leva o espectador
a se interessar pela proposta do locutor de autoajuda, cuja mensagem as pessoas
carentes estdo querendo realmente escutar.

E interessante perceber o quanto esse tipo de programacio segue o modelo
hollywoodiano: sdo bem conhecidos os filmes em que o ministro prega com
entusiasmo, acompanhado por um coral cantando mdusicas envolventes. Esse
método "cinematografico” é utilizado, nos Estados Unidos, por pastores famosos
como Jimmy Swaggart, Rex Humbard e Billy Graham. As contribuicées para que o
programa se mantenha no ar normalmente sdo feitas pela aquisicdo de produtos
oferecidos pela propria instituicdo religiosa como livros, CDs e DVDs. Alguns
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apresentam o numero da conta bancaria no rodapé da tela para que os fiéis
contribuam por meio de depositos.

J& a IURD recorre a um método diferente, ela ndo vende nenhum produto ou
pede contribuicbes através de seus programas. Em vez disso, a igreja convida os
telespectadores, ap0s o0 programa televisivo, a se dirigir ao templo mais préximo
para receberem oracfes e béncaos. As contribuicdo sdo solicitadas nesses locais e
ndo nos programas de TV. Para alguns pesquisadores, esta € a melhor estratégia
para fidelizacdo das pessoas: quando vocé trata 0 outro 0 mais proximo possivel,
podendo apresentar suas ideias cara a cara.

Um paréntese esclarecedor: trabalhei alguns anos na area de marketing de
uma empresa multinacional que fabrica baterias veiculares, e durante esse tempo
uma das questdes centrais era levar os clientes a adquirir nosso produto.

Nossa estratégia era de, no ponto de venda (PDV), desenvolver acdes de
merchandising que pudessem convencer o cliente a comprar nosso produto e ndao o
da concorréncia. Percebemos através de alguns estudos que 80% da decisdo de
compra e escolha da marca aconteciam no préprio PDV conforme a abordagem do
vendedor. Nossa bateria veicular era uma das mais caras no mercado, porém a
preocupacado em treinar os distribuidores, em desenvolver acdes de motivacdo para
os revendedores com premiagdes nos manteve na vanguarda de vendas. Lembro
que recebemos alguns prémios “Top of Mind”.

Em resumo, a conversa corpo a corpo ainda é a que traz melhores resultados,
gerando afetividade e empatia para a aceitacédo daquilo que esta sendo proposto.

Programas como o da IURD e da Igreja Mundial tém como prioridade o
depoimento dos fiéis que receberam algum milagre, uns com pouco tempo de igreja
e outros com mais tempo, porém todos com depoimentos impressionantes. Na Rede
Aparecida, os programas sao diversificados, porém o programa principal € a missa,
transmitida na integra, e o momento da reza do terco. Ndo apresentam grandes
atrativos visuais ou musicais, além da liturgia da missa. Em contrapartida existem
programas como o da Voz da Verdade, na rede TV, onde os locutores se portam de
maneira informal e apresentam, no pouco tempo de que dispdem, uma breve
mensagem e muasicas do conjunto musical da Igreja, gravadas em grandes
apresentacoes.

O verbal da televiséo é oralidade e é escrita, sendo também,
e a um sO tempo, um outro tipo de verbal em que ambas as
modalidades s&o submetidas a rigorosos e diferentes
processos de construgdo, conforme as regras do préprio
veiculo, processo que nem sempre ocorre quando da feitura
do texto escrito fora da TV ou em situa¢des de interlocucéo
espontaneas. (ROCCO, 1989)

Em nosso dia a dia, somos bombardeados com informacgdes, propostas,
apresentacdes encaminhadas com as mais diversas inten¢cdes. Uma das coisas que
chamam a atencdo € o tipo de argumentacdo que acompanhara determinado
produto, e que podera ou ndo gerar a cobica em seu target, ou seja, em seu possivel
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consumidor, especialmente num veiculo como a televisdo, um dos meios mais
eficazes para alcancar amplas massas.

O texto televisivo, diferentemente do texto escrito, € oral (verbal) e
normalmente virh acompanhado da performance de seu orador (locutor) para seu
interlocutor (espectador) ancorado pelas imagens em constante movimento. Rocco
(1989) afirma que o oral € mais espontaneo e menos planejado que a escrita,
deixando sua representagdo mais fragmentada. Segundo ela, o trabalho textual é
mais calculado e construido, enquanto o oral ndo permite que se retenha a mesma
quantidade de informagao escrita.

A autora também menciona a questdo da argumentatividade, baseada no
pensador belga Chaim Perelman, autor do Tratado da Argumentacdo. Dessa
perspectiva, 0 texto persuasivo, exposto através da argumentatividade, se
equilibraria no tripé auditério (pessoas que estdo sendo alvo da argumentacéo),
discurso e orador, ancorado pelas imagens em constante movimento>>.

A questdo da substituicdo da leitura pelo oral televisivo reflete-se na precaria
formacdo do repertério do sujeito; a cultura industrial esta subsidiada pelo oral
televisivo que contribui para que o individuo dedique mais horas a TV do que a
leitura. Convenhamos que é bem mais cémodo receber informacdes pela oralidade
destas através do sistema televisivo pois 0 envolvimento entre os falantes € maior.
Sabe-se que o dialogismo estabelecido, a fala predominante, pertence a televisao.
Surge entdo o podemos denominar “dominio dialogista”, no qual, aparentemente,
existem dialogos, porém estes ja foram pré-estruturados em um script para que o
telespectador sinta-se entretido ou mesmo persuadido por aquilo que esta sendo
exposto. Com essa estratégica abordagem televisiva, o individuo menos esclarecido
e em situacao propicia a aceitacdo emocional passa a se interessar pela busca da
“receita” apresentada. Uma situagdo como essa leva muita gente a mudar seus
conceitos de vida, de identidade, até mesmo a mudar de religido.

Os programas religiosos apresentados na midia engquadram-se nessa
perspectiva, pois a “falsa integracdo”® apresentada por Rocco (1989) enfatiza

% E interessante analisar a estrutura da argumentacdo com base no conceito lacaniano de

estruturalismo. A formacao de uma estrutura se da através de um quadro de contelido seméantico que
podemos utilizar no conceito de argumentagao:

- O qué? Refere-se ao contelido e pode ser dito de muitas formas.

- Como? Refere-se a forma.

- Com quem falo? Pressupde modelos comunicacionais que sdo manipulaveis e determinam o
discurso que o individuo quer falar, esta na semiosfera.

Para Lacan, os sistemas séo considerados estruturas que nada mais sdo que um conjunto de regras
mediado por cédigos para uma massa da populagdo. Ele classifica os mediadores como os aparelhos
tecnoldgicos, incluindo a TV, como um recurso midiatico que utiliza cédigos de comunicacao para
uma massificacdo (modelo das narrativas televisivas).

% Cabe examinar a questdo da comparacdo, comentada por Rocco. Normalmente, o que é
apresentado através dos programas midiaticos religiosos é o antes, “como eu era” e 0 agora “como
estou”, numa comparacéo de cenarios que permitiria ao espectador visualizar sua posicao atual.
Tanto a imagem como o verbal televisivo tém exercido uma ampla autoridade sobre o telespectador,
utilizando-se dos recursos de persuasao, da argumentatividade baseados em situagfes de prestigio
sempre a “partir de”. Seus efeitos irdo desembocar em mais um padrao da inddstria cultural: o
mimetismo, que nada mais é do que a comparacdo que o telespectador faz em relagdo a sua
situacdo com a do locutor.
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parametros da cultura de massa, entre eles a proximidade dos interlocutores em
virtude da relagdo face a face. Isso gera maior envolvimento entre os falantes e o
publico espectador repousa, respondendo de forma muda a fala predominante que
pertence ao programa assistido.

As respostas dadas por esse espectador sdo respostas em seus
comportamentos, habitos, acoes, falas, procedimentos, a partir do momento em que
o discurso autoritario do programa conseguir persuadi-lo.“[...] o sistema televisivo
brasileiro foi implementado a partir dos anos 50 seguindo o modelo americano, e,
portanto, construido em intima relagédo com a publicidade.” (RAMOS, 1995)

Pelo fato de termos, hoje, um sistema televisivo que segue o modelo
americano, € natural que se crie um estimulo a imitacdo do consumismo dos EUA. A
sequéncia da programacdo televisiva € incessantemente repleta de andncios
publicitarios em seus comerciais ou mesmo durante as programacdes: a proposta de
consumo € incessante. As autoras Laura Figueiredo, Sueli da Costa e Jacqueline
Barbosa (2006) deixam bem claro que o conceito de publicidade envolve uma
conotacdo comercial. Quando tratamos de publicidade, normalmente também nos
referimos a propaganda. Estudiosos da area de comunicacdo se empenham em
diferencia-las. As duas sempre estardo apresentando algo, porém uma em forma de
disseminacdo de uma ideia (propaganda) e a outra voltada para a comercializacao

(publicidade).

Vale a pena lembrar que o vocabulo “propaganda’,
proveniente do latim propagandus, foi extraido do nome
Congregatio de propaganda fide (em traducéo literal:

“Congregacdo da fé que deve ser propagada”), [...] para
divulgar a fé catdlica. (FIGUEIREDO, COSTA, BARBOSA,
2006)

“Trechos de narrativa se fundindo com comerciais e pedacos de filmes
anunciados nos intervalos, num processo confuso e ilogico” (RAMOS, 1995). O
espectador deveria processar esse bombardeio de propagandas e publicidades em
comerciais durante toda a programacdo televisiva, inclusive nos programas
religiosos. Muitas vezes, esses comerciais contaminam a narrativa, determinando
padrées. Mais precisamente, ao ser inserido nos programas televisivos, o comercial
fragmenta o raciocinio do espectador, que até entdo estava atento ao discurso feito
pelo orador. Muitas vezes o comercial dentro do programa € curto, rapido e excitante
devido ao fato de sua inclusdo estar alinhavada num contexto de interesse do
espectador.

Os atos de uma pessoa que goza de prestigio sao
amplamente reconhecidos a ponto de serem imitados
socialmente, quando ndo incorporados pelos auditérios como
critério de valor e medida de julgamento (ROCCO, 1989)

O mimetismo esta intimamente ligado ao consumo, pois proporciona ao individuo a oportunidade de
fazer comparacdes com o que esta sendo apresentado pelo programa e projetar assim sua situagdo
com a do locutor. Este muitas vezes é um convidado do programa e se utiliza do pronome “nés”,
carregado de emocéo, levando o telespectador a se identificar com aquele momento e com aquela
situacao.
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A autora faz alusdo a questédo de prestigio pelo fato de o locutor estar numa
posicdo acima do telespectador, no sentido de poder ser visto dentro da casa por
uma enorme quantidade de pessoas. Ele pode ser aceito ou ndo, mas acaba
conquistando grande audiéncia, devido a curiosidade do publico em saber sobre o
novo, sobre aquilo que, mesmo ndo fazendo parte de sua crenca, ele acaba
visualizando.

Charles-Pierre Baudelaire, no século XIX, ao cunhar a palavra modernidade,
referia-se ao efémero, ao transitorio, ao contingente. Mas o termo também pode ser
aplicado ao homem inscrito no mercado capitalista, em mudanca incessante em
razdo da obsolescéncia permanente e programada das mercadorias a fim de manter
o mercado em funcionamento para o acumulo, acréscimo e acumulacao de capital.
E esse homem que experimenta a modernidade e muitas vezes se torna um joguete
dos processos de acumulagdo do capital quem procura novos rumos para a
salvacao.

Uma parcela das pessoas que mudam de religido como se isso fosse uma
negociacéo de troca de mercadoria, ndo permanecem por muito tempo nessa nova
igreja, pela razdo de sua fé ndo ter sido edificada em alicerces solidos de crenca e
confianga. Muitas vezes a emocéo fala mais alto do que a razdo e isso leva a
atitudes imaturas e sentimentais. E o que Sthler (2005) em relacdo as igrejas e
movimentos religiosos tradicionais que sentem dificuldade em transpor suas
mensagens para a nova linguagem da midia eletrénica. De fato, ndo é sem tropecos
a passagem das igrejas acostumadas a dedicar-se a leitura dos textos sagrados
com toda a calma, ao longo da semana, para meios de comunica¢cao com propostas
de respostas imediatas para os pedidos dos fieis. Como observa o autor, as igrejas
disputam corpos e mentes — como aconteceu no momento da ruptura religiosa de
Martinho Lutero.

[...] guem n&o se adaptou & nova realidade frequentemente vé
seus templos ficarem mais vazios ou ndo terem o crescimento
do numero de fiéis como gostariam. H& uma verdadeira
batalha por corpos e mentes entre diversas denominacdes e,
até mesmo, religibes, que se explicitam nos locais de culto,
meios de comunicacdo e produtos midiaticos, tais como CD,
DVD, softwares, VHS e outros. (STHLER, 2005)
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CONCLUSAO

Aporias da Religido: Aporias do Mundo Contemporaneo.

Consideramos que Weber detecta no espirito do capitalismo um sucedaneo
secularizado da transcendéncia religiosa. Esse espirito gera uma mentalidade que
nao busca simplesmente o lucro e o acumulo de riguezas, mas forma uma visao de
mundo que influencia a conduta das pessoas.

Segundo o autor de A Etica Protestante e o Espirito do Capitalismo, dentre as
varias correntes da Reforma, foi a doutrina teoldgica calvinista a que mais contribuiu
para a forca e a originalidade de uma moral econdmica favoravel ao capitalismo,
sistema dedicado a busca de riqgueza num mercado competitivo.

Na sociedade contemporanea, esse mercado competitivo se estende a esfera
religiosa através dos veiculos midiaticos, entre eles o mais cobi¢cado, a Televiséo.
Pesquisa apresentada pelo site choicestream revela que 0s americanos ja nao tém
utilizado o aparelho de TV unicamente para obter informacdes, para aumentar seu
conhecimento em relacdo a determinado assunto ou mesmo para entretenimento,
mas assistem a TV pelo computador, fazem compras online ou pela televisdo e
entrelacam cada vez mais os canais midiaticos: TV, computador, celular, notebook,
smartphone.

Enquanto nds brasileiros estamos nos acostumando a TV
digital, ela ja é realidade nos Estados Unidos ha algum
tempo. A empresa Choice Stream, especializada nesse
terreno hibrido marketing-televisdo-internet, realizou uma
pesquisa para detectar os habitos dos Americanos; o universo
da pesquisa foi de 824 pessoas, adultos usuéarios de internet,
com a importante peculiaridade de que 90% delas realizaram
compras online nos Ultimos seis meses. A Choice Stream
disponibilizou para download os resultados da pesquisa (é
necessario cadastramento); analises do estudo foram
publicados no Businesswire*’ e no Multichannel®®.

Alguns dos resultados da pesquisa:

- 55% dos entrevistados afirmaram que assistem a programas
de televisdo em meios que n&o séo os aparelhos de TV; nas
faixas mais jovens, entre 18 e 24 anos, a propor¢cdo sobe
para 66%;

- 0 principal meio alternativo aos televisores sdo o0s
computadores, usados por 36% dos entrevistados; outros
meios sao celulares, notebooks e smartphones (iPod);

- 65% afirmam assistir a programacgéo convencional; apenas
39% declararam assistir ao contetido gerado por usuarios;

- 62% dos entrevistados afirmam que gastam mais tempo do
que o desejado para encontrar um programa que lhes agrade
guando assistem no computador; essa cifra é alta (reflexo da
qualidade da programacéo), mas sobe para 72% quando se
trata dos que assistem a TV em televisores normais;

% Business Wire é a principal fonte de press releases (assessoria de imprensa), com fotos, multimidia
e arquivos de regulamentagcdo de empresas e grupos de todo o mundo.
% Revista virtual, com versdo impressa.
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- 23% das pessoas assiste aos comerciais, embora
pudessem evita-los.

A Choice Stream pretende expandir e dominar esse nicho de
oferecer a cada usuario a programacdo que ele quer,
aumentando assim a audiéncia (e as vendas) dos geradores
de conteddo. (Fonte: http://www.notebooks-site.com/ blog/
pesquisa-americanos-estao-vendo-tv-no-computador/)

Com a doutrina da predestinacdo fundamentada pelo Calvinismo, os fiéis
foram se direcionando as atividades econémicas. O trabalho deveria ser produtivo e
continuo, pois a preguica era pecado. Era fundamental melhorar o relacionamento
com os clientes, conquistando-os: Weber, inclusive, da o exemplo do atendimento
do pedido perfeito como forma de manter a fidelizacdo de clientes. Os adolescentes
e jovens dividiam seu tempo entre os trabalhos e os estudos, qualificando-se para
ocupar posicbes de responsabilidade e bem remuneradas nas empresas
capitalistas; as familias protestantes burguesas abriam mé&o do consumo de luxo e
investiam seus recursos em novas atividades produtivas. Dessa forma, a ética
protestante incentivava os devotos a terem uma vida austera, dedicada ao trabalho e
a oracdo — e consequentemente os fazia enriquecer.

Toda essa devocdo a formacdo técnico-educacional e ao trabalho
especializado deu forma ao conceito de “espirito do capitalismo”, que objetiva
primeiramente o aspecto profissional, mas sem deixar de fora a formacédo ética e
comportamental. Inclusive, em muitas instituicbes de ensino, na atualidade, a
guestdo comportamental tem sido tema de debates para contribuir na formacao do
estudante. Muitas adotarem sistemas de avaliacdo que nao estdo baseados apenas
na nota que o aluno tira na “prova” e sim num conjunto de parametros avaliativos
com pesos distintos, conforme os critérios de cada instituicdo®. Esse conceito
avaliativo surge da consciéncia por parte das organizacbes de que, para a
contratacdo de uma pessoa, nao importam somente 0S seus conhecimentos
técnicos: muitos sdo contratados pelo conhecimento e habilidades que possuem,
porém sado dispensados pelo comportamento inadequado num ambiente de
trabalho®. Preocupadas com isso, as instituicdes criaram métodos avaliativos para

¥ As notas das provas continuam a ser um dos critérios avaliativos. E determinado um peso para as
avaliagcBes, como por exemplo, peso 7; portanto, se o aluno obtiver 10 em todas as avaliagdes, ele
sera considerado um aluno 7, pois ficam faltando outros critérios. Neste conceito sdo avaliados:
dominio do conteddo ministrado averiguado através de realizacdo dos exercicios apresentados em
sala de aula; apresentacdo de trabalhos; participacdo oral (manifestacdo de contetdos) durante as
exposi¢cbes de conteudos; resultado da aplicagdo de avaliagdes. O segundo peso é o da avaliagédo
procedimental, peso 2, que envolve a participacdo do aluno durante as aulas sempre que isso for
solicitado pelo professor, participacdo espontanea, habilidade e disposicdo para executar tarefas
praticas referentes a dindmica da aula, cumprimento de prazos, responsabilidade e participacdo no
desenvolvimento dos trabalhos em grupo, participacdo das atividades extra-classe: visitas externas,
palestras etc. Por Gltimo e para fechar a nota 10 do aluno, com peso 1, vem a avaliacao atitudinal,
que envolve atitudes de respeito para com os colegas de classe e para com o professor, postura em
sala de aula — disposicdo para aprender, atitudes de auxilio aos colegas, comprometimento nas
atividades que envolvem grupos de pessoas e atitude de respeito nas visitas externas, eventos do
colégio etc. Esse conceito € utilizado pelos professores do Colégio Politécnico de Sorocaba — Jornal
Cruzeiro do Sul — FUA, registrado nos planos de ensino.

“ «No Brasil, a entrada em cena do desemprego estrutural - no inicio dos anos 90 - atingiu
diretamente a area mais industrializada do pais, localizada na regido centro-sul, principalmente em
Sdo Paulo. Informagdo da Fundagdo Seade-Dieese, em janeiro de 1998, aponta que a taxa de
desemprego da grande S&o Paulo foi de 16,6% da populagdo economicamente ativa - contra 13,9%
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educar novamente esse funcionario. Pois bem, as igrejas reformadas, e em especial
a calvinista, ja manifestavam seu comprometimento com essas questoes.

A difusdo da Reforma religiosa e do sistema capitalista evidentemente n&o
eliminou a pobreza. Enquanto uns prosperavam, outros continuavam a viver sem
qualquer perspectiva por causa da situagdo social e financeira em que se
encontravam. Isso refletiu-se nos adeptos do Pietismo, formado por pessoas
simples, com um sistema de vida religioso fortemente demonstrado em suas atitudes
diarias, que na maioria dos casos ocuparam posices menos favorecidas que 0s
calvinistas na sociedade capitalista. A hegemonia do mercado contribuiu para a
geracdo do chamado “desencantamento do mundo”, conceito criado por Weber. No
entanto, Walter Benjamin, dando sequéncia a Baudelaire, fala que na verdade nao
houve um desencantamento do mundo; apenas adveio o “Capitalismo como
Religidao”, a entronizagdo da mercadoria e, portanto, do consumo, abrangendo agora
o mercado religioso. De certo modo, assistiu-se a uma retomada da questdo das
indulgéncias, comercializadas nos séculos XV e XVI pela Igreja Catélica. Lutero
colocou a venda das indulgéncias como um dos fatores que levaram a religido
catdlica ao caos, e que, por isso, precipitaram a Reforma.

Esta situacdo vem refletir na religiosidade contemporanea, na questao do
culto religioso como mercadoria através do sistema midiatico. Propostas de salvacao
levam uma massa de pessoas a deixar sua identidade de fé, migrando para outras
religides, muitas vezes abandonando toda uma historia de vida, familia, ocupacao
pela sensacdo real ou iluséria de terem encontrado um novo caminho espiritual.
Muitas vezes o que, a priori, seria uma explosdo transformadora de vida, acaba
sendo uma mudanca que leva ao isolamento, devido ao abandono pelo préprio
individuo daquilo que veio formando sua identidade.

N&o é dizer que o individuo ndo possa fazer escolhas na vida e mudar seu
posicionamento ou pensamento em relacdo a situacdes e problemas; afinal, o
mundo passa por constantes mudancas e o ser humano passa por elas também. O
problema é verificar como esse individuo age com as escolhas que faz. Podemos
concluir com o pensamento de Walter Benjamin: com a modernidade capitalista e a
transformacdo de todas as dimensbes da vida em mercadoria — incluindo a
dimenséo religiosa —, a perda da tradicdo e da sua autoridade torna-se irreparavel,
rompe-se o elo entre passado e presente, entre memoria e tradicdo. Pois quando o
passado € transmitido, a tradicdo ganha autoridade, assim como essa autoridade

em janeiro do ano anterior. Ou seja, na regido, mais de 1.400.000 pessoas desempregadas. Os
nameros do IBGE indicam que de julho de 1994 - quando foi langado o Real - a janeiro de 1998 a
industria brasileira eliminou mais de um ter¢o (38%) dos seus postos de trabalho. A situagdo se
agravou a ponto de o indice de desemprego do proprio IBGE, referente as principais capitais
brasileiras, para julho de 1998 ter apontado uma taxa de 8,02%, numa média de 7,84% para o0s
primeiros 7 meses do ano.

Dados do IBGE e do IPEA indicam que, nos anos 90, o percentual de trabalhadores empregados com
carteira assinada caiu de 53,74% em 1991 para 46,36% em 1997. Por outro lado, os trabalhadores
por conta prépria cresceram de 21,89 para 24,93% da mao-de-obra no mesmo periodo, enquanto os
empregados sem carteira assinada passaram de 23,18 para 26,08%. Além da auséncia das garantias
trabalhistas e do 6nus de arcar com a contribuigdo previdenciaria, os trabalhadores por conta propria
e os informais recebem de 10 a 20% menos pelo seu trabalho que os trabalhadores com carteira
assinada.[...] Em grande parte, isso reflete 0 acumulo de caréncias ao longo de varias geragoes,
cujos efeitos levam ao comprometimento de uma formagao adequada que prepare o individuo para o
mercado de trabalho.” (NUBIATO, 2009)
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apresentada se converte em tradicdo. A tradicdo transforma a verdade em
sabedoria, e a sabedoria consiste na verdade transmissivel.
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