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S6 a Antropofagia nos une. Socialmente. Economicamente.
Filosoficamente.

Unica lei do mundo. Expressdo mascarada de todos os
individualismos, de todos os coletivismos. De todas as
religides. De todos os tratados de paz.

Tupi, or not tupi that is the question.

Contra todas as catequeses. E contra a mae dos Gracos.
SO me interessa 0 que ndo € meu. Lei do homem. Lei do
antropofago. [...]

(Oswald De Andrade)



Here's the crazy ones. The misfits. The rebels. The
troublemakers. The round pegs in the square holes. The ones
who see things differently. They’re not are fond of rules. And
they have no respect for status quo. You can praise, disagree
with them, quote them. Disbelieve, glorify them or vilify them.
About the only thing you can't do is ignore them.But they
change things. They invent. They imagine. They heal. They
explore. They create. They inspire. They push the human race
forward. And while some may see them as the crazy ones, we
see genius. Because the people who are crazy enough to think
that they can change the world, are the ones that do.

(Jack Kerouac)



RESUMO

A pesquisa que gerou este trabalho teve, como propdésito, investigar a invasao
cultural observada no Brasil, notadamente a norte-americana. Objetivou-se, ainda,
analisar a imposi¢ao estética como habil instrumento para a dominacao ideoldgica e
seus efeitos sobre a cultura e a identidade nacionais, por meio de levantamento e
estudo dos espacos “alternativos” vistos como difusores de produtos culturais,
disseminados pelos meios de comunicacao.

No contexto midiatico, com frequiéncia, aparecem textos culturais produzidos
no Brasil percebidos como indices da cultura norte-americana, incessantemente
veiculados pelos meios massivos, reverberando na nossa vivéncia cotidiana.

A ocorréncia do fenbmeno vem de longa data, e a respeito dessa invasao, fica
muito dificil, sendo irrealizavel, precisar quais elementos estdo sendo incluidos (e
com que finalidade), e quais outros j& se encontram arraigados, resultante de uma
cultura hibridizada, praticada pela sociedade global.

As atuais “tribos” e redutos alternativos de jovens, orientados musicalmente
pelo rock, podem ser vistos como excelente fonte de dados, visto sua proximidade
tanto com o velho, por meio de esteredtipos ja consagrados pelo cinema, quanto
pelo novo, por meio de novas versdes criadas a partir de velhos modelos.

Assim, é possivel dizer que as misturas, os “sincretismos” musicais
produzidos em um espaco de tempo que ultrapassa os 50 anos, resultaram das
fusdes musicais que se deram na apropriacdo de ritmos ndo apenas locais, mas de
todo o mundo. Isto pode ser percebido nas diferentes maneiras de expressédo dos
sujeitos desses ambientes, marcada por suas roupas, atitudes, letras de musicas,

blogs e comunidades virtuais da internet.

Palavras-chave:

Sincretismo; Culturas Hibridas; Musica Popular; Midia; Rock.



ABSTRACT

The research that produced this work had as its purpose to investigate the
cultural invasion observed in Brazil, especially from North American culture. Another
aim was analysing aesthetic imposition as an instrument for ideological domination
and its effects on national culture and identity, by identifying and examining of
"alternative” spaces seen as disseminators of cultural products broadcast by the
media.

In the mediatic context cultural texts produced in Brazil frequently appear that
are perceived as pointing to North American culture, incessantly conveyed by mass
media and having broad effects in our dalily life.

This phenomenon is not new, and regarding this invasion it is very difficult, if
not unviable, to specify which elements are being included (and with what aim), and
what others are already rooted, as a result of a hybridized culture practiced by global
society.

Current “tribes” and alternative spaces for young people who like rock music
may be considered an excellent source of data, given their proximity both with the
old, through stereotypes already consecrated by cinema, and the new, through new
versions created from old models.

So, it is possible to say that the mixtures, musical "syncretisms" produced in a
time span of more than 50 years, a result of musical fusions that happened in the
appropriation of rhythms not only local but coming from the entire world. This may be
realized in the different ways of expression of subjects from these settings, marked

by their clothes, attitudes, song lyrics, blogs and virtual communities in the Internet.

Keywords:
Syncretism; Hybrid Cultures; Pop Music; Media; Rock.



RESUMEN

La investigacion que produjo este trabajo ha tenido como objetivo investigar la
invasion cultural observada en Brasil, sobre todo de la cultura Norteamericana. Otro
objetivo ha sido analizar la imposicion estética como un instrumento para la
dominacion ideoldégica y sus efectos en la cultura e la identidad nacionales,
identificAndose y examinando espacios "alternativos” vistos como diseminadores de
productos culturales transmitidos por los medios de comunicacion.

En el contexto de estos medios se producen con frecuencia textos culturales
en Brasil que son percibidos como sefalando la influencia de la -cultura
Norteamericana, sin cesar comunicada por los medios de comunicacion y teniendo
amplios efectos en nuestra vida diaria.

Este fendmeno no es nuevo, y en cuanto a esta invasion es muy dificil, si no
imposible, especificar qué elementos estan siendo incluidos (y con que objetivo) y
gue otros se hallan arraigados ya, a consecuencia de una cultura hibrida practicada
por la sociedad global.

Las “tribus" de hoy y los espacios alternativos para la gente joven a quienes
les gustan la musica de rock pueden ser considerados una fuente excelente de
datos, considerando su proximidad tanto con el viejo, de promedio estereotipos ya
consagrados por el cine, como el nuevo, de promedio nuevas versiones creadas a
partir de viejos modelos.

De este modo, es posible decir que las mezclas, "sincretismos" musicales
producidos en un periodo de mas de 50 afos, son un resultado de fusiones
musicales que se pasaron en la apropiacién de ritmos no solo locales pero del
mundo entero. Eso se puede percibir en los modos diferentes de expresion de
sujetos de esos ambientes, marcados por su ropa, sus actitudes, letras de

canciones, blogs y comunidades virtuales en la Internet.

Palabras-llave:

Sincretismo; Culturas Hibridas; Masica Popular; Medios de Comunicacion; Rock.
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INTRODUCAO

Eu vi os expoentes da minha geracao destruidos pela loucura, morrendo de
fome, histéricos, nus, arrastando-se pelas ruas do bairro negro de
madrugada em busca de uma dose violenta de qualquer coisa, hipsters com
cabeca de anjo ansiando pelo antigo contato celestial com o dinamo
estrelado na maquinaria da noite [...]*

(Ginsberg, Allen)

Meus herb6is morreram de overdose, meus inimigos estdo no poder.
Ideologia: eu quero uma pra viver?
(Cazuza)

Nossas primeiras inquietacdes relacionadas a cultura se deram ainda no
comeco dos anos de 1970, quando o contato intenso com a musica, a literatura e a
arte, tdo intenso por parte de meus pais, produziu 0s principais vetores para nossa
compreensao de mundo.

As lembrancgas da extasia das manh&s dos fins de semana com as audi¢des
musicais mais variadas, que geralmente comecavam por Vivaldi e Chopin, os
preferidos da familia e também de como ficaAvamos maravilhados com o movimento
dos carros, vendo-0s na rua, da janela de nosso apartamento no segundo andar de
um prédio, localizado em um dos cruzamentos mais movimentados de minha cidade.

No final dessa década e comec¢o da seguinte, o Brasil vivia um momento
muito intenso com a crise financeira e a abertura politica e junto ao resto do mundo,
a apoteose do poés-modernismo. Mordvamos entdo, ja havia uns seis anos em um
bairro proletario, habitado por uma classe social ascendente, de pequenos
empresarios, professores, trabalhadores da industria.

Nos anos de 1980, em Sorocaba, as opcdes de lazer eram poucas, mas
variadas - do cinema, com salas espalhadas pela cidade, inclusive em um shopping

center recém-inaugurado, a pouco mais de meia duzia de bares que ficavam abertos

! Ginsberg, Allen. O Uivo - e outros poemas. LP&M. Porto Alegre, 2005. Os reflexos deste poema,
cujo primeiro trecho € aqui transcrito, puderam ser sentidos em nosso pais a partir dos anos de 1980,
principalmente com a AIDS, o excesso de drogas e o0 vazio que assolou a juventude no que se
considerou a era Democratica, apesar de 0 mesmo ter sido escrito ainda nos anos de 1950, tornando
mutio expressivo para a geracéo beat.

2 Frejat/Cazuza. Ideologia . Polygram do Brasil. 1988. Esta muUsica mostra essa desolacdo da
juventude em relagdo ao Brasil, apropriando-se do poema acima para citar um estado de espirito dos
jovens dos anos de 1980. Cazuza morreu de AIDS.
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até mais tarde. Os meios culturais “alternativos” da época traziam as ultimas
novidades (com um atraso de quatro anos ou mais) da Europa e dos Estados
Unidos.

O movimento Punk estava em seu auge, assim como o Goético e New Wave.
Bandas de rock brotavam por todo o eixo sudeste-sul, no nordeste e no Distrito
Federal. A nova cara da juventude brasileira: vazio existencial, AIDS, falta de
perspectiva futura e essa mesma juventude continuava freqientando os mais
estranhos lugares, com as mais estranhas conversas, da metafisica ao teatro do
absurdo.

Logo que saimos de casa pelas primeiras vezes, rumo as interminaveis (ou
guase) madrugadas e passamos a frequentar os meios alternativos de Sorocaba e
de Sao Paulo, travando contato com o que havia de mais “novo” em nossa cultura,
cedo nos demos conta de que esse novo era na verdade, em sua maior parte, um
movimento estrangeiro incorporado, apesar de algumas poucas excec¢des. Ainda
nessa época, de maneira autodidata, passamos a estudar o pensamento
contemporaneo, filésofos e pensadores de nossa época, 0 que serviu de base para
nosso conhecimento académico.

Da segunda metade dos anos de 1980 até o comeco dos anos 2000,
trabalhamos com comunicacdo, em agéncias de propaganda, primeiro em S&o
Paulo e depois em Sorocaba, podendo ver do lado de dentro, ou seja, do lado de
guem produz as mensagens comerciais, Como as coisas se davam ha pratica, como
eram maguinadas para serem inseridas no corpo da sociedade.

Por uma questéo de esclarecimento e curiosidade, cursamos jornalismo, e ao
trabalharmos com assessoria de imprensa, mais agucada se tornou nossa
preocupac¢do com as mensagens transmitidas pelas muitas midias, com a maneira
como eram manipuladas as informacgdes e como estas afetavam o organismo social.

Passado esse tempo, do trabalho formal com a comunicac¢do, permeado por
experiéncias praticas nas areas de mdsica, teatro, pintura, literatura e ainda
frequentando os tais meios “alternativos”, decidimos tragar nosso caminho na
academia (por uma questdo Obvia: a ddvida que nos perseguia) estudando
comunicacao e cultura.

Nossa preocupacéao atual pode ser esclarecida na seguinte formulacao:
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Se 0 excesso de elementos estrangeiros que impregnam nossa cultura, afeta
a maneira como entendemos o mundo, até que ponto a influéncia dessa cultura
estrangeira, absorvida pelos jovens, produtora de um alto grau de alienacdo, pode
leva-los & submissdo a sua ideologia, transformando-os apenas em reprodutores

dessa mesma cultura?

As caracteristicas estéticas provindas dos movimentos de contracultura e de
contestagcdo, como foi o caso do punk, conforme nos mostra Carmo (2003),
passaram a fazer parte de muito do que vemos nas ruas, ouvimos nas radios,
assistimos nas televisdes e presenciamos, enfim, nos discursos urbanos. Nos meios
que se autodenominam “alternativos”, mimetizam-se estereétipos, e suas
caracteristicas sdo assumidas como universais, refletidas nas maneiras de se portar,
de se vestir, de falar e pelas escolhas musicais e filmicas.

Nestor Garcia Canclini fala da cultura hibridizada, cuja designacéo se refere
as muitas misturas que se dao no seio das culturas, mas que ocorrem em
“condicoes histéricas e sociais especificas, em meio a sistemas de producgao e
consumo que as vezes operam como coacdes, segundo se estima, na vida de
muitos migrantes.” (2006, p. XXIX)

As megaldpoles, nesse sentido séo entidades que fomentam maiores conflitos
e maior criatividade cultural, dado o carater “multi” que apresentam. Os fluxos e
interacbes que ocorrem nesses lugares, diminuem fronteiras e alfandegas, e “as
modalidades classicas de fuséo, derivadas de migracdes, intercambios comerciais e
das politicas de integracdo educacional impulsionadas por estados nacionais,
acrescentam-se as misturas geradas pela industria cultural.” (p. XXXI)

Outro apontamento interessante € que ha mais de dez anos vém acentuando-
se as tendéncias de abdicacdo do publico em favor do privado. A iniciativa e o
controle econdmico e cultural séo transferidos a empresas transnacionais. Canclini
(2006, p. 63) também indica que a internacionalizacdo do mercado artistico cada vez
mais se associa a transnacionalizagdo e concentragdo geral do capital. “A
estandartizacdo dos formatos e mudancas permitidas séao feitas de acordo com a
dindmica mercantil do sistema, com o que € manipulavel ou rentavel para esse
sistema e nao por escolhas independentes dos artistas”.

Demonstra, por fim, que todas as culturas sado hoje de fronteira; as artes se

desenvolvem em relagcdo com as outras artes e embora ganhemos em comunicagao
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e conhecimento, perdemos a relacdo exclusiva com nosso territério, visto
absorvermos as culturas externas a nossa, independente de as estarmos
retrabalhando do nosso ponto de vista ou simplesmente mimetizando-as.

A Cultura conforme nos mostram Terry Eagleton (2005) e T. S. Eliot (1988) &
realmente um termo de dificil definicdo dado seu amplo espectro de significacbes e
ainda seu uso feito através dos tempos. Conforme ainda Eliot, antes de qualquer
outra definicdo, a cultura deve ser encarada sob o ponto de vista antropoldgico: o
modo de vida de um determinado povo vivendo junto em um determinado lugar, mas
fala também que a cultura pode assumir diferentes tipos de associacdo, conforme
nos voltemos a andlise de um individuo, de um grupo ou de uma classe.

Embora esteja intimamente ligado a sociedade como um todo, € muito
importante notar que o surgimento de um grupo mais culto ndo deixa de afetar o
resto da sociedade pois ele mesmo é parte de um processo em que toda a
sociedade muda e é certo e muito claro quando voltamos nossa atencao para as
artes, que conforme aparecem novos valores e 0 pensamento, a sensibilidade e a
expressao se tornam mais elaborados, vao desaparecendo valores mais antigos.

Ainda de acordo com Eliot (1988), se o progresso da civilizagéo parece tornar
mais especializados o0s grupos de cultura, ndo se deve esperar que esse
desenvolvimento n&o possua um viés perigoso: a ‘especializagao cultural’ pode levar
a uma ‘desintegracgao cultural’, que por sua vez € a desintegragdo mais radical que
uma sociedade pode sofrer, pois acaba perdendo totalmente sua identidade.

Eagleton (2005) aponta que o topico ‘cultura’ assumiu um carater de definigéo
mais imediato em nossa época devido a induastria cultural, encontrando-se
totalmente ligada ao processo geral de producdo de mercadorias. Se em um
primeiro momento, no comeg¢o do século passado, estava ligada a discussao “alta
cultura” versus “cultura de massa”, hoje ela se encontra investida tanto em um lado
guanto outro, principalmente pela acessibilidade que oferece através dos meios de
comunicacao e principalmente pelo fato de que a distingdo entre alta e baixa cultura,
esta diluida nas hibridagfes. Outra consideragdo importante € que a cada dia mais,
0 consumo de uma cultura sem classes € uma marca da classe média atual.

Julia Falivene Alves (1988, p. 16) apontou como a americanizacao de nossa
cultura se da jaA ha muitos anos e também as maneiras como nos referimos aos
elementos estrangeiros como sendo nossos, cujos valores estéticos nos foram

impostos por um sistema ideoldgico, veiculados pelos modernos meios de
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comunicagdo e pelos artigos consumidos apds a “estimulacdo publicitaria de
algumas de nossas necessidades materiais ou psicolégicas mais béasicas.”

Chega a parecer que quase tudo a nossa volta € estrangeiro, sem mesmo nos
darmos conta disso. “Nossa familiaridade com a lingua inglesa, por exemplo, € uma
dessas circunstancias, porque depois do portugués ela é a lingua que mais ouvimos,
lemos e falamos no Brasil.” (p. 24)

Julia comenta que a maioria das multinacionais esta localizada no eixo
sudeste, onde se encontram, por “coincidéncia”, as sedes de nossos principais
meios de comunicagdo, o que faz dessa regido “o ponto de partida da difusdo de
elementos culturais norte americanos dos mais diversos tipos”. (p. 56).

Paulo Sérgio do Carmo (2003) traca um interessante panorama sobre a
rebeldia e os movimentos por ela fomentados, cujo foco principal € o surgimento do
Rock’n’Roll, desde seu aparecimento como grito de liberdade dos jovens ainda na
década de 1950, e mostra que de la pra ca, esta forma de expressédo perdeu o
sentido de contravencdo, assim como 0S movimentos contraculturais, todos eles
incorporados e diluidos pela midia.

A idéia de ser ‘contra’ tornou-se insustentivel para os nossos dias, quando
abordada pela otica da constituicdo da cultura. Massimo Canevacci (2005) aponta
para uma redefinicdo de atitudes dos jovens de hoje, onde a contestacdo dos
valores construidos pelas outras geragdes perdeu o sentido e que “a midia (discos ,
radio, cinema) produz um novo tipo de sensibilidade e de sexualidade, modo e estilo
de vida, valores e conflitos; a metrépole se difunde como cenario panoramico repleto
de signos e sonhos (mediascape). [...] Os jovens como faixa etaria autbnoma da
modernidade nascem entre os fios que os ligam a escola de massa, a midia, a
metrépole.” (CANEVACCI, 2005, p. 22)

Dessa maneira, como o conceito de juventude, também abordaremos a
adolescéncia, que de acordo com o0 que apontam tanto Osorio (1989) quanto Bee
(1996), € um periodo de intensas mudancas, responsavel pela culminacdo do
processo maturativo biopsicossocial, que marca toda a estruturagdo final da
personalidade do individuo, fase possuidora de uma psicologia e sociologia peculiar.

Osorio destaca o fato de todas as grandes mudancas culturais da historia da
humanidade terem sido promovidas por pessoas que se encontravam no limiar entre
a adolescéncia e a idade adulta. E importante notar que o jovem, nesta etapa,

estabelece uma escala de valores ou cédigo de ética proprios, e busca meios de
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identificacdo no grupo de iguais, com um padrdo de luta/fuga no relacionamento com
a geracéao precedente.

Canevacci (2005) e Lipovetsky (2004) apontam para uma ‘eternizacdo’ da
juventude em nossos dias, onde ser jovem se encontra dissociado da idade, dentro
de um novo sistema de valores impostos pela sociedade de consumo desta época,
denominada pelo ultimo como “hipermodernismo” e pelo primeiro, como que
apontando para uma “extremacgado”, onde tudo se liquefaz. Sobrepondo tais
formulacdes, enxergamos o mundo contemporaneo com sua mentalidade elastica.

O objeto de estudo deste trabalho s&o os meios alternativos produtores de
cultura da cidade de Sorocaba e as bandas que deles participam, em especial
quatro delas, cujos apelos estdo ligados ao formato estrangeiro e que tém obtido
maior destaque tanto na midia local quanto no resto do Brasil.

Essas bandas sdo representativas nos meios culturais marginais, que se
autodenominam “alternativos”, onde os jovens sorocabanos expressam uma especie
de resisténcia cultural: o impulso de rebeldia que os leva a acreditar terem
encontrado uma alternativa ao senso comum, afinal, ainda que influenciados pela
ideologia advinda da sociedade de consumo, em um tempo dominado pelo excesso
de informacdo e por sua efemeridade, nesses espacos 0 jovem se encontra a
margem de muitas das regras sociais, impostas pelo sistema dominante.

N&o se pretende, aqui, buscar respostas para a afirmacdo de ser a nossa
cultura realmente nossa, afinal esta questao pressupde a seriedade do fato de nossa
formacao cultural ter sofrido as mais diversas influéncias, de muitos paises e etnias,
passando pelo Europeu, pelo indio e pelo negro, muito embora essa soma e
apropriacdo de costumes, habitos, ideologias e estéticas tenham feito com que nos
tornassemos singulares e criativos, um resultado de inimeras hibridacdes culturais.

Nesta pesquisa, como o objeto de analise € por si uma construcdo simbdlica
significativa, a qual exige uma interpretacdo, elegemos como método a aplicacédo da
hermenéutica de profundidade. Através dela pudemos situar o campo das
significac6es onde o papel principal sera o da interpretacao.

John B. Thompson (1995, p. 357) nos ensinou que o estudo das formas
simbdlicas é “fundamentalmente e inevitavelmente um problema de compreenséo e
interpretacdo. Formas simbdlicas sdo construgdes significativas que exigem uma
interpretacdo; elas séo acoes, falas, textos que por serem construcdes significativas,

podem ser entendidas.”
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Essas formas simbdlicas devem ser analisadas dentro de seu contexto e para
que tal se desse, nos empenhamos em produzir uma andlise socio-histérica dos

elementos e locais de maior interesse, afinal

O objetivo da analise sdcio histérica é reconstruir as condicdes sociais e
histéricas de producdo, circulacéo e recepcao das formas simbdlicas.

[...] As formas simbdlicas sdo produzidas (faladas, narradas, escritas) e
recebidas (vistas, ouvidas, lidas) por pessoas situadas em locais
especificos, agindo e reagindo a tempos particulares e a locais especiais, e
a reconstrucao desses ambientes é uma parte importante da andlise socio-
historica. As formas simbodlicas estdo também especificamente situadas
dentro de certos campos de interacdo. Podemos analisar um campo como
um espaco de posi¢cdes e um conjunto de trajetérias, que conjuntamente
determinam algumas das relacbes entre pessoas e algumas das
oportunidades acessiveis a elas. (THOMPSON, 1995, p. 366)

Atentando-nos ao fato de que o significado de uma forma simbdlica ndo é
algo determinado, imutavel, e ainda que fornecer uma interpretacdo é dar a ele um
significado dentre tantos outros possiveis, acreditamos que o mais indicado para a
realizacdo de nossa analise fosse partir da combinacdo da analise socio-histérica
somada a pesquisa etnogréafica com observacdo participativa, de maneira que além
das descri¢des histdricas mencionadas, fizemo-nos observadores participantes.

A escolha pela observacdo participativa se deu pela possibilidade de
participarmos com 0s sujeitos nas mais diversas formas, ou seja, a participacdo nos
deu uma condicédo de observador na qual pudemos nao apenas coletar dados, mas
intui-los & medida que eram recolhidos por meio de entrevistas que mais se
assemelhavam a conversas.

Segundo Bogdan e Biklen (1994) a entrevista tem como funcéo recolher
dados descritivos na linguagem do entrevistado, 0 que permite ao investigador
desenvolver intuitivamente uma idéia sobre como o sujeito interpreta o mundo a sua
volta e assim, pudemos avaliar o0 quéo proximos se encontram esses redutos e seu
publico, em relacdo a influéncia que nao estd apenas nos discursos, mas
principalmente no cotidiano dessas pessoas, em seus textos culturais, revelados
como sendo de grande importancia para a constituicdo de nossa cultura.

Investigar os meios que se auto-denominam “alternativos” € muito importante para o
entendimento da nossa €poca, sociedade e cultura, tendo em vista a verve desses

lugares e as pessoas que os frequentam, muitas delas com um grande potencial
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para promover mudangas que provavelmente se déem em sucessivas hibridagoes,
tendo principalmente a arte como veiculo.

O objetivo deste trabalho foi o de esclarecer tal questionamento apontado
acima, tendo como ponto de partida o estudo dos meios alternativos de cultura da

cidade de Sorocaba, com as seguintes delimitagdes:

a) - Uma tendéncia musical, o rock, que ao longo das décadas, desde seu
aparecimento nos anos de 1950, vai perdendo sua identidade de contestacao
- alicercada nos impetos da juventude em sua necessidade de transformacéao
do mundo — incorporando-se ao mercado de consumo de massa,

b) — Jovens de uma faixa etéaria entre 16 e 30 anos do sudoeste paulista, mais
precisamente da cidade de Sorocaba, escolhida para esta investigacdo por
reunir caracteristicas econémicas e culturais com forte inclinacdo ao
estrangeiro, no qual a absorgcdo cultural aparece com bastante clareza,
desvelando uma hibridizacédo plena; pela proximidade a megacidade de Sao
Paulo, guardando com esta uma grande semelhanca, consideradas as
propor¢cles e, ainda, pela facilidade da obtencdo de dados para a analise

empirica.

O pressuposto de que partimos, encontrando-se nele nossa hipétese, foi o de
gue os meios de comunicagdo, a servico do mercado, introduzem estereoétipos,
impregnando nossa cultura com uma estética imposta, base para a dominacgéo
ideologica provinda do sistema dominante, neste caso o estodounidense, mas que
ainda existem resisténcias, denotadas pelos meios marginais, que absorvem o

estrangeiro e o devolvem transmutado com um cédigo proprio.
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1 UMA BREVE HISTORIA DO ROCK

A verdade é que a cultura brasileira — tudo assim indica — vai prosseguir
ainda largo tempo sob o pavilhdo do brilhareto retérico. Discursos bonitos,
plataforma de feitios esquerdizante, mas de cerne visceralmente
conservador, chavfes e frases de efeito, € tudo um nevoeiro denso a
envolver inteligéncias, numa falsa campanha de salvacéo nacional.

Prof. Aldo Vannucchi

O ser humano é um animal especial, pois diferentemente de todos os outros
vive em um mundo de representacdes, o qual s6 pode ser interpretado por ele
mesmo. Conforme Luria (1986, p.11-13), o homem, de maneira diferente dos outros
animais, “domina novas formas de refletir a realidade, ndo por meio da experiéncia
sensivel imediata, mas sim da experiéncia abstrata racional” e essa sua capacidade
de ultrapassar os limites da experiéncia imediata, é a peculiaridade fundamental de
sua consciéncia, diferenciando esta ultima do psiquismo dos animais.

Nesse mundo criado pelo préprio homem - que seria uma espécie de reflexo
do mundo externo em um mundo interno - existe todo um sistema de cddigos que
serve para designar e estabelecer associacdes entre os objetos, caracteristicas,
acoes e relacdes de tudo o que o circunda. Dos cédigos, 0s mais importantes para a
sobrevivéncia psiquica do homem, a saber, sdao aqueles que compdem os “textos
culturais”, expressao pela qual entendemos “um complexo de signos com sentido”
(BYSTRINA, 1995, p. 3), produzidos pelo homem e que se encontram no centro de
sua cultura e cujas significacdes sdo ampliadas, indo muito além da informacao
binaria (vida/morte, direita/esquerda, prazer/desprazer).

Os textos culturais se desenvolveram dentro de um “principio invariante para
todas as culturas”, expressados por mitos e rituais que sao reanimados pelas
culturas contemporaneas através das seitas ou mesmo de maneira simbdlica, (p. 09-
10), refletidos no cotidiano ou na prépria midia.

A arte esta presente desde 0 que se considera o inicio da existéncia do

homem, em sua forma mais primitiva e essa existéncia pode ser atestada por meio
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das ilustragbes encontradas nas cavernas e nos utensilios descobertos em
escavacdes e buscas arqueologicas.

De acordo com Bayer (1978) a arte é constituida pela criacdo e pelo
desinteresse, mas uma de suas raizes € a utilidade, além de que toda a espécie de
arte comegou por ser interessada, afinal, “a criagdo consiste em modificagbes
intencionais que o espirito humano imprime em objetos da natureza. O desinteresse
efetua-se pouco a pouco e nunca € radical’, além de que ao examinarmos de
maneira mais atenta os instrumentos primitivos em sua evolucdo poderemos notar
gue sao a cada vez mais apropriados aos seus objetivos.

Acontece que a arte pré-historia é intelectual, na qual o artista concedia a si
mesmo a liberdade de poder deformar as figuras que desenhava, denotando no
animal retratado aquilo que mais lhe interessava, ou que mais |lhe chamava a
atencdo e como também era cacador a figuracao era feita de maneira instantanea,
do ponto de vista de dentro da cacada.

Essa imitacdo da natureza, com raras excecfes, acompanharia 0 homem até
praticamente o final do século XIX, gquando do aparecimento de movimentos
artisticos que tinham como base ndo mais a representacdo da natureza, um
realismo humanizado, quando se deu o que Ortega y Gasset (2005) chamou de
“nova arte”: a arte produzida pelos jovens de sua época (as primeiras décadas do
século XX). Nesse novo posicionamento artistico ele vislumbrou a desumanizacao,
posto que a busca de modelos ndo mais partia do natural (= humano), mas sim um
caminho oposto.

Gasset ndo quis com isso dizer que o artista seguisse um caminho
entorpecido rumo a realidade, mas propositadamente, ia contra ela. “Propds-se
decididamente a deforma-la, romper seu aspecto humano, desumaniza-la” (p. 41)

A énfase estava voltada aos elementos abstratos, representando agora a
mecanizacao e a técnica que apontavam para uma nova era.

No caso da musica, por certa infelicidade (ao contrario das ilustragbes
encontradas em cavernas), suas primeiras manifestagcbes podem apenas ser
aferidas por suposicdo, visto ndo haver registros, sendo que estes ultimos so6
aparecem apenas ha algumas centenas de anos com um sistema de notacao
musical especifico.

A mdasica é algo que causa encantamento, podendo ser considerada um

feitico nas méaos do homem. Ela atua tanto sobre o individuo quanto sobre a massa
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e seu efeito tém um amplo espectro que vai do “despertar dos mais nobres
sentimentos até desencadeamento dos mais baixos instintos”, da concentracéo
devotada a “perda de consciéncia que parece embriaguez” ou mesmo da “veneragao
religiosa até a mais brutal sensualidade”. (PAHLEN, 1962, p. 15)

Encontrada em todas as culturas do mundo, independentemente do grau de
desenvolvimento tecnoldgico de cada povo, mesmo nos mais primitivos, somos
levados a acreditar que se trata de algo a que os seres humanos chegam com muita
facilidade, ou seja, temos uma aptiddo nata para ela.

Ha registros de que houve musica desde os mais primitivos tempos, talvez
mesmo antes da arte rupestre. Os arquedlogos franceses Iégor Reznikoff e Michel
Dauvois, na década de 1980, ao explorarem cavernas no sul da Franca de uma
maneira muito inusitada — eles o fizeram cantando - acabaram por descobrir que os
compartimentos com mais ressonancia eram os que detinham o maior nimero de
pinturas em suas paredes. A sugestdo dessa descoberta é que as cavernas, muito
provavelmente, abrigavam cerimdnias religiosas que envolviam musica, presente na
vida do homem ha muito, muito tempo. “A descoberta de flautas de osso, em
moradas preé-histéricas, sugere que o desenvolvimento musical tem sido prioridade
cultural ha dezenas de milhares de anos”. (JOURDAIN, 1998, p. 385)

Conforme bem apontou Méarcia Tosta Dias (2000, p. 16), a masica dentro do
processo de mundializacdo da cultura € um produto especial, pois possui a
capacidade de “sensibilizar as pessoas”’por meio dos métodos empregados pela

midia de maneira geral, que muito se utiliza dela.

No processo histérico, a muasica tem se apresentado como importante
elemento de expresséo cultural em vérias sociedades, aparecendo sempre
circunscrita a espagos sociais e politicos definidos. Dos ritos dionisiacos a
marginalidade medieval, de artigo de luxo da realeza a elemento subversor
condendvel, de recurso terapéutico e muitas vezes magico a expressao rara
de producéo intelectual do homem, a masica foi tomando para si varias
formas e significados em muitas civilizagfes. Essa relagao antropolégica
com as sociedades foi, sem divida, um elemento facilitador elementar para
a capacidade de transpor fronteiras e circular, de maneira fluida e
transcendente, pelo mundo, que a misica apresenta. (DIAS, 2000, p. 23)

O principio da codificacdo musical se deu a partir do século 1X, ainda que de
maneira precaria, mas como sua utilizacédo tinha fins religiosos, essa técnica era

suficiente para garantir que 0s cantos gregorianos ndo seriam esquecidos. Até
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entdo, a mausica era transmitida de maneira oral ou por meio da execugdo dos
instrumentos, (cantadas ou tocadas) e assim passava de uma geracao a outra.

“‘Hoje, cangdes folcldricas - como as de nossos indios e as de grupos
africanos - ainda sdo, em geral, difundidas dessa forma: com a musica sendo
registrada apenas na memoria”. (GANDELMAN, 2003) Pensando em termos de
evolugdo, como disse Robert Jordain (1998, p. 13), o “sentido da audi¢cdo tem 300
milhdes de anos” mas a “musica complexa existe apenas ha um centésimo de
milésimo desse periodo”.

José Miguel Wisnik (2005, p. 53) nos conta, por exemplo, que a historia da
musica de concerto foi constituida por meio da definicdo de uma linguagem instituida
para a mausica tonal por volta do século XV e que foi explorada até seus limites
dentro de um arco evolutivo até o final do século XIX.

No século XX as experimentacbes com a tonalidade acabaram por tomar
outro rumo, visto estarem, de certa maneira esgotadas as suas possibilidades pelo
menos de acordo com o0 caminho em que seguiam até entao.

Ja do final século XIX datam os aparelhos de gravacdo e reproducdo da
musica, 0 que fez com que ela pudesse estar mais proxima das pessoas, nao
necessitando de alguém que a executasse, de forma que alguns autores como
Patrice Flitch creditam ao piano e as partituras o principio da musica como um
produto de massa.

Assim, de acordo com Marcia Tosta Dias (2000, p. 32-36), teriam sido os
editores - que publicavam as partituras, ja divididas em estilos e com tiragens
imensas — os primeiros “empresarios fonograficos”.

Embora tenha sido grande a difusdo, ainda haviam limitacbes quanto a
execucdo da musica que podem ser descritas como a mediagdo por uma maquina
ou instrumento musical e um conhecimento acumulado por parte do executante seja
no uso do instrumento ou do mecanismo de reproducdo, dependendo este do
formato em que a musica era registrada no inicio das gravagoes.

Para se ter uma idéia, no inicio do século XX, em 1903, os discos de 78
rotacdes da Berliner, possuiam um catadlogo com 5.000 titulos, e os lucros da
companhia eram da ordem de 1 milh&o de dolares. Até entdo tudo girava em volta
de aparelhos mecanicos.

Os formatos eram o cilindro e os discos da Berliner, sendo utilizados

respectivamente nos fonografos e nos gramofones. A partir da década de 1920,
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aparecem as gravacoes elétricas que substituiram os aparelhos mecéanicos e que
serviram de base para todo o desenvolvimento do mercado da mausica
posteriormente.

Outro fator importante para o aparecimento e difusdo do rock, sem sombra de
davida, foi a evolugéo tecnoldgica que se deu tanto no meio fonogréfico em relagéo
as gravacoes e aos formatos de distribuicdo de conteudos, quanto a invencéo da
guitarra elétrica na década de 1930.

Pode-se considerar que houve uma sequéncia significativa a partir de 1948 e
entre as mais importantes para a padronizacao de formatos no mercado fonografico
esta o aparecimento do micro-sulco. Seu aparecimento propiciou a depuracdo do
processo de gravacao e reproducao, permitindo que o disco fosse dilatado de quatro
para trinta minutos e ainda colocando como padréo no universo da musica popular,
a cancdao de trés minutos, formato que perdura até a atualidade.

Dessa maneira, podemos afirmar que a partir dai, na década de 1950, estao
instituidas as bases para “a padronizacdo da producdo na industria fonografica
mundial, que ndo podem ser compreendidas destacadas do movimento global do
desenvolvimento capitalista”. (DIAS, 2000, p. 36 - 37)

E certo, entdo, afirmar que em termos tecnoldgicos, houve toda uma
progressao que facilitou em muito a difusdo do rock pelo mundo, ou seja, quando ele
apareceu, os padrbes mercadologicos empregados para a musica ja estavam bem
definidos.

Além do forte potencial de mercado que o estilo possuia, ainda teve como
aliados: o radio, que o popularizou entre a juventude; o cinema, que difundiu as
imagens dos idolos rebeldes e a televisdo, que se popularizava nos lares norte-
americanos e transmitia a imagem dos idolos do rock para milhdes de lares.

Essas midias fizeram com que se tornasse mais que apenas um estilo
musical, passando a representar toda uma atitude de juventude, um estilo de vida,
agregando vestimenta, adorno, girias, posturas espalhando-se rapidamente pelos
guatro cantos do mundo.

Pode-se pensar no rock como sendo um tipo de musica popular globalizada,
mas devemos ponderar que essa popularizacdo esta muito ligada a maneira como
foi tratado pela midia, e também como serve bem aos interesses da industria cultural

como veremos mais adiante.
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O que se observa € que a cada nova geracao, desde seu aparecimento, ele
passa por mutacdes e incorpora todo o sentido do contexto no qual esta inserido —
incluindo aqui cultura local e manifestacdes juvenis as mais diversas - para entao
voltar a tona com uma nova roupagem e em seguida ser novamente absorvido pelo
sistema transformando-se em moda e sendo diluido seu sentido original de
contestacao para atingir o grande publico, a massa.

Pode-se dizer também que o rock sempre uniu determinados grupos em torno
de si e daqueles formados de acordo com determinados estilos como os hippies, os
mods, o0s punks etc. Seu poder de agregar pessoas pode ser visto também como um
fenbmeno interessante.

Embora envolto nessa aura de padrées e de produto mercadol6gico, o rock
nasce marginal e apesar de absorvido e diluido pela industria cultural, ainda assim
traz consigo algo de rebelde. Marginal pois nasceu basicamente da fusdo de dois
estilos ou seja, o country e 0 blues — musica de caipiras e de negros, que diga-se de
passagem era tudo o que 0os americanos das grandes cidades queriam ver longe de
seus circulos de convivéncia.

Mas isso j& acontecera outras vezes, quando do aparecimento e assimilacao
dos estilos do blues e mesmo do jazz, que acabaram se tornando musicas de classe
média, para brancos. Ainda assim, o rock era uma musica para maioria, pois desde
gue apareceu publicamente, como resultado de uma série de fusdes, voltou-se a
massa.

Tendo especificados esses pontos de vista sobre o que sera o centro de
NOSSO assunto, pois permeara todo este trabalho, poderemos nos ater ao propdésito
de denotar como sua influéncia pode ser considerada um importante instrumento
para a dominacao ideolégica, por meio de um tipo de imposicao estética que tem
como principal alvo jovens de uma estreita faixa etaria denominada adolescéncia,
mesmo levando-se em consideracdo o fato de ter surgido como uma manifestacao
contraria a sociedade consumista e como uma maneira de os jovens reivindicarem
seu lugar no mundo.

Pode-se dizer que o rock foi, do século passado, o representante mais
contraditorio entre os muitos movimentos e manifestacdes e isso pela maneira como
reuniu tantos elementos diferentes. Essa caracteristica refere-se mais a forma como

se expressou, enquanto resultado da arte, agregando “significados, valores e
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expectativas comuns a diversas geracdes juvenis que se sucedem em torno dessa
musica”. (BRANDINI, 2004, p. 07)

Esse estilo musical se encontra em quase tudo o que se refere a juventude e
isso se repete no mundo todo, por ter se tornado um acessorio indispensavel para
se falar do jovem, de suas angustias, alegrias e condi¢cdo etaria. Sua importancia
‘como representante dos jovens vem de seu poder de tornar-se um elo que os une
em torno de valores compartilhados e promove a identificacdo e a representacédo de
geragdes que se sucedem” (Idem), produzindo e consumindo seu estilo.

Suas notas faceis e sua aparéncia rebelde fazem com que seja
indicativo de tudo o que qualquer jovem gostaria de representar. O rock se tornou
uma espécie de musica popular mundial que nas palavras de Pena Schimidt (apud
DIAS, 2000, p. 145), pode ser encontrado em qualquer lugar do mundo onde haja a
combinagao de “radio, televisao, eletricidade, juventude e asfalto”.

Enfim, o rock € um tipo urbano que se confunde ndo apenas com a prépria
cidade, mas com os habitantes dela e de certa forma, assim como o jazz, possui um
tipo de vibracdo que esta intimamente ligada ao movimento das luzes, ao barulho
dos carros e das maquinas e a um certo tipo de contestacdo (pelo menos em suas
raizes).

E possivel afirmar que o rock serviu como uma fronteira com os padrdes
convencionais e que foi de encontro aos conceitos tradicionais de comportamento,
vestimenta e discurso, mostrando estar intimamente ligado a rebeldia.

Por outro lado, rendeu-se ao mercado de consumo, a industria cultural que a
tudo traga e transforma apenas em produto, tornando-se ao longo dos anos, o porta-
voz do american way of life para a juventude mundial e carregando consigo uma
ideologia disfarcada nas entrelinhas propostas pela industria de consumo.

Ap6s a segunda guerra mundial os Estados Unidos se tornaram a maior
poténcia do mundo capitalista com um beneficio especial: o de terem participado
mantendo seu territorio fora da area de conflito. Mas o fim da guerra, apesar das
vantagens que se apresentavam, representava entre outras coisas um grande
problema, pois o0 pais poderia passar hovamente por uma crise como a da década
de 1930, tendo em vista que 0s paises europeus, seus maiores consumidores, se
encontravam arrasados e comprometidos com a prépria reconstrucdo além de que,
com o estabelecimento da paz, todo o esquema de sua economia (que até entdo se

voltara a uma economia de guerra) precisaria ser desmantelado.
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O presidente Harry S. Truman (que governou de 1945 a 1952) e seus
consultores, cientes desse problema aplicaram uma série de medidas, entre elas um
compromisso publico da criagdo e manutencdo de empregos (internamente),
fazendo com que houvesse um esfor¢co tremendo por parte da inddstria, aliado a
uma campanha de convencimento da opinido publica para legitimar as acdes do
governo.

Nascia a Doutrina Truman no ano de 1947, e a0 mesmo tempo se instaura a
guerra fria, resultado dessa politica que incluia a ajuda econbémica e intervencgao
militar aos paises que tinham ameacgada sua “democracia” pelo comunismo.

Na verdade a ameaga comunista era apenas um pretexto para que O0S
Estados Unidos estendessem sua politica imperialista ao mundo todo mantendo sua
supremacia econdémica, o que mais tarde € demonstrado principalmente pelos
empréstimos e investimentos de grandes grupos industriais (Plano Marshall) aos
paises da Europa Ocidental e ao Japdao.

Na década de 1950, politicos conservadores passaram a explorar a situacao,
condicionada a idéia de uma invasao comunista quando entdo, o senador do partido
Republicano, Joseph McCarthy, responsavel pelo Comité de Atividades
Antimericanas promoveu uma espécie de “caca as bruxas” denunciando a existéncia
de 205 comunistas infiltrados no Departamento de Estado Americano utilizando-se
do slogan “antes morto que comunista”, agindo principalmente no setor cultural do
pais.

Embora tenha sido afastado do comité em 1954, o efeito do que se ficou
conhecido como “macartismo” foi devastador. Nesse meio tempo a economia
americana cresceu a passos largos com o consumo aumentando de maneira
significativa: de 1 milhdo de aparelhos de televisdo em 1948, o niumero aumentou
para aproximadamente 10 milhdes em 1955. (BRANDAO, 2006, p. 18 - 23)

Diante dessa exposicdo € possivel ter uma idéia da penetracdo da midia
televisiva nos lares norte-americanos, associada sobretudo ao consumo, visto ser
ela o veiculo de massa por exceléncia, trazendo aos lares tudo o que nela era
veiculado: programas com seus patrocinadores, produtos diversos, lugares.

A América branca, que desde o comeco da década ja se encontrava
conformada com seu esgotamento tanto pela depressdo quanto pela segunda

guerra mundial, “compreensivelmente empurrou a ansiedade nuclear para longe,
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comprando novos e brilhantes bens de consumo como lavadoras de pratos,
televisores e automoveis rabos-de-peixe”. (GOFFMAN; JOY, 2007, p. 254)

Somando-se essa epidemia de caca aos comunistas a um incentivo ao
consumo desnecessario - onde por meio da propaganda e formacdo de opinido
necessidades passaram a ser criadas — e a insatisfacdo dos jovens com o sistema
no qual viviam acabou por surgir a figura do outsider, o solitario marginal, oposto a
todo esse sistema e disposto a tracar seus proprios caminhos.

As sementes desse personagem tipicamente urbano, foi lancada ao
solo anos antes, ainda na década de 1940, como reflexo sobretudo da Depressao.
Nesse sentido sua raiz mais significativa foram os apreciadores do jazz (mais
especificamente de um estilo diferente que dava margem a improvisacao, o bebop),
boémios de toda espécie que acabaram por ser denominados “hipsters” e passaram
para a década seguinte sem se preocupar em levantar bandeiras, apenas em viver,

curtindo cada momento.

Inspirados pelos sons impetuosos do bebop, particularmente Charlie Parker,
e se desenvolvendo mais ou menos em paralelo com a evolugdo do
existencialismo francés e sua visdo da vida humana com um espaco vazio
cercado de um abismo sem sentido, os hipsters eram personagens furtivos
— 0s rebeldes perfeitos para uma época parandica. Ndo vendo esperanga
de uma mudanca positiva, o hipster ndo desejava enfrentar o aparato
politico e estava pouco interessado até mesmo em ofender conformistas
“caretas”. Como se queixou Caroline Bird em um artigo na Harpers Bazaar
em 1957, “ndo é possivel entrevistar um hipster porque o seu principal
objetivo é se manter fora [...] da sociedade”.(GOFFMAN; JOY, 2007, p. 256)

Essa figura do outsider foi captada pelo cinema, cuja sensibilidade dos
diretores conseguiu transpor para as telas o descontentamento dos jovens em
relacdo ao modo de vida que lhes estava sendo imposto.

Essa maneira de ser dos hipsters acabou sendo incorporada aos “estilos de
atuacdo de Marlon Brando, Paul Newman, Montgomery Clift e James Dean. A
cultura hipster foi tema de filmes populares como Exito Fugaz (1950), e O Homem
do Brago de Ouro (1956), com Frank Sinatra”. (Foster apud GOFFMAN; JOY, 2007,
p. 257)

Os idolos hollywoodianos levaram aos jovens o que em um segundo
momento seria a mistura explosiva para a revolugdo juvenil: o desafio as

autoridades, a postura rebelde de uma geracdo que ndo mais queria estar sob o
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jugo do mundo adulto que até entdo trouxera apenas a insatisfacdo aqueles que ndo
tinham voz para indicar o que queriam, se € que queriam alguma coisa além de
poder ter voz e reivindicar o direito de poderem escolher seus préprios caminhos.

O poder desses icones foi tdo poderoso que influenciou praticamente toda a
juventude de uma época, residindo no imaginario mundial, pois representava o inicio
de uma revolugdo que se daria alguns anos depois no mundo todo, talvez como
reflexo de toda aquela violéncia contida, empregada sobre os mais fracos, talvez
como resultado do tratamento dado as minorias durante tantos anos, incluindo aqui
0S jovens, seus principais porta-vozes. “Através do cinema difundiram-se novos
modelos de comportamento — como herdis rebeldes vividos por Marlon Brando e
James Dean, simbolos de uma juventude cujos problemas e anseios eram ignorados
pela ‘sabedoria adulta” (CARMO, 2006, p. 30 - 31).

O outsider, passa a representar a juventude ndo apenas no cinema,
escancarando 0s anseios que nao eram explicitados pelos jovens aos adultos.
Hollywood encontrou no inconformismo e na violéncia dessa juventude do pos-
guerra seu mais novo nicho.

O filme “Rebel Without a Cause”, aqui traduzido como “Juventude Transviada”
traz os temas mais expressivos para o0 jovem de entdo e novos para a sociedade
conservadora e disciplinadora da época, temas que teriam como pilares de
sustentacdo “a rebeldia juvenil, a sexualidade reprimida e a caréncia afetiva da
soliddo em familia” (Idem).

Esses personagens melancdlicos, rebeldes e desafiadores de todos os
costumes e tradicbes das geracbes anteriores, esses outsiders fabricados pela
indUstria cinematografica, caricaturas de personagens reais, ajudaram para que
houvesse uma espécie de tolerancia por parte da sociedade em relacdo a esse
estilo de vida.

Em meio aos hipsters se destacou um grupo de escritores inconformados com
a situacao geral, mas principalmente com a sociedade de consumo na qual viviam e
gque embora cultuassem praticamente o mesmo estilo de vida dos hipsters e até
mesmo fossem confundidos com eles, possuiam uma grande diferenca: a de serem
realmente amigos e sinceros entre si, chegando a confisses intimas uns aos outros,
procurando se ajudar mutuamente (coisas com as quais os demais hipsters nao
estavam preocupados, visto seu modo de vida niilista, sempre voltados a si

mesmos).
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Esses escritores buscavam “refletir sobre a multiddo solitaria absorvida pela
ansia de seguranca, pela submissado generalizada, pelo conformismo e pela
necessidade de identificagdo com a imagem que a sociedade exige da cada um” (p.
29).

Esse grupo passou a ser conhecido como “The Beat Generation”, titulo dado

a um artigo de John Clellon Holmes em novembro de 1952 no New York Times.

Mais do que simples fadiga [...] isso [beat] implica a sensacdo de ter sido
usado, de estar em carne viva. Envolve uma espécie de desnudamento da
mente e, em Ultima instancia, da alma: a sensacao de estar sendo reduzido
as bases da consciéncia. Em sintese, significa ser empurrado sem drama
contra o muro do isolamento.(GOFFMAN; JOY, 2007, p. 262)

Outro grande acontecimento se deu trés anos depois, quando Allen Ginsberg
declamou seu poema “O Uivo” para uma platéia de hipsters e intelectuais, num
evento organizado por ele e mais outros escritores que possuiam o0 mesmo tipo de
orientacao, integrantes do San Francisco Renaissance (idem). Esse foi um Grande
momento pois a partir dele os livros mais expressivos do movimento beat passaram
a ser publicados, sendo talvez o mais importante deles o “On the road” de Jack
Kerouac.

Os negros comecavam a se rebelar contra o sistema estabelecido pelos
brancos, que finda a escraviddo, ainda eram conservados 0s costumes de
segregacao e discriminacdo, um apartheid que comecava a causar, além de muita
indignagé@o por parte dessa minoria - dos que sofriam por conta das sangdes —
também comecava a atrair a simpatia de outras minorias a sua causa, cCOmo no
caso, dos jovens que também se sentiam oprimidos.

A sociedade de consumo norte-americana, em principio havia sido idealizada
com vistas ao consumidor de classe média branco, mas também havia uma
segmentacdo — embora regionalizada e em pequena escala — voltada para os
negros.

A musica negra estava presente nos Estados Unidos ja desde a chegada dos
primeiros navios negreiros.

Por conta das duas grandes guerras, a producao industrial norte-americana
foi acelerada, abrindo muitas frentes de emprego e o0s negros do sul que

descendiam de escravos da lavoura, migraram para o norte, em busca de
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oportunidades de trabalho, acabando por se tornarem “a grande massa de operarios
das industrias do Norte e do Oeste, formando guetos por todo o territorio americano”
espalhando seus trés tipos basicos de musica: rythim’n’blues, gospel e ballad. Havia

também a questédo do corpo, da sensualidade negra:

Os africanos [...] ndo estavam carregando um legado de mil anos de
vergonha do corpo. Os costumes tribais africanos que giravam em torno de
uma danca extatica, sensual, ao som de ritmos percussivos, ndo tinham
sido completamente eliminados pela escravizacdo e a conversao ao
cristianismo. Além dos “spirituals”e “cantos de trabalho”, apds a revolugéo
de 1776 os escravos africanos de Nova Orleans e de outros poucos lugares
foram autorizados a se reunirem em publico aos domingos para “rodas de
batugue (GOFFMAN; JOY, 2007, p. 253)

Mas foi ao final da segunda guerra, percebendo existir um forte mercado por
parte dos negros (descobertos também como consumidores), que apareceram “as
primeiras casas especializadas no mercado negro de musica, e, consequentemente,
estacbes de radio especializadas na divulgacdao desse mesmo tipo de musica”.
(CORREA, 2003, p. 43)

Para o que seria uma investida definitiva no mercado da mdusica, cujos
maiores consumidores eram da classe média branca norte-americana, a industria
fonogréfica investiu pesadamente nos Covers, que nada mais eram do que
adaptacdes nas letras das musicas dos negros para serem cantadas e apresentadas
por brancos (na maioria dos casos), conseguindo, dessa maneira, ser aceitas pelo
publico branco. Encontramos entdo Bill Halley e Pat Boone vendendo milhares de
copias de seus discos aos jovens. Em termos de radiodifusdo, a conquista de
espaco se deu simbolicamente com o langamento de um programa intitulado “Rock
and roll party” em 1952, pelo disc-jockey e publicitario de Chicago Alan Freed. (p.
44).

Desde que apareceu para um publico maior, todo o processo de
difusédo do rock’n’roll foi elaborado para que pudesse ser aceito comercialmente. Se
o impulso de seu ritmo aliado as imagens dos musicos que o0 executavam por si ja
mexiam com a juventude e provocavam a preocupacdo dos pais e setores
conservadores da sociedade, por outro lado havia a manipulagédo do mercado para
gue fosse aceito nos circulos brancos dominantes da sociedade norte americana e
mesmo com a postura de contestacdo que ostentava, ou melhor, que ostenta, o

rock’n’roll, “essa criagdo de base negra (blues e rhythm and blues) foi uma
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mercadoria estilizada pelas grandes gravadoras e vendida ao publico branco a partir
de meados da década de 1950”. (BRANDAO, 2006, p. 27)

Assim, Elvis Presley, um dos maiores icones do rock’n’roll era proibido de
aparecer se requebrando nos programas musicais e as letras das musicas ndo mais
poderiam falar com tanta énfase sobre desordem, delinqiéncia e bebedeiras (como
era comum nas historias contadas pelos caipiras e pelos negros). Se a juventude
buscava o descompromisso com a sociedade burocrata e capitalista, a industria
cultural buscava aumentar seus lucros com ela. (p. 28)

Houve sempre uma idéia de liberdade latente, uma busca de libertagdo por
meio da musica. A pulsagéo ritmica fazia com que os jovens entrassem em uma
espécie de transe, que 0s carregava para um universo paralelo, onde por instantes
nada parecia mais importar.

N&o nos parece exagero afirmar que nos anos de 1960 o rock se tornou o
porta-voz da contracultura. Aqueles nuances do movimento beat — entdo no
imaginario dos jovens — passou a fazer muito sentido a alguns compositores como
Bob Dilan, John Lennon, Brian Jones e Jim Morrison.

As letras das musicas que antes eram ingénuas e tratavam, de maneira geral,
do dia-a-dia dos adolescentes e coisas como namorar, paquerar, passear, correr de
carro etc., passou a ter um contetdo mais politico, influenciado pela contracultura,
pela guerra fria e pela guerra do Vietnd que comeca a apresentar suas primeiras
baixas.

As figuras de Elvis Presley, Little Richards, Buddy Holly e outros haviam sido
espalhadas pelo mundo e na Inglaterra, comecavam a aparecer as primeiras bandas
de uma nova onda que acabaria por mudar de vez o resto do mundo.

A mais importante dessas bandas foi o quarteto inglés de Liverpool conhecido
por The Beatles. O seu aparecimento suscitou uma nova maneira de pensar a vida,
abalando jovens do mundo inteiro. Rapidamente o grupo se tornou um fenémeno de
vendas e assim como Elvis, logo invadia os lares de todo o mundo.

Tanto na aparéncia quanto na maneira como interpretavam suas musicas, 0S
“Fab Four” (como ficaram conhecidos) projetaram-se na midia e para uma época em
que shows de rock ndo reuniam muitas pessoas, tocaram para 17 mil jovens no
Hollywood Bow, quando de sua passagem pelos EUA. Representaram a esséncia

dessa necessidade de mudanca que ha um bom tempo vinha sendo preparada no
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inconsciente coletivo e que agora, junto aos acontecimentos globais, parecia
comecar a eclodir.

Dada sua mutabilidade, em meados dos anos de 1960 uma nova onda
musical se estabelece e ao rock vao sendo acrescentados instrumentos provindos
das mais diversas regides do planeta. A guerra do Vietnd somada a todo um
desencadeamento de manifestacdes jovens que se deram pelo mundo fazem com
gue ele se torne a bandeira da juventude, agora em todos os lugares.

Os anos de 1950 no Brasil marcam uma fase em que o pais comeca a se
reorganizar em relagdo ao progresso, sob duras penas. Apds a segunda guerra
mundial dado que o interesse norte-americano no pais ndo mais estava em té-lo
como aliado contra as forcas do eixo (Alemanha, Italia, Japéo), assunto do qual
falaremos mais adiante.

As importacdes foram liberadas e a classe média brasileira abraca a ilusoria
modernidade — apdés uma campanha das classes dominantes do pais de dar a tudo
o que fosse nacional e regional a aparéncia de ultrapassado, beirando o ridiculo,
dentro de um processo de americaniza¢do que se apresentava pelo uso de produtos
de consumo como os Oculos Ray-ban, as calcas blue jeans, o whisky e, é claro,
“‘pela adesdo a musica das orquestras internacionais que divulgavam os ritmos da
moda feitos para dancar, como o fox blue, o bolero, o be-bop, o calipso”.
(TINHORAO, 1998, p. 307)

O comportamento estrangeiro era a cada vez mais assimilado por nossa
classe média, avida consumidora de tudo o que vinha de fora — principalmente o que
era norte-americano — e com os produtos também os modelos comportamentais
passavam a fazer parte do cotidiano brasileiro.

Assim como em muitos outros lugares do mundo, também no Brasil as
imagens dos modelos fabricados por Hollywood (apesar da lingua e diferenca dos
costumes) seduziram 0s jovens que passaram entdo a assumir uma postura de
moda e atitude condizente com o que viam nas telas, de forma que surgia aqui “o
novo rebelde influenciado pelo estilo de vida norte-americano [...] e que exerceu
influente papel na mudanca de valores, habitos e modos de agir dos jovens
brasileiros”. (CARMO, 2000, p. 31)

Getulio Vargas, o presidente populista volta ao poder, reeleito em 1951,
tentando com pressa fazer com que a nacionalizacdo da exploracéo do petréleo se

agilizasse (reivindicada pela Standard Qil) e sugerindo mais propostas com vistas ao
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desenvolvimento nacional, movimento esse que tinha como intuito acabar com a
subserviéncia das elites ao governo norte-americano.

Infelizmente, o interesse das classes dominantes caminhavam para outro lado
e as propostas de Getulio acabaram derrotadas e ndo apenas iSSOo: como suas
propostas levaram o governo a um choque de interesses com os EUA, ele acabou
obrigado a aceitar “um acordo militar que submetia o Brasil a leis americanas, com
ofensa a propria soberania do pais”. (TINHORAO, 1998, p. 308)

Vargas conseguiu nacionalizar o petroleo ao criar a Petrobras em 1953,
considerada sua mais significativa decisdo. Apesar disso, sua politica nacionalista
continuou a chocar-se com o0s interesses imperialistas norte-americanos que
passaram a criar dificuldades cada vez maiores ao governo brasileiro, tendo como
aliados a oposicdo dos conservadores que reuniam em suas colunas além dos
ruralistas e representantes das elites e pessoas chave na formacdo de opinido,
como o jornalista Carlos Lacerda, dono do jornal A Tribuna da Imprensa.

Por meio do jornal, Lacerda continuamente ataca Getulio de maneira violenta.
O auge dessa luta foi em 1954 quando Lacerda sobrevive a um atentado provocado
por integrantes da corpo de seguranca de Vargas, que resultou na morte de um
oficial da Aeronautica, o Major Rubens Vaz.

Tal acontecimento levou o exército a posicionar-se contra Getulio, pedindo
sua renuncia. Este se suicida na manha de 24 de agosto de 1954, deixando uma
carta testamento, na qual tenta esclarecer os motivos que o levaram a tal ato.
(KOSHIBA; PEREIRA, 1980, p. 280 - 281)

A morte de Getulio Vargas foi algo que sensibilizou a nagcédo tanto quanto
alguns anos depois o assassinato de J. F. Kennedy nos Estados Unidos.

A sucessdo da presidéncia se da por dois diferentes governos ndo muito
expressivos, quando em 1955 é eleito Juscelino Kubitschek, o presidente “Bossa-
Nova”. Juscelino, que ao assumir a presidéncia revelou-se “dinamico,
empreendedor, competente e astuto e seu otimismo contagiou a nagao “que
novamente passava a acreditar em si mesma.

Seu governo foi marcado pela estabilidade politica, mas sua principal marca
foi o plano de metas que previa o desenvolvimento do pais com o slogan “50 anos
em 5” e entre suas muitas acdes que marcaram o pais e seu governo estavam o
desenvolvimento da induastria automobilistica (impulsionando o0s empregos e

trazendo tecnologia ao pais) e a transferéncia da capital federal para o planalto
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central do pais, em uma cidade levantada no meio do nada, projetada por Lucio
Costa, com a arquitetura moderna de Oscar Niemeyer. O inicio das construcdes se
deu em 1957, mas em 1958 o plano de metas do presidente jA comecava a gerar
‘uma crise econbmica (provocada pela divida externa e por uma corrida
inflacionaria) herdada pelo governo seguinte, de Janio Quadros”. ( BUENO, 1997, p.
243 - 245)

Nesse meio tempo um grupo de jovens oriundos da classe média carioca,
tomados pelo jazz e descontentes com os rumos tomados pela musica brasileira
fazem um levante intentando uma nova sonoridade que representasse o Brasil.

A maior preocupacdo desse grupo em relagdo a mausica urbana, o samba
popular era encontrar uma saida, visto estar o mesmo quadrado, ultrapassado. Esse
acontecimento, segundo Tinhor&o, foi resultado de esses mocos de classe média
serem incapazes de decifrar o segredo da percussao popular, do ritmo negro. Houve
uma mudanca do ritmo negro, intuitivo para uma batida sincopada, a qual foi dado o

expressivo nome de “violao gago”.

Em matéria de musica popular, a experiéncia dos jovens da zona sul do rio
de janeiro constituia um novo exemplo (ndo conscientemente desejado) de
alienacdo das elites brasileiras, sujeitas as ilusdes do rapido processo de
desenvolvimento com base no pagamento de royalties a tecnologia
estrangeira. [...] Foi dentro desse mesmo espirito que os rapazes dos
apartamentos de Copacabana, cansados da importagdo pura e simples da
musica norte-americana, resolveram também montar no Brasil um novo tipo
de samba envolvendo procedimentos da musica classica e do jazz, e
vocalizacdes colhidas na interpretacdo jazzistica de cantores como Ella
Fitzgerald, ao mesmo tempo que intelectualizavam as letras, o que
explicaria o sucesso de parceiros cultos como o poeta Vinicius de Moraes.
(TINHORAO, 1998, p. 310)

Uma parte desse grupo de musicos e intelectuais acabou por se engajar
politicamente, apls sua apresentacdo no Carnegie Hall em Manhattan, no ano de
1962 para uma platéia de 3.000 pessoas, debaixo de chuva, que foi bastante
criticada no Brasil.

Por essa mesma época o Brasil mergulhava na ditadura militar, instaurada a
partir de 1964, resultado sobretudo do descontentamento das classes dominantes
com o governo de Jodo Goulart legitimado apds a saida de Janio Quadros da
presidéncia, que eleito em 1960 renuncia em 1961.
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A renuncia de Janio foi atribuida, segundo o mesmo, as “for¢as ocultas”, que
conforme alguns historiadores podem ser definidas em trés pessoas, representantes
do imperialismo norte-americano: John Moors Cobot (ex-embaixador), Adolf Berle e
0 secretario do tesouro americano Douglas Dillon, visto que sua politica tributaria
feria tanto a classe dominante do pais quanto os interesses norte-americanos
(KOSHIBA; PEREIRA, 1980, p. 282 - 283)

A conspiracdo de 1964 “teve apoio financeiro, logistico e militar dos Estados
Unidos” (BUENO, 1997, p. 249), visando sobretudo garantir a continuidade do
sistema capitalita frente a ameaca comunista que havia tomado corpo na América
latina sobretudo apdés a Revolu¢cdo Cubana, cujo blogueio do governo norte-
americano ao pais nao foi apoiado por Janio Quadros. (p. 245)

O que se segue ao golpe militar sdo o autoritarismo e a censura. Nos
primeiros anos do governo as medidas tomadas garantiram aos militares os poderes
para controlar o pais, sendo “administradas” em atos institucionais que iam aos
poucos restringindo os direitos garantidos pela constituicao.

O primeiro ato institucional (Al-1), conferiu aos golpistas, por meio do
congresso, 0 poder de elegerem um novo presidente e terem legitimacdo no
exercicio do poder. Em 15 de abril de 1964 tornou-se presidente o chefe do Estado-
Maior do Exército, o general Humberto de Alencar Castelo Branco e o comando
militar passou a cassar todos aqueles que o incomodavam, como as ligas
camponesas, a Unido Nacional dos Estudantes (UNE), classificadas como
subversivas. Logo em seguida, em outubro de 1965 Castelo Branco baixou o ato
institucional nimero 2 (Al-2) “suspendendo a constituicdo e mergulhando o pais
numa genuina ditadura militar” (KOSHIBA; PEREIRA, 1980, p. 248 - 249)

Em fevereiro de 1966 veio o ato Al-3, estabelecendo eleicBes indiretas para
governador e vice-governador, indicacdo dos prefeitos das capitais pelos
governadores, com aprovacado das assembléias legislativas. Em dezembro do
mesmo ano, o Al-4 convocou o Congresso Nacional para que houvesse votagéo e
promulgagcdo de um Projeto de Constituicdo, que revogaria definitivamente a Carta
Magna de 1946.

Mas foi o decreto do Al-5 sancionado pelo presidente Cota e Silva em 1968
um dos mais pesados e marcantes acontecimentos da época pois promovia uma
lavagem cerebral na cultura nacional e, de todas as artes, a musica seria a mais

atingida pela censura, afinal “desde o sucesso mundial da bossa nova no inicio dos

35



anos 1960, a musica se tornara a manifestacao cultural mais vibrante do Brasil.” (p.
265)

A ditadura militar somente € abrandada com a anistia em 1979 quando o
Brasil tem o0 seu ultimo general presidente, Jodo Batista Figueiredo. Essa abertura
comecou a ser esbocada a partir de 1976, no governo do general Ernesto Geisel
com uma promessa de redemocratizacdo, que se daria de maneira gradual e
segura. Enfim, o pais fica coberto pelo manto militar durante 20 anos tendo 1984
como o ultimo ano sob o jugo militar.

Na década de 1950 o Brasil vivia o radio dos grandes cantores populares,
romanticos, as cantoras do radio com o samba cancao, etc.

O rock apareceu no Brasil em 1955 gracas (principalmente) ao filme
“Blackboard Jungle” de Richard Brooks, ou como se chamou aqui, “Sementes da
Violéncia” com sua trilha sonora agitada pela “Rock Around The Clock”, gravada no
ano anterior por Bill Halley e His Comets.

O sucesso tanto do filme quanto da musica foram estrondosos, rapidamente
abrindo os olhos da industria fonografica para o fendmeno que logo em seguida
colocou a cantora de samba cancao, Nora Ney, para gravar uma versao (no original)
para a musica-tema. O filme, por sua vez, causou um enorme frenesi nos jovens,
pois contava a histéria de um professor (Glenn Ford) em meio a uma turma de
alunos rebeldes numa escola em Nova lorque.

O entusiasmo com que o filme foi recebido no Brasil, marcou o que poderia
ser considerado como a emergéncia da cultura teenager ou adolescente,
provocando depredacdes nas salas de exibicdo, quebra-quebras que causaram aos
adultos uma péssima impressao.

No ano seguinte, como continuacdo ao processo de assimilacdo ao ritmo,
chegou o musical Rock Around the Clock, reunindo performances de nomes como
Bill Halley, Little Richards, The Platters e outros, o que foi suficiente para que
surgisse a necessidade do rock feito no Brasil. Foi entdo que a primeira cancéo de
rock brasileiro surgiu: “Rock em Copacabana”, de Miguel Gustavo, interpretada por
Cauby Peixoto, outra grande voz da radio brasileira da era dos cantores populares.
(DAPIEVE, 1996, p. 11)

O fenbmeno rapidamente se espalhou devido ao seu ritmo agitado, somado a

danca, as imagens do cinema com seus idolos rebeldes e a tudo o mais que
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representava para os jovens, naquele momento em que o Brasil vivia um periodo de
desenvolvimento acelerado.

As radios passaram a executar o novo ritmo com horarios dedicados aos
jovens, em programas que lhes dizia respeito diretamente, como “Ritmos para a
juventude” da radio Nacional de Sao Paulo, apresentado por Antdnio Aguillar, ou
mesmo o programa de Carlos Imperial, o “Clube do Rock” na rede Tupi e “Os Brotos
Comandam” na Guanabara.

As gravadoras, sem perda de tempo, seguiam as novidades apresentadas
pelo cinema e langcando para a alegria da juventude de entdo uma série de idolos
nacionais, comecando pelos irmdos Sérgio e Célia Campello, rebatizados Tony e
Celly, dois jovens de Taubaté.

Ao gravarem seu primeiro compacto em inglés, Tony com “Forgive me” do
lado A e Celly “Handful Boy” do lado B, o fracasso comercial fez com que o diretor
da Odeon, Mério Genary Filho, que inclusive havia composto as musicas, liberasse
“a dupla para cantar em portugués mesmo. Nasciam ali os primeiros astros do rock
brasileiro.” (DAPIEVE, 1996, p.13)

No rastro do sucesso dos irmdos Campello, surge um grande numero de
idolos jovens, como “o rei do rock” Sérgio Murilo, Demetrius, Ronnie Cord, Ed
Wilson, o “Elvis brasileiro”.

O que se poderia chamar de segunda geracdo do rock brasileiro comecou a
aparecer por todos os cantos do pais, deslumbrados pelo ritmo e pelo sucesso, em
sua maior parte com nomes em inglés, como Renato e Seus Blue Caps, The Fevers,
The Clevers, The Sputniks. Eram grupos que tinham como base os covers (versdes
originais) das bandas americanas de entdo, embora suas composi¢coes também
existissem, mas em ndmero menor, sendo as principais, 0s sucessos veiculados em
lingua inglesa.

Dessa forma o rock foi crescendo e aparecendo cada vez mais no pais. Em
1962, Roberto Carlos, “O Rei”, na esteira do rock internacional, emplacou o sucesso
“Splish Splash”, seguido de varios outros como “Calhambeque” de 1963, e “Festa de
Arromba” em 1964, junto a seu parceiro Erasmo Carlos, “O Tremendao”.

O sucesso das gravacdOes nao deixou duvidas e como os clubes de futebol
haviam proibido a TV Record de transmitir suas partidas aos domingos, 0
empresario Paulo Machado de Carvalho (entdo dono da emissora), resolveu apostar

naquela turma colocando no ar um programa de auditério dirigido por eles, o “Jovem
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Guarda”. Nessa época o rock era conhecido como ié-ié-ié devido a uma mausica dos
Beatles, “She Loves You”, cujo refrao era “she loves you, yeah, yeah, yeah”, gravada
em 63.

O sucesso embalado pela jovem guarda arrastou toda uma série de cantores
e cantoras que se arriscam no rock até que na virada dos anos 1960, a Jovem
Guarda aparece, embalando as jovens tardes de domingo e transformando o cenério
do rock.

A Jovem Guarda deve seu sucesso a televisdo e a um esquema publicitario
muito bem planejado. Sua transmissao televisiva possibilitava a transmissao a
milhares de jovens. De acordo com Carmo (2003, p. 45) o movimento colocou o
Brasil na agitacdo da cultura pop, criando “os primeiro idolos jovens do pais,
brincalh6es e inovadores, em tudo muito distantes dos cantores e cantoras das
décadas anteriores” e sem sombra de duvida foi também um fenémeno de mercado,
pois além das musicas e imagens, vendeu diversos produtos como bonecos, roupas,
botas e adornos , rendendo até mesmo filmes protagonizados em seguida pelo “Rei”

Roberto. Nas palavras de Tinhoréo:

[...] @ mobilizacdo dessa massa de jovens, ainda ndo politizada, no sentido
do culto frenético de idolos fabricados pela indlstria do lazer — que
comecava a envolver o esforgo conjunto dos produtores de discos, da radio,
do cinema e da televisao -, revela-se a calhar para os objetivos do poder
militar recentemente instaurado, vindo nesse ponto unir ademais o interesse
politico do Estado ao interesse econémico. (TINHORAO, 1998, p.336)

A jovem guarda, por ser um movimento alienado, ndo incomodava o0s
militares, mas pelo contrario, conseguia desses a simpatia para que continuassem a
produzir. Vem entdo a Tropicalia, um movimento cultural que remetia as inclinacées
do movimento modernista, da antropofagia. Seus maiores expoentes Caetano
Veloso e Gilberto Gil fazem a colocacao de que se deveria somar a muasica brasileira
todos os elementos possiveis, modernos vindos de todas as partes, seja das varia
regides do Brasil ou mesmo do estrangeiro e junto aos Mutantes, passam a produzir
um novo tipo de rock, muito embora essa vertente seria a especialidade destes
altimos, que se tornariam referéncia para muitas bandas de todo o mundo 20 anos
apos sua dissolucédo, até mesmo do Nirvana, responsavel nos anos de 1990 por

mais uma guinada do rock.
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O movimento tropicalista trouxe a tona a questdo da musica como produto,
indo muito mais além, juntando ao movimento grande parte das expressdes e nomes
artisticos de sua época. Parece ter sido, do ponto de vista intelectual e mesmo como
referéncia a questbes colocadas pela escola de Frankfurt, um dos mais significativo
para a musica brasileira.

Sua intencao era trabalhar o novo, ndo importando se este estivesse ligado a
direita ou a esquerda — o que de certa maneira estava sim a esquerda, mas com
certeza nao foi entendido pelos esquerdistas de plantdo, que n&do apenas
censuraram o0 movimento como vaiaram seus participantes nos festivais.

A incorporagdo das guitarras elétricas a musica popular brasileira, em sua
fusdo com o rock produziu algo inusitado, despertando 6dio por parte dos puristas
gue ndo podiam aceitar aquilo e também pela classe média, que horrorizada com as
barbaridades apresentadas no programa de televisdo apresentado pelos baianos,
acabaram por fazer com que fossem presos e em seguida exilados.

Assim, a importancia de tal movimento pode ser descrita como uma
reviravolta nos conceitos empregados até entdo para classificar algo como regional
ou global, tendo em vista que por meio da apropriagdo de elementos estrangeiros,
somando-se o que vinha de sua prépria terra, foi criado algo novo, nao se limitando
a uma linha apenas, mas unindo elementos diversos e contraditorios, como a cultura
do consumo e o socialismo, o hippie e o capitalista, o dadaista e o empresario.

Conforme bem apontou Celso Favaretto (2007, p. 28), os artistas que
compuseram 0 movimento ndo assumiram um posicionamento politico extremo e
mesmo seu discurso estava realmente mais interessado na arte do que na politica
em si e assim, podemos dizer que o que projetou 0 movimento e lhe deu maior
notabilidade, apesar do ataque que sofreu por parte ndo apenas da critica, mas
também dos estudantes esquerdistas, foi exatamente sua mistura, considerada
como explosiva para aquele final de década, quando de seu aparecimento e
notoriedade principalmente nos festivais. “A mistura tropicalista notabilizou-se como
uma forma sui generis de insercéo historica no processo de revisao cultural, que se
desenvolvia desde o incicio dos anos 60.”

Dos temas discutidos estavam principalmente as questbes da
internacionalizacdo da cultura, que tinha entre outras coisas o modelo musical (o
rock) apresentado pelos Estados Unidos e mais toda a questdo do desenvolvimento

da comunicacédo televisiva e 0 mercado de consumo. A tropicalia, com o que se
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denominou “cafonismo” assumia um lado cOmico ao escancarar um modelo estético
do Brasil popular, das classes mais baixas e sua visao do belo — uma apropriacdo do
Kitch como conduta visual. Havia uma espécie de redescoberta do Brasil por meio
de seus elementos discursivos, presentes no ambiente urbano, que remetiam tanto
ao moderno quanto ao primitivo.

O movimento nasceu exatamente da discussédo sobre o novo (FAVARETTO,
2007, p.29 - 30) e dessa maneira, hada mais representativo para a época (nesse
sentido) do que explorar tanto a tecnologia refletida nas telecomunicacfes e
desenvolvimento dos programas espaciais que culminaram com a descida do
homem na lua.

Enfim, o tropicalismo demonstrou a possibilidade de uma criacdo onde o0s
muitos elementos possiveis podem ser utilizados sem tornar-se apenas uma
repeticdo do ja existente. E possivel trazer a tona a discussdo sobre a identidade de
sua cultura sem que pra isso tenha de abrir mao do novo.

O movimento se dissolveu com a prisdo e exilio de Caetano e Gil em
dezembro de 1968, muito embora seu fim ja estivesse sendo anunciado pelos
proprios tropicalistas no programa de televisdo feito por eles mesmos, intitulado
Divino Maravilhoso. (CALADO, 1995, p. 153)

Nos anos de 1970 o rock ficou legado a uma certa marginalidade, pois as
gravadoras estavam mais interessadas nos discos de MPB, com casts fixos e
vendas garantidas mesmo que em pequenas quantidades; nos cantores ‘romanticos’
qgue vendiam horrores; nos sertanejos que tinham grande penetragdo nos centros
urbanos e mais tudo o que parecesse agradavel aos olhos do povo — entenda-se
massa — e dos militares interessados em manter a farsa do Brasil que progredia.

Apesar do visual dos musicos ligados ao rock nos anos de 1970, 0s mesmos
ndo ofereciam perigo a ideologia, afinal eles se encontravam mergulhados na
alienacao trazida pelos produtos estrangeiros, musicas e idolos fabricados que
vinham junto as calgas jeans, ao movimento hippie - incitado pelos comerciais de
televisdo que promoviam a venda de mais produtos cujo apelo era o de dar aos
nossos jovens liberdade e alegria a partir de seu uso.

Nos anos de 1980, o rock nacional teve uma retomada, que segundo Pena
Schimidt, produtor musical e fonografico, era algo que estava no ar, acontecendo em
toda parte e como ja havia sido preconizado por André Midani no final dos anos de

1970, “o futuro imediato da MPB esta no rock”.
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Dos segmentos que tiveram sua atuacao incrementada nos anos 80, além
dos que ja estavam em atividade, somente o rock ganhou ares de novidade
[...] O rock desenvolve-se a partir de dois movimentos complementares:
ecos do processo de mundializacdo da cultura e conseqiientemente, da
producdo fonografica, subsidiaram a expansdo e chegada do género a
regibes do Brasil. Prontamente observa-se o0 engajamento das companhias
locais no sentido de produzir, promover e difundir o pop rock brasileiro,
interessadas no mercado consumidor jovem. E desse contexto que
emergem alguns profissionais que personificam as estratégias empresariais.
(DIAS, 2000, p. 82)

No inico dos anos 1980 o que estava em alta no Brasil era a MPB, que se
aburguesara assim como o rock & fora. As gravadoras instaladas no Brasil
apostavam fortemente em um time de intérpretes, ja consagrados e lideres de

venda. A lista dos dez mais era composta da seguinte maneira:

1° - Oswaldo Montenegro (Warner);
2° - Grupo Paranga ( Bandeirantes)
3¢ - Gilliard (RGE)

40 - Gilson (Top Tape)

5° - Zé Ramalho (CBS)

6° - Olivia Byington (Som Livre)

7° - Paulo André Barata (Continental)
8° - Diana Pequeno (RCA)

9° - Djavan (EMI)

10°-Angela R6 R6 (PolyGram)

Como se pode constatar apenas a Ultima tinha algo a ver com o rock, apesar
de mais ligada ao blues. (DAPIEVE, 1995, p.23)
Foi no festival MPB 81 que apareceu a performética banda Gang 90 & Absurdetes,
gue apesar de néo ter feito sucesso em um festival de MPB, desencadeou em
seguida o que seria denominado o movimento rock brasileiro, que marcou
profundamente tanto a geracdo dos anos 80 quanto as posteriores.

O movimento punk apareceu no Brasil repercutido primeiramente no
proletariado, na periferia de S&o Paulo ainda pelos idos de 1977 onde jovens

operarios se identificaram com a revolta anarco-politica dos Sex Pistols e do Clash.
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E, como as palavras que definiam o movimento, seu principal lema era o “do it
yourself” (faga vocé mesmo), rapidamente apareceram as primeiras bandas punks
brasileiras sendo que cinco anos depois, em 1982, o movimento que era realmente
marginal tornou-se conhecido apds um festival intitulado “O Comecgo Fim do Mundo”,
que se deu no SESC Pompéia com um publico de aproximadamente 3 mil pessoas.
(p. 27)

Nos anos seguintes se deu a multiplicacdo da cena tanto punk quanto poés-
punk que chegava ao Brasil animada pela New Wave dos B52’s, do Devo e das
bandas que tinham um apelo gotico, como Bauhaus, The Cure e The Smiths. Apesar
de, assim como o movimento punk, essa bandas também terem chegado ao pais
com um certo lapso de tempo, o furor causado pela diferente sonoridade por elas
proposta, baseada sobretudo em acordes simples e ritmo marcado, foi avassalador.

Por todo o pais apareceram bandas que se tornaram rapidamente
conhecidas, pois além da sonoridade, traziam em suas letras respostas ao
guestionamento dos jovens principalmente naqueles primeiros anos em gque se dava
a abertura politica e os rumos da musica se constituiam por meio dessa agitacao.

Bandas como a Blitz, Bardo Vermelho, Legido Urbana, Ira!, Titds, Capital
Inicial, RPM, Paralamas do Sucesso, Ultraje a Rigor, Engenheiros do Hawaii e
outras foram n&o apenas a trilha sonora dessa geracdo, mas a voz contida em uma
ideologia novamente jovem, de transformacéo e principalmente, atitude.

A cena punk proliferou e das variagdes, as bandas que chegaram as radios
com uma visibilidade maior foram Os Inocentes, 365, Camisa de Vénus e Plebe
Rude. Outras menos conhecidas do grande publico, também de grande importancia
para o que passou a ser produzido pelas bandas independentes/undergrounds (com
uma inclinagdo voltada ao punk) a partir dos anos de 1990 e 2000, principalmente
em Sorocaba, foram: Coélera, Os Replicantes, As Mercenérias, Ratos de Porao,
Garotos Podres e Olho Seco (s6 para citar algumas).

Na década de 1990 uma série de fusdes musicais levaram ao aparecimento
de bandas como Raimundos, Planet Hemp, Mamonas Assassinas, Chico Science e
Nagédo Zumbi, Charly Brown Jr., inspiradas tanto na cena californiana (de bandas
entdo no auge do sucesso, oriundas da década anterior), como Red Hot Chilli
Pepers, e do movimento grunge desencadeado em Seattle, cujo maior expoente foi
a banda Nirvana.
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A explosdo do grunge tomou o mundo todo por meio das majors que
abocanharam o cast das gravadoras pequenas que traziam a novidade diretamente
do circuito underground.

Rapidamente ndo apenas as roupas, mas a postura, 0s trejeitos e a atitude
hedonista dos membros das bandas foram imitados por uma legido de fas por todo o
mundo. Mais uma vez o rock se renovava mostrando-se auténtico, num curto espaco
de tempo antes de ser novamente absorvido pela industria cultural.

Nos dias de hoje, parece dificil, ou até mesmo impossivel utilizar os termos
“alternativo” e “contra-cultura® sem que se faca uma alusdo direta ao mercado
capitalista. Pode-se dizer que essas determina¢des perderam o sentido ao longo do
tempo, pelo menos o sentido com que eram empregadas até vinte ou trinta anos,
guando se falava em revolugcBes culturais e posicionamentos de oposi¢cdo ao
sistema como um todo. O sentido de tais palavras no uso para o qual foram
propostas foi desintegrado.

Ser alternativo, hoje, principalmente no campo da musica, representa uma
maneira de se posicionar no mercado, ndo mais fora dele. A expressdo, para o
senso comum, remete a uma série de significados desde os mercados informais,
que ndo sofrem taxacdes de impostos, como é o caso da grande maioria dos
camelds (com suas copias de CDs e DVDs “alternativos”, produtos contrabandeados
e reproducdes piratas de produtos, os mais variados, de marcas famosas, atos que
caracterizam crime federal), a Feira da Barganha®, que se apresenta em Sorocaba
como uma “alternativa” de comércio, baseado em trocas de mercadorias, até grupos
que se opbem ao senso comum, como pequenas gravadoras e pequenas produtoras
de som e imagem, ostentadoras de uma postura e uma atitude diferente, mas que
guardam grande semelhanca com as formas tradicionais de trabalho e hierarquias
empresariais.

Podemos incluir aqui, ao falarmos do “alternativo”, a folkcomunicacéo,
0S pequenos grupos de seresta e chorinho, 0s grupos marginais como 0s rappers e

o pessoal do rock underground.”

® A Feira da Barganha é uma feira tradicional de Sorocaba, que conforme alguns historiadores locais,
remonta a feira de muares.

* O que esses grupos guardam de semelhanca, fora o fato de serem marginais, é a maneira como se
constituem, basicamente fruto de uma insatisfacdo com o que pode ser considerado como sendo o
senso comum e aqui podemos destacar a metodologia da Folkcomunicacao para podermos avalia-los
melhor.
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As geragOes provindas principalmente dos anos de 1960, 1970, 1980 e 1990
foram diretamente influenciadas pela televisdo e grande parte de sua formacédo
provém deste meio, que trouxe consigo uma maneira diferente de ver o mundo.
(MACHADO, 2000)

A enorme quantidade de informacdes veiculadas, compondo diferentes
mensagens, acabou por produzir uma nova maneira de compreender nosso entorno,
transformando por completo a percepcédo temporal e espacial, tendo como aliada
toda uma revolucéo tecnoldgica: maquinas de xerox, telefones sem fio, aparelhos de
fax, jogos eletronicos, telefones celulares e computadores (MACHADO, 1989). Estes
altimos, responsaveis por uma outra mudanca sensorial, cujos efeitos comecaram a
ser percebidos a partir da segunda metade dos anos 1990, com a difusdo da
internet, seu grande boom e a bolha subsequente (resultado do excesso de
otimismo, de superestima ao novo meio), o barateamento e portabilidade dos
equipamentos, a diversificagdo e integracdo das tecnologias , convergéncia de
midias: tecnologias a servico da comunicacao.

Chegamos ao século XXI, questionando o fim da pés-modernidade e enfim,
encontramos as atuais geragdes passando por uma nova crise de identidade, frente
a tanta informacédo. O termo que define as posturas e os apelos veiculados para os
jovens é a “atitude”.

Atitude, do latim aptitudinem, e do francés attitude, significa a maneira de se
compor fisicamente e também uma maneira de proceder ou mesmo o ponto de vista
em determinada conjuntura, em relacdo a grupos, questdes sociais e outros seres
humanos.

Ao pensarmos nesta palavra, margeando a contemporaneidade, devemos
pensar de maneira concomitante no jovem e sua imagem, em um momento
referente & construcdo de sua personalidade, um periodo de intensas mudancas
bioldgicas, fisicas e psiquicas, denominado adolescéncia.

Esta fase ndo deve ser confundida e reduzida apenas a puberdade, pois
embora coincidam em periodos de tempo, se mostram assincronos, ou seja, muitas
vezes um precede o outro, nos sentidos de inicio e término, e, ainda, levando-se em
consideracao as diferentes classes/grupos e sociedades possuirem diferentes tipos
de adolescéncia e o0 que mais nos interessa: diferentes ritos de iniciagcdo e

principalmente escolhas.
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A “atitude”, neste momento, estda mais relacionada a uma imagem pré-
construida da personalidade do que a propria personalidade, pois € na verdade um
constructo baseado em um personagem quase ficticio, possuidor da individualidade,
caracteristicas marcantes, um jeito préprio de se vestir, com liberdade e opinido
formada.

A permeabilidade do jovem frente ao ataque constante da midia o transforma
no consumidor ideal e no principal elemento de retrotransmissdo do sistema, visto
produzir coisas novas e inovadoras, por reunir caracteristicas de contestacao,
rebeldia e necessidade de ser diferente. Neste sentido, o jovem é tosado em sua
caracteristica de ser “alternativo”, pois a tal “atitude” é incorporada pelo sistema e
devolvida a sociedade de maneira pasteurizada com uma duracéo efémera.

Se num primeiro momento o rock estava intimamente ligado a contestacao, a
uma rebeldia que explodia da necessidade do jovem ser jovem, e se portar como tal,
logo em seguida passou a representar uma “atitude” e a fazer parte de todas as
coisas que envolvem a urbanidade, desde um comercial de refrigerante até as
passarelas da moda, com suas modelos anorexicamente magras, jovens e bonitas,
ditando as tendéncias do que sera usado para compor a personalidade da proxima
estacao.

O que h& de incrivel aqui, € a maneira como musicas que falam de
autodestruicdo, drogas, sexo, decadéncia e que faziam parte de uma outra época,
em um contexto completamente diferente, integram toda a composicdo de uma
“atitude” assumida por uma grande parcela da sociedade e divulgada macigamente
pelos meios de comunicacao.

E claro que se deve levar em consideracdo, neste caso, a importancia
histérica de tais musicas e a beleza de suas melodias simples, mas a mensagem
implicita nas letras apenas compreendidas por quem sabe falar inglés e no modo de
vida de seus representantes, jamais deixou de ser nociva, por mais glamourosa que
pareca.

Este é s6 um exemplo de inversdo de polaridade®, onde o mau tornou-se

bom. O exemplo pode se estender a outras épocas, para falarmos dessa inversao:

® A teoria da inversdo de polaridade nos é apresentada com maestria por lvan Bystrina, nos Topicos
de Semidtica da Cultura, 1995.
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Marlon Brando em “O Selvagem”®, a passagem meteérica de James Dean’, astros
do rock como Brian Jones® e Jimi Hendrix®, cujas posturas e imagens, simbolizam
uma “atitude” que nao apenas mudou toda uma geracdo, sendo toda a cultura
ocidental, como ainda continuam sendo estere6tipos da eterna busca do jovem por
sua identidade, servindo como alimento para a industria.

Essa imagem aliada ao discurso é incessantemente repetida pela midia, com
sua promessa platénica de eterna juventude e considerando-se que ‘ser’ jovem, para
0S nossos dias, ja ndo esta relacionado a idade. O sistema ndo apenas se apropria
de tais esteredtipos, mas os formata para sua finalidade de lucro (HAUG, 1997),
fomentando, inclusive, a existéncia dos meios rebeldes ao fornecer-lhes, sobretudo,
municdo™® para sua sobrevivéncia, numa espécie de simbiose™*.

A elasticidade da juventude é um fendmeno crescente nos ultimos 30 anos e
tem sido abordada por estudiosos das mais diversas areas interessados no
desenvolvimento do ser humano, principalmente como um ser social. Dentre tais
estudiosos podemos citar alguns antropdlogos e filésofos, como € o caso de
Massimo Canevacci, Gilles Lipovetsky, Wolfgan Fritz Haug, Maria Rita Khell.

Essa elasticidade se traduz em uma mudanca de comportamento que afeta
ndo apenas os adultos, mas também estende seus efeitos aos proprios jovens,
tomados agora de um vazio (MTV, 2005), e um certo medo em relacdo ao que possa
significar o rejuvenescimento dos adultos. Também pode ser vista como um
adiamento da velhice, do estado adulto, onde podemos denominar jovem todo
aguele que se insere em tal categoria, desde que se vista de acordo com 0s
preceitos da moda e aja conforme |he é solicitado pelos meios que habita.

E certo que as alteracbes fisicas promovidas pelo tempo podem apenas
serem retardadas, ou no maximo disfarcadas, mas ainda assim, essa juventude se

torna elastica.

® Neste filme, gue muito influenciou a atitude dos roqueiros em sua maneira de se vestir e também em
sua atitude rebelde, Marlon Brando interpretou Jonny, o lider de uma gangue de motoqueiros que
aterroriza uma cidade pequena da Califérnia.

" icone da rebeldia, pelos personagens interpretados em trés grandes filmes: East of Eden (Vidas
amargas, 1955); Rebel Without a Cause (Juventude transviada, 1955) e Giant (Assim caminha a
humanidade, 1956). Morreu aos 24 anos em um acidente de carro.

® Integrante dos Rolling Stones que foi encontrado morto em sua piscina em 1967, aos 27 anos, que
fazia o uso desregrado de drogas de todos os tipos.

° Guitarrista considerado o mais influente de todos os tempos, que morreu afogado no proprio vomito.
1A muni¢do a que nos referimos, sdo o fomento de pequenas gravadoras, canais de TV como a
MTYV, publicagdes especializadas para jovens “alternativos”, emissoras de radio como a Radio Rock,
incentivo aos esportes radicais € o modo de vida a ser seguido por quem esta a margem.

! Simbiose pois ha uma troca que favorece os dois lados: os alternativos e o mercado de consumo.
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Para que possamos entender tal fendmeno, antes de entrarmos no cerne de
nosso problema que diz respeito a juventude de fato (aquela ligada biologicamente a
denominacdo por uma série de fatores, a comecar pela pouca idade), vamos
investigar o que significa a juventude elastica, ou pelo menos dar uma idéia mais
consistente do fendmeno.

Se nas décadas passadas o jovem nao tinha um lugar definido, pois era
crianca ou adulto, restando dessa maneira pouco tempo para a adolescéncia, hoje
se da o contrario, a adolescéncia se dilata a0 maximo e o adulto esta ficando cada
vez mais jovem.

Ser jovem nos dias de hoje é uma condicdo que estd muito além da
adolescéncia, pois esta mais ligada a um comportamento e ao visual do que a idade
propriamente dita.

O Estatuto da Crianca e do Adolescente, O ECA, define em seu artigo 2° que
o adolescente é o sujeito com idade compreendida entre doze e dezoito anos.

A Unesco coloca que “juventude” €& um termo referente a um determinado
periodo no qual as pessoas “passam da infancia a condi¢cao de adultos e, durante o
qual, se produzem importantes mudancas biolégicas, psicoldgicas, sociais e
culturais, que variam segundo as sociedades, as culturas, as etnias, as classes
sociais € 0 género” e que do ponto de vista demografico, pode se considerar jovens,
principalmente, um grupo da populacao correspondente a uma faixa etaria variavel
em contextos especificos, geralmente localizada entre os 15 e 0s 24 anos de idade.

Em areas rurais ou de extrema pobreza, o limite minimo é decrescido,
acrescentando-se o grupo de 10 a 14 anos. Quando localizados nas classes médias
e altas da populacdo urbana, o limite € ampliado em seu maximo, incluindo o grupo
de 25 a 29 anos. (UNESCO, 2004, p. 23 - 25)

A Assembléia Geral das Na¢des Unidas, no ano internacional da juventude
(1985) definiu “jovem” como sendo o grupo de pessoas com idade entre 15 e 24
anos.

Maria Rita Khel, refere-se a atualidade de uma exaltacdo a juventude e
comenta que o proprio Nelson Rodrigues, em uma cronica sobre sua infancia
afirmou que em 1920 o Brasil era “uma paisagem de velhos”, pois “0s mogos nao
tinham fung¢ao, nem destino” e a “época nao suportava a mocidade”.

Segundo ela, o escritor se referia aos sinais de “respeitabilidade e seriedade

que todo moco tinha pressa em ostentar, na primeira metade do século XX; um
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homem de 25 anos ja portava o bigode, a roupa escura e o guarda-chuva necessario
para identificad-lo entre os homens de 50, e ndo entre os rapazes de 18”.

O periodo entre a infancia e a vida adulta era chamado de juventude e por
fim, passou para “adolescéncia” na década de 1950, quando inclusive ha uma
ampliacdo das distin¢des tradicionais das faixas e a idéia de ser jovem se dilata. O
significado assumido pela expressdo torna-se descontinuo e ligado a contextos
descontinuos. “O jovem teenager afirma-se com prepoténcia na comunicacao
metropolitana e midiatica do Ocidente, particularmente por meio de sua visibilidade
musical e filmica.” (CANEVACCI, 2005, p 20)

N&o se pode afirmar que essa mudanca em relagcdo ao entendimento de si
mesmo por meio de uma condicdo juvenil independente da faixa etaria que se
encontra o sujeito é culpa da midia, mas nos parece que sua influéncia na maneira
de pensar é decisiva, afinal a midia controla uma parte significativa dos fluxos da
cultura correntes em nossa sociedade e aos poucos vao colocando os modelos a
serem seguidos.

No dia a dia percebemos 0os meios de comunica¢cdo como inerentes a nossa
vivéncia, e tanto o conhecimento quanto a consciéncia de um individuo se
relacionam quase que todo o tempo com esses meios de comunicacdo. (MARTINO,
2005, p. 18)

Hoje ndo mais existe uma distincdo clara de idades como nas décadas
passadas; essa distincdo ja vem se perdendo no minimo ha trés décadas no que se
refere ao quesito juventude. Os avancos tecnolégicos em muitas areas como a
cosmetologia e mesmo as biomédicas tém garantido a permanéncia de uma
aparéncia jovem que pode perdurar por muitos anos, afinal a juventude €, sobretudo,
“‘um estado de espirito, € um jeito de corpo, € um sinal de saude e disposicao, é um
perfil do consumidor, uma fatia do mercado onde todos querem se incluir.” (KHEL,
1997)

H& mais ou menos 30 anos que o quesito juventude figura como uma das
principais aspiracdoes do mercado consumidor e com ela todos os produtos
fabricados com a finalidade de produzir uma aparéncia jovem tém sido vendidos em
larga escala.

Tendo encontrado na aparéncia da juventude um nicho de mercado muito

forte, a industria cultural tratou de investir no apelo da necessidade da juventude.
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Houve uma fetichizacdo da juventude e a inovacao estética provocada pelo mercado
foi uma das causas da obrigatoriedade de ser jovem.

Isso denota um desvio de uma situacao na qual as relacdes de producéo se

tornaram “amarras incisivas para as forgas produtivas”. Isto posto, € evidente que as
técnicas de desvio fagcam que o irracionalismo domine nossa sociedade até mesmo
nas menores coisas de uso diario. (HAUG, 1995, p. 56)
A “juvenilizagdo” acabou por se tornar um fenébmeno de proporgdes universais que
avanca rapidamente em nossa época, provocando distor¢cdes e conflitos entre
geracBes, muito embora assentado nos grandes centros e na midia. Ainda assim
causa certo desconforto quando relacionado a ocupacédo e convivéncia com os pais,
gue se tornaram modernos, como um efeito de nossos tempos, onde a elasticidade
da juventude abarcou todas as idades e ndo apenas a idade adulta.

Prova disso € que muitos jovens ja sentem uma nostalgia de sua infancia,
outro fendbmeno atual que leva pessoas na faixa entre os 20 e 30 anos de idade a
vestirem uniformes escolares e irem a pistas de danca fingindo ser adolescentes
(em Londres); criacdo de um site virtual onde amigos se empenham em manter viva
a época do colégio (o site Friends); garotas no Japdo que desesperadamente
compram objetos da Hello Kitty; jovens se aglomerando na frente de confeitarias
para comprar bolinhos coloridos, balas PEZ e pirulitos em Nova lorque. (MTV, 2005,
p. 19 - 20).

Isso demonstra que tal fendmeno é universal e ndo esta restrito apenas a um
ou dois grandes centros urbanos, mas tem se expandido pelo mundo rapidamente e
iSso nos leva a pensar que uma de suas causas mais provaveis € exatamente a
velocidade das informacdes que chegam e somem de maneira impressionante, cuja
sucessdo de idéias mal tém tempo de serem absorvidas em sua totalidade e
deglutidas para que possam assentar-se em nossas cabecas, tamanha € a rapidez
com que a tecnologia muda nosso cotidiano, criando principalmente novos codigos
de comportamento.

Em relacdo aos pais, 55% dos jovens (de faixa etaria 15 a 30 anos) acham
gue ndo é bom que eles assumam um comportamento com atitudes iguais as suas,
como “freqUentar a mesma balada, mesmos shows, usar 0 mesmo tipo de roupa”.
(MTV, 2005, p. 22).

Durante muitos e muitos anos o que caracterizava a juventude, o “ser jovem”

para um individuo, era estar situado em uma faixa etaria que ia da infancia até mais

49



ou menos o inicio da fase adulta, quando entdo, ndo necessariamente havia se
tornado velho, mas n&o mais era jovem

Essa fase intermediaria, a adolescéncia (do latim adolescere — crescer) era o
equivalente da puberdade (também do latim, pubertate - sinal de pelos, barba,
penugem), um periodo especial em que se davam as mudancas bio-psico-
sociolégicas que ocorrem com todos os seres humanos e finda essa fase, os
mesmos se tornavam adultos. Essa adolescéncia era muito rapida, pois aos 20
anos, aproximadamente, o jovem ja era considerado um adulto e para a sociedade
tinha de responder como tal.

A puberdade estd mais ligada as transformacdes biolégicas enquanto que a
adolescéncia esta relacionada as transformacdes psicossociais que vao além dessa
faixa etaria e ndo necessariamente se iniciam ou terminam ao mesmo tempo.

O inicio da puberdade se d4 com o aparecimento de pelos (como o proprio
nome sugere) em algumas partes do corpo principalmente das regides das axilas e
pubianas em ambos os sexos, como resultado de uma elevada acdo hormonal.

Essas transformacfes se dao a partir do desenvolvimento das génadas, ou
seja, dos testiculos nos meninos e dos ovarios nas meninas e ocorrem em meédia
entre 0s 12 e 15 anos de idade, culminando na primeira ejaculacdo dos meninos e
na menarca, ou primeira menstruacdo das meninas, sinais da capacitacédo bioldgica
para a procriagao.

A adolescéncia ndo necessariamente coincide com a puberdade, podendo se
iniciar antes ou mesmo ir muito além desta e se o “advento da puberdade tem a
assinala-lo evidéncias fisicas bem definidas, o mesmo n&do ocorre com a
adolescéncia.” (OSORIO, 1989, p. 11)

O que se pode dizer da puberdade, em principio, é que ela € um fenbmeno
universal, sendo que possui um inicio cronolégico, em “condi¢gdes de normalidade
fisica”, coincidente em “todos os povos e latitudes” e muito embora a adolescéncia
seja um fenbmeno igualmente universal, ela relne uma série de peculiaridades
“conforme o ambiente sécio cultural do individuo”.

Dentre as caracteristicas mais marcantes da adolescéncia, a busca de uma
identidade pessoal € a mais importante, mas existem outras que merecem destaque,
principalmente no tocante ao assunto de nosso estudo: o processo de
separacdo/individuacdo dos pais da infancia; criacdo e estabelecimento de uma

tabela de valores proprios, com base em experiéncias pessoais (embora a base
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comparativa para esses valores estejam na educagdo que recebeu na infancia);
procura de semelhangas no que seria um grupo de iguais (outros adolescentes com
0S quais tera contato e estabelecera vinculos).

Nessa fase 0 jovem se encontra extremamente vulneravel, pois quase tudo &
novidade e qualquer coisa que pareca estar fora do comum € excitante. Assim,
desafiar as geracfes anteriores, expor-se perigos, formar grupos etarios e tornar-se
membro de uma “tribo” especifica, com cédigos definidos, inclusive roupas e gestos

€ muito importante e principalmente os amigos sao de extrema importancia

pelo seu modo uniforme de pensar, sentir, agir, vestir, dancar, falar. O
contato entre jovens da mesma idade possibilita a experimentagcdo conjunta
de condutas alternativas aos habitos familiares. [...] O grupo facilita ao
jovem o auto-conhecimento (olhando, tocando, observando o amigo, pode
encontrar sua maneira peculiar de ser). Os grupos sdo em geral ruidosos,
alegres, com intensa atividade e faciltam a expressdo de sentimentos,
desejos, fantasias e mesmo agressividade, que individualmente séo
reprimidos. (RAPPAPORT, 2001, p. 37)

Durante esse tempo em que ocorrem tantas mudancgas, existe um certo
questionamento em relacdo a vida, aos valores apresentados por seus pais e
parentes, pontos de vista dos mais velhos e criacdo de codigos especificos que
serdo utilizados em grupos de mesma faixa etaria, como girias e gestos que servem
apenas ao grupo.

A formacdo de grupos € muito importante para o jovem, pois se uma das
maiores crises enfrentadas é a do pertencimento, ou seja, da busca de identidade
COm um grupo ou com pessoas com quem possa conversar e discutir as angustias e
aflicoes de um ponto de vista semelhante, a presenca do amigo se faz muito
importante.

H& um guestionamento muito grande das verdades estabelecidas pelos pais
(com os quais se deseja estabelecer uma certa autonomia) e pelos mais velhos em
geral (professores e pessoas que convivem com O jovem) e como busca uma
identidade propria, formando como citado uma nova tabela de valores para sua vida,

os confrontos acabam sendo inevitaveis.
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2 INDUSTRIA CULTURAL E MUSICA

O século XX experimentou os efeitos das mudancas provocadas ao longo do
tempo pela revolucdo industrial e o desenvolvimento técnico, sobretudo das
comunicacdes e da massificacdo da cultura, de uma maneira geral.

As consequéncias dessa massificacdo, observadas pelos filésofos alemées
da Escola de Frankfurt, mostram-se bem atuais, mesmo que os paradigmas que
norteavam o mundo na época de suas formulacdes tenham mudado (queda do muro
de Berlim, ataque de 11 de setembro etc).

A formulacdo da teoria critica envolveu uma série de consideracbes que
tomaram corpo durante uma Alemanha nazista, em um periodo tanto de opressao
violenta quanto do desenvolvimento primario dos meios eletrénicos de comunicacéo
de massa.

Apesar de parecer que o proprio conceito de Industria Cultural teve o seu
sentido um tanto alterado nos ultimos anos, principalmente se pensarmos que as
sociedades de maneira geral jA ndo mais ostentam da mesma maneira a antiga
discussdo comunismo/capitalismo, ja que os dois modelos de gestdo parecem se
mostrar ineficientes para garantir ao homem uma sobrevivéncia social mais digna,
num momento, de acordo com Bauman (2001), em que tudo se tornou fluido (rapido
e leve), em uma “modernidade liquida”.

No presente momento da humanidade, inicio de um novo milénio, nos
encontramos em um mundo permeado por aparatos tecnoldgicos que permitem uma
interacdo comunicacional muito mais ampla de que em todo o século XX, mas que
por outro lado garante a exclusdo de milhdes de seres humanos pelo alto custo de
sua acessibilidade.

Se ja de partida o conceito de alienacdo se mostra presente no mundo atual e
0 pensamento subjetivo continua a garantir uma continuidade desse sistema geral
(mesmo que ndo mais se enquadre nas antigas posi¢des politicas do comeco do
século passado), nos parece haver uma grande consisténcia em grande parte do
que foi postulado pelos tedricos da Escola de Frankfurt, principalmente nos pontos
de vista adotados por Max Horkheimer, Theodor Adorno e Walter Benjamin, embora
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algumas consideracdes devam ser tecidas no que diz respeito a essas posi¢oes
tomadas de maneira radical, principalmente no tocante a teoria critica.

Por detras da cultura - no sentido aleméo de Kultur, vinculada as artes e ao
conhecimento — ha toda uma técnica, oriunda logicamente dos sistemas de
producdo que tém como objetivo a acumulacao capital.

A arte passou a ser encaixada em esquemas especificos de producédo e
divulgacdo, com especial atencdo a musica. Houve o que se pode chamar de uma
massificacdo da cultura a partir do momento em que tecnicamente a reproducao dos
trabalhos tornou-se uma realidade.

Por um lado, conforme bem salientou Benjamin (2006), a obra de arte sempre
pode ser reproduzida, afinal, o que era feito por um podia ser imitado por outros e
assim sucessivamente. Havia decerto o trabalho dos aprendizes; na igreja da idade
média, copistas reproduziam obras consideradas sagradas em uma época na qual
os livros ja existiam e eram feitos a méo. Os trabalhos copiados tinham diferentes
destinacGes como estudo, difusdo e também sua venda, objetivando apenas o lucro.

Mas o problema da massificacdo se da quando o excesso de reproducdes
ocorre em detrimento da qualidade das obras, cujo fim é somente o acumulo de
capital, ndo importando quais seréo os efeitos causados a humanidade a médio ou a
longo prazo.

Horkheimer e Adorno formularam uma teoria critica, cujo escopo era a razao,
sendo que a partir do iluminismo esta ultima tornou-se o instrumento do homem para
reduzir tudo a meio e ndo mais a fim. O pensamento racional provocou um
desencantamento do mundo, desacreditando o mito e a religido, de forma que o0s
rituais de vida tornaram-se parte da engenhosa maquina do capital, acorrentados ao
desenvolvimento da técnica, cuja promessa inicial era a libertacao.

No livro “Dialética do Esclarecimento” (HORKHEIMER E ADORNO, 1985)
essas formulacbes sdo esmiucadas de maneira a demonstrar como o mundo
moderno, tomado por essa racionalidade, se deixa conduzir tendo como principais
elementos o previsivel e a padronizacdo das consciéncias, que devem formar um
todo homogéneo.

Por meio dessa visdo um tanto pessimista (no sentido de ndo oferecer uma
saida, mas apenas explicitar uma situacao), eles postularam que devido a razdo
iluminista, os esforcos do homem foram subjetivados e a razdo passou a servir a

manutenc¢ao do sistema econdmico, coracdo do mundo pés-revolucao industrial.
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Assim, do pensamento objetivo passou-se ao subjetivo, onde a passividade
do sujeito garante o funcionamento da atividade econdmica e se por acaso o homem
agisse baseado no pensamento objetivo, 0 sistema econdmico entraria em um
colapso.

O esforgo despendido pelo homem para dominar a natureza € a mesma

histéria do subjugo do homem pelo homem.

A crise da razdo se manifesta na crise do individuo, por meio da qual se
desenvolveu. A ilusdo acalentada pela filosofia tradicional sobre o individuo
e sobre a razdo — a ilusdo da sua eternidade — esta se dissipando. O
individuo outrora concebia a razdo como um instrumento do eu,
exclusivamente. Hoje ele experimenta o reverso dessa autodeificacdo. A
maquina expeliu 0 magquinista; esta correndo cegamente no espacgo. No
momento da consumacéo, a raz&o tornou-se irracional e embrutecida. O
tema deste tempo é a autopreservacdo, embora ndo exista mais um eu a
ser preservado. Em vista desta situacdo, cabe-nos refletir sobre o conceito
de individuo. (HORKHEIMER, 2003, p. 131)

O conceito de individuo como uma entidade histérica, quando mencionado,
deve ser ampliado principalmente para a compreensdo da individualidade deste
como um ser humano consciente, que inclusive reconhece sua identidade. O
impacto da percepcao dessa identidade, traduzida no “eu”, ndo € o0 mesmo para
todas as pessoas: estd mais definida para os adultos do que para as crian¢as; mais
para 0s povos civilizados do que para 0s primitivos.

Individualidade pressupde “o sacrificio voluntario da satisfagao imediata
em nome da seguranca, da manutencdo material e espiritual da sua propria
existéncia”. Mas quando barreiras sao impostas para se seguir tal direcao, € muito
dificil ndo se entregar aos prazeres momentaneos, de forma que entre as massas a
individualidade ndo encontra motivos para continuar a ser, ocupando uma parte
menor da porgéo de vida, diferentemente das chamadas elites, preocupadas com o
poder social, mediado pelo poder sobre as coisas.

O problema da crise do individuo est4, sobretudo, nessa preocupagéo
com as coisas pois quanto mais preocupado com elas, investindo sua razdo na
manutencdo desse poder, mais as coisas dominam 0 ser e mais sua mente se
transforma num “autébmato da razdo formalizada [...]. Os destinos dos individuos
sempre se uniram com o desenvolvimento da sociedade urbana. O habitante da
cidade € o individuo par excellence.” (HORKHEIMER, 2003, p. 132 - 134)
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A oposigdo entre a individualidade e as condigdes econOmicas e
sociais da existéncia, durante longo tempo foi encarada como um elemento
essencial da propria individualidade e hoje com a necessidade de adaptacdo a
realidade presente tal antagonismo ndo mais se apresenta na mente consciente, 0
que por si jA é um sintoma da crise atual do individuo, de quem a emancipacéo se
mostra como resultado da liberacédo da sociedade da atomizacgédo, que pode atingir o
apice no momento da coletivizacdo e da cultura de massa, em que quase tudo se
torna uniforme, quase tudo fica parecido.

A aparicdo do individuo se deu quando a sociedade comecou perder
sua coesdo e 0 homem passou a ter consciéncia da diferenca entre sua vida e a da
coletividade, aparentemente eterna, reforcada pela crenca no cristianismo com suas
promessas de além vida, cujo preco € a abdicacdo de todas as coisas terrenas e
principalmente de si mesmo.

O tecnicismo tomou conta da sociedade e as posi¢cdes ndo mais se mantém
fixas; tudo estd em constante movimento, embora ndo saia do lugar. O empresario
tornou-se funcionario, o erudito um especialista. Os que se colocam em uma posi¢cao

privilegiada de comando estdo submetidos pelo préprio poder que controlam.

Todos os meios da cultura de massas servem para reforcar as pressdes
sociais sobre a individualidade, evitando todas as possibilidades de que o
individuo se preserve de algum modo em face dos mecanismos
pulverizadores da sociedade [...]. O individuo ndo tem mais uma histéria
pessoal. Embora tudo se modifique, nada se movimenta. (HORKHEIMER,
2003, p. 159)

A existéncia do individuo parece se encontrar num caminho onde sua
existéncia intelectual se exaure nas pesquisas de opinido publica. Os idolos das
massas sao falsos, fabricados pela publicidade que gira em torno deles, elementos
dos processos sociais.

Privados de sua espontaneidade pelos processos sociais, 0s homens em sua
necessidade de encontrar um direcionamento acabam por ser influenciados por
falsos super-homens.

A Industria Cultural aparece nesse contexto como uma ideologia do capital,
(principalmente agora em que o estado a cada dia mais perde seu poder para as

empresas privadas) independentemente de nacionalidade, de identidade.
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Ela serve aos detentores do poder financeiro, das elites que dominam as
sociedades e para que possam se legitimar contam com os criticos culturais que
garantem em certa medida a aceitacdo de todo o lixo que é colocado no mercado
entre as poucas coisas que se pode dizer de qualidade real, auténticas.

Resultado da técnica, a Industria Cultural € um produto desse racionalismo
que a tudo acaba por dominar, visto 0 mundo de representacdes ser produto do
préprio homem e assim, o conceito a que voltamos é o de esclarecimento.

A idéia de esclarecimento € a libertacdo dos homens do medo, colocando-os
na posicdo de senhores e o0 programa para esse esclarecimento foi o
desencantamento do mundo, por meio da dissolugcdo dos mitos e substituicdo da
imaginacédo pelo saber.

Acontece que o esclarecimento “acabou por consumir ndao apenas 0S
simbolos mas também seus sucessores, 0S conceitos universais, e da metafisica
ndo deixou nada sendo o medo abstrato frente a coletividade da qual surgira.”
(ADORNO; HORKHEIMER, 1985, p. 35)

A musica como produto da Industria Cultural faz parte de um esquema de
inovacdo estética que embora percorra o terrivel e conhecido caminho da
obsolescéncia, no momento de sua ascensédo € algo que mexe profundamente com
um grande numero de pessoas e isso se da principalmente pelo fato de ser uma
espécie de reflexo dos desejos mais intimos, buscados avidamente pelos agentes
dessa Industria, sempre atentos para o que pode ser uma tendéncia normal de um
ciclo estético da sociedade ou realmente genial (nem que esse genial seja apenas
momentaneo, afinal, depois de descoberto e reproduzido a exaustdo, corre
seriamente o risco de tornar-se um simbolo do consumo e apenas isso, com alto
grau de alienacéo).

Entre os motivos que aceleraram a descrenca de Adorno e Horkheimer no
projeto iluminista da modernidade, estdo a comprovacéo da “capacidade do sistema
econdbmico de gerir crises econdmicas e politicas, respondendo aos movimentos
revolucionarios com mudangas estruturais na organizagao da cupula do poder” e da
“eficacia das modernas democracias de massa do capitalismo contemporaneo em
estabelecer uma simbiose entre as forcas produtivas e as relagdes de producéao,
cooptando a consciéncia de massas, e produzindo assim mecanismos de integragéo
jamais suspeitados.” (FREITAG, 1990, p. 108 - 109).
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Uma das criticas mais contundentes a posi¢cdo assumida tanto por
Horkheimer quanto por Adorno — cujo ultimo reflgio encontrou nas objetivacbes da
arte de vanguarda contemporanea — foi feita por Habermas, que apontou como
equivoco maior Horkheimer e Adorno terem entrado em um beco sem saida com a
formulacdo da teoria critica baseada sobretudo no materialismo histérico e néo
terem em nenhum momento criticado e substituido esse conceito (ultrapassado) de
razao historico-filosofica.

E necessario que se pense também que nem tudo esta vinculado a essa
proposicéo, a esse pessimismo conforme veremos mais adiante, embora muito do
que consideremos como sendo “novo”, ou mesmo “auténtico” ndo passa de uma
reproducdo modificada de algo que ja existia e que foi apropriado pela industria
cultural.

As cancgdes, tomadas em suas melodias séo de posse privada (que, inclusive,
requerem protecdo autoral), embora sejam cantadas ou cantaroladas em qualquer
lugar sem compromisso, quando no transito junto ao radio, ou mesmo debaixo do
chuveiro no banho.

Existem culturas tradicionais que negociam suas can¢fes como qualquer
outra posse, passando-as de uma geracéo a outra como heranca, ou oferecendo-as
como presente e se essas cancdes forem cantadas sem a autorizacdo de quem as
compds, o cantor fica exposto aos castigos impostos aos ladrdes, severos na
maioria das vezes, pois ndo se trata de um simples furto de um objeto, mas sim da
apropriacdo dos poderes magicos conferidos pela cancdo, de forma que o litigio é
muito maior e um exemplo desse tipo de caso pode ser encontrado nos indios do
Nordeste do Pacifico.

Cada melodia € uma invencéao Unica de som e produz sensacdes requintadas
e as combinacdes provaveis é exprimida em um sem namero de vezes, mas 0 maior
detalhe a respeito dessas combinacfes é que apenas um pequeno numero delas,
entre todas as combinagfes possiveis fazem algum sentido para 0 nosso cérebro.
(JOURDAIN, 1998, p. 89 - 90)

O mercado da musica € um mercado bilionario que movimenta um imenso
volume de ddlares todos 0os anos e mesmo com a crise da pirataria e o mundo
digital, continua a vender uma grande quantidade de titulos e a promover shows com

seus casts de artistas pelo mundo afora.
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O que ndo é mencionado quando se fala nesses bilhdes e nas gravadoras, &
que mais de dois tercos do mercado mundial de discos esta concentrado nas maos
de quatro grandes corporacbes que dominam a industria fonografica pelo mundo:
EMI, Warner, Universal e Sony-BMG, todas elas lucrativamente instaladas no Brasil,
sendo que a Unica empresa nacional de porte, produtora de discos, a Continental,
acabou sendo engolida em um processo de fusdes em 1993, tendo sido comprada
pela Warner.

Ha dentro desse quadro um aspecto que merece bastante atencdo: todas
essas empresas e mais algumas de menor porte, sdo resultado de fusées com
empresas de comunicacdo e de tecnologia, que buscam por meio do mercado
fonografico encorpar seus lucros com a diversificacdo dos produtos, sem uma
concentracdo de capital de um Unico pais, ou seja, grandes industrias com capital
em Varios paises.

A Polygram que pertencia a Philips (também do setor eletro-eletr6nico,
baseada em capital holandés e alemao) foi comprada pela canadense Seagram
Company, que pertencendo a MCA Music Entertainment j& era uma das maiores
gravadoras do mundo, deu origem a Universal Music Group; a Warner Music retune
televisdo, midia impressa e cinema, sendo um dos maiores conglomerados norte-
americanos a produzir mercadorias culturais; a EMI, originalmente inglesa, reunida
com a Odeon de capital alemé&o (que acabou definitivamente em meados dos anos
de 1980) foi comprada pela Terra Firma, um fundo de investimentos britdnico em
2007.

A Sony Music, parte da Sony Corporation, empresa japonesa da area de
produtos eletro-eletrénicos, que adquiriu o setor fonogréafico da rede CBS ha alguns
anos e também em 2007, fundiu-se a BMG Ariola - departamento de musica do
grupo de midia aleméao Bertelsmann, da area televisiva, e literaria (Circulo do Livro)
e fabricante de compact-discs.

Canclini (2006, p. 62 - 63) sustenta que essa internacionalizagédo do mercado

2

artistico estd “cada vez mais associada a transnacionalizagdo e concentragao geral
do capital. A autonomia dos campos culturais ndo se dissolve nas leis globais do
capitalismo, mas se subordina a elas com lagos inéditos”. Por conseguinte existe
uma padronizacdo dos formatos e estilos e o controle das mudancas que sao

permitidas para manter essa estandardizacao sao “feitas de acordo com a dinamica
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mercantil do sistema, com o que é manipulavel ou rentavel para esse sistema e ndo
por escolhas independentes dos artistas.”

Essa concentracdo na producédo e divulgacdo, de certa maneira garante a
esse conglobado das majors a colocacéo de determinados estilos cujo destino sao
certas camadas das massas pelo mundo afora. Aqui novamente esbarramos no
rock, que se tornou um estilo consagrado de vendas e mesmo que, COMo veremos
mais adiante, no Brasil o rock ndo seja o estilo musical mais executado, ele parece
sempre estar no rank dos mais vendidos no mundo, pois é pulverizado pelos paises
onde se ndo possuem filiais, essas industrias sédo representadas e distribuidas por
gravadoras locais.

Nos ultimos anos a industria fonografica (no caso das majors, incluindo aqui
companhias de menor porte, mas significativas, como a MCA-Geffen e a Virgin) tem
apresentado queda nos lucros, cuja variagdo medida entre 2006 e 2007 foi de 31,2%
e isso se deveu a fatores diversos. Mas a reducdo de unidades vendidas
compreende uma porcentagem bem menor para o mesmo periodo, de 17, 2%, pelos
indicadores apresentados. Ou seja, 0 valor dos produtos tem diminuido talvez como
estratégia para ganhar na quantidade, talvez como estratégia para dar sobrevida a
um tipo de produto que se encontra em perigo dadas as opc¢des na era digital e de
rede mundial de consegui-lo sem a sua “embalagem” gratuitamente.

Outro grave problema para a industria fonogréafica hoje é a pirataria, que dado
o desenvolvimento tecnolégico dos computadores pessoais e manipulacdo das
midias (CDs e DVDs, equipamentos de impressdo tdo perfeitos quanto os das
antigas graficas) as copias se tornaram extremamente acessiveis, simples de serem
feitas.

Apesar de todo o esfor¢co no sentido de impedir a comercializacdo das copias
piratas por todo o mundo, ainda assim elas continuam a existir e de acordo com as
estatisticas apresentadas pelo relatorio sobre pirataria elaborado pela IFPI
(International Federation of the Phonographic Industry), em 2004 a cada trés CDs
vendidos no mundo, um era pirata. Segundo o mesmo relatério, a pirataria
abocanhou 34% do faturamento da indastria fonografica mundial naquele ano, o
equivalente a 4,6 bilhdes de ddlares, que fez com que uma série de campanhas anti-
pirataria fossem desencadeadas.

H& uma sequéncia determinada de procedimentos para atingir os mais

variados mercados musicais e isso nao diz respeito somente a musica. A imagem do
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artista € muito importante para as vendas, sendo estudada e produzida de acordo
com a tendéncia a ser seguida.

Ja desde muito cedo a ligacdo musica/imagem se mostrou eficiente e assim,
nas salas de projecao dos cinemas (quando os filmes ainda eram mudos), a musica
dava o tom as fitas, reforcando as sensac¢des passadas pelas imagens.

O desenvolvimento da televisdo trouxe uma retomada no sentido de
apresentar a musica acompanhada de imagens, com a transmissao de programas
musicais. Conforme Arlindo Machado (2000), até esse momento ainda ndo havia
sido feita a colocagcdo de imagens que apenas serviam para ilustrar as masicas, no
maéaximo um fundo diferente com o intérprete ou a banda em primeiro plano.

Nos anos de 1970 foi a vez dos efeitos visuais, muito utilizados por varias
bandas, o que se deu com a popularizacdo do video-tape e as mesas de efeito. Mas
foi a partir dos anos de 1980 que as produgdes do que se chamou de “clipe” foram
incrementadas e as imagens comecaram a se desconectar das letras, passando a
construir histérias curtas utilizando a muasica muitas vezes guase que como um
fundo. (MACHADO, 2000, p. 173 - 185)

A Music Television, MTV, nasceu em primeiro de agosto de 1981, com a
promessa de difundir musica pop para 0s norte-americanos, em um canal
estritamente musical. Quase uma década depois ela aterra no Brasil, a 20 de
outubro de 1990, por meio de uma associagao entre o grupo Abril e uma subsidiaria
da Viacom, a MTV networks.

Lusvarghi (2007) comenta que quando de sua entrada no Brasil, a MTV
Networks firmou a proposta de um incentivo a producéo local e a promog¢édo de um
inetrcambio com o0s paises onde existisse a emissora, levando a elas 0 nosso
produto cultural.

Esse fato foi motivo de comentarios na imprensa, mas até ai nada de novo:
essa idéia de “intercambio cultural com nossos bem sucedidos vizinhos do norte e 0
sonho de estar integrado a cena musical internacional”’, € uma promessa vigente
desde antes dos tempos da Bossa Nova (conforme veremos no capitulo seguinte).

Pode-se considerar que a MTV (dentro de sua area) representa a primeira

interferéncia local de um grupo internacional que opera com a segmentagao
de mercados, tendéncia predominante nas grandes corpora¢gfes de midia
mundial sob um sistema de economia globalizada. A necessidade de buscar
uma homogeneizacao de habitos de consumo é essencial para viabilizar as
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grandes marcas mundiais de ténis, roupas, acessorios e fundamentalmente
muasica pop, e a segmentacdo de mercados vem influenciando
progressivamente a indUstria do entretenimento, inclusive a cinematografica
e a literaria. (LUSVARGHI, 2007, p.30)

Nesse caso o problema ndo esta em veicular musica, mas sim toda a
ideologia que vem junto com ela e mais os produtos que seduzem a juventude que
assiste ao canal. De acordo com dados apresentados no dossié MTV 3 (2005, p.
07), 66% dos jovens da grandes capitais assistem ao canal sendo que a composi¢ao
dessa porcentagem corrospondem 81% dos jovens da classe A e 72% da classe B.
Se for considerada s6 a capital de Sdo Paulo, os indices sobem, sendo que a
audiéncia vai para 75%.

Esses dados mostram o alcance do canal e isso também aponta para o fato
de que a exposicdo a essa ideologia € grande, mesmo que (como também se
mostra no relatério) a simpatia com o0s norte-americanos nao seja unanime, (a
producdo dos Estados Unidos é consumida aqui em larga escala, além de que de
acordo com as entrevistas individuais dos jovens para o relatério, € clara a
referéncia do American Way of Life.

Colocada a frase “os EUA sdo um pais prepotente e imperialista que promove
a desarmonia mundial” os dados apresentados foram os seguintes: 76% dos jovens

entrevistados afirmaram concordar (52% totalmente e 24% em parte) com a frase.

Mas se a postura internacional do pais em suas relagbes com o mundo
converge para rejeicdo entre os jovens brasileiros, a receptividade aos EUA
como povo ou realizagBes divide opinides. Afinal, como falou um de nossos
entrevistados: “...Puxa, eu tenho idolos la...”. 35% dizem ndo admirar, ndo
ter simpatia pelos EUA; 35% admiram, mas questionam ou dizem ter algum
tipo de restricdo (os indices aumentam quanto mais alta a classe e o grau
de instrucdo); 29% admiram, sentem simpatia. (MTV, 2005, p. 16)

A importacdo de programas e formulas televisivas sempre foi uma
caracteristica da televisdo brasileira, mas no caso da MTV foi montado todo um
canal cujo formato foi adaptado pro padréao brasileiro o que por si € um processo de
aculturacdo, cuja formatagéo vem totalmente de um modelo importado, trocando-se
apenas os apresentadores.

Esse processo se repetiu pelo mundo afora, gerando nos varios paises uma
séria preocupacdo quanto ao carater “americanizado” no qual a grade de

“programagao musical era composta basicamente por astros do Estados Unidos e
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da Gra Bretanha, em detrimento de artistas locais, incluidos apenas na medida de
sua afinidade com o estilo musical disseminado pelo rock norte-americano”.
(LUSVARGHI, 2007, p.30)

Com a afirmacao de que nao existia producdo nacional de qualidade e volume
suficiente para preencher sua grade de programacéo, cuja exigéncia da legislacéo
brasileira prevé o minimo de 50% de produc¢éo nacional no horério nobre (das 19 as
22 horas), a MTV se defendeu do ataque da midia e assim mais uma vez o
estrangeiro gentiimente “supriu” as lacunas deixadas pela insuficiéncia da producéo
nacional.

A MTV tem como publico alvo jovens de 18 a 29. Baseada em equipe enxuta,
equipamento de ponta, linguagem caracteristica formulada por ela mesma de acordo
com apontamentos de pesquisas e inovacdo que dao extrema agilidade as
informacdes que aparecem no ritmo de seu publico alvo, seu sucesso parece
duradouro, mesmo que as pontuacdes de audiéncia variem de 0,5 a 1,2 no Brasil,
ela se constitui de um poderoso meio de comunicacdo de massa, assumindo um
importante papel como icone da juventude brasileira “constituindo-se como fator de
organizagao de cultura e de conceitos” e chegando a se autodefinir como um estilo
de vida, muito além de ser sé uma emissora.

Embora sua programacéo tenha como objetivo principal o jovem com forte
potencial de consumo, o publico A-B, a propaganda acaba se dirigindo igualmente
ao jovem urbano nao levando em consideracdo suas origens sociais. Dessa forma
ela atinge os mais diferentes publicos como rapazes da periferia e do centro, jovens
da elite, para ela o que basta € consumir de acordo com 0 que prega: 0S mesmos
ténis, a roupa certa e o som mainstream. Isto faz com que todos tenham direitos
equiparados, pertencendo a mesma tribo e essa ideologia é passada por meio dos
comerciais, pelos clipes, vinhetas e tudo o mais que por meio dela é veiculado. Esse
€ um exemplo das teorias de marketing formuladas com vistas a globalizacdo e esse
processo de aculturagcéo ocorre autoritariamente

substituindo valores nacionais e regionais por uma realidade que contempla
a Nova Ordem Mundial. A homogeneizacédo se da sobretudo nos grandes
conglomerados urbanos, nas grandes metropoles. A MTV mostra a musica
pop e dissemina seus valores ideolégicos em todo o planeta. Pela MTV, o
rock é musica universal, inglés a lingua oficial e MTV, o sinénimo de cultura
jovem, mascarada sob o icone de reprodutora da identidade cultural. A MTV
ndo sO reproduz essa identidade, mas também a produz, instituindo-se

como uma totalidade consumidora. Por meio de sua programacao, padrées
de comportamento sdo disseminados pela emissora e introjetados pelos
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telespectadores, gerando a padronizacdo e facilitando a criacdo de
estimulos de consumo globais, fast food, jeans, esportes radicais, por meio
de imagens dos idolos juvenis. Paraiso da publicidade, a emissora
padroniza habitos de consumo para melhor vender um produto em escala
global e poder sobreviver. (LUSVARGHI, 2007, p.30)

Essa observagdo quanto ao carater de padronizacdo (levando-se em conta
sobretudo os dados relativos a audiéncia do canal), merece, sem sombra de divida,
uma atencdo enorme, afinal se a midia € responsavel pelo controle de uma parte
significativa dos fluxos de cultura que correm pela sociedade, tendo os meios de
comunicacdo se tornado parte integrante do nosso cotidiano, relacionando-se o
tempo todo com a liberdade, o conhecimento e a consciéncia do individuo, entéo, o
conteudo dirigido aos jovens e as informacbes transmitidas via MTV sao
responsaveis pela formatacdo de uma parte da consciéncia da juventude de nosso
pais. Temos que “a realidade experimentada a cada dia pelos seres humanos é uma
estrutura de relacdes entre os agentes sociais responsaveis pela montagem do
mundo.”. (MARTINO, 2005, p.18)

As majors tém e sempre tiveram a visdo de que o mais importante é vender e
assim, investem pesadamente nos mais variados estilos, mesmo que a qualidade de
grande parte deles seja muito questionavel, uma vez que as musicas sao feitas
realmente baseadas no consumo. Ha& sempre uma avalanche de sucessos efémeros
gue ficam dias tocando nas radios para depois desaparecer completamente.

De acordo com a Associacdo Brasileira dos Produtores de Disco, a lista dos

20 CDs mais vendidos no Brasil em 2007 apresentou 0s seguintes dados:

Artista Album Gravadora

Padre Marcelo Rossi | Minha Bengéo Sony BMG

lvete Sangalo Multishow Ao Vivo no | Universal Music
Maracana

Cesar Menotti & Palavras De Amor Ao | Universal Music

Fabiano Vivo

Ana Carolina Perfil SonyBMG / Som

Livre

Jota Quest MTV Ao Vivo SonyBMG

Diversos Sambas De Enredo Universal Music
2008

Kid Abelha Acustico MTV Universal Music

Diversos High School Musical 2 | Universal Music

Bruno & Marrone Acustico Il = Vol. 1 SonyBMG

Maria Rita Samba Meu Warner Music
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Adriana Calcanhotto

Perfil

SonyBMG / Som
Livre

Fabiano

Padre Marcelo Rossi | Momento De Fé Para | SonyBMG

Uma Vida Melhor

(Edicdo De Natal)
Bruno & Marrone Acustico Il — Vol. 2 SonyBMG
Ana Carolina Dois Quartos SonyBMG
Vanessa Da Mata Sim SonyBMG
Ana Carolina Estampado SonyBMG
Cesar Menotti & Com Vocé Universal Music

Sandy & Junior

Acustico MTV

Universal Music

lvete Sangalo

MTV Ao Vivo

Universal Music

100% Som Livre

Grupo Revelacao

Basta pensar que o que mais se vende no pais é produto nacional, assim
como o0s primeiros lugares nas paradas de sucesso. Embora influenciados pela
cultura estrangeira, ainda o0 que mais se consome no pais é nacional (pelo menos de
lingua nacional), e assim, observa-se que da totalidade dos CDs e DVDs musicais
comercializados ao publico no ano de 2007, nada menos que 77% sao de repertorio
nacional, ficando 20% de repertorio internacional, e os 3% restantes de musica
classica e erudita.

A alusédo a lingua nacional feita entre parénteses diz respeito ao esquema de
producdo em que séo utilizados elementos de composicéo e riffs da muasica pop e
country norte-americana (principalmente nos grandes centros) para estilizar e
garantir de certa maneira a aceitacao de muito do que € produzido. Mesmo os “mais
nacionais” representantes do nosso repertério reunem alguns elementos
estrangeiros como a esquematizacéo dos arranjos, o tipo de producdo, masterizacao
e mixagem, a formatacdo para difusdo. Os demais parecem partir quase sempre dos
esquemas pré-prontos estrangeiros. Esses esquemas de produgdo nasceram nos
Estados Unidos, principalmente porque foi 14 que primeiro emergiu a Industria
Cultural.

Os compositores, investidos de uma tarefa especial, a de produzir cancdes e
melodias que seduzam os consumidores, conforme bem colocou Jourdain (1998, p.
213), eles sado “pensadores do som” e a matéria de seu trabalho sdo as imagens
mentais auditivas, as quais manipulam, trabalhando e recombinando coisas ja

existentes, mesmo que de maneira inconsciente.
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Seu trabalho pode ser comparado ao de escritores quando tecem as paginas
de seus livros, construindo com as palavras frases e assim por diante. E do mesmo
jeito que os compositores se utilizam da memoaria para criar suas melodias, fundindo,
comparando e retrabalhando o existente, mesmo que de maneira inconsciente (p.
213 - 223), os ouvintes simpatizam por elas, pois tém um parametro de comparacéo
para aceitar e gostar do que ouvem.

Acontece que em nossa época, a questdo de gosto tornou-se assim tao
difusa, pois ofuscada pelos meios de comunicacdo de massa e pela massificacdo da
cultura, j& ndo ha como identificar se o0 gosto é realmente um gosto ou uma
colocacao feita de acordo com 0 sucesso que se seguiu ao aparecimento de
determinada tendéncia, de acordo como o que a maioria foi levada a pensar.

O individuo perde-se e ndo mais consegue viver empiricamente 0 que seria 0
gosto, afinal chegou-se a um ponto em que gostar de uma musica ou um CD de
sucesso pode ser considerado o mesmo que reconhecé-lo, pois os valores
individuais tornaram-se coletivos devido a uma espécie de mutacédo por meio da qual
a atribuicdo de valor a uma obra musical tornou-se um ato de fic¢éo.

O “apreciador” é um individuo coagido pela opinido publica, nd&o mais capaz
de decidir livremente sua posicdo ao que Ihe é colocado, tal o grau de padronizacéo
de quase tudo o que se refere a cultura, “uma vez que tudo o que se lhe oferece é
tdo semelhante ou idéntico que a predilecdo, na realidade, se prende apenas ao
detalhe biografico, ou mesmo a situacdo concreta em que a musica é ouvida”.
(ADORNO, 1999, p. 66)

Duas sao as estratégias principais identificadas no consumo de musica para
assegurar um publico, sendo uma de grande consumo, que é 0 mainstream e outra
de consumo segmentado, que € o underground.

Os dois termos, originados na Inglaterra, indicam maneiras diferentes de
atribuicdo de valor ao produto sendo que o primeiro possui maior poder comercial e
midiatico, além de formulas para a producéo e divulgacdo de seus produtos, o que
Ihe garante o sucesso, principalmente pela amplitude de execug¢ao, enquanto que o
segundo, mais segmentado, € voltado a uma producao e circulacéo particulares, se
firmando, basicamente na negacdo do mainstream. (FREIRE FILHO; JANOTTI
JUNIOR, 2006, p. 19 — 21)

De maneira geral, os produtos do underground sao definidos como

possuidores de autenticidade, produtos ndo comerciais e sua circulagdo, que guarda
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forte ligacdo com os meios alternativos (gravadoras e produtoras independentes,
fanzines, pequenos espacos), segue principios diversos do mainstream.

Antes mesmo de todo o processo de transformacdo da musica ou mesmo de
um grupo em um sucesso de vendas, ou no representante direto do mainstream com
‘cara de alternativo’, isto €, antes mesmo da produgao, vem o trabalho do criador,
que transforma o produto “num bem singular de origem artesanal.” (BENHAMOU,
2007, p. 113)

O produto € colocado em um mercado teste, em pequena escala para que
seja testado e se aprovado, passa a ser produzido em uma escala maior, com o
intuito de ser comercializado com maior aproveitamento comercial. Assim se da
diretamente com a musica, sendo que as gravadoras independentes geralmente
executam esse papel de “teste”, servindo como laboratérios exatamente pelo
descompromisso com 0 mainstream, assim como as bandas do meio alternativo que
sao observadas conforme seu destaque dentro da “cena” na qual se encontram.

O meio alternativo transfigurou-se, acabadas as grandes revolucdes.
Alternativo, assim como pop, e mais toda e qualquer nomenclatura (sem a
romantizacao pretendida pelos participantes e excetuando-se ainda a ingenuidade
de alguns) serve, de certa maneira, a Industria Cultural, afinal, assim como Adorno
afirmou ao se referir a filmes e historias em revistas, as distingées formuladas com

énfase para os diversos estilos musicais,

tem menos a ver com seu contelldo do que com sua utilidade para a
classificagdo, organizacdo e computagdo estatistica dos consumidores.
Para todos algo esta previsto; para que ninguém escape, as distingdes sao
acentuadas e difundidas. O fornecimento ao publico de uma hierarquia de
gualidades serve apenas para uma quantificagdo ainda mais completa.
Cada qual deve se comportar como que espontaneamente, em
conformidade com o seu level, previamente caracterizado por certos sinais,
e escolher a categoria de produtos de massa fabricada para o seu tipo.
Reduzidos a um simples material estatistico, os consumidores sao
distribuidos nos mapas dos institutos de pesquisa (que nédo se distinguem
mais dos de propaganda) em grupos de rendimentos assinalados por zonas
vermelhas, verdes e azuis. (ADORNO,1985, p. 116)

E quase impossivel utilizar os termos “alternativo” e “contra-cultura” sem que
se faca uma alusdo direta ao mercado capitalista. Pode-se dizer que essas
determinacdes perderam o sentido ao longo do tempo, pelo menos o sentido com

que eram empregadas h& vinte ou trinta anos, quando se falava em revolucdes
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culturais e posicionamentos de oposi¢cao ao sistema como um todo. O sentido de
tais palavras no uso para o qual foram propostas foi desintegrado.

O alternativo foi abarcado pela Industria Cultural com fins a classificacdo e a
contra-cultura, que nasceu o final dos anos de 1960 e perdeu-se de seu contexto no

inicio dos anos de 1980 , quando enfim ja quase nada significava.

O prefixo “contra” atestava a dimensédo da oposi¢do que as novas culturas
juvenis dirigiam a cultura dominante ou hegeménica. Ser contra significava
que, antes de qualquer possibilidade de falar em cultura, alias, ainda antes
de chegar ao termo “cultura”, era preciso ser antagonista, opositor. O prefixo
ndo era casual: enfatizava também lexicologicamente um antes que
informava tudo o que vinha depois. Por isso o duplo sentido do vocabulo.
Por um lado era possivel produzir cultura somente se se declarasse,
preventiva e publicamente, contra; era pois necessario postar-se contra a
cultura dominante, néo sé contra os valores, os estilos de vida, as visdes de
mundo ao poder, mas também contra a cultura intelectual dominante (a
filosofia, a religido, a arte...). (CANEVACCI, 2005, P.13)

Conforme mencionado anteriormente, ser alternativo na contemporaneidade
representa uma maneira de se posicionar no mercado e ndo mais fora dele, mesmo
levando em consideracdo 0s grupos que se opbem ao Senso comum, COmo
pequenas gravadoras e pequenas produtoras de som e imagem, ostentadoras de
uma postura e uma atitude diferente, mas que guardam grande semelhanca com as
formas tradicionais de trabalho e hierarquias empresariais.

Essa questdo pode se aplicar mesmo as comunidades das favelas do Rio de
Janeiro, onde se produz o funk carioca. E notério o fato de que tal producéo envolve
um grande numero de pessoas e muito embora a circulagdo basicamente seja
voltada ao publico interno, ainda assim ela tem um publico, € produzida e veiculada,
tendo chegado inclusive a sair desse espaco e tornar-se algo conhecido

J*? Marlboro.

internacionalmente pelas maos do D

Denise Garcia (2005) mostra em seu documentario que a questao tanto do
mercado quanto do publico depende somente de como se da a produgédo e a
divulgacdo. Percorrendo os bailes funk ela descreve por meio de depoimentos dos

proprios artistas como essas relacdes se dao dentro da comunidade.

2pjéa abreviacdo do termo Disc Jockey, que foi criada para descrever anunciantes de radio que
introduziam e tocavam discos na década de 1930 e que permanece sendo utilizada para descrever
principalmente pessoas que executam musicas em festas e shows e também que trabalham com
musica eletrdnica.
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Realmente, 0 que se nota em principio € uma producdo de baixa qualidade,
algo marginal que acaba por se transformar durante o percurso, tendo o
reconhecimento merecido quanto a capacidade criativa dos artistas envolvidos na
criacao e execucao.

Nas palavras do produtor do estudio “Nos na fita”, o DJ Duda, a producao
preserva basicamente o mesmo formato para todas as produgbes, onde o0 que
predomina é o ritmo, sendo que as letras vdo sendo colocadas sobre a batida. O
trabalho de divulgacédo se da nas proprias favelas, nos bailes, mas o que se nota é
que a estrutura, embora amadora, € bem elaborada, eficiente para atingir seu
publico alvo.

Também o produtor Thelles Henrique e o DJ Duda contam que o funk foi
descoberto apdés imagens como boquinha da garrafa aparecerem na televisdo, ou
seja, foi por meio da midia massiva que esse tipo de trabalho se tornou conhecido
primeiramente em todo o Brasil, para em seguida ganhar o mundo.

No meio dedicado ao rock, as coisas nao séo diferentes e o punk pode ser um
belo exemplo para se demonstrar mais uma vez como o marginal ganha a midia e
se transforma em algo comercial.

Outro excelente exemplo de espacos alternativos, onde se revela a
resisténcia contra a invasdo do mainstream, € o Espaco Cubo de Cuiabd/MT, que
iniciou suas atividades em 2002, formado por pessoas interessadas no
desenvolvimento cultural dos grupos alternativos de sua regido que acabaram por
criar um espaco inovador. Na busca de se tornarem auto-suficientes criaram,
inclusive, uma moeda prépria, que funciona por meio de créditos de troca cuja

justificativa apresentada pelo grupo ja diz tudo:

Quando um grupo cultural sobrevive de cultura, seu sustento se torna o
sustento de suas atividades culturais, o que pode gerar um
autofinanciamento e uma autosuficiéncia. Ele troca a sua propria forca de
trabalho para construir o que ele préprio concebeu e garantir a
sobrevivéncia de seu projeto autoral. Mas como nem tudo depende somente
da forca de trabalho, os equipamentos e servigos culturais também devem
ser adquiridos para subsidiar seus pensamentos e empreendimentos. A
medida que a viabilizacdo da sobrevivéncia e das atividades humanas
depende da forca de trabalho e da tecnologia, sédo essas as duas Unicas
moedas que valem no sistema de crédito cubo card. (ESPACO CUBO)

Basicamente o sistema funciona em um esquema de trocas de produtos e

servigos externos e internos, mas que ndo exclui a utlizagdo de dinheiro, tendo
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como propostas, entre outras, a criagdo de um mercado alternativo cultural e um
sistema de autogestao e autonomia em relagcdo ao mercado comum.

E uma experiéncia muito valida no sentido de n&o apenas ceder recursos,
mas fomentar as producdes que tanto necessitam de incentivo.

O Espaco carrega o slogan “A cultura que vocé nao vé na tv”, o que por si ja
demonstra o posicionamento assumido pelos criadores.

O meio alternativo dedicado ao rock retine uma grande quantidade de signos,
das roupas, cortes de cabelo, cartazes de divulgacdo das apresentacdes, musicas e
girias aos espacos com decoracfes extravagantes e casas antigas transformadas
em bar.

De maneira geral os frequentadores possuem um cédigo proprio, estabelecido
pela convivéncia que garante a unidade do grupo e cujos significados tém a musica
como meio de expressao, onde, conforme Brandini (2004, p. 14), o estilo
determinado por ela “produz uma visdo de mundo. A construgdo do significado do
estilo para os membros da tribo se faz mediante apropriacdo, reestruturacéo e
reproducdo de objetos, valores e praticas criados para refletir aspectos da vida do
grupo”

A base para a composicéo do estilo parte da imagem dos idolos e mesmo que
sejam esses Ultimos nacionais, ainda sua imagem esta vinculada ao estrangeiro,
seja nos ténis, roupas ou 6culos de sol.

Se tomarmos por base a apropriacdo e transformacéo do simbolo original por
um processo antropofagico, talvez possamos vislumbrar a criacdo de algo novo a
partir de elementos ja existentes e ndo apenas sua copia, afinal nos parece que
mesmo com todas as adversidades enfrentadas pelos grupos alternativos frente ao
mercado da cultura, ainda assim persiste a experimentacdo, que apenas se
movimenta de um lugar a outro, encontrando reflgio em pequenos nichos culturais
que abrigam génios ainda desconhecidos do grande publico. Ha uma espécie de

deslocamento sem fim, uma

vontade continua de experimentar: apesar da crise tedrica e pratica da
originalidade, a inovacdo nédo cessou. Ainda que freqientemente responda
as exigéncias do mercado, ou que este a exproprie, ha 0s que nao se
conformam com o sabido e o existente mediante as astucias da burla.

O campo cultural ainda pode ser um laboratério. Lugar onde se joga e se
ensaia. Frente a “eficiéncia” produtivista, reivindica o ludico; frente a
obsessdao do lucro, a liberdade de retrabalhar as herancas sem créditos que
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permanecem na memoéria, as experiéncias ndo capitalizaveis que podem
livrar-nos da monotonia e da inércia. (CANCLINI, 2006, p.113)

Os fas personalizam suas vestimentas, sapatos e acessorios e como se trata
de um tipo de producdo cultural alternativa, “a expressao underground (subterraneo)
expressa esse conceito. O rock underground rejeitava o fim mercadolégico, buscado
por outros estilos.” (BRANDINI, 2004, p. 14)

No inicio a producdo underground se voltava para um nicho muito especifico,
sendo produzida apenas para os ‘iniciados’ e por eles mesmos e por estarem
situados a margem do mercado, do sistema consumista, eram considerados
“alternativos”, ou seja, representavam uma alternativa tanto musical quanto de
moda, enfim uma alternativa a Indastria Cultural.

E certo que com o tempo, praticamente tudo o que era alternativo passou a
ser moda, como ja dito, absorvido pela Industria Cultural, diluido e devolvido a
sociedade em forma de produtos altamente sofisticados. A cada nova investida da
Indastria Cultural, uma nova contracorrente aparece para contestar a massificacao e
se posicionar contra ela, contra a sociedade que a aceita, num ciclo continuo.

Em sua maior parte os meios alternativos giram em torno da juventude, sendo
criados e freqUentados por jovens de uma faixa etaria compreendida entre 15 e 28
anos. Essa faixa etaria € muito interessante para a Industria Cultural, pois algumas
das qualidades inerentes a idade séo interessantes para o mercado, como o fato de
que os compradores jovens tém uma reacdo mais rapida as novidades, possuem
também uma sensibilidade maior a forma e ao visual e isso se da tanto de maneira
passiva quanto ativa, pois sdo eles préprios que desenvolvem seguidamente novos

estilos e formas, que abastecem o capital para constantemente renovar a moda.

Sobretudo diversos grupos de contestacdo dentre os adolescentes sao
informalmente muito produtivos para o capital. Baseados em sua
autocompreenséo, eles se definem como néo pertencentes ao modo de vida
estabelecido; ao tornarem objeto de critica as questdes manifestadas
acerca do modo de vida, eles desenvolvem continuamente formas de
manifestagdo novas e temporariamente proprias, com a pretensao de torna-
las inconfundiveis, sendo, ao mesmo tempo, continua e reiteradamente
expropriados. Cada nova tendéncia de auto-representagdo estética da
juventude leva automaticamente ao surgimento de um mercado que, do
ponto de vista do mercado capitalista, atua como mercado experimental.
(HAUG, 1995, p. 124)
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Conforme j& mencionado mais acima, o jovem, principalmente em seu
periodo de adolescéncia, se encontra extremamente vulneravel as transformacgdes
gue ocorrem a sua volta, com extrema facilidade para absorvé-las. O aparecimento
de novos estilos musicais ou a consagracao de outros ja existentes, reforcados pela
midia como indispensaveis logo sdo tomados pelos jovens que atentos as novidades
se contaminam rapidamente.

As industria fonografica investe milhdes em propaganda ndo divulgando em
que tipo de propaganda exatamente, pois nela esta embutida o “jaba”, que é uma
parcela paga aos donos de radio (antes era aos programadores musicais) para que
executem os “hits” que elas precisam emplacar.

Como observou Benhamou (2007, p. 115), quando se trata dos alternativos,
considerados como segmentos de mercado cultural cuja pretensdo, mesmo que no
plano simbdlico seja se manter a margem “das produg¢des de massa, hum contexto
de rejeicdo coletiva dos desafios econémicos impostos pelo sucesso, é mais
conveniente “fazer um nome” do que investir dinheiro de vulto em publicidade”, o
que por fim inviabilizaria todo o resto da producao, visto que o capital empregado,
precisaria ser subtraido de outra area, como a distribuicdo por exemplo.

Os selos independentes se organizam e consolidam estratégias diferenciadas
para manter seu publico e se manter em funcionamento, mesmo que isso implique
em sacrificar um pouco de sua ideologia romantica — quando essa esta relacionada
a se manter marginal - em favor da manutencéo do sistema em que vive.

Basicamente investem na diferenciagdo de precos e produtos e sua
capacidade de inovacdo esta baseada nos vinculos que mantém com 0S meios
musicais, num sentido de respeito mutuo. Geralmente o ciclo de vida dos selos
independentes é curto, ndo ultrapassando, muitas vezes, dois ou trés anos que é
quando “o novo fildo que descobriram |Ihes é arrebatado por uma grande empresa. O
grupo nirvana lancado por uma gravadora pequena, Sub pop, logo passou para a
MCA/Geffen” (p. 130) e esse exemplo ilustra exatamente a acado da Industria
Cultural.

Embora as combinagcbes de notas musicais parecam realmente infinitas,
algumas frases parecem se repetir inUmeras vezes e iSso pode ser atestado por
meio de sites especializados como é o caso tanto do Pandora quanto da LastFM que
fazem um levantamento do que seria o ‘DNA” de uma musica, colocando a

disposicédo de quem os acessa uma lista outras musicas que possuem combinagdes
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de notas semelhantes e que bem provavelmente a pessoa que gosta de uma delas

gostara também das outras.
O catalogo explicito e implicito, esotérico e exotérico, do proibido e do
tolerado, estende-se a tal ponto que ele ndo apenas circunscreve a margem
da liberdade, mas também domina-a completamente. Os menores detalhes
sdo modelados de acordo com ele. Exatamente como seu adversario, a arte
de vanguarda, é com as proibicbes que a indistria cultural fixa
positivamente sua prépria linguagem com sua sintaxe e seu vocabulario. A
compulsdo permanente a produzir novos efeitos (que no entanto
permanecem ligados ao velho esquema) servem apenas para aumentar,
como uma regra suplementar o poder da tradicdo ao qual pretende escapar
cada efeito particular. Tudo o0 que vem a publico esta tdo profundamente
marcado que nada pode surgir sem exibir de antemao os tracos do jargdo e

sem se credenciar as aprovagdo ao primeiro olhar. (ADORNO;
HORKHEIMER, 1985, p. 120)

Um problema que se apresenta neste sentido € que praticamente em toda
criacao artistica, existe uma promessa que é feita pelo estilo. H4 um ciclo em relagéo
ao rock que determina de tempos em tempos um grande momento, e por fim ao se
tornar universal, dentro da linguagem musical, passa a ser exercido por uma
infinidade de bandas, muitas das quais tentam se reconciliar com a Idéia da
verdadeira universalidade e essa promessa do trabalho artistico instituir a verdade
“‘imprimindo a figura nas formas transmitidas na sociedade é tdo necessaria quanto
hipécrita. Ela coloca as formas reais do existente como algo de absoluto,
pretextando antecipar a satisfacdo nos derivados estéticos delas”. (ADORNO;
HORKHEIMER, 1985, p.122). E € por isso que essa pretensao € sempre a0 mesmo
tempo ideologia.

Mas ha decerto criaces que fogem do esquematismo, sem o medo de errar e
antes de serem “descobertas”. Nesse sentido, o elemento que faz a arte se separar
e sublimar o real ndo condiz com a homogeneizacdo, com a harmonia, mas sim no
estranhamento, ao colidir com o esperado, destoando totalmente deste e sendo
auténtico numa busca desesperada por uma identidade que o artista encontra em
sua préopria maneira de interpretar o ja existente, mesmo que seja uma releitura de
uma linguagem ja existente com caracteres que assumem uma nova interpretacédo
guando colocados de uma maneira inusitada e sem o0 medo do fracasso que o cerca.

O contragolpe da Industria Cultural € absorver tal autenticidade, tal diferenca
e produzir o mediocre, diluindo desta primeira o0 que tinha de mais valioso, colhendo
dela os detalhes que mais impressionam, afinal a producdo mediocre garante seu
sucesso assemelhando-se a outras musicas, em um “sucedaneo da identidade. A
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IndUstria Cultural acaba por colocar a imitacdo como algo de absoluto. Reduzido ao
estilo, ela trai seu segredo, a obediéncia a hierarquia social”. (p. 123).

Dentro de tal esquematismo é necessario se integrar para poder sobreviver. A
partir do momento em que € “registrado em sua diferenga pela industria cultural, ele
passa a pertencer a ela assim como o participante da reforma agraria ao
capitalismo. A rebeldia realista torna-se a marca de quem tem uma nova idéia a
trazer a atividade industrial”. (ldem).

E a alienacéo é tdo constante, que mesmo aqueles que de certa forma estao

a margem, se encontram como parte do sistema.

[...] Os setores populares mais rebeldes, os lideres mais combativos
satisfazem suas necessidades basicas participando de um sistema de
consumo que eles ndo escolhem. Nao podem inventar o lugar onde
trabalham, nem o transporte que os leva, nem a escola em que educam
seus filhos, nem a comida, nem a roupa, nem a midia que lhes proporciona
informacéo cotidiana. Mesmo o0s protestos contra essa ordem séo feitos
usando uma lingua que ndo escolhemos, manifestando-se em ruas ou
pragas que outros projetaram. Por mais usos transgressores que facam da
lingua, das ruas e das pragas, a ressignificacdo é temporaria, ndo anula o
peso dos habitos com que reproduzimos a ordem sociocultural, fora e
dentro de nés. (CANCLINI, 2006, 347)

A criacdo acaba sendo tosada pela necessidade de uma permanente troca do
velho pelo novo. O processo de obsolescéncia tem inicio a partir do momento em
gue o novo aparece. Assim como as tecnologias que se sobrepéem umas as outras,
também a arte passa pelo mesmo paradoxo: a partir do momento em que o0 novo &
exposto, jA comecga a ficar velho, pois a mente capitalista necessita de uma
constante mudanca, ndo importando a ela realmente a novidade, mas sim a
rotatividade, a garantia de continuacdo de uma ciranda de novidades que

envelhecem e séo descartadas logo em seguida.

As geracbes de mercadorias diferenciadas esteticamente substituem-se
naturalmente, como uma estacao a outra. Do ponto de vista dos capitalistas,
o fenbmeno se passa de maneira bem diferente; ele ocorre para eles na
esfera da natura naturata de seu capital, do que foi feito a seu servico — com
muito medo! Estdo sempre precisando confirmar a “necessidade” social — e
ndo passa disso o valor de uso de suas mercadorias — para alcancar o
objetivo da sua perspectiva da valorizag&o.(...) Segundo o impulso deles, a
inovacéo estética é essencialmente caducidade estética; o novo como tal
ndo lhes interessa. O seu objetivo determinante é a caducidade do que
existe, a sua dispensa, a sua eliminacéo, a sua repressdo. (HAUG, 1995,
p.55)
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Os autenticadores sé@o aqueles agentes da Industria Cultural investidos de um
poder de fazer mencdes aos trabalhos que séo colocados ao publico, dando a eles a
veracidade de que necessitam para serem difundidos.

Os criticos culturais € que vao validar determinadas tendéncias musicais e
mesmo colocéa-las para o publico — podemos até pensar neste momento que muitos
deles, desconhecem o seu papel, tal o grau de alienacdo a que foram submetidos,
tal a impregnacdo do pensamento subjetivo que a industria Ihes confere.

Sim, s&o eles que apresentam como sendo de “bom gosto” ou “totalmente
novo” determinado estilo de cantar ou a maneira de se vestir de certos astros da
musica. Sua palavra acaba sendo muito importante visto a penetracdo de seus
comentarios atingirem um grande numero de pessoas quando colocados na midia ja
com esse intuito.

N&o deixando de lado a questdo do boca-a-boca, como se da no caso de
algumas bandas alternativas, investe-se por parte da industria uma quantidade
incrivel em propaganda para garantir o sucesso de seu cast e transforma-los em
idolos, por meio principalmente da repeticdo de suas imagens e trejeitos, mais a
aparicao na televisao, jornais, revistas e a execucao de seus trabalhos nas radios.

Se uma parte dos jovens — digamos infima perto da grande maioria que pode
ser considerada como sendo parte da “massa” — dificilmente é atingia pelo senso
comum, ainda assim esta sujeita a critica, afinal sédo perspicazes os agentes da IC,
pois colocam a disposicdo desses jovens uma outra coisa estigmatizada como
alternativa, “diferente” dentro de um universo de cépias. No mais, os integrantes da
massa, as pessoas medianas, carregam

dentro de si uma profunda ansia de acreditar numa figura toda-poderosa,
toda-sébia e toda-cuidado. Isto é mais do que crenca nesse relacionamento.
Existe também um laco afetivo intenso com este “auxiliar magico”. Muitas
vezes ele é descrito como “reveréncia” ou “amor’ ou nado lhe é dado
qualquer nome especifico. Assemelha-se a vinculagdo da crianga com a
mae e o pai, ao ser essencialmente passiva, esperancosa e confiante. [...]
Somente pela crenca na sustentacdo dessa figura € que alguém pode
aguentar seu senso de desamparo. Tais figuras podem ser toda espécie de
idolos religiosos ou forgas naturais, instituicdes e grupos (como o Estado ou
a nacdo), lideres carismaticos ou simplesmente poderosos [..] Sugiro

chamar essas figuras pelo nome genérico de “idolos”. (FROMM, 1992, p.
63)
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Uma importante observacao a respeito dessa minoria, € que ela integra o que
se poderia chamar de classe B, visto poderem ter acesso a coisas do tipo tecnologia
de ponta, canais a cabo, Internet de banda larga e assim por diante. Boa parte
desses jovens que tem acesso a este tipo de coisas, acaba por perpetuar suas
idéias aos outros, atingindo dessa maneira — independente de seu gosto musical —
um grande numero de outras pessoas.

Esses idolos, mesmo que surgidos de um meio alternativo, tornam-se parte
da Induastria Cultural, ja absorvidos por ela mesmo antes de se darem conta. O fruto
da criacdo tornou-se algo como uma moeda, a qual tem validade estabelecida e,
diga-se entdo, que com a atual sociedade tecnoldgica, quando os meios de
comunicacgdo atingem um ponto de renovagao constante das mensagens e extremo
bombardeio de informacdes sonoras e visuais, a validade é bem curta, pois enfrenta
um sem numero de outras moedas concorrentes e vai dando lugar as novidades em
um ciclo do sem fim.

A servico do mercado nota-se claramente uma necessidade constante de
reavivar a procura e essa funcdo é tomada pela inovacdo estética. As
consequéncias desse poder investido na aparéncia — essa aparéncia para este
estudo podem ser tanto visuais quanto sonoras — sdo antropoldgicas, pois acabam
por modificar mesmo o modo de pensar, de agir do ser humano, podendo realmente
modificar a espécie humana em sua organizagao sensivel: “em sua organizagao
concreta e em sua vida material, como no tocante a percepcao, a estruturacéo e a
satisfacéo das necessidades.” (HAUG, 1995, p. 56)

As aparéncias artificiais, construidas pelo homem com o intuito de seduzir,
pois partem de necessidades psicologicas bem conhecidas pelos mecanismos da
Indastria Cultural, exercem um dominio sobre as pessoas, pois estas ficam
fascinadas por essas aparéncias produzidas artificialmente por meio da técnica.
Haug sustenta ainda que esse dominio ndo aparece de maneira imediata, mas que
vai aos poucos se revelando na fascinacao provocada pelas formas, que arrebatam
as sensacdes humanas, e “em razdo do dominio dos aspectos sensiveis, 0s proprios
sentidos passam a dominar o individuo fascinado.” (p. 67).

As musicas e tendéncias musicais produzidas para as massas ou mesmo
para as minorias “alternativas” guardam em seus formatos os segredos revelados
dos ouvintes e apreciadores, na maneira com que se colocam as letras ou nas

atitudes dos musicos que as interpretam. As cancfes trazem muito da vida das

75



pessoas, sejam essas vidas intensas ou banais, mas sempre se encontra um
detalhe que parece lhe falar diretamente de sua vida. Assim a aparéncia da ao
produto uma linguagem capaz de interpretar o mundo para cada pessoa por ela
atingida.

A estética da mercadoria tem como objetivo manifestar o mais intimo do
consumidor, buscar nele o que mais o agrada, aquilo que ele quer, o que procura.
Sua capacidade é tal que esta no que é falado, no que néo é esquecido e acaba por
absorver o consumidor, que é “servido sem resistir, seja por parte do aspecto mais
marcante, mais sensacional ou do mais despretencioso e mais comodo. Serve-se
com a mesma deferéncia tanto a avidez quanto a pregui¢a” (HAUG, 1995, p. 78), e
como destino, o individuo servido pelo capitalismo age de maneira inconsciente
sendo por ele enganado e por fim corrompido, pois quando percebe — se percebe —
ja ndo tem como se livrar, j4 é parte dele.

Voltando as grandes metrOpoles podemos verificar a quantidade de
informacdes que por elas transitam diariamente. A midia assumiu o papel de difusor
das ideologias dos mercados mundiais e as informacdes assumiram um carater
global com uma aparéncia local — veicula-se publicidade de produtos de
multinacionais como se fossem nacionais; comerciais dublados de dentrificios e
gomas de mascar; brinquedos que exaltam um universo ideol6gico criado pelos
desenhos animados de mesma origem.

Segundo Canclini (2006) quase tudo na cidade acontece porque a midia o
quer, dizendo como e quando. A cultura urbana cede a posicéo do que se considera
espaco publico para as tecnologias eletrénicas que se instalam e dessa maneira se
reestrutura em funcédo desse jogo comunicacional impulsionado pela midia de uma
maneira mais geral.

Em uma época em que a cidade, a esfera publica é ocupada por agentes
que calculam tecnicamente suas  decisdes e organizam
tecnoburocraticamente o atendimento as demandas, segundo critérios de
rentabilidade e eficiéncia, a subjetividade polémica, ou simplesmente a
subjetividade, recolhe-se ao ambito privado. O mercado reorganiza o mundo
publico como palco de consumo e dramatizacdo dos signos de status. As
ruas tornam-se saturadas de carros, de pessoas apressadas para cumprir

obrigacdes profissionais ou para desfrutar uma diversdo programada, quase
sempre conforme a renda econdmica. (CANCLINI, 2006, p. 288)

Até mesmo as eleicdes nos Estados Unidos tornam-se algo de grande

destaque em nosso pais, contando com a mais ampla cobertura, ndo podendo faltar
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nas pautas dos telejornais de maior prestigio e, claro, acompanhadas dos
comentarios dos ancoras, muitas vezes adaptados de comentarios das redes de tv
norte-americanas.

Também os veiculos impressos lhes ddo ampla cobertura e apesar do vinculo
comercial e das conseqiiéncias produzidas pelos possiveis eleitos para os grandes
empresarios e para o proprio governo, é dificil entender em que essas informagfes
afetariam diretamente a vida do cidaddo comum assalariado, ou até mesmo
desempregado, integrante da base da piramide social brasileira, equivalente a mais
de 90% da populagdo. Ao ver as noticias, ele as leva aos amigos, mesas de bar
como algo de extrema importancia, mas no fundo ndo consegue nem imaginar o que
se esconde por detras disso.

Apropriando-se dos conceitos estéticos e fazendo uso deles quando da
implementacgéo de novidades — entenda-se tornando algo bonito aos olhos, partindo
de apelos que se encontram latentes na propria sociedade — o mercado supre sua
necessidade de venda, criando demanda para seus produtos e ditando as
tendéncias a serem seguidas nos quatro cantos do planeta.

Nao é dificil perceber as tendéncias da moda realgadas em todos os
continentes, dentro do chamado processo de globalizacdo e apesar da resisténcia
de muitos tedricos contemporaneos, o fato € que hd uma homogeneizacdo de
costumes, como o uso de aparelhos celulares, cortes de roupas e cores que lideram
as estacoes, mesmo estando estas deslocadas umas das outras pelo fuso horério
entre 0os muitos paises.

No seio das grandes cidades é que as misturas se tornam mais intensas
devido, sobretudo, a quantidade de pessoas que por elas transitam diariamente,
efetuando trocas que vao do simples contato dos olhares - quando um vé as vestes
do outro ou algum detalhe — até uma troca de informacédo mais profunda.

Tais fendbmenos podem ser sentidos com muita intensidade nos grandes
centros, onde a palavra globalizagdo chega a fazer mais sentido, visto que nas
periferias ainda se preserva mais do “local”’, que aparece com uma frequéncia maior
nas manifestagbes populares ou na culinaria, mas mesmo assim a interferéncia
existe e pode ser averiguada.

Héa decerto misturas, entre o que ja é parte de determinadas sociedades e o

gue vem de fora, trazido pelos imigrantes internos e externos.
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Muitas foram as maneiras como a arte e o modo de ver as coisas foram
manipulados por meio do entendimento da dimens&o estética do mundo, pois se
havia um direcionamento com um significado mais profundo, este foi sendo
postulado ao longo dos séculos de acordo com o poder estabelecido, seja pelo
curandeiro/pajé, pela igreja, durante a idade média, grupos de artistas ou como nos
dias de hoje, nestas primeiras décadas do século XXI, pelas grandes corporacdes
gue se utilizam da midia para veicular as tendéncias do gosto geral no mundo.

A existéncia de lugares considerados nichos culturais alternativos demonstra
gue a corrente imposta pelo mercado de consumo nao satisfaz plenamente a todos
e o fato de existirem pessoas que ndo concordam com as imposi¢cdes musicais
demonstra que o amplamente aceito ndo € unanime.

Por outro lado, a existéncia de um garante a do outro e essa relacdo se da de
maneira muito profunda, afinal o termo “alternativo” presume a aceitacdo de um
sistema dominante, ou no minimo, um outro ao qual se apresenta uma opcao.

A servico do capital encontramos 0s mais diversos segmentos e mesmo que
eles possam ser considerados globais (como no caso das majors que retinem capital
de diferentes paises), ainda a forca da indUstria norte-americana pode se fazer sentir
no que recebemos de informacé&o estética em nosso dia a dia.

Se como dissemos o rock ndo é a musica mais vendida no Brasil, conforme
se demonstrou por meio dos apontamentos da ABPD, por outro lado hoje em dia
guase todo o mundo tem nocao do que seja e se ndo gosta pelo menos tolera, pois
esta presente nas propagandas, nos canais infantis, nas novelas, nas ruas, nos
festivais musicais que se dao nos grandes eixos.

O homem urbano (diferenciando-se aqui do homem do campo) possui uma
forma de vida em que tudo caminha muito depressa e onde se pode apontar
modelos de comportamento massificados que sao regidos por simbolos que vém de
cima, das empresas, da indastria cultural, muito embora estudos mais recentes, de
um tipo de andlise macroscopica contestem termos como massificagéo,
estandardizacdo das massas, automatizagdo etc., ainda a vida na cidade parece
seguir determinacdes impostas pela midia.

Erick Fromm (apud DONNE, 1979, p. 184) observa que para o bom
funcionamento de uma sociedade — principalmente neste caso, o das grandes

cidades — é necessario que seus membros passem a ter o tipo de carater que os
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leve a ‘querer’ comportar-se da forma que deveriam como integrantes da sociedade
ou de uma classe particular em seu interior.

“‘Devem desejar o que € objetivamente necessario que desejem”.
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3 CULTURAS DO BRASIL

Tratar de cultura € uma tarefa um tanto delicada, principalmente porque tal
conceito abarca uma enorme quantidade de definicdes e mesmo quando uma delas
€ escolhida para ser objeto de estudo, ainda deve levar em consideragao outra série
de fatores relativos ao objeto a ser analisado.

Martino (2001, p.23) denota a necessidade de nos atentarmos para o fato de
que quando passamos a falar de cultura, o proprio conceito ja implica um processo
de comunicacéo, pois “a cultura implica a transmissao de um patrimonio através de
geracoes’.

Dentro do ponto de vista da sociologia da cultura, mais precisamente a partir
da segunda metade do século XX, a cultura passou a ser encarada como sendo “um
sistema de significagbes mediante o qual necessariamente [...] uma dada ordem
social € comunicada, reproduzida, vivenciada e estudada.” (WILLIAMS, 2000, p. 13)

Dessa forma, os pontos de vista aos quais nos relacionaremos ao tratar da
cultura neste capitulo, estdo voltados a esses sentidos, empregados tanto na
comunicacdo quanto na sociologia, além do sentido empregado na antropologia o
qual se refere a cultura e constante da definicdo empregada pela antropologia, nas
palavras de Eliot, (1988, p. 149) “o0 modo de vida de um povo particular que vive
junto em um lugar’ pois essa cultura torna-se visivel em suas artes, em seus
sistemas sociais, em seus habitos e costumes, em sua religido.

Embora essas coisas quando somadas ndo formem a cultura, mesmo que
por uma questdo de facilidade falemos delas como se o fossem, elas sdo na
verdade partes em que uma cultura pode ser anatomizada, “tal como pode sé-lo um
corpo humano. Mas, assim como um homem é algo mais que uma reunido de suas
artes, costumes e crencgas religiosas. Essas coisas todas agem umas sobre as
outras e para entender plenamente uma vocé tem de entender todas”. (idem).

A cultura brasileira foi formada pela soma de muitas outras e desenvolveu
uma identidade prépria, vinculada sobretudo & sua condicdo tropical e facil
adaptabilidade. Nas palavras de Gilberto Freire (2008), de maneira geral, a formacéo

brasileira tem sido,
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na verdade, [...] um processo de equilibrio de antagonismos. Antagonismos
de economia, e de cultura. A cultura européia e a indigena. A européia e a
africana. A africana e a indigena. A economia agraria e a pastoril. A agraria
e a mineira. O catélico e o herege. O jesuita e o fazendeiro. O bandeirante e
0 mascate. O grande proprietario e o paria. O bacharel e o analfabeto. Mas
predominando sobre todos os antagonismos, o mais geral e o mais
profundo: o senhor e o escravo.

E verdade que agindo sempre, entre tantos antagonismos contundentes,
amortecendo-lhes o choque ou harmonizando-os, condi¢cbes de
confraternizago e de mobilidade social peculiares ao Brasil: a
miscigenacdo a dispersdo da heranca, a facil e freqiente mudanca de
profisséo e de residéncia, o facil e o freqliente acesso a cargos e a elevadas
posicdes politicas e sociais de mesticos e de filhos naturais, o cristianismo
lirico a portuguesa, a tolerdncia moral, a hospitalidade a estrangeiros, a
intercomunicacéo entre as diferentes zonas do pais. (FREIRE, 2008, p. 116)

O que faz com que a cultura brasileira possua uma espécie de unidade, para
que possa ser assim considerada, apesar de toda essa mistura, esta principalmente
no fato de haver uma mesma lingua, considerando-se as variagdes regionais, as
vezes quase dialetos, mas que se fazem entender, afinal, uma unidade cultural “é
aguela onde as pessoas vivem juntas e falam a mesma lingua: porque falar a
mesma lingua significa pensar e sentir e ter emoc¢des, de modo totalmente diferente
das pessoas que usam uma lingua diferente.” (ELIOT, 1988, p.150)

Em relacdo aos povos das Américas, pode-se dizer que a sociedade brasileira
foi a que se constituiu de maneira mais harmoniosa entre todas elas, visto em seu
ambiente ter ocorrido uma espécie de reciprocidade cultural que acabou por resultar
no maximo aproveitamento “dos valores e experiéncias dos povos atrasados pelo
adiantado; no maximo de contemporizacdo da cultura adventicia com a nativa; da do
conquistador com a do conquistado.” (FREIRE, 1988, p. 160)

Essa reciprocidade parece ter prosseguido através dos anos, quando as
culturas que por aqui passavam acabavam entrando em um processo de
antropofagia e de seus resultados acabaram brotando influéncias que serviram para
realimentar a cultura estrangeira, como foi o caso de influéncias de grupos musicais
gue tiveram como base bandas e artistas brasileiros.

A mistura de racas, etnias tdo diversas, de varias partes do mundo, cujas
principais matrizes foram o portugués o indio e o africano, acabaram por dar o
tempero necessario para que sua criatividade fosse universal e que o processo de
absorcéo e transformagédo das informacgdes estéticas fosse pleno.

Capatazes de mandos e desmandos de colonias e impérios, fomos aos

poucos absorvendo tudo o que nos era colocado, na maior parte das vezes imposto
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e por meio dessa visao distorcida de uma realidade forjada pelas méaos daqueles
cujo interesse estava — ja desde o comeco — em retirar de nds a riqueza que nos
fora dada pela natureza, fomos absorvendo suas culturas e tradi¢cdes,
transformando-as, modificando-as por meio da nossa tropicalidade, nossa mistura
de sangues tédo diferentes, de pessoas de tantas partes do mundo, de racas tao
desiguais.

Talvez num ato de nacionalismo, uma xenofobia ndo declarada ou até mesmo
um simples exercicio de reducédo a um termo comum, ja houve quem quisesse que a
cultura brasileira fosse unitaria, suficientemente definida por uma qualidade peculiar,
donde se pudesse extrair uma identidade nacional.

Como disse Bosi (2004, p. 7), ndo existe “uma cultura brasileira homogénea,
matriz dos nossos comportamentos e dos nossos discursos”, mas pelo contrario, é
exatamente essa multiplicidade de fatores em seu caréter, diga-se plural, que nela
deve ser entendido para que se obtenha um “efeito de sentido”, resultado de um

processo de multiplas interacdes e oposi¢cdes no tempo e no espaco.

A cultura das classes populares, por exemplo, encontra-se em certas
situacdes, com a cultura de massa; esta, com a cultura erudita; e vice versa.
Ha imbricagcdes de velhas culturas ibéricas, indigenas e africanas, todas
elas também polimorfas, pois ja traziam um teor consideravel de fusdo no
momento do contato interétnico.

E ha outros casamentos, mais recentes, de culturas migrantes, quer
externas (italiana, alem@, siria, judaica, japonesa...), quer internas
(nordestina, paulista, gadcha...), que penetraram fundo em nosso cotidiano
material e moral. Sem esquecer a presenca norte-americana, que vem
representando, desde a Segunda Guerra Mundial, uma fonte privilegiada de
bens simbdlicos. (BOSI, 2004, p. 7).

Quando mencionados o0os bens simbdlicos, entramos em uma senda de
representacfes que envolvem desde a maneira de pensar até a de interagir dos
povos; referimo-nos a um universo imaterial, permeado por idéias e valores.
Novamente nos encontramos com a semidtica da cultura e por consequéncia com a
hermenéutica de profundidade, campo onde essas representacfes podem ser
analisadas e mensuradas para um entendimento (como o proprio nome ja indica)
mais profundo de seu resultado pratico no corpo social.

Mas antes de nos aprofundarmos nessa questao, € importante mencionarmos

0 quanto estamos envolvidos com a cultura estrangeira e o0 que ela significa, ou
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ainda a maneira como ela passou a fazer parte de nossa cultura de maneira tao
profunda a ponto de ndo nos darmos conta disso.

Alves (1988) aponta para uma colonizacdo cultural visivel a qualquer
estrangeiro que passa pelo Brasil, facilmente averiguavel pelas camisetas nas ruas,
nomes de lojas, marcas de produtos, veiculos, enfim, uma infinidade de objetos de
Nossos cotidianos aos quais estamos tdo acostumados que em nossa condicéo de
colonizados assimilamos sem questionar, quase todos eles ostentando a lingua
inglesa e simbolos, que a maior parte da populacdo, bem provavelmente uma
porcentagem acima de 80%, ndo faca idéia do significado.

Sdo menc¢bes a universidades, times de baseball, datas e situacbes de
eventos populares, enfim, referéncias que dizem respeito a uma vivéncia
estrangeira, a um lugar especifico e seu povo e que nos foram colocadas por meio
da divulgacao de seu modo de vida, junto aos seus produtos.

N&o se pretende com essa afirmacao posicionar-se contra os Estados Unidos,
ou mesmo assumir um certo xenofobismo exacerbado, apenas delimitar uma
circunstancia presente nos eixos sudeste-sul, principalmente nas grandes cidades —
se bem que nas zonas rurais (mesmo nas manifestagcdes mais populares como as
festas de rodeio) se encontrem elementos da cultura norte-americana.

Eliot (1988, p. 116) comenta a tendéncia que os Estado Unidos sempre
tiveram de impor seu modo de vida, que caminha junto ao seu comeércio, criando
dessa forma um gosto por suas mercadorias . “Mesmo o artefato mais humilde, que
€ 0 produto e o simbolo de uma civilizacdo particular, constitui um emisséario da
cultura de onde provém. [...] A expansdo econ6mica americana pode ser também,
em seu caminho, a causa da desintegragao das culturas que ela toca”.

Essa influéncia pode ser rastreada ja desde as primeiras décadas do século
XX; note-se que gravadoras como a RCA-Victor, a Odeon ja se encontravam entre
nos, veiculando material estrangeiro, muito embora o0 acesso a esse tipo de material
na verdade estava limitado — por uma questdo de custo — as classes mais
abastadas.

Por outro lado, haviam gravacbes de sambas, que eram divulgadas “em
ranchos e outras agremiacdes carnavalescas que eram financiadas por casas que
vendiam partituras de suas musicas e pelas proprias gravadoras interessadas’
(ALVES, 1988, 79).
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Mas a influéncia propriamente dita, da cultura estadunidense, conforme
apontado por Tota (2000), foi intensificada na década de 1930 e principalmente no
comeco dos anos 1940, quando da necessidade de um estreitamento de lagos com
0s paises da América Latina frente a ameaca que se apresentava pelos paises

integrantes do Eixo (Alemanha, Italia e Japao).

O Brasil era visto como um importante parceiro no hemisfério. Americanizar
o Brasil, por vias pacificas, era, pois, tido como o caminho mais seguro para
garantir essa parceria. A americanizagdo de nossa sociedade quebraria
possiveis resisténcias a aproximagédo politica entre os Estados Unidos e o
Brasil. A politica de boa vizinhanca de Roosevelt era o instrumento, de
amplo espectro, para a execucdo do plano de americanizagédo. (TOTA,
2000, p. 19)

Toda essa operagao foi manejada por uma verdadeira “fabrica de ideologias”,
criada pelo governo dos EUA em funcéo da conjuntura mundial. E foi assim que se
reelaborou, fazendo uso de determinadas matérias primas dos paises latinos, o
americanismo, uma ideologia pragmatica. Instrumento poderoso, o sufixo -ismo tinha
o claro objetivo de suplantar outros -ismos ,nativos ou ndo. Assim se deu 0 processo
de americanizagdo, com o intuito de implantar essa ideologia nas “culturas mais
débeis” da América Latina e ndo apenas no Brasil.

Tota ainda afirma ser inegavel que a Segunda Guerra Mundial foi realmente
‘o ponto de virada na histéria das relagdes culturais entre o Brasil e os Estados
Unidos” (p.28), pois décadas antes ja se fomentava a idéia de uma politica de boa
vizinhanca, vislumbrada por exemplo pelo governo de Herbert Hoover, que viajou
pela América latina visitando os paises, ndo sendo bem recebido praticamente em
nenhum deles e chegando mesmo a ser criticado em Buenos Aires - onde até
mesmo manifesta¢cdes foram promovidas contra sua presenca.

No Rio de Janeiro, ao contrario, teve uma recep¢do muito amigavel e
calorosa, que no New York Times foi citada como sendo uma “recepgao que poucos
homens haviam recebido no Brasil, ou em qualquer outra nagdo Sul Americana’.
(Idem).

O interesse do EUA ndo apenas em nosso pais, mas nos demais paises da
América latina, se deve principalmente as riquezas naturais e a méo de obra barata
aqui contida. Entre as riquezas pode-se citar o0 petréleo e as jazidas minerais, que

desde ha muito tempo despertaram nos nossos “primos do norte” um interesse
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espantoso, que se deve ao seu desenvolvimento tecnolégico e comercial, como no
caso do manganés, do zinco e do ferro.

O préprio cobre consumido pelo pais requer sua quinta parte vinda de fora de
suas fronteiras. H4 também o fato de que os estados Unidos ndo possuem muita
bauxita e assim precisam importa-la pois o aluminio € essencial principalmente para
sua aeronautica. (GALEANO, 2007, p. 175)

A dependéncia crescente, em relacdo aos fornecimentos externos,
determina uma identificagdo também crescente dos interesses capitalistas
norte-americanos na América Latina com a seguranca nacional dos Estados
Unidos. A estabilidade interior da primeira poténcia do mundo esti
intimamente ligada as inversBes norte-americanas ao sul do rio Bravo.
(GALEANO, 2007, p.176)

Uma afirmacé@o do presidente da Camara do Comércio dos Estados Unidos
em 1966 ja apontava para o fato de que o petréleo era uma das principais razdes do
investimento exterior feito pelo pais no desenvolvimento de recursos naturais, pois
na medida em que a populacdo cresce e o0 nivel de vida sobe, aumenta a
necessidade de matéria prima para a producdo de seus bens de consumo. (p.176)

Apesar do interesse e da tentativa de se estabelecer uma politica especifica
de parceria entre os paises, durante muitos anos os Estados Unidos forjaram e
mantiveram uma imagem desabonadora da América Latina.

Os valores por eles empregados para definir a civilidade e superioridade
valorizavam “o homem branco, protestante, sempre mencionado como condutor do
progresso na luta contra a vida selvagem, e criava-se uma imagem oposta para 0s
latino-americanos” (TOTA, 2000, p. 30), que eram apresentados como a populagao
de uma América de indios, selvagens, mulheres e criancas, fraca, inferior e quase
nao civilizada que precisava ser “domesticada” pelos mais evoluidos.

Outro ponto interessante é o fato de os Estado Unidos terem se
transformado na “América”. De acordo com Tota, talvez esse seja 0 Unico pais do
mundo cujo nome n&o possui uma substantivacdo. Ao adotar o nome de Estados
Unidos da Ameérica, englobou um conceito tanto socioldgico quanto politico, pois
passa, sobretudo, a impressédo de ser um aglomerado de estados americanos que
se uniram em torno de um ideal comum de liberdade e assim resolveram né&o formar
um pais, mas sim se declararem como um todo. Nao houve entdo a formacdo de

uma ideia de patria.
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N&o existe, em inglés, uma palavra que defina os nascidos nos Estados
Unidos. Ou melhor, existe: Americans. Havia desde os primérdios, um
desejo inconsciente, que se traduziria na idéia do “destino manifesto”: os
Estados Unidos se apropriaram da palavra América para denominar o pais.
O intrigante € que em toda a documentacdo do Departamento de Estado
examinada, a expressado “Outras Américas” (Other Americas) era usada
para todos os paises americanos com excecao dos Estados Unidos. Claro,
essa perspectiva ndo incluia o Canada por razées culturais e raciais 6bvias.
“Outras Américas” soa como uma verdade paradigmatica. Existia uma
Ameérica, isto €, os Estado Unidos, pais grandioso, com revolucédo industrial,
magnatas, operarios, Hollywood, arranha-céus, a modernidade, enfim, e as
Outras, sem nada disso. (TOTA, 2000, p. 36)

O fato de aceitarmos essa situagao, essa “auto denominagao”, surge em parte
da maneira relapsa como tratamos a questdo, mas também pela aceitacdo de uma
certa inferioridade em relacdo aquele; passamos a utilizar “americanos” ao invés de
estadounidenses, que seria 0 mais logico.

Afinal, se somos sul-americanos, eles sdo norte-americanos; se somos latino-
americanos, eles sdo anglo-americanos e apesar de se terem nomeado como sendo
‘a’ América, visto a discriminagao dos outros povos do mesmo continente, as “Outras
Américas”, ainda assim somos todos americanos.

Devido ao acirramento do conflito com os paises do eixo, a seguranca dos
EUA estava vinculada a uma estreita relacdo de cooperacao por parte dos paises da
América Latina e dessa maneira uma série de medidas foram tomadas para que se
conquistasse a simpatia da maior parte dos povos das “outras Américas”.

Tendo em vista as diferengas existentes entre 0os povos e principalmente
entre os Estados Unidos e as demais nacdes das Américas, essas medidas
deveriam, sobretudo, visar uma aproximacdo de maneira que se fizesse acreditar
sermos todos “irmaos” e ndo apenas acidentalmente vizinhos.

Dentro dessas medidas estava o projeto apresentado por Nelson Rockfeller,
defendendo a idéia de que essa aproximacéo (leia-se invasdo) deveria se dar por
meios culturais. Nelson, da familia de multimilionarios donos da Standart Oil
Company, empresa presente em varios paises da América Latina, empenhada
(sobretudo nos anos de 1930), a mudar a imagem da empresa nesses paises, cuja
histéria estava repleta de desrespeito e exploracdo de seus funcionarios, reunia

conhecimento suficiente para basear suas afirmacbes e assim criou-se 0 setor
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responsavel pela divulgacdo da imagem dos Estados Unidos em toda a América
latina.

O volume de negdécios com a América Latina multiplicou-se apds alguns
meses da instalagcdo do “Office”, aumentando a credibilidade de Rockfeller junto ao
governo e as empresas privadas que financiavam seu projeto. Mas foi apds o ataque
japonés a Pearl Harbor, que o volume cresceu ainda mais, pois a necessidade de
garantir a adesdo dos paises latino-americanos aos planos dos Estados Unidos
contra os paises do eixo tornou-se fundamental, uma questédo de seguranca.

Era preciso empregar todos 0s meios possiveis para a consolidacdo da
imagem dos Estados Unidos como modelo para os demais paises latino americanos.

E dentre os meios disponiveis, a imprensa e a propaganda eram muito
importantes para a divulgagcdo dos principios do americanismo “fabricado” pelo
“Office”. (TOTA, 2000, p. 54)

O departamento de imprensa do “Office” era tdo grande que reunia um
namero gigantesco de funcionarios, entre eles varios brasileiros como Origenes
Lessa e Carlos Cavalcante. Tal departamento, por meio da publicacdo de revistas
procurava sempre mostrar a atuagdo dos Estados Unidos como algo herdico,
magnifico.

A necessidade de representar os Estados Unidos por meio da
propaganda de seus produtos de consumo se tornou tdo patente, que escasseados
por uma questéo bélica, visto as fabricas estarem empenhadas na producdo militar,
0S mesmos continuaram a ser anunciados como algo que voltaria apés a guerra.

A revista Selecbes foi langcada no Brasil na primeira metade de 1942, “no
mesmo ano em que chegaram também a Coca-Cola e o sorvete Kibon.” (TOTA,
2000, p. 59)

A revista era feita nos Estados Unidos, embora fosse escrita em portugués e
impressa em um papel especial para garantir que as ilustracdes tivessem uma
gualidade superior, logicamente com o intuito de impressionar o leitor, o brasileiro de
classe média, urbano, através de “seus anuncios e de artigos que celebravam o
American Way of life. O proprio nome da revista é elucidativo de seu funcionamento.
Selecdo mensal de artigos publicados em outros veiculos da imprensa americana”
(idem).

Para que o Office de Rockfeller fosse consolidado, tornaram-se essenciais 0s

servicos do poderoso instituto de pesquisas de George Gallup, que Ihe forneceu
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todo um levantamento da América Latina quanto ao gosto, opinides e habitos dos
latino americanos. Isso serviu principalmente para que os estadounidenses que
chegassem aos paises ndo cometessem gafes com os nativos e assim fossem bem
aceitos pelas populacdes locais. (p. 61)

Pode-se dizer também que um dos maiores trunfos da empreitada de
Rockfeller foi ter conquistado para sua causa americanista Carmem Miranda e Walt
Disney, empenhados em difundir uma imagem positiva dessa politica de boa
vizinhanca, mas nao foi sO isso. A implantacdo do ensino do inglés em nossas
escolas, constando sobretudo do curriculo oficial de ensino, e os intercambios
culturais auxiliaram a aceitacdo do idioma e dos costumes que a cada vez mais se
consolidavam no Brasil.

Programas de radio e filmes se incumbiam de difundir no Brasil o modo de
vida americano. Acontece que mesmo antes do Office assumir o cinema, a grande
indastria cinematografica ja mantinha uma relacdo com o Brasil, de forma que na
cidade de Séo Paulo, no final dos anos de 1940, as dezesseis salas de cinema
existentes exibiam filmes dos EUA.

A industria cinematografica dos Estados Unidos cedo percebeu os efeitos
produzidos pelo cinema, que fora o faturamento incrivel ainda servia como veiculo
para a transmissdo de mensagens muito propicio ao uso politico. Certas férmulas de
producdo se consagraram através dos anos e assim, 0 que se deu em seguida,
principalmente nas épocas de guerra foi o aproveitamento do cinema para difundir
uma imagem positiva dos Estados Unidos pelo mundo.

As imagens e os textos sdo formulados visando a reforcar atitudes ja
estabelecidas, objetivando o condicionamento das respostas por parte do publico,

cujas acoes e preferéncias sdo previamente conhecidas.

O ramo de negdcios destinado a satisfazer o publico de cinema tem
ligagbes muito proximas com suas preferéncias e normas estéticas,
religiosas e politicas. Julgando a partir da reagdo das bilheterias, os fatores
ideolégicos desempenham uma parte significativa no sucesso conseguido.
[...] Para satisfazer a maior quantidade possivel de publico, os sucessos
populares tem que se basear em valores seguramente estabelecidos —
como acontece geralmente com a propaganda. (FURHAMMAR; ISAKSSON,
1976, p.52)

Assim, os herois das historias protegiam o mundo das ameagas que vinham

de todos os lados, sempre vencedores e portadores de uma moral inabalavel,
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inquestionavel. Também havia, decerto, comédias e musicais, mas os herois eram
0S que mais se impunham a consciéncia do povo.

A americanizacdo se processava por meio do cinema, efetivando-se no
mercado. “Nos objetos anunciados na imprensa, seria possivel identificar uma
relacdo perfeita entre a no¢do concreta do proprio objeto e sua representagédo. O
americanismo no significado e no significante”. (TOTA, 2000, p. 132)

A forca das imagens pode ser atestada pela influéncia exercida primeiramente
pelo cinema e em seguida pela televisdo, que tratou de calcar o modo de vida
estrangeiro em nosso pais por meio de seriados carregados da ideologia moralista
estadounidense.

Esses meios podem ser considerados os instrumentos que mais efeito
surtiram na implantacao da estética alienigena, nessa invasao denunciada por Alves
(1988), tendo a televiséo o privilégio de estar dentro da casa das familias brasileiras.

No caso do cinema, podemos citar que no final da década de 1920, com a
sonorizagcao dos filmes, o publico havia se ampliado de tal maneira que Hollywood
experimentava um desenvolvimento industrial intenso de suas producdes e inclusive
em sua distribuicdo pelo mundo e no caso do Brasil, havia decerto um monopdlio do
cinema estadounidense. “Ja em 1933 Noel Rosa denunciava em samba a influéncia
que os filmes de Hollywood comegavam a exercer no cotidiano brasileiro” (ALVES,
1988, p. 82), cujas imagens eram muitas vezes contrastantes com a nossa
realidade.

Foi principalmente nos seriados de televisdo que 0s costumes se impuseram
as familias brasileiras, ja contaminadas anteriormente com a abertura de nosso
mercado para o0s produtos importados, impulsionando nossa classe média a
consumir o maximo possivel de tudo o que vinha de fora, encantada com a
aparéncia do estrangeiro, seu modo de vida, sua superioridade em tudo o quanto
produzia e principalmente o status transferido a pessoa portadora de sua aparéncia.

A primeira fase da televisdo no Brasil trazia equipes de peso nas producoes,
pois todo o equipamento era importado, assim como 0s técnicos que 0S operavam e
o resultado que se obtinha era satisfatorio para os padrées de qualidade da época,
além de que no inicio, na década de 1950 ainda n&o havia no Brasil um mercado
urbano-industrial grande o bastante para justificar grandes investimentos

publicitarios (0 que aconteceu em seguida). Conforme Sodré (2001, p. 95) a
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televisdo se “implanta como uma mera e curiosa inovagdo tecnoldgica, um
“‘brinquedo’de elite”.

Para que tal tecnologia fosse implantada, aparelhos televisores foram
importados aos montes, pois ndo havia no Brasil fabricas de componentes, de
maneira que até mesmo as valvulas eram importadas dos Estados Unidos assim
como os estudios de producao e transmissao.

O governo desenvolvimentista de Juscelino Kubitschek coincidiu com uma
proliferacdo de emissoras sendo que Assis Chateubriand, acreditando no potencial
do veiculo e com a intencdo de em breve ver todas as grandes cidades do pais com
uma antena transmissora, comprou de uma sO tacada nove emissoras completas
dos Estados Unidos.

O problema é gque nao havia publico, pois os aparelhos eram muito caros e
até o final da década de 1950 o numero de aparelhos ficava longe de 1 milhdo, mas
na década de 1960 o panorama muda radicalmente, pois ja no inicio da década
haviam 15 emissoras de televisdo concentradas nas capitais, além de que com o
aumento do consumo industrial na década anterior, ja havia sido moldado um perfil
urbano de consumo. Também é nesse momento que as idéias da programacao dos
EUA comecam a ser importadas, assim como os enlatados (filmes e seriados).
(SODRE, 2001, p. 95-98)

Ao final da segunda guerra, com o mundo dividido em duas grandes
poténcias, a ocidental e a oriental e conforme ja falado anteriormente, com a
deflagracdo da guerra fria, 0 medo dos comunistas e a necessidade da manutencao
do sistema financeiro, os paises da América latina foram mais uma vez, por falta de
uma expressao melhor, ‘tomados de assalto’ pelos EUA que intensificam sua
influéncia desta vez por meio da forca, dissimulada em golpes militares que se
deram por toda a América Latina, financiados pela CIA.

Essa atitude se intensifica principalmente depois da revolucdo cubana, causa,
inclusive, da aceleracdo do desenvolvimento dos meios de comunicagdo de massa
em toda a América Latina, principalmente apés os EUA compreenderem que “a
presenca dos meios de comunicacdo de massa nos paises sob sua égide significaria
nao apenas um recurso para a dominacdo econdmico-cultural, mas também um
instrumento que seria acionado para tarefas politico-militares, quais sejam as de
debelar e desestimular possiveis focos de revolu¢des nacionalistas.” (MELO, 2004,
p. 168)
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Tais influéncias continuam a se dar em nosso pais e podem ser verificadas de
maneira facil: no nome de estabelecimentos locais como “Baby”, “Happy Kid”, “Word
Express”, “Top Stop”, “Mini Money”, “Chilli Beans”; nas franchisings como “Wal-
Mart”, “McDonalds”, “Burger King”, nos mais variados produtos encontrados nos
super-mercados como “Vanish”, “Toddy”, “Hersheys”, enfim, como citado mais
acima, nas camisetas vendidas aos montes nas lojas de departamento e outras que
trazem em suas estampas referéncias dos EUA; nas camisetas de bandas que em
sua maior parte sao estrangeiras de lingua inglesa; nos motoqueiros que ainda hoje
insistem em copiar os Hell's Angels; nas festas do interior que se denominam festas
“country”, cuja maior parte dos assessorios remete ao meio rural estadounidense,
como chapéus, cinturdes, camisas de flanela (num pais quente como o Brasilll!) e
até na maneira de dancar, incorporando gesticulacbes e movimentos da masica
country.

E assim por diante, vivemos numa espécie de reproducdo, logicamente
adaptada, dos EUA e por mais que se argumente que a lingua inglesa é a lingua da
globalizacéo, a mesma ja estd em nosso pais, por motivos diversos, ha muitos anos.

Para Paul Ricoeur (1990) o fendmeno ideoldgico, em primeiro lugar esta
ligado a necessidade, que um grupo social tem de conferir a si mesmo uma imagem,

“de representar-se, no sentido teatral do termo de representar e encenar’.

O papel da ideologia ndo é somente o de difundir a convic¢éo para além do
circulo dos pais fundadores, para converté-la num credo de todo o grupo,
mas também o de perpetuar sua energia inicial para além do periodo de
efervescéncia. E nessa distancia, caracteristica de todas as situacées pos
factum, que intervém as imagens e interpretagfes. Sempre € numa
interpretacdo que o modela retroativamente, mediante uma representagao
de si mesmo, que um ato de fundacdo pode ser retomado e reatualizado.
Talvez ndo haja grupo social sem essa relacdo indireta com seu préprio
advento. E por isso que o fendmeno ideol6gico comeca demasiado cedo:
porque, com a domesticacdo, pela lembranca, come¢a o consenso, mas
também se iniciam a convencgdo e a racionalizacdo. (RICOEUR, 1990, p.
68)

De acordo com Canclini (2007, p. 37 - 40) a América latina esta muito mal
colocada em relagdo aos circuitos comunicacionais que tem se formado nestes
ultimos anos e existe uma assimetria gritante em relacdo a uma produgao propria
deficiente, débil, e um consumo elevado de filmes e seriados que se manifesta nos

televisores por uma baixa representacéo nacional das culturas latino americanas e a
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enorme presenca de produgdes de entretenimento e informag&o produzidos nos
Estados Unidos.

Muito embora paises como o Brasil, 0 México e a Argentina sejam grandes
produtores e exportadores de conteudo televisivo, ainda assim cerca de 70% dos
filmes e séries de televisdo sédo importados dos Estados Unidos, sendo que os
programas desse pais ocupam mais de 50% do horario nobre da televisdo e a
medida que 0s meios massivos classicos (radio, cinema e televisdo) se integram
nessa autopista da comunicacdo, a cada vez mais o processo de concentracao
tecnologica se integra a reorganizacdo do monopdlio dos mercados controladores
dos circuitos nacionais, impelindo-os ao circuito transnacionalizado de producédo e

comercializacao.

[...] las comunidades de consumidores se organizan cada vez menos segun
I&s diferencias nacionales y, sobre todo en |as geraciones jévenes, definen
Su practicas culturales de acuerdo com informacion y estilos
homogeneizados, captables por los receptores de diversas sociedades com
independencia de sus concepciones politicas, religiosas o nacionales. Los
consumidores de todas las clases sociales son capazes de leer las citas de
um imaginario multilocalizado que la televisién vy la publicidad agrupan: los
idolos Del cine hollywoodense y de la musica pop, los logotipos de jeans y
tarjetas de crédito, los heroes desportivos y los politicos de varios paises
componen un repertorio de signos en constante disponibilidad13.
(CANCLINI, 2007, p. 43 - 44)

Esse repertério de signos que influencia as geracfes mais jovens, transmitido
pelos meios de comunicacgéo, pode ser entendido em certo sentido como sendo uma
carga estética, baseada em formas e tendéncias predominantes no pais de origem,
gue acabam se afirmando como universais.

A Estética surgiu como um discurso do corpo ligado as sensacbes e a
toda regido da percepcdo humana. Proveniente do grego aisthésis (percepcao,

sensacao), adquiriu seu status de ciéncia, independente da politica, da l6gica e da

13 . . . ,
“as comunidades de consumidores se organizam cada vez menos segundo as diferencas

nacionais e, sobretudo nas geracfes jovens, definem suas praticas culturais de acordo com
informacao e estilos homogeneizados, captaveis pelos receptores de diversas sociedades com
independéncia de suas concepc¢des politicas, religiosas ou nacionais. O consumidores de todas as
classes sociais sdo capazes de ler as citagdes de um imaginario multilocalizado que a televiséo e a
publicidade agrupam: os idolos do cinema hollywoodiano e da musica pop, os logotipos de jeans e
tarjetas de crédito, os herois desportivos e os politicos de varios paises compdem um repertorio de
signos em constante disponibilidade”.
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ética a partir da publicacdo da obra do fil6sofo e educador alemdo Alexander
Gottlieb Baumgarten, intitulada “Aesthetica” em 1750.

Por se tratar de uma teoria da sensibilidade passou a representar uma
reflexdo sobre a arte, chegando aos nossos dias impregnada de novas significacdes,
ou ressignificagbes, que vdo da cor de uma parede e do formato de um soféa as
modificagcdes corporais como as tatuagens, 0s piercings, incisdes e modificacoes
cirdrgicas.

Visto dessa maneira, 0 estético ndo pode mais ser considerado apenas como
“algo contemplativo e espiritual”, afirma Perniola, “mas vinculado também com a
acdo e com a vida material. Ou melhor, a contemplagdo e a espiritualidade do
estético ocupariam um lugar importante na economia geral da vida individual e
coletiva da sociedade ocidental”. (PERNIOLA, 2006, p. 80).

Eagleton (1993, p. 68), ensina que no imaginario da ideologia ou do gosto
estético, a realidade se da como totalizada e preenchida de proposito, seguramente
adequada ao sujeito centrado” mesmo que somente em relagdo a cognigao do
sujeito é que tal finalidade tenha espaco quando analisada cientificamente.

No decorrer do século XX, “a estética anexou a seus territdrios também
o estudo dos estilos de vida, valendo-se das contribuicdes oriundas das ciéncias
humanas, histéricas e sociais” e a importancia de tal ampliacdo se encontra na
tarefa de responder “ao desafio proveniente da sociedade da comunicagao”
(PERNIOLA, 2006, p. 129 - 130), garantindo a liberdade e a autonomia no embate
entre a economia do lucro imediato e da negociacdo, que se remete a formacao de
um capital cultural irredutivel ao capital econdmico.

A condicdo de um ser humano que se transforma em dinheiro ndo seria
aguela de ser vendido e comprado, mas de constituir ele préprio o valor. O aspecto
esséncia dessa profunda mudanca consiste na introdugcdo na economia da
dimensdo do sentir: as sensagfes e as emocdes passam a ter um significado
comercial, como se torna evidente na importancia econémica adquirida pela estrela
de cinema ou de televiséo, pela top-model e, mais em geral, pelas personalidades
do mundo do espetaculo. (PERNIOLA, 2006, p. 106)

Dado que a aparéncia se tornou a coisa em si, em um mundo onde o que
importa é o “parecer’, mais do que o “ser”, encontramo-nos reféns dos meios de

comunicacao e alvos faceis da imposicao de seus produtos.
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Guy Debord (1997, p. 24) comenta que a ligacao do individuo com o
mundo é feita por meio da imagem construida e escolhida por outra pessoa e que
antes disso, 0 homem podia vislumbrar por si mesmo as coisas de onde estivesse
ou dos lugares onde pudesse estar. A imagem tem o poder de justapor em
contradicdo qualquer coisa e assim é tida como a sustentacdo de todo um sistema.

Esse assentimento do sujeito ao que vem de uma ordem externa faz
com que seja comandado por outra pessoa, que por ele escolhe seu rumo. Essa
simplificacdo do mundo sensivel, esse resumo imagético comanda até mesmo o
ritmo a ser seguido.

Baseados no materialismo histérico, Marx e Engels (2007) tracaram uma
visdo sobre a ideologia que pode ser por nés apropriada para entender como se da
a dominacao pelas maos do estrangeiro, principalmente no campo das idéias ou de
maneira mais simples, o que faz com que determinados conceitos estejam no
escopo do pensamento do brasileiro médio como validos universalmente.

Podemos imaginar aqui 0s conceitos empregados para explicar o porque da
lingua inglesa ser a lingua da “globalizacéo”. Basicamente a afirmacéo que sustenta
o sentido da ideologia diz que é no intuito de encaminhar os fins que persegue, que
o dominador faz com que suas idéias tenham uma aparéncia universal, como se
pertencessem a toda a sociedade, o que nos leva a concluir que dessa maneira se

torna mais facil estabelecer regras e modos de conduta.

As idéias dominantes ndo sdo outra coisa a ndo ser a expressao material
das relacdes materiais dominantes, as mesmas relagcbes materiais
dominantes concebidas como idéias; portanto, as relacdes que fazem de
uma determinada classe a classe dominante, ou seja, as idéias de sua
dominagdo. Os individuos que formam a classe dominante tém, também,
entre outras coisas, a consciéncia disso e pensam a partir disso; por isso,
enquanto dominam como classe e enquanto determinam todo o alcance de
uma época histdrica , compreende-se por si mesmo que o facam em toda
sua extensdo e portanto, entre outras coisas também como pensadores,
como produtores de idéias, que regulem a producéo e distribuicdo de idéias
de seu tempo; e que suas idéias sejam, por isso mesmo, as idéias
dominantes da época. (MARX; ENGELS, 2007, p. 71)

Conforme Terry Eagleton (1997, p. 19) um poder dominante pode legitimar-se
promovendo crengas e valores compativeis com ele; naturalizando e universalizando
tais crencas de modo a torna-las Obvias e aparentemente inevitaveis; denegrindo

idéias que possam desafia-lo; excluindo formas rivais de pensamento, mediante
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talvez uma logica ndo declarada mas sistematica; e obscurecendo a realidade social
de modo a favorecé-lo.

Assim, ainda de acordo com as afirmacfes de Eagleton (1997, p. 26 - 27),
pode-se dizer que ha um poder de convencimento implicito nas alegacdes
ideolégicas que acabam por serem perpetuadas pela sociedade em seus varios
niveis, afinal, para que uma ideologia seja realmente eficaz, € necessario que esteja
integrada com a existéncia das pessoas as quais se remete, ou seja, deve se ajustar
de alguma maneira ao que as pessoas conhecem da realidade social, baseada em
sua interacdo prética com esta, devendo ainda se comprometer, de maneira
significativa, com as necessidades e desejos das préprias pessoas, captando
esperancas e caréncias genuinas e readaptando-as ao seu préprio idioma para
poder devolvé-las aos seus sujeitos de modo a se tornar uma ideologia atraente.

N&o se deve esquecer de que ela deve ser real o bastante para que se
estabeleca uma base sobre a qual os individuos possam moldar uma identidade
coerente.

A realidade é uma expressdao do mundo da vida cotidiana, construida
socialmente, na qual os membros ordinarios da sociedade formulam um sentido para
sua conduta. Dessa maneira, uma atitude que pode ser considerada como natural, é
aguela que diz respeito ao senso comum, pois conforme Berger e Luckmann (2007,
p. 40) “se refere a um mundo que € comum a muitos homens”.

Construida a partir dos indicios que |he d& o cotidiano, a realidade na qual se
baseiam é admitida como sendo a Unica realidade afinal sua presenca é suficiente
para que ndo necessite ser verificada. O conhecimento do senso comum € o
conhecimento partilhado nas rotinas normais do dia-a-dia.

Se informacdes sdo colocadas nessa vivéncia, nesse cotidiano de forma a
parecer parte dele, acabaréo sendo aceitas como sendo algo que sempre esteve ali,
pois acaba por padronizar-se, por tornar-se um habito.

O fato de que a maior parte das sociedades contemporaneas séo
pluralistas, significa que compartilham de um universo que é seu nucleo, aceito
como indubitavel tendo a sua volta varios outros universos convivendo de maneira
pacifica, acomodados de forma que as func¢des ideoldgicas e o conflito entre elas
foram substituidos por “graus variaveis de tolerancia ou mesmo de cooperagao”.
(BERGER; LUCKMANN, 2007, p. 168)
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Desde sempre a mimese se encontra presente em praticamente todas as
acdes do homem, do seu nascimento quando aos poucos assimila os gestos faciais
de seus pais, quando aprende a contrair os musculos do rosto para sorrir, a0 emitir
as primeiras palavras (ainda sem ter nocdo do que as mesmas um dia poderao
significar, pois o entendimento sé vird anos mais tarde) até o fim de seus dias,
dentro de um contexto social no qual constantemente se adapta.

A mimesis e a estética foram absorvidas pela midia que impregna de
padrdes toda a sociedade e embora as teorias da recepcao vejam 0 receptor como
um sujeito ativo, devemos levar em conta que sua atividade se restringe na maior
parte do tempo a mimetizar o que vé, como resultado de sua acdo (ou reacao)
dentro do corpo social.

Nas situacdes sociais, quando se da o ato de percepgao mimético, “as
normas e os valores éticos contidos neste ato sdo absorvidos por aquele que imita”
de forma que “nas familias e nas instituicbes de ensino estes processos miméticos
permanecem geralmente inconscientes, e exatamente por esta razao desenvolvem
um efeito particularmente forte”. (GEBAUER; WULF, 2006, p.130)

Quando abordamos a questdo da dominacgédo ideoldgica, uma consideracao a
ser feita € que essa dominacdo esta tdo profundamente arraigada que dificilmente
as pessoas comuns conseguiriam percebé-la. Muito pelo contrario: acabam por
exaltar o dominador (ou a cultura dominante) acima de qualquer tentativa que se
empenhe no sentido de melhorar, ndo havendo outra forma sendo copiar o que de
nds estéd acima.

Leve-se em conta que a ideologia também pode ser vista como sendo um
“‘processo material geral de producédo de idéias, crengas e valores” na vida social,
cujo significado pode ser aproximado do de cultura, pois denota nesse sentido o
complexo de “praticas significantes e processos simbdlicos em uma sociedade
particular aludiria ao modo como os individuos “vivenciaram” suas praticas sociais,
mais do que as proprias praticas, que seriam o ambito da politica da economia, da
teoria da afinidade etc” (EAGLETON, 1997, p. 38)

Essa dominagéo sO poderia ser combatida se dela se tivesse consciéncia -
como alertou Paulo Freire — para que em seguida se pensasse em uma outra op¢ao
que ndo copia-la. Ainda de acordo com Freire, ha um certo momento na “experiéncia
existencial do oprimido” em que se da uma atragdo muito forte, irresistivel, pelo

opressor, seus padrdes de vida, o que de seu mundo faz parte. “Na sua alienacéo
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querem a todo custo parecer com o opressor. Imitd-lo. Segui-lo. Isto se verifica
sobretudo nos oprimidos de “classe média”, cujo anseio é serem iguais ao “homem
ilustre” da chamada “classe superior” (FREIRE, 1981, p. 52)

O modo com que o invasor se coloca em uma posi¢cao superior aos invadidos
vem de um processo de autodesvalia por parte do invadido, resultado da introjecéo
da maneira como 0s opressores 0s véem. Tal se da por meio de uma continua
repeticdo de algumas qualidades desabonadoras como, por exemplo, a afirmacéo
feita pelos proprios invadidos de serem exoticos, incapazes, possuidores de um mal
gosto estético.

O fato de ouvirem de si mesmos tais afirmagdes faz com que se convengam
de tais atributos negativos e assim se encontram psicologicamente aptos a receber o

estrangeiro como melhor, mais bonito, mais inteligente, além de que

[...] a maior parte das pessoas tem um olhar bastante agudo quando se trata
de seus préprios interesses e direitos, e a maioria sente-se desconfortavel
com a idéia de pertencer a uma forma de vida gravemente injusta. Precisam
entdo acreditar que essas injusticas estdo a caminho de serem corrigidas,
ou que sao contrabalancadas por beneficios maiores, ou que séo
inevitaveis, ou que ndo sdo realmente injusticas. Faz parte da funcéo de
uma ideologia dominante inculcar tais crengas. E pode fazé-lo seja a
falsificacdo da realidade social, eliminando e excluindo certos aspectos dela
gue sao indesejaveis, seja sugerindo que esses aspectos nao podem ser
evitados. Essa Ultima estratégia € interessante, do ponto de vista da
verdade/falsidade. Pois pode ser verdade, em termos do sistema atual,
que, digamos, um grau de desemprego seja inevitavel, mas ndo em termos
de alguma alternativa futura. Os enunciados ideol6gicos podem ser
verdadeiros em relacéo a sociedade tal como se encontra constituida no
presente, mas falsos na medida em que, desse modo, contribuem para
bloquear a possibilidade de transformar um estado de coisas. A prépria
verdade de tal enunciado é também a falsidade de sua negacao implicita de
que nada melhor poderia ser formulado. (EAGLETON, 1997, p. 37)

Assim é que se pode considerar a alienacdo: ndo ter consciéncia de sua
verdadeira condicdo como dominado e até que os oprimidos ndo tomem consciéncia
das razbes do seu estado de opressdo, de sua subserviéncia, “aceitam”
fatalistamente a sua exploragédo, continuam a aclamar o estrangeiro como melhor
gue eles mesmos e provavelmente assumam posi¢cOes passivas, alheiadas com
relacdo a necessidade de sua propria luta pela conquista da liberdade e de sua
afirmacao no mundo. Nisto reside sua “conivéncia” com o invasor: um esvaziamento
de consciéncia de identidade, que acaba por produzir um tipo de consciéncia

controlada, que aceita sem questionar pois nao se apercebe mais da diferenca.
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“A pouco e pouco, porém, a tendéncia é assumir formas de agao rebelde”
(FREIRE, 1981, p.55) e é aqui que encontramos tanto a tropicalia, cujas acfes ja
foram citadas no capitulo anterior, quanto o movimento rock desencadeado nos
anos de 1980, que apesar de uma roupagem estrangeira, trazia uma mensagem
nacional para uma realidade brasileira.

Eagleton (1993, p. 76) concluiu que a estética acaba por oferecer um
paradigma ideoldgico para o individuo e para a ordem social, visto ser a
representacdo estética, ela mesma, uma sociedade onde cada individuo encontra
nessa totalidade a base de sua identidade.

A identidade (como elemento chave da realidade subjetiva), assim como toda

realidade subjetiva ela propria,

acha-se em relagéo dialética com a sociedade. A identidade é formada por
processos sociais. Uma vez cristalizada é mantida, modificada ou mesmo
remodelada pelas relagbes sociais. Os processos sociais implicados na
formacdo e conservacdo da identidade sdo determinados pela estrutura
social. Inversamente, as identidades produzidas pela interacdo do
organismo, da consciéncia individual e da estrutura social reagem sobre a
estrutura social dada, mantendo-a, modificando-a ou mesmo remodelando-
a. (BERGER; LUCKMANN, 2007, p. 228)

Conforme comentado no capitulo I, o jovem — em especial o
adolescente - se encontra em uma fase de formacg&o onde as influéncias se dao de
maneira mais facil, pois quase parece ser novidade. Na puberdade, junto as
modificacdes experimentadas em seu corpo, o adolescente passa a encarar também
as exigéncias que lhe séo feitas pela sociedade.

Ha de certa forma uma expectativa, algo que se espera dele como integrante
desse grupo maior, sendo que a tarefa que o sujeito tem pela frente “consiste em
obter uma identidade e uma continuidade a partir do que foi e € como individuo, por
um lado, e do que a sociedade vé e espera dele, por outro”. (PICHON-RIVIERE;
QUIROGA, 1998, p. 22).

Apontamentos do relatério TIC (Tecnologias da Informacdo e da
Comunicagédo) indicam que a televisaéo em 2007 estava em 98% dos lares
brasileiros, e o radio, 89%. E possivel, a partir desses dados fazer um tracado da
influéncia exercida pelos meios de comunicacado de massa sobre os jovens, que de
acordo com o que ja havia sido denunciado tanto por Alves (1988) , quanto por Melo
(2004), mais da metade do material exibido pelas emissoras de maior audiéncia séao
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provenientes do estrangeiro, em especial dos Estados Unidos. Também as radios de
maior audiéncia veiculam material estrangeiro praticamente na maior parte do
tempo.

A estética provinda desses meios de comunicacéo — e aqui ndo levaremos em
consideracao a internet, por ainda ser um meio cujo acesso nao substitui a audiéncia
dos outros dois citados acima (segundo o TIC a internet estd em 14,5% dos lares) —
vista pela otica da ideologia produz nos jovens uma maneira de ver o mundo de
acordo com o ponto de vista do invasor, assimilando seus conceitos.

O problema com essa influéncia é que ela mina as possibilidades do invadido
expandir suas potencialidades a partir dos elementos que sua propria cultura possuli,
pois em seu contexto cultural o invasor impfe uma estética que lhe é prépria,
peculiar, de forma que essa como ja mencionado, acabe por parecer parte do que ja

existia antes na cultura do invadido. Paulo Freire argumenta que

toda dominag&o implica em uma invaséo, ndo apenas fisica, visivel, mas as
vezes camuflada, em que o invasor se apresenta como se fosse 0 amigo
gue ajuda. No fundo a invasdo é uma forma de dominar econbmica e
culturalmente ao invadido. [...] Como manifestacdo da conquista, a invasao
cultural conduz a inautenticidade do ser dos invadidos. O seu programa
responde ao quadro valorativo de seus atores. A seus padrbes, a suas
finalidades. [...] E importante, na invas&o cultural que os invadidos vejam a
sua realidade com a 6tica dos invasores e ndo com a sua. Quanto mais
mimetizados fiquem os invadidos, melhor para a estabilidade dos invasores.
Uma condigdo basica ao éxito da invaséo cultural é o convencimento por
parte dos invadidos de sua inferioridade intrinseca. Como nédo ha nada que
ndo tenha seu contrario, na medida em que os invadidos véao
reconhecendo-se ‘“inferiores”, necessariamente irdo reconhecendo a
“superioridade” dos invasores. Os valores destes passam a ser a pauta dos
invadidos. Quanto mais se acentua a invasao, alienando o ser da cultura e o
ser dos invadidos, mais estes quererdo parecer com aqueles: andar como
agueles, vestir a sua maneira, falar a seu modo. (FREIRE, 1981, p. 178 -
179)

N&o podemos negligenciar os contextos da vida cotidiana que é onde se déo
as interacbes entre os jovens de quem estamos falando, onde constroem o que
seriam suas subculturas. Os progressos tecnolégicos impelem o jovem a uma
condicdo em que o periodo de adolescéncia se torna ainda mais intenso, dadas as
expectativas e ansiedades devido a um dilatamento de tempo entre a vida escolar e
o trabalho da vida adulta, ja consolidado.

Erikson (1987, p. 128) denota que os jovens “assediados pela revolugao

fisiolégica de sua maturagdo genital e a incerteza dos papéis adultos a sua frente”
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demonstram uma intensa preocupacado quanto as suas tentativas “mais ou menos
excéntricas de estabelecimento de uma subcultura adolescente e com o que parece
ser mais uma final do que uma transitéria ou, de fato, inicial formacéao de identidade”.

Durante essa fase eles se mostram “morbidamente, por vezes curiosamente,
quase sempre, preocupados” com sua aparéncia aos olhos dos outros em
comparagao “com o que eles préprios julgam ser e com a questdo de como associar
0S papéis e aptiddes cultivados anteriormente aos protétipos ideais do dia” (p. 129).

A composicdo de vestuario dos jovens varia muito de acordo com o0 grupo ao
qual se vinculam, mas basicamente, os que estdo ligados ao rock underground, o
rock alternativo, o indie rock, e ao punk rock (quando néo se investem de um visual
muito radical com roupas fabricadas pelas as préprias méos) utilizam calcas jeans,
camisetas e geralmente ténis All Star.

Os ténis All Star remetem diretamente aos Estados Unidos, muito embora ao
longo dos anos as versfes européias contribuiram para manter vivo o seu design. A
histéria desses calcados de borracha estédo diretamente ligadas ao esporte nos EUA,
em especial o basquete e uma figura, o jogador Chuck Taylor — que por sinal tornou-
se o nome do modelo mais conhecido no mundo.

Criado pela Converse, uma marca de calcados que se estabeleceu em 1908,
fundada por Marquis Mills Converse e ha poucos anos comprada pela Nike, os ténis
All Star foram lancados em 1917 e continuam sendo vendidos até os dias de hoje
com poucas modificacdes, principalmente estéticas.

O grande impulso do modelo se deu quando Chuck Taylor (um jogador de
basquete colegial da Columbus), comprou um par em 1918, entdo com 17 anos de
idade. Ficando famoso logo em seguida, despertou a atencéo de Mills para o que
seria um bom negécio: dar seu nome a uma colecéo especial adicionando aos ténis
sua assinatura. Nasceu assim, em 1923 o All Star Chuck Taylor, talvez o modelo de
ténis mais vendido de todos os tempos.

Ao longo dos anos os ténis estavam nos pés de jogadores do mundo todo,
pois Taylor tornou-se um grande divulgador e incentivador do basquete, chegando a
ser o primeiro a produzir uma publicacdo sobre 0 mesmo e uma vez que 0s ténis
tinham o seu nome, nada mais natural do que estarem totalmente associados ao

esporte que, diga-se de passagem, € um dos mais populares nos Estados Unidos.
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Os ténis foram adotados nos EUA pelas escolas para a pratica desportiva e
também para a educacao fisica por serem ténis baratos e que tinham uma boa
durabilidade por serem feitos de borracha e lona.

Conhecidos como Chucks os ténis passaram a ser utilizados pelos jovens fora
da quadra a partir dos anos de 1940, tornando-se parte da cultura popular
estadounidense.

Outro motivo que impulsionou sua imagem como sendo algo jovem e também
apresentando um lado rebelde, foi aparecer nos pés de grandes estrelas como
Marlon Brando, James Dean, Elvis Presley e outros, sempre enviados os pares de
ténis como presentes pela prépria Converse.

A camiseta, também tdo emblematica da juventude e da rebeldia, também foi
assim colocada ao mundo pelo cinema. Tradicionalmente utilizada como roupa de
baixo, “com a unica serventia de poupar a camisa do desgaste produzido pela
transpiracdo — ou na melhor das hipoteses, servir de uma protecao a mais contra o
frio” (JOFFILY, 1988, p. 10) essa peca do vestuario tornou-se um icone da juventude
mundial.

A camiseta, j& conhecida desde meados do século XVIII era chamada
“‘camisa de meia” e muito utilizada na Europa. No Brasil do século XIX e até meados
do século XX a camiseta era roupa de portugués.

Foi na década de 1950 que passou a integrar a moda, por meio de sua
aparicdo no cinema, vestida no personagem em que Elia Kazan colocou Marlon
Brando, o Kowalski no filme Uma Rua Chamada Pecado (A Streetcar Named Desire-
1951) e em seguida vestida em James Dean em Juventude Transviada (Rebel
Without a Cause). “Sé neste filme James, o herdeiro direto de Marlon Brando pode
usar na tela aquilo que ajudaria mitificar mundo afora como um emblema dos
garotos indoceis e indomaveis do pos-guerra” (AUGUSTO, 1988, p. 110).

Apesar de ter sido consagrado seu uso pelo cinema, as camisetas ja eram
usadas por Chet Backer, grande cantor de jazz que as trazia do costume das forcas
armadas que as utilizavam por baixo dos uniformes e descontraidamente como peca
externa em momentos de folga. Também os beats as utilizavam pois elas faziam
parte de seu estilo de vida (MUGGIATI, 1988, p. 130 - 131).

Com a contracultura as camisetas passam a ser estampadas pois revelam-se
um excelente meio de comunicacdo que representava o pensamento de uma

juventude que desafiava o poder.
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A camiseta como fendbmeno de massa refletia a mudanca de moda a partir
dos anos 70. A nova tendéncia era para a convergéncia e para uma certa
democratizacdo da moda. Isso ficou provado logo, quando Jackie Onassis
(ex-Kennedy) assumiu publicamente a camiseta e quando o enfant terrible
do Novo Jornalismo, Tom Wolf, publicou um artigo histérico na revista New
York, em que batizou os anos 70 de The me Decade. Mas quem selou
definitivamente essa passagem do tribalismo hippie para a nova realidade
foi outro roqueiro, John Lennon, com a famosa declaracdo (ecoando a letra
de uma cancao sua) a revista Rolling Stone: “O sonho acabou”. Ele mesmo
trocou as exuberantes indumentarias de Beatle pelos jeans, ténis e
camisetas, que se tornaram 0s novos icones universais da vestimenta.
(MUGGIATI, 1988, p. 134 - 135).

A calca jeans foi inventada por um alfaiate chamado Jacob Davi que por ter
um cliente dificil que vivia arrancando os bolsos de suas calcas foi forcado a
imaginar uma maneira de conté-lo, ou seja, de fazer uma calca cujos bolsos fossem
fortes o bastante para ndo serem arrancados e o tecido aglientasse o batente das
minas.

Dessa maneira aplicou um tecido muito resistente, parecido com uma lona
chamado de denin, utilizado pelos mineiros e de baixo custo para confeccionar as
calcas e resolveu o problema dos bolsos colocando em suas pontas rebites.

Tendo visto que o processo funcionava, resolveu patentear a invencdo, mas
nao dispunha do dinheiro necessario para pagar os papeéis e assim convidou Levi
Strauss, de quem era cliente e amigo, para ser seu soOcio na patente de sua
invencao.

Levi Strauss, um habil comerciante, ndo hesitou e em 1873 saia a patente do
primeiro modelo da calga, a 501 da Levi Strauss.

A calca foi um sucesso tremendo, passando a ser vendida ndo apenas aos
mineiros, mas também aos muitos trabalhadores de varias areas, inclusive das
industrias que se multiplicavam nos primeiros anos do século XX. A versatilidade e
durabilidade do produto era tamanha, a ponto de passar a ser utilizada também pelo
exercito.

Passados os anos, na década de 1950 as calcas jeans apareceram no
cinema vestidas pelos mesmos Marlon Brando e James Dean dos ténis e das
camisetas e assim passaram a fazer parte do vestuario jovem, agora de maneira

eternizada.
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Também nos anos de 1960 participaram da contracultura em suas variacdes
de boca larga e bem desbotadas. Nos anos de 1970, pelas méaos de Calvin Klein o
jeans chega as passarelas e a partir dai torna-se um aparato também da moda e da
alta costura.

O que podemos notar de comum nesses trés icones da rebeldia jovem é que
primeiramente eram pecas comuns do vestuério, seja do esporte como no caso dos
ténis, ou roupas de baixo custo com finalidades diversas da que foi empregada nos
anos de 1950; foram introduzidas ao meio jovem através de icones do cinema e do
rock (ou vice versa dependendo de onde parta a andlise); fizeram parte do
movimento de contracultura por representarem a rebeldia que era evidenciada pela
informalidade; se espalharam pelo mundo todo e mesmo passados mais de
cinglenta anos que obtiveram plena difusdo associados a rebeldia e & juventude
preservam, entre os muitos modelos que foram desenvolvidos, seus formatos
originais de cem anos atras ou mais.

Devemos tomar por base que toda vestimenta tem a possibilidade em si
mesma de vir a se constituir em um sistema, consagrado por uma determinada
sociedade, podendo se transformar em costume e em elemento de socializagdo em
dltima instancia. (CIDREIRA, 2005, p. 95)

Parece necessario também pensarmos na forca que tanto o cinema quanto o
rock possuem como veiculos de comunicacéo, além do poder exercido pelos idolos
gue ali foram criados.

Terry Eagleton (1997) comenta que um tipo de dominagdo geralmente se
torna legitimado quando “os que estdo submetidos a ele passam a julgar seu proprio
comportamento pelos critérios de seus governantes” e que uma forma importante de
que faz uso a ideologia para se legitimar € a universalizagao e “eternalizagao” de si
mesma, projetando valores especificos de uma determinada época ou local como
sendo parte do interesse de toda a humanidade.

Isso nos leva a crer, como aceito com frequéncia, “que as ideologias bem-
sucedidas sao aquelas que tornam suas crengas naturais e auto-evidentes —
fazendo-as identificar-se de tal modo com o “senso comum”de uma sociedade que
ninguém sequer imaginaria como poderiam chegar a ser diferentes.” (EAGLETON,
1997, p. 62)

Se por um lado a profundidade de tal pensamento encontra reflgio nesses

argumentos, por outro pode ser que tal feita jamais se repita, que tenha sido
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realmente algo de momento, ou como diria Lotmann, algo que ja estava na
semiosfera.

Afinal, tomamos por base que se algo, mesmo eu tenha sido altamente
difundido como o foi o rock, ainda assim precisaria de mais do que apenas sua
existéncia para tornar-se parte da cultura de praticamente todo o ocidente e nao so,
como mencionado acima, também do oriente.

Um determinado contexto de época, um mundo em ebulicdo, jovens querendo
se emancipar, tudo contribuiu para que assim fosse, para acontecer da maneira que

o foi.
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4 TECENDO UMA ALTERNATIVA

Sorocaba € uma cidade com aproximadamente 600 mil habitantes, cuja
populacdo jovem na faixa etaria compreendida para o nosso estudo, de 14 a 29
anos, é proxima a 160 mil. Ocupa, no interior paulista, o terceiro lugar em populacao,
sendo a oitava cidade brasileira com maior potencial de consumo.

Seu parque industrial abriga aproximadamente 1700 industrias, contando
ainda com 15.300 pontos de comércio, 9.900 prestadoras de servicos nos mais
diversos setores e negoécios, e ainda 25.000 trabalhadores auténomos.*

A cidade possui, entre outras caracteristicas, muitas vias de acesso com
sélidas rodovias, sendo as principais: S&o Paulo / Itu / Campinas - Rod. Castelo
Branco (SP 280), Aracoiaba / Itapetininga / Aluminio - Rod. Raposo Tavares (SP
270), Itu - Rod. Sorocaba — Itu (SP 79), Porto Feliz / Iperé - Rod. Emerenciano
Prestes de Barros (SP 97) e Salto de Pirapora / Votorantim / Piedade - Rod. Joéo
Leme dos Santos (SP 264).

Possui ainda um aeroporto, uma estrutura de ensino superior que conta com
onze instituices sendo dez de ensino privado (dentre as quais uma universidade) e
uma estadual.

Tanto seu tamanho fisico, sua populagéo e ainda a proximidade com a capital
do estado, a cidade de S&o Paulo, da qual dista 96 Km nos leva a concluir que
dentro de alguns anos fara parte da faz dela uma forte candidata a integrar

Sorocaba foi fundada em 1654 por Baltazar Fernandes, muito embora a
regido ja estivesse sendo habitada ha algumas décadas e assim como todo o resto
do Brasil a miscigenacao parece ter sempre feito parte de sua historia, que por ser
um ponto de passagem e de encontros, sempre esteve envolvida nos processos de
trocas culturais e assim, sempre pdde vislumbrar as novidades trazidas dos mais
distantes pontos do pais.

Muito antes da presenca do homem branco, a regido de Sorocaba era
atravessada pelo Paebiru, “via indigena de comunicagao pré-colonial que, partindo
de Sao Vicente, chegava até o Paraguai e, dali, se estendia ao Peru” de acordo com
Donato (apud BONADIO, 2004, p. 38). Aluisio de Almeida ja havia feito tal

4 www.sorocaba.sp.gov.br e www.sebrae.com.br
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observacdo em seus estudos sobre o assunto, referindo-se ao transito por essas

terras:

No século da descoberta havia indigenas transitando por Sorocaba, por um
caminho terrestre fluvial que ligava o litoral atlantico, onde seria Sao
Vicente, ao Paraguai. A trilha para pedestres, a um exame mais profundo,
talvez fosse mesmo em alguns trechos de fato feita pela derrubada de
arvores menores provavelmente era o resultado do transito em zigue-zague
Nno mesmo rumo, Nno mato contornando 0s troncos maiores e Nnos campos,
apenas visando morros e vales a frente. [...] Da passagem de indios dos
indios tupis por Sorocaba, em seu nomadismo, a certeza € completa. Deles
restaram os topbnimos: Sorocaba, terra de vassorocas; Votorantim, morro
de agua branca; Itupararanga, salto barulhento; Ipanema, agua ruim ou tal,
em comparagdo com o rio grande [...] (ALMEIDA, 1969, p.15)

Decerto haviam limites territoriais colocados pelos grupos tupi-guaranis, de
maneira diferente das fronteiras estaduais, mas existiam. Sorocaba era entdo um
ponto de encontro, onde se cruzavam caminhos vindos das mais diversas partes da
Ameérica. Quanto aos indios brasileiros, esses viajavam e se limitavam: tupis do
Tieté, tupiniquins e guaianazes de Piratininga, carijds dos campos de Curitiba,
guaranis do Paranapanema e outros guaianazes, talvez da nascente desse rio.

O primeiro homem branco destas terras foi o portugués Afonso Sardinha
aproximadamente em 1587, que em busca de prata e ouro, acabou por dar a
primeira martelada em minério de ferro do Brasil. Aqui se encontra entdo o marco
primeiro da siderurgia nacional, visto o minério ter sido reconhecido antes do Morro
do Pilar em Minas Gerais.

Os instrumentos forjados em ferro eram muito valiosos no comec¢o do
povoamento do Brasil pelos portugueses. Empregados para 0 uso pessoal,
atividades agrarias e mesmo como ferramentas do desbravamento eram
ferramentas indispensaveis.

Tao longe da Europa, era necessario que se aproveitasse as jazidas de ferro
agui existentes assim como suas potencialidade e percebendo tal lapso, Afonso
Sardinha empreitou em Aragoiaba, a partir de 1597 as primeira atividades
mineradoras e siderdrgicas, cuja descoberta no ano de 1977 das ruinas dos fornos
cataldes na fazenda Ipanema, vieram confirmar a condicdo daquele local como
sendo o berco da siderurgia na América. (ALMEIDA, 1969, p.17-18; BONADIO,
2004, p. 39).
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Conforme se informou ao vigario Pedro Domingues Pais no ano de 1747, ja
em 1646 haviam moradores em Sorocaba. Embora o fundador, Baltazar Fernandes
e sua grande familia tenham chegado em 1654, j4 antes a terra estava sendo
preparada para sua chegada, conforme indicado no testamento de sua mulher, que
data de 1654, pois ali fora construida uma Casa Grande e uma Igreja. Em 3 de
marco de 1661 € elevada a condigdo de vila. (ALMEIDA, 1969, p. 23-43)

Havia um sério problema de transporte no Brasil e percebendo isso, o fidalgo
portugués Cristévao Pereira de Abreu, juntamente com o lagunense Souza Faria, a
guem se associou, por volta de 1730, em uma empreitada conduziu uma primeira
leva de animais - 800 mulas e cavalos — para serem vendidos em Sorocaba.

O que se deu em seguida foi uma série de viagens sendo que ja na segunda,
acompanhado de 130 tropeiros, levou um ano e dois meses para chegar a Sorocaba
com 3.000 animais. Em seu percurso trabalha com seus homens para melhorar,
alargar e construir 300 pontilhdes, na estrada que se tornaria a principal via de
ligacdo com o sul do pais.

“Nascia, assim, a feira de muares de Sorocaba — que durante 150 anos seria
o principal evento comercial do pais — e o tropeirismo, que deu suporte, depois do
ouro, a todos os demais ciclos econémicos do Pais, até o do café, quando surgem
as ferrovias.” (BONADIO, 2004, p 74)

As tropas de muares foram essenciais para o desenvolvimento econémico e
social do Centro-Sul (Sdo Paulo), do Centro-Oeste (Minas Gerais) e do Extremo-
Oeste (Mato Grosso), assim como o lombo do cargueiro para outras regides do
Brasil. A tropa de muares teve uma papel de muito destaque na dinamica social e
econbmica dos centros populacionais a que serviu, conforme José Alipio Goulart
(apud BONADIO, p.74)

Segundo Tulio Vargas (apud BONADIO p. 76) “o tropeirismo constitui o
primeiro fator de unidade e desenvolvimento econdmico do pais, fixando, num vasto
intercambio regional, as feicbes peculiares de uma nascente cultura nacional’.

Sorocaba, desde as primeiras feiras de animais, em meados do século XVIII,
apresentava tracos de um tipico centro urbano, reunindo desde entéo caracteristicas
como crescimento demografico, producao e comércio de manufaturas, entre outras
manifestacbes ligadas ao processo de urbanizagdo, segundo Lucinda Ferreira
Prestes (apud BONADIO, p. 93).
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Essa intensa hibridizac&o cultural, essa miscigenacao de costumes, fez com
que a cidade ao longo dos anos acumulasse um sem numero de experiéncias que
por fim foram passadas aos descendentes de seus habitantes e muitos dos
costumes perduram até os nossos dias como € o caso da Feira da Barganha, do
Mercado Municipal, do rel6gio da ponte onde se ddo ainda hoje trocas de animais.

Em 1808, com a vinda da familia Real para o Brasil, D. Jo&o, Principe
Regente, logo principiou a fundar e criar varias “instituicbes necessarias ao novo
império que se erguia na América”. (ALMEIDA, 1969, 171). Assim foi que a primeira
fabrica do Brasil foi fundada, a Real (posteriormente Imperial) Fabrica de ferro, na
fazenda Ipanema.

Em marco de 1824, é outorgada a primeira Constituicdo, consequéncia da
Independéncia do Brasil, proclamada por D. Pedro | e em 5 de fevereiro de 1842
Sorocaba é elevada a cidade por lei provincial.

Em 1849 Francisco de Paula Oliveira e Abreu recebe o apoio solicitado ao
Governo Provincial para sua criacdo do bicho da seda, comecando no ano de 1852
a instalacéo de seus fusos e teares, cuja fabrica fracassou devido aos escravos que
fizeram as maquinas emperrarem.

Também iniciada em 1852 a fabrica de chapéus de Anténio Rogick, natural de
Budapeste e Wenceslau Raszl, aleméo, durou até 1932.

Durante a guerra de Secessdo dos Estados Unidos, a Inglaterra precisou de
algodao para suas fabricas e por iniciativa de Francisco Goncalves de Oliveira inicia-
se a plantacdo do algodao herbaceo, visando a exportacdo. Em 1866 chega Luiz
Matheus Maylasky, ciente da falta do produto nos mercados ingleses, e conhecedor
dos mecanismos de exportacdo, logo anunciando aos produtores as maquinas de
descarocar algodao, tdo importantes aguela cultura que florescia em Sorocaba, mas
no mesmo anuncio no jornal local, também anunciava a compra de fardos de
algoddo, o qual era seu maior interesse, afinal ndo ha registros de venda de
magquinas. (SILVA, 2000, p. 52 - 53)

Também por intermédio e dedicacdo de Matheus Maylasky é inaugurada em
1875 a Estrada de Ferro Sorocabana, cuja importancia estd no escoamento da
producédo do algodao da cidade para o Porto.

Mas foi em 2 de dezembro de 1882 que “as 2 horas e meia da tarde

inaugurou-se a fabrica de tecidos Nossa Senhora da Ponte, trabalhando os teares e
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fiacdo por meia hora, (era feriado nacional, aniversario de Pedro Il)". (ALMEIDA,
1969, p. 236).

O aparecimento da fabrica, cuja configuracdo permitia uma producdo em
escala industrial, muda completamente a vida dos sorocabanos, agora inseridos no
contexto da revolucao industrial, assim como as praticas empresariais tiveram de ser

adequadas a nova condicao de cidade fabril.

A urbe vivera a sombra das chaminés das fabricas de panos de algodéo até
a segunda metade do século XX quando elas decaem e perecem, vitimadas
por uma conjugacéo de obsolescéncia do equipamento e , inadequacéo dos
produtos as exigéncias do mercado e desencontros inerentes ao modelo de
gestéo familiar. (BONADIO, 2004, p. 20)

Paulo Celso Silva comenta a expansao de economia mercantil da cidade que
de um mercado interno (nacional) com 0s negdcios nas feiras de muares, passou
para a exportacdo do algodao, “conseguindo assim, a ascendéncia de uma
burguesia comercial ou mesmo agrario comercial que ndo havia se destacado
anteriormente dentro do tropeirismo” .

Dessa maneira, a industrializacdo acelera o crescimento da cidade,
promovendo melhorias e o desenvolvimento urbano por meio da infra-estrutura que
agora se mostrava necessaria, assim como o surgimento de mais e mais industrias e

fabricas que agora se instalavam na cidade:

Até 1903 foram-se completando as ligacdes domiciliares de agua e esgotos,
o servigo telefénico em 1912, a energia elétrica em 1914, e os bondes em
1915. Da inauguragdo da primeira fabrica em 1882 até, aproximadamente
1915, outras industrias instalaram-se e algumas modificagfes ocorreram
nas ja existentes. Cronologicamente podemos descrever:

1882 — Manoel José da Fonseca inaugura a primeira fabrica de tecidos.
1883 — Francisco Matarazzo abre uma pequena fabrica de banha.

1890 — O Banco Unido de Sao Paulo, presidido pelo Cel. Lacerda Franco,
constréi a Fabrica de Tecidos Votorantim.

1890 — Construida com capitais de Francisco de Paula Mayrink a Fabrica
Santa Rosdlia, dirigida por Jorge Oetterer e Frank Speers.

1890 — A firma Marchisio Loureiro, Silvério e Cia funda a Fébrica Santa
Maria.

1891 — Votorantim é ampliada com Estamparia.

1897 — Fabrica de Chapéus Souza Pereira

1900 - Francisco Matarazzo inaugura o Moinho e encerra suas atividades
em Sorocaba com a banha.

1902 — Votorantim se amplia com tecelagem e fiagéo

1905 — A Pereira Inécio e Reynaldo Coutinho e Cia monta a Fabrica de Oleo
Santa Helena

1909 - Fundada a Fabrica de Chapéus Bandeirantes

1909 — Criada a CIANE (Cia nacional de Estamparia), abrangendo as
fabricas santo Anténio e S&o Paulo
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1909 - Fundada a Fabrica de Malhas Séo José de J. e Cia.

1910 — A Fabrica de Oleo passa a ser Cia. Paulista de Fiagéo, Tecelagem e
Oleos, formada pelas firmas Pereira Inacio e Cia. Jodo Soares Hungria e
Filho, com filiais em Tatui, Boituva e Conchas.

1912 - Fabrica de Calcados Soares

1915 — E Criada a Fabrica de Enxadas Nossa Senhora Aparecida (SILVA,
2000, p. 58)

E importante ponderar que aqui foram mencionadas apenas as principais
industrias, sem mencionar as fabricas menores e mesmo manufaturas e os
artesanatos que existiam aos montes espalhados pela cidade e sua regido.

E daqui que parte ndo apenas a consciéncia, mas a formacgédo do pensamento
contemporaneo local, baseado sobretudo em uma mentalidade operaria.

O apito das fabricas passou a reger a cidade, se tornando marca registrada
de sua vida urbana, cujo operariado era entdo formado por pessoas livres, entre elas
muitos estrangeiros que migraram para o Brasil em busca de novas oportunidades

de trabalho.

Em Sorocaba, podemos dizer que desde o inicio da constru¢do da ferrovia
em 1872 e depois das fabricas N. S. da Ponte (1882) e de outras, bem
como com o inicio do operac¢éo e funcionamento das mesmas, o operariado
foi se formando.[...] O proletariado de Sorocaba tem sua origem semelhante
ao dos operarios da capital do Estado: parte do operariado constituido por
populacdo da cidade; migrantes do campo e de outras partes do pais e
imigrantes estrangeiros. Em principio havia uma certa diviséo entre esses
grupos, tanto em relagdo ao local de moradia, quanto em relagdo ao
comportamento. A maior divisdo se deu mesmo entre operarios de origem
nacional e os estrangeiros, em especial espanhois e italianos. (ARAUJO,
2005, p. 27).

Paulo Celso (2000, p. 95) pondera que a “ditadura do reldgio [...] regula a vida
do trabalho, do lazer, das refeicbes, do amor, e assume o carater simbodlico da

presenca constante do patrao: “A cidade era calma e os apitos podiam ser ouvidos a

”n

longa distancia™. Deve-se observar que

O cotidiano do apito néo é de alegria, pois o ritmo ndo era de festa, mas da
maquina. Da modernidade aberta com o ‘século do teceldao’ na cidade,
modernidade para alguns, precariedade para a maioria. Quando os
articulistas gabavam-se de titulos como ‘O apito das fabricas governa a
cidade’, ndo estavam apenas intitulando gratuitamente um texto, mas
relatando uma situacda real do operariado sorocabano. Uma metéafora do
imaginario fabril. (SILVA, 2000, p. 96)
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Essa situacdo se mantém até praticamente o final dos anos de 1950. Logo
apos o golpe militar de 1964, o governo afasta a diretoria do Sindicato dos Téxteis
de Sorocaba e Votorantim e “nomeia para administra-lo uma junta interventora (...)
Os novos dirigentes se defrontam com o problema das demissdes no setor
ocasionadas pela queda na venda de produtos téxteis” (BONADIO, 2004, p.20), que
se deu, conforme depoimento de José de Matos, secretario da antiga diretoria do
Sindicato dos Téxteis de Sorocaba e Votorantim pela baixa qualidade dos tecidos
produzidos “‘que mesmo os setores mais pobres da populacdo se recusavam a
consumir.” (idem)

Aconteceu, sobretudo, que ndo houve um investimento na atualizacdo dos
maquinarios e modelos de producédo o que tornou 0s equipamentos existentes pouco
competitivos e dispendiosos.

Nas décadas de 1950 e 1960 eram numerosas as industrias que produziam
linho e que assim como todo o resto acabaram vitimas da falta de atualizacao.

A industria Teba, que teria sido a pioneira do setor, ainda teve um ultimo
suspiro quando na década de 1980 uma holding com participagcéo de capitais norte-
americanos anunciou a decisdo de investir U$ 32 milhdes, para atingir padrbes de
qualidade mundial, e reconquistar o mercado, mas tal projeto ndo chegou a se
concretizar e assim também a Teba fechou as portas. “No inicio dos anos de 1990,
encerra-se simbolicamente o que poderiamos chamar de Século do Tecelao” (p.21).

Sorocaba atualmente possui uma estrutura midiatica complexa, sendo 0s
meios de maior importancia — pela abrangéncia e penetracao — os jornais, as radios
e as emissoras de televisdo. Junto a eles convivem os folhetos de sinal de transito,
os grafites encomendados por escolas em muros pertencentes a prefeitura, homens-
sanduiche™ anunciando a compra e a venda de ouro, celulares e outros produtos no
centro da cidade, carros com alto-falantes trafegando pelas ruas, enfim, toda uma
rede de comunicacdo de uma grande cidade. Os outdoors, que somam
aproximadamente 400 placas, sao divididos por trés empresas, a Clear Channel, a
BR Outdoor e a Imagem.

Quanto as demais midias como revistas e jornais especializados, dirigidos a
publicos especificos como condominios, noivas, bairros etc., midias alternativas

como placas em ponto de 6nibus e protetores de arvores, painéis digitais e muitas

®* Homem-sanduiche é o nome dado as pessoas que vestidas em uma placa de madeira ou de
plastico ficam em movimento anunciando produtos e servigos.
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outras, podemos dizer que sdo abundantes, tornando-se dificil até mesmo precisar
um numero, tamanha é a quantidade existente, o que daria uma nova pesquisa.

A toda essa midia corresponde um numero imenso de agéncias de
propaganda, partindo das cadastradas no CENP®, que sdo 64 ao todo e pelo menos
mais quase uma centena, registradas apenas na Prefeitura (ou nem isso) ndo nos
esquecendo de mencionar os free-lancers!’, considerando que existem Varios
cursos de comunicacdo voltados a publicidade, propaganda e marketing (niveis
técnico e graduacéao, fora os cursos rapidos de formacéo), podemos deduzir que é
langada ao mercado uma leva enorme de profissionais todo ano.

Entre todas essas midias citadas acima, as mais acessadas pelos jovens com

as seguintes frequéncias sao (IPESO, 2007):

e Jornal

Lé todos os dias — 10,6%
De vez em quando — 48,3%
Alguns dias por semana — 11,2%

o TV

Assiste todos os dias — 74%

De vez em quando — 15,6%

Alguns dias por semana — 7,6%
e Radio

Todos os dias — 60%
Alguns dias — 12,2%
De vez em quando — 19,9%

Os jornais de circulacéo diaria séo trés: Cruzeiro do Sul, Diario de Sorocaba e
Bom Dia, chegando o primeiro a ter uma tiragem diaria em torno de 40 mil
exemplares. Praticamente esse sempre foi um dos meios mais simpaticos a cultura
alternativa local, favorecendo as cenas através de sua divulgacdo, sempre tratando

de anunciar tudo o quanto se faz, publicando matérias sobre os artistas e bandas,

® O Conselho Executivo das Normas-Padrdo é uma entidade que foi criada em 1998 pelo préprio
mercado publicitdrio com o objetivo de fazer cumprir as Normas-Padrdao da Atividade Publicitaria,
sendo estas relatadas em um documento que define condutas e regras para a atividade no Brasil.

7 Profissionais autbnomos que trabalham por demanda.
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muitas vezes de pégina inteira e com chamadas de capa, dando a estes um grande
destaque.

As emissoras de televisdo ndo costumam a ser muito assiduas quando o
assunto é o rock alternativo, parecem mesmo deixa-lo de lado, limitando-se na maior
parte das vezes a noticiar eventos do mainstream (quando algum artista ou banda
de renome vai se apresentar em Sorocaba).

As radios, por sua vez, ficam um pouco mais timidas, mas ainda assim
comunicam sobre os eventos. Nesse segmento, conforme apontamentos do IPESO
(2007) as preferidas pelos jovens sdo as FMs, em um total de dez emissoras na
cidade:

e Radio Antena 1 FM de Sorocaba 88,3 Mhz - n&o aferido

e Radio Jovem Pan 2 (Sorocaba) 91,1 Mhz - 37,8%

e Radio Cruzeiro FM de Sorocaba 92,3 Mhz - 2,5%

e RA&dio Vanguarda FM de Sorocaba 94,9 Mhz — 24,4%

e Radio Cacique Il FM de Sorocaba 96,5 Mhz — 12,1%

¢ Radio Metropolitana FM de Sorocaba (Rede Aleluia) 99,7 Mhz -

e Radio Scala FM de Sorocaba 100,5 Mhz — n&o aferido

e Radio Band Sorocaba 102,7 Mhz — 18,5%

e RA&dio 103 (filiada a 89 da Capital) de Sorocaba 103,9 Mhz — 40,2 %

e Radio Fox Rock FM 107,1 Mhz — nao aferido (quando feita a pesquisa, a radio

ainda nao existia)

Ainda de acordo com a pesquisa, duas sao as mais ouvidas, a 103 e a Jovem
Pan, o que pode sugerir uma influencia maior de suas programacdes para parte
significativa dos jovens da cidade, em relacado ao gosto musical.

A maior parte da programacao dessas emissoras € de musica estrangeira e
guando se trata de rock, o estilo € o que se considera pop rock (um estilo mais
popular do rock, calmo e aproximado da musica pop) e o rock do mainstream.
Quando questionados sobre o tipo de musica que mais gostam de ouvir, a maioria
dos jovens escolheu o rock: 30%.

As preferéncias musicais dos jovens em Sorocaba estdo distribuidas da
seguinte maneira (IPESO, 2007):

113



Musica eletronica e dance music , 24,9%; classica, 6,8%; forro/vanerdo, 11,2%;
sertaneja, 17,2%; samba/pagode 27,5%, MPB, 11,9%; funk/hip-hop, 20,4%,
rock/pop, 30,8% e os que gostam de todas igualmente (um gosto eclético), 27,6%.
Esta estatistica serve para mostrar que o rock é o preferido, apesar dos outros
estilos.

Por outro lado, a porcentagem de musica estritamente nacional (“forro/vanerao”,
“sertaneja”’, “samba/pagode”) € muito maior que o resto, somando 67,8%, quando
comparada aos outros estilos, visto que os mesmos (‘rock”, “funk/hip-hop” e
“eletrdnica e dance music”), apesar de serem em sua maior parte estrangeiros,
ainda possuem representantes nacionais, mas se nos dirigirmos ao sentido de que
sao estrangeiros quanto a sua criacao, concentrados eles se tornam maioria: 76,1%.

As FMs que analisamos por meio de audiéncia, das 10 existentes, tanto pelo
perfil de sua programacédo, quanto pela audiéncia (basicamente jovem, dentro da
faixa compreendida para nossa pesquisa), foram:

e Jovem Pan 2 FM - filiada a rede Jovem Pan de S&o Paulo, retransmitindo sua
programacao na maior parte do tempo (via satélite) e com uma infima parte
dedicada a programacéo local, praticamente de cunho jornalistico;

e 103 FM - filiada a 89 de Sao Paulo, que até 2006 sustentava o slogan “A
Radio Rock”, o que até entdo lhe dera um status jovem e rebelde. Em 2006,
devido & perda de audiéncia a radio mudou completamente seu estilo,
tornando-se semelhante as radios cuja programacao privilegia a moda, nao
se atendo apenas a uma segmentagéo, como é o caso da Jovem Pan 2.

e Fox Rock FM — Inaugurada no segundo semestre de 2008, ostenta a bandeira
do rock, com uma programacdo voltada as muitas variacdes do estilo, do

rock’n’roll ao heavy metal, dividia em horarios.

As duas primeiras, possuem uma programacéo semelhante, enquanto que a Fox
se diferencia por ter uma programacéao exclusivamente voltada ao rock, como o foi a
103 no comeco. O que pudemos notar e que talvez a relevancia seja alta, € o fato de

gue as trés emissoras veiculam um conteddo majoritariamente estrangeiro de lingua
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inglesa, acima de 80% de sua programacdo, ficando para o repertério nacional os
20% que restam.

Nossa avaliacao foi feita durante o més de outubro de 2008, por meio da audicéo
de cada uma das radios durante uma semana cada (de segunda a sexta), durante
seis horas, compreendendo o horéario das 13h as 19h.

A pesquisa de audicdo foi efetuada por meio de tabulacdo, onde a cada musica
executada, era escolhida uma de duas opcdes, ou seja, nacional ou estrangeira,
para que ao final se fizesse uma apuracdo com dados numéricos.

As trés radios possuem sites na internet, sendo que o da Jovem Pan e o da 103
apresentam programacgdo e contedudo musical muito semelhantes e voltados ao
estrangeiro. Basicamente, no més em que se fez o levantamento, sempre os “10
mais” da programacao eram artistas de lingua inglesa, com procedéncias dos EUA e
da Inglaterra, sendo que 0s nacionais, quando apareciam, ocupavam uma ou duas
posi¢cdes no maximo.

O site da Fox Rock parece ainda estar em construcdo, pois até 0 momento nao
traz muitas informacgdes sobre a programacéao e as respectivas paradas de sucesso.

Achamos ainda importante salientar que a plastica das trés emissoras €
semelhante, considerando que a Fox é uma radio que veicula exclusivamente rock,
mas os locutores, tempos de programacéo e de fala, maneira de comunicacdo ao
telefone sdo bastante parecidos.

A expressdao cultural alternativa € parte integrante da vida do municipio, mesmo
que seja, como ja disse, algo especifico, mas ainda assim uma manifestacao cultural
legitima ligada a juventude.

As bandas alternativas costumam a tocar fora de Sorocaba, o que garante
uma certa notoriedade a cena local, que aparece noticiada no meio virtual, como na
TramaVirtual e alguns blogs'®, como uma cena “emergente”. Pela facilidade
encontrada nos meios digitais, as cenas alternativas brasileiras comecaram a se
integrar, mantendo uma rede de contatos muito forte, que pode ser atestado, por
exemplo, pelos sites de relacionamento como o Orkut.

As comunidades formadas pelas bandas sdo frequientemente visitadas, o que

pode ser confirmado pelos recados deixados e pelas respostas as enquetes ou

18 . : . . o s :
Blog é um diario online no qual vocé publica historias, idéias ou imagens.

(http://blog.uol.com.br/stc/passeio_virtual.html)
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mesmo pelas votacbes que se estabelecem para aferir qual foi a melhor
apresentacao da banda.

Outras experiéncias se demonstraram interessantes para o favorecimento do
meio underground, como € o caso do Cubo, citado no segundo capitulo, que
permitiu & cena de Cuiaba/MT ser divulgada em todo o Brasil, além de manter ativo
um festival que ja se encontra em sua 72 edigdo, o “Grito Rock” € um dos mais
importantes do Brasil, voltado para o rock alternativo e que por sinal, passa por
Sorocaba, tendo como um de seus aliados locais a loja Tentaculos, sobre a qual
falaremos adiante.

O jovem sorocabano é atento as novidades e conectado aos meios de
comunicacdo como a internet (61%) e telefone celular (54,8%). Sorocaba foi o
mercado teste para a implantacdo da internet a cabo em 03 de janeiro de 2000, o
que proporcionou a classe média alta sorocabana o0 acesso a um numero maior de
informacgdes pela internet em um espago menor de tempo.

N&o é possivel avaliar o impacto causado por tal implementacdo, mas € facil
imaginar que a quantidade de arquivos MP3*° baixados via programas baseados em
p2p® foi enorme, mesmo sendo pequena a porcentagem de jovens com computador
em casa e acesso a banda larga: em 2007 era de 13,4%, sete anos depois da
implantag&o do servigo na cidade.

Desenvolver aqui o tema da era digital ou mesmo da inclusdo ndo é nosso
objetivo, mesmo porque precisariamos de muito tempo e espaco para falar de um
assunto tao profundo e ainda a ser explorado, mesmo levando-se em consideracéo
0s muitos estudos que tém sido desenvolvidos sobre o tema tanto pelas plataformas
governamentais, quanto por intelectuais de diversas areas.

Na comeco da década de 1990, a Prefeitura Municipal de Sorocaba fez um
acordo com o grupo Abril e passou a retransmitir a MTV em sinal aberto, que havia
sido inaugurada em 1991. Esse acordo durou até o ano de 1998 e essa

19 Abreviacao de 'MPEG-1 Audio Layer 3', o MP3 é um padrao para comprimir arquivos de audio. O
formato MP3 facilitou a troca de musicas pela internet, ja que criou arquivos que podiam ser baixados
mais facilmente. (http://g1l.globo.com/Noticias/0,,MUL414564-15524,00-O+QUE+E+MP.html)

%0 Sigla para "peer to peer” (em portugués, ponto a ponto), é o nome dado aos diversos servicos de
compartilhamento de arquivos pela internet. Em vez de serem armazenados em um computador
central, os arquivos distribuidos ficam disponiveis diretamente no PC de quem utiliza o servico.
(http://g1.globo.com/Noticias/0,,MUL401228-15524,00-O+QUE+E+PP.html)
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retransmissao foi responsavel pela influéncia direta da geracdo subsequente, que
faz hoje parte dos meios alternativos que sao o objeto deste estudo.

O mais interessante € que entre as influéncias exercidas pela MTV nos jovens
estd o que pode ser considerado o ultimo dos movimentos expressivos do rock: o
grunge. Esse movimento musical apareceu em 1992 e foi difundido pela MTV para o

mundo de maneira massiva, atingindo todos os paises que possuiam o canal.

A vitalidade do fluxo midiatico hegemonico é a de criar uma atmosfera
englobante de todos os dominios da existéncia, orquestrada péla l6gica
mercantil, que ultrapassa os limites dos equipamentos técnicos de
producéo, transmissao e distribuicdo de signos, imagens e sons. (RONSINI,
2007, p.101)

As observacbes, como observador participante, foram feitas durante um ano
em dois locais que foram visitados (ou diria “frequentados”) em diferentes datas,
visando, sobretudo, colher informacdes relativas ao tipo de musica produzida por
algumas das bandas do circuito alternativo de Sorocaba, o grau de influéncia a que
elas se submetiam e o modo de vida de seus integrantes.

O primeiro passo foi a infiltragdo, onde tivemos o cuidado de nos manter
incégnitos durante um bom tempo, seguindo as especificacdes de Goffman (2007,
p.17):

[...] ao ser admitido em num circulo social fechado, o observador
participante tem oportunidade ndo apenas de mostrar um olhar de aceitagéo
guando esta ouvindo um informante, mas deve também ter o cuidado de
mostrar o0 mesmo olhar quando observar o informante conversando com os
outros. Os observadores do observador, assim, ndo descobrirdo t&o
facilmente sua verdadeira posicao.

Hackin Bey, criador do termo Zona Autdnoma Temporaria, nos da uma idéia a

ser empregada como comparacao a esses lugares:

Os piratas e os corsarios do século XVIII montaram uma “rede de
informacgdes” que se estendia sobre o globo. Mesmo sendo primitiva e
voltada basicamente para negdécios cruéis, a rede funcionava de forma
admiravel. Era formada por ilhas, esconderijos remotos onde 0s navios
podiam ser abastecidos com agua e comida, e os resultados das pilhagens
eram trocados por artigos de luxo e de necessidade. Algumas dessas ilhas
hospedavam “comunidades intencionais”, mini-sociedades que
conscientemente viviam fora da lei e estavam determinadas a continuar
assim, ainda que por uma temporada curta, mas alegre. (BEY, 2004, p. 11)
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A Loja Tentaculos — onde aos sabados a tarde ocorrem os Pocket Shows -
pode ser considerada um dos espagos de maior interacdo do meio underground em
Sorocaba voltado ao rock. Ali se reinem as bandas para assistir e tocar nos pocket
shows, trocar informagdes enfim, exercitar a convivéncia. Como loja, produz e
comercializa uma série de produtos alternativos, que vdo de CDs caseiros de
bandas locais e de gravadoras independentes, passando por roupas, bottons e
camisetas, a acessorios de maneira geral.

Nossa primeira visita a loja foi logo em seguida a sua inauguragcdo, em torno
de duas semanas depois. Apesar de ter os tentaculos de um polvo pintado na
parede externa, em um tom de lilas, foi dificil encontra-la. O lugar era pequeno e era
preciso uma certa atencao ao passar pela frente.

Ao entrar notamos algumas araras com roupas, muitas camisetas
estampadas com motivos e nomes de bandas, um aparelho de som no fundo da sala
e um pequeno balcdo cheio de objetos e CDs das bandas locais e de outras regides.
Ao fundo, novamente a imagem dos tentaculos do polvo saindo do chéo e subindo a
parede, na mesma cor da parede externa — bem provavelmente a mesma tinta.

Apos conhecermos a loja em si, fomos ao que deduzimos ser o espaco de
bastidor, uma sala lateral (Que bem provavelmente foi uma cozinha um dia e que era
pequena), com azulejos brancos colocados até a metade da parede, uma foto dos
Ramones na parede do fundo - num tamanho aproximadamente de um papel AO .

Esse mesmo espaco era dividido por uma oficina de silk: havia sobre um
outro balcdo, um computador com programas graficos e de som instalados; uma
mesa de impressao, a utilizacdo da pia ali existente para lavar as telas e no banheiro
fazia-se a queima da emulsdo nas telas; havia também um espaco dedicado a
comunicacdo com o mundo externo (um telefone e o mesmo computador acessando
MSN, Orkut, myspace, os emails de todos os frequientadores mais assiduos) e no da
mesma sala estava o0 palco dos “pocket shows” que se davam aos sabados e
geralmente a loja ficava muito cheia.

A importancia desse lugar estd na maneira como consegue agregar as
diferentes tribos que tem o rock como orientagdo, pois a gama de pessoas que 0
freqientam é bem variada, indo dos que gostam do heavy metal aos que amam o

pop rock e ouvem, inclusive, Madonna.

118



” “

O Keller — do alemao, “porao”, “subsolo” - era um espaco que ficava no porao
de uma outra lanchonete, a Bier Garten, que depois passou a se chamar “Seu
Boteco”. O espaco ja conhecido anteriormente se tornou efetivamente alternativo no
segundo semestre de 2007, quando passou a abrigar uma série de shows com
bandas de renome no circuito underground tanto de Sorocaba quanto de S&o Paulo.
O espaco durou pouco mais de um ano, quando por fim foi fechado.

Em nossa primeira visita tivemos uma interessante impressdo causada
sobretudo pelas paredes pintadas de preto e a escuriddo interna na qual a atmosfera
nos engolia. O que era mais iluminado, sem duvida, era o balcdo do bar, que vivia
sempre cheio. Parecia um verdadeiro pub ou algum pordo em Nova lorque.

O espaco era um tanto apertado, mas comportava bem umas 150 pessoas.
Em uma noite na qual houve a apresentacdo de algumas bandas, recostados ao
balcdo vimos aproximar-se um rapaz vestido e jaqueta de couro, topete no cabelo e
camiseta preta, que nos fez o seguinte comentario: “Puxa, o bar ta cheio mesmo. Os
caras do rockabilly ali, os punks do outro lado, tem uns hippies |4 atrds, os caras da
pesada aqui do lado e todo o mundo numa boa!!!” E esse comentario definiu a cena.
Parecia ndo haver nada que alterasse — pelo menos naquele momento — o estado
de equilibrio em que se encontravam as tribos ali reunidas.

Outro lugar interessante era um bar chamado Zug que fechou em 2007. Logo
na entrada havia uma bilheteria com grades numa porta balcéo; a direita uma mesa
de bilhar e dois sofas rasgados dispostos em “L”, encostados nas paredes. Um
quadro de aviso reunia cartazes de varios tipos, muitos deles perdidos no meio dos
outros, anuancios de shows, convites para festas etc. As paredes, em peticdo de
miséria ameacavam cair a qualquer momento. O palco ficava nos fundos, em um
barracdo coberto por telhas Eternit, cuja confiabilidade era muito questionavel. Ali
aconteceram diversos shows, inclusive de bandas de renome que vieram de varias
partes do Brasil para tocar. Haviam os shows aos sabados e as matinés aos
domingos.

Assim como o Zug, houve também o Underground. Feio e sujo, abrigava
também um palco nos fundos em situacdo um tanto precaria. Mesas de bilhar
ficavam na entrada e um amontoado de pessoas se empurravam do lado de fora
tentando entrar nas noites em que bandas importantes vinham tocar. Foi fechado

pela prefeitura em 2007.
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Esses locais acabam definidos por seus freqientadores, em sua grande
maioria jovens buscando uma identidade, criando cédigos baseados em outros ja
existentes e como na maior parte do tempo sdo bombardeados pela midia com a

estética estrangeira, captam e reproduzem o que véem. Esse é

[..] o resultado de inumeras tensdes, contradicbes e ansiedades que
embargam a juventude contemporanea e, por isso, se visualizam como uma
resposta social e simbdlica frente a excessiva racionalidade da vida atual,
ao isolamento individualista a que somos submetidos nas grandes cidades,
e a frieza de uma sociedade extremamente competitiva. Adolescentes e
jovens costumam ver nas tribos a possibilidade de encontrar uma nova via
de expressdo, um modo de se afastar da normalidade que ndo os satisfaz e,
especialmente, a ocasido para intensificar suas vivéncias pessoais e
encontrar um nucleo gratificante de afetividade. (UNESCO, 2004, p. 44)

A maneira como o0s participantes desse meio se véem, pode ser atestada com
uma postura assumida por um musico durante as observacdes de campo, em um
evento denominado “Rock Disorder Festival II”. Apdés uma apresentacdo, 0
guitarrista de uma das bandas (Reservoir Dogs, uma banda de psycobilly?}), em tom
de protesto, apOs agradecer aos organizadores do evento — dos quais ele fazia parte
- disse ao microfone: “[...] e parabéns a organizacao, porque iSso € muito importante,
fazer isso acontecer, criar um espaco é dificil, da muito trabalho. Isso sim é atitude.
Usar camiseta preta e All Star no pé é muito facil”.

Com isso ele quis dizer que o movimento cultural de Sorocaba precisava de
pessoas como 0s organizadores do Rock Disorder Festival Il, que fizeram de tudo
para que o evento acontecesse, sendo que 0 que se obteve com o evento, no
sentido de lucro, foi o proprio evento, a festa em si e a satisfacdo de saber que ela
aconteceu.

Devo salientar que boa parte da estrutura utilizada foi paga com o dinheiro
dos proprios organizadores, visto 0s parcos patrocinios e a venda de ingressos nao
terem sido suficientes.

O local do evento foi uma chacara alugada, em um lugar um tento escondido.
O equipamento, em sua maior parte também alugado, provinha de uma equipe de
som sempre presente nesse tipo de eventos (principalmente pelo preco das

locacdes).

# Estilo musical derivado da fusdo do rockabilly com o punk, com letras inspiradas em filmes trash de
terror e ficgéo cientifica. (http://www.overmundo.com.br)
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Todo o resto, como o palco (que era de madeirite), a tenda sobre ele, a
iluminacao, alguns amplificadores, organizacdo do espago, seguranca e bar foram
feitos por pessoas do grupo atuante. Aqui a filosofia do punk, cujo lema é o famoso
“do it yourself”, funcionou perfeitamente.

O que se criou, tendo o evento como alibi, foi uma zona autbnoma temporaria,
gue durou o espaco de tempo do festival, sendo que ao final do mesmo, tudo estava
acabado e era como se nem tivesse existido, pois ndo deixou rastros. E assim
também podemos pensar nesses lugares alternativos, ocupados para abrigar néo
apenas eventos, mas ideologias e idealismos os mais diversos. Talvez o principal
motivo seja a satisfacdo pela movimentagao provocada, pela continuidade da cena.

Entdo esse abrir e fechar, acontecer de repente, demonstra-se uma
caracteristica desses lugares, espacos de convivéncia e trocas intensas de
informacdao e idéias. Mais uma vez nos aproximamos da idéia de uma TAZ, que

pode ser definida como sendo um

[...] acampamento de guerrilheiros ontologistas: ataque e fuja. Continue
movendo a tribo inteira, mesmo que ela seja apenas dados na web. A TAZ
deve ser capaz de se defender; mas se possivel, tanto o “ataque” quanto a
“‘defesa” devem evadir a violéncia do Estado, que j& ndo é uma violéncia
com sentido. O ataque é feito as estruturas de controle, essencialmente as
idéias. As taticas de defesa sao a “invisibilidade”, que € uma arte marcial € a
“invulnerabilidade”, uma arte oculta dentro das artes marciais. A “maquina
de guerra ndmade” conquista sem ser notada e se move antes do mapa ser
retificado. Quanto ao futuro, apenas o autbnomo pode planejar a autonomia,
organizar-se para ela, crid-la. E uma ac&o conduzida por esforco préprio. O
primeiro passo se assemelha a um satori — a constatagdo de que a TAZ
comeca com um simples ato de percepcédo. (BEY, 2004, p. 19)

Os dois lugares escolhidos como base das o observacdes foram a loja
Tentaculos e o pub Keller, pois reuniam as caracteristicas necesséarias para o
desenvolvimento de nossa pesquisa, além de serem lugares voltados
exclusivamente ao meio alternativo e reunirem apresentacdes, publico, varias
bandas, as pessoas atuantes e mais toda a ideologia do grupo em questéo.

Boa parte dos frequentadores do grupo era assidua, 0 que nos garantiu
durante a identificacdo de algumas caracteristicas, certa fidelidade em relacédo a
fachada que idealizavam, ou seja, em relacédo aquilo que durante o desempenho da
representacdo se mantinha fixo e que de maneira regular definia a situagdao. Houve,
dessa forma, a constatacdo da existéncia de uma equipe, visto esta ultima poder ser

definida como
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[...] um conjunto de individuos cuja intima cooperacdo é necessdria, para
ser mantida uma determinada definicdo projetada da situacdo. Uma equipe
€ um grupo, mas ndo um grupo em relagcdo a uma estrutura ou organizagao
social e sim em relacdo a uma interacao, ou série de interac@es, na qual é
mantida a definicao apropriada da situacao. (GOFFMAN, 2007, p. 99)

As bandas com os respectivos idiomas utilizados nas composi¢des foram:

Pugna

Idioma: Portugués.

Género: Rock/Alternativo

Integrantes: Marcio (voz), Fabio (guitarra), Fernando (guitarra), Richard (baixo),
Bruno (bateria)

Principais Influéncias: Minor Threat, Refuse, At the Drive in, Fugazi, Garage Fuzz,

Ikaracolt, MC5, Hurtmold, Inocentes, Colera, Ratos de Porao

Biggs

Idioma: Inglés.

Género: Rock/Garage Rock

Integrantes: Flavia (guitarra/voz), Mayra (baixo), Brown (bateria)

Principais Influéncias: SonicYouth, L7, Stooges, Bikinni Kill, T-Rex, Babes in
Toyland, MC5

The Name

Género: Rock/Pos Punk

Integrantes: Andy (guitarra/voz), Molinari (baixo), Bruno (bateria)

Principais influéncias: Duran Duran, Pet Shop Boys, Joy Division, Bauhaus, New
Order

INI

Género: Rock/Indie Rock

Integrantes: Péu (guitarra/voz), Ferraz (guitarra/voz), Henrique (guitarra/voz), Bill
(Baixo) e Heraldo (Bateria)

Principais influéncias: Manic Street Preachers, James, Smashing P., Suede,

Ramones, Los Hermanos, Simon & Garfunkel, Cooper Temple Clause, Cardigans,
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Ben Kweller, Mew, Cartola, Yamandu, Mutantes, U2, Pixies, Depeche Mode,

Nirvana, Pink Floyd, Maiden, Placebo

Em uma primeira olhada o que se nota € a presenca majoritaria das bandas
de lingua inglesa, sendo que o Biggs o The Name nado possuem influéncias
brasileiras (pelo menos quando elencam as suas preferidas), além de o préprio
nome dessas bandas ja serem referéncia direta ao idioma estrangeiro.

Comprovada, entdo, a presenca majoritaria das bandas estrangeiras no
repertério de influéncias formado ao longo dos anos pelos integrantes das quatro
bandas. Conforme figurado por Robert Jourdain, as escolhas musicais feitas pela
maioria das pessoas, se da

[...] em grande parte por motivos que nao sdao nem “pessoais” nem
“musicais”. Em vez disso, ouvem para se ajustarem, assumindo a musica
como um emblema de solidariedade pessoal com seus pares, cada geragéo
adotando seus proprios estilos, conspicuamente diferentes. Ha muitas
excecdes, claro, mas o conjunto de estatisticas € condenatdrio. A maioria
das pessoas adquire seu gosto musical durante a adolescéncia, entre

amigos da mesma idade e leva consigo as preferéncias precoces até o
tumulo. (JOURDAIN, 1998, p. 335)

A questdo das influéncias, ja discutida nos capitulos anteriores, agora se
mostra mais plausivel, por meio dessa inferéncia. Quase sempre, as discussfes que
foram geradas em torno do assunto “cantar em inglés X cantar em portugués”
tornaram-se acaloradas, quando da defesa dos pontos de vista.

No caso do Biggs, quando questionado sobre o cantar em inglés (pergunta 1),
numa noite na Tentaculos, Brown, demonstrando nao ter gostado muito da pergunta,
respondeu “Acho que tem mais a ver com o som. Em portugués néo ia ficar bom, sei
|a, ia ficar meio brega...”

A guestao voltou-se entdo para a relagdo com o publico do Biggs, que em sua
maior parte ndo entende inglés e que em portugués atingiria um namero maior de
pessoas (pergunta 2) ao que Brown respondeu “[...] a gente nao quer fazer
sucesso.” Abaixando a cabega e continuando a montar uma bateria que serviria para
o show de uma outra banda no dia seguinte.

Flavia, mais categérica em sua resposta as perguntas 1 e 2 fez a seguinte
colocacado (também na Tentaculos, em um sabado a tarde, algumas semanas

antes): “A gente nao ta vivendo a globalizacdo? Entéo, a lingua ndo importa. [...] A

123



gente até ja tentou fazer alguma coisa em portugués, mas néo ficou legal. Em inglés
€ mais facil de cantar.”

Quando as mesmas perguntas foram feitas ao The Name, em uma noite no
Keller, instantaneamente Bruno, sorriu e em seguida, sério, respondeu a pergunta 1
que “o som que a gente ta fazendo tem tudo a ver com os anos 80...e as bandas que
a gente mais gosta cantam em inglés. Sei 14, influéncia...” e a pergunta 2: “é, pode
ser mesmo...a gente ainda nao tentou.”

Ja Molinari, abrindo um largo sorriso, respondeu a pergunta 1: “A gente ta
pensando em fazer algo pra tocar fora também e ai tem de ser inglés.”

As outras duas bandas, Pugna e INI, por cantarem em portugués, o dialogo
foi um elogio ao fato de cantarem em portugués. Com a segunda, esse dialogo se
deu durante o Rock Disorder, logo apés a apresentacdo da banda e Peu animado
com o elogio, disse: “A gente fala portugués e sente em portugués”, que eu achei
uma resposta elucidativa quanto a composi¢cao. Em relacdo as influéncias, Henrique
disse que “[...] as influéncias estdo no som da banda, nas melodias. Acho que tem
um pouco de tudo o que a gente ouviu, mas € legal que mais gente entenda o que a
gente ta cantando.”

Ja com o Pugna, as respostas também foram interessantes e diria até que um
tanto “engajadas”. Marcio me disse, uma noite, também no Keller: “Eu canto o que
eu Vvivo, as coisas que vejo no meu bairro, coisas que estdo no meu mundo. Eu sou
brasileiro, vou cantar em portugués. Acho que quanto mais gente entender o que eu
cantar melhor.”

Fabio, durante uma tarde de quarta feira, na Tentaculos, falou sobre suas
influéncias e que boa parte delas eram nacionais, de bandas brasileiras. “Acho legal
0s caras cantarem em inglés também, mas acho que portugués tem mais a ver. E
mais facil de cantar junto e todo o mundo entende. Em inglés acho que d& pra
enrolar mais...n&o precisa ser exato...quase ninguém ta entendendo mesmo”. E riu,
continuando a estampar algumas camisetas.

A maior parte dos integrantes dessas bandas tém formacao universitaria
sendo que a vocalista do Biggs, a Flavia, é Socidloga e atua como professora da
rede publica. E também professora de Inglés, idioma o qual domina, assim como um
dos guitarristas do INI, o Henrigue, que da aulas de Inglés no Instituto de idiomas
First. A maior parte deles trabalha com comunicacdo, em agéncias de propaganda,

ou como free-lancers, de forma que podem ser enquadrados como sendo pessoas
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de classe média, conforme explicado por Marcelo Cortés Néri, cuja demonstracédo

nos pareceu muito elucidativa:

A classe C é a classe central, abaixo da A e B e acima da D e E. A fim de
guantificar as faixas, calculamos a renda domiciliar per capta do trabalho e
depois a expressamos em termos equivalentes de renda domiciliar total de
todas as fontes. [..] A nossa classe C estd compreendida entre os
imediatamente acima dos 50% mais pobres e os 10% mais ricos na virada
do século. [...] Alguns olham para a nossa classe C e a enxergam como
média baixa e para a nossa classe B e a enxergam como classe média alta.
O mais importante é ter um critério consistente definido. A nossa classe C
aufere em média a renda média da sociedade, ou seja, € classe média no
sentido estatistico. Dada a desigualdade, a renda média é alta em relacéo a
nossa mediana. Em relacdo ao resto do mundo: 80% das pessoas do
mundo vivem em paises com niveis de renda per capta menores que o
brasileiro. A classe C, ela é a imagem mais proxima da sociedade brasileira.
(NERI, 2008, p. 5)

Héa também os que trabalham com coisas variadas, como o vocalista do
Pugna que € soldador e esta ingressando na area de seguranca e um dos
guitarristas da mesma banda, o Fabio, que trabalha com silk-screen, estampando
camisetas, sacolas, adesivos, cartazes etc., na propria tentaculos, da qual é
proprietario junto com a Flavia (Biggs), com quem, por sinal, mora junto ha alguns
anos.

Apesar de toda a movimentacao, ninguém (pelo menos dessas quatro bandas
e mais quase a totalidade das quais tivemos contato e que integram esse grupo
especifico), vive de musica.

As letras do Biggs carregam uma vivéncia intensa, talvez reflexo da vida de
seus integrantes. Sado histérias contadas, em sua maior parte, por meio de
fragmentos de dialogos. Essas historias se traduzem como momentos cotidianos e
demonstram claramente como as situacdes afetam os interlocutores.

Geralmente as canc¢des ndo ultrapassam os dois minutos e meio, mas sao
carregadas de uma sonoridade explosiva, com distor¢cdes na medida, que aliada as
letras produzem um novo sentido ao dialogo, pois sdo cheias de indignacédo e se
mostram quase que uma afronta ao status quo, tanto ao sugerirem coisas, com um
certo grau de subversdo, quanto ao se indignarem com sua prépria situagdo, cujo

aborrecimento é causado pelo outro, como € o caso desta letra:
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That’s Enough® (Biggs)

| have to tell you the truth

That’s enough, baby, for a Friday night
What you need is someone to Kiss
What you need is one more drink

To get higher, higher

ou deste fragmento de Bullet Proof Jacket™ (Biggs):

[.-]

Who do you think | am?

I'm tired of not being me

Can’t you see Im tired of feeling like this:
Where did | go?

What should | do?

O préprio titulo das cancfes ja revela parte de seu conteudo, levando em
conta 0 contexto no qual estdo inseridas, ou seja, That’s Enough é realmente um
basta para a chatice da pessoa que esta junto, sem fazer nada, provavelmente
reclamando da vida em um bar qualquer. O outro (a) sugere entdo que beba mais e
figue chapada, porque ja ndo agienta tal situacao.

Ja em Bullet Proof Jacket, a indignacao se da quanto a posicédo de submissao
na qual se encontra o interlocutor. Muito embora a cancéo fale sobre um amor
desgastado, este fragmento mostra um tipo de reacdo que geralmente se oculta,
vinculada ao trabalho, a vida conjugal, ou mesmo um relacionamento do qual a
Unica coisa que restou foi a dependéncia.

O visual dos integrantes da banda, basicamente é o mesmo no palco e fora
dele, o que nos leva a pensar que realmente carregam para suas apresentacdes o
seu modo de vida, ou seja, a representacdo cotidiana se mantém.

Vestem-se de maneira casual, com um visual punk incorporado, demonstrado
pela baixista que geralmente utiliza camisas sem mangas, calcas jeans e topete no
cabelo; a vocalista geralmente de preto, calgas jeans, cinto com taxas/rebites e ténis
All Star; o baterista geralmente esta de camiseta e calcas jeans, em um estilo mais

basico.

2 J4 Chega - Eu preciso te dizer a verdade/Que ja chega, meu bem, pra uma noite de quinta feira/O
gue voceé precisa é alguém para beijar/O que vocé precisa € de mais um drink/Para ficar louca, louca

% Colete & Prova de Balas - [...] Quem vocé pensa que eu sou/Estou cansado de nao ser eu
mesmo/Vocé ndo enxerga que estou cansado de me sentir assim/Pra onde vou/O que devo fazer
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hY 7

Quanto a representacdo que se mantém, isso também é verdade para os
integrantes do Pugna e do The Name, muito embora os pontos de vista e a
orientacdo musical sejam bem diferentes.

O Pugna traz em suas letras um certo grau de violéncia que nao se resume
apenas a violéncia verbal, reflexo principalmente da vida na periferia de Sorocaba.
Os fatos séo descritos como pedacos de filmes onde os protagonistas tém de
enfrentar o tédio do mundo em que vivem e encarar 0 perigo para se manterem
Vivos.

O som tem uma forte orientacdo punk, com guitarras distorcidas, um vocal
que grita indignado, a ponto de impressionar pelo nervosismo com que canta seu
descontentamento, traduzido em historias e situacoes.

Em Obsessdo podemos ver como se da a afronta ao ouvinte, convidado a

tomar uma atitude em relacdo ao mundo real:

Obsesséao (Pugna)

Obsesséao, depressao,

Mao armada, agressao

Um corpo na horizontal.

N&o podemos estar na hora errada.
N&o podemos estar no lugar errado.

Cuidado, aqui é mesmo diferente.
Fuja ou bata de frente.

A frase final, “Fuja ou bata de frente”, € emblematica de toda uma situagéo
dos lugares de periferia, onde principalmente a honra pessoal parece ser o que mais
conta e a violéncia pode estar a espreita. Entdo, ou enfrenta ou sai correndo, tendo
em vista que a indulgéncia dificilmente é encontrada onde as condi¢des de vida sdo
duras e onde os cédigos que ditam as regras sociais estdo atrelados a um tipo de
poder baseado na forca.

O The Name possui uma orientacdo diferente, tanto visual quanto
musicalmente. Embora sua raiz seja o punk, estd baseado no pdés-punk, onde
imperam as melodias dancantes e ao invés da violéncia hd uma certa dose de
melancolia, que se faz entender por meio dos vocais, além das letras que se referem
a situacbes geralmente de uma perda que dificilmente podera ser mensurada, visto

estar na alma daquele que a sente.
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Visualmente, os integrantes se vestem de maneira também casual, sem uma
orientacdo definida, sem ostentar um rétulo mesmo do pds-punk. Talvez estejam
mais proximos das atuais bandas que se vestem de maneira um tanto adolescente,
mas sem exageros.

Comparando ao que foi exposto no Capitulo 1, sobre o jovem que ndo quer
envelhecer, mesmo ainda sendo muito jovem, o sentimento de uma nostalgia da
infancia que na letra de Older transfere-se para um momento da vida em que se da

a consciéncia do envelhecimento, bem explicitado neste trecho:

Older* (The name)

| remember my face,
| remember my days,
It's all over now,

It's all so far away...

| need to be alive
But I'm getting older
| don't wanna this
But I'm getting older

Days are passing by, hour by hour

[..]

A sensacédo de perda aqui esta relacionada sobretudo a idade, talvez mais a
sensacao da idade, do tempo que passa impiedosamente mas na letra de | Wish, a
sensacao nos parece ser no minimo corrosiva, mexendo em alguma coisa muito
profunda, um sentimento extremo, revelado sobretudo pela combinagdo de notas
entre a melodia (que reune algumas dissonancias) e a voz, que se estende

engquanto comeca o refrdo cujas primeiras linhas sdo o nome da cancéo.

| Wish®® (The Name)

?* Envelhecido — [...]Lembro-me de meu rosto/Lembro-me de meus dias/Esta tudo acabado agora/
Esta tudo téo longe.../Eu preciso estar vivo/Mas eu estou envelhecendo/Eu ndo quero isso/Mas eu
estou envelhecendo/Os dias vao se passando, hora a hora/[...]

?® Eu queria - Desperto sozinho em casa/S&o mais de 3 horas da manh&/Espero nao ter nada mais/A
pensar para saber quem eu sou/Descendo as ruas/Com ninguém ao meu lado/Sem corpos debaixo
das pontes/Sem sangue correndo nos corac¢des/Por que da aquela impressao?/Estas sao noites
solitarias/Por que aquela sensacao?/Estas séo noites solitarias/

Eu queria/Algo que eu ndo mereco (mais)
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Lonely awake at home

It's more than 3 am

| hope there's nothing more
To think to know who | am

Coming down the streets

With nobody by my side

No bodies under the bridges

No blood running into the hearts

Why does it seem like that?
These are lonely nights...
Why does it feel like that?
These are lonely nights...

| wish...
Something that | don't deserve (anymore)

O INI é uma banda que possui uma caracterizacao de palco: se produzem de
maneira a transmitir pelo visual e pela encenacdo o contetdo de suas letras. Em
palco as roupas sdo mais expressivas, lancando mao de ternos e gravata, gorros
andinos, camisas xadrezes no estilo Grunge e sem esquecer das camisetas e calcas
jeans.

As letras trazem, entre outras coisas, uma mostra do desconforto em relacéo
ao sistema de vida que parece ter no dinheiro a base das relagdes sociais. A
indignacédo se da pela conformacédo da massa ao que lhes é colocado e a submisséo

a qual ndo querem ceder.

Rotina: Continua Frustracao (INI)

Chato tempo néo expressa atencéo

S&ao essas pedras que impedem progressao
Tomarei cuidado com 0 mesmo

Sao contra os principios que eu devo deixar de lutar
E pura imperfeicao,

Amores, cupidos

Tempo, vocé pagéo

Se dou meu sangue

Quero compensacao

Mas tudo é rotina, continua frustracdo
Perco meu tempo olhando

As massas adiante [...]
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As pedras citadas parecem ser uma referéncia ao “Pedra no Caminho” de
Carlos Drummond de Andrade®, que também expressa uma frustracdo relacionada
a um momento de vida.

Neste fragmento de outra musica, essa relacdo com o dinheiro e as estancias de
poder por ele sustentadas ficam mais claras, além de revelar o posicionamento

alternativo do protagonista, quando se diz “do lado de fora” do sistema.

Me Deixe Agora (INI)

N&o vai, ndo vai, ndo vai me comprar

Com seu dinheiro sujo e sua ganancia encenar
Eu tenho medo de vocé porque ndo posso contar
Esse seu lado obscuro me enoja

Me deixe agora

Eu tenho uma histéria pra contar

Sobre o tempo em que passei pro lado de fora [...]

O que essas quatro bandas tém de novo € a maneira como colocaram as
guestBes relativas as aflicbes da juventude de sua época e se embora outras
bandas ja houvessem feito a mesma coisa (talvez varias delas durante os anos) o
que as torna diferentes é carregarem as peculiaridades de sua cidade, que mesmo
inconscientemente podem ser encontradas nas letras, efeito produzido pela vida
urbana dos integrantes, apesar da forte influéncia estrangeira em suas maneiras de

se portar, vestir e cantar.

*® Uma pedra no meio do caminho (biografia de um poema). Rio de Janeiro: Editora do Autor, 1967.
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CONCLUSAO

[...] o rock seria capaz de expressar, através dos versos de uma canc¢ao ou
de um solo de guitarra, ndo apenas seus sentimentos mais profundos como
também uma consciéncia de mundo particular. Ndo é a toa que muitos
astros de rock adquiriram o status de porta-vozes, em virtude de sua
habilidade em verbalizar as angustias de toda uma geracéo sob a forma de
musica [...]

(Tiago José Lemos Monteiro)

Para que este trabalho se realizasse, antes de qualquer outra caracteristica
qgue deveria ser procurada, a cidade de Sorocaba reunia as duas mais importantes
para esta pesquisa: o de ser uma cidade que teve seu desenvolvimento calcado na
tradicdo operaria téxtil e nas ferrovias e o de ser um ponto de cruzamentos culturais
diversos mesmo antes de ter sido fundada por Baltazar Fernandes. Entdo podemos
considerar como existentes aqui (pois reinem-se as caracteristica principais para
gue ocorram) a massa e as hibridiza¢cdes culturais.

Esses fatos podem remeter a uma série de indagacbes como, por exemplo,
se essas influéncias realmente fazem sentido e até onde elas vao. Encontrar
semelhancas do barulho dos trens, tanto de seus apitos quanto de suas rodas no
som produzido pelas bandas locais pode ja ndo ser tdo comum, principalmente pelo
fato de que a ferrovia aqui hoje se encontra quase extinta, sobrevivendo por forca
apenas dos trens de carga da América Latina Logistica, a ALL, que passam pela
cidade.

Também a industria téxtil, que por tantos anos regiu o ritmo da cidade com
seus apitos, e hoje ja ndo existe, tendo sido encerradas suas atividades nos anos de
1990.

As influéncias mencionadas podem ter vindo por atavismo, pois muitas foram
as geracoes que intensamente viveram dessa maneira. Se atualmente Sorocaba é
uma cidade ligada a tecnologia e presente como mercado teste de varios produtos,
por outro ainda reina em suas ruas o provincianismo dos tempos antigos a impedir
gue se desenvolva plenamente no sentido cultural; nota-se certa timidez em relacéo

a esse desenvolvimento.
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Os bares e lugares alternativos, com algumas exceg¢des, ndo tém uma vida
muito longa, seja no sentido fisico ou no ideoldgico (quando deixam de ser
alternativos para apenas tornar-se fonte de renda), o que néo é de se estranhar visto
0 publico desses lugares, em sua maior parte nao consumir muito, o que torna dificil
manter as portas abertas, sendo por um esforco calcado no idealismo do proprio
dono. O que também acontece é o tempo de existéncia estar vinculado a moda de
se frequentar um “lugar diferente”.

Se relacionados esses lugares aparecem aos montes, desaparecendo pouco
tempo depois como as TAZ de Hackin Bey (2004). Ha também uma questédo
referente as condicdes precarias com que a maioria deles comeca a funcionar. Ha
pouco tempo houve uma caca aos alvaras cedidos pela Prefeitura Municipal e o
saldo foi o fechamento de quase todos eles. Assim, 0 que restou foram espacos que
realizam pocket shows e outros cuja tradicéo alternativa ja se encontra subvertida.

A existéncia de tais lugares atesta a necessidade de diferenciacdo e neste
sentido questionamos a suposicdo de Horkheimer ao considerar o individuo
liquidado, de sorte que cada pessoa em uma apresentacdo, ou em algum lugar onde
possa ser ela mesma, jA € por si um individuo, um ser Unico, cujas influéncias
musicais e participativas durante a formagédo de sua identidade a marcardo para
sempre.

Achar que para ser alternativo deve-se ficar escondido em algum canto,
cantando e tocando apenas para alguns poucos amigos, hoje € coisa do passado e
a maior prova disso sdo as bandas do circuito underground, que conseguiram
divulgar ao maximo seu trabalho, com letras que contam uma vivéncia diferente,
mesmo que anormal para muitas pessoas.

Ao longo de nossa pesquisa tivemos acesso as opinides de um grande
namero de pessoas, empenhadas, sendo na transformacdo do mundo (como o
guerem os jovens), pelo menos do espaco que as cercam.

Durante dois anos, empenhados na busca de respostas, visitamos muitos
lugares diferentes, ouvimos mais de uma centena de bandas, fomos a dezenas de
eventos, navegamos muitas horas pela Internet e pudemos constatar, entre outras
coisas, que a cena alternativa vem tomando corpo dentro e fora do Brasil. A Internet
teve, nesse sentido, um papel vital, pois favoreceu a troca de informacdes e de
trabalhos em um curto espaco de tempo, assim como a divulgacdo das bandas e

dos artistas.
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Visto ser grande o numero de bandas com as quais tivemos contato, de
tendéncias variadas (todas elas calcadas em alguma variacdo do rock), procuramos
para a execucao da pesquisa de campo as que mais pareciam trazer caracteristicas
relativas a influéncia que estavamos sondando, e mesmo assim, fomos obrigados a
reduzir ainda mais o seu numero e de forma que dentro de nosso recorte ficaram
apenas quatro delas.

Com isso ndo queremos dizer que as bandas ndo mencionadas nesta
dissertacdo sao ruins ou ndo tao auténticas quanto as escolhidas ou ainda qualquer
coisa que as desabone, visto existirem muitas bandas excepcionais, além de que o
fato de estarem produzindo cultura, antes de qualquer outra consideracdo que se
possa fazer, ja € algo muito importante.

O problema maior enfrentado foi o tempo para presenciar as apresentacoes e
contatar alguns dos integrantes que se prestaram como informantes. Devemos
acrescentar, com muito orgulho, que a recep¢ao que tivemos por parte de todos os
informantes sempre foi excelente e que todos eles se mostraram pessoas 6timas, de
um espirito muito vivo, atentas, sobretudo, ao mundo em que vivem e das quais nos
tornamos amigos no sentido mais profundo da palavra.

Os didlogos com os integrantes das bandas - geralmente também
organizadores ou colaboradores nos eventos — se deram em ocasides especificas e
dos relatérios de observacdo de campo produzidos, procuramos extrair o que nos
pareceu mais elucidativo no sentido de demonstrar um posicionamento, tanto em
relacdo ao mercado da musica (que se reflete nas influéncias das bandas) quanto ao
idioma utilizado (Inglés/Portugués).

Ndo obstante o fato de algumas das bandas de Sorocaba cantarem
exclusivamente em inglés, ainda desse modo elas conseguem transpor para o
cotidiano o ponto de vista de seus integrantes e se ndo podem se fazer entender por
meio das letras (pois a maior parte do publico ndo entende bem o inglés), as
melodias resolvem o problema, somadas a atitude dos sujeitos e a energia que
consegue mesmo mudar o batimento cardiaco daqueles que se submetem a uma
secdo de audicdo em alto volume ou (melhor ainda), tém a oportunidade de
presenciar uma apresentacao ao Vivo.

A influéncia estrangeira — principalmente a norte-americana — ndo cessa em

nosso cotidiano e cada vez mais a midia trata de empurrar essa estética para mais e
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mais pessoas que nao apenas assimilam o ponto de vista deste invasor quase
invisivel, mas que o reproduzem sem a consciéncia de o estarem fazendo.

Podemos nos considerar invadidos, conforme demonstramos, por meio das
influéncias a que somos submetidos, pela evidéncia dessa estética, mas com a
espirituosidade que nos € peculiar, conseguimos assimilar e transformar tal estética
(e ndo apenas reproduzi-la), incorpora-la para aos poucos subverté-la.

Diferentes Iniciativas procuram criar um novo ambiente de mercado que néo
se deixa contaminar pelo mainstream, e mesmo inseridas na Industria Cultural,
ainda fazem frente ao senso comum, transportando consigo a centelha de rebeldia
gue caracterizou o rock em seus primeiros momentos e fez com que durasse assim
tantos anos.

Constatamos que a cidade de Sorocaba se tornou um grande pélo de
producgéo alternativa, conhecido em praticamente todo o Brasil e onde bandas do
circuito underground de varios lugares, pouco ou muito conhecidas, fazem questao
de se apresentar, mesmo que o caché, muitas vezes, apenas pague a passagem
dos musicos.

Acreditamos, por fim, termos conseguido encontrar, pelo menos em parte, a
resposta para o questionamento apresentado na introducado, colocado da seguinte
maneira:

A influéncia exercida pela cultura invasora apesar de se fazer notar, ndo é
capaz de submeter completamente nossos jovens a sua ideologia o que pode
facilmente ser comprovado pela existéncia dos meios alternativos e das bandas, que
se utilizam dessa estética que € imposta (principalmente através da midia) para
criarem coisas novas, fusdes musicais que se dao com o0s elementos estrangeiros,
subvertendo até mesmo sua lingua em funcdo de um produto nacional hibridizado.

Nosso objeto de estudo, realmente se mostrou uma resisténcia a imposicao
estética ao transmutar seu conteudo por meio de associa¢des, produzindo, entdo,
um cédigo proprio, o que comprovou nossa hipétese. O que se espera para um
futuro € que a cada vez mais essas hibridizagdes culturais se déem em uma
simbiose entre as culturas e que 0os meios alternativos cresgam e se multipliguem.

Finalmente, acreditamos que esses meios tragam a expressao dos
movimentos urbanos, encontrando-se neles as tendéncias ndo apenas musicais,

mas estéticas que somente serdo reveladas em tempo futuro. Tal assunto somente
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poderia ser explorado em muitas e muitas paginas, o que se houver possibilidade,

faremos num proximo trabalho, talvez no doutorado.
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