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RESUMO

Este trabalho faz uma analise sobre o relacionamento entre jornalistas envolvidos na
producdo do telejornal de maior audiéncia da Rede Integragdo, afiliada da Rede Globo de
parte de Minas Gerais, 0 MGTV 2? edi¢do, com representantes da comunidade e de algumas
associagdes, usamos como base a sede da emissora, Uberlandia. Para chegar ao nosso objetivo
o texto trata, primeiramente, da trajetéoria do povoamento da Minas Gerais, como se da a
implantacdo da televisdo no Brasil, da antiga TV Triangulo, passando pela busca por uma
linguagem nova, abordamos ainda alguns dos conceitos utilizados no telejornalismo. Conta
também com entrevistas feitas com parte dos telespectadores e de profissionais ligados a
Redagdo do grupo mineiro como forma de discutirmos a necessidade de pesquisas de cunho
qualitativo para que os anseios do receptor sejam atendidos, uma vez que as emissoras ja

pensam na TV interativa, possibilitada pela tecnologia digital.

Palavras-chave: Telejornalismo- Uberlandia (MG), Televisdo Uberlandia (MG), Jornalismo

local — Uberlandia (MG), Rede Integragdo — televisdo — Uberlandia (MG)



ABSTRACT

This work aims to analyze the relationships among journalists working in the
production of the most successful TV news broadcast of Rede Integracao, affiliated to Rede
Globo, MGTV 2* Edigdo, with community representatives and some communitarian
associations in the broadcasting station of Uberldndia. With this aim in view, we firstly
describe how Minas Gerais settlement happened, how was the introduction of television in
Brazil, from the old Triangulo TV to the search for a new language, discussing also some
concepts used in telejournalism. We also analyze interviews applied to part of the audience
and professionals linked to the editorial staff of the Minas Gerais group as a way of discussing
the necessity of qualitative research so that the perceived needs of the audience be attended to,
since broadcasting stations are already considering interactive TV, made possible by digital

technology.

Keywords: Telejournalism — Uberlandia (MG), Television - Uberlandia (MG), Local
Journalism — Uberlandia (MG), Rede Integracao — television — Uberlandia (MG)



RESUMEN

Este trabajo intenta analizar las relaciones entre los periodistas que trabajan en la
produccion del noticiario televisivo mas asistido de la Rede Integragdo, afiliada a Rede Globo,
MGTV 2* Edi¢do, con los representantes de la comunidad y algunas asociaciones
comunitarias en la estacién de radiodifusion de Uberlandia. Con este objetivo en vista, en
primer lugar describimos como el establecimiento de Minas Gerais sucedio, como fue la
introduccion de la television en el Brasil, de la vieja TV Tridngulo hasta la bisqueda de un
nuevo lenguaje, discutiendo también algunos conceptos usados en el periodismo. También
analizamos las entrevistas aplicadas a parte de la audiencia y a los profesionales ligados al
personal editorial del grupo de Minas Gerais como una manera de discutir la necesidad de
investigaciones cualitativas de modo que las necesidades percibidas de la audiencia sean
asistidas, puesto que las estaciones de radiodifusion estdn considerando ya la TV interactiva,

hecha posible por la tecnologia digital.

Palabras-llave: Periodismo Televisivo — Uberlandia (MG), Periodismo Local — Uberlandia

(MG), Rede Integracdo Periodismo televisivo — Uberlandia (MG)
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1 INTRODUCAO

Durante quase cinco anos, na década de 1990, trabalhamos em afiliadas da Rede
Globo, na regido centro-oeste do pais. Para pessoas, como nds, que nunca haviam saido da
grande Sao Paulo, descobrir o cerrado, vegetacao tipica dos Estados de Mato Grosso, Mato
Grosso do Sul, Goiés e parte de Minas Gerais, foi uma forma de conhecer um pais que nao €
muito mostrado no eixo Rio-Sdo Paulo, mas tdo rico que nos encanta e, a0 mesmo tempo,

surpreende com seus costumes, habitos e alimentacdo diferentes e por que ndo dizer culturas.

Exerciamos a fun¢do de reporter e nossa atividade compreendia o contato com a
populacdo, por meio das entrevistas, e como a televisdo transforma o rosto da pessoa, que leva
a informacao, conhecida nas cidades, aonde o sinal da emissora chega, muitos moradores se
acreditam proximos do reporter, daquele que “entra” na casa do telespectador quase todos os
dias, por isso, sentem-se a vontade para conversar com a equipe na rua e dar sugestdes de
assuntos que gostariam de ver na telinha, termo também usado para televisdo. Como o
repérter, geralmente, sai pautado da redacao e nao tem o poder de trocar o assunto que esté
programado para fazer sem autorizacdo da redagdo, aquela observacao feita pelo telespectador

que conversou com o jornalista segue com a equipe até a volta para a emissora.

A sugestdo das pessoas que nos paravam sempre era levada a redacdo. Na empresa, o
tema, quase sempre, era assunto para a reunido de pauta, ou seja, discutido entre produtores e
editores'. Se esses profissionais avaliassem aquele assunto como algo que pudesse se
transformar em reportagem, o produtor a marcaria para o dia e horario determinados pela

redagao.

A escolha dos assuntos e o enfoque que sera dado a noticia sdo quase sempre definidos
nas reunides de pauta. Uma rotina, na grande maioria das redagdes nesse pais, pelo menos nas

filiadas (empresas da familia Marinho) e afiliadas (emissoras conveniadas) da Rede Globo. A

' Na reunidio de pauta dificilmente o reporter esté presente. O profissional quase nunca permanece na redagdo. A
responsabilidade de definir os assuntos que vao ao ar fica a cargo de produtores e editores. Cabe ao editor-chefe
do jornal a palavra final.
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dificuldade, hoje, consiste no fato em que ha um grande volume de noticias tanto que fica
impossivel a0 homem comum e ao profissional assimilé-las e com esse fluxo cada vez maior,
torna-se, assim, necessaria a escolha por quais assuntos a equipe ird trabalhar, conforme
Beltrao (1992, p. 80-81):
Seleciona-las, langa-las ao ptblico com maior ou menor relevo sdo fungdes basicas e
gerais para todas as multiplas variedades do trabalho jornalistico e constituem a
condicdo imprescindivel de todas elas, a luz que as ilumina, o espirito que as
vivifica, o fogo que lhes empresta calor para excitar ou, quando menos, para
interessar ao leitor. Em acertar na interpretagdo do tema consiste o toque principal
do jornalismo, exigindo o desenvolvimento de um critério especial, de um juizo

jornalistico que se resume em submeter o interesse particular e transitorio para obter
a universalidade e considerar, nos fatos, o seu valor permanente.

Essa situag@o nos intrigou, porque sabemos do importante papel que a televisao exerce
em boa parte dos brasileiros que véem no jornalismo regional uma forma de se informar sobre

0s assuntos que ocorrem em sua cidade e nos municipios vizinhos.

De segunda a siabado, milhdes de telespectadores se acomodam em suas casas,
escritorios, bares, restaurantes e até consultérios para acompanhar as noticias de suas cidades
e da regido que fazem parte da area de cobertura da emissora. A televisdo passa a ser tao
constante na vida de boa parte da populacdo que chega a ser comparada a presenga de Deus

nos lares, como na citacdo de Bucci e Kehl (2004, p. 97):

Isso porque ela é de certa forma onipresente e onisciente, como Deus. Ela pode estar
em todos os lares a0 mesmo tempo e o tempo todo, como emissora de fragmento de
um grande saber. Atualmente, ela ja extrapolou o espago dos lares: vocé vai a um
restaurante e ela esta ligada, vocé vai para um sagudo de aeroporto e ela esta ligada,
vocé€ entra num Onibus para fazer uma viagem e tem uma televisao ligada.

Presenga constante e sintonia, principalmente na Rede que detém a lideranga de
audiéncia em quase todos os horarios. Hoje (2008), a Rede Globo possui 121 afiliadas em
todo o pais. O sinal da emissora chega a quase cem por cento do territorio nacional. Por
exemplo: s6 a Rede Integracao, afiliada de parte de Minas Gerais, empresa escolhida para
analisarmos o jornalismo que ¢ levado aos 580 mil potenciais telespectadores moradores da
cidade-sede, cobre 126 municipios, 34 destes recebem o sinal gerado pela matriz, em

Uberlandia.
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O que praticamente todas as afiliadas t€ém em comum ¢ um espaco para o
telejornalismo local. Para Marques de Melo (2008, p. 24), o proprio jornalismo se abastece,
com freqiiéncia, nas fontes da cultura popular, registrando indicios das sobrevivéncias
tradicionais na vida das comunidades modernas. Tais manifestagdes populares se convertem
em noticias “pelo seu carater inusitado, pitoresco ou sentimental”. Na Rede Integracio o

telejornal abre espago para estas manifestacdes em todas as suas pragas.

Faz-se necessario salientar que apesar de termos escolhido a cidade de Uberlandia para
a nossa pesquisa, a Rede conta com emissoras em Uberaba, Divinopolis e Araxd, além dos
escritorios em Patos de Minas, que responde a televisdao em Uberlandia e Ituiutaba ligada a
Uberaba. Nesses locais, durante o chamado Praga 1, espago aberto pela Rede Globo para a
programacao local ao meio dia que, na Rede Integracdo, recebe o nome de MGTV 1°
edicdo, sdo veiculadas noticias apenas da area de cobertura de cada emissora, com raras

excecoes.

Nesta trajetoria profissional, em afiliadas da Rede Globo, pudemos perceber que as
empresas se nortearam e, ainda o fazem, por meio do Ibope, ao utilizar seus dados com o
objetivo de comprovagdo através dos nimeros, aparentemente precisos, que a emissora ¢ lider
de audiéncia, fazendo com que o departamento comercial consiga bons negocios, ou seja,

contratar patrocinios que serao veiculados durante os intervalos do telejornal.

Muitas vezes, o que ¢ transmitido na televisdo nao ¢ contestado porque, nao sé para
este meio, mas para quase todos os veiculos de comunicacdo “informar significa impor ou
doar uma significa¢do sem dar margem a troca, separando ao mesmo tempo as instancias do

falante e do ouvinte.” (SODRE, 2001, p. 42)

Neste sentido, existe uma passividade do publico, ainda que ndo absoluta, pois,
segundo Beltrao (1992) se o receptor nao se agrada com determinada postura do meio de
comunica¢do, no nosso caso, especificamente, da televisao, ele encontra formas de nao
compactuar com o que discorda, chegando ainda a fornecer, as vezes, sua contribui¢do
intelectual e direta.

E o caso dos reporteres amadores, daqueles que estio constantemente a informar as
redagdes e emissoras fatos e ocorréncias do seu conhecimento, a fornecer fotografias
e desenhos sem nenhum intuito de ganho ou interesse profissional, tdo somente para
atender aquela ansia de transmitir novidades ou a sua propria “visdo” dos sucessos

aos veiculos jornalisticos. “Sdo esses amadores que cooperam de boa vontade nas
enquetes, nos concursos e certames, nas mesas redondas de radio e da TV,
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funcionando como extras ou informantes gratuitos.” (BELTRAO, 1992, p.112- 113,
grifo do autor)

Cabe ao telespectador pouco espago para opinar sobre os assuntos que quer assistir. A
ele restam algumas alternativas que vao desde ligar para emissora, enviar um e-mail, parar um
funcionario do jornalismo na rua ou mudar de canal, caso ndo goste ou ndo concorde com o
direcionamento dado a noticia. E importante ressaltarmos que o entendimento quanto ao
enfoque dado a reportagem pode variar muito, de pessoa a pessoa, como relata Machado
(2005, p. 100) ao afirmar que um mesmo telejornal pode ser entendido diferentemente por
diversas comunidades de telespectadores, em fun¢do de seus valores, ideologias e estratégias
perceptivas ou cognitivas.

Por mais fechado que seja um telejornal, ha sempre ambigiiidade suficiente em sua
forma significante, a ponto de interditar qualquer “leitura” simples e univoca, e ha

também autonomia suficiente, por parte do telespectador, de modo a permitir que ele
fagca uma triagem do que lhe ¢ despejado no fluxo televisual.

Outro exemplo dado pelo autor, para mostrar que o entendimento depende do
repertorio de cada um, foi a interpretagao da Guerra do Golfo Pérsico. Houve manifestagdes
contra a CNN (Cable News Network), nos EUA, e em varias outras partes do mundo, ora por
considerar que a rede favorecia ao Pentagono e fazia propaganda das forgas aliadas, ora por
achar que ela abria demasiado espaco ao, entdo, lider da regidao em conflito, Sadan Hussein,

permitindo acesso e visibilidade a opinido publica mundial.

Essas manifestagdes, geralmente, ndo sdo comprovadas por métodos cientificos devido
a falta de investimentos em pesquisa qualitativa quando o assunto ¢ telejornal. Busca-se a
audiéncia, mas ndo se sabe o que boa parte do receptor deseja. As noticias veiculadas em
espacos regionais sdo definidas, na redagdo, por meio de reunides feitas entre jornalistas,
alguns temas sdo até sugeridos por telespectadores que ligam para a emissora, ou que falam
com a equipe na rua, conforme ja citado, mas até que ponto aquele caso gera interesse na
maioria do publico? Questdes que poderiam ser respondidas, por meio de pesquisas de
opinido que deveriam ser feitas periodicamente, mas como o custo de uma pesquisa
qualitativa que demanda mais tempo de apuragdo ¢ considerado elevado, esse assunto ¢

deixado de lado pelas empresas.
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Mesmo sem esse norteamento cientifico, a equipe passa a utilizar-se um pouco do
feeling, que ¢ como se refere a questdo o diretor do Departamento de Jornalismo da Rede
Integracio, afiliada da Rede Globo, Paulo Eduardo Monteiro Vieira®. Para ele, com o tempo,
os profissionais se adéquam ao que o publico quer em decorréncia dos comentarios recebidos,
principalmente, por e-mail, pelos entrevistados e pelo contato da equipe com a populagdo na
rua, além de observarem os assuntos abordados, tanto pelas emissoras concorrentes quanto

pelos jornais impressos e pela Internet.

Como pudemos observar, existem poucos canais de comunicacdo entre receptor € a
emissora, esse contato € pequeno e quase nao revela o que pensa grande parte do publico.
Ainda, hoje, a maioria das reportagens produzidas ¢ feita de acordo com sugestdes de
produtores e jornalistas. Assuntos que acreditam interessar ao receptor, como uma forma de

conquistar um publico maior

Jornalismo, independentemente de qualquer definicdo académica, ¢ uma fascinante
batalha pela conquista das mentes e coragdes de seus alvos: leitores, telespectadores
ou ouvintes. Uma batalha geralmente sutil e que usa uma arma de aparéncia
extremamente inofensiva: a palavra, acrescida, no caso da televisdo, de imagens.
Mas uma batalha nem por isso menos importante do ponto de vista politico social.
(ROSSI, 1986, p. 89)

Cada vez mais a palavra passou a ser uma arma feroz como evidenciada na citacdo
acima. E, quanto mais essa palavra conseguir agradar ao telespectador, maior serd o publico
que hoje ¢ medido pelo Ibope. Consta-se que, pelo menos uma vez por ano, boa parte das
emissoras, entre elas a Rede Integracio, contrata institutos de pesquisa que medem a
audiéncia. Nas capitais, a pesquisa ¢ feita por meio de um aparelho instalado nas casas, ja nas
cidades do interior do pais, sdo elaborados cadernos com perguntas que ficam por um periodo

nas residéncias dos escolhidos para serem entrevistados.

Uma pesquisa que ainda ndo foi encomendada e que, de certa maneira, nos
antecipamos, foi quanto a receptividade do novo formato da MGTYV 2% edi¢ao, chamado pela
Rede Globo como Praga 2, veiculado as 19 horas com produ¢do de matérias jornalisticas

atingindo, em média, um total de duracdo entre 12 e 15 minutos, sem levar em conta o

* Paulo Eduardo Monteiro Vieira é jornalista. E funcionario da Rede Integragio desde 2002. Foi contratado
como editor, um més depois convidado a assumir a geréncia do departamento e seis meses mais tarde promovido
a diretor.
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intervalo comercial para propagandas. Desde janeiro de 2007, o programa passou a ser
regional e com isso, o jornal ¢ gerado por Uberlandia para todas as emissoras. Assim, veicula
assuntos de cidades distantes e com realidades diversas como Divindpolis e Uberlandia que

ficam a aproximadamente 600 quildmetros uma da outra.

Durante nossa experiéncia profissional, sempre ouvimos reclamagdao de
telespectadores quanto a ver matérias de outras cidades ou da suposta preferéncia que se da a
um determinado municipio no telejornal. Situagdo também relatada por Bastos da Silva (1997,
p. 59):

[...] as tevés regionais, por uma série de questdes, procuram dar cobertura maior para
a cidade mais importante da sua regido. Este fato tem gerado muitas criticas e
discussdes sobre o papel que as emissoras deveriam prestar para a regido. As
empresas se defendem afirmando que ndo possuem equipes suficientes para realizar

uma cobertura cabal ou as vezes ndo se justifica enviar uma equipe para um
municipio muito distante sem haver razdo maior.

Para tentarmos nos aproximar da relagdo entre publico e redagdo, elegemos a Rede
Integracdo como foco do nosso estudo. A emissora nos atraiu por fazer parte do cerrado,
regido que passamos a conhecer, quando trabalhamos em Cataldo, municipio de Goias, que
faz divisa com Araguari, este pertencendo a area de cobertura de Uberlandia. A realidade da
cidade goiana esta mais para Uberlandia do que para Goiania, capital de Goias, uma vez que
esta territorialmente mais proxima da divisa de Minas Gerais. Por isso, a predile¢do para fazer
compras no municipio considerado entreposto brasileiro — Uberldndia — além de muitos
moradores de Cataldo terem ligacdes por meio de parentescos e até naturalidade em

Uberlandia, situagdes que pudemos verificar durante nossa vivéncia em Goias.

A proximidade ¢ tanta que chega a influenciar no sotaque e no gosto pelos queijos,
doces e pratos como pamonha, que na regido, ¢ comercializada doce e salgada, em diversas
casas especializadas espalhadas, praticamente, em cada esquina da cidade e que, para espanto
de paulistas, ndo comercializa nada além do produto, deixando de lado até outros derivados

do milho bem consumidos em cidades de Sdo Paulo como o suco e o curau.

Essa ligacdo entre moradores de parte de Goias com parte de Minas Gerais pode ser
entendida, se nos reportamos ao inicio do povoamento da regido. Assunto que abordaremos

durante o estudo. Outro aspecto que nos fez escolher a emissora foi o fato de ser uma das
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primeiras a ter assinado o contrato de filiagdo com a Rede Globo depois de seguir como

emissora independente por sete anos.

A dissertacdo de mestrado de Ana Carolina Rocha Pessda Temer (1998), por exemplo,
reconta a historia da televisdo, desde as primeiras intengdes de coloca-la no ar, em 1961 até
1989, e ao pesquisar a histéria do povoamento da regido de Uberlandia, sentimos o desejo de
preencher uma lacuna na investiga¢do da autora com o propoésito de discutir o perfil de um

jornalista e pesquisador.

Ressaltamos, ainda, que a busca por dados historicos sdo fundamentais para nosso
trabalho uma vez que, de acordo com Prado Junior (1999, p. 19) “¢ sobretudo em nosso
passado que se ha de buscar a informagao necessaria para a proposicao adequada e a solucao
acertadas dos problemas atuais.” Porém, ndo podemos desprezar o importante papel
desempenhado pela imprensa. Nesse sentido, Beltrdo (1992) acrescenta que o jornalismo
busca satisfazer a trés necessidades do espirito humano: informar-se do novo, do imprevisto,
do original e, através dele ou por causa dele, recordar-se do passado; receber uma mensagem
de adverténcia ou orientacdo, uma forma de ficar atento ao futuro, para a agdo; entreter-se,

descansar das preocupagdes. Uma universalidade que o autor chama de “variedade”.

Queremos ressaltar, também, que o interesse pela pesquisa tem ainda outros dois
aspectos. Primeiro, fazer estudos sobre os meios de comunica¢cdo de massa no pais com o
proposito de entender o mercado de trabalho e a academia, considerando que pesquisas nessa
area sao fundamentais uma vez que a televisdo ¢ um dos principais meios responsaveis pela
informacao de boa parcela da populagdo. O segundo ponto a ser pensado, ¢ que ha muitos
aspectos ainda a serem discutidos sobre a televisdo regional no pais, soma-se a isso a
importancia que a Rede Integracio tem para a regido que geograficamente ultrapassa os
municipios do Tridngulo Mineiro e um pouco da nossa visdo como jornalista tendo trabalhado
em afiliadas da Rede Globo por nove anos, sendo que cinco deles na regido de cerrado,
vegetacdo tipica do Centro-Oeste do pais e parte de Minas Gerais, justamente onde estao

localizadas as emissoras da Rede Integracao.

A rede mineira, como dissemos, ¢ uma das mais antigas afiliadas da Globo e também,
paradoxalmente, mais antiga que a propria emissora-mae, pois que foi implantada em 1964,
um ano antes da emissora mais assistida do pais, conforme pesquisa realizada pelo Ibope ao

longo das tultimas décadas, como ¢ de conhecimento geral, principalmente do mercado
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publicitario. Mas, para podermos analisar a realidade da Rede Integracgdo, foi preciso
entender como foi formada a empresa e até mesmo como se deu o surgimento da regido onde

esta localizada a sede: Uberlandia.

Em nossa pesquisa, nao nos restringimos a apenas aplicar questionarios e colher
dados, mas também selecionar e interpretar essas informagdes para, a partir delas, entender a
relag@o entre agentes de noticias e telespectador. Isto, como forma de verificar até que ponto o
jornalismo da Rede tem mantido satisfeitas, mesmo que de maneira empirica, as expectativas

do receptor quanto ao conteudo apresentado no telejornal local.

Acreditamos ter sido este o melhor caminho para chegarmos as respostas que nos
interessavam e que podem nortear futuras pesquisas € até mesmo ajudar o grupo, pois o

resultado deste trabalho sera repassado a direcdo de jornalismo da TV.

A escolha metodolédgica que fizemos acreditamos se justificar, pois, apesar da Rede
Integracao cobrir 126 cidades, escolhemos a emissora de Uberlandia como foco de nossa
pesquisa, por ali se encontrar a diretoria executiva do grupo que ¢ responsavel por todas as
determinagdes que devem ser executadas pelas outras emissoras da empresa em cada estagao
de televisdo, com excecao de Araxa, Patos de Minas e Ituiutaba, existe um gerente regional
que ¢é subordinado a um diretor de Uberlandia. E importante ressaltar também que é na
cidade-sede que encontramos o diretor de Jornalismo da Rede, responsavel pela linha editorial

seguida por todas as emissoras do grupo.

Para realizarmos nossa pesquisa a dividimos em trés partes distintas: na primeira,
fizemos um levantamento bibliografico de autores de diversas correntes de pensamento que
investigam o fendmeno comunicacional como a Escola de Frankfurt, além de outros autores
que falam sobre a televisdao de hoje, no Brasil. Importante ressaltar que estes ajudam a
repensar esse meio de comunicacdo do ponto de vista do fazer e do ponto de vista critico

quanto a relacdo com o telespectador.

Utilizamos ainda a dissertagdo sobre a historia da Rede Integracdo, antiga TV
Triangulo, feita por Temer, defendida em 1998, na Universidade Metodista, sob a orientagcao
do prof. Dr. Jos¢ Marques de Melo cujos trabalhos também foram consultados,
principalmente os que mais se aproximam do nosso objeto de estudo. Procuramos ainda,
obras que tratassem do povoamento da regido de Uberlandia, além de levantamentos feitos
pelo Ibope ¢ IBGE. Realizamos pesquisas em revistas especializadas como a Imprensa, além
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de buscas de dissertagdes e teses em bibliotecas como a da Escola de Comunicagdes e Artes
(ECA) da Universidade de Sao Paulo, da Universidade Metodista de Sao Paulo (Umesp) e da
Universidade Federal de Uberlandia (UFU).

Na segunda parte, optamos por acompanhar em um periodo de uma semana, toda a
rotina de preparacao do telejornal MGTV 2* edi¢ao, que vai ao ar de segunda a sdbado por
volta das 19 horas, espaco aberto pela Rede Globo para que as emissoras regionais veiculem
seus telejornais locais, uma forma de proporcionar & populagdo as noticias de sua cidade e
regido. Nesse tempo em que nos propusemos a ficar em Uberlandia, conversamos com as
pessoas envolvidas no telejornal e com o diretor de telejornalismo de todas as emissoras que
fazem parte da Rede Integracio, Paulo Eduardo Monteiro Vieira. No total aplicamos cinco

questionarios com perguntas semi-estruturadas.

Na terceira e Ultima parte de nossa pesquisa, entrevistamos uma parcela do publico da
Rede Integragao, moradora de Uberlandia. Como seria impossivel para nds, em fun¢do do
tempo que tinhamos disponivel, optamos em estabelecer que seriam ouvidos representantes
eleitos diretamente, pelo menos por parte dos moradores, os representantes de bairro, que t€ém
sua importancia e representatividade reconhecidas pelo poder publico. Além do mais, ao
aplicarmos o questionario, também feito com perguntas semi-estruturadas, percebemos que o
conjunto formado por esses telespectadores constitui-se de pessoas de diferentes faixas
etarias, escolaridades e niveis sociais diversos, o que nos leva a acreditar que conseguimos

atingir, pelo menos, a opinido representativa de uma parcela da sociedade.

Para entendermos de que forma os jornalistas da Rede Integracio definem os
assuntos que vao ao ar, como o receptor tem avaliado o conteudo e a forma do telejornal

MGTYV 2? edi¢iio, optamos por fazer uma pesquisa tedrica e empirica.

Entendemos que a investigagdo da agdo empirica a partir da defini¢do de Bauer e

Gaskell (2002, p. 18):

exige a) a observagdo sistematica dos acontecimentos; inferir os sentidos desses
acontecimentos das (auto-)observacdes dos atores e dos espectadores exige b)
técnicas de entrevista; e a interpretacdo dos vestigios que foram deixados pelos
atores ¢ espectadores exige ¢) uma analise sistematica.

Diante desse pressuposto, iniciamos nosso contato com a redagdo. Participamos,

durante uma semana, de reunides de pauta. Observamos a forma com que os profissionais
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realizam os encontros, de que maneira se preocupam com o telespectador e como acreditam

ser importante para aqueles que estdo do outro lado da tela: o receptor.

Apos o periodo de observagao da postura dos jornalistas envolvidos na reunido, demos
inicio as entrevistas, cujos teores, apos analise, sdo apresentados no segundo capitulo desta

dissertacdao e que se encontram em anexo nesse trabalho, na integra.

O método de pesquisa aplicado aos profissionais da redagdo, envolvidos na escolha
dos assuntos que serdo noticia naquela emissora, foi o qualitativo, com o objetivo de captar
dados que possam ajudar a compreender a relacdo entre os telespectadores e o telejornal.
Entendemos ter sido essa a melhor maneira para obtermos as respostas necessarias para a

compreensdo do objeto de estudo do nosso trabalho.

Optamos, ainda, pela pesquisa qualitativa uma vez que ndo vamos lidar com
estatistica, mas sim com dados especificos que nos permitem trabalhar com interpretacdes das
realidades sociais. “A pesquisa qualitativa ¢, muitas vezes, vista como uma maneira de dar
poder ou dar voz as pessoas, em vez de tratd-las como objetos, cujo comportamento deve ser

quantificado e estatisticamente modelado.” (BAUER; GASKELL, 2002, p. 30).

Observa-se que a populagdo de Uberlandia ¢ de aproximadamente 580 mil habitantes,
por isso, definimos analisar o receptor por meio de seus representantes. Entrevistamos lideres,
diretores e conselheiros de entidades de classe, como associa¢des dos bairros do municipio,

organizagdes ndo-governamentais, entre outros, citados no segundo capitulo.

A pesquisa foi feita por meio de amostragem. Buscamos uma lista com nomes e
contatos de lideres de bairros de Uberlandia para ouvi-los, enquanto representantes de classes.
Também entrevistamos representantes da OAB e de associagcdes como a do Alto Paranaiba.
Consideramos a amostragem suficiente, para discutirmos com maior aprofundamento como o
contetdo e a programagdo do MGTYV 2? edi¢do sdo avaliados por esses representantes locais.
Segundo Bauer e Gaskell (2002, p. 41):

A amostragem garante eficiéncia na pesquisa ao fornecer uma base logica para o
estudo de apenas partes de uma populacdo de objetos, animais, seres humanos,
acontecimentos, acdes, situagdes, grupos ou organiza¢des. Como pode o estudo de

uma parte fornecer um referencial seguro do todo? A chave para decifrar este
enigma ¢ representatividade. (grifo dos autores)
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Representatividade, como citada acima, foi o ponto de partida para nossa pesquisa.
No total, ouvimos trinta pessoas ligadas a determinadas associacdes e eleitas para representar
a comunidade ou a classe, como especificamente no caso dos advogados, a Ordem dos

Advogados do Brasil.

Desse modo gostariamos de ressaltar que nesse trabalho nao foi feita uma analise do
conteido das matérias, mas um levantamento sobre os temas que os telejornais apresentam

durante o periodo escolhido.

Como o assunto a que nos propusemos a estudar ¢ vasto e amplo, optamos por
estabelecer algumas hipoteses. Ressaltamos que, devido ao fato de trabalharmos com pesquisa
qualitativa, essas hipoteses ndo sdao fechadas, representam apenas pontos de partida que nos

possibilitam questionar a relagdo entre receptores e redagdo do telejornal MGTYV 2? edicao.
Sao elas:

a) O modelo de telejornalismo regional adotado pela Rede Integracio estaria
estruturado na produgdo de reportagens sobre assuntos politicos, econdmicos,
esportivos e culturais que retratariam e respeitariam as caracteristicas regionais do seu

publico e, desse modo, atenderia a alguns de seus anseios.

b) A falta de concorréncia de outro telejornal, no mesmo horario em que ¢ exibido o

MGTYV 2% edic¢ao, auxiliaria a emissora a ser lider no horario.

¢) A regionalizacdo do telejornal MGTV 2% ediciio seria uma maneira encontrada pela

direcdo de jornalismo para diminuir as despesas com o programa.
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2 DAS MINAS AS GERAIS: ASPECTOS HISTORICOS DA REGIONALIZACAO
DO CERRADO

2.1 As bandeiras

No século XVI, logo apo6s o descobrimento do Brasil, as terras foram divididas em 15
capitanias, o Triangulo Mineiro ficava dentro das areas doadas a Vasco Fernandes Coutinho,
chamadas Capitania do Espirito Santo, que iam desde a foz do rio Itapemirim até a do Mucuri.
Segundo Prado Junior (1999, p.62), o povoamento no interior do territorio esta ligado, direta e
indiretamente, pela fungdo exportadora da economia colonial. E o caso “da ocupagdo das
regides centrais do continente que constituiriam as capitanias, depois provincias e hoje
Estados de Minas Gerais, Mato Grosso e Goids. Eram ai o ouro e, em pequena escala os

diamantes, que atraiam os povoadores”.

Os primeiros contatos exploratdrios sdo datados a partir do fim do século XVI por

meio das bandeiras paulistas. Segundo Brandao (apud BARCELAR 2002, p. 70):

A primeira provavel entrada data do final do século XVI, quando o Capitdo
Sebastido Marinho partindo de Sdo Paulo, em 1590, rumou as nascentes do rio
Tocantins, em Goids, presumivelmente cruzando o Tridngulo. Posteriormente, a
bandeira de Jodo Pereira de Souza Botafogo que saiu de Sdo Paulo, em outubro de
1596, teria bifurcado seu trajeto, sendo que um grupo atingiu a bacia do rio Sdo
Francisco e depois Paracatu para em seguida chegar ao norte de Goids e o segundo
grupo teria atravessado as terras triangulinas alcangando posteriormente também o
norte de Goias.

Porém, quem ficou mais conhecido por ser um dos primeiros a ter contato com a
regido foi o bandeirante Anhanguera, por volta de 1722. Segundo Sampaio (apud OLIVEIRA,
1992, p. 20):

Na época, era bastante dificil penetrar pelo Tridngulo, dada a existéncia de

quilombos ¢ de tribos indigenas, bastante selvagens. A regido era conhecida como
*Sertdo da Farinha Podre’”. De 1730 a 1766, o Governo de Minas tentava, através da

3 . ~ ~ ~ . L
Segundo Barcelar (2003), existem duas versdes para a expressao “Sertdo da Farinha Podre”. A primeira relata o
fato de que, como esta regido esta localizada no sertdo mais interiorano, para as primeiras entradas dos paulistas,
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forga, penetrar pelo Tridngulo, mas somente nesta Ultima data é que conseguiu
eliminar o Quilombo do Ambrésio e a tribo dos Araxas.

O assunto também foi tratado pelo historiador Antonio Pereira da Silva (2002).
Segundo ele, para falar da formagdo de Uberlandia, ¢ preciso nos remeter ao ano de 1682,
quando Bartolomeu Bueno da Silva, o Anhangiiera, esteve nas terras dos indios goias onde
ficou encantado com tanta riqueza. Os indios que encontrou eram pacificos chegaram a
receber bem os bandeirantes, até que Anhangiiera ficou tdo deslumbrado ao ver mulheres
enfeitadas com ouro, que forcou a tribo a lhe mostrar de onde retiravam o metal precioso,
como nao obteve uma resposta positiva, segundo o historiador Silva (2002, p. 143):

...tomou de um vaso, colocou alcool e pos fogo ameagcando queimar a dgua dos rios
se ndo lhe contassem. Chamando-o de “Anhangiiera” (demonio), levaram-no a mina.

Bueno voltou com ouro e escravos. Ele era muito conhecido no seu tempo pelas
perfidias e violéncias.

Em 1722, o filho de Anhangiiera, a pedido do governador paulista D. Rodrigo César
de Menezes, procurou refazer o mesmo caminho que o pai, anos antes, com o objetivo de

fazer novas descoberta e de abrir uma estrada que ligasse Sao Paulo a Goiés

Bueno Filho se envereda pelos sertdes do centro-oeste e junto com dois sdcios recebe
varios beneficios, entre eles o direito de cobrar pedagio de viajantes que pretendiam
atravessar alguns rios. Ao longo da estrada, parte de sua comitiva ficou e foi formando
vilarejos. Quem também registrou residéncia, pelo caminho, foram centenas de paulistanos
que subiram com o objetivo de chegar a Goias em busca de riquezas, mas que decidiram ficar
um pouco antes do destino escolhido, devido a fartura que encontravam quando passavam

pelo Triangulo.

O primeiro nucleo habitacional foi registrado em 1759, segundo o historiador Silva
(2002), quando bandeiras saidas de Pitangui e Itapecerica chegaram ao Desemboque e de 14

ajudaram a formar ndo s6 a cidade, mas a regido.

nessas paragens, era comum deixar os alimentos em certos locais para depois recupera-los para o sustento das
tropas. Como as distdncias eram enormes e os caminhos dificeis, quase sempre quando as tropas chegavam, a
esses pontos de abastecimentos, encontravam os alimentos apodrecidos, especialmente a farinha. Assim, virou
“Sertdo da Farinha Podre”. Porém, existe uma segunda explicagdo para esse nome. Pode estar relacionada a uma
regido portuguesa proxima ao Tras os Montes, que seria a matriz desse nome “Farinha Podre”. No entanto, ainda
ndo se tem uma versao considerada definitiva para tal denominagao.
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Mesmo com a formagdo desses nucleos, na regido, continuaram os conflitos entre
brancos e indios que, ao serem submetidos a escravidao, mostraram-se vingativos, tornando-
se um empecilho para a civilizagdo do Brasil Central. O historiador conta ainda que, entre
1722 e 1780, os caiapds travaram uma guerra contra os brancos, atacando fazendeiros,
bandeirantes e caravanas que se aventuravam pela regido. Eles deslocavam-se das regides do
alto e do médio Araguaia, expulsaram os tremembés e estabeleceram-se desde a margem
esquerda do Sdo Francisco. “Construiram enorme nac¢do que dominava a regido que envolvia
partes de Minas Gerais, Sao Paulo, Mato Grosso, Mato Grosso do Sul, Parana, Bahia, Goias e
Tocantins. Segundo alguns indigenistas, os caipds vinham do cruzamento entre tupis e goias.”

(SILVA, 2002, p. 42)

Nao bastassem os conflitos com os indigenas, inicia-se outro processo de disputas,
agora com o governo de Goids, que passa a se interessar e reivindicar parte do territorio
mineiro iniciando assim uma pendéncia que resultou, durante o periodo de 1766 a 1816, na
posse da area para os goianos. Apds essa data, volta a pertencer aos mineiros. De acordo com
a dissertacdo de Barcelar (2003), o Tridngulo passa a ser administrado pela comarca de
Paracatu. Mas, a ocupagdo do territorio foi lenta porque restavam ainda tribos indigenas

ferozes e quilombos de negros que assaltavam os viajantes.

[...] a penetragdo nos famosos sertdes estava se tornando cada vez mais dificil,
inclusive inviabilizando a passagem pela 'Picada de Goias®, que foi praticamente
abandonada nesta época. Varias expedi¢cdes foram formadas para o massacre destas
tribos e quilombos, conseguindo éxito completo no segundo quartel do século
XVIII, deixando a regido livre daqueles obstaculos a sua ocupacdo sistematica.
(FREITAS; SAMPAIO apud BARCELAR, 2003, p. 75)

Cansados dessa situagdo, brancos da regido pedem apoio aos vizinhos como Cuiaba,
que encaminhou o exército formado por indigenas pacificados (parecis, carajas, javaeés,
tairapés e bororos) liderados por Antdnio Pires de Campos. Vencida a batalha, o coronel
instalou 18 aldeias com seus indios, ao longo da estrada que ia de Sdo Paulo a Goids. O
objetivo era impedir o retorno dos caiapds remanescentes e promover alguma tranqiiilidade

aos viajantes.

Depois que os caiapos abandonaram a regido, um morador de Paraopeba decidiu
desbravar o Tridngulo Mineiro & procura de terra para se fixar. Jodo Pereira da Rocha funda a

fazenda Sdo Francisco, em 1818, marco inicial do que se denominou Arraial de Nossa
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Senhora do Carmo de Sdo Sebastido da Barra de Sao Pedro de Uberabinha (atual Uberlandia).
“Decidiu que ali faria a sede de suas posses por se encontrar proximo da Aldeia, onde existia
uma Capela. Religioso que era ndo queria descuidar-se da vida espiritual.” (SILVA, 2002, p.
72). Uma das atividades de Jodo era a fabricacdo de corante de anil, encontrado com
facilidade na regido nessa época. “O produto ele levava em lombo de burro para Sdo Paulo e
Rio de Janeiro.” (SILVA, 2002, p. 74). Esse procedimento do que muitos historiadores

chamam de primeiro povoador da regido era comum no pais.

Jodo Pereira da Rocha levou a familia para morar com ele e, em pouco tempo, o
povoado ja passava a contar com 20 familias. Elas formavam, ao redor da igreja, um nticleo
habitacional chamado “fundinho”: uma pequena aglomeragdo de moradias dispostas ao longo
do rio. Como os moradores da localidade tinham interesse que o Arraial crescesse,
fazendeiros doavam terras , um deles conhecido como José Machado Rodrigues, doou para o
patrimdnio de Nossa Senhora da Abadia, onde hoje ¢ o atual bairro Patrimonio, um dos mais
tradicionais da cidade. Essas cessdes de terra serviam para familias sem reservas e ex-

escravos como Soares (apud BARCELAR 2002, p. 126):
O bairro do Patrimonio também abrigou os trabalhadores de baixa renda,
principalmente os negros que apds a abolicdo da escravatura, conseguiram da
pardquia a cessdo de terrenos, através de contratos de enfiteuse. Neles construiram

ranchos e casebres, ¢ passaram a trabalhar nas chacaras ou fazendas proximas como
assalariados, ou plantavam lavouras de subsisténcia.

Segundo Prado Junior, durante esse periodo da nossa historia, o comércio estava
limitado aos pequenos mercadores ambulantes que se deslocavam por quildmetros a procura
de fregueses. “O seu desenvolvimento data realmente de meados do século XVII. Quanto a
industria, ela se concentra nos proprios dominios rurais. Estes ndo recebiam de fora sendo o
que importavam da metrépole e isto mesmo em reduzida escala.” (PRADO JUNIOR, 2007, p.
22)

O que atraia os primeiros colonos era a possibilidade de ocupar grandes areas. Com o
tempo, as terras proximas as de Jodo foram povoadas. Uma das principais atividades
desenvolvidas, na regido, foi a compra e venda de gado. Segundo Silva (2002, p. 75):

Compravam-no 14 em Goids e vendiam-no para os frigorificos do sul de Minas ¢ de
Barretos no Estado de Sdo Paulo. O negociante dessa atividade chamava-se

boiadeiro. Saia daqui nos ultimos meses do ano. O grupo de camaradas mais os
animais com trens de cozinha, roupas etc. chamavam-se “comitiva”.
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Mas, a lida com o gado ainda ndo dava destaque na economia do Estado. E Araxa que
passa, a partir do século XVIII, a ser uma localidade importante na formagao da rede urbana
do Triangulo Mineiro. “Com o declinio da mineragdo e conseqiientemente do Julgado do
Desemboque, no século XVIII, Arax4 torna-se centro de convergéncia politico/econdmico do
“Sertdo da Farinha Podre”. (BARCELAR, 2003, p. 112). Segundo o autor, s6 com a
decadéncia do setor ¢ que se fortalece a atividade agropecudria e a cidade, que era conhecida
por ter terras salitradas ganha a preferéncia de criadores. O auge do fortalecimento desse

mercado, na cidade, vai até¢ 1830, ap0s isso o destaque vai para outro municipio: Uberaba.

Uberaba surgiu em 1808, como Arraial da Capelinha, s6 € elevada a vila e separa-se
de Araxa, em 1836. Periodo em que esta em plena ascensdao econdmica e politica, isso se deve
ao comércio local passar a interagir com o mercado nacional de forma mais direta, devido a
sua posicdo geografica (entre a economia paulista e a Centro-Oeste). Também se beneficiou
de conflitos externos.

Com a guerra civil norte-americana, Uberaba passou a produzir algoddo,
substituindo este produto antes importado dos Estados Unidos, o que permitiu uma
breve onda de riqueza na regido. Com o término deste “entrevero” norte-americano,
a estagnagdo econdmica novamente se estabeleceu, sendo logo seguida por um novo

alento de desenvolvimento ocasionado pela Guerra do Paraguai. (BARCELAR,
2003, p. 117)

A atual Uberlandia segue como distrito de Uberaba, até 31 de agosto de 1888, mas s0,

em 19 de outubro de 1929, recebe o nome conhecido nos dias de hoje.

2.2 Desenvolvimento regional pelos meios de transportes

O triangulo passa a ser inserido na economia nacional a partir de alguns fatores como
relata Oliveira (1992): a constru¢do da Estrada de Ferro Mogiana, em 1895, que ligava a
regido a Campinas, a constru¢do da ponte Afonso Pena sobre as dguas do Paranaiba, em 1909,
ligando Minas a Goias, ¢ a criagdo em 1912 da Companhia Mineira de Autoviacdo “para a
construgdo de rodovias, que possibilitassem o escoamento de produtos e o transporte de

passageiros entre 32 cidades de Goids e Minas Gerais”. (OLIVEIRA, 1992, p. 21)
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A estrada de ferro ajudou o comércio a alavancar o crescimento econdmico regional.
Mas, o tracado da linha férrea foi resultado do poder de politicos da regido, primeiramente os
vagdes passaram por Uberaba, mas para apaziguar os animos das elites, o governo de Minas
Gerais altera o projeto inicial para atender a Uberabinha (Uberlandia). (MACHADO apud
BARCELAR, 2003, p. 47):

As estradas se constituiam no primeiro projeto politico consistente, objetivando a
inser¢ao de Uberlandia no mercado nacional. Comandados por um capitdo da guarda
nacional, Coronel José Teofilo Carneiro, apresentado pela histdria oficial como um
visionario, o capital aqui sediado se movimenta, em fins do século XIX, em favor
dos trilhos da Companhia Mogiana que, em seus planos de expansao, chegaram até
Uberaba, e dela, seguiram para Estrela do Sul e Cataldo, interligando a produgdo da
regido a Sdo Paulo e a Goias. Por interferéncia do Coronel Carneiro, representante
das classes dominantes desta cidade junto as forgas politicas nacionais, o trajeto da
Companhia de Estrada de Ferro foi desviado para Uberabinha, sendo inaugurada a
Estagdo Ferroviaria em 1896.

Essa mudanga proporcionou a regido estar ligada definitivamente ao mercado
industrial e comercial importador de Sdo Paulo. Uberabinha passou entdo a ser o ponto mais

extremo a oeste dos portos de Santos e Rio de Janeiro servido pela estrada de ferro.

Contudo, o fortalecimento do tracado das rodovias do Triangulo refor¢cam o setor
atacadista de Uberlandia. Uma atividade que tem levado o nome da cidade a ter destaque no
Brasil. A propria Rede Integragdo, nos ultimos anos, t€ém gerado reportagens que sao
transmitidas em telejornais da Rede Globo, sobre os investimentos e a tecnologia que o setor
atacadista tem desenvolvido em Uberlandia, nos remetem a modernidade e ao grande
desenvolvimento econdmico que refletem na economia nacional, uma vez que boa parte dos

entrepostos sediados na cidade tém ramificacdes com lojas de todo o pais.

Moradores de Uberabinha passam a ver na regido Centro-Oeste como uma boa
oportunidade de ganhar dinheiro. Comeca, assim, o processo de expansdo de vendas
triangulinas pelos sertdes. Segundo o historiador Silva (2002), as primeiras estradas para
veiculos do Brasil Central foram construidas, em 1912, por Fernando Alexandre Vilela de
Andrade e Ignacio Pinheiro Paes Leme. “A estrada permitiu o desenvolvimento econdmico do
municipio através do intenso trafego que se estabeleceu por meio de caminhdes e jardineiras.”

(SILVA, 2002, p. 110)

Opinido compartilhada pelo estudo feito por Barcelar (2003, p. 62).
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O desenvolvimento da rede urbana, desde o século XVIII, com a abertura de vias
como a Estrada do Anhanguera e as outras picadas sobre os relevos tabulares em
chapadas, produziram caminhos que posteriormente serviram de base para a
construcao das estradas de rodagem e de ferro. Como conseqiiéncia, cidades que
foram beneficiadas desde o inicio, também o foram especialmente com a melhoria
técnica e a maior abrangéncia espacial destas rotas modernas.

Os pioneiros montaram a Companhia Mineira Auto Viagdo Intermunicipal, que se
responsabilizava pela estrada e por isso, cobrava uma taxa pelo seu uso, o que hoje chamamos

de pedagio.

Essas estradas contribuiram para o trabalho de Joaquim Amancio Filho, conhecido

como Nego Amancio, que comegou a rodar com caminhdo em 1929. “Em 1934, chegou a

Mato Grosso e conquistou para o comércio de Uberlandia aquelas pragas distantes que eram

abastecidas diretamente por S3o Paulo, através da cidade fronteirica de Trés Lagoas.”

(SILVA, 2001, p. 160) Com o tempo, esses caminhos pararam de receber manutengdo

conforme relata o historiador Silva (2001, p. 161), segundo ele as estradas ndo passavam de
trilheiros.

Nego Amancio dizia que essas estradas eram “picadas com mata-burros nos

corregos”. Nos rios mais perigosos faziam pontes. Mas eram pontes frageis que a

todo momento tinham que ser consertadas. Muitas vezes os proprios motoristas

paravam e consertavam-nas. No rio dos Bois eram trés lances de pontes, de madeira.

Atoleiros demais. Conhecidos. Tradicionais. Os motoristas saiam sabendo onde

parariam atolados. Para desatolarem, cortavam mato no cerrado, capim, ramos e
jogavam no barro, na frente dos pneus.

Cansados da situagdo ruim das estradas, os motoristas comegaram uma campanha
contra os pedagios. Os motoristas de Uberlandia sdo chamados pelo historiador como
“verdadeiros herois das velhas rodovias”. Eram eles quem levavam mercadorias dos grandes
armazéns locais até os Estados de Goids e Mato Grosso. Esses homens enfrentavam alguns
trechos sem estrada. Todavia, esses profissionais decidiram se unir em uma associa¢do da
categoria e assim comegar a reivindicar a liberagdo do pedagio. “A imprensa caiu de pau
sobre a cobranca dos pedagios e chegou a culpar a estrada por aniquilar o desenvolvimento
regional”. (SILVA, 2002, p. 157) Em 1936 os motoristas iniciaram a derrubada das porteiras
onde se cobrava o peddgio. Eram quatro os pontos de pedagio. Em todos eles havia porteira

com cadeado.
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O pais soO passa a contar com um plano global para a constru¢do de rodovias através do
presidente Juscelino Kubitschek “todos os caminhos levam a Brasilia.” (SILVA, 2002, p. 22)
Com a construcao da capital federal surgiu a BR-050, que ligava Limeira, no Estado de Sao

Paulo, a Cristalina, no Estado de Goias. Ela incluia o trecho Uberaba a Uberlandia.

Segundo Barcelar (2003), as estradas e o ritmo intenso que proliferavam o seu tracado
fizeram crescer um sentimento, entre os moradores, de que a cidade crescia junto com a

modernidade (GUIMARAES apud BARCELAR, 2003, p. 151):

[...] os transportes sdo uma espécie de elo, pois € através deles que se torna possivel
estabelecer um processo de trocas, colocando diversas areas em estreito contato,
dando margem ao desenvolvimento de atividades voltadas para o mercado e, dai, a
divisdo interregional do trabalho. No mundo moderno, os transportes evoluem
concomitantemente e integrados ao desenvolvimento das telecomunicagdes e do uso
de energia [...] Uma das maiores virtudes do desempenho classe do nticleo urbano de
Uberlandia foi a ndo alterac@o das vias férreas de acesso entre Sdo Paulo e Goias, ou
mesmo, das vias internas do Tridngulo, durante todo o século XX [...] Uberlandia
manteve-se como entroncamento obrigatério do movimento ferroviario do Centro-
Oeste com o porto de Santos e com a expectativa de ser a ligag@o para Brasilia.

E com o fortalecimento do rodoviarismo do Tridngulo que vem o reforco para o setor

atacadista de Uberlandia. Um comércio que projeta o nome da cidade para todo o pais.

Moradores da regido, desde o inicio de seu povoamento, mostraram vocagao para o
comeércio atacadista. Depois de destacarem-se na compra e venda de gado, passaram a levar
mercadorias para cidades do Centro-Oeste. No inicio da década de 1940 Francisco Caparelli
(1980) deslocou-se até Mato Grosso e, em diversas cidades, colheu pedidos para a sua
empresa. “Praticamente ai comega o uso de vendedores pelos atacadistas de Uberlandia. Sdo
Paulo enviava seus viajantes pela linha Mogiana até aqui, nos finais dos trilhos. Para Mato
Grosso ja mandavam ha muito tempo através de Trés Lagoas, na divisa.” (SILVA, 2001, p.

78)

Com o antncio da transferéncia da capital Federal para Brasilia, Uberlandia sente a
necessidade de novos investimentos em estradas e para isso envia uma comissao com
representantes da cidade para o Rio de Janeiro em 1956. Os uberlandenses reivindicavam uma
rodovia que ligasse a cidade a nova capital passando por Araguari e a cidade goiana de
Cataldo, divisdo com Minas Gerais. Segundo o Silva (apud OLIVEIRA, 1992, p. 48), “antes
de Brasilia, se pensava em rodovias de forma casuistica, a partir da interiorizagdo da capital,

houve uma sistematiza¢ao dos rumos rodoviarios”.
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Foi por meio das rodovias que Uberlandia e regido puderam integrar o Tridngulo
Mineiro com o restante do pais. Com isso, podemos afirmar que esse projeto foi fundamental
para o desenvolvimento de atividades como agropecuaria, comércio e, mais tarde, a industria,

fortalecendo a vocagao dessa parte de Minas como entreposto comercial.

2.3 Triangulo independente

O Triangulo Mineiro ¢ formado por 21 municipios, entre eles Uberlandia. A regido faz
divisa com trés Estados: Sao Paulo, Goids e Mato Grosso. Uma mistura que interfere na
identificacao de seu povo.

Em Uberlandia e no Tridngulo Mineiro, nio existe essa identificagdo com a
memoria mineira, e, portanto, a questdo da mineiridade ndo ¢ um apelo forte na
regido. Isso se explica, primeiro, porque o Triangulo sempre esteve mais ligado,
sobretudo economicamente, a S3o Paulo, mais do que a Minas Gerais. Em segundo
lugar, essa ligagdo maior com outros estados — o que ndo inclui apenas Sdo Paulo,
mas Goias e Mato Grosso também — e a falta de identificagdo com Minas, levou o

Tridngulo a reivindicar varias vezes a sua separagdo do estado mineiro. (OLIVEIRA,
1992, p. 72)

Esse movimento ¢ antigo e retornou, algumas vezes, ao longo dos anos. Segundo
Hildebrando Pontes (apud OLIVEIRA, 1992, p. 77), o desejo de se separar do Estado de
Minas comega, na cidade do Prata, por volta de 1857. O objetivo era anexar a regido a
Provincia de Sao Paulo. “O principal motivo para esta mudanga era a falta de apoio do

governo provincial mineiro, que se lembrava da regido para as arrecadagdes de impostos™.

O movimento ndo vai para frente, mas o artigo 3° da Constituicao de 1891 levanta a
possibilidade da capital ser transferida de localidade. “Fica pertencendo a Unido, no planalto
central da Republica, uma zona de 14.000 quilémetros quadrados, que serd oportunamente

demarcada, para nela estabelecer-se a futura Capital Federal.” (p. 43)

Com a lei, a campanha pelo separatismo voltou a ser feita em outros trés momentos.
Em 1906, “ocorreu devido a falta de apoio do governo estadual e, principalmente, contra o
fechamento da Escola Normal de Uberaba, que atendia a todo Triangulo e Sul de Goias, e

contra a retirada do 2° Batalhdo de Policia daquela cidade.” (p. 77)
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Em 1919, a campanha separatista ressurge da mesma forma como em 1934. O motivo
principal era praticamente o mesmo: a falta de atencdo do Governo de Minas Gerais com a
regido. Segundo Oliveira (1992) até¢ 1942 os movimentos eram liderados por Uberaba,
Uberlandia decide engrossar o coro pela separacdo em outros dois momentos: em 1950 e em
1967. O motivo era o mesmo que levava Uberaba a querer o rompimento: a falta de apoio do
governo mineiro. O diferencial foi, no final da década de 1950, quando fatores como a
independéncia econdmica da regido eram tidos como importantes para justificar a campanha

do Tridngulo.

Em pleno regime de Ditadura Militar, esse movimento procurou deixar claro que nao

era subversivo.

Ao contrario, os seus membros estavam de acordo com o apoio de entidades
importantes, como a Associacdo Comercial e Industrial de Uberaba, a UESU —
Unido dos Estudantes Secundaristas de Uberlandia, a UTES — Unido Triangulina dos
Estudantes Secundaristas, ¢ a Camara Municipal de Uberaba; ¢ em seu discurso
demonstrava a viabilidade da implantacdo do Estado do Tridngulo, ressaltando a
integragdo nacional e a divisdo territorial como elementos basicos para o
desenvolvimento do pais, e também a questdo da auto-suficiéncia das regides.
(OLIVEIRA, 1992, p. 88-89)

Em 1946, o presidente Gaspar Dutra nomeou uma comissdo para escolher o local da
futura capital. Segundo levantamento feito por Oliveira (1992, p. 43-44), na década de 1940, o

Diario de Belo Horizonte publicou uma nota de apoio aos anseios uberlandenses:

Uberlandia, a prospera cidade mineira, seria elevada a categoria de Distrito Federal.
Os apologistas da iniciativa encontram argumentos faceis para a vitoria do seu ponto
de vista. Geograficamente, Uberlandia satisfaz plenamente, ¢ situada no centro do
Brasil, em regido de reconhecida fertilidade e ligada ao resto do pais por rodovias e
estradas de ferro. Além disso, trata-se de uma cidade moderna, suficientemente
credenciada pelo alto nivel de progresso que alcangou, a tornar-se capital da
Republica. Nas condi¢des atuais, bastaria apenas a construgdo de edificios publicos
e incrementar a edificagdo de prédios para sede das embaixadas e para abrigar a
nova populacdo constituida dos funciondrios do governo federal. As vantagens
seriam inumeraveis. A capital da Republica sairia do litoral e se localizaria no centro
do pais, segundo os principios da estratégia moderna. Além disso, andaria mais
rapido o progresso para o 'hinterland’, evitando-se o éxodo das populagdes para as
grandes cidades. Dificilmente os opositores da iniciativa de transferir-se a capital da
Republica para Uberlandia fardo vingar suas objegdes.

Apesar da campanha feita na regido, em 1950, o Congresso decidiu que a nova capital

seria no Planalto Central, deixando de lado Uberlandia; mesmo com essa decisdo, moradores
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da cidade optaram em apoiar a criagdo de Brasilia porque, devido sua localizagdo geogréfica,
o municipio do Tridngulo Mineiro também seria beneficiado.
Com a interioriza¢do, viria o crescimento econdmico, com a construgdo de estradas,
o fortalecimento do comércio, e também, em termos politicos, a regido seria
beneficiada pela proximidade da capital. Segundo, Uberlandia estava localizada
geograficamente entre o planalto central e o centro industrial do pais — S&o Paulo e

Rio de Janeiro. Ou seja, este aspecto fortaleceria ainda mais a postura da cidade
enquanto entreposto comercial. (OLIVEIRA, 1992, p. 44)

A constru¢ao de Brasilia ¢ a modernizagdo da economia brasileira confirmaram as
previsoes € o Triangulo Mineiro passou a desempenhar um novo papel no cenario comercial
regional e nacional. As cidades triangulinas passam a consolidar-se, primeiramente, como
entrepostos comerciais, porque, sem corre¢ao de solo e investimento em tecnologia, as terras

ndo eram consideradas férteis para o cultivo de graos.

A 1nauguragdo do novo Distrito Federal também proporcionou investimentos no setor
industrial que, até a década de 1940, era considerado fraco. Segundo Barcelar (2003, p. 36):
A regido passa, entdo, por uma redefinicdo econdmica e politica pela qual as formas
mais arcaicas de produgdo agricola ddo lugar a agroindustrializa¢do ¢ a uma forte
capitalizacdo do campo e dos nucleos urbanos mais dindmicos. No cerrado, a
determinag@o natural ficou até pouco tempo presente, sendo superada por outras
determinagdes (tecnologias agricolas) que irdo definir sua ocupagdo, ndo como um
todo, mas como uma forma de agregagdo rapida, em que algumas cidades

desempenharam ¢ desempenham papéis cada vez mais especificos nessa divisdo
territorial do trabalho.

Esse crescimento na economia do municipio despertou o interesse de pessoas de outras
cidades tanto que o numero de moradores de Uberlandia cresceu em quase 200%, nas ltimas

décadas do século XX, de acordo com levantamento do IBGE, uma média de 9,09% ao ano.

O sonho de se separar de Minas Gerais volta, em 1967. Um dos fatores responsaveis
pelo novo entusiasmo foi o projeto de lei do deputado Floriano Rubim, do Espirito Santo, que
propunha a criagdo de cinco Estados e onze Territorios, sendo um destes Estados o que
corresponderia a area do Triangulo Mineiro. Como nessa época ja existia a televisdo no

interior de Minas Gerais, o assunto foi abordado em alguns programas.

Segundo Temer (1998, p. 116), um dos donos da emissora, Edson Garcia Nunes, era

favordvel a separagdo, tanto que o programa de entrevistas de Haydée Vasconcelos sempre

32



levava convidados para falar sobre esse tema. Segundo a dire¢do da Rede Integracio a antiga

TV Triangulo além de divulgar o movimento separatista também afixava nos caminhdes da

emissora a bandeira do Estado, ainda foram elaboradas faixas e inscri¢des em defesa da causa.

O endurecimento do Regime Militar em 1968 e a escolha do politico uberlandense
Rondon Pacheco, primeiro para Ministro da Casa Civil e depois para governador do
Estado de Minas Gerais em 1970, acabou tirando o assunto do ar no final da década.

Consta em documento da empresa que aborda o historico da televisdo, que Edson

Garcia Nunes foi convocado para uma conversa com o governo militar, onde recebe um aviso:

ou para de defender a separacdo do Estado ou perde a concessao do canal.

O assunto sai do ar, mas ndo das ruas. Naquele periodo, foi criado o UDET — Unido

para o Desenvolvimento e Emancipagdo do Triangulo, a entidade foi responsavel pela

organizagdo de congressos pro-separagao; mas, ndo teve sucesso, principalmente, porque, em

1970, o ministro Rondon Pacheco tornou-se governador de Minas Gerais e segundo Oliveira

(1992), tratou de levar investimentos ao Triangulo.

Entretanto, em 1973, mais uma vez, o Estado discute a possibilidade de ser dividido,

desta vez seria para a criagdo de Minas D’Oeste. Oliveira (1992, p. 90-91) cita uma

reportagem da época*

Em matéria publicada pelo jornal O Estado de Sdo Paulo, o Brasil tomou
conhecimento de um trabalho que vem sendo realizado pelo sociélogo Severiano
Marques Monteiro, assessor técnico do Banco do Desenvolvimento Econdmico, e
que foi encomendado pelo Ministério da Justica por determinacdo direta da
Presidéncia da Republica, para a redivisdo territorial do pais, que se constituird em
38 unidades federadas, sendo 22 provincias (nova denominagdo para os Estados
voltando as origens brasileiras), 15 territorios e um Distrito Federal. [...] Sempre
houve, em nossa regido, o desejo separatista, para que o nosso potencial econdmico
fosse aplicado em beneficio da propria regido. O socidlogo Severiano Monteiro,
obedeceu a este desejo latente dos triangulinos, dividindo a futura Provincia de
Minas Gerais. [...] A cidade de Uberaba foi escolhida para capital, em virtude de sua
posicdo estratégica dentro do Tridngulo e por ser o ponto de entroncamento do
sistema rodoviario local: as rodovias Uberaba-Sao Paulo, Uberaba-Uberlandia-
Estado de Goias (demanda Goiania e Brasilia) e Uberaba-Belo Horizonte. Alids,
caberia salientar que Uberaba ¢, presentemente, a verdadeira capital pecuaria do
Tridngulo Mineiro.

* O novo Brasil terda Minas D’Qeste. Correio de Uberlandia, 27/02/73, p.1
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Mais uma vez, a tentativa ndo deu certo. O assunto foi esquecido até¢ 1976, com a
possibilidade de divisdo de Mato Grosso. Em 1978, a Comissdo Politica Demografica e de
Revisao Territorial, da Camara dos Deputados, elaborou um relatéorio no qual sugeria a
criagdo de oito novas unidades federadas e a transformacdao em Estados dos territorios do
Amapé, Roraima e Rondonia. Entre os novos Estados estava a fundagdo de Minas D’Oeste,
que daria a independéncia para o Triangulo, mas os trabalhos da comissdo ndo foram

colocados em prética e, novamente, o sonho foi recuado.

Uberlandia ¢, hoje, uma das cidades pélo de Minas Gerais ¢ um dos fatores que
favorece essa situagdo ¢ sua localizacdo geografica, bem no centro do entroncamento aero-
rodo-ferrociario, energético e de comunicagdo, segundo Soares (apud BARCELAR, 2003, p.
157):

[...] a meio caminho de Sao Paulo e Brasilia [...]. Como pdlo de desenvolvimento de
primeira grandeza, destaque no cenario nacional, Uberldndia exerce a influéncia
socio-econdmica numa regido nova ¢ rica e abrange o Tridngulo Mineiro ¢ Alto

Paranaiba e sudeste Goiano. Com um crescimento econdmico acima da média
brasileira, Uberlandia serve como portal de entrada para o oeste brasileiro.

A partir da década de 1970, o pais comega a buscar cada vez mais a exportagdo, com
isso, segundo Barcelar (2003) o cerrado se eleva a “celeiro do mundo™, o que requereu uma
transformagdo da drea por meio de corre¢do do solo, j& que a terra, na regido, era considerada

~ . « ~
pobre por apresentar alta concentracdo de areia, entre outros problemas. “A corre¢do da
acidez e, também, a correcdo da baixa fertilidade agricola [...] do cerrado possibilitaram

investimentos que resultaram nesta ‘revolucdo verde’ vislumbrada atualmente nos cerrados do

Brasil, e, em especial, no Triangulo em Minas Gerais”. (BACELAR, 2003, p. 15)

O governo passa a investir no cerrado, em 1969, por meio do programa de erradicacdo
dos cafezais do sul do pais. O café ¢ uma planta tropical, portanto, apresenta maior
dificuldade em regides onde o inverno ¢ mais rigoroso € com constantes geadas, como ¢ o

caso do Parand, o que faz a plantacdo do produto ganhar os chapaddes do Brasil Central.

> Para Bacelar (2003) a expressio denota o valor deste ambiente para a producio de grios, carne e leite para os
mercados nacionais e internacionais. Tal expressdo estd inserida no cendrio produtivista tecnologia e o fomento
do grande capital nacional e transnacional neste ambiente.
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Mas, ndo foi s6 o café que despertou o interesse de grandes agricultores, a soja passou
a ocupar areas cada vez maiores no cerrado. “Esta foi a cultura que mais cresceu em area
plantada nas ultimas décadas do século XX, no cerrado brasileiro e, em especial, no Triangulo

Mineiro”. (p. 15)

A pecuaria de corte e de leite também se desenvolveram. Houve investimento em
melhoramento genético e em tecnologia de manejo. “Este tripé agricola baseado no café, na
soja e na pecudria extensiva constitui atualmente o conjunto de producdes que alavancam a
producdo do campo da regido do Triangulo Mineiro, o que ndo significa dizer que existam
apenas estas trés produgdes” (p. 16). O estado também recebe destaque em outras produgdes

como milho, feijdo e cana-de-agucar.

2.4 As Minas e os Gerais

Segundo Barcelar (2003), as regides Central, Sul e a Zona da Mata mineira sempre
foram chamadas de “Minas” e os sertdes, os cerrados das partes Norte, Noroeste e Oeste,

como o Tridngulo Mineiro e Alto Paranaiba chamados de “Gerais”.

Enquanto a ocupagdo das “Minas” estava ligada a procura por ouro e pedras preciosas,
nos “Gerais” as marcas foram o desbravamento dos bandeirantes e das estradas paulistas em
direcdo a Goids e Mato Grosso. Nos Gerais, também ja teve metais preciosos, mas a
exploragdo terminou muito antes do que nas Minas; com a decadéncia da atividade, a regido
se firma com vocacdo rural e acaba atraindo um contingente de migrantes, chamados
“geralistas”, gente que saia do centro-oeste de Minas Gerais, especialmente de Formiga, em

direcdo a porcao leste do Triangulo Mineiro.

A ocupacdo nas “Minas” se deu as margens dos rios. Foi criado um complexo de vilas
e arraiais proximos uns dos outros, favorecendo a criacdo de caminhos e estradas entre os
séculos XVIII e XX, interligando os nucleos. Nessa parte do Estado, a produgdo intelectual
foi considerada mais relevante, assim como o peso politico que exerceu. Outro fator de
destaque ¢ que, devido a essas riquezas, houve uma concentracdo de renda nas cidades e,

aliada as articulagdes politicas, foi possivel levar o desenvolvimento a essa regido, antes dos

35



“Gerais”. As cidades conhecidas por seus minérios viram os estreitos caminhos se tornarem

estradas que ligavam as cidades mineradoras.

Ja nos “Gerais”, os sertdes foram ocupados, primeiramente, por meio das sesmarias
que deram origem as fazendas e latifindios, dificultando dessa forma, o surgimento de
aglomeragdes como ocorriam nos vilarejos das “Minas”. As cidades passam ser vistas como
locais de passeios, de realizagdes de festas, folclore e religiosidade; contudo, tém na producao

agropecuaria o ponto principal do seu desenvolvimento e nos coronéis sua base politica.

A decadéncia dos garimpos e a abolicdo da escravatura significaram um forte abalo
para as “Minas”. A partir do século XIX, ha uma inversao no desenvolvimento. Os “Gerais”
se fortalecem em virtude, principalmente, porque tinham como base econdmica a pecuaria € a

agricultura e contavam com mao de obra de parentes, conhecidos e migrantes.

Outro fator de fortalecimento foi a elite de cidades dos “Gerais” perceberem a
necessidade de se unirem para articularem discursos regionais e assim buscar
desenvolvimento. Segundo Barcelar (2002, p. 185) “mesmo quando as disputas politicas
foram travadas entre coronéis, estes nunca perderam de vista a conciliagdo necessaria para

alavancar o crescimento econdmico destas cidades.”

,

E esse espirito de unido e de empreendedorismo que faz com que a elite da regido se
antecipe em algumas décadas perante varios estados e busque o desenvolvimento via estradas,
de olho nas montadoras que se instalaram no pais a partir da década de 1950. Esses homens
conseguiram enxergar a importancia destas rodovias para o escoamento de produgdo, o

transito de pessoas e de produtos para o Tridngulo Mineiro.

Diferentemente das “Minas”, onde geralmente as cidades eram proximas umas das
outras, possibilitando assim uma rede urbana mais densa e intrincada, os “Gerais”
caracterizados pelo cerrado, sertdes e rincdes eram marcados por grandes propriedades, as

cidades ficam distantes umas das outras por isso a necessidades da malha rodoviaria.

Porém, apesar dessa unido ndo podemos deixar de citar que nem todas as cidades que
fazem parte do tridngulo Mineiro desenvolveram no mesmo ritmo. Segundo Barcelar (2002,
p. 191), alguns desses municipios apresentam estagnacdo produtiva, involugdo econdmica e
populacional “devido ao grau de articulagdo que estes centros urbanos estabelecem na rede

urbana regional e na divisdo territorial do trabalho”.
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2.5 Regionalismo mineiro

O desenvolvimento econdmico-histérico-espacial de Minas Gerais agrega duas partes
fundamentais: as “Minas” e os “Gerais”. A primeira marcada pela explora¢do do ouro e de
diamantes, ja a segunda foi moldada, nos sertdes do cerrado mineiro, regido onde focamos
nosso trabalho, uma vez que ¢ nos “Gerais” que se dd o desenvolvimento de Uberlandia,

cidade sede da Rede Integracao.

Nossa pesquisa pensa o regionalismo enquanto uma regido definida: o Tridngulo
Mineiro para isso acreditamos ser necessario entender como se deu a formacdo do povoado,
desde as bandeiras até as migracdes mais recentes, a falta de uma identidade mineira sem
esquecermos de ocupar-nos das tentativas de separagdao do Tridngulo de Minas Gerais. Desejo
esse que se repetiu por muitos anos em virtude dos moradores dessa regido ndo terem uma
forte identificagdo com o Estado conforme Oliveira (1992). Contudo, também precisamos ter
clara a constituicdo e a consolidacdo do Tridngulo Mineiro enquanto mesorregiﬁo6 de Minas
Gerais. Podemos observar a alternancia de centros hegemodnicos neste espago regional até
chegarmos a Uberlandia que hoje tem a sua economia fortificada pela estrutura aero-rodo-
ferroviario. Esse cenario passa a ser consolidado, a partir da década de 1970, periodo que
coincide com o desenvolvimento da TV Triangulo, emissora que se beneficia do

desenvolvimento econdmico da cidade.

A chamada “mineiridade” ndo ¢ um apelo forte, na regido, o que pode nos remeter a
pensar que isso se deve, primeiramente, porque o Tridngulo esteve muito ligado, sobretudo
economicamente, a Sao Paulo, mas também até devido a localizacdo geografica e suas

ligacdes com outros Estados como Goids e Mato Grosso.

Esse desgaste com o Estado pode ser observado devido a um periodo em que a regido
se sentia lesada pelo estado mineiro, que arrecadava impostos na regido mas nao devolvia,
como se esperava, parte da arrecadagdo por meio de beneficios. O Tridngulo ficou
politicamente esquecido por muitos anos. Situacdo que pode ser verificada por meio de

reportagem de Moraes’ (apud OLIVEIRA, 1992, p. 72-73):

A mesorregido do Tridngulo Mineiro é composta por sete microrregides: Araxa, Frutal, Ituiutaba, Patrocinio,
Patos de Minas, Uberaba ¢ Uberlandia, possuindo 66 municipios. Dados Censo IBGE 2000. Disponivel em
www.ibge.gov.br. Acesso em 29 jun. 2008.

7 MORAES, Albano de. Uberlandia, o Triangulo Mineiro. Correio de Uberlandia, 03-04 mai 1964 p. 5
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Acho graga [...] de certos politicos das montanhas de Minas quando chegam a
Uberlandia e querem lhe tecer loas, ndo se pejarem de dizer que em Uberlandia
‘mais uma vez, se afirma o espirito empreendedor do mineiro!’. Que heresia, santo
Deus! Se prevalecesse o espirito dessa ‘buena gente’ ndo resta divida, Uberlandia,
que me perdoem os mineiros (¢ verdade que, hoje, j& bem modificados), ndo seria
essa magnifica cidade que cresce em todos os sentidos e da qual Minas, com os seus
tentaculos fiscais, suga, sem nada devolver como direito, cerca de 2 bilhdes de
cruzeiros anuais! Algo que Minas — o vizinho Estado — faz em Uberlandia, ¢ preciso
que [...] implore, mendigue...

Entretanto, houve épocas em que a imprensa do Tridngulo fazia um discurso em favor
da mineiridade, raros segundo Oliveira (1992), que foi quanto ao apoio a campanha de
Juscelino Kubistschek para a presidéncia da Republica. Ele cita em um outro artigo®,
publicado no jornal impresso da cidade: “o que deve importar ¢ que €le seja mineiro, porque
sendo mineiro terd olhos voltados para o Estado, e sabera realizar a politica de ressurgimento

de Minas no cenario nacional e na economia do Brasil”.

Vale ressaltar que praticamente nenhuma das tentativas de separacao do Estado partia
da populagdo mais humilde, as campanhas interessavam as classes dominantes da regido que
se sentiam lesadas com o que chamavam de exploracao fiscal estadual. Essas pessoas sempre
deixaram claro que ndo eram contra o sistema politico da época, queriam apenas a
independéncia para conseguirem aplicar na regido o que era recolhido com impostos no novo
Estado que seria criado. Acreditavam que desta forma que o desenvolvimento do Triangulo

seria muito mais rapido.

Nossa pesquisa passa pela modernizacao da cidade que recebe a TV Triangulo até se
transformar em Rede Integrac¢do, passando também pela modernizacio do mineiro. As
mudancas sdo gerais e chegam a modificar um estilo de vida. Aos poucos, a figura cliché do
mineiro na regido da casa simples com pé direito do tamanho do dono, com poucas janelas,
onde de dentro sai o cheirinho de café fresco e pao de queijo feito no fogdo a lenha, que
também ¢ muito usado para o frango com pequi (fruto tradicional do cerrado) em
propriedades de subsisténcia, da lugar a um homem mais antenado para os novos tempos, em

casas mais confortaveis com investimento em tecnologia para manejo de gado.

Os antigos mascates também mudam se transformando em atacadistas, propulsionando

a cidade que conta com localizagdo estratégica por ficar bem no centro do pais, a condi¢ao de

¥ A Presidéncia da Republica para Minas Gerais. Correio de Uberlandia, 28 out. 1954, p. 1
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entreposto comercial. Sinal de que o “sertdo ndo virou mar”, mas sim um grande celeiro que
se destaca ndo s6 no Estado, podemos dizer at¢é no mundo com o reconhecimento do gado
Zebuino (oriundo da India como o nelore) de alta qualidade. Enquanto Uberaba exporta
sémen bovino a “peso de ouro”, Uberlandia acumula riquezas atraindo as redes atacadistas

que distribuem suas mercadorias para as regides norte e sul do pais.

Tanta modernidade gera outra discussao como a necessidade de mao-de-obra cada vez
mais qualificada. Agora, no lugar da familia que dividia com os funciondrios a tarefa de
colher a plantagdo, entram as colheitadeiras e o trabalho por produ¢do, quase sem horario para
descanso e para a prosa. O tempo que resta ¢ para assistir ao noticiario. E a figura do caipira
que se esvai para a chegada de um novo mineiro, um homem que tem deixado o campo em
busca de emprego na cidade. Nao vamos nos deter nessa mudanca de hébito, mesmo porque
esse assunto ja originou muitas dissertacdes de mestrado e teses de doutorado e que devido a

se distanciar do nosso foco de estudo podemos deixar para uma outra oportunidade.

O que ndo podemos descartar ¢ que esse homem do campo que vai para a cidade e até
mesmo o que ainda se encontra nas propriedades rurais, quase todos tem um aparelho de
televisdo em casa. Nem todos sintonizam as emissoras regionais devido a qualidade de sinal,
como é o ocaso do advogado Jeferson Rangel de 32 anos’. Durante entrevista disse que 50%
dos seis mil moradores do distrito de Tapuirama, zona rural de Uberlandia onde mora, t€ém

parabolica, com isso deixando de assistir a programagao local.

2.6 A televisdo no Brasil nasce regional

Na década de 1990, a regionalizagdo da televisdo passa a ser uma realidade como era
prevista por estudiosos, segundo Bastos da Silva (1997). Ela se tornaria mais presente devido
a chegada das TVs a cabo e as comunitarias. O publico sente necessidade de obter noticias
rapidas sobre sua regido. De acordo com o jornalista Zevi Ghivelder (apud BASTOS SILVA,

1997, p. 58), “hd uma regra quase inamovivel no jornalismo, que o quintal interessa muito

? Jeferson Rangel tem 32 anos. E formado em direito e trabalha como tabelidio de cartorio. E representante do
Distrito de Tapuirama, que segundo ele conta com seis mil moradores. Entrevista feita em 12 mar. 2008, por
telefone.
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mais do que o universo. As pessoas estdo mais interessadas em saber o que se passa nos

fundos da sua casa do que o que se passa com Gorbachev ou Bush”.

Como, no Brasil, a legislagdo ndo permite que uma emissora possua mais do que cinco
estacdes de televisdo, as grandes Redes sentiram necessidade de buscarem filiadas e afiliadas,
em muitos casos, empresas ja existentes, para expandir o sinal e com isso o interesse
comercial. Sdo contratos firmados com as emissoras regionais para retransmissdo do sinal.
Apesar dessa ligagdo, as emissoras locais funcionam como empresas autdonomas, tendo seu
proprio or¢camento e possuindo plenos poderes para contratar ou demitir profissionais. Um
dos programas existentes em praticamente todas as afiliadas da Rede Globo ¢ o telejornalismo
local, o chamado praga, para ele a Rede abre dois horarios: um por volta do meio-dia com 45
minutos de produgdo e outro por volta das 19 horas com, em média, 15 minutos. Para Bastos
da Silva (1997, p. 59):

Ao mesmo tempo que o noticidrio local se aproxima do seu publico consumidor, ele
pode ser limitado pelos fatos rotineiros da regido. Criando o habito de sempre ouvir

as mesmas pessoas, ou valorizar apenas algumas cidades em detrimento de outras
que ndo representem o que acredita-se ser de interesse jornalistico ou audiéncia.

Peruzzo (2005, p. 71), também, fala sobre a regionaliza¢do. Segundo a autora, apesar
dos satélites e da nacionalizagdo da programacao, a producdo local e regional sempre teve
espago nos meios de comunicacao

A televisdo reserva espago para a produgdo de programas locais, embora cle seja
muito pequeno em relagdo ao niimero total de horas que ela fica no ar, além de ser
destinado, majoritariamente, a noticiarios. A Rede Globo, por exemplo, tem duas
horas ¢ meia diarias de noticiario locais, mais umas brechas de horarios opcionais

em altas horas da noite ou da madrugada, além de uns poucos horarios aos sabados e
domingos.

A midia local ¢ baseada na informagdo gerada na proximidade do telespectador. “O
meio de comunicacao local tem a possibilidade de mostrar melhor do que qualquer outro a

vida em determinadas regides, municipios, cidades, vilas, bairros, zonas rurais etc” (p. 78).

Hoje, podemos observar que a regionalizagdo ¢ mais do que uma tendéncia, ¢ uma
necessidade, uma situagdo que se difere do passado, quando ser regional era a Unica opg¢ao de
uma emissora, uma vez que antes do videoteipe tudo era ao vivo. A televisdo, vista como um

invento do inicio do século passado permitiu, ao longo de seu desenvolvimento, muitos
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experimentos, mas ndo podemos deixar de abordar aqui o seu inicio e ressaltarmos que a

televisdo chegou ao Brasil por meio das iniciativas de um visiondrio, Assis Chateaubriand.

Em viagem aos Estados Unidos, na década de 1940, Chateaubriand fica abismado com
que lhe foi mostrado, em Nova lorque, por David Sarnoff, o chefe da NBC: a televisdo.
Segundo Morais (1995, p. 440-441):

Num estidio fechado um conjunto de cdmara tocava um trecho de La Bohéme, de
Puccini. A cinqiienta metros dali, em outra sala, através de um aparelho, eu pude ver
e ouvir com perfei¢do a execucdo da Opera. Eu os reuni aqui para comunicar que,
terminada a guerra, vou importar aquela tecnologia e instalar uma estagdo de
televisdo no Brasil. Queria que suas industrias fossem se preparando, porque vocés
vao ser os privilegiados que dividirdo comigo as glorias de trazer esse invento
revoluciondrio para cd. Os nossos inimigos que se preparem: se s6 com radios e

jornais os Associados ja tiram o sono deles, imaginem quando tivermos na mao um
instrumento magico como a televisao!

Marques de Melo (2005, p. 133), ao escrever sobre o visionario, responsavel pela
instalacdo da quarta emissora de televisdo, no mundo, transcreve uma mensagem enviada pelo

telégrafo de Chato, nos Estados Unidos para o Brasil:

Em trés anos de funcionamento uma estagdo emissora de televisdo gasta o dobro do
seu capital e para acompanhar os novos aperfeigoamentos que se vao introduzindo
na técnica arrisca a tresdobra-la. Isso explica porque somente os Estados Unidos,
Inglaterra ¢ a Franca dispoem de televisdo, explorada em bases comerciais, alids,
deficitarias. [...] Posso anunciar a S3o Paulo que ndo tardard que a metropole
bandeirante assim como o Rio de Janeiro possua as mais modernas estagdes de
televisdo. Serd um privilégio para as duas grandes cidades brasileiras, as primeiras a
desfruta-lo em toda a América Latina.”

O que, na realidade, o magnata Chateaubriand buscava era mais poder e mais
empresas, 0s jornais impressos, revistas e radios dos Didrios Associados ndo eram suficientes
para mostrar o poderio do empresario. Por isso, entrou nos anos 1950 dividido entre a
campanha presidencial, a consolidacdo do Museu de Arte de Sdo Paulo e a realizacdo do
velho sonho de implantar, no Brasil, a quarta estagdo de televisdo do mundo e a primeira da

América Latina. Buscou a parceria de empresarios € tomou a frente esse novo desafio.

Fechado negocio, Chateaubriand foi em busca dos profissionais, a maioria vinha do
radio, poucos tiveram contato com o cinema, também ndo havia possibilidade de copiar
programas de sucesso porque sO existiam trés emissoras no mundo: uma na Inglaterra, uma na

Franca ¢ uma nos Estados Unidos. Por ser o unico canal comercial dos trés, o norte-
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americano, da NBC (associada a RCA Victor), era o que mais se aproximava do que se

pretendia fazer no Brasil.

Os dois paises europeus citados acima e o norte-americano apresentaram formas bem
distintas quanto ao uso da televisdo. Nos Estados Unidos, esse meio de comunicagdo comeca
com a exploracao comercial alcangando seu periodo de ouro na década de 1950, época em
que passou a querer estender seu poderio para outros paises. Por essa época, na terra da rainha
Elizabeth, a televisdo era publica e ndo admitia publicidade. J4, na Franca, devido a guerra o

desenvolvimento desse meio de comunicagao foi mais lento, mas voltado ao nacionalismo.

A data da estréia do novo meio de comunicagdo, no Brasil, ficou marcada para 18 de
setembro de 1950, as transmissdes comegariam as cinco da tarde, com a cerimonia de béncao
e batismo das camaras e dos estudios, e prosseguiriam com esquetes até se encerrar, as nove

da noite, com um show.

Um més antes, o engenheiro norte-americano Walther Obermiiller, diretor da NBC-
TV, chega ao Brasil para supervisionar a inauguracdo e as primeiras semanas de
funcionamento da Tupi.  Ele quis saber quantos receptores tinham sido vendidos pelo
comeércio a populacao de Sdo Paulo ao descobrir que ninguém havia se preocupado com isso
se dirigiu a Chateaubriand alegando ser loucura investir cinco milhdes de ddlares na TV Tupi

para apenas poucos empresarios fechados no Jockey Clube assistirem.

O jornalista descobriu, ao fazer a encomenda dos receptores, que ndo chegariam na
data devido a burocracia, Chateaubriand ndo teve divida mandou que fossem despachados
200 aparelhos por meio de contrabando, segundo Morais (1995). O primeiro receptor que
desembarcou foi entregue no Palacio do Catete, ao presidente Dutra. Aparelho que ficou um

ano sem uso, ja que as transmissdes no Rio de Janeiro foram iniciadas em 1951.

Chegou o grande dia; mas, horas antes, uma camera pifou. O engenheiro norte-
americano constatou que as trés estavam interligadas, portanto, com uma sem funcionar nada
iria para o ar, por isso, pediu que houvesse o cancelamento da inauguracio. Diante da resposta
negativa do magnata da comunicagdo, o engenheiro abandonou o estidio e foi embora. Quem
assumiu os trabalhos foi Cassiano Gabus Mendes que deu ordens para que fosse feito um

. 10 . ~ . .
novo link “que pusesse fazer funcionar as camaras boas, pegou um microfone e pediu para

' Palavra de origem inglesa que no contexto citado significa ligagdo
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que técnicos e artistas se esquecessem das marcagdes anteriores e fizessem de improviso.
Com uma hora de atraso, iniciavam-se as transmissdes da TV Tupi; segundo Morais, (1995),

havia mais gente atrds das camaras do que diante dos receptores.

A televisdo foi introduzida, no Brasil, como uma empresa privada e de carater
comercial. Segundo Duarte (2004, p. 29) “devido a essa origem fundada em interesses
econdOmicos, sua fun¢do informativa e econdmica esteve sempre comprometida com o poder e
o mercado.” Esse meio de comunicagdo, em nosso pais, surge em uma ¢€poca de
reordenamento da economia mundial, marcado principalmente pela hegemonia que os Estados
Unidos conquistam em nivel mundial, ap6és a Segunda Guerra Mundial. Segundo Caparelli
(1980), uma das caracteristicas do periodo foi a cristalizacdo de tendéncias da economia
ocorridas, desde fins do século anterior, como a oligopolizacdo do mercado, concentragao e

fluxo internacional de capitais e desenvolvimento desigual nos paises.

O primeiro telejornal foi exibido no primeiro ano de fundacdo de “Imagens do Dia”
pela extinta TV Tupi. Mas, durante os primeiros anos, o que se viu foi uma reprodugao dos
jornais dos outros meios de comunicagdo. Segundo Marcondes Filho (2002, p. 79-80), “O
telejornalismo foi, em seu inicio, uma variante do jornalismo impresso. Era uma espécie de
leitura televisionada de noticias da imprensa. Como no cinema, o apresentador ndo passava de

um narrador, uma voz do fundo, ilustrando as imagens”.

Em 1962, ¢ a vez da TV Excelsior entrar no ar . A direcdo do telejornalismo ficou com
Fernando Barbosa Lima. Seu desafio era repensar o departamento, até entdo uma copia dos
jornais de radio. Segundo Mota (2001), para mudar esse estilo, Barbosa Lima buscou os
melhores profissionais da imprensa nas redacdes dos grandes jornais: Sérgio Porto, Millor
Fernandes, Borjalo, Appe, Jodo Saldanha, Newton Carlos, Villas-Boas Corréa, Cid Moreira,
Hélio Polito, Darwin Branddo, Ana Arruda, Gilda Muller. Com essa equipe, ele iniciou o

“Jornal de Vanguarda — um show de noticias”.

A televisdo, assim como o radio, nasceu regionalizada, mas aos poucos € com o
advento do videoteipe as emissoras passaram a trocar seus programas, roteiros e scripts,
principalmente entre as instaladas no eixo considerado dominante como sistema econdmico,

Sdo Paulo e Rio de Janeiro. Segundo Medina (1988), do surto desenvolvimentista que
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empolga o pais na segunda metade do século passado, surgem no mercado novas e poderosas

empresas que pretendem atingir, com seus produtos jornalisticos, audiéncias nacionais.

Segundo Marques de Melo, Chateaubriand disse, um dia ap6s a inauguracao da
televisdo, ja imaginar que o futuro do meio seria levar o sinal para lugares bem distantes da
capital paulista. [...] “faz-se um boquet de aco e pendura-se no alto da torre do Banco do
Estado um sinal da mais subversiva méaquina de influir na opinido publica, uma maquina que
da asas a fantasia mais caprichosa e podera juntar os grupos humanos mais afastados.”

(MARQUES DE MELO, 2005, p.136)

O crescimento da televisao, no Brasil, passa a ser condig@o essencial para o sucesso do
modelo econdmico adotado no pais, a partir de 1964, para isso houve facilidade para a compra
de aparelhos e investimentos em sistemas que permitissem estender o sinal das emissoras para

a maior parte do territério nacional, conforme Lins e Silva (1985, p. 27)

O Estado jogou alto para que o nimero de aparelhos de TV se disseminasse pelo
Brasil: construiu um moderno sistema de microondas, abriu possibilidades de
crédito para a compra de receptores, forneceu a infra-estrutura indispensavel para a
sua expansdo. E os objetivos a serem atingidos com esse processo ndo eram apenas
de ordem ideoldgica como os mais ingénuos acreditam. A televisdo teve como
fungdo a partir de 64 a operagdo de acelerar o processo de circulagdo do capital para
viabilizar a forma de acumulagdo monopolista adotada desde entdo.

Com o sinal chegando a praticamente todos os Estados, gradativamente, as emissoras
sentiam a necessidade de formarem grupos. Em 1969, a Rede Globo ingressava na era da
comunicag¢do espacial. Segundo Sodré (2001, p. 102), seguindo “bases norte-americanas (isto
¢, ligagdes contratuais com emissoras independentes, ditas ‘afiliadas’, nos demais estados),
comecgou a impor-se a Rede Globo de Televisdo.” A rede passou a ser sindnimo de um tipo de
organiza¢do empresarial monopolistica, que possibilitava uma concentragdo técnica e
burocratica da producdo e diminuia riscos para os seus elevados investimentos. A rede €

também especialmente vantajosa para os investidores publicitarios.

O primeiro telejornal exibido em rede foi o Jornal Nacional. “As ligagdes por
microondas ¢ as transformagdes, via satélite, possibilitavam a integracdo nacional e

aproximagdo com o restante do mundo. Tornava-se, enfim, viavel a formagao de redes de
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televisao”. (REZENDE, 2000, p. 109). Para Ortiz (2003, p. 62), o desenvolvimento

tecnologico foi fundamental para o sucesso dessa integragao:

As inovagdes tecnoldgicas t€m evidentemente uma influéncia capital na
mundializagdo da cultura, formando a infra-estrutura material para que ela se
consolide. Computador, fax, satélites possibilitam a comunicagdo a distancia,
favorecendo o desenvolvimento das cadeias televisivas planetarias e das firmas
globais [...] O planeta ¢ uma rede informacional cujas partes encontram-se
interligadas. Sem a televisdo, a integracdo nacional pretendida pelo regime militar
jamais terias se cumprido.

Para o regime militar, essa integracdo aliada ao contetido, sob censura da época,
seriam fundamentais para conseguir o objetivo: manter o regime. Mas, esse meio de
comunicagdo que estava apenas em busca de ampliar sua abrangéncia, dez anos antes ja
comegaria a investir em uma linguagem diferenciada, como se refere Marcondes Filho (2002,

p. 79-80),

Com a criag@o da linguagem propria da TV, advinda do desenvolvimento técnico
(reportagens, videoteipes, criagdo de vinhetas, do cendrio especifico),
particularmente a partir dos anos 60, o telejornal ganha uma roupagem propria,
transformando a simples leitura de noticias num show televisivo.

Essa linguagem faz parte de um meio de comunicagdo classificada por Bucci e Kehl
(2004, p. 31-32) como o novo espago publico, ou uma esfera publica expandida. “O exemplo
brasileiro ¢ um dos mais indicados do mundo para quem quer observar os detalhes de como se
da a expansao da esfera publica e, mais ainda, como se d4 a constituicdo em novas bases.” Os
autores relatam ainda haver a sensacao de que o pais desapareceria, se a televisao fosse tirada

de dentro do Brasil.

2.7 Impérios, controle e legislacio

Assis Chateaubriand representa um marco na comunicagdo do Brasil. Foi o primeiro,
no pais, a montar um conglomerado de empresas e, no fim da vida, mais precisamente em
1959, o empresario acumulava 90 empreendimentos, entre eles dezenas de jornais, as

principais estagdes de televisao da época, 28 estacdes de radio, as duas mais importantes
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revistas para adultos do pais, 12 revistas infantis, agéncias de noticias e agéncias de
propaganda. O grupo do magnata estendia-se do alto do rio Madeira, na selva amazonica, até

Santa Maria da Boca do Monte, na fronteira com o Uruguai.

O empresario da comunicagdo também transitava pela politica, onde mantinha grande
influéncia. Foi um visiondrio € ndo poupava esfor¢os para alcancar seus objetivos, mesmo que
para isso fosse preciso usar métodos pouco “ortodoxos”. Na biografia sobre o empresario,
escrita por Fernando Morais (1995), em vérios momentos sdo narradas historias de extorsoes

e de ameacas, inclusive de morte.

A personalidade forte do nordestino também provocava repulsa no meio. Claudio
Abramo dizia nao gostar do responsavel pela vinda da televisdo ao Brasil. No livro
organizado pelo seu filho, Claudio Weber Abramo (2002, p. 25), a partir de gravacdes
deixadas por ele, o jornalista dizia acreditar que o sucesso e o espago conquistados por
Chateaubriand se deviam a sociedade ser colonial e que a Unica contribuicdo que o empresario
tinha dado era ter construido o Museu de Artes de Sao Paulo. “Chateaubriand foi um dos
homens que mais mal fez a imprensa brasileira. Era um gangster, um homem desprovido de

qualquer escrupulo, e de talento escasso”.

Para chegar a ser o dono de um império, 0 menino que nasceu no interior da Paraiba,
passou a infancia e boa parte da adolescéncia rotulado como gago, timido, feio e raquitico,
tendo que passar por muitos obstadculos. O primeiro foi manter os estudos em Recife. Fazia
aulas de alemio e francés, mas tudo o que lhe caia nas maos ele lia. Para garantir algumas
despesas, foi trabalhar em uma confec¢ao, mas o que o atraia era a atividade desenvolvida do
outro lado da rua, na redagdo e nas oficinas do Jornal Pequeno, um diario fundado no tltimo
ano do século XIX. Segundo Morais (1995, p. 49):

Quando o gerente descuidava, Chateaubriand atravessa a rua e invadia a redacdo. La
ele se deixava hipnotizar pelo trabalho dos repdrteres, redatores e, sobretudo, pela

magica dos graficos catando os tipos de metal para compor, letra por letra, o jornal
que ia ser lido por milhares de pessoas.

Os Associados ja tinham investido no parque industrial e foram os pioneiros na
implantacdo, no Brasil, das impressoras em retogravura em cores, porém, agora queriam um
salto muito maior. Aproveitando uma viagem de Austregésilo de Athayde aos Estados Unidos

na década de 1930, Chateaubriand encarregou-o de assistir ao lancamento experimental, pela
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General Electric, do engenho que representaria uma revolu¢do nas comunica¢des: uma
maquina denominada “telejornal”, capaz de transmitir por ondas de radio, a milhares de

quilémetros de distancia, as imagens de uma fotografia ou de uma pagina de jornal.

Na expansao dos veiculos de comunicagao, em 1931, Chateaubriand inaugurava uma
novidade, s6 35 anos mais tarde imitada por outros jornais brasileiros — uma agéncia de
noticias. Naquele ano, s6 existiam cinco agéncias no mundo, sendo trés européias (Havas,
Reuters e Wolff) e duas norte-americanas (Associated Press e United Press). No Brasil, a
unica experiéncia no género havia sido tentada, na década de 1910, por Casper Libero e Raul
Pederneiras, ao fundarem a Agéncia Americana — iniciativa que nao prosperou e

posteriormente seria desativada.

Dentro da iniciativa privada podemos dizer que a televisao segue o modelo do radio no
aspecto de regulamentagdo e também ¢ sustentada pela publicidade “estreitando o elo entre a
industria de bens culturais e a industria de bens tradicionais voltados para o consumo,
principalmente com o desenvolvimentismo de Juscelino Kubitschek.” (CAPARELLI, 1980, p.
9

Para o autor o oligopodlio formado por Chateaubriand persiste até 1964, ano que
considera o fim da primeira fase da televisdo no pais iniciada em 1950 com as primeiras
transmissdes. Periodo também em que a concentragcdo desse meio eletronico fica no Rio e
Janeiro e em S@o Paulo, “uma televisdo com programacdo de fortes tonalidades locais e um
telespectador ainda arredio, por falta de habitos e pelos altos precos dos televisores”
(CAPARELLI, 1980, p. 9). No fim da primeira fase, a televisdo também chega a outros
Estados e a capital Federal. Para Caparelli o segundo periodo vai de 1964 a pelo menos 1980,

época em que escreveu o livro.

Outros autores também classificam a televisdo por fases. Brittos (1999) concorda com
Caparelli ao afirmar que a primeira delas vai de 1950 até 1964. Periodo marcado pelos
programas e publicidade, praticamente ao vivo e produzidos regionalmente, dando espago aos
valores e culturas locais. Ja a segunda fase, para ele, vai de 1964 a 1975, quando iniciam-se as
telenovelas que, segundo o autor, representa o encontro desse género com publico. Brittos
(1999, p. 14) cita, ainda, que “neste tempo, o oligopdlio do Grupo Didrios e Emissoras
Associadas comegou a perder espago, surgindo, em 1965, a TV Globo, do Rio de Janeiro, que

logo formou sua rede.” E nesta etapa da televisdo que esse meio de comunicagdo firma-se
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como industria quanto a métodos de producdo e administra¢do, com a troca do improviso por

profissionais competentes e com a politica de satisfazer o publico.

A terceira fase para o autor vai de 1975 a 1985, periodo de grandes mudangas na nossa
politica, com a perda gradual da hegemonia dos militares, o clamor popular para elei¢cdes
diretas e a vitoria de Tancredo Neves para a Presidéncia da Republica, e ¢ quando a televisao

passa por significativos avancos tecnoldgicos.

Para Brittos (1999) de 1985 a 1990, passamos pela fase de transi¢do e da expansao
internacional. Foi o tempo da Nova Republica, quando foram distribuidas, no governo de José
Sarney, de maneira duvidosa, concessoes de emissoras de televisdo e radio para politicos e
empresarios. Depois desse periodo, ingressamos na convergéncia dos meios. Com a recente
chegada da TV digital, acreditamos que a televisao brasileira tenha dado inicio a uma nova

fase, mas ainda sdo necessarias muitas discussdes sobre o assunto.

No Brasil de hoje, vemos conglomerados de empresas monopolizando o setor. Poucas
familias concentram verdadeiros impérios da Comunicag@o. Alguns, como no caso da Rede
Globo, participam de quase todo o tipo de midia, os Marinho'' detém a concessido de varias
emissoras de TV em canal aberto, fechado, radio, site na Internet, jornal impressos e revistas.
Para Sodré (1999, p. XIV) “... quem controla a informacao, controla o poder. A imprensa
brasileira, hoje, quando o século XX se aproxima do fim, define-se pelo nimero reduzido de

grandes jornais e pela oligopolizagdo.”

Ja Santoro (1988) acredita que para muitos o entendimento da palavra democracia, no
campo da comunicacdo, limita-se a variedade de ofertas e liberdade de escolha das
informacdes. H4 ainda quem diga que quem tem a informagao tem poder, mas o que o autor

em um jogo de palavras afirma ¢ a ocorréncia contraria: quem tem o poder tem a informagao.

Durante anos, a politica foi imposta por meio da for¢ca. O mais forte fazia prevalecer a
sua dominagdo. Hoje, essa brutalidade fisica ficou de lado, ela deu espago para o exercicio da
propaganda do convencimento. Segundo Sodré (1999, p. XIII), “quem controla a imprensa e

os meios de massa ndo precisa mais de golpes militares.”

' Se refere a familia de Roberto Marinho, cujo pai, fundou o jornal. Depois, vieram novas aquisi¢des em varios
tipos de midia. Quase um monopolio que agora se encontra nas maos de netos.
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Em 1902, Julio de Mesquita se torna o Unico proprietario do jornal O Estado de Sao
Paulo, que ¢ o grande oOrgdo politico na capital do Estado que mais rapidamente se
desenvolve. A partir dessa época, a cidade de Sao Paulo passa a ser o principal centro
industrial de grande desenvolvimento, enquanto Rio de Janeiro na condi¢do de capital federal

mantinha-se como centro politico.

Com a morte de Chateaubriand e a dissolu¢do do império dos Diarios Associados,
cinco familias passaram a dominar a imprensa brasileira: em Sdo Paulo, os Mesquita e os

Frias; no Rio de Janeiro, Marinho ¢ Nascimento Brito do JB; no sul, Caldas Jr.

No Brasil, Squirra (2006, p. 17) lembra que as empresas de comunicagdo sao
entidades comerciais, com politicas editoriais e culturais elitizadas, sendo empresas com
padrdes gerenciais definidos, cujos conceitos sdo emitidos a partir das concepgdes sOcio-
culturais dos detentores destas concessdes para a imensa maioria da populacdo que,
passivamente, assimila os valores sociais ali espelhados.

Por falar em concess@o de canais, ¢ saudavel lembrar que estas nunca sdo cassadas,
apesar dos intimeros escorregdes praticados, o que representa a estratificacdo do
controle das midias eletronicas nas maos de ‘impérios’ familiares que,
inequivocadamente dividiram o espectro brasileiro em verdadeiras capitanias que,

por ndo mudarem de maos tornaram-se hereditirias e se transformaram em um
auténtico Tratado de Tordesilhas audiovisual no pais.

A propria Rede Globo teve que utilizar as afiliadas para estender o seu sinal para
praticamente todo o territorio nacional devido a legislacdo, mas dessa forma, acaba por impor
seu padrdo e varias exigéncias, como manter a programagao nacional, e confinar as emissoras

com quem mantém contrato nos pequenos espacos abertos, o que chamamos de grade local.

2.8 A regionalizacio

A midia mundial comegou a passar por grande reformulagdo, a partir da década de
1970, com a disseminagdo e uso dos computadores, ¢ anos mais tarde, pela adogdo da
Internet. Mudancas acentuadas fizeram parte de transformacgdes na geopolitica mundial, por

meio do processo de globalizacdo. Essa verdadeira revolugdo tecnoldgica nos fez romper
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fronteiras, e empresas e pessoas viram-se obrigadas a repensar seus papéis em um mundo que
transita entre a dimensao local e a global, em processos simultdneos, com velocidades cada
vez maiores. Segundo Castell (apud FRANCO, 2007, p. 101) “Neste mundo de mudancas
confusas incontroladas, as pessoas tendem a se reagrupar em torno de identidades primarias:

religiosas, étnicas, territoriais, nacionais”.

Apesar de vivermos um momento em que podemos constatar como a velocidade e o
volume de informacdes nunca foram antes tdo intensos, o que altera o universo cultural das
pessoas, a forma acentuada como os meios de comunicacdo estdo se reestruturando, por meio
da tecnologia e da informatica (fibra dtica, satélites, redes de microondas, sistemas digitais de

transmissdo de imagens), proporciona ao homem local transformar se num cidaddo global.

Porém, essas novas tecnologias ndo esmagaram as comunidades e os valores locais,
segundo Franco (2007), o ocorrido foi exatamente o contrario: a globalizagdo acabou por
fortalecer a importancia da regionalizagdo. O autor cita, ainda, Jesus Martin- Barbero quando
este disse que ndo hd meios de se habitar o mundo sem algum tipo de ancoragem territorial,
de inser¢do no local. E ¢ exatamente por isso que o sistema de telecomunicacdes, o fluxo de
informagdo e os veiculos de comunica¢do de massa, em especial a televisdo, assumem um
papel de extrema importincia no desenvolvimento da globaliza¢do da informacgdo, pois sdo
estes veiculos que trazem o mundo para dentro de nossas casas. “E nesse vicuo que a
regionalizacdo das emissoras de televisdo ganha espaco e importancia.” (BASTOS DA

SILVA, 1997 p. 17)

Entendemos que o local ndo se restringe a demarcacao de fronteiras fisicas, além de
possibilitar sentidos de uma determinada regido, no qual o cidaddo est4 inserido, onde tudo
lhe ¢ familiar e se identifica com o que ¢ veiculado, seus valores e suas raizes. Segundo Ortiz
(2003, p. 59):

[...] um espago restrito, bem delimitado, no interior do qual se desenrola a vida de
um grupo ou de um conjunto de pessoas. Ele possui um contorno preciso, a ponto de
se tornar balia territorial para os habitos cotidianos. O local se confunde, assim,

como o que nos circunda, estad realmente presente em nossas vidas. Ele nos
reconforta com sua proximidade, nos acolhe com familiaridade.

Hoje, os meios de comunicacdo locais tém espaco garantido para suas producdes,
mesmo que seja dentro da programacao de grandes Redes como € o caso da Globo, em virtude

de haver um acordo desta com suas afiliadas, determinando horarios dentro da programacgao
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para as produgdes locais. Por exemplo, no caso da Rede Integragdo, sio produzidos oito
programas jornalisticos, entre eles 0 MGTYV 2" edi¢do, objeto de nosso estudo. Sdo muito
importantes porque cabe a eles cobrir os eventos diarios em que se destacam, entre eles,
problemas enfrentados pelas comunidades, importancia reconhecida pelos telespectadores. Os
nossos entrevistados foram undnimes ao reconhecerem a relevancia e a necessidade de
espacos locais para saberem o que ocorre ao seu redor. Muitos chegam a até a sugerir que o

espago reservado para esses assuntos sejam maiores.

Esses horarios, conhecidos como grade local, atraem também anunciantes. Segundo
Volpato e Oliveira (2007, p. 13) “[...] um dos objetivos da Rede Globo em abrir espago para a
programacdo regional, veiculada pelas suas afiliadas, ¢ a ampliacgdio de mercado

proporcionada pela regionalizagdo”.

Geralmente, empresas que tém como foco alcangar o publico de determinada regido,
no caso da televisdo, a area de cobertura da emissora de Uberlandia ¢ de 38 cidades com um
milhdo e cem mil possiveis telespectadores. Segundo Franco (2007, p. 106) as empresas tém
lancado produtos “afinados com os consumidores/leitores de determinada regido e podem

aproveitar mais fortemente as oportunidades que surgem da proximidade com a comunidade.”

Esses espacos, também, ajudam a divulgar manifestacdes populares e folcloricas da
regido. O processo de regionalizacdo passa a ser uma resposta a sociedade que busca se
identificar com o que v€ na televisdo como sotaques, costumes, diversidades culturais e
pessoas conhecidas. O telespectador ndo se contenta apenas em saber o que ocorre no Brasil e
no mundo. “Mas, também, quer saber o que acontece na sua cidade, na regido onde mora, seja
através de um jornal de bairro, de um programa de TV ou de radios locais” (MULLER, 2007,
p. 05). Ja segundo Marques de Melo (2008, p. 70):

Entramos no século XXI verificando o reflorescimento das culturas locais e
regionais. “Este episodio particular da resisténcia a globalizagdo unipolar é reflexo

da luta das culturas periféricas no sentido de ocupar espacos apropriados no mosaico
multicultural propiciado pelas novas tecnologias de difusdo simbdlica.”

Na Rede Integracdo niao ¢ diferente onde as tradi¢cdes religiosas, culturais e as

curiosidades sdo retratadas no dia-a-dia. S0 manifestagdes convertidas em noticias.

No caso da Rede Mineira , em 2004, a empresa realizou a Campanha do Abraco,

uma forma de refor¢ar a marca Rede Integracdo. Funcionava da seguinte maneira: um

51



morador de Araxd mandava um abracgo para um amigo ou parente de outras cidades que fazem
parte da area de cobertura. Dessa forma as trés geradoras eram unificadas por meio da
Campanha. Além disso, havia passagens de bloco durante o jornal e a exibicdo de
institucionais. Outra campanha que fazem ¢ levar alunos de escolas para conhecer a redagdo e
saber como se coloca um telejornal no ar. Segundo o diretor Paulo Eduardo, ¢ uma forma de
atrair a crianga que sera o telespectador de amanha. O que vai de encontro ao grande desafio
citado por Franco, segundo ele cabe aos que trabalham com meios de comunicagdo conquistar
0 publico mais jovem ‘“justamente os que mais acessam informagdes pela Internet”.

(FRANCO, 2007, p. 107)

Se o tempo e a informagdo sdo globais, as pessoas continuam vivendo num espago
local, ligadas a raizes familiares e comunitarias, segundo Marques de Melo (1996). Assim,
contraditoriamente, “a dinamica atual do telejornalismo apresenta dois sentidos: a
globaliza¢do, via grandes redes internacionais, € a regionalizagdo, com espago para as

emissoras e programacao locais”. (DEBONA; FONTELLA, 1996, p. 17)

Em outro sentido, o jornalista e pesquisador Bazi (2001, p. 16), ao tratar sobre a

regionalizagdo, faz em seu livro TV Regional comentarios de dois autores:

Correa (1991) considera que o termo regido ndo ¢ tradicional apenas na geografia,
mas estd inserido no linguajar do homem comum e, nos dois casos (regional e
regido) esta ligado a no¢do fundamental de diferenciagdo de area. Bourdieu (1989)
o0s sugere pensar o regional como um campo, uma vez que além de representacdes
mentais (lingua, sotaque, dialeto, carater etc.) existem as representagdes objetais em
coisas (emblemas, bandeiras, hinos, indumentarias etc.) e em atos-estratégia de
manipula¢do simbolica, com o objetivo de determinar representagdes mentais que
funcionam na pratica e sdo orientadas para a produgdo dos efeitos sociais”.

Se voltarmos um pouco mais ao passado, mais precisamente na metade do século XX,
periodo em que a televisdo, no Brasil, iniciava seus passos vamos verificar que tinhamos um
pais cujos obstaculos fisicos, demograficos e culturais nos forcavam a regionalizagdo.

Segundo Azevedo (1962, p. 222-223):

[...] a propria extensdo territorial do pais, a variedade extrema de seus climas e de
suas paisagens geograficas e humanas, a deficiéncia de estradas e de meios de
transporte, e a coexisténcia e superposicdo de duas idades, - a arcaica, quase diria
colonial, e a moderna, que permitem, quando se viaja pelo pais, como ja observava
Euclides da Cunha e tantas vezes se tem repetido, um deslocamento tanto no espago
quanto no tempo, recusando-se através das paisagens soOcio-culturais que se nos
oferecem, a épocas, que julgariamos ultrapassadas. E devido a essa vastiddo
territorial, dispersdo de nucleos urbanos e rurais, € a escassez de transportes, como
também (acrescente-se de paisagem) de armazéns e frigorificos, que se perdem
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anualmente 40% da produgdo agricola do pais. Entre os obstaculos decorrentes do
proprio regime de exploragdo economica, da situacdo da agricultura e das condigoes
de vida do trabalhador rural, distingue-se os que se prendem ao sistema de
distribuicdo e contrdle de terra, e os que se levantam em conseqiiéncia da
predominancia, na maior parte das empresas agropecudrias, de métodos empiricos,
fundados na rotina e em praticas primitivas.

Uma situacdo enfrentada na regido Centro-Oeste do pais, Uberlandia ja tentava mudar
essa realidade, para isso, buscava uma aproximagdo com os grandes centros, uma forma de
atrair o desenvolvimento para o municipio que passa por grande ascensao a partir da década

de 1960.

Apoiando-nos em conceitos apresentados, consideraremos televisao regional como
aquela que retransmite seu sinal a uma determinada regido e que tenha sua programagao

voltada para ela mesma.

2.9 A busca pelo conhecimento

O Jornalismo aparece como uma necessidade do homem se informar, segundo Beltrao
(1992, p. 33), ¢ da natureza humana querer e “necessitar informar-se e reunir a maior soma de
conhecimentos possivel do que ocorre no nosso grupo familiar, nas vizinhangas, na
comunidade em que vivemos, entre os povos que nos rodeiam e, mesmo, nos mais longinquos
rincoes do mundo”. Para ele, a informagdo funciona como um alimento para o espirito,

fortalecendo na formacao de uma opinido e, com isso, 0 homem se sente apto para agir.

Para Beltrdo (1992), o homem fazia Jornalismo ja nos primordios, na época das
cavernas, pois transmitia a seus semelhantes fatos correntes que eram de interesse ao grupo,
ou melhor, a tribo. Segundo Beltrao (1992, p. 34)

De posse dessas informagdes, feitas oralmente ou por sinais € sons convencionados,
em tambores ou arrancados as inubias, a tribo poupava ou consumia maior copia de
alimento, buscava meios de defender-se das feras ou da incleméncia da natureza,

reconhecia a soberania do chefe ou decidia como agir em relagdo aos inimigos
vencedores ou vencidos.
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Segundo esse mesmo autor, ¢ s6 voltarmos nosso olhar para a Antigiiidade para
encontrarmos seja em pedra, madeira, metal, barro, fibra, pele e papel informagdes de algum
acontecimento, mas deixa claro que nenhum dos desenhos ou inscrigdes cabe a qualificagao
de jornal, mas sim no sentido apenas de passar uma informacao. Nesse cenario, Beltrdo ainda
relembra as informacgdes serem passadas com sinais de fumaga, quando em situa¢do de perigo,

ndo deixando tal procedimento de ser, de certa maneira, um modo de informar.

As mudangas no sistema de midia, durante muitos séculos, precisavam também estar
relacionadas a alteracdes no sistema de transporte, “o movimento de mercadorias e pessoas,
seja por terra ou agua (rio, canal ou mar). A comunicacao de mensagem € — ou, pelo menos,
foi — parte de um sistema de comunicagdo fisica.” (BRIGGS; BURKE, 2004, p. 33). A
impressao grafica foi difundida, na Europa, pelo rio Reno. As mensagens em papel seguiram a

rota da prata, do México ou Peru.

As ferrovias ajudaram no desenvolvimento de paises da Europa, como a Gra-Bretanha,
principalmente na década de 1870 e, pouco tempo depois, seria a vez dos navios levarem a
expansao, cruzando oceanos. Eles levavam mais do que noticias e cartas, transportavam
gente, migrantes Europeus em busca de fortuna e até refiigio politico. Muitos escolheram os

Estados Unidos para comecar uma nova vida.

Esses navios também foram responsaveis pela colocacdo de cabos submarinos para a
telegrafia, mas o principal objetivo desse meio de transporte, na época, era a expansiao do

COmeércio.

As ferrovias, as ligacdes oceanicas e o telégrafo conectaram mercados nacionais e
internacionais, ajudaram na comercializacdo de algoddo, trigo, peixes e especiarias. Para

Briggs e Burke (2204, p. 142):

A distancia ia sendo conquistada a medida que se transmitiam informacgdes relativas
a governos, negocios, assuntos familiares, condi¢des climaticas e desastres naturais
ou provocados pelo homem, a maior parte delas como noticias. Agéncias nasceram
para levar as noticias através das fronteiras, a primeira delas sendo a Agéncia Havas,
fundada em Paris em 1835.

Essa relacdo entre transporte € meio de comunicagdo sé é quebrada, em 1837, com o

desenvolvimento do telégrafo elétrico. Esta foi a primeira invengao elétrica do século XIX a
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transmitir mensagens publicas e privadas sem necessitar de um meio de locomog¢do para as

pessoas.

O telégrafo pode nao ter sido um veiculo de comunicagdo de massa, mas esse recurso
foi elemento importante numa acumulagdo tecnoldgica que acabaria levando a outros meios
eletro-eletronicos. Pouco tempo depois de sua invencdo, eram realizadas experiéncias que

ajudariam na cria¢do do cinema.

Algumas décadas antes, um movimento na Franga € considerado por muitos autores
como causa e conseqiiéncia da midia. A Revolugdo Francesa comegou com um apelo por
imprensa livre, mas Briggs e Burke (2004) alertam quanto ao certo exagero que existe nessa
afirmac¢do, uma vez que, em 1789, boa parte da populagdo nao sabia ler nem escrever. Para
eles, o que foi fundamental para o movimento foi a comunicagdo oral. Na década de 1780,
havia intensos debates e discursos tanto na Assembléia Nacional quanto nos clubes politicos,

formados principalmente em Paris.

Com a Revolugdo, aumenta a circulacdo de jornal ndo s6 na Franga, como também em
alguns paises da Europa. Segundo Briggs e Burke (2004) o telégrafo ajudou na troca de
informagdes até que um novo invento viria revolucionar toda a comunica¢do, como vemos
hoje: o telefone que, apesar de ja estar desenvolvido em 1876, apenas em 1880 foi criado um

sistema de nimeros que permitia a discagem.

Os autores citam que, no inicio, pensou-se o telefone como um entretenimento, por
isso, € considerado por alguns estudiosos como o precursor da radiodifusdo. O radio — meio
de comunicagdo desenvolvido, ao longo da segunda metade do século XIX, tem seu apogeu
nas primeiras décadas de 1900. Como exemplo, podemos citar que, em 1922, s6 nos Estados

Unidos existiam 300 licengas para a radiotransmissao.

No mesmo periodo do desenvolvimento da radiodifusdo, temos o cinema, cuja
primeira transmissdo foi em 28 de dezembro de 1895. Primeiramente, o filme ndo tinha som,
mesmo assim era capaz de encantar um publico que, a principio, nos EUA, era formado por
migrantes e imigrantes, na sua maioria trabalhadores das industrias que cresciam a passos

largos. Mesmo durante a crise de 1929', o cinema nio deixou de dar bilheteria. Gente em

2 A crise de 1929 também ¢é chamada de Grande Depressio. O ano marcou a quebra da bolsa de valores de
Nova lorque e refletiu na economia mundial.
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busca de esquecer, mesmo que fosse por minutos ou até mesmo uma hora, de seus problemas

financeiros e do excesso de trabalho pesado. Para Defleur e Ball-Rokeach (1993 p. 95):
Mercados quase inexauriveis se abriram quando as regides mais remotas do mundo
comegaram a exibir filmes com legendas em urdu, hindi, chinés, arabe ou seja 1a
qual fosse o idioma local. Se a platéia local ndo fosse alfabetizada em sua propria
lingua, era empregado um “narrador” para explicar a audiéncia nativa o que ocorria
no filme, enquanto este era exibido. Qualquer relacdo entre essas versdes e a
intengdo original dos produtores do filme era uma coincidéncia. A posi¢do politica
dos Estados Unidos na Primeira Guerra Mundial, entdo, teve o mais expressivo

impacto no cinema norte-americano como veiculo de massa. Tornou-o um veiculo
de significado mundial.

A televisdo é mais recente. Teve seu desenvolvimento no século XX. E lancada, nos
Estados Unidos, no fim da década de 1930. Com o crescimento desse meio de comunicagao,
os artistas que, até entdo brilhavam nas radios, transferiram-se para o veiculo que, além de
suas vozes, agora transmitia imagens. Mudangas que refletiram nos lares norte-americanos.
“O radio foi deslocado da sala de estar e teve de contentar-se com o quarto, cozinha, o

automovel e a praia.” (DEFLEUR; BALL-ROKEACH, 1993, p. 127)

O desenvolvimento do Jornalismo pde em xeque poderes da Igreja e da Universidade.
O saber e o direito a pesquisa até a invengdo de Gutenberg estavam centralizados nessas duas
instituicdes. Com as primeiras publicacdes, os textos Sagrados comecam a ser compartilhados
e esse conhecimento se espalha, passando a roer a hegemonia da Igreja Catdlica, o que abre

espago para Martinho Lutero, sendo o protestantismo, a primeira conseqiiéncia dessa abertura.

Ja as universidades centralizam os estudos teoldgicos e cientificos, mas com a
Revolucao Francesa e a formagdo de uma imprensa mais solida, o conhecimento passa a ser
mais dividido, um nimero maior de pessoas comega a ter direito a informagdo. Essa tarefa
fica a cargo dos jornalistas responsaveis em procurar, explorar, escavar e vasculhar tudo em
nome da noticia. “Surge dai uma pratica eminentemente sua, o mito da transparéncia, filho
direto da ideologia das Luzes.” (MARCONDES FILHO, 2002, p. 11). Um periodo de busca
pelo novo, pelo desconhecido. O homem passa a estudar assuntos até entdo permitidos apenas

ao Clero.

56



3 UMA EMISSORA NO CERRADO

3.1 De triangulo a Integracio

A implantacdo e desenvolvimento da antiga TV Tridngulo e, hoje Rede Integracio,
da-se em um periodo que compreende a fase de consolidagdo da televisdo como principal, ou
mais expressivo, veiculo da Industria Cultural. O significativo apoio do governo militar a esse
veiculo, o periodo 4dureo do milagre econdmico e as crises que se seguiram a ele, além da

introduc¢ao

de uma série de tecnologias, juntamente com outros fatores, deram uma linguagem propria a

televisdo e ao telejornalismo brasileiro.

A emissora, segundo Temer (1998), a partir do momento em que se instala na cidade
de Uberlandia, até o periodo da pesquisa feita por ela em 1989, ¢ um agente de mudangas
sociais. Assim como antes dela, o radio ¢ elemento modificador das relagdes sociais, politicas
e econdmicas do Brasil, desse modo a TV Tridngulo representa um elemento novo, que vai

“re-organizar” as relacdes na cidade e na regido.

Também ndo podemos nos esquecer de que ¢ importante analisarmos nao s6 como a
mensagem ¢ recebida pelo publico; mas, também, de que forma foi produzida, com que
objetivo, como ressaltam Duarte e Castro (2006, p. 24) “a televisdo € um grande mercado de
oferta de discursos a sociedade”. As autoras complementam ainda, alegando que ndo tém
como analisar os sentidos e a significagdo dos produtos televisuais, sem levar em conta, os
processos comunicativos que os instauram, ou seja, suas condi¢des de producio e recepcio. E
necessario buscar uma interagdo que aproxime o mercado da academia “ndo sé porque esse
contato e proximidade certamente possibilitardo uma analise mais aprofundada dos produtos
televisuais, como também porque os resultados dessas andlises e interpretacdes poderdo

retornar ao mercado e serem aproveitados pelos profissionais que fazem teveé”.
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A Rede Integracido, hoje, abrange as regides do Tridngulo Mineiro, Pontal, Alto
Paranaiba e Centro-Oeste das Minas Gerais. A emissora possui oito programas jornalisticos,
sendo cinco diarios (Bom Dia Minas, MG Noticias, MGTV 1" edicdo, Globo Esporte ¢
MGTYV 2% edi¢ao) e trés semanais (Terra de Minas, Bem Viver e MG Rural).

O jornal feito em Uberlandia ¢ gerado para 34 municipios, atingindo um total de um
milhdo e 100 mil habitantes. Hoje, s6 a cidade-sede tem uma populagdo de 580 mil

moradores, como citado anteriormente em nossa dissertagao.

A emissora, idealizada por Adib Chueire, um uberlandense de origem libanesa, nasceu
com o nome de TV Triangulo, em 1964, precedendo em um ano a Rede Globo. Também ¢
quatro anos mais velha que a Globo Belo Horizonte (a terceira geradora da Rede). Na época
da fundag¢ao da TV Uberlandia contava com 130 mil habitantes. Consta, em documentario
realizado para comemorar os 40 anos da empresa que, na época, o empresario foi considerado
louco. Quem conta essa historia ¢ a filha dele, Magda Chueire, ao afirmar que o pai nem por
1sso desistiu. Magda disse que se lembra do pai em inimeras e incansaveis viagens para o Rio
de Janeiro, Sao Paulo e Brasilia em busca da concessdo e de equipamentos. Ao conseguir a
autorizagao do governo tratou de convencer o empresario Edson Garcia Nunes para se juntar a

ele na iniciativa de levar a primeira emissora para o interior do Estado de Minas Gerais.

Para que o sinal pudesse ser gerado e as imagens chegassem aos aparelhos de
televisdo, foi adquirido um equipamento cuja poténcia era considerada baixa. Foi instalado de
forma provisoéria em um dos apartamentos do Edificio Valentina, no centro da cidade. Na
pesquisa realizada por Temer (1998), a informacdo ¢ de que a emissora comegou como um
condominio fechado, no qual os futuros telespectadores compravam uma cota, dividida em

parcelas mensais, para adquirirem o direito de receber a sua retransmissao.

As primeiras transmissdes foram feitas no segundo domingo do més de maio. No
documentario sobre os 40 anos da emissora, ¢ assumido que — no inicio — ndo passavam de
chuviscos. O sinal ndo chegava a Araguari, a 26 quildometros de Uberlandia, mas ver imagens
em preto e branco ja era suficiente para deixar empolgada toda uma equipe formada por bem
intencionados e curiosos funciondrios, como relata, para o documentario, um dos técnicos da

época, Méario Rodrigues.
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Uma frase dita por ele para o especial sobre a Rede retrata bem a relacdo que os
primeiros funciondrios tiveram com a emissora, confirmagdo que, também, nos vem por meio
da dissertagao de Temer (1998). Ele disse: “estdvamos no dia das maes colocando nossa filha
no mercado” A estréia oficial foi um més depois. O nome: TV Tridngulo foi escolhido pelo
advogado Wilson Ribeiro, o primeiro diretor da emissora, o que ele queria, com isso, era
mostrar que o sinal chegaria para os municipios que, geograficamente, estavam dentro do

triangulo.

A mudanca de endereco ocorre na década de 1970. A emissora constroi a sede no
bairro de Umuarama, local afastado do centro, proximo da Universidade e dos trabalhadores

rurais.

No inicio, os programas eram feitos por artistas que migravam do radio para a
televisdo. Boa parte dos cendrios lembrava uma Uberlandia rural. Tudo era feito na base do
improviso, com o desafio de testar uma nova linguagem; em verdade, os pioneiros levaram o
teatro para a telinha. Nos primeiros anos, toda a programacao era local, como pegas de terror
que, segundo o documentdrio, mais pareciam comédias com encenagdo da vida na roga,
inspirada nos filmes de Mazzaropi, além dos musicais. Um dos programas da época e o unico

exibido até hoje, € o “Espiritismo no Lar.”

Sabe-se que as condi¢des eram tdo precarias que, o primeiro cinegrafista, Roberto
Cordeiro" confirma em depoimento que levava a cAmera para registrar imagens em uma

bicicleta. Uma época em que televisdo era feita com muita criatividade e emocao.

Logo no inicio da televisdo foi implantado o Jornalismo. Ele era regional e ndo
utilizava a figura do reporter; o nome e o formato mudavam de acordo com a necessidade dos
patrocinadores. Sequer o horéario era fixo. Foi, assim, até o inicio de “A marcha do mundo”, o
informativo que durou mais tempo na fase experimental e foi exibido até meados da década
de 1970. Orlei Moreira'*, um dos primeiros apresentadores, conta que para ilustrar alguns
acidentes contava com recursos de fora. A emissora recebia rolos de filme de uma empresa
francesa com imagens de vérias situagcdes que iam desde acidentes em rodovias, aeroportos,

enchentes entre outros. Quando ocorria um acidente de carro, na cidade, a historia era contada

> O depoimento de Roberto Cordeiro consta do documentario 40 anos Rede Integragdo.
' O depoimento de Orlei Moreira também consta do documentario.
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pelo apresentador e as imagens exibiam um acidente na Franca e ndo o da cidade mineira.

Sem saber agiam como precursores da atual utilizacdo de material de arquivo.

A emissora contou, também, com pequenos informativos que iam ao ar, geralmente de
hora em hora. O nome sempre estava ligado ao patrocinador. Tinham como caracteristica,
pelo menos, uma noticia local. O telejornal, com maior duracdo, tinha 15 minutos de
producao. Segundo depoimento de Agenor Simao a Temer (1998, p. 109), “dez minutos eram
para noticias locais. Cinco minutos para hordscopo, novidades as noticias nacionais e

estaduais. A gente comecava pela cidade e regido.”

As noticias, segundo Temer (p. 99), eram selecionadas do jornal Folha de Sao Paulo,
do radio e até por telefone. O enfoque era local. A pesquisadora cita a entrevista que fez com
um ex-funciondrio da emissora, Jos¢ Bonfim, em que ele conta que os primeiros telejornais
ndo falavam em tragédias, eram mais alegres. “A isso somava-se a precariedade das

instalacdes e do equipamento”.

Nessa €poca, os funcionarios e colaboradores se revezavam em varias funcdes. José
Dantas, que trabalhava no telejornalismo, também apresentava programas de entrevistas e

chegou até a escrever novelas, fazer roteiros de programas musicais € humoristicos.

A entrevista de Dantas dada a Temer (1998) mostra a precariedade da emissora. O ex-
funcionario contou que, no inicio, a empresa tinha duas cadmeras e um carro, por isso, na
maioria das vezes precisavam contar com a colabora¢do de amigos. Para expandir o sinal e
instalar as antenas receptoras foi necessaria a saida de técnicos pelo cerrado. O transporte era

de avido, porque alguns locais ainda eram inacessiveis por terra.

Com a chegada do videoteipe a Uberlandia, em 1966, e a ampliagao do sinal, uma
equipe do Jornalismo seguia, algumas vezes, para Uberaba; mas, segundo o que a
pesquisadora apurou, a emissora ndo era bem aceita, chegavam a chamar Uberlandia de

Uberabinha, men¢ao usada no passado como citado no capitulo anterior.

Como se ndo bastasse a falta de estrutura quanto a equipamentos e funciondrios, a TV
Tridngulo ainda contava com outro problema: o fornecimento de energia, conforme citado no
documentario. Foram varios os prejuizos causados a emissora pela oscilagdo de eletricidade,

como a queima de valvulas de varios aparelhos.
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Um ano antes da chegada do videoteipe comegam as comparagdes do publico. A
programagao local apresentava falhas por ser ao vivo, o que ndo ocorria com o0s
filmes norte-americanos. O setor dedicado a TV, na Coluna Divertimentos, junto
com os tradicionais elogios a simpatia e a elegancia dos artistas, estd cheio de
reclamagdes que vdo desde o corte de programas humoristicos'”, criticas as
transmissdes dos eventos da exposi¢do do Parque Industrial e Comercial'®, até
criticas mais sutis, como ‘foram de matar os musicais do Canal 8 domingo com o
conjunto do Edson [...]"'7 ou ‘alguns programas ao vivo estio de entortar o cano.
Francamente nio tem jeito de olhar tantos bagulhos em nossos videos’'® (TEMER,
1998, p. 104-105)

A chegada do videoteipe provocou grandes mudangas na emissora mineira. O nimero
de programas locais foi reduzido. Segundo Temer (1998), o novo equipamento foi usado para
mostrar um jogo: Flamengo X Corinthians. No documentario, os depoimentos revelam que os
jogos eram passados, as vezes, até dois dias depois de realizado, quando todos ja sabiam o

resultado.

A televisdo nasceu, no meio do cerrado, regido que teve grande desenvolvimento na
década de 1960, com a constru¢ao de Brasilia, como foi citado anteriormente. O movimento
de caminhdes, trabalhadores e aventureiros, em direcdo a nova capital, fez aumentar a
circulagc@o de pessoas em Uberlandia e, com isso, estimulou a economia e o desenvolvimento

da cidade.

Nessa época, Uberlandia contava com uma populagdo de pouco mais de 130 mil
habitantes; as industrias somavam, em média, 400 empresas e dois mil e 400 estabelecimentos

comerciais.

Ap6s alguns anos no ar, a emissora passou a adquirir programas produzidos por outros
grupos. Um dos primeiros contratos da TV mineira com paulistas foi com a Excelsior. Edson
Garcia Nunes buscava novelas produzidas em S3o Paulo. Com a Record o acordo eram os
programas de O fino da Bossa. O depoimento de Mario Rodrigues a Temer (1998, p. 107)

revela a dificuldade do esquema e a estratégia da emissora

Por exemplo, Sao Paulo fazia ao vivo, mandava uma cdpia para o Rio de Janeiro,
quem encaminhava sua copia para Recife e assim por diante. Outra copia ia para

" Informagio que a pesquisadora tirou do Correio de Uberlandia, 08 mai. 1965,
' Informagio que a pesquisadora tirou do Correio de Uberlandia, 08 mai. 1965,
' Informagdo que a pesquisadora tirou do Correio de Uberlandia, 08 abr. 1965,

2.
2.
2.
'® Informagdo que a pesquisadora tirou do Correio de Uberlandia, 31 mar. 1965, p .2.

= T oo
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Belo Horizonte e depois para o sul do pais. Se esse roteiro fosse seguido, o
programa s6 chegava em Uberlandia uns quinze, vinte ¢ dias depois. Nao havia
condicdes de tirar copia da copia. A solu¢do que Dr. Edson encontrou foi deixar um
VT nosso, da TV Tridngulo, em cada emissora. Em seguida um técnico, geralmente
da propria TV Triangulo, despachava, via malote, no primeiro 6nibus.

O atual diretor-presidente da Rede Integracdo, Tubal de Siqueira'’, relata que na
época em que as novelas vinham da Record ndo havia um respeito, por parte da emissora
paulista, quanto a ordem dos capitulos que eram despachados, por Onibus. A emissora
encontrou um meio criativo para driblar esse problema, conforme relata Siqueira (2004)
“tinhamos um slide que dizia: atendendo a pedidos vamos reprisar o capitulo de ontem, e
assim seguiamos.” Até, entdo, ndo era preciso ser fiel a uma sé transmissora. Inicia-se, neste

periodo, a diminui¢do no niamero de programas regionais. Segundo Peruzzo (2005 p. 69-70):

no Brasil, a televisdo comec¢a a alterar sua vocacdo local com o advento do
videoteipe — em 1960 — e de outras tecnologias das comunica¢des que permitiram a
formagdo de redes e a conseqiiente nacionalizagdo das transmissoes das produgdes
televisivas realizadas nos grandes centros urbanos pelas emissoras matrizes.

Ainda, segundo a autora, o videoteipe permitiu a circulacdo de fitas gravadas e a
transmissdo de programas em nivel nacional, situacdo que pudemos ver relatada acima com o

episddio da novela da Record.

Em 1971, com a mudan¢a de dire¢do da empresa, Tubal Siqueira que,
posteriormente, uniu-se aos donos e até hoje detém a concessdo, decidiu levar para a
televisdo programas da Rede Globo, tendo pesado para essa decisdo o sucesso de audiéncia,

na época, do Jornal Nacional, criado em 1969.

O Jornal Nacional representava a globalizacdo. Conforme informagdes do site oficial
da Rede Globo foi o primeiro telejornal a ser transmitido em rede nacional. Integrou os
estados por meio da noticia, transformando-se no maior destaque jornalistico da TV Globo.

Na realidade repetia-se a cobertura nacional anteriormente realizada pela Radio Nacional.

' Depoimento de Tubal de Siqueira para o documentério veiculado pela Rede Integragio em comemoragio aos
40 anos da emissora.
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O jornal era exibido, inicialmente, para Brasilia e oito Estados da regido centro-sul,
exceto Goias. Em primeiro de setembro de 1969, segunda-feira, as 19h56, o locutor Hilton
Gomes abriu o programa anunciando: “O Jornal Nacional da Rede Globo, um servico de
noticias integrando o Brasil novo, inaugura-se neste momento: imagens ¢ som de todo o pais”.
Cid Moreira, o outro apresentador, deu seqiiéncia ao noticidrio. A primeira noticia informou
nomes dos ministros que estavam governando o pais, uma vez que o presidente Costa e Silva
estava afastado devido a uma ‘crise circulatéria com manifestacao neuroldgica’. Ja na estréia,
foram ao ar imagens diretas de Porto Alegre, Sdo Paulo e Curitiba. A 1* edi¢do foi encerrada
por Cid “E o Brasil ao vivo ai na sua casa. Boa Noite”. (SOUZA apud ALMEIDA, 2001, p.
80)

A retransmissdo da Rede Globo, em Uberlandia, comega em 1972. O primeiro
programa ¢ o Jornal Nacional. No pacote da programacdo, estavam incluidos o humoristico
Planeta dos Homens e programa do Chacrinha. Eles seguiam a mesma rotina antiga, via
malote. Meses depois, a emissora mineira passa a receber toda a programacdo carioca.

Segundo Temer (1998, p. 148-149):

O velho esquema esconde, no entanto, uma diferenga fundamental. A programacao
da Rede Globo vem compacta, sem espago — ou com um espago muito restrito — para
a producdo local. [...] O espago para a programagdo local passa entdo a ser
basicamente o telejornalismo. O Jornal Nacional tem uma parte local e, para atendé-
lo, o departamento de telejornalismo ¢ dividido. Orlei Moreira passa a ser o
noticiarista e o editor responsavel pela parte local do Jornal Nacional. Luiz Fernando
Quirino produz e edita o Tele Oito Especial, que segue sendo o jornal da casa.

O Jornal Nacional apresenta uma nova maneira de fazer telejornal para quem
trabalhava em Uberlandia. A emissora carioca faz exigéncias. Tanto que um dos donos Tubal
Vilela de Siqueira e Silva compra equipamentos, buscando uma forma de atingir a qualidade
exigida pela Globo. A maneira de receber a programacdo da Rede também muda, os malotes

sdo substituidos por microondas.

A evolugdo vem aos poucos. O colorido das imagens chega com uma década de atraso
se comparado a capitais como Sao Paulo e Rio de Janeiro. A partir de 1982 uberlandenses
deixam de ver a programacdo local em preto e branco. O fim da década de 1980 representa
conquistas da emissora. Em 1989, ¢ fundada a TV Pontal em Ituiutuba com sinal estendido

para Uberaba, em 1991, ¢ inaugurada a terceira emissora do grupo TV Jaguard em Araxd. Em
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1997, a Rede Globo passa a ter agdes da emissora de Tubal Vilela de Siqueira. A éarea de
cobertura ¢ ampliada e os municipios na regido de Divindpolis passam a ser cobertos pelo
sinal de Araxa cuja emissora muda de nome passando a ser conhecida como TV Unido. O
mesmo ocorre com a TV Pontal, que se transforma na TV Ideal. Como resultado das
ampliagdes, novos 35 municipios ficam sob o olhar da emissora que comega a formar um
grupo; dessa forma, a rede passava a integrar uma area geografica no Estado que ndo
pertencia s6 ao Triangulo Mineiro. O antigo nome nao cabia mais, por isso, em 2001 a

emissora recebeu o nome de Rede Integracao.

No ano seguinte varias mudangas ocorreram na dire¢do da empresa. Luiz Humberto
Dorca passa a ser o unico sécio de Tubal Vila de Siqueira e Silva. Segundo Temer (1998) a
entrada dele na empresa corresponde a um periodo de grandes investimentos. A empresa
comega a ser gerenciada da seguinte forma: Dorc¢a assume o departamento comercial e Tubal

o jornalismo e administrativo.

3.2 Origem da imprensa no Brasil

A televisdo ¢ mais um meio de comunicagdo em um pais que comeca a ter as
informacdes transmitidas, em seus primordios, mais precisamente no periodo da colonizagao,
através dos pulpitos das igrejas, feiras, portos e armazéns. As noticias também eram
incumbidas aos capitdes-mores, com acompanhamento de alguns soldados e tambores.
Segundo Beltrao (1992, p. 134-135) para o interior do Brasil seguiam bandeiras e tropas e
assim a informacao seguia da mesma forma como na Europa da Idade Média por meio dos
jograis.

No Brasil se bem que haja presungdo de que os jesuitas no século XVI e os
flamengos, durante o seu dominio em Pernambuco (século XVII) tenham
estabelecido tipografias, historicamente s6 é possivel situar o aparecimento do
primeiro prelo “nos anos de 1703 a 1707cujo mister se limitava a impressdo de letras
de cambio e breves oragdes devotas” (grifo do autor). Uma ordem régia de 8 de
julho de 1706 — que ¢ a prova do seu funcionamento — determinou ao governador da
capitania de Pernambuco Francisco de Castro Morais que mandasse seqiiestrar as

letras impressas e notificar os donos delas, e oficiais da tipografia, que ndo
imprimissem nem consentissem que imprimissem livros, nem papéis alguns avulsos.
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Dessa forma, foram destruidos os primeiros esfor¢os para a implanta¢do da imprensa
no Brasil. Apesar de tdo severas pressdes, de prisdes e de muita perseguicdo, do
empastelamento e destruicdo de formas rudimentares de tipografias, houve a pratica do
jornalismo no pais, classificado por Beltrdao (1992) como incipiente. Foram muitas as

tentativas, mas a maioria ndo conseguiu seguir com a atividade devido a censura existente.

Segundo Dantas (2007), foram muitas as tentativas de se implantar a imprensa por
aqui, no entanto, a maioria ndo conseguiu seguir com os trabalhos devido a perseguicdo. A
primeira instalada foi a oficial por Dom Jodo VI. O primeiro jornal impresso — A Gazeta do
Rio de Janeiro, foi lancado em 10 de setembro de 1808. Ainda de acordo com o autor, sem a
possibilidade de um novo jornal que ndo estive ligado a Corte foi impresso em Londres, por
Hipolito da Costa, em primeiro de julho de 1808, por tanto, historicamente, o primeiro jornal

impresso brasileiro chegava de maneira clandestina ao nosso pais.

Medina (1988, p. 138) considera tardia a instalagdo da imprensa, no Brasil, no século
XIX, o que a faz acreditar que vivemos uma defasagem perante a historia do jornalismo do

chamado primeiro mundo.

O Brasil se orgulha, no momento, de entrar na Idade da Informatica, como ja se
orgulhou de assinar um acordo nuclear com a Alemanha. No entanto, os contetidos
da informagdo e os contetidos da opinido denotam sintomas culturais e histéricos
que ndo fazem parte dos patamares de desenvolvimento de uma sociedade
democratica.

A autora se refere ao fato de os avangos e modernizagdo tecnoldgica do parque
jornalistico do pais ocorrerem sempre em momentos de gravidade como a ditadura do Estado

Novo.

Liberdade e censura sao duas palavras que rondam o Jornalismo, no Brasil, durante
varios periodos de sua historia. De acordo com Dantas (2007), apdés a morte do jornalista
Libero Badar6, em 1830, mudam os rumos da imprensa do pais. No periodo da historia,
conhecido como Regéncia, o Jornalismo consegue aumentar sua influéncia e desfrutar de
liberdade. O resultado pode ser verificado no numero crescente de publicagdes,
principalmente dos pasquins. Muitos jornais surgem também durante o periodo marcado por

discussdes sobre a Republica e sobre a Aboli¢ao.
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Mas, essa liberdade dura pouco, pois, mais uma vez a censura voltava. Para o autor um
marco nesse periodo foi uma atitude tomada pelo Marechal Deodoro que proibiu o enviou de
jornais de uma a outra unidade da Federacdo, a pretexto de impedir a reagdo dos
monarquistas. No final do século XIX, apos a proclamagao da Republica, aos poucos, cresce a
liberdade de imprensa no pais até a Revolucdo de1930. Alguns anos mais tarde temos a
criagdo do Departamento de Imprensa e Propaganda, o DIP, em seguida ao Estado Novo, a

ditadura de Gettlio Vargas, que durou oito anos incluindo restrigdes a imprensa.

Com o outro golpe militar, o de 1964, foram mais 21 anos sem liberdade de expressao,
um periodo que deixou profundas cicatrizes na nossa historia. O nosso desenvolvimento
nacional que chegou a imprensa por meio dos satélites e ondas de microondas permitiram as
emissoras de televisdo formarem Redes, possibilitando uma integragdo, como ocorre de forma
emblematica, em 1969, com o Jornal Nacional. Registra-se até a criacdo de importantes
centros como o Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnologico, CNPQ,
porém, em paralelo ao progresso do pais € possivel verificar violéncia fisica e psicologica de
muitos brasileiros, inclusive de jornalistas, como ocorreu com Vladimir Herzog, num periodo
em que o governo do general Ernesto Geisel anunciava abertura gradual. Paradoxalmente
dentro do grupo de comando havia uma chamada linha dura, responsavel por assassinatos. O
sacrificio do profissional da TV Cultura representa um marco na historia da repressao no pais,
uma vez que a versdo dada pelo governo para justificar a morte como suicidio na prisao foi

aceita pelas empresas de comunicagdo, mas nao pelos jornalistas. Segundo Dantas (2007, p. 99-

100) os profissionais:

[...] se uniram no protesto ¢ na denuncia que terminaria por levar a mobiliza¢ao da
sociedade contra os crimes de ditadura. Como no episédio da morte de Libero
Badaro, os assassinos estavam no governo, ou, naquele momento, a servico da
faccdo que se opunha a uma liberalizagdo do regime [...] A chamada grande
imprensa comegou a sacudir a poeira do medo ou da conveniéncia. A ditadura
comegou a cair no momento em que seu corpo tombou sem vida.

Essa atitude tomada pelos jornalistas se d4 dentro das redagdes, locais que j& passavam

pela modernizagao de seus departamentos.

Com o tempo e o desenvolvimento tecnoldgico, as redagdes foram informatizadas e
esquematizadas como linha de produg@o o que acabou por tirar do jornalista o papel principal

dessa atividade. O profissional passou a ficar tdo dependente de uma estrutura que aliado a
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falta de tempo que ndo consegue “investir” em uma reportagem, ele, geralmente, segue a
pauta se for fazer alguma alteragdo tem como orientacdo ligar para a redacdo para discutir o

novo direcionamento com o editor. (RIBEIRO JUNIOR, 2007, p.88):

Verificou-se, assim, uma radical virada semantica: “jornalista” deixou de significar
um cidaddo que milita no jornalismo e passou a ser simplesmente um profissional
que trabalha num jornal e, por extensdo, nas outras midias. De artista, politico,
visionario, o jornalista tornou-se operario numa usina de textos. A sociedade tribal
em questdo desapareceu, juntamente com a floresta em que vivia.

Na medida em que as empresas investem em tecnologia, mais suas redagdes se
assemelham a linha de produgdo. Cada profissional tem uma funcdo bem definida, nao
cabendo mais ao jornalista ser o responsavel pela elaboragdo do assunto que vai ao ar ou
simplesmente definir matéria que pretende fazer. Essa funcdo fica restrita ao produtor, mas

sempre ha excegdes, como abordaremos nos proximos paragrafos.

Como empresas, as emissoras sdo concebidas como uma industria dotada de normas,
prazos e um controle de qualidade cada vez mais rigido objetivando a atender anunciantes e
telespectadores. No caso da Rede Integracgao o diretor Paulo Eduardo, nos disse (2008) que a
preocupacgdo tem se limitado ao publico, uma vez que ele entende que o anunciante se
interesse pela qualidade do produto em que vai vincular sua marca e principalmente ao
numero de telespectadores que estdo ligados no horario. Portanto, se vocé tem uma boa
audiéncia o anunciante, mesmo que seja alvo de denuncias veiculados em reportagens na

emissora sente-se obrigado a anunciar para ndo perder ainda mais seus clientes.

Porém, um outro problema ronda as redacdes: a ma formacao de muitos profissionais.
Nao ¢ de hoje que se fala em erros freqiientes cometidos pelo Jornalismo devido a falta de
conhecimento no assunto, do pouco tempo para apurar os fatos e da impossibilidade de quem
comegou a reportagem acompanhar todos os passos até a sua publicagdo ou veiculagdo. Para
Beltrao (1992) os tempos modernos passaram a exigir, também, uma especializacdo do
jornalista e a divisdo do trabalho. Nos primeiros tempos, o jornalista era o repérter, o redator,

o comentarista, o paginador e até o tipografo.

Ja Abramo (2002, p. 163) considera que o jornal se divide em duas operacdes: uma de

entrada de noticias e outra de saida. “Comumente, vejo os donos chamarem os repdrteres para
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fazer o jornal. Isso ocorre sistematicamente, mas ¢ dificil que um grande reporter saiba fazer

jornal s6 porque trabalha bem na sua funcdo de origem.”

Mesmo, assim, o trabalho tem aumentado nos ultimos tempos. “Chantageado pelo
desemprego, os jornalistas de posi¢do intermedidria na empresa e os precarios (frilas,
reporteres-redatores, focas) perdem rapidamente de vista o fascinio da profissdo.”

(MARCONDES FILHO, 2002 p. 58).

O que temos, hoje, nas redacdes, principalmente de telejornais, ¢ um profissional que
fica no departamento e participa de uma reunido onde possiveis assuntos a serem veiculados
no jornal sdo discutidos. Decididos os temas e os enfoques, o produtor fard a pauta e
direcionara o reporter, este vai até o entrevistado, checa suas fontes e redige um texto que
depois de pronto € entregue a edi¢cdo. O trabalho do reporter termina ai. Nesse momento, entra
em cena o editor que tem poder de modificar o texto e toda a sua estrutura, além de escolher
um trecho entre as varias perguntas feitas pelo reporter ao entrevistado. Em resumo, quando o
jornalista assiste a matéria finalizada o que ele vé€ indo ao ar pode ndo ¢ exatamente o que

imaginou, gerando situacdes de grandes conflitos nas emissoras.

Isso demonstra como o trabalho do jornalista tem se assemelhado com a linha de
producdo de uma fabrica na qual as atividades sdo divididas e respeitam uma linha
hierarquica, perdendo, assim, a independéncia diante do fato. Uma situagdo que segundo
Marx (2006, p. 415) deforma o trabalhador

[...] levando-o, artificialmente, a desenvolver uma habilidade parcial, a custa da
repressdo de um mundo de instintos e capacidade produtivas, lembrando aquela
pratica das regides platinas onde se mata um animal apenas para tirar-lhe a pele ou o
sebo. Nao so6 o trabalho ¢ dividido e suas diferentes fragdes sdo distribuidas entre os
individuos, mas o proprio individuo ¢ mutilado e transformado no aparelho
automatico de um trabalho parcial, tornando-se, assim, realidade a fabula absurda de

Menennius Agrippa que representa um ser humano como simples fragmento de seu
proprio corpo.

A diferenca entre o trabalhador de uma féabrica e aquele que lida com a informacdo
esta no produto de ambos, pois a noticia perde a validade rapidamente. “Informacgao ¢ algo
diferente do capital, que pode ficar armazenado a espera de uma rentabilidade ou valorizagao
na razdo direta da demanda, ela €, ao invés disso, uma mercadoria altamente perecivel, que

deve ser consumida rapida e integralmente.” (MARCONDES FILHO, 2002, p. 19)
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Para o autor, o problema ndo se resume apenas ao carater de ser perecivel a noticia,
mas também ao fato de existir uma situagdo cada vez mais presente, nas redacdes: sdo
profissionais, muitas vezes, com ma formagdo, portanto, superficiais e incapazes de um
aprofundamento em matérias que vao além do cotidiano. “A desinformagdo conduz a
incapacidade de fazer frente as tentativas de manipula¢do — especialmente das fontes mais
bem ‘calejadas’ — e tem sua raiz na precaria formagdo universitaria, em sua pouca

consolidagdo intelectual,” (p.55)

A necessidade de sair a frente, dar o furo de reportagem, pde o jornalista em xeque:
com sua fraca formacao vé-se obrigado a consultar especialistas para analisar dossi€s, porém,
devido a falta de tempo ele faz pesquisa na Internet e, muitas vezes, tira sua propria conclusao

o que pode resultar em erros graves.

Segundo Marcondes Filho (p. 65), a saida para a melhoria na qualidade do profissional
seria as universidades trabalharem mais com a formacdo intelectual do aluno e nao
transforma-lo em um especialista que sabe segurar um microfone, mas nao sabe que tipo de
pergunta fazer, estando com ele nas maos.

Tentam produzir jornalistas em série, capacita-los a redigir rapidamente uma lauda,
a portar um microfone, uma camera, um gravador portatil. Tudo se resume no feijdo-

com-arroz do jornalismo cotidiano, dessa mesma pratica hoje fragilizada e
massacrada pelas informagoes das assessorias ¢ da Internet.

As propostas de Marcondes Filho para melhorar a qualidade dos profissionais foi um

4%, Ao final de trés dias de atividades,

dos assuntos tratados durante Seminario Midia Cidad
foram elaboradas recomendacgdes estratégicas para a melhoria da formagdo profissional, entre
elas a necessidade das institui¢des universitarias de promover cursos voltados a formagao de
comunicadores/empreendedores, profissionalizagdo e modernizagdo de empresas e
institui¢cdes criando, inclusive, incubadoras de midia local/regional. Uma forma de se
conseguir esse resultado seria por meio da implantagdo de novas linhas de pesquisa, nos
cursos de pos-graduacdo, ancoradas na relagdo da Comunicacdo com a Educagdo e o
Desenvolvimento Comunitario, com agdes integradas a graduagdo, além de promover
parcerias entre as instituicdes de ensino e de comunicagdo com a sociedade civil, para um

levantamento da memoria e da cultura das comunidades periféricas por meio de projetos de

midia cidada, historias de vida e relatos orais.

2 Midia Cidada, seminario realizado na Universidade Metodista de Sdo Paulo em 2006.
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Para ter capacidade de discernimento e julgamento, € preciso ter uma boa base

intelectual, capaz de suportar a pressao da profissao.

Além do mais, a constante pressdo para dar a noticia em primeira mao obriga o
profissional a ter pressa o que o faz cair em terreno perigoso. Essa agilidade gera
superficialidade, a rapidez exige decisdes instantaneas. Platdo diz que na urgéncia nao se pode

pensar. J& Marcondes Filho (p. 81) complementa:

Jornalistas tornam-se, assim, funcionarios de uma linha de montagem acelerada em
que rapidamente selecionam, por padrdes viciados e em geral imutaveis, sempre os
mesmos enfoques, as mesmas caracterizagdes. Jornalismo se torna uma maquina de
produzir sempre o mesmo, qualquer que seja o conteido diferente do dia-a-dia.

Ainda falando em agilidade, segundo Machado (2005), para Bourdieu, a velocidade ¢
contraria ao pensamento. Para se pensar ¢ preciso ter um certo afastamento temporal,

enquanto em condi¢cdes de urgéncia a Unica coisa que se pode fazer € repetir um

conhecimento ja cristalizado, o lugar comum, o pré-conceito.

Apesar desse pessimismo que ronda muitos académicos e principalmente alguns
profissionais que trabalham nas redagdes ndo podemos perder as esperangas. Segundo Ribeiro
Junior (2007, p. 88) “E ai se situa a armadilha, pois os operarios da noticia sdo induzidos a
pensar esquizofrenicamente, que estdo no mato enquanto tentam apertar parafusos numa linha

de montagem cada vez mais veloz e impiedosa.”

Mas, nem tudo estd perdido, ainda vemos a imprensa ser responsavel por denuncias
que tém ajudado a trazer a luz escandalos como dentincia de corrup¢do, mau uso do dinheiro
publico, sucateamento da maquina governamental, para isso € preciso negociagdo com a
redagdo, em casos assim, sdo destacados alguns produtores e reporteres que sdo tirados da
escala diaria de trabalho para se dedicarem, exclusivamente, a esse determinado assunto.
Nesses casos, conseguimos exercer a profissdo da maneira que muitos sonham quando, ainda,
freqiientam os bancos da universidade: exercer um Jornalismo que ficou conhecido como

“romantico”, exercido nos séculos anteriores.

A redagdo da Rede Integraciio de Uberlandia conta, hoje (2008), com 25 jornalistas,

além de trés estagiarios. Sao cinco equipes trabalhando para os programas da emissora, além
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da equipe rede, a responsavel por fazer as reportagens que serdo exibidas nos telejornais da

Rede Globo, como o Jornal Nacional.

O grupo possui oito programas jornalisticos, sendo 5 diarios: Bom Dia Minas,
compartilhado com outras emissoras de Minas Gerais, entre elas, Globo de Belo Horizonte
(telejornal que vai ao ar, no inicio da manha, com 30 minutos de duracao), MG Noticias (com
trés minutos de duracdo ¢ exibido por volta das oito horas da manhd), MGTV 1% edicao (45
minutos), Globo Esporte (5 a 7 minutos) MGTV 2* edicdo (de 12 a 15 minutos), € os
semanais MG Rural (com 30 minutos de duracao), Bem Viver (45 minutos) e o Terra de

Minas (45 minutos compartilhados com outras emissoras do Estado).

Nos ultimos anos, os telejornais do grupo tém passado por reformulagdo. As mais
profundas foram executadas nos principais programas da emissora: MGTV 17 edicao e
MGTYV 2% edi¢do. O programa jornalistico que vai ao ar, por volta do meio dia, passou a
contar com reportagens conhecidas como locais, isso significa dar mais espaco para assuntos
da comunidade. Para isso, cada uma das geradoras da Rede produz seu proprio telejornal:

Uberaba, Uberlandia e Divinopolis.

Ja o 2% edicao ¢ regionalizado. Todas as cidades que fazem parte da area de cobertura
do grupo, independentemente de qual praca pertence, podem ter noticias veiculadas no
programa que vai ao ar por volta das 19 horas. Faz-se obrigatoria a presen¢a de matérias de
algumas cidades em todas as edigdes, sdo os municipios onde a Rede Integracido conta com
concessio de sinal®!. Trata-se de um telejornal mais curto, em média, 15 minutos de
producado, distribuidos em trés blocos. Dependendo do tempo e da importancia do assunto,
também entram no jornal matérias produzidas pela TV Globo de Belo Horizonte e pelos

escritorios de Patos de Minas e Ituiutaba.

Segundo o diretor de Jornalismo, nas mudancas anteriores, a emissora apresentou dois

extremos: no comeco dos anos de 1990, os telejornais davam espago, praticamente, para

20 grupo conta com concessdo em Uberlandia, Uberaba e Araxd, em cada uma destas cidades a Rede tem um
imovel equipado com estudio. Eles funcionam de maneira independente durante o MGTYV 1? edi¢fo, que vai ao
ar ao meio dia. Essas edigdes sdo compostas por reportagens locais, isso significa que na cidade de Uberlandia
moradores que estdo mais proximos a ela tém um jornal preparado por uma equipe da cidade. Durante os 45
minutos de duragdo do programa eles assistem os apresentadores falarem sobre assuntos da cidade e da pequena
regido, além do que foi produzido pela equipe que fica na cidade de Patos de Minas, onde ha um escritério da
emissora. O mesmo ocorre com Uberaba que ainda conta com um escritério em Ituiutuba ¢ com Araxa, nesse
caso, também ha um estidio que fica em Divindpolis porque a regido ¢ mais vidvel economicamente. Como a
concessao saiu para Araxa o prédio localizado na cidade que ficou famosa pelas aguas sulfurosas e pela beleza
de Dona Beja apenas rebate o sinal.
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assuntos locais, como se a regido ndo estivesse dentro de um contexto regional e estadual;
mas, com a mudanga de acionistas, outra alteragdo foi feita, passando por uma programagao
mais regional e até voltada para assuntos estaduais. “Hoje, temos trés universos diferentes “o
Bom Dia Minas, de manha, que ¢ feito em Belo Horizonte, com todas as emissoras de Minas,
com oito emissoras enviando contetido, entdo esse ¢ um jornal estadual.” (Paulo Eduardo

Vieira, 2008%%)

O MGTYV 1° edi¢do ¢ um espaco destinado a assuntos locais. Sdo 45 minutos de
espaco para preencher com reclamacdes da comunidade, prestacdo de servigo, entre outros
assuntos de interesse das cidades da area de cobertura de cada uma das trés emissoras que

formam a Rede.

Para os assuntos regionais, o grupo conta com o MGTV 2% edi¢do. Um novo formato
foi colocado em prética no inicio de 2007. O objetivo foi integrar a regido toda, uma forma de
fazer com que o publico de Divindpolis soubesse o que ocorre em Uberlandia, de Uberlandia
em Araxa, de Araxd, em Patos de Minas e, assim, por diante. “Antes cada geradora tinha um
jornal, tinha um jornal de 15 minutos feito em Araxd, que era também assistido por
Divinépolis, outro em Uberaba que era assistido por Ituiutuba e um feito em Uberlandia
assistido por Patos de Minas e pelo Noroeste Mineiro. Desde o ano passado juntamos nos trés

jornais em um so e todas essas areas tem conteudo no jornal”. (Paulo Eduardo Vieira, 2008).

Essa regionalizacdo permite que o telejornal va ao ar com uma equipe mais enxuta, o
que responde a uma de nossas hipéteses. E possivel contar com menos profissionais na sede
para a producao de um programa que tem, em média 15 minutos de dura¢do. Apenas duas
editoras e uma produtora, além de um estagiario, sdo suficientes para cuidar das reportagens
que vao ao ar, uma vez que a maioria do material que ¢ exibido vem de outras pragas. Com
excecdo de Patos de Minas, todas as outras reportagens ja sdo geradas editadas para
Uberlandia, poupando muito trabalho na emissora e, com isso, permitindo um niimero menor
de profissionais. Para essa pesquisa, ndo levamos em considera¢do o niimero de reporteres
uma vez que eles fazem matérias para todos os programas da casa, ndo sdo divididos como

editores e produtores por telejornal.

22 Entrevista feita em 05 mar. 2008.
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Com a mudanca, a emissora sentiu um pequeno reflexo negativo na audiéncia, uma
média de dois pontos percentuais no Share” o que nio incomodou a dire¢do uma vez que a
audiéncia tem variado de 75 a 88 de Share. Para Paulo EduardoVieira, dois pontos ndo
representam uma variagao capaz de repensar a alteragdo. Segundo informacdes da empresa, a
regido onde se concentrou a maior rejei¢do ao novo modelo de telejornal foi Divinopolis. “O
interessante ¢ que nem concessao de televisdo Divindpolis tem”, acrescenta Vieira. O diretor
complementa dizendo ndo entender a razdo dessa atitude por de parte dos moradores da
cidade citada, uma vez que, com a mudanga para a Rede Integraciao cla consegue mais
espago no noticidrio, ao contrario de antigamente quando devido a proximidade com Belo

Horizonte, o municipio pertencia a area de cobertura da capital.

Segundo Paulo Eduardo Vieira “para uma regido metropolitana de cinco milhdes de
habitantes, uma cidade de 200 mil ndo tem efeito, para nds essa cidade de 200 mil ¢ nossa
terceira maior da nossa drea de cobertura, atrds apenas de Uberlandia e Uberaba, entdo,

Divinopolis esta todo dia no jornal MGTYV 2* edi¢ao, mesmo regional”.

Apesar do Share apresentar uma pequena variacdo, a editora-chefe do MGTV 2*
edicao, Cleide Bernardes Guerraz4, diz que o inicio da mudanga foi dificil. “Eles reclamavam
nao s6 aqui (Uberlandia), mas nas outras pragas também [...] eles (os receptores) reclamavam

muito das matérias vindas de Divindpolis, porque € longe daqui, uns 600 quilémetros.”

Por outro lado, Paulo Eduardo Vieira considera satisfatorio o espaco oferecido pela
emissora para as noticias locais, uma vez que o 1* edicio ndo € centralizado em Uberlandia.
Cada geradora possui 45 minutos de segunda a sabado, enquanto emissoras, como de Belo
Horizonte, oferecem 25 minutos. Com essa produ¢do, ¢ possivel dar mais espago a assuntos
comunitarios e politica local. Por isso, acredita que ¢ importante ter um outro horario com
assuntos mais regionalizados. “Agora, tanto nos preocupamos com o local quanto com o
regional, estadual e o nacional. Isso tudo faz parte do projeto macro do grupo, que ¢ o que,
vocé tem um produto local, vocé tem um MGTV 2* edi¢do, tem um estadual o Terra de
Minas, o Bom Dia Minas e também o nacional com equipe colocando matéria na rede,

colocando no Via Brasil, na Globo News [...] Como grupo n6s somos o segundo colocado no

% Share & a participagdo entre os televisores ligados diferentemente da audiéncia que também conta com os
aparelhos que estdo desligados.

** Cleide Bernardes Guerra ¢é editora-chefe do MGTV 2“ edigdo. Entrevista feita pessoalmente e gravada com
fita K7 em 05 de mar. de 2008.
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Brasil, entdo isso tudo ¢ um Mega Projeto, o que a gente quer ¢ todos os tipos de produtos”,

acrescenta.

A concorréncia, no mesmo horario do MGTV 2* edi¢ao, veicula desenhos e
programas em rede, ndo tem nenhum jornal local ou regional, caso houvesse, Vieira diz que a
decisdo quanto ao formato do telejornal das 19 horas seria outra. “Nés tomamos decisdes com
base na realidade, na leitura que nos temos e em pesquisas € ndo em ‘achismo’”, segundo
Paulo Eduardo Vieira. Essa observacao do diretor de Jornalismo responde a uma de nossas
hipoteses que trata sobre a falta de programas jornalisticos veiculados por outras emissoras no

mesmo horario.

Outro fator que provoca mudangas no telejornal € o senso critico dos profissionais.
Quando comecam a considerar que um determinado quadro esta cansativo e esgotado, a
equipe se reune e sugere ao diretor duas opg¢des: um novo quadro ou que aquele seja tirado do
ar. Isso se justifica pelo fato de que os jornalistas também estdo inseridos na sociedade, por
1Ss0, na emissora, sao considerados parametros mesmo nao sendo, neste caso, critério

cientifico.

Para o diretor da Rede Integracio, hoje, o publico tem muitas vias de acesso as
informagdes, mas isso ndo significa que ele estd mais informado. Para a emissora, cabe o
trabalho de fazer a selecdo dos assuntos. “Informagdo tem pra todo lado, s6 que tem tanta
informa¢do que acabou virando ruido”, segundo Paulo Eduardo Vieira. O diretor ainda
questiona se o papel do jornalista ndo seria dar menos noticias, mas de maneira mais
detalhada ou mais util para a populagdo. Ele também levanta outra questdo: o retorno a
exercicios antigos da profissdo. Cita, como exemplo, o quadro de vagas de emprego. O papel
da equipe ¢ receber as vagas disponiveis e montéa-las em um quadro que vai ao ar no MGTYV.
Apesar da simplicidade ¢ um dos que mais retorno de publico dd para a emissora, ¢ a
repercussao acaba sendo maior do que apds a exibicdo de uma reportagem sobre denuncia.

Isso

Paulo Eduardo Vieira atribui a propria formagdo do brasileiro “agora, nosso papel
também ¢ trabalhar na formacdo, mas ndo ¢ nosso principal foco. Quem tem que educar o
povo ¢€ a escola, se a gente for fazer esse papel ai ndo precisa mais de escola. A gente trabalha
com a matéria-prima que a sociedade nos deu, ¢ a sociedade muitas vezes ndo tem vontade de

se qualificar, de estudar e acaba virando isso que nos temos ai. A gente tem consciéncia disso,
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fazemos nosso papel, mas sabemos que alguém que deveria estar fazendo o seu papel ndo
estd. Por isso, que uma arte ou uma entrevista com um cantor sertanejo tem mais sucesso
dentro de um jornal, ¢ mais repercutido do que a matéria que abriu o jornal, que era um

grande problema de um grande desfalque ou um problema ético da sociedade.

Essas observagdes de Paulo Eduardo ndo tém embasamento em pesquisas, mas sim no
retorno que recebe do receptor que entra em contato com a redacdo de alguma forma, seja por

telefone, e-mail ou contato direto com a equipe na rua.

3.3 Os caminhos da noticia

No Jornalismo da Rede Integracao, segundo o diretor, todos podem dar sugestdes de
pauta, do motorista ao dono da emissora. Na empresa foi desenvolvida uma consciéncia de
que o jornal precisa de audiéncia para que gere interesse comercial. Isso significa que nem
tudo que foi passado a redagdo, sera aproveitado, mesmo que tenha vindo do proprietario do
grupo. Cita, como exemplo, uma reportagem que foi ao ar no Jornal Nacional, cujo
personagem principal de uma matéria de dentincia era amigo do dono, nem por isso deixou de
ser exibida. “E nem por isso deixaram de serem amigos, porque se eles sdo amigos eles sabem
que ¢ uma afiliada da Rede Globo, que tem seus padrdes, seus valores € que se a gente baixa a
cabeca para um vai ter que abaixar a cabega para outro, que ¢ adversario politico dele [...] nos
temos uma tranqiiilidade muito grande para trabalhar, o que muitas vezes causa um espanto,
chega um profissional novo sempre tem um constrangimento, recebe uma sugestdo do

comercial e acha que tem que cobrir, ndo ¢ assim”, afirma Paulo Eduardo Vieira.

Essa postura € revoluciondria pois, ndo ¢ adotada desde a fundacdo da emissora: nao
tomar partido e nem proteger os amigos do dono do grupo quando se envolvem em algum tipo
de denuncia. Segundo o diretor de Jornalismo, isso ocorre desde que o Tubal Siqueira
comprou todas as agdes da empresa em 2002. Para Paulo Eduardo Vieira, essa postura tem
ajudado a valorizar os funciondrios, o publico e a noticia visto ser o ideal do jornalismo ter
uma atitude isenta e criar credibilidade. Ressalta que o telejornalismo praticado pela Rede
Integra¢do niao tem como objetivo projetar o amigo de ninguém, ou politico, qualquer que

seja. “Até porque o politico que hoje estd embaixo, amanha pode estar em cima, entdo, se
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vocé o trata de forma diferente, amanha vocé pode ser vitima, entre aspas, de uma matéria”,
segundo o diretor de Jornalismo. Essa maneira de gerir a questdo jornalistica termina por
conseguir mais fidelidade do publico e com isso, se ndo aumentar, pelo menos, manter a

audiéncia.

Mesmo com tais providéncias ainda assim, a empresa ndo estd livre de falhas. Nestes
casos, o diretor diz que procura averiguar se houve na reportagem favorecimento de um lado e
dar uma satisfacdo a quem reclamou — o desejavel direito de resposta, fruto da sonhada
interatividade entre emissor e receptor. Como exemplo comenta o acolhimento as queixas que
recebeu de alguns moradores de Uberaba por acreditarem que a empresa so fazia reportagens
negativas sobre a cidade, como as que foram geradas para o Jornal Nacional sobre o
escandalo do leite” e do macaco Chico®®. “Vejo isso também como uma articulagio da
imprensa local “porque nds somos uma televisdo que tem sede em Uberlandia, temos uma
estrutura 14, empregamos 30 pessoas la, mas também pegamos a publicidade 14, quando

tiramos verba publicitaria de 14 os jornais de 14 se doem”, afirma.

Paulo Eduardo Vieira rebate as criticas, dizendo que para cada “meia duzia” de
reportagens negativas sobre a cidade foram feitas mais de “uma duzia” mostrando o lado

positivo. Fizemos questdo de manter os termos utilizados pelo entrevistado.

Geralmente, as sugestdes de pauta sdo centralizadas na produgdo que leva os assuntos
para a reunido didria. Assim que a equipe chega, por volta das 13 horas, faz uma busca nos
principais sites de noticias pela Internet, também verifica as sugestdes que sdo colocadas no
programa de computador usado pelo telejornalismo da emissora para confronto do que foi ao
ar no 1? ediciio. Terminada essa etapa, parte para a mensagem interna de texto, por meio de
um sistema desenvolvido pelo grupo: as editoras de Uberlandia teclam com os editores das
outras pragas para saber o que eles produziram para o MGTYV 2? edi¢do do dia. Enquanto isso

e, . 2 . cy . ,
o estagiario faz a ronda®’. Por volta das 14h30 editores, produtora e estagiario se retinem em

0 escandalo do leite que sofria adulteragio, durante o processo de pasteurizagio, foi assunto nos telejornais da
Rede Integracéo e da Rede Globo em novembro de 2007.

* O macaco-prego Chico ficou conhecido no Estado de Minas e até nacionalmente por suas travessuras. Foi
assunto em outubro de 2007.

3'Ronda sio as ligagdes feitas para as policias militar, civil, ambiental e rodoviria, corpo de bombeiros, e
hospitais para saber se houve alguma ocorréncia que valha a pena ser noticiada.
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volta de um quadro fixado no meio da redac¢do. Nele ha espagos para colocar as retrancas das

28 o . , . . ,
pautas™, o horario que foi marcado, e na frente o nome do reporter incumbido de executé-la.

Depois de discutirem os assuntos do jornal do dia, para saber o que podem e devem
repercutir, no dia seguinte, partem para as sugestoes. Algumas sdo baseadas em pesquisas
feitas pela Internet, outras em assuntos que sao comentados na cidade, € uma outra parte
baseada em sugestdes de telespectadores que ligaram para reclamar de algo ou mesmo sugerir

um assunto que gostariam de ver na tela.

Como o jornal ¢ regional, a editora-chefe, tem como preocupacao regionalizar também

1] 29 r YR
a reportagem. “A gente teve um exemplo essa semana”™, que ¢ a histéria dos calgados, as
industrias daqui estdo passando por dificuldades por causa da exportacdo e la no centro-oeste
tem Nova Serrana que ¢ forte no setor de cal¢ados, para ndo ficar uma coisa restrita a
Uberlandia, a gente pegou o exemplo de 14 e ampliou o assunto”, segundo Cleide Bernardes

Guerra.

O publico tem uma participagdo importante na sugestdo. Algumas vezes, ele ndo liga
para dar uma idéia e sim para pedir uma ajuda, um esclarecimento quanto a quem deve
recorrer. Lujan Machado, produtora, cita um exemplo. Segundo ela, um caminhoneiro ligou
pedindo informagdes quanto a carga hordria que devia ter. Disse que trabalhava 12 horas por
dia, para uma transportadora da cidade e acreditava que isso ndo seria correto. A produtora o
convenceu a dar entrevista e ele acabou virando personagem de uma matéria que tomou

tamanha proporc¢ao e foi parar no Jornal Nacional.

Terminada a reunido de pauta, ja tendo chegado a um consenso, a produtora volta para
sua mesa para comegar a marcar as pautas do dia seguinte. O estagiario vai atrds de notas e as
editoras comecam a ver o material das outras pragas que chegam por meio de geracdo. Elas
avaliam se possui qualidade, se precisa cortar um trecho da entrevista ou se ha alguma

imagem que precisa ser substituida.

28 Retranca ¢ o titulo da pauta.
2 A editora se refere a semana de 25 a 29 de fevereiro de 2008.
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3.4 Publico

As pautas discutidas, durante a reunido da equipe do MGTV 2* edi¢do, t€ém como
objetivo informar, mas também agradar ao publico para que este ndo mude de canal. Apesar
da importancia do telespectador, a editora-chefe do telejornal das 19 horas diz que o programa
¢ feito sem que a equipe saiba qual ¢ o publico que tem. Ela acredita que parte do receptor do
telejornal ¢ formada por empresarios, bancarios, profissionais liberais. Para Cleide Bernardes
Guerra “a gente tenta meio que pensar com a cabeca do telespectador, o que ele gostaria de
ver no jornal, ou, se ndo, muitas vezes, a gente acha que estd no caminho certo. Muitas vezes
uma matéria que a gente nao da nada por ela, por mais simples, um servigo.. € € quando que o

povo liga e pergunta e quer mais informagoes”.

Ja a gerente de jornalismo, Emilene Abadia da Silva® também afirma desconhecer
quem ¢ o publico do MGTV 2?* edicao, mas acredita que seja formado por empresarios,
comerciantes e donas-de-casa. “Sao telespectadores com mais informagdo, ndo s6 do MG1
(MGTYV 1% edicdo) que tém necessidades imediatas, necessidades bésicas como saude,
alimentagdo. A gente imagina que o telespectador do dois (MGTV 2* edico) tem outras

necessidades, ndo so as bésicas, ndo sé as necessidades primarias”.

Apesar de caminhar por trilhas mais empiricas do que por pesquisas Silva, que estd na
empresa ha dez anos, acredita que o receptor evoluiu muito nesse periodo. Segundo Emilene
Abadia Silva “o publico que antes assistia uma matéria de trés ou quatro minutos, tranqiiilo,
sem mudar de canal, ndo ¢ mais o publico de hoje. Ele quer mais informa¢ao e mais rapida,
matérias mais enxutas, mais objetivas.” A entrevistada que mais retorno disse ter do publico
foi a editora-apresentadora Thalita de Oliveira’', mesmo tendo apenas um més ¢ meio de
emissora (isso no periodo em que falou conosco). Apesar do pouco tempo ¢ ela quem, de
segunda a sexta (aos sdbados ¢ plantdo e ha revezamento de apresentadora) d4 boa noite ao
publico. Thalita contou que ¢ abordada com freqiiéncia nos locais aonde vai, desde
supermercado a cabeleireiro, gente que a reconhece e fala sobre o jornal, geralmente fazem

elogios ao MGTYV.

30 Entrevista feita pessoalmente utilizando como recurso um gravador, em 05 de mar. de 2008.
3! Entrevista feita em 05 de mar. 2008.
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Quem também tem bastante contato com o publico, apesar de ser por telefone ¢ a
produtora Lujan Machado™ que trabalha ha mais de 12 anos para o grupo. Em virtude da
experiéncia adquirida e devido ser a responsavel pelo contato com entrevistados, acredita que
o telespectador do MGTV 2* edi¢ao ¢ formado por um receptor que vai das classes “A” a
“D”. Ela conta que recebe muitas ligacdes de pessoas ligadas a Justi¢a, como promotores e
juizes. “Acho que a dona-de-casa assiste, mas porque o horario ¢ favoravel por causa da
novela”, afirma Lujan Machado. A produtora admite que a falta de pesquisa atrapalha um
pouco o trabalho, se soubesse exatamente a que publico o jornal estd destinado acredita que

poderia agradar mais quem estd do outro lado da tela.

Apesar do receptor representar uma incognita para a grande maioria que trabalha com
o telejornalismo, na Rede Integracao, os jornalistas do grupo concordam com Jacks et al
(2006, p. 32-33) que afirma a necessidade de ndo nos esquecermos que com um mundo cada
vez mais ligado em tecnologia, em que o volume de informagdes ¢ grande e rapido, fica dificil

considerarmos o receptor como um ser passivo, uma caixa vazia a espera de conteudo.

[...] os receptores, por sua vez, sdo concebidos como produtores de sentido, que
negociam, reinterpretam e reelaboram as mensagens dos meios, segundo
caracteristicas como idade, sexo, etnia, grupo social, personalidade, carater e
valores, assim como por influéncia de agentes sociais como a familia, escola,
religido, partido politico e empresa ou ainda conforme a sua identidade cultural e
vivéncia cotidiana, ou seja, segundo determinadas mediag¢des. [...] a recepgdo
dependeria dos interesses e caracteristicas de cada um, pautada por aspectos mentais
e predisposic¢des psicologicas.

Opinido compartilhada por Arbex Janior (2005), quando o autor cita que os fatos
escolhidos para se transformarem em noticia que chegardo ao receptor ndo existem
isoladamente, mas sdo resultados de uma série de eventos, como enchentes, um assassinato,
corrupgao na politica. O trabalho jornalistico serd o de explicar o encadeamento das situagdes
que produziram um fato considerado relevante. Mas, essa explicacdo ndo podera falsear a
ordem dos eventos: “nenhuma interpretagao podera, com legitimidade, defender a tese de que
foi a destrui¢do de Hiroxima e Nagasaqui que iniciou a Segunda Guerra. Se ndo ha uma unica
“verdade historica”, isso nao significa que qualquer versdo seja aceitavel como “verdadeira”.

(ARBEX JUNIOR, 2005, p.108, grifo do autor).

32 Entrevista em 05 de mar. 2008.
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Para tratar desse assunto, Defleur e Ball-Rokeach citam o escritor Walter Lippmann
por defender a tese de que as pessoas agem ndo baseadas no que realmente ocorre ou que
tenha ocorrido, mas naquilo que imaginam ser a situagdo real conseguida de descrigdes
fornecidas pela imprensa. “Significados e interpretacdes que amiude tém apenas limitada
correspondéncia com o que se passou. Isso pode levar a agdes e comportamentos
inadequados, tendo apenas escassa relacdo com a real natureza do mundo 14 de fora”.

(DEFLEU; BALL-ROKEACH, 1993, p. 279- 280)

Para Barros Filho, o receptor ndo absorve tudo o que v€ e nem presta muita atencao a
todos os assuntos. Para isso, ele d4 como exemplo o que ocorrem em relagdo a politica na
capital paulista. Segundo Barros Filho (2003, p. 177):

[...] para um petista, as informagdes sobre a campanha malufista trazem desconforto,
ocorrendo com os malufistas obviamente o contrario. O eleitor indeciso ¢ aquele que
terd maior tendéncia a consumir produtos informativos de diversas origens e cores
ideoldgicas, exatamente para decidir-se. Se esta indeciso, as informagdes sobre este
ou aquele candidato ndo causardo o mesmo desconforto trazido por esta ou aquela

informagdo ¢ inversamente proporcional ao grau de indecisdo em relagdo a qual
produto politico comprar no mercado eleitoral.

O autor cita que cada receptor vai decodificar a mensagem de um jeito e transmiti-la
de acordo com o seu grau de absor¢do da noticia. Isso significa dizer que um determinado
cidadao ao receber uma informagao vai decodifica-la e ao retransmiti-la vai se utilizar de sua
percepgdo, atengdo e a retengdo que deu & mensagem. “A medida que esse processo vai se
distanciando da mensagem original, ¢ dificil precisar at¢ onde vai o efeito do produto

midiatico” ( p. 199).

Lins e Silva (1985, p. 21) também concorda que nao podemos nos esquecer de que o
receptor ndo deve ser tratado como um ser passivo, um ser alienado, pois a generalizagdo

sempre nos prejudica o entendimento.

E evidente que nio ha uma homogeneidade de interesses e valores nem entre
qualquer segmento em que se possa fracionar o publico espectador. Ha conflitos
internos de ordem ideoldgica entre colegas de redagdo bem como entre integrantes
da categoria dos metalurgicos, por exemplo, e eles se refletem na maneira com que
cada grupo se manifesta em relagdo a industria cultural
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Para exemplificar melhor, o autor ainda fala de um estudo norte-americano que
revelou que um mesmo um grupo de pessoas, formado por individuos de bom nivel de
escolaridade e aos quais pediu-se que prestassem muita atengdo ao noticiario de um
determinado horario na televisdo, ndo foi capaz de recordar nem a metade das reportagens
assistidas, mesmo isso ocorreu poucos minutos apds ter encerrado o telejornal. O que vai
determinar que o telespectador preste mais aten¢do a um determinado assunto ¢ o grau de

interesse que tem por ela.

Lins e Silva (1985) cita ainda Stuar Hall*® para falar de trés possiveis formulas de
entendimento das mensagens da industria cultural: cédigo decodificador negociado (a maioria
dos espectadores se inclui nele, mescla elementos de adaptagdo e de oposicdao), codigo
hegemonico ou dominante (o espectador interpreta a mensagem da televisdo usando os
mesmos valores conotativos utilizados pelos transmissores) e o cddigo oposicional (o
espectador ¢ capaz de decodificar a mensagem, dando-lhe um sentido inverso ao que o

transmissor pretendeu conferir-lhe)

Para ressaltar que os meios ndo influenciam tanto assim, Barros Filho (2003) cita uma
pesquisa de opinido realizada por Andrea Margit34, sobre a eleicdo e impeachment do

presidente Collor de Mello. Segundo Barros Filho (2003, p. 216)

[...] constatou-se que 93,8% dos entrevistados consideraram os meios de
comunicagdo como a principal causa de sua vitoria nas elei¢des presidenciais. No
entanto, entre os eleitores de Collor, apenas 22,7% admitiram que sua escolha tenha
sido conseqiiéncia de exposi¢do as mensagens veiculadas pela midia.

O autor também acredita que para assuntos que sdo de interesse do receptor ele busca
outras fontes de informag¢do. “Quando a informacao ¢ indispensavel para o receptor, ele tende
a buscar todas as fontes possiveis para aumentar a sua compreensao. Essa funcionalidade

temadtica estd vinculada ao interesse que tem o receptor pelo tema em pauta.” (BARROS

FILHO, 2003, p. 225).

Situagdo que podemos observar durante entrevista com parte do publico do telejornal
mineiro. Muitos, além de se informarem pela televisdo, também buscam outras formas de

comunicagdo como radio, Internet e jornal impresso local como Correio de Uberlandia,

33 Stuart Hall tedrico reconhecido pela contribuigio com seus estudos culturais.
3* Andrea Margit relata a pesquisa em sua tese apresentada no Institut Frangais de Presse (Paris) em fev. 1995.
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editado em Uberlandia, que trata de assuntos regionais e em nivel estadual. Outro fator que
ajuda na compreensdo ¢ a proximidade geografica. “Quanto maior a distancia, maior a

probabilidade de se produzir um intervalo crescente”. (p. 226)

Devido a essa distancia de alguns fatos, o repérter e o apresentador, pela postura como
se dirigem ao telespectador, passam a imagem de profissionais sérios, o que pode ajudar
muitos que estdo do outro lado do televisor: pode ndo acreditar totalmente, mas também nao
duvidar completamente, em fun¢do da forma como a noticia foi trabalhada. A autorizagdo
para olhar para a camera, alias, ¢ exclusivamente dos reporteres. S@o eles, portanto, que tém
“autoridade” para narrar os fatos para o telespectador. Os entrevistados nao tém esse habito,
tampouco essa funcdo, a eles cabe apenas contar sua versdao com os olhos voltados para o

reporter.

Uma forma de conseguir maior aceitagao por parte do publico ¢ utilizar ndo s6 de uma
linguagem mais coloquial, mas também de buscar assuntos que estejam mais proximos ao
cotidiano. Segundo La Rue (2006, p. 187), cada vez mais nos deparamos com emissoras que
disputam audiéncia, para manter seu publico fiel, para isso, oferecendo assuntos populares
como saude, habitacdo e alimentacdo. No caso da Rede Integracio, assuntos voltados a
saude tém espago garantido no semanal “Bem Viver”, j4 habitacdo ¢ destinado mais ao

MGTYV 1? edic¢ao, e reportagens econdmicas ficam restritas ao MGTYV 2* edic¢ao.

Por outro lado, a tirania econdmica da minoria que detém o poder leva ao siléncio
demandas da maioria da populagdo, produzindo nela a sensacdo de ser sub-representada.
Tabus, em geral, tendem a ficar de fora. Aparentemente, o gosto ¢ a compreensao do grande
publico ditam as regras. Tudo o que a maioria ndo quer ou prefere ndo saber tem grande
chance de exclusdo. Segundo Paulo Eduardo Vieira, “nem tudo da para ser feito, a gente faz
uma TV aberta. As vezes, um segmento reclama que ndo aparece, mas ¢ um segmento to
pequeno que infelizmente ndo vai aparecer mesmo.” Mas mesmo nesses casos, quando a

sugestao parte dessa minoria ¢ dada uma satisfacdo do porque a reportagem nao sera feita.

Para Sodré (1999, p. 14), a importancia dessa relagdo entre emissor e receptor se da
desde o inicio da fase industrial da imprensa. “Para a imprensa atual, a importancia desse
crescimento esta na sua relagdo com a opinido que a imprensa veicula.” Citagdo que mesmo

passados quase dez anos ainda continua atual.
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Nas reportagens chamadas comunitérias, o entrevistado sabe que o que vai dizer sera
gravado “[...] e se comporta como se aquele momento fosse casual. No repertorio televisivo, €

preciso saber representar-se a si mesmo.” (SILVA, 2007, p.4)

Porém, um dos efeitos da televisdo ¢ a ‘desindividualizagcdo’ (isto ¢, a tentativa de
apagar diferencas individuais) do sujeito através da linguagem uniformizante do consumo e
da socializagdo autoritaria, nos moldes do status quo. Segundo Sodré (2001, p. 57) a TV se
dirige ao publico por meio do video, simulando um contato direto e pessoal com essa ‘func¢ao-

individuo’ que se supde ser o telespectador. Para o autor:

Quando o jornalista opta pelo estilo simples, baseado numa média coloquial do
idioma, é o contato com o leitor que estd sendo buscado. Na tevé para simular
contato intimo com o espectador, a fungdo fatica tem de se apoiar na familia como
grupo-receptor necessario. E bom esclarecer: o que importa nio é este ou aquele
membro da familia em particular (a mde, por exemplo), mas a familia como idéia,
em seu carater de instituigdo onde predominam relagdes primarias do tipo cara-a-
cara (terminologia de Cooley) e principios morais especificos.

Soares (2002), em sua dissertacio de mestrado cita Chaparro™ para dizer que, nos
ultimos tempos, o perigo do Jornalismo ¢ a contaminacdo das informagdes por meio da
propaganda e o interesse das fontes, que se organizam e indicam contetdos para os meios. O
problema ¢ quando a fonte ndo sendo checada, e por correria ou falta de profissionais, o
telejornal passa a ser pautado por releases’® e fontes oficiais. Uma pratica que a producdo do

telejornal de Uberlandia diz ter tomado muito cuidado para ndo utiliza-la.

3.5 A identificacdo com o telejornal local

O MGTYV 2% edicao tem, em média, 15 minutos de producao didria, com excec¢ao aos

domingos, que segue com a programac¢do da Rede Globo. Apresenta, como caracteristica,

35 . A L
Manuel Carlos Chaparro ¢ doutor em Ciéncias da Comunicagao.

36 ~ r e . . o« s .
Jargdo jornalistico que significa um breve histdrico sobre um determinado assunto.
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reportagens consideradas hard news, noticias de mais impacto, como matérias sobre a politica

local e regional, além de ocorréncias policiais.

Os assuntos tratados sdo aqueles considerados, pela direcdo de Jornalismo, mais
pertinentes aos moradores das cidades pertencentes a area de cobertura da emissora. Segundo
Peruzzo (2005, p.78), o meio de comunicacdo local possibilita mostrar, da melhor maneira
possivel, a realidade de determinadas regides. “Por vezes, cerca-se de distor¢des, como as que
tém origem em vinculos com interesses politico-partiddrios e econdmicos, mas, mesmo

acarretando vieses de informacao, acaba contribuindo para a divulga¢do de temas locais.”

A dissertacdo de mestrado de Soares (2002, p. 63) entende que as noticias de um
telejornal sdo dirigidas a um publico heterogéneo, formado por diversas classes sociais € com
diferentes formacdes intelectuais. “Tal caracteristica exige um trabalho detalhado por parte do
jornalista que tem de combinar bem dois elementos: texto e imagem. Para eles, esses dois
elementos devem caminhar juntos para permitir um melhor entendimento da noticia
telejornalistica.”. Entendimento compartilhado entre os jornalistas que fazem o MGTV 2°

edicao.

No caso da Rede Integracdo, mesmo tendo partido do pressuposto de que
necessitdvamos buscar representantes de entidades para delimitarmos o numero de entrevistas,
verificamos que essas pessoas fazem parte de um publico diversificado. Uma vez que estdo
inseridos dentro da sociedade, em um universo de 30 entrevistados encontramos uma
significativa variagdo quanto a formagdo escolar: oito tém ensino superior, 12 chegaram ao

ensino médio, nove ao fundamental e apenas um possui especializagao.

Nossos entrevistados assistem ao MGTV 2* edi¢do, ao menos, trés vezes por semana.
Encontramos apenas uma exce¢do em Jeferson Rangel, do distrito de Tapuirama, cuja
comunidade ele representa. A metade dos moradores da localidade ndo consegue assistir ao
telejornal porque instalaram antenas parabolicas, dado que o sinal da emissora local ser ruim.

Com isso, s6 assistem a programacdo da Rede Globo que chega até eles via satélite.

A partir dessas entrevistas, foi possivel responder a primeira de nossas hipdteses que
trata da representagdo identitaria do receptor. Verificamos que dos 30, 19 ndo se incomodam

de ver assuntos mais regionalizados no telejornal, alguns até gostam como ¢ caso de Odair
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José da Silva®’ «

a gente fica assim olhando para a cidade onde a gente mora e fazendo uma
comparagdo, as vezes acontecendo alguma coisa que na da gente ndo acontece. Eu acho
interessante, mas quando a gente fica sabendo da cidade vizinha ¢ bom para saber o que

acontece na nossa regiao”.

A opinido é compartilhada por Aparecido Gomes Mendonga® que diz gostar de saber
o que acontece na regido. Jao Francisca Macedo da Silva Ferreira®, até defende essa
regionalizacdo no telejornal “eu acho que ¢ bom, pensa so, a gente estd dentro Uberlandia, a
maioria da populagdo ndo tem acesso a outras cidades, quando passa uma noticia 14 de Estrela
do Sul, do Tridngulo mineiro, as pessoas que estdo aqui ficam melhor informadas. Eu acho
que ajuda muito, o que ndo cabe a imprensa fazer o trabalho s6 com uma cidade, isso €

fundamental”.

. . .40 . A1

O entrevistado Carlos Andrade de Oliveira™ ressalta que a cidade de Uberlandia ¢
formada por pessoas vindas de varias partes do Estado e, principalmente, da regido. “E
interessante porque as pessoas que moram aqui, mas sao de outras cidades t€m interesse de

saber noticia de sua cidade”.

Entre os que aprovam a regionalizagdo, com restricdes do telejornal, estdo os que
gostariam que Uberlandia tivesse mais espago no MGTV 2?* edi¢do, como ¢ o caso do

presidente da Ordem dos Advogados do Brasil, em Uberlandia, Eliseu Marques de Oliveira®'.

Também encontramos trés entrevistados totalmente contrarios a essa regionalizacao,

2 «

no telejornal, como Nilson Alves da Silva* “o espago do jornal em si é pequeno, eu considero

ele como pequeno, teria que ter mais tempo. Mas me incomoda ver assuntos de outras

*’Odair José da Silva tem 34 anos. Tem o primeiro grau e trabalha como assessor parlamentar. E representante
do bairro Planalto que, segundo ele, conta com 15 mil moradores. Entrevista por telefone feita em 13 de mar.
2008.

* Aparecido Gomes Mendonga, 70 anos. Tem o terceiro ano do ensino fundamental, é motorista aposentado e
hoje representa moradores da Vila Marielza, aproximadamente 700 pessoas. Entrevista por telefone em 13 de
mar. 2008.

* Francisca Macedo da Silva Ferreira, 44 anos. Tem o segundo grau, trabalha como agente de controle de
epidemia. Representa o bairro Talisma, com aproximadamente sete mil moradores. Entrevista em 13 de mar.
2008.

% Carlos Andrade de Oliveira, 63 anos. E funcionario do setor administrativo da Secretaria de Saude de
Uberlandia. Tem curso de graduacdo. Hoje, representa moradores do bairro Custédio Pereira, que segundo ele
conta com 11 500 moradores. Entrevista feita por telefone em 13 de mar. 2008.

*! Eliseu Marques de Oliveira é presidente da 13* subsecio da OAB/MG. Entrevista feita por Internet em 04 de
mar. de 2008.

2 Nilson Alves da Silva, 40 anos. E motorista da Secretaria Municipal de Transportes, estudou até a quinta série
do ensino fundamental. Entrevista por telefone feita em 14 de mar. 2008.
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cidades. Uma coisa que passa 14 em Contagem, ndo tem nada a ver. Na semana passada o
jornal inteiro foi praticamente da regido, Uberaba, Patos. Teve um dia que passou cidades de

200 quilémetros daqui".

Quando a pergunta feita sobre o que falta ao telejornal, as respostas foram mais
diversificadas. Oito acreditam que falta mais espago para as noticias, como Irai Pereira da
Silva®. Cinco criticam a falta de reportagens comunitarias (assuntos reservados para o
MGTV 1° edigdo, segundo a diregdo do telejornal do grupo), como cita Valcir Costa* e Ari
Marcos Rosa Silva® “precisaria focar mais a realidade do bairro, nesses casos, o pessoal
assiste e a popularidade € bem maior”.

Cinco pessoas nao responderam ou nao quiseram falar sobre esse assunto. Lucilia
Teixeira®®, da Chacara Panorama, disse que gostaria de ver mais assuntos relacionados a
educacdo, assisténcia social e satide (esse ¢ assunto do Bem Viver, segundo a direcdo do
departamento). J4 Adair Divino da Costa’’ gostaria de ver mais reportagens sobre politica.
Francisca Macedo da Silva Ferreira*® ndo gosta de ver matérias que ndo apresentem solucdes,
cita como exemplo aquelas de denuncias cujas autoridades ndo foram encontradas para se
pronunciarem. Por trabalhar com esporte, Renato Batista dos Santos queria mais espago para
esse assunto no 2% edicao.

“

. . ~ 4
Sete entrevistados dizem ndo ter nada a reclamar, como Amadeu Germano®: “pra

gente ndo estd faltando nada que possa estar atrapalhando o jornalismo” (sic). Alguns até

* TIrai Pereira da Silva tem 50 anos. E empresario com primeiro grau. Foi eleito representante do Jardim Dona
Zulmira, com 2 mil moradores. Entrevista feita por telefone em 14 de mar. 2008.

* Valcir Costa ndo quis divulgar a idade. E assessor administrativo com segundo grau. Representa o bairro
Luizote , segundo ele, com aproximadamente 55 mil moradores. Entrevista feita por telefone em 13 de mar.
2008.

* Ari Marcos Rosa Silva tem 50 anos. E servidor publico com segundo grau. Foi eleito para representar
moradore do bairro Dom Almir, com aproximadamente 1200 pessoas. Entrevista feita por telefone em 14 de
mar. 2008.

*® Lucilia Teixeira tem 63 anos. E moradora do bairro Chacara Panorama. Cursou o primeiro grau. Entrevista em
13 de mar. 2008.

7 Adair Divino da Costa tem 49 anos. E funcionario piblico, tem segundo grau e foi eleito para representar
moradores do bairro Nova Uberlandia com 3 mil habitantes. Entrevista feita por telefone em 14 de mar. 2008.

* Francisca Macedo da Silva. Representa o bairro Talisma. J4 foi citada anteriormente nesse trabalho.

* Amadeu Germano, 37 anos. E auxiliar administrativo com primeiro grau. Foi eleito para representar
moradores do bairro Sao Gabriel com aproximadamente 4 300 pessoas. Entrevista feita por telefone em 13 de
mar. 2008.
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tecem muitos elogios ao telejornal, é o caso de Carlos Henrique Cardo Angelo™”: “eu acho ele

(MGTY 2 edi¢ao) bom demais.”

Com base nessas repostas, podemos afirmar que a regionalizacdo do telejornal foi
aprovada pela maioria dos entrevistados, que por terem sido eleitos de forma democratica aos
cargos que representam, acreditamos também, terem opinido semelhante a de parte de seus

representados.

3.6 Olhos nos “olhos” da tela

Nao ¢ por acaso que a linguagem utilizada nos programas jornalisticos televisivos €
simples e coloquial. O apresentador sempre se dirige a quem estd em casa, parece falar
olhando nos olhos do telespectador. E uma das técnicas utilizadas para tentar passar seguranga
ao transmitir uma informagdo, como se quisesse dizer que tem certeza ou total dominio

quanto ao assunto que esté tratando naquele momento.

Para que tenham mais credibilidade, cuidam de detalhes que se tornam importantes.
Para a imagem, tanto do reporter quanto a de quem apresenta a noticia, devem apresentar-se
sempre clean’’, o que corresponde a roupas nada extravagantes. Acessorios grandes sdo
proibidos e os cabelos devem estar impecaveis. Almejasse o retrato da seriedade, sem perder a

simpatia, ¢ claro.

Um dos slogans muito usado pelas emissoras ao divulgarem seus telejornais ¢ dizer
que a verdade, naquele canal, ¢ veiculada sempre, e que a noticia ¢ dada com isengdo.
Informagdes contestadas por Abramo (2002). Para ele, a neutralidade nos meios de
comunica¢do ¢ muito dificil de ser administrada. Quando se tenta esse afastamento dos fatos,
a noticia pode ser transmitida com certa indiferenca, o que também traz contradi¢des e muitos

dramas de consciéncia.

0 Carlos Henrique Cardoso Angelo, 50 anos. E funcionario publico com segundo grau. Foi eleito para
representar moradores de Tapuirama, segundo ele, aproximadamente 60 mil pessoas. Entrevista feita por
telefone em 14 de mar. 2008.
51 ’ . . .

Palavra da lingua inglesa para designar limpeza.
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Buscar a neutralidade ¢ objetivo de muitos profissionais, mas podemos dizer baseado
em nossas referéncias, que a formagdo profissional, ambiente social e cultural, dificilmente
sao deixados de lado, uma vez que estdo engendrados no nosso inconsciente. Para Arbex
Janior (2005, p. 35) ndo existe o observador neutro. “Testemunhar um evento ¢ também
construi-lo segundo o “aparelho psiquico” e a formagdo social e cultural da testemunha.”

Assunto que ja foi abordado em nossa pesquisa.

Mesmo assim, Abramo (2002) insiste em dizer que o jornalista deve ter uma atitude
cética diante dos fatos. Deve duvidar, as vezes, do que ouve e do que vé€, ndo podendo encarar
tudo de maneira simples, pois os fatos nunca sdo como se apresentam, sao mais complexos. O
que torna o trabalho do profissional da imprensa de grande responsabilidade, uma vez que ao
se publicar uma mentira ela vai para o arquivo do jornal e o sujeito que consulta o acervo sem
saber de nada repete o erro. Dessa forma, tempos depois a inversdo do enfoque da noticia

corre o risco de se transformar em verdade, através da repeticdo exaustiva.

E altissima a responsabilidade do meios de comunicagdo eletronicos, como radio e
televisdo em um pais onde o indice de analfabetismo ¢ grande e, boa parcela da populagao
pode ser chamada de analfabeta funcional, aquela pessoa que passa alguns anos na escola mas

¢ incapaz de interpretar um texto.

E comum ouvirmos pessoas dizerem que se informam vendo o Jornal Nacional,
veiculado em horario nobre, aquele considerado o de maior audiéncia, na Rede Globo.
Tornando-se o unico canal de informacdo. Logo, aquela noticia ndo tem como ser
questionada, porque nao hé argumento suficiente e nem dados para serem confrontados. No
nosso universo de 30 receptores entrevistados, trés disseram se informar apenas por meio da
televisdo. Nesses casos, a forma como o assunto foi abordado passa a ser a “Unica verdade”,
um dogma que, dependendo de fatores econOmicos, sociais e culturais, torna-se
inquestionavel para o receptor. E bem verdade que essa relagio com a imprensa televisiva,
acreditamos, ter diminuido muito, nos uUltimos tempos, devido a uma maior facilidade de
acesso a outros meios de comunicagdo como a Internet. Porém, acreditamos que no interior do
pais ndo ¢ dificil encontrarmos situagdes nas quais o telespectador considera que se o reporter,
ou o apresentador falou é porque é daquele jeito que funciona ou que os fatos realmente

ocorreram.

88



Em Uberlandia, a maioria dos nossos entrevistados (sete telespectadores) diz se
informar por meio da televisio e do jornal local, mais especificamente Correio de
Uberlandia; trés se utilizam da televisao e da Internet; dois por meio da televisao, Internet,
radio e jornal impresso local; quatro pelos telejornais, jornal impresso e radio; quatro por
radio e TV; dois por Internet, impresso e telejornais; e, finalmente, cinco ndo responderam a

essa pergunta.

Nos casos em que se busca informagdo por apenas um meio de comunicagdo, nos
deparamos com outra forma de deformagdo na noticia: a distdncia de onde o fato ocorre e a
dificuldade em filtrar os canais de geracdo de noticia. Um exemplo citado por Sodré (2001)
para retratar esse fato € o caso da Guerra do Golfo. Durante meses, foram veiculadas
reportagens, ndo s6 nos Estados Unidos, mas também em boa parte do mundo, nas quais as
noticias internacionais foram abastecidas por diferentes fontes. Principalmente por agéncias
de noticias norte-americanas: soldados do Ocidente indo para a batalha, imagens mostrando
“herdis” despedindo-se da familia, da namorada, dos filhos. Em contrapartida, eram
apresentadas cenas exoticas do Oriente, como mulheres totalmente cobertas por véus e jovens

islamicos armados até os dentes com poderosas metralhadoras e granadas.

Nao bastando a falta de tempo de apuracdo do jornalista, outros fatores que podem
distorcer o enfoque sdo os interesses e as orientacdes editoriais. De modo geral € claro na
televisdo, tradicionalmente, os dois lados sdo ouvidos (quem acusa e o acusado) mas a forma
como isso ¢ feita e o espaco dado para todos os envolvidos nem sempre sdo justos ou
correspondem a verdade. Situacdo que o diretor de jornalismo da Rede Integracio diz nao

ocorrer no grupo.

Os abusos poderiam ser contidos através de processos que, geralmente sdo lentos, e
quase nunca reparadores. Na televisdo nunca se garante que todos os que viram a reportagem

distorcida acompanharao a retratacdo da emissora.

Apesar de receber varias criticas quanto aos critérios editoriais e até a superficialidade
de seus telejornais, os reporteres da Rede Globo sdo, quase sempre, referéncia de qualidade no
Brasil. No caso da Rede Integracio, parte dos nossos entrevistados entende como falta de
espaco dentro da programacio a culpa pelo nio aprofundamento. Lucilia Teixeira®* diz que o

MGTYV 2° edi¢iio ¢ reduzido: “As vezes faz a chamada, a gente espera. A hora que passa a

52 o o . . S .
Lucilia Teixeira. Representa moradores do bairro Chacara Panorama. J4 foi citada nessa pesquisa.
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matéria ¢ tdo pequenininha, s6 se for uma catéstrofe, como chuva, derrubada de arvores,
inundagdes de ruas e casas, ai eles ddo destaque.” Luciano Pereira™ considera algumas
reportagens incompletas, mas acredita que isso se deve ao espaco reduzido destinado ao
telejornal. J4 a visdo de Vera Lucia Ferreira Luiz>* ¢ um pouco diferente. Ela acredita que a
noticia € completa quando o texto do reporter vem acompanhado por imagens, nos casos em

que apenas ¢ lida uma nota pela apresentadora, diz faltar muita informagao.

Em uma visdo mais critica, a secretaria executiva da Amvap, Associacdo dos
Municipios da Microrregido do Vale do Paranaiba, entidade que representa 20 cidades da
regido, entre elas Uberlandia, totalizando uma populagdo de um milhao de habitantes, Maria
Martins Pedrosa™ disse, em entrevista, considerar as reportagens superficiais: “No caso da
nossa entidade, nunca mencionam quem promoveu o evento, sempre mostram o lado negativo
das administragdes e, na maioria das vezes, sem conhecimento de causa”. Também sao
criticados quanto ao ndo aprofundamento do assunto por Cecilia Idalga Negrio™®, primeira
secretaria do Conselho de entidades Comunitarias de Uberlandia. Para ela, € preciso dar mais
profundidade aos assuntos, apesar de elogiar o jornalismo do grupo, diz que algumas

abordagens sdo “equivocadas e que nem sempre reproduzem o fato como ele é.”

Os outros 25 entrevistados ndo dizem sentir essa superficialidade. Mas, quase todos
afirmam acreditar nos profissionais que estdo a frente das cameras por demonstrarem
seriedade e profissionalismo. Dos trinta entrevistados, 19 acreditam em isen¢do dos
profissionais ao conduzir a reportagem, como citado por Renato Batista dos Santos”’: “a gente
vé€ ali uma veracidade, a transmissdo da noticia como realmente ela acontece. A impressao

que a gente tem ¢ que a TV Integracao tem credibilidade perante a sociedade”. Ha até¢ quem

>3 Luciano Pereira tem 32 anos. E profissional autbnomo, formou-se em tecnologia da informagio e mora no
bairro Presidente Roosevelt . Entrevista em 14/03/08.

* Vera Lucia Ferreira Luiz tem 46 anos. E auxiliar administrativo, tem o segundo grau completo e mora no
bairro Morada Nova. Entrevista em 13/03/08.

> Maria Martins Pedrosa. E secretaria executiva da Amvap, Associagdo dos Municipios da Microrregido do Vale
do Paranaiba, representa 20 municipios: Araguari, Arapord, Cachoeira Dourada, Campina Verde, Canapolis,
Capinopolis, Centralina, Estrela do Sul, Grupiara, Gurinhata, Indianopolis, Ipiagu, Irai de Minas, Ituiutaba,
Monte Alegre de Minas, Prata, Romaria, Santa Vitoria, Tupaciguara e Uberlandia. Uma populagdo estimada, em
mais de um milhdo de habitantes. Entrevista realizada em 04 de mar. 2008.

% Cecilia Idalga Negrdo ¢ a primeira secretaria do Conselho de Entidades Comunitarias de Uberlandia.
Representa 180 associagdes entre elas de bairro, movimento feminino, negro e de religides. Entrevista realizada
em 13 de fev. 2008.

°7 Renato Batista dos Santos tem 41 anos. E professor pos-graduado em futebol, gestdo e administragdo do
esporte. Foi eleito para representar moradores de dois bairros: Patriménio e Morada das Colinas, localiza¢des
que, segundo ele, concentram aproximadamente quatro mil pessoas. Entrevista feita em 13 de mar. 2008.
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58
“acho que

defenda o telejornal com mais veeméncia, como Lucio Flavio da Silva Andrade
ndo tem o rabo preso com ninguém ndo, o que tiver que abordar... e se der polémica, alguma
coisa... ouve as duas partes, nunca vi assim parte de injustica por parte dos proprios
profissionais 14. Eu acho que eles sempre ouvem todos os envolvidos. Acho que eles agem
com imparcialidade, acho que ndo protege ninguém nao”.

Quatro dos nossos entrevistados ndo responderam a essa questdo ou ndo souberam
respondé-la. Seis assistem ao telejornal com um pouco de desconfianga, como € o caso de
Graciemilia Ferreira Silva™: “eu acho que ndo tem tanta independéncia ndo, porque ela (a
emissora) fala até um limite. Acho que muita coisa ela omite.” Em alguns casos, onde ha
desconfianga percebe-se que ndo se duvida de quem aparece e sim em quem fica por detras
das cameras, como citado por Walter Euripides de Oliveira Junior® “ndo sou pessoa leiga, a
gente sabe o que € jornal de redagdo...o repdrter ndo emite sua opinido ali, o apresentador esta
lendo, mas falar que € isento ndo acredito, acho que os profissionais ndo influenciam tanto, o
apresentador se esfor¢a para passar isen¢do, mas 4s vezes ele estd lendo algo que ele nao
escreveu ou até escreveu mas foi corrigido pelo editor, se falar em isencdo nao € verdade, mas

o jornal ndo ¢ isento”.

Apenas um entrevistado foi mais enfatico ao falar sobre isengdo. Maria Martins
Pedrosa, da Amvap, nao acredita em meios de comunicacao isentos e independentes. Para ela
todos sofrem algum tipo de pressdo que vem, seja da direcdo da emissora ou de grupos

politicos.

¥ Lucio Flavio da Silva Andrade tem 48 anos, fez o segundo grau e trabalha hoje como radialista. Foi eleito para
representar moradores do Jardim Patricia, que segundo ele conta com aproximadamente 10 mil habitantes.
Entrevista em 13 de mar. 2008.

%% Graciemilia Ferreira Silva tem 52 anos. E formada em Direito e representa moradores dos bairros Cazeca e
Erlam, o que segundo ele soma, aproximadamente mil moradores. Entrevista em 14 de mar. 2008.

* Walter Euripides de Oliveira Junior tem 40 anos. E formado em Direito e representa moradores do Jardim
Tibery. Ele calcula que sejam aproximadamente 30 mil habitantes no bairro. Entrevista em 13 de mar. 2008.
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4 TECNOLOGIA E CONVERGENCIAS

4.1 A linguagem

Os jornalistas da Rede Integracido seguem o padrdo Globo. Isso significa respeitar
regras quanto ao jeito de se vestir, de se maquiar, de se posicionar para as cameras e também
buscam utilizar uma linguagem mais simples, mais coloquial. Segundo Pignatari (apud
COUTINHO, 2004), teria sido a emissora (Globo) a eliminar a improvisagdo € a imprimir o
ritmo da noticia na televisdo brasileira. Mas, esse padrdo ndo foi criado, no nosso pais, de
acordo com Squirra (apud Coutinho, 2004, p. 25), foi inspirado nos padrdes administrativos e

de producao norte-americanos

[...] a Central Globo de Jornalismo passou a refletir sobre os modelos adotados ¢
produziu seus ‘Encontros de Telejornalismo’, que eram textos produzidos pelos
jornalistas da rede e que foram editados pela sucursal de Sdo Paulo, a partir de 1980.
Em seguida, esta pequena apostila foi aperfeicoada e deu origem ao ‘Manual de
Telejornalismo’ publicado em 1985.

Manual que ainda circula em muitas redagdes no pais. Até as empresas concorrentes
acabaram por redigir suas regras em relacdo a forma de escrever e as palavras que devem ou
ndo ser usadas, levando em conta o que foi produzido pela Rede Globo, h4a mais de 20 anos.
Neste sentido o jornalista funcionaria como um agente intermediario da noticia e que segundo
Medina (1988), além disso, atuaria ainda na apuracdo de informacgdes, pois, sempre estara

recorrendo a alguma fonte. Para ela, uma das barreiras que encontra é o relacionamento que
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tem com o0s acontecimentos € o preparo técnico para saber conduzir o encontro. Ele, também,
conta com as informagdes que recebeu ou pesquisou, antes da abordagem, mas para a autora,

o resultado vai depender da relagdo firmada entre jornalista e fonte.

Tudo comega ao receber a pauta (o assunto) e a orientagao do editor, ele parte para as
entrevistas, e sdo destes contatos que ele extrai uma representacao, e € isso que ele vai relatar
na reportagem. Rotina que tem acompanhado desde 1996. Segundo Medina (1988), a
reportagem também ¢ formada por um relacionamento perceptivo e técnico. Perceptivo,
porque, como individuo condicionado pelo potencial proprio e pela carga cultural de seu
meio, percebe o fato numa interagdo psicologica. E técnico, porque pela aprendizagem
assistematica ou sistematizada em escola, cumpre determinados pré-requisitos: a observagao
do fato, a descricdo minuciosa dos dados julgados essenciais, a busca de informagdes
complementares de todas as pessoas representativas de uma vivéncia do acontecimento, a

busca de opinides especializadas de observadores cientificos da realidade.

O primeiro obstaculo que se impde, nesse trabalho, ¢ o relacionamento repdrter/fonte e
o preparo técnico do reporter para saber conduzir o encontro. Seja um arquivo, pesquisa por
meio da Internet, livros cientificos, politicos ou gente comum, a abordagem/contato que for
feita pode determinar o sucesso ou fracasso da captacdo. “A entrevista ¢ sempre uma
intervengao orientada como comunicacao de informagdes. Mas seu aspecto mais importante €
sem davida a reacao psicoafetiva que se processa paralela a informac¢ao”. (MEDINA, 1988, p.

88)

No telejornalismo, em alguns momentos, usamos como recurso a primeira pessoa do
plural, como por exemplo: ‘nds vamos mostrar’, ‘nossa equipe’. Expressdes que, apesar de
apresentarem um ar de proximidade com quem esta do outro lado do televisor: o receptor, na
verdade excluem o ‘tu’. Segundo Gomes (2000, p. 67), “se refere unicamente ao meio
televisivo em sua capacidade de informacgao: retorica de afastamento do jogo dialdgico em

prol do referencial.”

O que se procura fazer ¢ que tanto o apresentador quanto os reporteres evitem, sempre
que possivel, dizer o que pensam sobre a noticia, mas isso nao ¢ vetado aos entrevistados e
testemunhas, elas podem e devem tomar posi¢do diante dos acontecimentos e manifestar
emocdo ou indignacdo em relacdo a eles. A opinido explicita, quando existente nessa

modalidade enunciativa, jamais cabe ao apresentador ou aos reporteres, mas aos
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comentaristas. “Hé, portanto, nesse modelo de telejornal, uma clara distingdo entre quem
colhe e apresenta as noticias (os jornalistas) e, de outro lado, quem as interpreta (os analistas,

os especialistas).” (MACHADO, 2005, p. 108)

A linguagem coloquial foi estabelecida no telejornalismo a partir de Edward R.
Murrow, como serd citado ainda nesta pesquisa. Contudo, outros aspectos devem ser
observados como rapidez e fluidez, destinados a manter a aten¢do do espectador e impedir

que ele mude para o canal concorrente. Segundo Bucci e Kehl (2004, 156):
Sdo regras que dizem respeito ao aspecto de novidade permanente que todos os
acontecimentos devem portar, a mesma novidade que determina o discurso
publicitario, apagando a histéria e reduzindo o tempo a um perpétuo presente de
onde sdo banidos todos os sinais do passado capazes de nos fazer lembrar a agdo € o
trabalho dos homens ocultos pela imagem espetacular.[...] Na sociedade do
espetaculo toda imagem, mesmo a imagem jornalistica, mesmo a informagao mais
essencial para a sociedade, tem o carater de mercadoria e todo acontecimento se
reduz a dimensdo do aparecimento. O imperativo da novidade, ao apagar a histéria

dos acontecimentos e os jogos de forga e de interesse que os determinam, nio
produz o novo: produz a repeti¢do renovada do mesmo.

Essa forma de se dirigir ao telespectador ainda ¢ muita utilizada nos dias de hoje. E
uma freqiiente preocupacdo da Rede Globo e suas afiliadas. Para “capacitar” seus
funcionarios ¢ fornecido o Uniglobo (curso ministrado pela emissora em parceria com
universidades cariocas). As aulas, realizadas por meio da Internet, alertam para vocébulos que
ndo devem ser usados, cuidados com cacofatos e frases que podem dar margem a duplo
sentido. Outra preocupagdo ¢ com a fluéncia verbal. Para isso, investem em sessdes com
fonoaudiologos, com especializagdo em linguagem televisiva. Na Rede Integracao, todos os

repoérteres e apresentadores sdo orientados, uma vez por semana, por um profissional de voz.

Mas, apesar de investimentos na clareza da voz para que as palavras sejam entendidas
e também na linguagem adequada, ainda quase ndo se vé uma preocupacdo com 0 que O
receptor deseja ver quanto a assuntos e repercussdes no noticiario. Segundo Abramo (2002,
p.114), “a procura do jornalista deve ser pela verdade que estd camuflada atras da verdade
aparente”. E, para tal, é preciso investigar muito. Mas, sdo poucos os reporteres e produtores
que podem investir na reportagem, dispondo de um dia para trabalhar em analise de
documentos e procurar especialistas em determinados assuntos. Um exemplo dessa
possibilidade sao as matérias de denuncia, como a do reporter César Tralli, da Rede Globo,

sobre o desvio de dinheiro publico, feito na administragdo Paulo Maluf, um privilégio para
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poucos profissionais. A maioria dos jornalistas de TV cumpre uma carga horéria de seis horas

e, neste periodo, eles devem entregar duas reportagens.

A partir da década de 1990, a Rede Globo procurou mudar o formato do jornal
regional, o chamado “Praga”. Todas as emissoras da rede e as afiliadas passaram a seguir uma
nova férmula. A determinagdo foi que a comunidade tivesse mais espago, para isso, uma das
alternativas seria mostrar problemas de bairros e buscar solugdes junto as autoridades, assim o
publico se sentiria mais protegido, uma vez que as situagdes apresentadas poderiam ser

resolvidas, caracteristica do radio que se transformou em “prestagao de servi¢o”.

A esse tipo de jornalismo a Rede Globo deu o nome de “Comunitéario”. Segundo Silva
(2007, p.2), em Sao Paulo foi contratado um repdrter muito popular no Nordeste, Marcio
Canuto. O objetivo era aproximar o programa, por meio do reporter, da populosa comunidade
nordestina moradora da grande Sao Paulo. Ele demonstra se envolver com o problema e, de
certa forma, passa a sensacdo de humanizar a reportagem, enquanto os outros profissionais
buscam a chamada imparcialidade, por ndo deixar transparecer para que lado o profissional
estd pendendo, se de quem reclama ou de quem responde. “Marcio Canuto atua como um
grande agente do espetaculo. E ele quem permite quem deve falar e como deve falar, atribui o

direito da fala, conforme conceitua Foucault.” (SILVA, 2007, p.12)

Em Uberlandia, as reportagens comunitarias sdo preferéncia da maioria de nossos
entrevistados. Apesar disso conseguem reconhecer que o espaco aberto para esses assuntos €
o MGTV 1° edicao, portanto, ao assistirem ao 2* edicdo sabem que as reportagens,
dificilmente, serdo de problemas enfrentados por moradores de bairro. O telejornal das 19
horas ¢ reconhecido como um espago reduzido, no qual ndo cabem reportagens com muitas
opinides mostradas, o chamado “povo-fala”, com isso, a possibilidade de se ver no ar ou ter a

historia da comunidade retratada na “telinha” é menor.

Além de Silva (2007) outro autor que analisa a noticia como espetaculo Coutinho
(2007, p. 08), ao se referir que o telejornalismo enfatiza os aspectos narrativos inseridos na
sociedade do espetaculo, descrita por Guy Debord, assim o programa levado ao publico
“recontaria ou reconstruiria 0 movimento do mundo no ambito, seguro e familiar, da casa, em

forma de espetaculo.”
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Contudo, essa espetacularizacao da noticia tem sido cada vez mais freqiiente. Segundo
Arbex Junior (2005, p.32), “uma das conseqiiéncias da pratica de apresentar o jornalismo
como o ‘showrnalismo’ ¢ o enfraquecimento ou o total apagamento da fronteira entre o real e
o ficticio.” Para o autor, esse novo cendrio comandado pelas imagens obriga o historiador, ou

o critico da cultura, a langar um novo olhar sobre a teia.

Essa espetaculariza¢do fez com que muitos, principalmente os politicos, passassem a
perceber que, em virtude da televisdo ser formada por imagem ¢ importante a forma como se
apresentam. Hoje, os candidatos a cargos publicos dao preferéncia a roupas sobrias, de bom
corte, mas no passado muitos ja pagaram o preco por ndo observarem esses detalhes, como
nos debates, ja considerados historicos, entre Nixon e Kennedy. Nixon tendo aparentemente
mais conteudo, ndo se saiu tdo bem diante das cdmeras e além do mais vinha de uma
maratona de comicios, por isso tinha a aparéncia cansada. J4 Kennedy, parou com as viagens
dias antes e ainda tomou um pouco de sol, € com isso passou a imagem de uma pessoa mais
saudavel para assumir a Presidéncia dos Estados Unidos, cargo que ia lhe exigir muito vigor €
disposi¢do. No Brasil, o debate mais famoso foi entre Fernando Collor e Luiz Inacio Lula da
Silva, para o segundo turno em 1989. Lula aparentava nervosismo, podemos dizer que a
edicao feita pela Globo piorou muito a imagem dele, mas mesmo para os que assistiram, ao

vivo, o debate, a impressao era de que Collor estava mais preparado, pelo menos para o video.

4.2 O legado deixado por Edward R. Murrow

Nos Estados Unidos, profissionais consagrados do radio foram levados a televisdo,
muitas vezes, ndo s6 a pessoa, mas também o programa, como foi o caso de um dos
jornalistas mais respeitados na América do Norte, Edward R. Murrow. Ele representou um
marco do telejornalismo no seu pais com o ‘See It Now’, inspirado no programa de radio,
Hear It Now. Enquanto trabalhou como correspondente em uma emissora de radio da CBS,
levou a Segunda Guerra e a destruicao de Londres pelos ataques nazistas para dentro dos lares
de cada cidaddo, com o som das bombas caindo e uma narracdo circunspecta, clara e lucida.
Quando chegou a televisao, ja era admirado por sua honestidade e integridade na vinculagdo

das noticias. Uma figura conhecida pelo radiouvinte agora com a imagem da televisao.
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Ed Murrow passou a apresentar um programa de radio em 1930. Tendo terminado os
estudos, ele seguiu para a Europa. Foi trabalhar no escritério da CBS, em Londres, e tornou-se
o principal correspondente da radio. Ed Murrow virou celebridade nos EUA, por causa das
reportagens que realizou na Europa durante a Segunda Guerra, como correspondente. Quando
voltou para a América do Norte pos no ar o Hear It now, programa que teve sucesso imediato.
Ele tinha uma grande equipe de colaboradores, que ficou conhecida como “os garotos do
Murrow”. Esse grupo revelou alguns dos maiores nomes do jornalismo eletronico do pais,
entre eles Walter Cronkite, considerado o maior ancora da histéria da televisdo norte-

americana.

Murrow foi um dos primeiros a se preocupar com a eficiéncia de sua comunicagao.
Ele entendeu e resgatou as qualidades da linguagem coloquial, orientando seu pessoal para
falar de modo a ser entendido pelo “motorista de caminhdo, sem ferir a perspicacia dos
intelectuais”. (SQUIRRA, 1995, p.72). Era exatamente isso o que ele intencionava: queria

falar com todo mundo, queria se comunicar intimamente com todos os cidadaos.

Em 1951, Murrow estreou na televisao, € o programa, que durou sete anos, passou a se
chamar See It Now. Apresentava de trés a quatro assuntos que eram tratados nos seus 30
minutos de duragio. As vezes, enfocava um unico tema. Um dos mais famosos foi o episédio
do senador Joseph McCarthy, conhecido pela politica anti-comunista, (ele divulgava listas
com nomes de pessoas que poderiam ter ligacdes com o que considerava estar contra o pais e
essas pessoas se viam banidas de toda a midia.) Murrow ndo se acovardou, conseguiu
convencer a dire¢do da empresa e pds um programa no ar que acabou por abalar a carreira do

senador.

Murrow conseguiu desestruturar o senador e conquistar a simpatia popular, ao realizar
um “inquestiondvel e imbativel programa” (SQUIRRA, 1995, p. 28). O Senador pediu direito
de resposta, pressionou o patrocinador do programa e a dire¢ao da emissora. Conseguiu, mas
ndo se saiu bem. Nove meses depois do programa, o Senado dos EUA declarou que o politico

tinha desonrado e desrespeitado a casa e estava condenado por seus atos.

Situacdes como essa sdo muito delicadas. Principalmente, no Brasil, onde as
concessdes de emissoras sdo dadas a politicos; isso faz com que muitos empresarios da
comunicagdo tenham ligacdes com esses parlamentares ¢ lhes devam alguns favores. Com

isso, varias dentincias deixam de ser feitas. Ou devido a concorréncia, a emissora para nao ser
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taxada de representante do governo, veicula a reportagem, mas com um enfoque diferente, no
qual a realidade ¢ tratada com subjetividade e, em um pais de muitos analfabetos funcionais, o

entendimento das “entrelinhas” fica dificil.

Hoineff (2007) cita uma entrevista dada por Lucas Mendes, jornalista, ex-funciondrio
da Rede Globo, para retratar que a associagdo entre o telejornal e o drama cotidiano ¢
considerada valida pelo jornalista, para quem a noticia da televisdo ¢ mais dramatizada.
Mesmo quando o fato ndo ¢ muito importante e, talvez exatamente em fungdo disso, € vital
adicionar uma medida de emocdo. “Os repérteres sabem que o choro e a alegria sdo
contagiantes. Se vocé consegue fazer o entrevistado chorar ou rir, dd um brilho na histéria, da
peso na historia.” (HOINEFF, 2007) Lucas Mendes, segundo o autor, ainda chama a atencao
para o fato do uso de apelo sentimental atrair a audiéncia mais popular, embora deva ser

usado de forma moderada, com parcimdnia em fun¢do dos limites de credibilidade.

O uso de personagem, também, ¢ outro recurso para chamar a atencao do telespectador
por fazer com que ele se identifique com o problema descrito na matéria, uma forma de
mostrar como aquela situacao reflete na vida de algumas pessoas. “Se ¢ necessario passar
informagdes sobre o reajuste no saldo de Fundo de Garantia concedido pela Justiga, ¢
fundamental que um trabalhador brasileiro sirva de exemplo para os demais” (ALMEIDA,

2001, p. 68).

Tudo isso faz parte de uma linguagem usada cada vez mais como entretenimento e a
cada dia fica mais dificil separar a realidade da ficcao. Além disso, como reconhece Mendes,
segundo Hoineff (2007), a presenga do personagem facilitaria também o trabalho do
jornalista, ao encadear as informagdes. Opinido compartilhada por Almeida (2001), segundo o
qual quase sempre a noticia quando vai ao ar ja passou por varias discussdes, entre reunides

das equipes de produgdo, reportagem e edicao.

4.3 Regras, criticas e censura

Mais do que seguir o padrdo da Globo, a Rede Integracio procura entendé-lo,
exemplo disso € o cendrio. O diretor de jornalismo diz que cada vez mais as pessoas circulam
muito mais pelo interior do Brasil, quando elas véem a sigla MTTV, identificam-se o estado
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onde esta. Isso também ocorre com Minas Gerais, tal recurso foi implantado pela televisao de
Roberto Marinho, em Sao Paulo, com o SPTV. “Entdo, a gente trabalha também com esse
efeito também, essa empatia, de saber que o produto ¢ conhecido, mesmo que eu mudei de
Estado ou mudei de lugar, n6s temos muito este problema em nossa area, Minas ¢ um Estado
que tem uma circulagdo muito grande, na nossa area principalmente, gente de Sdo Paulo,
Goias, Rio de Janeiro, por esse ponto, a gente segue sim, mas a gente segue procurando o
resultado que a Globo quer de quando ela planejou aquilo. E tem dado resultado realmente”,

afirma Paulo Eduardo Vieira.

Em termos de conteudo as exigéncias ndo sao tao rigidas quando a estética. Na Rede
Integracio, o diretor diz preferir ndo trabalhar com o que chama de agenda oculta, todos os
assuntos podem ser abordados, a questdo a tratar ¢ saber como a noticiam.Afirma Paulo
Eduardo Vieira: “o jornalista tem sim sua opinido, ele acha que tem que tratar, aquele, pode
tratar, s6 que quando vier o outro, ele vai ter que tratar também, com o mesmo espaco, iSso ja
teve casos que nos ja tratamos e outras afiliadas de Minas nao trataram”. O diretor diz que na
emissora ndo ha censura prévia ou pos. Todos os assuntos que acreditam ser relevantes sdao
abordados, desde politica a musica. Continua: “estd causando frisson, € noticia, vai ter que
cobrir, por mais que o jornalista ndo goste de musica sertaneja. Entdo, isso vai desde cultura,
economia e politica principalmente, noés ndo trabalhamos com isso, o importante ¢ trabalhar

todos”.

A liberdade para tratar de qualquer assunto na emissora ¢ confirmada pela gerente de
jornalismo Emilene Abadia da Silva, mas admite que hd uma troca de informag¢des com a
direcao do departamento. “E tudo muito discutido, a direcdo sugere muito, muitos assuntos,
ha uma troca grande”. Essa procura ¢ maior quando se trata de assuntos politicos,
principalmente em €poca de eleicdo. Silva diz que o que ocorre € a busca de um respaldo, para

caso haja um problema posterior.

Apesar da politica de empresa ndo prever censura a gerente acredita que com a
concorréncia cada vez maior, se referindo aos varios meios de comunicagao, fica dificil ndo
tratar de algum assunto polémico porque se vocé ndo der estara estampado em algum jornal

da cidade e ai ¢ a sua credibilidade que esta em jogo.
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Mas, em se tratando de um meio de comunicagdo nem sempre foi assim, com essa
liberdade para tratar de assuntos como, por exemplo: politica, o que provocou uma critica

feroz, principalmente, contra a Rede Globo e suas afiliadas durante muitos anos.

Desde a sua invencdo, a televisdo foi alvo de varias pesquisas € polémicas. Muitos
tentam provar que esse meio de comunicagdo ndo pode ter qualidades, que ele ndo pode
elevar-se acima do nivel “mediano” e que, por ser um produto “de massa”, ele ndo pode ser
avaliado com os mesmos critérios utilizados para a abordagem de outros meios. Entre as
discussdes mais inflamadas, segundo Machado (2005, p. 19) estdo a das favoraveis a Adorno,
que atacam o meio pelas mesmas razdes que os mcluhanianos defendiam: “por sua estrutura
tecnologica e mercadologica ou por seu modelo abstrato genérico, coincidindo ambos na
defesa do postulado basico de que televisdo ndo ¢ lugar para produtos “sérios”, que meregam

ser considerados em sua singularidade.”

O responsavel pelo Manchester Guardian, na década de 1950, C.P. Scott disse,
segundo Briggs e Burke (2004), que nada de bom podia vir da televisdo, uma vez que a

palavra era meio latina e meio grega.

Mesmo com tanta critica, a televisdo estd cada vez mais presente na vida de
praticamente toda a populagdo, por isso, deveria haver mais responsabilidade. Segundo Bucci
e Kehl, (2004, p. 241-242):

O Brasil se comunica pela televisdo. O Brasil se conhece e se reconhece pela
televisdo, e praticamente sO pela televisdo que reina absoluta sobre o publico
nacional, com um peso muitas vezes superior aos outros veiculos. Basta comparar.
Raramente um jornal ultrapassa a casa de 1 milhdo de exemplares. S6 a semanal Veja
consegue isso, com uma circulagdo paga de 1,2 milhdo. A TV monologa dentro das
casa brasileiras. Ndo ha um outro veiculo que a conteste, ou que se equipare a ela. A
TV da a primeira e ultima palavra e, mais que isso, a primeira ¢ a ultima imagem

sobre todos os assuntos. Nesse monologo audiovisual, o telespectador é o tltimo a
ser consultado e o primeiro a ser usado comercializado ou mesmo ofendido.

Apesar dessa dimensdo, os direitos do telespectador ainda sdo, quase sempre,
desprezados. Ele até participa das pesquisas de audiéncia, como ocorre na Rede Integracao,
mas quase sempre os institutos contratados pelo grupo buscam identificar o perfil do
telespectador e o quanto de audiéncia ha para cada horario da programacdo, fonte de
informagdes preciosas para o departamento comercial da empresa e que acaba sendo
aproveitado pelo jornalismo, mas nio ¢ essa a prioridade. Para Bucci e Kelh (2004, p. 242-
243) o receptor nao ¢ considerado como cidaddo ¢ apenas um consumidor.
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O desprezo pelos direitos do telespectador néo foi revogado pelas novas tecnologias.
Os entusiastas da TV interativa anunciam uma democracia digital festiva e
revolucionaria para amanha ou depois de amanha. Sera possivel programar o filme
que vocé quer para a hora que vocé€ desejar. Alguns ja v€em nas pesquisas que sao
feitas pelo 0900 da vida um prelidio de uma democracia eletronica muito mais
participativa, feita de consultas imediatas e cotidianas, e ha os que exultam com
programas do tipo Vocé Decide. Ha vinte anos, talvez mais, futurélogos de diversos
matizes esperam que a tecnologia venha renovar os processos decisorios na
sociedade e isso estaria acontecendo agora com a ajuda da televisdo. Nao sera
surpresa se a TV Senado, acessivel para os 3,5 milhdes de aparelhos conectados aos
canais por assinatura, comegar a fazer em breve consulta nesse género para os
eleitores ligados aos debates ao vivo.

Apesar de todos os avangos tecnologicos e da direcao do jornalismo dizer primar pelos
seus telespectadores, saber o que estes “consumidores” querem ndo ¢ tarefa facil e nem
barata. Convencer a emissora da necessidade de realizar pesquisas requer muita discussdo.
Um dos motivos ¢ a dificuldade em contratar um instituto de credibilidade; para isso, ¢
preciso buscar a empresa de outro lugar, de grandes centros como Sao Paulo e Rio de Janeiro.
No caso da Rede Integracdo o que ajuda ¢ o fato de terem que cumprir com uma das
exigéncias da Rede Globo, a realizagdo de pesquisas de audiéncias. “NoOs temos as analises
dos segmentos dentro das pesquisas, a gente ndo pega s6 o programa que tem X por cento de
audiéncia, no6s queremos saber que publico, qual sexo, para nds faz uma diferenga tremenda e
onde que a gente desenha dentro do jornal qual publico a gente estd perdendo”, afirma Paulo

Eduardo Vieira.

Geralmente, trabalham com o Ibope que mede a quantidade de publico sintonizado na
emissora em determinado horario. A Ultima pesquisa mais detalhada foi realizada em 2004.
Na época, foram entrevistas aproximadamente 400 pessoas, com margem de erro bem
reduzida, foi feita na rua respeitando toda a segmentacao de Uberlandia. Entre as perguntas
feitas estavam “Qual campeonato estadual o publico gostaria de ver transmitido na TV?
Também foi perguntado que tipo de programa faltava na televisdo, que assunto gostaria de ver
nos telejornais, qual chama mais a atencao. Baseado em algumas das respostas foram feitas

mudancas.

Uma delas foi a criagdo de um quadro no MGTV 1% edi¢ao, o MGTYV responde —
veiculado todas as tercas-feiras. Um especialista ¢ convidado para falar sobre educagdo dos
filhos e direitos do consumidor. A pesquisa também ajudou ao diretor perceber que havia um
grande interesse por assuntos de saide o que o motivou a criar um programa semanal

especifico: o Bem Viver. Também foi possivel verificar que o publico queria ver historias no
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telejornal, por isso o programa de sdbado ganhou um quadro: o Prosa Mineira, ele ¢ voltado

para historias de pessoas comuns que fizeram algo ou que de alguma maneira sdo conhecidas.

Outro quadro criado foi o Integra A¢ao, voltado para o terceiro setor. Por conta disso,
o 1? edigdo passou a ser um grande laboratorio “porque temos tempo, temos audiéncia, ele ¢
lider em todas as classes e temos pesquisa, entdo a gente usa dessas pesquisas para poder
direcionar os quadros e assim poder atender o publico, independente de ter concorréncia ou

nao”, afirma Paulo Eduardo Vieira.

Paulo Eduardo Vieira reconhece a importancia do publico. Para ele, ¢ o telespectador
quem mantém o ciclo, se ndo tiver audiéncia, ndo temos para quem vender. Na Rede
Integracio, a direcao diz que o publico estd em primeiro lugar. Isso interfere até na venda do
espagco comercial. Para isso, as agéncias que contratam o espago para o cliente que quer
veicular um comercial participaram antes de varias reunides. Facilita a negociagao, ja que foi
falada a importancia do publico no caso do programa ter audiéncia, ndo deve haver desconto

na tabela de pregos dos intervalos do telejornal.

Uma pratica que se procura manter, na empresa, ¢ dar sempre retorno para o
telespectador que aguarda uma resposta. Se ele da uma sugestao que a produgdo avalia ndo ser

interessante para o jornal ele ¢ informado do porque a idéia dele ndo iré ao ar.

Os profissionais envolvidos no telejornalismo de Uberlandia entrevistados em nossa
pesquisa sdo unanimes ao afirmarem que tém percebido que o publico tem mudado nos
ultimos tempos. Paulo Eduardo Vieira diz que segundo as pesquisas, o publico cresceu e que,
hoje, as mulheres dominam as audiéncias. “Isso determina muito o que fazemos. Nos fazemos
mudangas pensando nesse publico”. Paulo Eduardo Vieira cita ainda que o poder aquisitivo
do publico interfere no telejornalismo. D4 como exemplo a mudanca de cendrio. “quando
tinha uma grande parcela da popula¢do vendo ainda televisdo em branco e preto em 14
polegadas, meu trabalho com estética era um. Hoje, a TV 29 polegadas ¢ a coqueluche das

classes C,D e E.”

Dados do IBGE de 2003 revelam que de todos os domicilios visitados no territorio
nacional 87,3% tém geladeira, género considerado de primeira necessidade, mas 90% tém,
pelo menos, um aparelho de televisdo. O que nos leva a refletir que a TV, em muitos lares,

passa a ser fundamental, mais até do que o equipamento que conserva alimentos.
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Tanta importancia faz com que a industria publicitéria invista cifras pesadas no meio.
Quanto maior a audiéncia registrada, maior o custo para o anunciante e mais interesse

desperta nos donos de agéncia.

O programa escolhido para analise, 0 MGTV 2" edi¢do, para os patrocinadores
comercializado como Praca 2, aparece em pesquisa®' realizada no periodo, de 20 a 26 de
agosto de 2006, liderando o horario em que ¢ veiculado, das 19h as 19h30. De um universo de
78% dos aparelhos de Uberlandia ligados, no horario, 51 estdo sintonizados na Rede

Integracio.

Com base nessas informagdes, podemos considerar que quem trabalha com televisao
tem que redobrar os cuidados. Porém, torna-se uma dificil tarefa em funcdo da falta de tempo
e pela necessidade de condensar a noticia. Como se sabe em televisdo, principalmente, em

horario nobre, cada segundo ¢ carissimo.

Além de se basear em pesquisa para fazer mudangas na programacao jornalistica, os
profissionais da Rede Integraciio seguem uma linha editorial, como ocorre em quase todas as
redacdes no pais. Ela pode ser mais rigida ou mais maledvel, mas dificilmente algo ¢
publicado ou vai ao ar sem a ultima palavra do responséavel pelo departamento ou pelo setor
ou ainda o proprietario, como durante décadas Marinho supervisionou a Rede Globo. No caso
do grupo de Minas Gerais, a principio, a responsabilidade fica a cargo da editora-chefe,mas
conforme o assunto a fungdo passa a ser dividida com a gerente do setor e até com o diretor
do departamento. Fato que colabora para a diminui¢do da censura nas redacdes ¢ a
concorréncia que tem se tornado mais acirrada entre emissoras e afiliadas da Rede Globo,

Record, SBT entre outras.

Para Abramo (2002, p. 116) a liberdade de imprensa s6 ¢ usada pelos donos das
empresas. “Os jornalistas ndo podem ter opinido, mas os jornais tém suas opinides sobre as
coisas, que estdo presentes nos editoriais € nos textos das pessoas que escrevem por linhas
paralelas as do jornal.”. Abramo ndo conseguia ver essa liberdade no ambiente de trabalho,

mas também devemos observar que o relato dele foi feito no fim da década de 1990, periodo

S'Pesquisa realizada pelo Ibope: Midia Quis. Foram 421.315 domicilios com TV analisados. Dados divulgados
no site da Rede Globo
http://comercial.redeglobo.com.br/atlas2004/ranking30_detalhe.php?nome_arquivo=UBE.csv&pexib=UBE,
acesso em 12 de mar. 2008.
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em que a TV Globo, também conhecida como Vénus Platinada ainda detinha uma fatia maior

da audiéncia.

Abramo (2002) dizia que, em alguns momentos, temos a sensacdo de liberdade, mas
ocorre que em determinados periodos existe uma convergéncia de interesses na medida em
que os donos dos meios de comunicagdo nao concordam ou estdo sendo prejudicados pela
conjuntura nacional ou sdo fatos traumaticos. “Um exemplo ¢ o do assassinato de Vladimir
Herzog®. Nessa ocasido, a grande imprensa se juntou na dentincia do que os jornalistas
consideravam um crime. Houve uma convergéncia temporaria de pontos de vista.”
(ABRAMO, 2002, p. 116). Ainda de acordo com o autor, quanto maior a circulagdo do jornal
ou da revista, menos liberdade se tem para escrever. “E a regra do jogo” (grifo do autor). Ja
segundo Sodré, no Brasil, nunca houve liberdade nas redagdes (1999, p. 417):

O que existe e sempre existiu € a opinido do dono do jornal. Ora, a minha opinido
nem sempre coincidia com a do meu patrao e eu era despedido. Entdo eu resolvi ser

rico, para poder ter opinido como jornalista. No jornalismo como vocés sabem, so se
faz fortuna sendo picareta ou entdo alugando a opinido.

Segundo Briggs e Burke (2004), em 2000, foi publicado no periddico Correspondence

uma pesquisa feita em186 paises, desses, somente 69 tinham imprensa livre.

O conflito dentro da redacdo, podemos nos atrever a dizer que, sempre existiu, uma
vez que a noticia pode ser tratada por varios enfoques. Segundo Lins e Silva (1985), o
confronto ja ocorre no momento da criagdo de um telejornal, entre os interesses dos donos da
empresa ¢ os de seus funcionarios e chega atingir o contetido ideologico do que serd
veiculado. Isso ultrapassa as questdes trabalhistas, como condi¢des de servigo, carga horaria
(geralmente, desrespeitada e quando se torna hora extra, muitas vezes, o valor que deveria ser

pago ao profissional vai para os chamados “bancos de horas”) e salarios.

O que o telespectador vai assistir, quando sintonizar o telejornal, ¢ fruto de muitas
discussdoes na redagdo. As sugestdes chegam de varias maneiras, entre elas de alguns
receptores que ligam para a redagdo ou param a equipe de reportagem na rua para pedir um
assunto que gostariam de ver retratado. Também pode ser por meio de pesquisas, assuntos

sugeridos por 6rgdos publicos que podem virar prestagdo de servigos, como, por exemplo,

62 Jornalista assassinado durante tortura em 1975 no Dops de Sio Paulo.
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mutirdo de cirurgia de olho. Mas ¢ principalmente por meio de observacdes do que foi
veiculado nos impressos, radio e Internet que se faz a escolha dos assuntos que terdo destaque.
Como esclarece Gomes (2000, p.79), “diante do poder de penetragao das redes mididticas,
diz-se que, se nao passou pela midia ndo aconteceu. Essa escolha, relacionada a fungdo
testemunhal, tem uma dupla face: estatuir® uma realidade e organizar um dado a ver.”
Atualmente, em busca da audiéncia, a fonte de assuntos também ¢ a programacdo dos

concorrentes, com permanente vigilancia comparativa.

Os fatos escolhidos para serem exibidos, no telejornal, geralmente sdo selecionados de
acordo com o critério de importancia historica, das determinagdes que a noticia gerou, da
influéncia que ele teve para a humanidade como um todo ou para grupos e até mesmo de
interesses da propria emissora. “No jornalismo surgem fatos de momentanea relevancia, por
sua curiosidade ou aberracdo, e que em nada consubstanciardo mudangas. Assim aqueles que

determinardo transformagdes podem permanecer na sombra.” (GOMES, 2000, p. 80)

Ja Arbex Junior (2005) diz acreditar que nem sempre sdo Obvias as razdes que levaram
um meio a considerar um evento como noticia. Mesmo em situagdes de tragédias, ha uma
hierarquizagdo, que para ele, ndo ¢ transparente e acaba por atribuir um certo grau de

importancia a noticia em relagcdo ao conjunto total das que foram divulgadas naquele dia.

4.4 Padrao de qualidade

A Rede Globo ndo foi a pioneira em buscar padrdes de fora. O primeiro telejornal
exibido, no Brasil, Imagens do Dia, que teve sua estréia em 19 de setembro de 1950, na TV
Tupi, sofreu palpites no seu segundo dia de veiculagdo. O dono da emissora e responsavel
pela implantag¢do da TV no Brasil, Assis Chateaubriand, ouviu uma telespectadora que por um
tempo assistiu a programagao de televisao nos Estados Unidos. A partir dai o jornal passou a
informar de forma mais dialogada. Mas mesmo assim ainda trazia muitos vicios do jornal
impresso e do radio, sendo este 0 meio que forneceu boa parte dos técnicos e apresentadores

de televisdo.

53 Estatuir segundo o dicionario Aurélio significa ordenar, organizar.
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Hoje, podemos dizer que o “padrdo de qualidade” tao defendido pela Rede Globo, se

apodia em trés requisitos segundo Bucci e Kehl (2004, p. 129):
[...] a manutencdo de uma superioridade técnica em relagdo a concorréncia, a
manuten¢do da superioridade econdmica na mesma escala e, por fim, uma certa

atribuigdo tactica de inventariar e consolidar os aspectos constitutivos da
nacionalidade nas esferas intima, privada e publica.

Uma supremacia que temos constatado diminuir nos ultimos tempos devido aos
avangos em tecnologia, equipamentos e profissionais feitos pela Rede Record, principalmente
a partir da virada do século. Mas, podemos dizer que a superioridade técnica da Rede Globo
veio por meio da competéncia dos funciondrios da emissora e dos constantes investimentos
tecnologicos. Segundo Bucci e Kehk, (2004, p. 230):

O “padrdo globo de qualidade” constituiu uma formagdo para a construgdo de um
imaginario patrio que era, ao mesmo tempo, um tanto desobediente e flexivel nas
esferas intimas e privadas e absolutamente conservador e servil nos campos politico
e econdmico. Tanto que, como ja foi visto, a Globo operou a constru¢do de seu
padrdo de qualidade tendo, numa das méaos, um telejornalismo governista e, na outra

mao, uma escola de telenovelas que as vezes se permitiu ser contestadora. Em
diversas ocasides, suas novelas sofreram censura do Estado.

Segundo Mendes (apud HOINEFF, 2007), houve muitas tentativas de instituir um
modelo de telejornalismo. Estabelecida a féormula, instituiu-se também um padrdo de estilo e
ritmo de narragdo, o que teria tornado a televisdo brasileira uniforme, como tnica excecao das
marcas d’4gua exibidas nas imagens. Hoineff cita que para Lucas Mendes®, contudo, essa
uniformizagao ndo € apenas uma caracteristica da televisao no Brasil, sendo possivel perceber

isso também nas emissoras inglesas e norte-americanas.

Esse padrao desenvolvido pela Globo ¢ seguido, também, por outras emissoras, como
pudemos observar nos ultimos anos. Com a retomada do Jornalismo, no SBT (2005) , foi
levado para a emissora ndo sé a jornalista Ana Paula Padrdao, mas muitos dos produtores e
reporteres que trabalhavam com ela na Globo. A Record, também, fez o mesmo. Contratou
diversos profissionais da Rede da familia Marinho. Nao bastasse isso, praticamente copiou o

cenario do Jornal Nacional e instituiu um casal na apresentagao.

% Lucas Mendes durante muitos anos foi correspondente da Rede Globo nos Estados Unidos. Atualmente,
(2008), ¢ apresentador do programa Manhattan Connection, veiculado pelo canal fechado GNT.
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Para se chegar a esse padrdo tdo cobigcado, pelas concorrentes, a maioria dos
profissionais que passa pela Globo recebe cursos de capacitagdo, cada um na sua area, como
uma estratégia para padronizar o telejornalismo da emissora que, em abril de 2008,

completou 43 anos de fundacao.

Segundo Almeida (2001), a primeira transmissao feita pela TV Globo foi no Rio de
Janeiro, quinze anos ap0s a primeira transmissao feita através desse meio de comunicagdo no
Brasil. “A emissora funcionava na Rua Von Martius, no Jardim Botanico, onde hoje estd a
Central Globo de Jornalismo, com as reda¢des do Jornal Nacional e os principais programas

jornalisticos veiculados pela Globo.” (ALMEIDA, 2001, p. 40)

A TV Globo nasce ja sob o desejo de grandeza e rapida expansdao por meio de seu
dono, Roberto Marinho. Em 1961 a televisdo iniciava seus primeiros passos, mas nessa ¢poca
pertencia a Radio Globo. Segundo Herz (1987, p. 94), em depoimento dado na Camara dos
Deputados, durante CPI que investigava a parceria da emissora com uma empresa norte-
americana, Marinho teria dito:

Nesse momento, duas grandes organizagdes norte-americanas, a NBC — National
Broadcasting Corporation e ‘Time-Life’, procuraram-nos para participarem conosco
do empreendimento que iamos levar a efeito. Embora os dois grupos tivessem
chegado quase simultaneamente, as nossas preferéncias se voltaram para a
organizacdo ‘Time-Life’, ndo s6 porque se tratava de um grande organismo
jornalistico, como porque se langara ha alguns anos com grande éxito, na televisdo,

passando, seu departamento de televisdo a ser talvez o mais importante daquela
grande organizacdo internacional.

Segundo Almeida (2001), a TV Globo ¢ constituida em 1962, a principio por meio de
cotas de responsabilidade limitada. O capital inicial da empresa era de Cr$ 500 milhdes, mas
antes da assinatura oficial do contrato, “a TV Globo recebeu de Time-Life Incorpored, através
de uma operagdo de ‘swap’, a soma de US$ 1,5 milhdo, equivalente a 300 milhdes de
cruzeiros.(...) Roberto Marinho, afirmou que era um empréstimo ‘pessoal’, em seu nome.”

(HERZ, 1987. p. 106)

A parceria rendeu a Globo dois contratos, segundo Hertz, o primeiro denominado
Contrato Principal (uma espécie de joint venture) e o segundo, um acordo de Assisténcia
Técnica. A elaboragdo do contrato contou com a participagao do advogado Luiz Gonzaga do

Nascimento Silva, “ligado a Roberto Campos, que foi ministro do Planejamento no governo
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Castelo Branco (1964-67) e um dos artifices da politica de internacionalizagdo da economia

brasileira, apds a derrubada do governo constitucional, em 1964 (HERZ, 1987, p. 106).

Para que a emissora pudesse comegar as transmissdes, aproximadamente 150 pessoas
passaram por treinamento, sendo 75 contratadas para as fungdes como as de operador de
audio, video, iluminador, operador de VT e operador de transmissor. Mas meses depois de
assinado o contrato com o grupo norte-americano Joseph Wallach foi enviado ao Rio de
Janeiro como assessor técnico do grupo Time-Life. Ele ja havia passado por uma estacdo do
grupo em San Diego, na California e era uma pessoa considerada qualificada para ensinar

técnicas que ajudassem a melhorar a qualidade da televisao.

A chegada da emissora em S@o Paulo se da em 1966. Roberto Marinho compra agdes
da TV Paulista, canal 5, e comega assim a forma¢ao de uma Rede. O dinheiro obtido com o
contrato com o grupo do exterior ajudou a emissora a investir em equipamentos e qualidade
técnica. Com isso, foi conquistando audiéncia, consolidando-se no mercado publicitario e
paulatinamente assumido a lideranga em quase todos os horarios. Hoje, a Globo esta entre as
principais emissoras do mundo. “Aparecer na telinha global ¢ o mesmo que falar ao Brasil.
Para conseguir um lugar neste mundo, o meio mais disputado ¢ o Jornal Nacional, o mais

antigo e o principal telejornal da televisdo brasileira.” (ALMEIDA, 2001, p. 43-44)

Ainda, no ano de suas primeiras transmissdes, a TV Globo Rio estreou duas edigdes de
telejornal, a primeira das 12h30 as 13h e a segunda das 19h as 19h30. (Hoje, esses horarios
pertencem aos telejornais locais, que vao ao ar em todas as emissoras ¢ afiliadas da Rede
Globo, inclusive na Rede Integracio). Assim, como atualmente, a edicdo noturna era a
principal e onde concentravam-se os recursos do departamento de jornalismo do Canal 4. Em
1967 a Globo estréia uma segunda experiéncia em telejornalismo, cria o Jornal da Globo para
substituir o teleglobo. Era veiculado por volta das 19h40, segundo Almeida (2001), os
horérios da programacao nao eram tao rigidos. Esse programa segue até¢ 1969 quando passa a
ser substituido por um telejornal que integraria os Estados, o Distrito Federal e tempos depois

os antigos territorios brasileiros: o Jornal Nacional.

Cada vez mais as emissoras ¢ suas afiliadas t€ém que buscar investimentos em
tecnologia para ndo ficarem para tras e com isso perder clientes e anunciantes. Existe, hoje,
principalmente, nas grandes empresas, uma corrida para buscar o que de mais moderno existe

no setor da comunicagdo difundido nas feiras americanas montadas para demonstra¢do e
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lancamentos de novidades em equipamentos — a chamada tecnologia de ponta. Para a area
especifica do jornalismo os langamentos objetivam acelerar ainda mais a agilidade de
transmissao da informacao. Resultado: reporteres levam computadores portateis aos locais dos
acontecimentos digitando suas matérias no mesmo momento em que os fatos acontecem, para,

em seguida, transmiti-los por telefone para seus redatores.

Esse habito teve inicio durante a Guerra do Golfo, em 1991, por meio de laptop. Os
profissionais utilizavam-se de uma pequena e engenhosa maleta, conhecida como Mascot
Nomad. Ela continha um minicomputador, uma antena unidirecional e uma impressora de
telex. A antena permitia a transmissdo direta para um satélite de comunicagdes, que
retransmitia os noticiarios para as impressoras de telex nas organizagdes noticiosas pelo
mundo afora. Dessa maneira, os jornalistas de televisdo que cobriam a guerra enviavam
videorreportagens, ao vivo, para seus escritorios centrais, usando pequenos terminais

terrestres através de um satélite estacionario sobre o Oceano Indico.

Mas, mesmo com toda essa tecnologia o profissional da imprensa ndo pode se
esquecer que tem limites, que ndo é capaz de transformar o profissional em “super-homem”
ou na “mulher-maravilha”. Ao contrario da imagem que quase sempre se procurou passar, o
reporter € um mortal, e ndo aquele que € capaz de ir para a guerra relatar tudo e voltar a salvo.
Isso ficou claro nas imagens durante a Guerra do Golfo como relata Machado (2005, p. 105).
“Na noite de 17 de janeiro de 1991, a CNN mostrou uma cena dos seus proprios escritorios
em Jerusalém, onde jornalistas nervosos, mal conseguindo disfarcar seu medo, discutiam ente
si se deveriam ou ndo usar suas mascaras quando estivessem no ar.” Durante essa guerra foi
possivel ver a imagem do pavor no rosto de reporteres que faziam suas entradas ao vivo

enquanto ao fundo misseis bombardeavam a cidade.

Desde a década de 1960, segundo Aberx Junior (2005) Marshall McLuhan j4 falava
sobre os efeitos das novas tecnologias. Ele era um entusiasta, portanto, dizia que essas
descobertas colocavam o mundo numa ‘aldeia global’, com isso diminuia-se a distancia entre
os homens e facilitava a sua comunicagdo, além de torna-la mais rapida, o que nos dava uma
sensa¢do de simultaneidade global dos eventos. O autor brasileiro ainda acrescenta:

As novas tecnologias, dizia McLuhan, criardo um novo “ambiente cultural” que
fornecera os codigos para a interpretagdo dos produtos culturais oferecidos pela
propria midia. Na “aldeia global” emancipada das antigas limitagdes impostas pelos

regionalismos e culturas nacionais, as guerras — resultado da defasagem tecnologica
entre as nagdes — seriam logo uma coisa do passado. A nova cultura, planetaria e
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visual, iria alterar a propria estrutura dos sentidos, aproximando as formas de
percepcao das multiplas sociedades. (ARBEX JUNIOR, 2005, p. 69)

Com os avancos na area de comunicacao as fronteiras ficardo cada vez mais no
passado. O desenvolvimento da TV digital, além de melhorar a qualidade da imagem, em um
futuro proximo nos proporcionard interagir com um dos meios de comunicagdo que ainda ¢ o

mais popular: a televisdo.

Os avancos no setor midiatico acontecem em trés niveis: técnico,
politico e econdmico. Segundo Dizard Junior (2000), tecnicamente, todas as midias estdo se
adaptando as novas perspectivas abertas pela digitalizagdo dos seus produtos
tradicionais. Politicamente, novas leis e regulamentacdes ao nivel federal, estadual e local
reduzem as barreiras que limitavam as organizagdes de midia no aproveitamento completo
das novas tecnologias e, economicamente, duas tendéncias dominam o cendrio. Segundo
Dizard Junior (2000, p. 13-14),

Em um nivel, ha em andamento em consolidagdo do poder dentro dos grandes
conglomerados de midia. Em oposigdo a isso estd o aparecimento de novas empresas

de pequeno porte que estdo desafiando esses conglomerados, tanto no campo da
produgdo inovadora quanto na agilidade comercial desses novos atores.

Para o autor, vivemos, hoje, mais uma etapa em fun¢do das grandes transformacgdes
nas tecnologias da midia de massa nos tempos modernos, conforme analisa Dizard Junior
(2000). A primeira aconteceu no século XIX com a introdu¢do das impressoras a vapor e do
papel de jornal barato. O resultado foi a primeira midia de massa verdadeira os jornais mais
acessiveis e as editoras de livros e revistas em grande escala. A segunda transformacao
ocorreu com a introducdo da transmissdo por ondas eletromagnéticas — o radio, em 1920 e a
televisao em 1939, nos Estados Unidos. A terceira transformacao da midia de massa envolve
uma transi¢ao para a producao, armazenagem e distribui¢do de informagdo e entretenimento

estruturados em computadores.

A Internet passou a ser um instrumento util para varios meios de comunicacao, entre
eles as revistas. Cada vez mais tem sido freqiiente encontrar revista de circulagdo de massa
com um sife na Web. Situacdo semelhante tem se repetido no Brasil até mesmo com as
emissoras de televisdo, principalmente entre as afiliadas da Rede Globo. Mas, na realidade, as

relagdes da imprensa escrita com a Internet ainda se encontram em processo de ajustamentos.
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Esse avango da tecnologia tem feito com que o profissional da imprensa se obrigue a
acompanhar, ou pelo menos tentar, o ritmo do desenvolvimento dos meios de comunicagao.
Eles, cada vez mais, se entrelacam em teias tecidas por fios tdo finos que muitas vezes se
confundem. E fécil visualizarmos essa situagio ao pensarmos na ligagdo entre emissoras de
televisdo e sites. A maioria das afiliadas da Rede Globo mantém portais mesmo sem obter
lucro, caso do Megaminas, ligado a Rede Integracdo. A Internet ¢ vista como uma
importante ferramenta da empresa para divulgar os telejornais e as campanhas produzidas
pelo departamento de marketing. Mas para isso € necessario um novo profissional de

comunicagdo, que no momento atual se esboca, que precisa entender de linguagens midiaticas

diferentes.

A empresa lancou o portal de informacgdes em 2001 e s6 agora (2008) comega a
vislumbrar retorno financeiro para, pelo menos, bancar os custos dos servigos prestados. Até
entdo, o endereco eletronico era divulgado pela propria emissora durante intervalos
comerciais da programacdo, mas como recentemente a Rede adquiriu mais uma afiliada da
Rede Globo (TV Panorama com sede em Juiz de Fora) a propaganda do portal vai atingir
moradores de mais 120 cidades que fazem parte da 4rea de cobertura do grupo recém

negociado, s6 a Rede Integracao leva seu sinal a 126 municipios.

Outra forma de saber da existéncia do portal ¢ por meio de pesquisa pela google.com
ao digitar a palavra Minas e clicar em busca. Uma das opgdes oferecidas sera o Megaminas,
o que segundo o diretor de Jornalismo da Rede Integracdo, Paulo Eduardo Monteiro

. .65 ; . :
Vieira™, faz aumentar o nimero de acessos ao sife da emissora.

Uma das grandes dificuldades enfrentadas pelas emissoras de televisdao ¢ atrair o
publico jovem. Gente que j& nasceu na era da informatica, das salas de bate-papo na Internet e
do play station®. Uma forma encontrada pela Rede Integracio foi abrir uma comunidade em
um site de relacionamento, o orkut. Além disso, contam com o portal Megaminas®’. Nele ¢
possivel encontrar promocgdes, dicas de programagdo cultural, fotos de algumas festas das

cidades que fazem parte da area de cobertura da Rede. Segundo Paulo Eduardo Vieira o

® Paulo Eduardo Monteiro Vieira é jornalista. Além de ser o diretor de Jornalismo da Rede Integracio também
responde pelo site Megaminas.

5 Jogo eletrénico muito conhecido por quem nasceu depois durante a década de 1990 e 2000.

57 Por o enderego do site www.megaminas.com
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. , . . 6
internauta € mais “faminto”

¥ por noticias. Ele acessa o sife agora e se em dez minutos voltar
a acessar e ver o0 mesmo contetido nao vai gostar. “Isso nos coloca em um apuro tremendo. O
Megaminas ja esta na quarta ou quinta versao”. O diretor se refere também as constantes
mudangas na estrutura do site que ja existe hd dez anos. O portal ¢ considerado pelo diretor de
Jornalismo como uma ferramenta que vai continuar, sendo potencializada pela implantagao da
TV digital. “Vocé pode criar através da acessibilidade, quando ela chegar, porque a gente nao
sabe quando ela vai chegar, a gente tem uma experiéncia neste tipo de meio para poder fazer

uma interagdo, para a pessoa votar, dar a opinido e tudo mais, porém continua sendo uma

ferramenta”, acrescenta.

Outra forma de aproximar a Rede Integra¢dao de um publico, ainda infantil, sdo os
quadros reporter mirim e MGTYV na escola, neste caso o grupo convida uma escola para
visitar a televisdo. Isso ¢ usado como estratégia, uma vez que as criangas se interessam por
tecnologia e descobrir como um telejornal vai ao ar acaba por atrai-las. Tudo isso sdo

maneiras de tentar buscar a aten¢ao delas que serdo os futuros telespectadores.

4.5 Integracio na rede

Nas empresas televisivas, a Internet ainda tem um papel secundario, mas nem por isso
deixa de ter sua importancia. Na Rede Integracio para abastecer o portal com informagdes
foram contratados quatro funcionarios. O trabalho que estes profissionais realizam ¢ o de
entrar no programa onde as reportagens que serdo exibidas naquele dia estdo digitadas e
transforma-las em linguagem considerada mais apropriada para a Web. Eles também entram
em enderecos eletronicos de outras afiliadas de Minas para buscar conteido. A partir dai,
fazem uma mudanca na linguagem, o que inclui uma redu¢do no texto. Frases ainda mais
curtas das que sdo usadas na TV. Todas elas ganham manchetes, geralmente, formada por

poucas palavras e em letras maiores para chamar a atengao.

6% Aspas para destacar a expressdo usada pelo diretor de jornalismo, Paulo Eduardo Monteiro Vieira em
entrevista concedida em 05 de mar. de 2008.
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Como recursos graficos, no caso do portal da Rede Integracio, existem mapas que
fazem o internauta saber a localizacdo geografica da cidade que ¢ citada na reportagem, além

de algumas conterem fotos.

De acordo com o diretor de jornalismo da Rede Integragao, também responsavel pelo
site, uma pesquisa feita pela Google, portal que gerencia o enderego da emissora na Internet,
no més de setembro de 2007 o Megaminas foi acessado 67.705 vezes, sendo 32% deste total
a primeira visita ao enderego eletronico da empresa. Quanto ao tipo de publico, ndo existe
ainda um levantamento, mas segundo Paulo Eduardo Vieira internautas do Estado de Sao
Paulo foram os que mais acessaram a pagina, seguidos por moradores de Uberlandia e Belo

Horizonte.

Apesar do Megaminas quase sempre apresentar prejuizo, no fechamento do més, ¢
visto pela empresa como ferramenta necessaria. Uma forma de divulgar a programacdo da
afiliada, além das promocgdes feitas pelo departamento comercial, como a Copa Futsal,
organizada pela Rede, com direito a espaco para divulgar a tabela dos jogos e o resultado do

campeonato.

Hoje, o setor que sempre foi sindnimo de gastos comega a dar retorno. O site da Rede
Integracdo, no fim de 2007, contava com um anunciante e havia perspectiva de fechar
contrato com outros patrocinadores. O que tornou o Megaminas mais atrativo foi a recente
aquisicdo do grupo da antiga TV Panorama totalizando um publico de dois milhdes que
recebem sinal da Integracdo passam a ser mais chamativos a olhos de investidores do porte

das “Casas Bahia”, como ressalta Vieira (2007)%.

Outro fator positivo € que os profissionais ligados ao site, segundo Vieira, ja4 dominam
a linguagem da Internet e estdo acostumados com interatividade, o que pode contribuir e
muito na implantagdo do sistema digital prevista para os proximos anos. Na visdo do diretor
esses quase sete anos de existéncia do portal serviram como um investimento que esta prestes

a dar lucro.

* Entrevista feita por telefone em 09 de jul. 2007
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O slogan “noticia minuto a minuto” ¢ usado com freqiiéncia pelos sites noticiosos da
~ ) - . 70 . r A - . ~
web. Nao hd mais o deadline™, agora, o importante ¢ por, na rede mundial, a informagao

primeiro que os concorrentes.

Ora, em um mundo em que a informagdo existe em abundancia, para todos, tanto a
rapidez como a eficacia na capacidade de obter uma informagdo exclusiva e na de
dissemina-la adquiriram uma urgéncia dramatica, acirrando ainda mais a competigao
entre os varios veiculos de comunica¢do de massa. Ser mais rapido tornou-se uma
demonstragdo de prestigio, de poder financeiro e politico. E por essa razio que toda
a produgdo da midia passa a ser orientada sob o signo da velocidade (ndo raro, da
precipitagio) e da renovagdo permanente. (ARBEX JUNIOR 2005, p. 88)

Segundo Santaella (1996), com a Internet dao-se novos registros lingiiisticos, um novo
tipo de escrita falada, um modo de escrever oralizado, maneiras de se expressar, de se
relacionar com o outro e de perceber o mundo na sua globalidade. Porém, antes podia-se ter
acesso ao radio, a televisdo ¢ mesmo ao cinema sem ser necessariamente alfabetizado, com a
Internet, esse cendrio muda e pode se transformar em uma barreira comunicativa

irremediavel.

A linguagem ¢ semelhante a da radio e da televisdo. Frases curtas e vocabulario
considerado acessivel para boa parcela da populacao, apesar da rede nao estar disponibilizada,
por questdes econdmicas, para a maioria dos brasileiros. Do impresso herdou a diagramacao.
Na Internet, a pagina tem que ser atrativa, como se “vendesse” pela capa. Se o leitor, ou
melhor, nesse caso o internauta quiser se aprofundar, ter mais informagdes sobre a noticia,

terd que acessar um /ink dentro da pagina.

Mas, esse jeito de escrever nos coloca diante de uma nova configuracao de categorias
classicas da textualidade. Segundo Ventura (2007, p. 02), “a este novo conceito de texto esta

ligado um novo leitor e, mais adiante, um novo conceito de autoria”.

Ao contrario da linearidade exigida, em textos para jornais impressos, os destinados a
Internet ndo precisam seguir essa regra, pode-se utilizar de dispositivos tecnologicos,
englobando recursos do hipertexto e da multimidialidade. Para Ventura (2007, p. 02),
“elementos inseparaveis, as tecnologias da hipermidia e do hipertexto viabilizam a constru¢ao

de um texto fragmentado, atomizado em seus elementos constitutivos, ou seja, as lexias.” Ele

7 Jargdo jornalistico que significa o tempo limite para o fechamento da edigio.
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cita ainda que essas unidades legiveis passam a ter vida propria ao se tornarem menos
dependentes do que vem antes ou depois na sucessdo linear. “Assim, ¢ a tecnologia
hipertextual que permite que a Web seja uma teia, uma malha de informagdes interconectadas,
numa sucessido de /inks que conduzem o usuario a diferentes pontos do sistema”. (LEAO

2001 apud VENTURA 2007)

Como, no Brasil, os meios de comunicagdo sempre estiveram ligados a empresas que
visam lucro, a Internet ndo poderia ser diferente. Ela, também, vive de publicidade, ou pelo
menos tenta. No caso dos sites de informagdo, quase sempre estdo ligados a outras midias.
Muitos pertencem a grupos de jornais impressos, radios e televisdo, como € o caso da Rede
Globo. Todas as emissoras da rede e a maioria de suas afiliadas mantém portais alimentados

por informacdes apuradas pelas equipes de telejornalismo.

Segundo levantamento feito pela revista Imprensa, do més de junho de 2007, a
Internet arrecada 2% da publicidade veiculada nos meios de comunicacdo existentes no pais.
Alberto Luchetti, diretor e fundador de TV por Internet, no pais, em entrevista publicada no
mesmo més, revela que o sife, fundado ha cinco anos, tem como anunciante empresas que,
segundo ele, buscam o consumidor cuja renda mensal estd acima da média nacional. O
publico da Alltv ¢ formado por “[...] 46% de mulheres e 54% de homens; 27% sdo publico A
e 50% de B, ou seja, 77% AB. Com a popularizagdo da Internet, ja se tem quase 19% de C”.
(NALDONI; VENCESLAU, 2007, p. 55). Dados que nos levam a acreditar que a Internet ira

aumentar, cada vez, o mercado publicitario.

4.6 A integracao espacial

Os Jetsons’' povoaram a imaginagdo de varias geracdes. Quem, hoje, com mais de 30
anos nao se lembra da familia “moderna™? O espago ndo tinha limites nem os avangos
tecnoldgicos. Com um simples toque em uma tela, era possivel se comunicar com outras
pessoas. A conversa era em tempo real da mesma forma como acontece hoje. Por meio de

novas tecnologias ¢ possivel ficar informado através de noticias que nos chegam pelas

! Desenho de William Hanna e Joseph Barbera.
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mensagens SMS e videos portateis. As criangas da nova geragdo, provavelmente, nao
ouviram falar na familia que vivia no espago sideral, mas com certeza, antes de formar frases
completas, ja vao saber o que ¢ um mouse ¢ um computador. Em qualquer maternal, a aula de

Informatica € quase obrigatoria.

Avancos que colocam em desvantagem o profissional de imprensa mais antigo. Ele se
vé, hoje, obrigado a ser um multimidia para sobreviver no mercado de trabalho. E
fundamental dominar os meios que levam a informagdo ao publico. Para Pedro Doria,
jornalista do caderno “Alias”, de O Estado de Sdo Paulo, em entrevista a revista Imprensa de
setembro de 2007, relata que a “Internet trouxe a possibilidade de um barateamento do
processo (de comunicacao) [...] Como a web vai dominar o segmento da midia, convergindo

televisdo, radio e leitura, serd importante que os profissionais saibam atuar dessa forma”.

Na mesma reportagem, foram publicadas pesquisas que avaliam o futuro do mercado
multimidia. “Previsdes da empresa de pesquisas norte-americanas Juniper Research avaliam
que, até 2010, o mercado de assinatura de videos em equipamentos moéveis vai chegar a 7,6
bilhdes de dolares em todo o mundo. Outra companhia de pesquisa, a eMarketeer, estima que

havera 101 milhdes de pessoas assistindo a televisdo em equipamentos portateis até 2009.

Outro estudo, citado na mesma reportagem, feito pela consultoria de tecnologia da
informagdo Accenture com executivos da midia de todo o mundo, revela que as novos meios
de comunica¢do vao dominar 62% do crescimento da atividade jornalistica nos proximos
cinco anos “entre as que terdo maior crescimento estdo a televisao (19%), equipamentos
moveis sem fio e portais online (17% cada), comércio eletronico ( 13%) videos pela Internet/

IPTV (9%), radio (4%) e veiculos impressos (4%).

Com tantas opg¢oes para se informar, parte da populagdo passa a procurar noticias em
diferentes meios de comunicacdo. Informes economicos nos chegam pelas mensagens SMS,
ao ir para o trabalho muitos que seguem de carro e até mesmo em 6nibus ouvem noticias. Ao
chegar a empresa ou até mesmo antes de sair de casa, ainda tem que dar tempo de olhar o
jornal e escolher os assuntos de maior interesse para lermos com mais atengdo. Na nossa
frente, geralmente, temos um computador, no qual somos atualizados minuto a minuto sobre o
que acontece, no Brasil, e no mundo e ainda temos o noticidrio nos telejornais a nos oferecer

reportagens com assuntos locais, estaduais, nacionais e internacionais. Ou seja, ndo faltam
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opcdes. Por isso, os meios de comunicagdo brigam para serem os primeiros a dar a noticia.

Cobranga muito maior para os que trabalham com Internet.

Segundo Naldoni (2007) durante o II Semindrio Internacional Imprensa Multimidia —
As plataformas digitais & distribuicdo do conteudo jornalistico multimidia, realizado em
setembro de 2007 o jornalista Américo Martins, diretor da BBC para as Américas falou sobre
as mudancas feitas pela empresa. Ainda de acordo com Naldoni em reportagem publicada
pela revista Imprensa, em outubro de 2007, Martins citou que a BBC fez investimentos em
tecnologia, desenvolvimento de formas para facilitar acesso ao contetido, identificacdo de
marca, no caso de distribuicao de contetido, além de melhor uso e promog¢do de videos e

audio. Tudo isso para se adequar a realidade multimidia.

Dessa maneira, o publico da BBC tem como baixar matérias e programas exibidos nos
ultimos sete dias, em formatos e tamanhos diferenciados. “Outra novidade ¢ que o conteudo

estd disponivel 24 horas para acesso por celular”. (NALDONI, 2007, p. 92-93)

Tecnologias incompativeis até boa parte do século passado quando vimos surgir um
novo meio de comunicagdo: a Internet. O desenvolvimento tecnoloégico tem crescido em um
ritmo cada vez mais veloz, enquanto foram necessarios trés séculos apos a invengao da prensa
para o jornal surgir como significativo meio de comunicacdo, passaram-se somente 33 anos
(1888 a 1921), entre a descoberta por Hertz das ondas de rddio e o inicio das transmissdes
regulares da radiodifusdo nos Estados Unidos. Mas, os fatores que influenciaram nesta
rapidez foram resultados da disputa cientifica e militar travada entre Estados Unidos e Unido
Soviética no quadro da Guerra Fria. Isso significa que h4d uma relacdo intima entre os suportes
tecnologicos da producdo cultural, como cinema, televisdo, computador € o complexo
industrial militar. Segundo Ortiz (2003), a invencdo do computador estd relacionada a

Segunda Guerra Mundial e a Guerra Fria.

Favoravel a essa idéia também encontramos Arbex Junior (2005), ao afirmar que para
ele o desenvolvimento tecnoldgico foi um resultado da disputa cientifica e militar travada
entre Estados Unidos e Unido Soviética no quadro da Guerra Fria. Fatos como esses teriam
sido indispensaveis para outras produgdes culturais como cinema, televisdo, video, e o proprio

computador.

Ja segundo Lévy (2002, p.16), o telégrafo e o telefone serviram para pensar a
comunicagdo em geral “os servomecanismos concretos € a teoria matematica da informagao
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serviram como suporte para a visdo cibernética da informag¢do serviram como suporte para a
visdo cibernética do mundo etc.” Desenvolvimento que cresce com uma rapidez cada vez
maior, ajudado pela integragcdo da informatica com a comunicagdo. Algo que surge, em 1984,

com o inicio da Aplle Macintosh, possibilitando assim uma multimidia interativa.

O autor ressalta a funcdo do homem cada vez mais definida dentro de uma aldeia

global, parafraseando McLuhan (LEVY, 2002, p.126)

O estado de humanidade global, perseguido pelo homem da escrita e da histdria de
diversas formas (impérios, religides universalistas, movimento das Luzes, revolucao
socialista), ¢ hoje vivenciado pelo homem informatico-mediatico. Isto ndo significa
nem que todos os grupos sociais que vivem no planeta participem deste tipo de
humanidade, nem que a cultura da televisdo e do computador possa ser considerada
como um final feliz para a aventura da espécie.

No Brasil, o niimero de pessoas que tém em casa, pelo menos, um aparelho de
televisdo ¢ grande, esta em quase todos os lares, j4 o computador ¢ menos acessivel, uma vez
que para ter acesso a essa tecnologia ¢ necessario ter algum conhecimento em Informatica.
Em outra obra, na qual o autor busca defini¢des para o virtual ele cita que o primeiro grau
para a virtualizacdo foi a inven¢do de novas velocidades (LEVY, 2001, p. 23):

A aceleragdo das comunicagdes ¢ contemporanea de um enorme crescimento da
mobilidade fisica. Trata-se na verdade da mesma onda de virtualizag¢do. O turismo ¢
hoje a primeira industria mundial em volume de negocios. O peso econdmico das
atividades que sustentam e¢ mantém a fungdo de locomogdo fisica (veiculos,
infraestruturas, carburantes) ¢ infinitamente superior ao que era nos séculos
passados. A multiplicagdo dos meios de comunicagdo e o crescimento dos gastos
com a comunicacio acabarao por substituir a mobilidade fisica? Provavelmente ndo,
pois até agora os dois crescimentos sempre foram paralelos. As pessoas que mais
telefonam sfo também as que mais encontram outras pessoas em carne € 0sso.
Repetimos: aumento da comunicagdo e generalizagdo do transporte rapido

participam do mesmo movimento de virtualizagdo da sociedade, da mesma tensdo
em sair de uma “presenca.

O autor nos faz pensar em convergéncia. O termo esté ligado a tecnologia digital, mas
segundo Briggs e Burke(2004), o significado dessa palavra mudou ao longo dos anos. Os
autores citam Samuel Huntington, que langou questionamentos quanto ao relacionamento
entre massa e individuo, pois as opgdes para se obter informacdes sdo muitas, se perguntam se
por conta disso a palavra “massa” ndo estaria se tornando obsoleta como tinha acontecido
com o termo ‘“classe”. Outro questionamento ¢ quanto a sociedade, se estd se tornando

fragmentada ou perdendo a coeréncia.
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Nao podemos ser tdo entusiastas a ponto de acreditar que o avango da tecnologia
resolva todos os problemas da comunicacdo. Segundo os autores, embora a digitaliza¢do de
todas as formas de contetido tornasse possiveis muitas situagdes novas, ela nao acabava como

os antigos problemas de conteudo.

Muito do conforto que temos nos ¢ proporcionado pela tecnologia, pois, rompe
fronteiras, principalmente com a Internet, mas nem tudo sdo glorias e, como quase sempre, 0
novo causa desconfiangca em quem ndo € tdo entusiasta. A rede mundial pode ter derrubado os
limites geograficos, mas essa quebra de barreiras ja preocupava estudiosos antes mesmo do
tema ganhar repercussdo. Segundo Briggs e Burke (2004) durante um debate na década de 70
na Unesco, apontava-se a importancia de uma politica ou estratégia de comunicagdo de
carater mais global do que nacional. Um debate que tornou-se urgente ‘“com o
desenvolvimento da microeletronica e da tecnologia digital, que fizera aumentar a defasagem
entre paises e entre individuos e grupos em cada pais — defasagem que tivera origem na

economia, € ndo na tecnologia de comunicacao.” (BRIGGS, BURKE, 2004, p. 275).

A tecnologia sempre esta a frente da maneira como ela serd explorada e de politicas
que vao regulamenta-las. O que provoca certo desconforto as autoridades e também pode ser
considerado ¢ que o avango técnico tdo rapido que ndo se sabe o que fazer com ela ou até
mesmo como controld-lo. Um exemplo citado, na obra de Briggs e Burke (2004, p. 317),

conta dois periodos de conflitos.

Na década seguinte a retirada norte-americana do Vietnd, com o desenvolvimento da
comunicagdo por computador e satélite (um fator tecnoldgico), as noticias viajavam
muito mais rapidamente que antes, e a atuagdo da CNN na Guerra do Golfo chamou
a aten¢ao mundial. Quando Saddam Hussein invadiu o Kwait em 1990, a CNN
tinham menos de um milhdo de telespectadores [...] Havia um sentimento de
proximidade; mas, com a ajuda de videocassetes, os telespectadores podiam assistir
ao que estava acontecendo quando queriam — fora do’tempo real’. Havia
realimentagdo também. A CNN tinha o ‘correio do 6dio”: Peter Arnett, fazendo
reportagens ‘do territdrio inimigo de Bagda” era para muitos um vildo. A vitéria
contra Saddam seria descrito como ‘va’, mas a midia tinha conseguido sua vitoria
particular.”

Levar a informagao, em tempo real e com qualidade, sdo fatores que tém impulsionado
0 avango tecnolodgico. Para isso, hd necessidade de uma transmissdo com mais resolucdo de

imagem, o que nos pode ser proporcionado com a evolugdo do HDTV .

& High-definition television
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4.7 Interatividade letargica

Hoje, vivemos entre a curiosidade e os primeiros passos da implantagdo da TV digital,

a propaganda que ¢ feita dessa nova tecnologia propde um meio mais democratico, com maior
participagdo do telespectador. Segundo Squirra (2008, p. 13):

...a “mdo Unica” da emissdo — com a formatagdo unilateral dos seus estilos e

conteudos mundo de autoritarismo e unidirecionamento programatico-televisivo

ainda existente, assiste-se ao que o dono da emissora (e seus setores de marketing)

entende ser o adequado para todos, de forma massificada, a partir do unilateral
entendimento deste.

Podemos perceber que a inauguragdo do sinal digital no Brasil, com inicio pela capital
paulista levou a grandes entusiasmos. A informa¢ao que muito se divulgou e ainda pode ser
encontrada em estudos de pesquisadores como Squirra ¢ que com a TV digital, entre outras
opcdes tornadas possiveis, o consumidor decidird o hordrio no qual deseja assistir a um
determinado programa. De acordo com Squirra (2008, p. 13):

Experiéncias vém sendo feitas no sentido de libertar as pessoas do ato de assistir ao
telejornal das 20h as duas da madrugada (ou em qualquer outro horario) na sua
versdo integral, ou em partes editadas de acordo com seu gosto pessoal, poderdo
programar isto. Afinal, nem todos gostam de politica, esportes, moda ou culinaria.
Neste cenario, os usudrios passardo a ficar livres da “camisa de forga” da
programacgédo, que hoje obriga todos a permanecer sentados esperando a decisdo do
programador da rede, que colocou aquele programa naquele horario (muitas vezes, o

programa anunciado chega com atraso, menosprezando a vontade e a paciéncia da
audiéncia) e ponto final.

Os entusiastas véem na TV digital uma convergéncia de meios como televisao,
informatica e telefonia que poderdo proporcionar ao individuo decidir o que quer ver com um
grau de liberdade que até hoje ndo conseguiu experimentar por meio da televisdo, veiculo, que
como temos trabalhado ao longo dessa pesquisa, cada vez mais percebemos que ¢ feito de
maneira mais empirica do que com base em pesquisas qualitativas. Essa nova fase
representaria um marco ha comunicagdo massiva €, com isso ocasionaria novas mudangas em
habitos sociais, “pois serdo disponibilizados recursos que, além de se reconhecerem, serdo

facilmente amigaveis para os usudrios. (SQUIRRA, 2008, p.14)
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Outro autor animado com a TV Digital ¢ o jornalista Ethevaldo Siqueira em artigo que

pode ser encontrado em site da TV Brasil”®

Qual ¢é o grande salto da TV digital? E a interatividade, que ¢ assegurada por um
canal de retorno (linha telefonica fixa ou celular) e nos permitira responder a
questionarios e pesquisas, votar em elei¢des virtuais, obter informagdes de servigos
publicos (governo eletronico) e, no futuro, fazer comércio eletronico e acessar a
Internet em banda larga”. (SIQUEIRA, 2007)

Apesar da simpatia que muitos nutrem ao desenvolvimento de mais uma tecnologia no
setor da Comunicagdo, de uma nova fase que se inaugura € importante questionarmos, se, pelo
menos a principio, esta forma de comunicar representa uma inovagao que preencherd os reais
anseios da populagdo e se ird alterar, de maneira significativa a forma como uma boa parcela

da populagdo se entretém e se informa.

Estudos sdo realizados para discutir também se essa tecnologia serd absorvida com
facilidade e se ird se tornar acessivel a maioria da populagdo brasileira. Pessoas de baixa
renda que fazem da televisdo uma das maiores fontes de lazer teriam como bancar os custos
para receber o sinal em alta definicdo? Teriam também dominio da tecnologia? Como fazer
com quem até hoje ndo aprendeu a lidar com os caixas eletronicos e ndo sabem nem como

ligar um computador? Tecnologias que estdo presentes no mercado ha mais de dez anos.

Mas, ao contrario de tanta euforia, pelo que temos visto até agora, essa “modernidade”
apenas nos oferece alguns servigos € um /ink para se deixar algum recado para o setor de
conteudo da emissora. Pelo menos foi o que vimos durante apresentacdo do projeto da TV
digital, desenvolvido pela equipe de Roberto Dias Lima Franco’, vice-presidente do SBT Sio

Paulo e presidente da Sociedade Brasileira de Engenharia de Televisao.

O langamento da TV digital fez com que o assunto fosse discutido em muitos lares
brasileiros. Como acontece sempre, quando algo ¢ novidade, afinal, o novo modelo de
televisdo que permite ou pelo menos, promete interagdo, chega em meio a muitas duvidas. Até
mesmo as emissoras ainda desenvolvem projetos de interatividade. Ainda segundo Lima

Franco, a interagdo oferecida, nos proximos anos, serd bem limitada. Ao apertar uma tecla do

TV Brasil. http://sbtvd.cpqd.com.br/?obj=noticia&md+detalhe&q=1856. Acesso em 14 de mar. 2008.
"Informagdes discutidas durante encontro de funcionérios de afiliadas do SBT. Evento realizado em Osasco, na
sede do SBT em 1° de dezembro de 2007, um dia antes do langamento do sinal digital em Sao Paulo.
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controle remoto, o telespectador terd acesso a uma tela dividida. Em um canto, aparecera a
previsdo do tempo; no outro o hordrio e, na lateral uma pequena op¢ao para se escolher duas

ou trés reportagens exibidas, no telejornal anterior, que poderao ser revistas.

Por enquanto, a interatividade nao possibilita contato, o feedback. Ainda o receptor
ndo tem como optar pela programagao que deseja, funciona mais como uma Internet sem a
possibilidade de ficar on line com que esta do outro lado. Mesmo assim, técnicos trabalham
com essa possibilidade. Segundo Lima Franco, primeiro se desenvolve o programa, depois
descobre-se o que fazer com ele e, s6 entdo, o sistema passa a ser regulamentado, mas quando
essa interatividade chegar, segundo Dizard Junior (2000, p. 41) “o resultado pode ser uma
nova espécie de ambiente de comunicagdes democratico, igualando-se a previsao da década
de 60 do guru da midia, Marshall McLuhan, sobre maquinas de informagao de tltima geragao

que fardo do homem comum seu proprio editor.”

Enquanto isso, podemos observar que a introdu¢do desse novo sistema no pais ¢ mais
um espetaculo do que um grande avango para o telespectador. “O espetaculo domina os
homens vivos, quando a economia ja os dominou totalmente. Ele nada mais ¢ que a economia
desenvolvendo-se por si mesma. E o reflexo fiel da producio das coisas, e a objetivacio infiel

dos produtores.” (DEBORD, 1997, p. 17-18)

O receptor tem sido levado a acreditar que a introdu¢do da TV digital e dessa
“interatividade” além de ser sinal de um mundo moderno ¢ demonstracio de que o
telespectador sera ouvido, mas nao € isso o que vemos. Uma falsa idéia que ¢ passada para o
telespectador também foi discutida por Debord (2004, p. 23). “O espetaculo nada mais € que a
linguagem comum dessa separacdo. O que liga os espectadores ¢ apenas um lago irreversivel
com o proprio centro que os mantém isolados. O espetaculo reune o separado, mas o retne
como separado”. As reflexdes que fizemos sdo frutos das indagacdes surgidas durante a

pesquisa em Minas.

Em Uberlandia o sinal digital deve chegar entre dezembro deste ano e fevereiro de
2009. Sera a primeira cidade do interior de Minas Gerais a entrar nessa nova fase da televisao.
O diretor de Jornalismo da Rede Integracio acredita que o publico da televisdo digital vai
lidar com multimeios. Segundo Paulo Eduardo Vieira “vocé vai poder assistir a televisao e
ndo ficar passivo, tendo a interagdo, que é o segundo passo a TV digital, porque uma coisa ¢

voceé entregar a TV com sinal digital, com qualidade de alta definicdo, ¢ simples, muito
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simples, basta comprar um equipamento que faga isso, outra coisa ¢ ver a televisdo e querer

votar na enquete, voc€ tem que estar conectado, ligado a uma linha telefonica e tudo mais”.

Quanto ao publico mais velho, aquele que tem mais de 40 anos vai ter que aprender a

lidar com a nova tecnologia da mesma forma que precisou aprender a lidar com a Internet.

Apesar dessa nova fase da televisdo ndo ter comecado ainda, em Uberlandia, parte da
equipe tem buscado especializagdes. Segundo o diretor, muitos funciondrios tém feito MBA
em marketing, inclusive ele que além deste curso fez outros com o objetivo de estar mais
preparado para desenvolver produtos. “Telejornal ¢ um produto. Que tipo de produto? Que
tipo de jornal vai ser legal em uma TV digital. A gente tem que estar preparado, saber
trabalhar com ferramentas”, segundo Paulo Eduardo Vieira. Estar atento as novas tecnologias
facilita aos profissionais adquirir competéncias para elaboracdo de novos formatos para o

Jornalismo.

4.8 Na tela do celular

O pais passa hoje, por uma transi¢ao quanto ao sistema tecnologico de transmissao: o
analdgico aos poucos e a custa de muito investimento ¢ substituido pelo digital. Para
viabilizar essa “moderniza¢do” o governo federal acionou o BNDES que, juntamente com o
Japan Bank for International Cooperation disponibilizaram linhas de financiamento para o

setor. Segundo Squirra (2008, p. 22)

E este tipo de iniciativa ¢ fundamental para que o negocio decole, uma vez que
deverdo ser trocados os equipamentos de cerca de 500 geradoras de sinais
televisivos e substituidas cerca de 8 mil antenas retransmissoras, em investimento
aproximado de 1,6 bilhdo de dolares.

Enquanto o sinal ndo ¢ totalmente substituido ¢ possivel recebermos em nossos

aparelhos comuns de televisdo as imagens transmitidas pelas antenas das emissoras geradoras
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e retransmissoras. A questdo ¢ quando a mudanca for total e apenas o sistema digital estiver
disponivel. Sabemos que serdo necessarios investimentos também por parte do consumidor.
Cabem a populacdo duas alternativas: comprar um aparelho que receba sinal digital ou

adquirir um conversor. Vai depender de quanto se esta disposto a pagar.

As mudancas ndo poderao parar por ai. Como todo novo sistema ou tecnologia requer
mudancas em habitos. Por conta disso muitos estudos ja foram iniciados no sentido de discutir
formato e conteido para a TV Digital. Da mesma forma que ocorreu na década de 1950
quando da implantagdo da televisdo no Brasil. Busca-se o formato ideal para um telespectador
cada vez mais exigente devido a quantidade de oferta que recebe. Mas, mesmo sem a
interatividade, no inicio, ja busca-se a formula certa para o momento que mais servicos
estiverem disponiveis. Segundo Mendonga e Crocomo (2008, p. 12):

Se na TV analdgica um programa pode comegar a ser pensado pelo formato, pela
atracdo que todos querem ver, na TV Digital o inicio e o fim do processo de

producdo sera sempre o telespectador. Por que? Por causa da diferenca basica que
existe entre TV analdgica e TV digital: a interatividade.

No momento em que a interatividade for possivel os programas, ao vivo, como 0s
telejornais terdo que apresentar mais indicacdes na lauda. Hoje a folha ¢ divida em duas
partes: do lado esquerdo sdo colocadas as informacdes técnicas e do direito o texto para o
apresentador. Com a interatividade uma terceira coluna terd que ser criada segundo os autores
citados acima (p. 23)

[ ]...estamos diante de uma nova ferramenta de comunicagdo com o telespectador e,
portanto, isso deve constar no roteiro, ja que as aplicagdes interativas devem ser
devidamente descritas para que os técnicos da sala de controle (switcher) possam
saber exatamente o momento em que uma interacdo sera realizada, e também
quando a mesma termina. [...] Com a terceira coluna, os produtores e técnicos do
programa saberdo, ao mesmo tempo, quando ¢ preciso abrir o canal de interatividade

e ficar atento a participagdo do publico, identificando o tipo de interatividade que
sera disponibilizada (se de nivel 1 ou em tempo real, bidirecional).

Outra preocupacdo de quem ira trabalhar com essa interatividade se refere a forma
como o contetdo serd transmitido. Se faz necessario ressaltar que a programagdo que até
entdo era feita somente para a TV e, em algumas emissoras disponibilizadas na Internet, agora
ganhara espago em uma tela bem menor: a do celular. Os chamados G3 tém tecnologia para

captar o sinal das antenas de televisdo. Na verdade o contetido das emissoras ¢ distribuido
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para as operadores de telefonia e estas enviam o sinal para o usudrio por meio de chip

decodificador.

A Rede Integracio, também, esta atenta a esses novos meios de informar. Para isso,
tém sido freqiientes as reunides entre a direcao de jornalismo da emissora com representantes
de uma operadora de celular para negociar a possibilidade do grupo fornecer contetdo
diferenciado para os aparelhos de celular. Esse diferencial seria apenas para clientes da
operadora, ja o restante ficaria com o contetido que ¢ feito para a emissora na linguagem

usada para televisdo e ndo para essa nova tecnologia.

O que a Rede Integracdo discute hoje ndo foge das pesquisas quanto a novos
formatos uma vez que a produgdo audiovisual para celular deve ser realizada tendo sempre
em mente que sera veiculada em um meio que possui caracteristicas proprias, tanto

tecnoldgicas quanto sociais. Segundo Furlan, Ehrenberg (2008, p. 07):

O celular ndo podera ser considerado um complemento de veiculag@o para as midias
ja existentes, ele possui capacidade e caracteristicas para ser consolidado como um
novo veiculo de comunicagdo. Essa constatagdo abre um leque de possibilidades que
movimentardo o mercado das comunicacdes, envolvendo a capacitacdo dos
profissionais da area, bem como a utilizagdo de equipamentos e softwares
especializados e o desenvolvimento de uma linguagem de produgdo especifica (que
vai da captagdo a montagem).

Outra caracteristica do celular que deve ser levada em conta ¢ a sua agilidade. Em
funcao disso, os produtores de conteudo para celular devem priorizar o uso de uma linguagem
rapida, moderna e clipada. O tempo de duracdo também deve ser menor. O tempo ideal ainda

¢ objeto de estudo.

Ele pode ser acessado em varios momentos, mesmo que o usudrio esteja em um
onibus, na fila de um banco ou esperando por um cliente. Isso significa que a linguagem dele
terd que ser ainda mais agil até da que € usada hoje para a Internet. Devido ao tamanho da tela
ndo se espera que o usudrio se utilize do celular para assistir a um filme ou a um telejornal de
30 minutos. “As pessoas buscam saber o placar de um jogo de futebol, as principais
manchetes do noticiario, dicas de entretenimento entre outras informacgdes [...] (FURLAN,

EHRENBERG, 2008, 12).

O que tem se proposto ¢ utilizar frases mais curtas ainda do que as usadas em

televisdo. Os planos de enquadramento também devem ser repensados. Com a tela pequena de
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celular ndo dard para ver profundidade, por isso, estuda-se como melhores angulos os
fechados, pois, assim teremos a dimensdo da imagem que se quer mostrar. Quanto aos
caracteres usados para identificar o apresentador e todos os que ddo entrevista € preciso
repensar o tamanho e até mesmo se serd utilizado ou se o apresentador ou repoérter se
encarrega de se apresentar oralmente para o publico e fazer o mesmo com os entrevistados.

Segundo Furlan e Ehrenber (2008, p. 08):

Os planos fechados dever ser priorizados em detrimento aos planos abertos, pelas
simples questdes de facilidade de visualizagdo de uma cena. Em planos abertos
existe uma riqueza de detalhes como paisagens, personagens, detalhes cenograficos,
entre outros, eu jamais poderiam ser observados com precisdo nas telas de celulares.
Todas essas informacdes colocadas em um espaco reduzido se transformardo em
verdadeira poluigdo visual.

Todas essas preocupacdes sdo fundamentais, mas ndo podemos nos esquecer que 0s
acessos tém que ser disponibilizados a todos os brasileiros desde os intelectuais até os

analfabetos, sem nos esquecermos dos portadoras de necessidades especiais.

4.9 Analfabetismo digital

Tanta tecnologia e possibilidade de interatividade também oferecem riscos como o de
exclusao digital. Além do vocabulario que, inevitavelmente, surge junto a novas tecnologias,
ainda ha que se dominar uma gama de comandos que se tera acesso na tela. Um misto de
televisdo com computador que pode confundir a muitos brasileiros, afinal, a Internet, apesar
de estar disponivel ha mais de dez anos ainda ndo ¢ uma tecnologia dominada pela maioria da
populagdo. O que vemos hoje ¢ um aumento no numero de usudrios mas nada que se compare
aos que tém acesso & televisio. Segundo pesquisa realizada pelo Ibope-NetRatings” no
primeiro semestre de 2006, havia nove milhdes de usudrios residenciais com banda larga no
Brasil. Se somarmos os que acessam sites por meio de escolas ou empresas esse numero passa
para 30 milhdes de brasileiros. Ja o IBGE calcula que 95% dos domicilios contam com pelo

menos um aparelho de recepgdo (num total de 60 milhdes de televisores).

7 http://www.ibope.com.br/calandraWeb/servlet/
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Entre os que tém acesso a Internet podemos classifica-los em trés categorias conforme
Freitas (2008): os nativos digitais, que sdo os que tém até 15 anos e cresceram tendo a
disposi¢do todas as novas tecnologias. J& sdo da era da comunicagdo sem fronteiras por meio
do computador, aprenderam a falar sabendo o que era um celular e siglas como I-Pod, MP3 e
MP4 fazem parte do dia-a-dia deles. Esses sdo os que devem ter mais facilidade para lidar
com a interatividade; os que tém até 30 anos, sdo os naturalizados digitais, chegaram a
presenciar um pouco mais da tecnologia analdgica, conheceram o disco de vinil e ja
freqlientaram bibliotecas reais para fazer pesquisas. Os que tém mais de 35 anos sdo
conhecidos como os imigrantes digitais. Eles encontram mais dificuldades, afinal
presenciaram tanta evolugdo tecnoldgica que, as vezes, lidar com tanta mudanca traz
confusdo. Sao os que usam a agenda do celular, mas fazem questdo de manter os telefones

mais importantes, também em uma agenda de papel.

Para essas pessoas e, principalmente para as classes mais baixas o acesso a
interatividade pode ndo ser tdo facil. Na Inglaterra, onde a TV Digital ja foi implantada
pesquisas revelam que os primeiros a dominarem a nova tecnologia eram jovens de classe A e
B, que ja contavam com a Internet como hébito quase que diario e com um computador em
casa. Segundo Becker (2008, p. 16):

Muitos entre os “possiveis” e “improvaveis” véem a TV interativa como algo muito
caro e complicado, ndo querem investir seu tempo para aprender a usar um sistema e
raramente 1éem manuais. Este ptiblico ¢ composto por pessoas mais velhas, acima de
55 anos, de classe menos favorecidas, sem criangas ou adolescentes em casa e
portadores de algum tipo de necessidade especial. Por outro lado, as vantagens ou
possibilidades de melhoria de qualidade de vida e de integragdo social que a TV
interativa poderia trazer para este tipo de publico sdo evidentes. Afora a questio

econdmica, uma boa usabilidade poderia atrair pessoas que se beneficiariam bastante
com esta nova tecnologia.

Comecaram-se estudos quanto a formas de se utilizar essa nova tecnologia no meio de
comunicagdo, que sO no Brasil, tem mais de 50 anos. Resta nos aguardar para saber os

caminhos que a interatividade ird seguir.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

O Jornalismo da Rede Integracido passa por um momento transitdrio: do sinal
analogico para o digital. Até o inicio de 2009 a populacdo de Uberlandia deve receber uma
programagdo cuja imagem tera mais qualidade. Fato que afeta diretamente a vida do
telespectador e estd ligado a nossa pesquisa, uma vez que a TV de alta defini¢cdo traz, no
conceito lancado a sociedade, a idéia de interatividade, de uma televisao mais democratica ou,

pelo menos, mais aberta ao publico.
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Para entender o publico a quem se destina um determinado programa ¢ preciso muita
pesquisa. Investimento considerado alto pelas emissoras, tanto que, como pudemos observar
ao longo de nosso trabalho, as empresas buscam institutos que facam um levantamento de
audiéncia, o que indica, na maioria das vezes, quantos televisores ficam ligados em
determinado horério, mas ndo se aprofundam em verificar se h4 alguém na frente do aparelho,
se a televisdo esta ligada porque ja virou um habito chegar e apertar a tecla on da TV. Mas,

esses grupos jornalisticos ndo verificam o que o receptor gostaria de assistir.

Na Rede Integracio o diretor Paulo Eduardo Vieira se mostra interessado em
pesquisas e novidades tecnologicas, tanto que além de pds-graduagdo, freqiienta feiras de
tecnologia. Neste mesmo ano foi aos Estados Unidos para observar o que havia de novidades

no setor.

No entanto, apesar de buscar informagdes sobre equipamentos de ultima geragdo,
sabe-se que ter as melhores maquinas ndo significa fazer um telejornal de mais qualidade.
Para isso, ¢ preciso investir no profissional, que, além de aprender a dominar aquela
determinada tecnologia ainda deve ser incentivado intelectualmente para que, esses fatores
somados possibilitem novas alternativas para uma um meio de comunica¢do que passa por

profundas transformacdes.

Ja se percebeu ha tempos que a Internet nos possibilita um mundo sem fronteira. Por
isso, por meio de alguns comandos somos capazes de navegar por inumeros lugares sem
sairmos do lugar. Conseguimos informacdes de assuntos que acontecem a milhares de
distancia ao digitar um simples endereco eletronico. Um meio de comunicagdo que faz hoje
parte da vida do jovem, principalmente dos que nasceram no fim do século passado. Percebe-
se entre os adolescentes um dominio da linguagem feita em bifes. Sdo capazes de abrir varios
enderecos ao mesmo tempo e ainda manter conversas on-line enquanto pesquisam € ouvem
musica de um outro sife, tudo ao mesmo tempo. O que traduz uma necessidade de consumo

rapido.

Uma velocidade que esse publico impde também a outros meios como a televisdo.
Citamos na nossa dissertagdo uma reportagem que mostra os que ja dispensaram o aparelho
de televisdo e agora assistem aos programas pela tela do computador. Para esse publico as

emissoras t€ém buscado chamar a ateng@o por meio de investimentos nos designers de sites das
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TVs como ¢ o caso do Megaminas que a Rede Integracdo mantém desde 2001 e como

também ja citado, passou por diversas reformulacdes.

Na Rede Integragdo, apds anos de investimentos no site Megaminas, preparando
profissionais para trabalhar com uma linguagem que busca a interatividade, a empresa
caminha agora para uma nova etapa, esses funcionarios transformam-se em agentes
multiplicadores de conhecimento para os colegas, pois acredita-se que o funcionamento da
futura TV interativa, possibilitado pelo sistema digital, pode ser muito parecido com a
Internet. Se isso ocorrer, 0 grupo ja contard com pessoas que estdo mais habituadas com o que
podemos chamar, baseado em conceitos citados ao longo dessa dissertacdo, de convergéncia
(uma mistura de TV, computador, telefonia, tecnologias que irdo possibilitar na tdo falada e
também desejada interatividade), afinal sdo eles que, hoje, transformam os textos utilizados
nos telejornais em notas que podem ser lidas por quem acessar o enderego eletronicos da

empresa.

Com esses investimentos a emissora, por meio do seu departamento de Jornalismo,
procura estar, se nao a frente, pelo menos, proxima ao que ha de mais moderno em termos de
tecnologia. Mas, uma preocupacao, pelo que podemos perceber ainda bem menor, ¢ quanto ao
conteudo. Concluimos que isso esta relacionado com a falta de concorréncia no horéario do
telejornal foco de nossos estudos. Como a Rede Integrac¢iao ¢ a inica emissora a veicular um
telejornal as 19 horas, a empresa se permite nao estar tdo preocupada com as necessidades dos

telespectadores.

Nota-se que os profissionais envolvidos na produ¢do e veiculagdo do MGTV 2*
edicdo tentam fazer um telejornal que acreditam ser o que o telespectador deseja, mas como
ndo sabem, ao certo, quem ¢ esse receptor, incumbem-se de imaginar quem esta do outro lado
aguardando pelas informagdes. Buscam utilizar o feeling, como o proprio diretor do

departamento relatou. Isso comprova uma de nossas hipdteses.

Também consideramos ter acertado ao acreditar que o formato usado pelo MGTV 2%
edicio mantém uma caracteristica regionalizada, ao utilizar de reportagens de outras pragas
do grupo e até da Rede Globo de Belo Horizonte. Nesse caso, o interesse ndo ¢ apenas levar
ao publico da emissora informagdes de varias cidades, mas também diminuir custos, uma vez
que estas matérias ajudam a compor o tempo de produgdo do jornal sem precisar contratar

mais funcionarios.
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Durante entrevista com Paulo Eduardo Vieira ele afirmou que se as emissoras
concorrentes investissem em telejornal no mesmo horario do MGTV 2" edicio,

provavelmente o programa da casa teria um outro formato, o cuidado seria maior.

Sem a concorréncia, o desejo de alguns telespectadores ndo sera contemplado o que
também desconstr6i uma de nossas hipoteses a que previa o publico ter uma certa
identificacdo com o jornal devido a estrutura na producdo. Composta por diversos assuntos
politicos, econdmicos, esportivos e culturais, retrataria e respeitaria as caracteristicas
regionais do seu publico, desse modo, atenderia a alguns de seus anseios. Mas, ao entrevistar
parte desse publico constatamos que alguns temas nao sdo abordados no telejornal das 19
horas como saude, problemas de bairro e educagdo. Assuntos que apesar, de inseridos em
outros telejornais da casa, o telespectador gostaria de ver no 2* edi¢fo, até mesmo porque
devido ao horario a audiéncia ¢ maior e, essas reportagens, de interesse desse publico,

poderiam ter uma maior repercussao.

Esse desejo, por enquanto, ndo ¢ levado em conta pela emissora, uma vez que o diretor
de Jornalismo do grupo acredita estar, de alguma maneira, contemplado em outros telejornais

como o MGTYV 1* edi¢do que tem 45 minutos de produgao.

Esse receptor, ao iniciarmos a pesquisa acreditivamos que seria quase unanimemente
contrario a forma como o MGTYV 2* edi¢do ¢ feito em vista da equipe utilizar reportagens
produzidas em cidades distantes da sede da emissora, Uberlandia, e que s6 se manteria fiel
como telespectador por ndo haver concorréncia. Percebemos que, pelo contrario, a maioria diz
gostar de saber de noticias de outras cidades, mas o que boa parte dos entrevistados concorda
¢ com o tempo reduzido destinado ao telejornal em estudo, uma producdo que varia de 12 a

15 minutos.

Neste sentido, a emissora fica impossibilitada de tomar qualquer atitude, ela se vé
“presa” ao espaco que a Rede Globo abre para as filiadas e afiliadas, como a Rede
Integra¢ao. Uma alternativa para tentar aumentar em alguns minutos o tempo destinado ao 2*
edicdo seria diminuir o espaco reservado aos comerciais, uma alternativa ndo considerada
pela emissora, uma vez que o grupo, como a maioria das empresas na area de comunicagao
tem como objetivo o lucro. E, ndo podemos nos esquecer que o custo de um departamento de
Jornalismo ¢ alto, apesar dos salarios cada vez mais achatados nas redagdes, ainda sdo os mais

altos dentro das emissoras, s6 perdendo para cargos de diretores. Além disso, o nimero de
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profissionais envolvidos nos telejornais ¢ grande, no caso da Rede Integrac¢ido 25 jornalistas

sem contar com a parte técnica como editores de imagem, cinegrafistas e motoristas.

Durante as entrevistas feitas com parte dos moradores de diversos bairros de
Uberlandia, o que inclui diferentes niveis sociais e de escolaridade, constatamos que a
preocupacao do telespectador esta com o tempo de duragdo do telejornal e ndo com a falta de
participagdo do receptor nas reportagens. A TV interativa, para muitos, ¢ apenas uma
realidade distante, algo que ouviram falar mas que também nao se importam ou se interessam

a ponto de buscarem informagdes a respeito.

Com isso, concluimos que essa mudanga do sistema analdgico para digital possa
contribuir de alguma maneira, para melhorar o problema que temos hoje, a falta de pesquisa
qualitativa. O publico da TV terd que ser mais ouvido para que seja possivel adequar as
necessidades dos consumidores a esse novo espaco que serd criado. A implantacdo da TV
digital que propiciara a interatividade terd que vir cercada de informagdes quase que didaticas

para que ndo haja uma exclusdo, facilitando o acesso aos recursos digitais.

Esse avango da tecnologia chega da mesma forma como hd mais de 50 anos, foi
implantada a TV no Brasil. Nossa geragdo cresceu assistindo a programa¢do das poucas
emissoras existentes na década de 1970, acompanhou a transi¢cdo de imagens preto e branco
para o colorido. Nesse sentido, Schettino (2008) afirma que os nascidos ha pouco mais de 30
anos ndo conseguem imaginar a vida sem televisdo. “J4, os que nasceram apds o ano
emblematico de 2000 ndo sentirdo estranhamento como nos, que somos todos do século
passado e crescemos sem termos em nosso entorno toda essa paraferndlia que a tecnologia

lanca no mercado”.

Em pouco mais de 50 anos pudemos passar do preto e branco, das imagens de pouca
defini¢do para o colorido, passamos ainda pela TV a cabo, pelos programas pay-per-view
(pague para ver), e agora discutimos como interagir com esse meio até entdo unilateral, cujo
feedback so se percebe por meio de um aparelho disponivel somente nas capitais, que permite

a emissora medir apenas a audiéncia naquele momento.

Nosso objetivo, especificamente, foi tentar responder as questdes instigadoras que nos

motivaram a enveredar pelos caminhos académicos, mas, com a certeza que muito ha que se
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falar sobre a importancia de pesquisas qualitativas junto ao telespectador e, principalmente,

qual serd o papel desempenhado pelo receptor nessa fase de mudancga da televisao.

Mesmo assim, podemos dizer que a afirmacdo de Lotman (1981) continua atual,
quando ele tratou da semiosfera. Cada vez mais, vivemos sob o dominio de uma rede de
signos que, dependendo da nossa capacidade de absor¢do, nos tornamos mais integrados ao
sistema. Quanto mais perto de centros tecnologicos, mais perto das influéncias que esses

meios podem nos causar.

Estar mais proximo ajuda na absor¢ao, como citado acima, por isso decidimos passar
uma semana na redacdo onde ¢ produzido o MGTYV 2% edi¢do. Utilizamos de uma sabedoria
mineira, ja que pesquisamos uma emissora fundada no Estado, o estar perto, ver com os
proprios olhos, confiar desconfiando. Assim arrumamos as malas e partimos para 0 um novo

destino: Uberlandia.

Acompanhar a producdo do jornal das 19 horas foi muito importante para que
pudéssemos analisar como ¢ feito o noticiario objeto de nossa pesquisa. Gostariamos aqui de
ressaltar que ao chegar a emissora o diretor de Jornalismo reuniu as editoras, produtora e
gerente do departamento para nos apresentar e para que pudéssemos falar sobre nossa

pesquisa e o que objetivdvamos naquele local.

Antes de finalizar a reunido pediu que fosse reservado um computador com um
telefone proximo, que tivéssemos liberdade para andar por todo o departamento e que todas as

nossas perguntas fossem respondidas sem necessidade de prévia consulta.

Atitude que nos permitiu acompanhar o trabalho e questionar os profissionais em
momentos de duvidas, uma forma de tentar entender qual o papel desempenhado pelo

telespectador e a importancia que ¢ dada a ele no MGTYV 2 edicio.

Assim pudemos concluir que de toda a equipe os que tém mais contato com o publico
sdo a produtora e o estagiario. As editoras até chegam a atender alguns telefonemas passados
para a redagdo, nesse caso anotam as reclamacdes e sugestdes para levar o caso a reunido de

pauta.

Nessa uma semana na redagdo, pudemos perceber, ainda, o que nos foi confirmado

pela gerente de Jornalismo durante entrevista: a liberdade para lidar com todos os assuntos. O
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diretor ¢ consultado mais como um jornalista experiente e respeitado pela equipe do que como
“chefe”. O que nos chamou a atencdo também foi o fato de que, em conversas informais com
alguns reporteres percebemos que estes profissionais ja traziam consigo uma prévia censura
ao chegarem a empresa. Por exemplo: quando era abordado por algum gerente ou pelo dono
que sugeria alguma pauta, o profissional ja se dirigia a gerente de jornalismo e até mesmo ao
diretor, acreditando que aquela sugestdo deveria ser feita. No entanto, surpreendia-se ao

perceber que hoje, o formato que se busca na emissora ¢ o mais independente possivel.

Essa visdo nos foi transmitida por varios profissionais em momentos diferentes e em
muitas conversas pelos corredores e até no cafezinho. Informacao que nos foi confirmado
pelo diretor. Fizemos questdo de aproveitar esse espaco para ressaltar que, por conhecer
algumas redacdes e ter trabalhado em trés grupos de afiliadas e em uma filiada da Rede Globo
nunca tinhamos presenciado tamanha liberdade. Por isso, tentamos investigar essa informagao
com profissionais que ndo foram entrevistados mas que estdo presentes na rotina do MGTV

2% edicao, como os reporteres. Todos formam unanimes quanto a falta desse tipo de pressao.

Outra pressao muito comum nas redagdes, mas que no caso especifico a equipe do 2*
edicio quase ndo sofre ¢ do tempo. Por falta de concorréncia no mesmo horario, eles
conseguem se organizar, deixando inclusive para exibir a reportagem no dia seguinte ou em

outras edigdes como no Bom Dia Minas e no MGTYV 1* edicéo.

Isso faz com que o clima na redacdo seja leve, durante a semana que acompanhamos
os trabalhos ndo nos deparamos com o estresse € a correria presentes no dia-a-dia, da maioria
das emissoras. Situacdo diferente da enfrentada pela equipe do 1? edi¢do, que além de um
tempo de produg¢do maior conta com varias entradas ao vivo, o que torna o risco de erro no
jornal maior, uma vez que essa operacdo envolve mais técnicos, qualidade do sinal e

desempenho tanto do entrevistado quanto do reporter ou apresentador.

No MGTYV 2% edicao até sdo realizadas algumas entradas, ao vivo, mas o tempo
destinado aos links sdo menores, geralmente, uma entrada, quando ha. Na semana que

ficamos na Rede Integracao (03 a 07 margo de 2008) ndo houve nenhuma.

Como o tempo de producdo é pequeno, o jornal passa a ser mais “quadrado”, nome
usado nas redagdes para designar que ele ndo sofrera grandes mudangas quando estiver no ar,
ao contrario do 1* edi¢do. Neste sentido a paginagdo do jornal, devido a imprevistos como
queda de sinal do /ink, entrevistado que ainda ndo chega na hora combinada, pode sofrer
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alteracdes enquanto estiver no ar. E, como concorre em outros jornais matérias mais
“quentes”, como crimes e denuncias, ndo podem ficar para edicdo do dia seguinte. Por isso,

deve ser editada enquanto o jornal ¢ veiculado, motivando a mudanga na exibigao.

Também pudemos contar com muita hospitalidade e receptividade dos nossos
entrevistados. Foram poucos os representantes de entidades e orgdos da sociedade que
deixaram de responder nossas questdes. De todos os contatados que fazem parte da
comunidade apenas um disse ndo estar disposto a responder as nossas perguntas, o restante,
pelo contrario, colocou-se a disposi¢do e até se mostraram surpresos com o tipo de pesquisa.
Vérios se sentiram tdo a vontade, aproveitando para dar sugestdes e até prolongaram a

conversa.

Portanto, podemos concluir que a influéncia dos meios de comunica¢do na vida das
pessoas ainda ¢ muito grande. Uma dominagdo que ndo nos chega mais apenas por meio dos
jornais impressos: somos bombardeados por informa¢des que nos alcangam pelo radio,
Internet e principalmente pela televisdo. Agora espera-se pela convergéncia e
conseqiientemente pela interatividade que se aproxima. Resta-nos esperar para ver aonde esse

poderio todo vai levar as futuras geracdes.
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