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Apesar do jornal do interior visar lucro como qualquer outra
empresa, ele ndo € uma empresa qualquer. Se tentar ser, isto €,
se 0 seu objetivo for somente o lucro, entdo sera uma
“picaretagem” a mais, sem credibilidade, uma empresa que usa
o nome de jornal, mas que também poderia se chamar catalogo,
folheto, lista de palavras ou qualquer coisa assim. Para ter o
direito de ser chamado de “jornalzinho” (ndo no sentido
pejorativo, mas na conotacado de calido, préximo da gente, gente
de casa — como se fosse um amigo ou um irmao mais velho em
guem a gente confia com seguranca) 0 pequeno jornal do
interior precisa ser grande como o0s maiores titulos do mundo

em ética, boa apuracao, bom texto, isencéo e independéncia.

(Pedro Celso Campos)



RESUMO

Esta pesquisa se reporta a midia jornal impresso da Regido Administrativa de
Sorocaba do Estado de Sao Paulo. Trata-se de uma pesquisa empirica realizada
com o proposito de detectar aspectos do jornalismo do interior, sob o olhar dos
usuarios — leitores de jornal -, notadamente os que envolvem aspectos culturais.
Valer-se-4 do método da documentacdo direta (pesquisa do tipo quantitativa-
descritiva), com coleta de dados junto aos leitores dessa regido e fundamentacao
tedrica, via idéias de Maturana e Varela, notadamente sobre autopoiese e processos
de interpretacdo, da teoria social de Luhmann, bem como de autores da area da
comunicacao e, de modo especifico do jornalismo, tais como: Wolf, Traquina e Melo,
entre outros. A relevancia desta investigacdo est4 em trazer a tona especificidades
desse tipo de midia que contribuem para a sua permanéncia.

Palavras-chave: Jornalismo — Sao Paulo (Estado) — Aspectos sociais. Imprensa —
Séo Paulo (Estado). Leitura de jornais. Autopoiese. Comunicag¢do de massa.



ABSTRACT

This research reports to the printed newspaper media of the Administrative
Region of Sorocaba in the State of Sdo Paulo. It's about an empirical research
realized with the purpose of detecting aspects of the journalism inland, under the
view of the users — newspaper readers — especially the ones that involve cultural
aspects. It will make use of the direct documentation method (research of the
descriptive-quantitative kind), with the collection of data with the readers of this
region and theoretical foundation, based on the ideas of Maturana and Varela,
especially about autopoiese and interpretation processes, the social theory of
Luhmann, as well as from authors of the communication area and, in the specific way
of journalism, such as: Wolf, Traquina and Melo, among others. The relevance of this
investigation is in bringing up specifications about this media that contribute for its
permanence.

Keywords: Journalism — State of S&o Paulo - Social Aspects. Press — State of S&o
Paulo. Newspaper Reading. Autopoiese. Mass Communication.
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1 INTRODUCAO

A investigacdo, cujos resultados relatamos nessa dissertacdo, tem como
contexto o jornalismo do interior, notadamente o praticado na Regido Administrativa
de Sorocaba, no Estado de Sao Paulo.

A escolha do tema se deu pela nossa formacdo académica que contempla,
em parte, a area de Comunicagao, bem como pela atuacédo no suporte impresso do
jornalismo interiorano desde 1979, sendo que desde 2004, presidimos a principal
associacao do Estado que congrega centenas de jornais do interior.

No transcorrer destes anos indmeros guestionamentos permearam nossas
reflexdes sobre o tema. De modo especial, no transcorrer do Curso de Mestrado em
Comunicacado e Cultura, conjeturas sobre esse tipo de midia, o jornal do interior,
incorporaram questdes sobre o local em que ele é vinculado. Serd que eles
permanecem somente por interesses politicos locais? E permanecem apesar dos
telejornais, dos grandes jornais e dos jornais on-line. Afinal esses jornais séo lidos?
Quem séo os leitores? Como se da a producéo jornalistica no interior?

Observando exemplares do jornal “Cidade de Boituva”, periédico do municipio
de Boituva, uma das cidades da Regido Administrativa de Sorocaba, valendo-se das
categorias estabelecidas por Melo e Queiroz (1998, p. 20-27)* foram consultadas
nove edicdes, no periodo de agosto a dezembro de 2006 - constatamos que
predomina na categoria identidade cultural, a local; na categoria natureza imagética
(fotografias, caricaturas ou outros tipos de representacdo imagética), pessoa;
enquanto na categoria protagonista da acdo, também predomina o item local. Assim
nos assuntos desse jornal especificamente predomina a tematica local.

Os resultados desse estudo, aliados a nossa experiéncia ja mencionada,
evidenciaram aspectos do jornalismo que contribuiram para a elaboracdo de uma
pergunta, norteadora da nossa investigagdo. Por que o0s jornais do interior,
notadamente da Regido Administrativa de Sorocaba, permanecem? A nossa
hipotese € a de que as “noticias locais” — noticias cuja tematica € a local -

contribuem para a permanéncia dessa modalidade de midia & medida que podem

! Utilizamos trés categorias: Identidade Cultural, Protagonista da Acdo e Imagem. Na classificacéo
“Identidade Cultural’, consideramos os tragos caracteristicos da produgdo simbdlica das
comunidades agrupadas num determinado territorio e se divide em: global, regional, local e outros.
Como “Protagonista da A¢&o” estdo atores que desempenham papel relevante na cena cotidiana e
se divide em: olimpiano, global, nacional, regional, local e outros. Quanto as imagens, foram
agrupadas em pessoas e mistas (com mais de um signo em primeiro plano).
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ser considerados como elementos que trazem a tona aspectos historicos e culturais
vinculados as pessoas que ai residem.

A regido contemplada na investigagcao € constituida por 79 municipios e conta
com 2.776.343 habitantes (SEADE, 2007), o que corresponde a 6,86% da populacao
do Estado de S&o Paulo. A cidade de maior populacdo é Sorocaba, com 572.000
habitantes aproximadamente. Destes municipios, 48 deles tém jornais préprios.

Segundo Burke (2006, p. 16), a cultura, no sentido amplo, inclui atitudes,
mentalidades e valores e suas expressfes, concretizacdes ou simbolizacbes em
artefatos, préaticas e representacfes. Deste modo, na hipétese, consideramos que
um determinado elenco de assuntos ou temas abordados nos jornais realimentam
processos que mantém valores, crencas e outros bens culturais relacionados com a
cultura local, colaborando para a permanéncia desse tipo de midia. Evidentemente
quando mencionamos cultura local ndo menosprezamos a mistura que permeia
todos os processos comunicacionais/culturais.

Ao comprovar ou nhao a hipGtese, buscamos como objetivo geral,
compreender a midia “jornal do interior’, notadamente na regido mencionada,
enquanto os objetivos especificos sdo 0s seguintes: a) explicitar aspectos da
producdo dessa midia na Regido Administrativa de Sorocaba; b) explicitar
caracteristicas do leitor desses jornais e c) discriminar relacdes envolvendo os
leitores e 0s assuntos contemplados nessa midia.

O percurso metodolégico se deu por meio de pesquisa de campo, pertinente
uma vez que se faziam necessarias informacdes sobre os jornais dessa regido tanto
sobre aspectos da sua producdo como da recepc¢do dessa midia. As seguintes fases
foram realizadas: pesquisa bibliografica; determinacdo das técnicas para coleta de
dados e determinacdo da amostra; determinacéo das técnicas de registro dos dados
e das técnicas de analise.

O numero de pessoas da amostra foi determinado segundo os procedimentos
para uma amostra estratificada proporcional 2, que preservou o mesmo percentual
da populacdo da cidade em rela¢do & populacio total da regido (APENDICE A), bem
como o da populagédo da zona rural e urbana. Foram consultadas 2.209 pessoas, 0
que corresponde para intervalos de confianca de 90%, a erros de dois pontos

2 Segundo Costa Neto (1977, p. 42), “[...] a amostragem estratificada consiste em especificar quantos
elementos da amostra seréo retirado sem cada estrato. [...] Na proporcional o nimero de elementos
em cada estrato é proporcional ao nimero de elementos existentes no estrato.”
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percentuais a mais ou a menos para as propor¢cées encontradas para as variaveis
contempladas nas questbes do instrumento aplicado aos leitores (BUSSAB;
MORETTIN, 2002).

A equipe de coleta de dados era composta por quatro pessoas, um
coordenador de campo e um supervisor. Todos foram orientados por nés e também
receberam treinamento durante uma semana, na sede da nossa empresa, por um
profissional de Rela¢gBes Publicas com experiéncia nessa modalidade de coleta de
dados.

Durante os meses de agosto a outubro de 2007 realizou-se o trabalho
preparatorio. Na época foram organizadas as planilhas lastreadas pelos dados de
organismos oficiais de pesquisas (IBGE, SEADE, etc).

No més de novembro do mesmo ano, iniciou-se o trabalho de campo, ainda
em fase piloto, tomando-se trés localidades: uma parte da periferia de Sorocaba
(maior area de coleta de dados), uma cidade pequena (Iperd) e uma cidade mediana
(Boituva), considerando o contexto populacional da regido em estudo. Em seguida, o
instrumento foi reformulado, uma vez que estava um pouco longo e as pessoas, de
modo geral, ndo respondiam as questdes abertas. O novo instrumento (APENDICE
B) foi elaborado com um numero menor de questbes e as abertas foram
transformadas em questbes de multipla escolha ou questdes em que cabiam mais
de uma resposta.

Observadas as peculiaridades e efetivadas as adaptacfes necessarias,
seguiu-se na pesquisa durante o periodo compreendido entre a segunda quinzena
de novembro de 2007 e o més de fevereiro de 2008 com a aplicacdo dos
guestionarios.

O trabalho de coleta de dados, com mais de seis mil quildmetros percorridos,
foi custeado na integralidade pela Associacdo dos Jornais do Interior do Estado de
Séo Paulo (ADJORI/SP), mediante convénio desta obtido em meados de junho de
2007 com uma estatal. Assim, como contraprestacdo, serd elaborado um produto
editorial para subsidiar a acdo da midia impressa interiorana pela entidade
patrocinadora.

Os proprietarios de jornais do interior também foram contemplados na nossa
investigacdo. Elaboramos uma lista Gnica, com os proprietarios de jornais do interior,
a partir dos cadastros da ADJORI/SP, do cerimonial do Palacio dos Bandeirantes e

do setor de Comunicacdo do Palacio do Planalto. ApOGs esse primeiro resumo, 0
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supervisor efetuou contato telefénico com todas as prefeituras e camaras municipais
das 79 cidades que integram a Regido Administrativa de Sorocaba com o propdésito
de atualizar a lista.

De posse de uma listagem consolidada, foram contatados via fone, email,
carta e pessoalmente, hipotéticos® 135 jornais distribuidos em 48 cidades da regido
pesquisada. Recebemos 90 questionérios (APENDICE C) respondidos, de 40
cidades, o que corresponde a 66,7% do total de jornais iniciais e 83% das cidades
com periodicos previamente selecionados.

Quanto ao relato dos resultados da pesquisa, no capitulo um, apresentamos
um panorama das pesquisas sobre jornalismo do interior, no Brasil. No capitulo dois,
teorias do jornalismo e reflexdes sobre o conceito de autopoiese e sobre a teoria
social de Niklas Luhmann (2005), que consideramos pertinente para a
argumentacao no que diz respeito a permanéncia dessa midia.

No capitulo trés apresentamos os dados sistematizados, os coletados em
sites especificos sobre as regifes administrativas do Estado de S&o Paulo; em
seguida, os coletados junto aos diretores ou responsaveis pelos jornais das cidades
da Regido Administrativa de Sorocaba e, em seguida, os coletados junto aos leitores
gue foram ouvidos em todas as cidades dessa regido, tentando assim atingir os dois
primeiros objetivos especificos mencionados, os que se referem aos aspectos da
producado do jornal do interior e especificidades dos leitores. Alguns dos resultados,
bem como idéias de Luhmann, principalmente, foram utilizados para avaliacdo da
possivel comprovacédo ou nao da hipotese.

Em consideractes finais elencamos todas as especificidades da producéo
jornalistica da Regido Administrativa de Sorocaba, advindas dos resultados da
pesquisa de campo, apresentadas no capitulo trés e ainda reavaliarmos se a
hipétese foi comprovada ou n&do. Por outro lado, compreendemos que os resultados
obtidos podem suscitar novos questionamentos, novos caminhos, que anunciamos
para que alguém os trilhem. Assim, novos conhecimentos sobre jornalismo do

interior serdo construidos.

* Uma parte consideravel dos supostos periédicos que constavam nos cadastros prévios da ADJORI
e entidades governamentais ndo mais existiam ou pelo menos néo tinham telefone ou email
atualizados, colocando em divida sua existéncia.
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2 PANORAMA DE ESTUDOS
SOBRE JORNALISMO DO
INTERIOR
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2 PANORAMA DE ESTUDOS SOBRE JORNALISMO DO INTERIOR

Neste capitulo apresentamos um panorama dos estudos mais recentes sobre
jornalismo do interior. Comentamos, de modo resumido, o que alguns livros,
dissertacbes e teses trazem sobre o assunto, para que ao final do capitulo
possamos inserir nossa investigagcao nesse contexto.

Em 1996, os professores Dirceu Fernandes Lopes, José Coelho Sobrinho e
José Luiz Proenca, do curso de PoOs-Graduacdo em Jornalismo, da ECA/USP,
publicaram a obra intitulada "A Evoluc¢do do Jornalismo em Sao Paulo”. Trata-se de
uma coletdnea de trabalhos apresentados na disciplina homoénima do curso
informado acima. A obra apresenta um panorama da midia impressa paulista, bem
como informes referentes aos meados da década passada.

Lopes e outros (1998), quando tratam do perfil da imprensa do interior, iniciam
seu artigo criticando a falta de pesquisa académica sobre esse segmento. Os
pesquisadores explicitam que o jornal da cidade € o meio de informacdo por
exceléncia do habitante do interior. "E no jornal local que o morador busca e
encontra, numa linguagem acessivel e propria, aquilo que interessa para o seu dia-
a-dia" (p.105).

Ainda acrescentam que o0s grandes meios impressos nao podem substituir ou
eliminar seus concorrentes nas cidades interioranas. Estes, além da funcdo de
divulgadores dos clamos comunitarios, ainda sdo capazes de "expressar seus
valores numa auténtica demonstracao de veiculos comunitarios".

Citam uma pesquisa realizada pela Marplan*, sob o patrocinio da ADJORI/SP
(Associacao dos Jornais do Interior de Sdo Paulo), em 1993, que comprova que 0
Estaddo e a Folha - principais veiculos da capital do Estado de Sao Paulo -
apresentavam uma distribuicdo média de 129 e 222 exemplares respectivamente em
625 municipios da ocasido, sendo que os jornais locais mantinham na mesma época
uma tiragem meédia de 3.900 exemplares. Ainda segundo a mesma pesquisa foram
detectados 749 jornais em 355 municipios, com tiragem média de 2,9 milhdes de

exemplares.

4 Empresa paulista de pesquisa do setor de marketing, propaganda e midia, adquirida em 2001, pela
Ipsos - maior grupo internacional do setor, fundada em 1975 pelo economista Didier Truchot em
Paris.
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Em 1992, durante o congresso da ADJORI/SP, realizado na cidade de Serra
Negra, o pesquisador buscou efetuar um estudo preliminar com 106 proprietérios de
jornais associados. Em 1993, com o apoio da mesma entidade, foram encaminhados
350 questionarios para os jornais filiados, abordando dados técnicos, politicos,
sociais e econdmicos.

Segundos os dados tabulados (150 questionarios retornaram), Lopes e outros
(1998) constataram que 79% dos jornais interioranos de Sao Paulo apresentavam
formato standard, seguido de tabléide (12,5%). Quanto & circulacdo os numeros
obtidos eles foram: diarios - 26,6%; semanais - 46%; quinzenais - 12,6%;
bissemanais - 7,3% e trissemanais - 3,3%. Na época, 89% dos jornais eram
impressos em preto-e-branco. Dos 15 periddicos que afirmaram na pesquisa usar
cores em sua pagina, somente o tinham feito a partir de 1990. A redacado de 46,7%
dos jornais estava informatizada por ocasiao da pesquisa. Na maior parte dos casos,
(70%) esse processo foi iniciado depois de 1990. Cerca de 80% dos jornais do
interior de S&8o Paulo apresentava em suas editorias o0 colunismo social. Destes
jornais, 21% deles apresentavam mais de uma coluna por edicdo. A auséncia de
correspondentes, sucursais e equipes em outras cidades ou regides era uma
realidade para 63% dos jornais pesquisados. Na ocasido a composicdo gréafica ainda
apresentava resquicios de formas antigas: 80 jornais utilizavam computacédo gréafica;
28 jornais utilizavam linotipia; 17 jornais utilizavam fotocomposicdo e 11 tipografia.
Quanto ao sistema de impressao, também era bem diversificada a participacdo dos
jornais interioranos de Sao Paulo: 101 jornais utilizavam off-set e 33, plana.

Ainda, segundo os mesmos autores, cerca de 93% apresentavam um sistema
de distribuicédo préprio. Duas peculiaridades da época: o Jornal de Peruibe mantinha
convénio com a guarda-mirim local e o Alerta, de Laranjal Paulista, era enviado pelo
Correio. Na época, 76% dos jornais pesquisados apresentavam publicacdo oficial no
seu faturamento. Um aspecto interessante quanto ao contetdo noticioso foi o de que
29,3% assinavam algum tipo de agéncia de noticias. Um pouco menos da metade
dos jornais dispunha de sede prépria, sendo que 1/3 deles, desde sua fundagéo.
Setenta jornais eram geridos por empresa familiar, alguns na terceira geracao.
Ainda, na ocasido, 73% dos jornais nao dispunham de profissionais formados em
curso de Jornalismo. Noventa e seis jornais mantinham no maximo cinco

funcionarios na redacdo.
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Lopes e outros (1998) também anunciam outro dado alarmante em relacéo a
qualificagcdo: 71,5% dos jornais ndo oferecem cursos de reciclagem aos funcionarios.
Dos pesquisados, 62% declararam que ndo eram proprietarios de nenhum outro
veiculo de comunicacéo.

Noutra parte da mesma obra, Fernando Ortet®> (1998) relembra estudo de
Gastdo Thomaz de Almeida, para informar que o interior paulista, em 1979/80,
contava com 538 jornais e, reafirmando resultados anteriormente detectados por
outros pesquisadores, menciona a importancia da veiculacédo pelo jornal local. Nas

suas palavras:

[...] o jornal do interior retrata, nas suas paginas, a vida das populagdes
locais; mostra a dindmica da cidade com toda a sua simplicidade, aparente
lentiddo e miudezas, como o conserto de um buraco na estrada, 0s pregos
num mercadinho, o atendimento num pequeno hospital; joga nos
bastidores da politica e vasculha as fofocas. Enfim, apresenta um pacote
de comunicagdo, temperado ao gosto da populagdo local, que é
praticamente impossivel para um periddico de circulagdo estadual ou
nacional. (ORTET, 1998, p.130).

O mesmo pesquisador reconhece os jornais do interior de S&o Paulo como
um meio facilitador do exercicio da cidadania, emprestando voz e vez para a
comunidade, para os reclamos, reivindicacfes e funcionamento dos 6rgaos publicos,
isto devido a proximidade das pessoas aos fatos, as instalacdes fisicas do jornal.

A despeito de todas as caracteristicas elencadas, tais como promotoria de
solidariedade, conhecimento e patriotismo, os autores ainda explicitam o potencial
de mercado de trabalho qualificado para exploracdo do segmento midiatico impresso

do interior para estudos mais aprofundados pela academia.

As redag8es ainda necessitam de quadros capazes de melhorar cada vez
mais a qualidade do produto que apresentam ao leitor. [...] Torna-se
necessario que os formandos conhegcam as caracteristicas da imprensa do
interior, as suas falhas e virtudes, o seu modus operandi, para que o seu
ingresso possa dar-lhe um passaporte de realizacdo profissional e pessoal.
(p.132).

Outra pesquisa que envolve jornais do interior do Estado de Séo Paulo &

relatada na obra “ldentidade da Imprensa Brasileira no final de século: das

® Jornalista cabo-verdiano, discente na época do curso de Pés-Graduagao da USP, que se valeu de
informacdes contidas na pagina 11, da dissertacdo A Imprensa do Interior: um estudo preliminar, de
Gastdo Thomaz Almeida, publicada pelo convénio IMESP/DASESP, em 1983.
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estratégias culturais aos enraizamentos e as ancoras culturais”, tendo José Marques
de Melo e Adolpho Queiroz como organizadores. Sob a orientagdo de José Marques
de Melo(1998), a pesquisa foi realizada em 1996, em parceria com outras seis
instituicbes paulistas e uma paranaense e envolvia professores das universidades
convidadas, estudantes do Programa de Pds-graduacdo em Comunicacao Social da
Universidade Metodista de S&o Paulo (uma entre as seis universidades
mencionadas) e alunos dessas universidades, bolsistas do Programa Institucional de
Bolsas de Iniciacdo Cientifica (PIBIC) e do Conselho Nacional de Desenvolvimento
Cientifico e Tecnoldgico (CNPQ).

Os estudos envolviam os seguintes jornais do interior paulista: “A Cidade”
(Ribeirdao Preto) e “Jornal de Barretos” para a regiao norte; “Folha da Regiao”
(Aracatuba), “O imparcial” (Presidente Prudente) e “Diario de Marilia” da regiao
noroeste; “Cruzeiro do Sul® (Sorocaba), “O Imparcial” (Araraquara) e “Jornal da
cidade” (Bauru) da regido centro-oeste; “A Tribuna” (Santos) e “Vale Paraibano”
(Vale do Paraiba) da regidao sudeste; “Correio Popular’ (Campinas), “Jornal de
Piracicaba” e “Jornal de Limeira” da regido do Médio-Tieté; “Diario do Grande ABC”
(Santo Andreé), “Folha Metropolitana” (Guarulhos) e o “Diario de Mogi” (Mogi das
Cruzes) do pdélo metropolitano; os jornais: “Folha de S. Paulo”, “O Estado de S.
Paulo” e “Gazeta Mercantil” de Sdo Paulo e os jornais “O Globo” e “Jornal do Brasil”
do Rio de Janeiro, foram utilizados como prestigie papers de referéncia.

A investigacdo, que tomava sete edi¢cbes de cada um dos 21 jornais, como
consta em Melo e Queiroz (1998, p. 20-27), adotou os seguintes procedimentos: a)
identificacdo do conteddo da primeira pagina de acordo com o espaco geopolitico-
cultural, a natureza dos icones, 0s protagonistas da acéo jornalistica e os focos
noticiosos das matérias e chamadas; b) identificacdo das unidades redacionais do
jornal segundo as categorias comunicacionais de jornalismo, propaganda, lazer e
instrucdo; c) mensuracao dos espacos destinados a cada aspecto considerado na
primeira pagina, utilizando-se como unidade o centimetro-coluna; d) elaboracéo de
tabelas e gréficos para fins de facilitar a comparacéo e, e) sistematizacdo de dados
sobre a personalidade de cada veiculo.

Quanto a decomposicdo quantitativa da superficie impressa, na primeira
pagina, as manchetes e as chamadas para textos foram agrupadas segundo a
vinculacdo geopolitica e cultural, a natureza dos icones, 0s protagonistas da acéo

jornalistica e os focos noticiosos. Por outro lado, nas analises se consideraram 0s
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seguintes itens: autoridades, cidaddos comuns, codigo, codigo iconico, codigo
lingUistico, foco noticioso, foco noticioso institucional, foco noticioso personalizado,
icones, identidade cultural, manchete, olimpianos, a primeira pagina e o protagonista
da acao jornalistica®.

A primeira pagina se caracteriza como o

[...] espaco mais importante do jornal, uma espécie de vitrine das
informacdes que estédo no bojo da edigdo, sua organizacgéo reflete a politica
editorial da imprensa jornalistica; corresponde também as estratégias
mercadolégicas destinadas a conquistar os leitores potencias, induzindo-os
a compra do exemplar, a leitura do material ali contido e a ades&@o aos

pontos de vista difundidos [...] (MELO; QUEIROZ, 1998, p. 22).

Quanto as categorias comunicacionais, 0s autores se valeram das seguintes:
jornalismo, propaganda, lazer e instrucdo. Para o jornalismo, as matérias foram
agrupadas em géneros jornalisticos (mais especificamente foram obedecidos os
formatos do género informativo — enquete, entrevista, nota, perfil, reportagem e
servico — e os formatos do género opinativo — artigo, caricatura, carta, coluna,
comentario, crbnica, editorial e resenha). Ainda, na decomposi¢cdo quantitativa das
matérias jornalisticas se considerou a vinculacao geogréfica dos acontecimentos, ou
seja, as matérias foram agrupadas segundo a regido em que os fatos ocorreram.
Também foram agrupadas considerando-se as seguintes tematicas jornalisticas:
campo, cidade, ciéncia, comportamento, cultura, economia, educacdo, esporte,
governo, informética, midia, minorias, meio ambiente, policia, politica nacional,
religido, saude, sindicalismo, sociedade, tecnologia, turismo e utilidade publica.

Quanto a propaganda, as mensagens publicitarias foram agrupadas segundo
os formatos dos anuncios avulsos em administrativo, comercial, cultural, institucional
e politico; os anudncios classificados - que diferem dos avulsos por suas
caracteristicas construtivas de espaco, formato e redacdo e por sua disposicdo no
jornal, pois geralmente sédo apresentados dentro de secbes padronizadas e
delimitadas - foram agrupados em autos e acessoérios, empregos, imoéveis, negécios

e oportunidades e servigos.

® para esclarecimentos sobre cada um desses itens ver Melo e Queiroz, (1998, p. 22). O termo
“olimpiano”, segundo os mesmos autores, se refere as pessoas que adquirem notoriedade pelo
destaque em setores importantes da sociedade (politica, economia, esportes, artes, midia etc.) e é
tido como modelo de comportamento aos cidadaos em geral. Essa expresséo foi criada por Edgard
Morin, ao associar a projecao de pessoas na midia como o papel exercido pelos deuses do Olimpo
da Grécia antiga.
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A categoria lazer foi subdividida em jogos, literatura, quadrinhos e
passatempos. Por ultimo, quanto a instru¢cdo, as matérias foram decompostas em
matérias instrutivas de carater formal, como testes para vestibulandos, por exemplo,
ou informal como receitas culinarias, dicas para solucdo de problemas cotidianos
etc.

Apresentou-se o perfil da imprensa regional paulista por regidao, sendo que
para 0 momento, consideramos interessante ressaltar alguns resultados da regiao
centro-oeste que inclui a cidade de Sorocaba, maior cidade da regido administrativa
contemplada na nossa investigacao.

Assim, na esteira dos autores Melo e Queiroz (1998, p. 81-82), destacamos
algumas singularidades da imprensa da regido centro-oeste. Constatou-se que a
cadernizacdo e as cores ja estavam presentes. Eles privilegiavam abertamente o
noticiario regional’ na primeira pagina, ocupando 74% dela, enquanto que 24,5% e
1,5% de destinavam ao noticiario nacional® e global®, respectivamente. No entanto, a
regionalizacdo ndo era tdo marcante quando se tomava o jornal todo, pois 43,5%
das matérias se vinculavam geograficamente com a regido e outra quantia
equivalente se reportava ao ambito geopolitico nacional. Ainda, do percentual do
noticiario regional, 31% eram matérias diretamente atreladas a micro-regido do
jornal. O jornalismo praticado € mais ode informacdo do que o de opinido, na
proporcdo de 76% para 24%. A tematica mais explorada foi economia e néo
esportes. Na média, os jornais do centro-oeste de Sdo Paulo deram mais espaco ao
jornalismo do que a propaganda, sendo 75% e 38,5%, 0s respectivos percentuais. A
receita publicitaria dos jornais vinha principalmente de andncios inseridos nas
paginas editoriais (68%), dos comercias (55%) e dos classificados (32%),
principalmente dos de automéveis e de imoveis.

Mas, passamos aos resultados gerais da pesquisa, dos quais podemos
destacar que os jornais do interior cultivam valores regionais, se valem da
publicidade, apostam na noticia e se renovam.

O estudo das primeiras paginas mostrou que enquanto 0s jornais de
circulacdo nacional dedicaram 60% do espaco a acontecimentos nacionais, 0S

jornais do interior paulista reservaram 71% para o noticiario regional. Tal tendéncia

! Regional: o Estado de S&o Paulo, subdividido em capital, interior e microrregifes.
® Nacional: Norte, Nordeste, Centro-oeste, Sudeste e Sul, portanto, as regies do Brasil.
° Global: América, Europa, Asia, Africa e Oceania.
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se confirmou ao longo das demais péginas dos jornais. Quanto aos protagonistas da
acdo jornalistica na primeira pagina, os jornais de circulacdo nacional deram um
espaco bem maior para autoridades®® e - 30% - para 17% nos jornais do interior que

privilegiaram muito mais os cidadaos comuns, 37% versus 17%.

De qualquer forma, a pesquisa mostrou que, enquanto 0s prestige papers
se firmam cada vez mais como vozes hacionais, 0s jornais do interior vao
justificando sua existéncia a partir dos destaques locais e regionais que
promovem. Em outras palavras, foi possivel constatar na imprensa regional
uma tendéncia para o cultivo de valores tipicos dos regionalismos. E
também visivel que o processo de globalizacdo, paradoxalmente, criou
uma motivacao no sentido de se buscar resgatar as identidades regionais.
(MELO; QUEIROZ, 1998, p. 208)

Quanto a propaganda, segundo o0s mesmos autores (p. 209-210), os
resultados mostram que o espaco ocupado pela propaganda no jornal do interior €
guase equivalente ao dado ao jornalismo, sendo que na média 0s jornais nacionais
brindaram o jornalismo com o dobro do espaco dado a propaganda — 63% versus
31%. Nos jornais do interior 63% sao anuncios classificados, 0os quais atingiram 35%
nos jornais de circulacdo nacional, sendo que desses anuncios, cerca de 31%
correspondem a iméveis e 14,5%, a veiculos, enquanto que nos jornais de
circulacado nacional os percentuais séo de 7% e 6%, respectivamente. Quanto aos
anuncios avulsos, a presenca dos comerciais foi de 42% nos jornais de circulagcéo
nacional e 27% nos do interior.

Portanto, no periodo em que se realizou a pesquisa, a maior parcela da
receita publicitaria dos jornais do interior paulista foi obtida do comércio (27%), do
mercado imobiliario (31%) e do mercado de veiculos (14,5%). Os jornais do interior
paulista deram mais espaco aos formatos jornalisticos informativos do que aos
jornais de circulacdo nacional que, por sua vez, contemplaram o género opinativo

com espago maior.

Os jornais do interior reservaram 81% do seu espago para noticias,
reportagens, notas, servicos etc., contra 61,5% dos veiculos de circulagdo
nacional. No que se refere aos formatos opinativos, a situacéo foi inversa:
os grandes jornais utilizaram 38,5% da mancha jornalistica para colunas,
comentarios, editoriais, cartas etc. e os jornais do interior paulista, apenas
19%. (p. 211).

YAutoridade: mandatario de funcdo publica, vinculada tanto ao aparato do Estado quanto a
sociedade civil, que se torna fonte de noticia pelo exercicio do poder. (MELO; QUEIROZ, 1998, p.
21).
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Por outro lado, quanto as tematicas jornalisticas, economia, cultura,
informética e turismo foram as principais nos jornais de circulagdo nacional,
enquanto que nos jornais do interior foram esporte, economia, cultura e politica
nacional. No que se refere a cadernizacdo, os resultados da pesquisa confirmaram
gue esta ja se tornou uma marca caracteristica do jornalismo brasileiro. Cadernos
especializados de economia, esporte, turismo, automdéveis, iméveis etc. compdem a
maior parte dos jornais regionais do interior paulista, assim como ja se consolidou
nos jornais de maior prestigio nacional.

Por fim, mencionamos as conclusdes finais, que segundo 0s mesmos autores
(MELO; QUEIROZ, 1998, p. 214) sdo as seguintes: a) O plano real — vigente na
época em que a pesquisa se realizou — ao estabilizar a moeda brasileira e eliminar
ou amenizar problemas decorrentes da inflacdo -, permitiu que as empresas
planejassem melhor suas atividades e entre elas, as campanhas publicitarias que ao
tomar o jornal como suporte, fez com que esses recebessem mais anuncios; b) os
grandes jornais, bem como os do interior tém linguagens estéticas parecidas em
aspectos como formato, sistema de impressdo, uso de cores, ilustracdo, entre
outros; e c) os jornais do interior tendem a dar uma cobertura maior a area em que
atuam, enquanto os jornais maiores, os chamados prestige papers, tratam mais de
problemas nacionais e internacionais.

Esta pesquisa, cujo propdsito principal era confirmar as identidades regionais
da imprensa do interior paulista, foi a mais ampla que encontramos. Como menciona
os autores (p. 17-18), a imprensa do interior paulista foi pouca estudada e é,
portanto, pouco conhecida no ambiente académico.

Na esteira dos mesmos autores mencionamos alguns trabalhos que
contemplam estudos da imprensa do interior. Em 1977, Wilson Bueno, em sua
dissertacdo de mestrado, elaborou um perfil sociografico da imprensa paulista,
tomando uma amostra de jornais representativos das regides administrativas do
Estado. Em 1994, Melo (1996) promoveu uma analise comparada do contetdo de
quatro jornais do interior paulista. HaA mais alguns trabalhos de natureza historica,

como o de Freitas Nobre (1950) escrito na metade do século passado.

Nele o autor evidencia que, se a tipografia chegou a Campinas ja no ano de
1832, tal fato ndo redundou na publicagcéo imediata de jornais no interior do
Estado. Isto s6 iria acontecer dez anos depois, em Sorocaba, mesmo assim
de modo efémero, durante o episddio da Revolucao Liberal protagonizado
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por Diogo Antonio Feijé. O inicio das atividades do jornalismo impresso no
interior paulista vai ocorrer efetivamente a partir da metade do século
passado, em Santos, cujo porto maritimo sustentava significativo movimento
comercial de importacédo e exportacao, justificando-se o incremento do fluxo
noticioso dentro da comunidade. (MELO; QUEIROZ, 1998, p. 18)

As obras mais recentes sobre a imprensa no interior sdo escritas por
jornalistas que anseiam registrar suas experiéncias ou buscam depoimentos de
terceiros. Ha algumas que envolvem pesquisas documentais, como as de Julio
Mariano (1972) e outra de Eron Brum (1994). O primeiro elaborou uma cronologia da
imprensa de Campinas e o outro, uma periodizagdo da trajetoria do jornal “A
Tribuna” de Santos, em que os fatos noticiosos sustentam a prépria histéria do
jornal.

Em 1999, na defesa de sua tese de doutorado pela Universidade de S&o
Paulo, a pesquisadora gaucha Beatriz Dornelles tracou uma radiografia das
empresas jornalisticas do Rio Grande do Sul. Com o trabalho "A préatica do
Jornalismo interiorano no Rio Grande do Sul - Potencial mercado de trabalho para o
préximo milénio", ela alerta sobre a lacuna de estudos sobre a midia do interior,
potencial mercado profissional. Em 2004, o trabalho académico foi lancado como
livro "Jornalismo Comunitario em Cidades do Interior", pela editora Sagra Luzzatto.

A autora menciona que ha um preconceito latente, no Estado, contra a

imprensa interiorana, ou seja,

[...] h4 uma idéia corrente de que o jornal do Interior € menos jornal do que
o jornal da capital. "Aceitar isso, no entanto, implica em comparar
realidades distintas e os que pensam dessa forma incorrem, em termos
I6gicos, no mesmo erro dos que advogam a idéia de que a cultura do indio
€ mais atrasada do que a do branco. A nés ndo satisfaz tomar a grande
imprensa como modelo”, afirma Bueno (1977), professor e pesquisador da
area em Sao Paulo. (DORNELLES, 2004, p. 13).

A pesquisadora, em sua tese toma emprestada da Associacdo dos Jornais do
Interior do Rio Grande do Sul (ADJORI/RS), a expressdo "jornalismo comunitario”
para designacéo de seu objeto de trabalho.

A partir de um estudo daquela entidade, contendo 207 jornais filiados, ela
seleciona uma amostra. Também se vale de dados estatisticos e informacdes
basicas sobre os municipios selecionados pelo IBGE e prefeituras. Em sua amostra

representativa, seleciona 14 jornais, de diferentes municipios, buscando ter pelo
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menos um de cada macro-regido do Estado, garantindo ainda a representatividade
das diferentes periodicidades.

Ainda em sua busca por radiografar a experiéncia jornalistica no interior
gaucho, Dornelles (2004) tentou entender o potencial mercado de trabalho
analisando a autonomia e independéncia politico-econdmica de cada veiculo.

A pesquisadora ainda buscou amealhar a percepcdo dos leitores e
profissionais, ao tentar averiguar a aceitabilidade ou rejeicdo junto a comunidade.
Para tanto se valeu de 1.402 questionarios, ou seja, 0 equivalente a um por cento
dos assinantes de 30 jornais do Interior, representando as microrregides do Rio
Grande do Sul, divididas geogréfica, politica, econémica e culturalmente.

Numa outra frente Dornelles ainda buscou o entendimento sobre a forma de
pensar dos futuros operadores do jornalismo. Aplicou questionario em estudantes do
oitavo semestre de 1995 das faculdades de jornalismo da PUC/RS, ULBRA e
Universidade Federal do Rio Grande do Sul, ou seja, 66 universitarios que
representavam 100% dos formandos daquele ano nas referidas instituicbes de
ensino superior.

Dornelles explicita que o "jornalismo comunitario”, usual pelos profissionais da
area em solo gaucho, é diverso daquele consagrado na bibliografia, sendo que o
jornal interiorano deve primar pela producdo de matérias que atendam os anseios e
as reivindicacdes da comunidade e ndo se prestar ao atendimento de interesses
politico-partidarios. A mesma autora ainda delineara "comunidade" com base em
Ferreira (1968 apud DORNELLES, 2004, p. 131):

Comunidade é um grupo humano, independente do nimero de pessoas,
gue vive em uma determinada area geografica, caracterizada por um
conjunto de relagbes e contatos intimos, possuindo a mesma tradi¢cdo, os
mesmos costumes e 0S mesmos interesses, mais a consciéncia da
participacdo em idéias e valores comuns.

Assim, o jornal interiorano pode ser caracterizado como

[...] produto impresso de uma empresa ou microempresa jornalistica,
constituida juridicamente na Junta Comercial de seu municipio, regida pelo
ativo e passivo, tendo como objetivo o lucro, através da comercializagéo
publicitaria, venda de assinaturas e venda avulsa. O jornal deve,
obrigatoriamente, ser registrado no Cartério de Registro Especial e manter
uma estrutura administrativa minima, que incluiu um diretor, um contador,
um responsavel pela distribuicdo do jornal, um vendedor de anincios e um
jornalista. O nimero de paginas deve ser, no minimo, oito, ndo havendo
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imposicbes para 0o méaximo. A periodicidade deve ser constante
(DORNELLES, 2004, p. 131)

Os jornalistas, com atuacdo no interior gaucho, segundo Dornelles (2004)
mesmo nado dispondo de uma metodologia cientifica, buscam sistematizar suas
acbes com o proposito de se integrarem a comunidade. Tal atuacdo inclusive é
crucial para a sobrevivéncia do veiculo como integrante da referida comunidade.

A autora estabelece um limite para essa acao integrativa. Segundo Dornelles
tal ocorréncia é verificada em municipios com até 150 mil habitantes. Além desse
limite os profissionais diminuem sua participacao no cotidiano das decisdes politico-
comunitarias. O tipo de jornalismo praticado é mais comportamental do que
estrutural. Tal importancia € vital para conceituacao tedrica posterior.

A proximidade do leitor, com o veiculo, confere ao primeiro um grau de
patronato subjetivo sobre o segundo. "Nas pequenas, o0s leitores querem saber o
gue esta acontecendo em sua cidade [...]", afirma Dornelles (p.133, grifo do autor).
A homogeneidade, das comunidades das pequenas cidades, confere carater a
manifestacdo jornalistica. Ainda sdo ressaltados outros aspectos da préaxis
jornalistica na tese de Dornelles (p. 134). O jornal do interior insere na esfera publica
peculiaridades do cotidiano de seus leitores. As pessoas do Interior costumam
apresentar o jornal como prova para o prefeito de que alguma coisa esta errada.
Dirigem-se a prefeitura com o periédico na méo, solicitando providéncias para aquilo
que foi divulgado.

Os jornais do interior também sdo como registros histéricos, pois sao fonte
riquissima de pesquisa para as mais diversas areas do conhecimento, tais como:
Historia, Psicologia, Filosofia, Comunicacdo Social, Turismo, Engenharia,
Arquitetura, Sociologia, Medicina Publica, Educacgéo, Ciéncia Politica, etc ( p. 135).

Para concluir, Dornelles, em seu trabalho no interior gadcho, atesta a
independéncia deste segmento midiatico das verbas publicas, a auséncia de um
jornalismo interpretativo e investigativo por auséncia de qualificacdo profissional,
nova fronteira da evolucdo da midia impressa praticada nas comunitarias.

Sobre a opinido dos leitores podemos destacar ainda alguns aspectos dessa
midia. Mediante a aplicacdo de 1.402 questionarios, em 30 jornais comunitarios
representativos das divisdes microrregionais do interior do Rio Grande do Sul,

equivalendo a um por cento do total de assinantes, foi demonstrado que o leitor
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assina o jornal para saber o que acontece na cidade (65,5%), porque ele cobre bem
as noticias da regido (35,2%) e porgue os periodicos representam e defendem os
interesses da comunidade (27,8%) comprovando-se o vinculo pela proximidade.

Na oOtica do mesmo leitor, apesar das dificuldades naturais, 70% dos
pesquisados atribuem ao veiculo impresso de sua comunidade o conceito bom ou
muito bom, tendo ainda 18,4% como excelente e somente 3% como péssimo ou
ruim. Ainda 75% identifica a comunidade na leitura do seu jornal.

Dos resultados sobre os profissionais, podemos enfatizar que os diretores dos
jornais se queixam da falta de aptiddao ou auséncia de interesse do egresso das
cadeiras universitarias de Jornalismo. Para o sindicato da categoria, no Rio Grande
do Sul, inexiste interesse dos proprietarios em valer-se de mao-de-obra qualificada
na academia.

A pesquisadora, para extrair uma explicacdo a essa controvérsia, indagou 0s
proprios jornalistas na laténcia de langarem-se ao mercado de trabalho, ouvindo a
totalidade dos estudantes da ULBRA, PUC/RS e UFRGS da turma de 1995.
Constatou que a grande palavra corrente no vocabulario desses novos jornalistas é
"mudanca” (71%) e que isso ndo esta pautado na realidade das comunidades
interioranas. Uma grande maioria desses universitarios da capital (63,6%) admite
gue desconhece o mercado do interior.

A distrofia da realidade, segundo a pesquisadora, é flagrante. Os novos
profissionais estdo desinformados sobre o assunto e demonstram preconceito,
acreditando que o jornal do interior privilegia o noticiario local "o que os torna muito
ruins porque eles deveriam publicar noticias de a&mbito nacional e internacional”.

Até mesmo a administracdo do negdcio jornalistico demonstrou-se

equivocada.

A baixa qualidade dos jornais é também atribuida "a dependéncia da
publicidade", pois, no entender dos formandos, esta caracteristica é exclusiva
dos pequenos jornais. Segundo suas palavras, "os melhores jornais sao
melhores porque pertencem a grandes grupos de comunicacdo que,
implicitamente, ndo dependem de anuncios publicitarios", o que revela total
ignorancia de significativa parcela de estudantes quanto a administragao
financeira de um jornal (DORNELLES, 2004, p.149).

O estudo de Dornelles ainda explicita que 100% dos novos jornalistas
admitiram que nada aprenderam sobre a pratica do jornalismo no Interior, a ndo ser

gue "la estdo os piores salarios". A autora (p. 105), ainda enfatiza, fundamentando-
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se em outros autores que as escolas de Comunicagao para as pesquisas e estudos
da chamada grande imprensa, concentrada nos grandes centros urbanos, vem
relegando ao segundo plano os jornais do interior que permanecem praticamente
inexplorados, como se tivessem pouco ou nenhuma relevancia no contexto da
atividade jornalistica do pais. Tomando como referéncia os grandes veiculos
impressos, professores, estudantes, jornalistas e pesquisadores acabam omitindo,
esquecendo da forca da imprensa do interior, fundamental para a circulacdo de
informacdes entre os moradores das cidades que produzem boa parte das riquezas
deste pais.

Ainda sobre a imprensa interiorana apresentamos os resultados da pesquisa
de Mario Luiz Fernandes. No final de 2000, em dissertacdo de mestrado defendida
perante Pontificia Universidade Catolica do Rio Grande do Sul, o pesquisador
compds o "Perfil da Pequena Imprensa da Santa Catarina". Dois anos apds, o
trabalho inspira o livro "A Forga do Jornal do Interior”, pela editora da Universidade
do Vale do Itajai.

Fernandes (2000) analisou os fatores que contribuiram para o crescimento
desse segmento midiatico em solo catarinense no periodo compreendido entre 1986
e 1999, bem como as interferéncias internas e externas a rotina produtiva da
informagao.

O pesquisador atesta que, apesar das deficiéncias ha notério crescimento em
gualidade, por vezes ultrapassando a melhoria observada na dita grande imprensa.
Os agentes do jornalismo, no interior catarinense, segundo o autor da dissertagao,
fazem da palavra instrumento integrativo e agregador de valores as tradicbes
culturais das pequenas comunidades.

O estudo € pioneiro e, como tal, enfrenta as dificuldades inerentes. Inexistem
pesquisas aprofundadas sobre o segmento interiorano da imprensa catarinense.

No seu trabalho, Fernandes busca delinear o perfil da midia impressa
interiorana valendo-se de cinco aspectos:

a) apurar o numero de jornais existentes no estado;

b) avaliar o indice de crescimento destes veiculos no periodo enunciado

acima;

c) identificaram os fatores do crescimento;

d) diagnosticar a estrutura operacional desses jornais;

e) tracar o perfil dos jornalistas que atuam nesse meio.
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Em seu estudo, mesmo valendo-se da conceituacdo de grande imprensa,
Fernandes (2000) deixa claro que até mesmo os dois maiores veiculos de Santa
Catarina (a Noticia, de Joinville e o Diario Catarinense, de Florianopolis) sdo bem
menores do que os expoentes do eixo Rio-Sado Paulo em termos de tiragem,
veiculacao publicitaria e prestigio nacional e internacional.

No preambulo de sua observacgéo, Fernandes (2000, p. 12) defronta-se com
170 veiculos da midia impressa interiorana, explicitando que esses possuem uma
"estrutura empresarial e econdmica frageis".

Afianca ainda o pesquisador que tais veiculos apresentam um foco
jornalistico centrado no noticiario local, na proximidade entre o fato e o leitor.
Fernandes conceitua pequena imprensa ou jornal do interior, como “jornal-empresa
de propriedade privada com fins lucrativos; de linha editorial ampla, ndo dirigida a
publicos especificos [...]; ndo pertencentes ou mantidos institucionalmente por
entidades de classe [...]" (p. 13).

O pesquisador em seu trabalho deixa claro “jornal do interior” como sinbnimo
de “pequena imprensa”’, sem implicacbes de delimitacdo geografica, devido a
realidade catarinense.

Nesse momento é importante ilustrar que as trés maiores cidades de Santa
Catarina, juntas, contabilizam 1.176.698 habitantes (Joinville 487.003; Florianopolis
396.723 e Blumenau 292.972), sendo que no interior paulista somente Campinas,
no mesmo estudo do IBGE (2007), verificou-se 1.039.297 habitantes.

No estudo catarinense, lancado por Fernandes (2000), se resgata a
importancia de Nelson Werneck Sodré (1966), Alfredo de Carvalho (1908) e José
Marques de Melo (1973), para o nascimento da midia impressa em solo brasileiro,
somente apos o transcurso de trés séculos e a impressao do primeiro jornal.

O primeiro estriba como decorréncia légica do desenvolvimento capitalista, ou
seja, sua auséncia no Brasil, devido aos interesses da coroa portuguesa e da
burguesia colonial brasileira.

Para o segundo, no resgate de Fernandes (2000), o atraso seria um Viés
politico. O proposito da metropole européia era garantir a dependéncia da
importante colonia.

Numa busca de conciliar as teses anteriores, Marques de Melo (1973)

observa validade em ambas e discorre sobre as limitagcbes delas amparadas em
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causas e efeitos do retardo. Para este Ultimo autor as causas reais, tidas como

socio-culturais, sao:

[...] natureza feitorial da colonizacéo; atraso das populacdes indigenas;
predominancia do analfabetismo; auséncia de urbanizacéo; precariedade
da burocracia estatal; insipiéncia das atividades comerciais e industriais;
reflexo da censura e o do obscurantismo metropolitanos. (MELO, 1973, p.
111)

Ainda no carater historico-socioldégico o pesquisador resgata um fato
marcante tracado por Juarez Bahia (1990, p.42). Num balanco efetuado em 1827,
portanto, quase duas décadas apds o nascedouro da imprensa brasileira, foram
apontados nove jornais na capital federal do Rio de Janeiro e 22 espalhados pelas
demais provincias. Neste ano, na capital da provincia paulista, € que surgiria 0
primeiro jornal tipografico, O Farol Paulistano, de José da Costa Carvalho.

Fernandes (2000, p. 36) sinaliza que "[...] durante muito tempo a publicacdo
de atos oficiais do governo garantiu a sobrevivéncia de inUmeros jornais". Isso
ocorreu desde a metade do século XIX até meados da passada década de 80. O
fato ndo é uma particularidade catarinense, mas uma contingéncia de toda a midia
impressa em seu nascedouro no pais.

O primeiro jornal do interior catarinense surgiu em 1852. O lavrador prussiano
Karl Knuppel fundaria o Der Beobachter am Mathiasstrom (O Observador as
Margens do Rio Mathias). Era manuscrito e restringia sua tiragem a 50
exemplares.

O primeiro prelo, possibilidade tecnoldégica de producédo seriada, chegou a
Santa Catarina em novembro de 1862.

O pesquisador também delineia a grandeza do espaco geografico onde esta
inserido o seu objeto. Na ocasido, Santa Catarina contava com uma populacéo de
5,3 milhdes de habitantes, com alto indice de alfabetizacdo e renda per capita de
R$ 6,844 mil (1977), momento propicio para o desenvolvimento da industria
cultural.

Ele cola nimero da midia brasileira em 2000, quantificando em 2.245 jornais,

dos quais 465 diarios™. Aqui o pesquisador faz uma ressalva.

11Projeto Inter-Meios/Meio & Mensagem, auditado pela Price Waterhouse Coopers e apresentado no
53° Congresso Mundial de Jornais, realizado de 11 a 14 de junho de 2000, no Rio de Janeiro.
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Estes numeros precisam ser vistos com uma certa cautela, pois € grande a
dificuldade de se localizar todos os periédicos existentes no pais até mesmo
pela falta de registro legal de muitos deles. Este é um dado que ainda
desafia os pesquisadores e as entidades que ligadas aos meios de
comunicac¢&o. E muito provavel que o nimero de jornais existentes no pais
seja bem superior a 2.245 (FERNANDES, 2000, p.61).

Somente na década de noventa, do século XX, Fernandes revela que a
tiragem global dos veiculos impressos brasileiros aumentou 69,93%, contrariando a
idéia desposada de que os jornais estavam com seus dias contatos pelo advento da
internet e outras mobilidades comunicativas contemporaneas.

Neste instante de seu trabalho, o pesquisador enuncia um outro dado que
consubstancia a realidade editorial dos jornais brasileiros, sejam eles das capitais ou

das pequenas cidades do interior: pouca leitura.

Apesar das boas perspectivas, o Brasil mantém um dos mais baixos indices
de leitura. No pais, sdo consumidos apenas 44 exemplares de jornal por mil
habitantes/ano enquanto que em paises como a Noruega este indice é de
583 por mil, no Japao 574 mil, na Finlandia 452 pr mil, na Suécia 420 por
mil, na Costa Rica 412 por mil e na Suica 376 por mil." (p. 62)

A imprensa catarinense, de um modo geral, segundo a dissertacdo de
Fernandes, vivenciou trés distintas fases: expanséo (anos 60); moderniza¢cao (anos
70); e profissionalizacdo (anos 80). Essa classificacdo € emprestada de Moacir
Pereira (1992) e, em cada uma delas, fatores tecnologicos, econdémicos, politicos e
sociais foram preponderantes. A Ultima fase ainda caminha mediante a necessidade

dos empresarios e a busca dos jornalistas.

Falar em profissionalizagdo nos jornais de pequeno porte exige cautela.
Poderiamos dizer que esta ainda € uma meta. Pouquissimos sdo 0s que
tém jornalistas habilitados com formacédo superior; a parcialidade na
informacdo ainda persiste; o discurso latente em muitas destas folhas é
mais ideol6gico-partidario que compromissado com o publico leitor; o
contetdo informativo é pobre; a qualidade de informacao deixa a desejar; o
interesse exclusivamente financeiro se sobrepde ao carater social da
informacdo; a apresentacdo estética de muitos periddicos é sofrivel; os
erros gramaticais e ortogréficos sdo incontaveis (FERNANDES, 2000, p.72)

’Ntmeros apresentados por Timothy Balding, diretor Geral da WAN - World Association of
Newspapers, no mesmo congresso mundial citado anteriormente.
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A modernizagédo dos grandes jornais, conforme Fernandes (2000), foi um dos
fatores que acabou impulsionando o desenvolvimento dos pequenos. Com a
terceirizacado de composicao e impressao, 0s pequenos abandonaram aquela atitude
artesanal preconizada por Juarez Bahia (1970) e Wilson da Costa Bueno (1977).

Para codificar as quatro categorias do jornalismo impresso catarinense,
Fernandes (2000) se vale do modelo guarda-chuva criado por Benjamim Compaine
para estudar a competitividade da industria jornalistica norte-americana nos anos
oitenta. Naturalmente que os mercados - brasileiro e americano - séo distintos. Este
altimo é um mercado no qual os veiculos do interior apresentam tiragens
significativas, estruturacdo comercial avancada e percepcdo de lucro em escala,
além de serem concorrentes de fato, enquanto os interioranos do Brasil apresentam

uma forca apenas enquanto conjunto segmentado.

Se, individualmente, os grandes jornais sdo consistentes conglomerados
econdmicos, tém elevada tiragem e exercem influéncia sobre grande massa
de lideres de opinido, o que faz a forga da pequena imprensa é o seu
somatorio (p.123).

No levantamento informal realizado em 1995, por Fernandes (2000), foram
detectados 160 periédicos editados em 88 municipios. Cerca de 75% deles surgiram
entre 1986 e 1995, demonstrando a juventude desses veiculos. Na ocasido o
pesquisador revelava que 68,26% dos municipios catarinenses ndo contavam com
seu veiculo de midia impressa.

Sem davida que o custo € um elemento estrangulador da atividade jornalistica
impressa. Segundo Fernandes (2000), o reduzido mercado de anunciantes na
maioria dos municipios néo propicia a subsisténcia de jornais de maior porte.

O mercado da midia impressa do interior, no estudo de Fernandes, foi
observado em varios campos: a) perfil do empreséario jornalista; b) estrutura
empresarial; c) estrutura grafica; d) estrutura de circulacao; e) estrutura comercial; f)
meios de comunicacgéo nas cidades onde ha jornais locais.

Destacamos os seguintes resultados: "[...] 0 empresario jornalista do interior €
um profissional polivalente [...]" (p.140), sendo que apenas 32,6% vivem do jornal
como fonte de renda exclusiva; os jornais sdo microempresas com no maximo 10
funcionérios; a estrutura grafica, na grande maioria, € terceirizada, colocando-os

como refém dos grandes. Operam em suas redacfes com equipes reduzidas e sem
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capacitacdo académica ou teodrico-profissional e o indice de penetracdo € uma
incognita, devido o fendmeno da cultura da mentiragem™.

O pesquisador, visando desbastar os excessos das informacfes de tiragem
pelos empresarios, cruzou-os com o0s dados de custo de impressdo e ainda
consultou as unidades gréficas. Com esse trabalho, ele alcangou o conjunto de 523
mil exemplares a cada conjunto de edi¢éo dos 177 jornais pesquisados.

As estruturas comercial e editorial, conforme antecipacdo nesse trabalho de
Fernandes (2000), sdo os pontos mais vulneraveis na existéncia dos jornais do
interior.

Valendo-se de Snider, o pesquisador catarinense analisa proximidade como
preponderante entre os critérios de noticiabilidade nos jornais locais. Ainda explicita
gue tal ambito de proximidade deve ser observado sob duas dimensdes: a tematica
e a geografica. “O que as pessoas buscam em meio a multiddo é a identidade
propria, é referéncia, um elemento de signagem que as distingam, que as tornem
diferentes, que as identifiquem enquanto individuo singular’. (apud FERNANDES,
2000, p. 203). “A noticia local é a missao dos jornais do interior.” (p. 211).

O profissional desse segmento da midia impressa € especial, afirma

Fernandes.

Nas pequenas redagfes, por forca de contingéncia, expressiva parcela dos
profissionais elabora a pauta, capta a informacéo, redige o texto, faz a foto,
edita a matéria e cria a diagramacao. E esta liberdade no fazer jornalistico,
embora ela seja aqui decorrente da questéo financeira, que denominamos de
liberdade intrinseca. Este conjunto de afazeres, no discurso dos empresarios,
é um grande aprendizado. (FERNANDES, 2000, p. 238).

O leitor, dessa forma, segundo Fernandes, busca no jornal da sua cidade e,
em esséncia, o0 que diz respeito direto ao seu cotidiano. Ele est4 além das tematicas.

Ocupa-se apenas do aspecto localidade.

O publico dos jornais locais parece compreender esta caracteristica. Nestes
periddicos, 0 seu interesse esta no resgate de suas tradigfes culturais, das
manifestagfes cotidianas, nas ocorréncias que envolvem cidaddos préximos.
E imprescindivel que o jornal local conhega a histéria e as caracteristicas da
comunidade onde atua, que tenha pontos de identificacdo com esta
comunidade. E neste processo de estimulo-resposta que se da a interacdo
entre o veiculo e o seu leitor (p.256).

13Segundo Fernandes a expressao surgiu no contato com os empresarios do setor e denomina a
juncdo de mentira + tiragem, para denotar a escassez de conteddo realistico nas informacdes
prestadas por significativo nimero de empresérios, inflando os nimeros da tiragem de seus
veiculos.
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Complementa Fernandes (2000) reiterando que os ciclos de expans&o,
modernizacdo e profissionalizacdo ainda ndo estdo completos. O pesquisador
menciona que a imprensa do interior catarinense tem muito ainda por crescer e
qualificar-se nesse momento de consolidagéo.

Melo, em sua dissertacdo de mestrado, de 2006, intitulada “Jornalismo no
Interior: as singularidades da producao jornalistica em cidades do interior de Minas
Gerais”, investigou como a dinamica temporal e a proximidade espacial dos
moradores das cidades de pequeno e médio porte interferem no processo de
producdo da noticia dos jornais impressos, o que lhes confere uma natureza
diferente das encontradas nos jornais dos grandes centros urbanos.

O proposito anunciado pela autora era revelar particularidades e
singularidades no processo de produgdo da noticia no interior, bem como dialogar
com questbes mais amplas referentes ao jornalismo. Assim, o que também déa
relevancia a sua investigacdo sdo as discussdes sobre as teorias do jornalismo.
Contempla reflexdes sobre a Teoria do Espelho e a Teoria Construtivista e assenta
suas reflexdes em idéias no que denomina “terceira via”. Nessa via o jornalismo nao
€ nem condicionado pelo real em si, j& que ressignifica em sua operacdo de selecédo
e ordenacao dos sentidos da mediacdo social; nem o condiciona simplesmente ja
que ele préprio ndo cria 0s sentidos sociais que ja estdo em curso no processo de
mediacdo social simbdlica. Ha nessa relacdo um enorme campo de tensdo e de
forcas ja que se trata de uma forma de representacao social que instaura um espaco
social de visibilidade e disputa.

Para a autora, portanto, existe uma realidade social mediada simbolicamente
no seio da sociedade que nao foi forjada pelo jornalismo, mas ela enfatiza que néo
se pode menosprezar o jornalismo em sua for¢ca de intervir socialmente. Assim, ele
tanto € um discurso de outro que € anterior, 0 social — como possui na sua forma de
producédo e visibilidade uma forca interventora. Esclarece que o jornalismo possui
relativa autonomia ao selecionar e valorizar certos aspectos da realidade,
ordenando-a e hierarquizando-a. Ele pode se chocar, sobrepor-se ou até mesmo
reforcar a construcao de realidade da sociedade em que se insere.

Reflexdes sobre as teorias do jornalismo serdo contempladas no préximo

capitulo dessa dissertacdo. Retomemos os resultados obtidos por Melo em sua
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investigacdo. Apos as reflexdes sobre teorias do jornalismo, a autora destaca as
diferencas entre o jornalismo das grandes cidades e o de cidades de pequeno e
meédio porte de Minas Gerais. Em seguida, analisa entrevistas de 60 profissionais
envolvidos com jornais no interior de Minas Gerais, bem como analisa também,
comparativamente, o conteudo de 26 capas de jornais dessas cidades, do que
conclui:

a) a pesquisa sobre jornalismo no interior € um tema dificil de ser tratado devido
ao seu carater incipiente e pelo fato de que o jornalismo ainda € praticado de
modo difuso em cidades de pequeno e médio porte;

b) a pesquisa sobre jornalismo no interior ndo € contemplada em discussfes
académicas, ou seja, o tema € marginalizado por profissionais da area e, por
outro lado, a bibliografia é escassa;

C) os estere6tipos constituem um problema - a midia no interior é taxada de
midia que se presta ao poder local e é de baixa qualidade;

d) a prética do jornalismo no interior se revela como dificil e desafiadora e nao
como um modo artesanal e menor de produzir noticias;

e) ha um grande diferencial na producdo de jornalismo no interior que é a
questdo do estreito relacionamento com o puablico, ou seja, ha uma
proximidade imediata entre receptor e jornal.

Os resultados dessa investigacdo contribuem principalmente para alertar os
profissionais da area do quanto essa midia pode desempenhar um papel
significativo, contribuindo para que os leitores (re)construam suas leituras da
realidade, principalmente se atentarem para o fato de que eles — os leitores -
vivenciam os acontecimentos (re)construidos nas noticias.

Na XI Simpésio de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Sudeste, ocorrido
em maio de 2006, na cidade paulista de Ribeirdo Preto, a professora da
Unesp/Bauru, Fernanda Maria Cicillini apresentou seu estudo sobre o jornalismo
impresso no centro do Estado de Séo Paulo, com o titulo "Os Jornais como Meios de
Difuséo da Informacéo Local".

Nele € apresentada uma breve reconstituicdo das principais fases da
imprensa paulista, sobretudo a do interior. Cicillini (2006) ainda oferece os
fundamentos tedricos para delimitar a importancia da informacao local e os dados
recentes sobre a imprensa nessa regido mediante um projeto de Inventario

financiado pelo CNPq no periodo de 2002 a 2004.
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A pesquisadora informa que o leitor sempre se identifica com o jornal de sua
cidade, seja qual for sua matiz editorial. Para Cicillini (2006) € o jornal do interior, por
sua proximidade, que interessa mais de perto o leitor.

O trabalho alerta que o Estado de Sao Paulo concentra praticamente a
metade dos titulos da imprensa brasileira. Com dados mais recentes, que constam
do cadastro da Associacdo Nacional dos Jornais (ANJ), Cicillini revela que em 2003
havia 2.993 jornais, das mais variadas periodicidades. Destes, 959 titulos circulavam
no Estado de S&o Paulo.

Do mesmo montante cerca de 750 jornais eram do interior. A Associa¢ao dos
Jornais do Interior de S&o Paulo (ADJORI/SP) tinha em seu anuéario como filiados
436 destes periodicos.

Como resultado de suas pesquisas, a autora destacou que 54% dos leitores
dos jornais do interior paulista preferem o veiculo local. Outros 11% preferem
apenas os titulos oriundos da capital do Estado. Existem ainda 35% que nao
abdicam da condicao de ler ambos: local e da capital.

Afirma ainda que os jornais do interior de Sdo Paulo ja aderiram ao uso de
tecnologias: 86,4% sao impressos off-set e 93,9% tém suas redacoes
informatizadas, descartando aquele aspecto artesanal e rudimentar verificado nos
estudos da década de setenta por Wilson da Costa Bueno (1977), em dissertacdo
pela ECA/USP.

A midia impressa do interior paulista é colocada em duas categorias: jornais
regionais (ou de médio porte) e os jornais locais (de pequeno porte). O primeiro é
aquele que tem uma tiragem maior em relacdo a quantidade de habitantes da
cidade. Nao subsiste apenas com 0s recursos locais (publicidade e assinatura) e
busca ampliar sua participacdo, abrangendo areas limitrofes em sua insercéo
regional. Cicillini (2006) ainda elenca como caracteristica dos jornais regionais a
estrutura empresarial, a estrutura editorial e o ritmo industrial de produc&o da noticia.

O pequeno jornal, segundo a pesquisadora, € 0 que busca seu sustento
apenas na abrangéncia de sua cidade. Obijetiva criar um sentimento de comunidade
e esta voltado para o desenvolvimento local. Tal categoria engloba um paradoxo:
apesar dos recursos contemporaneos e da insercdo numa nova cultura
comunicacional, sua edi¢do é artesanal ainda, tendo em quase todas as suas etapas

a acdo individual de um agente. Sua estrutura comercial é insipiente, havendo um
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investimento financeiro mais por um aspecto sentimental do que de retorno
publicitario.

No universo pesquisado, 77,8% identificam o local como editoria fixa. Mesmo
os tidos jornais regionais, de medio porte, também buscam criar esse vinculo de
proximidade e identificagdo com o aspecto local em suas paginas.

Para concluir, apresentamos, em linhas gerais, os resultados de uma
pesquisa sobre o jornalismo no interior paulista. Em abril de 2007, com organizacao
de José Marques de Melo, partes importantes da histéria comunicacional paulista
sdo resgatadas. O livro “Os Bandeirantes da ldade Midia” apresenta palestras
proferidas no Ciclo de Estudos sobre a Histdria da Midia Paulista realizado em 2004,
no Instituto Historico e Geografico de Séao Paulo.

Na introducdo, Melo se reporta ao historiador Affonso de Freitas para
argumentar sobre o atraso da imprensa em solo paulista e preleciona dois fatores
inibidores do desenvolvimento da midia impressa em S&o Paulo: a insignificAncia da
competitividade comercial e a dispensa da autoridade estatal em amealhar apoio na
esfera publica, devido a auséncia de forcas representativas de oposicdo. Esse autor
também informa que as transformagBes econOmicas, no Estado de S&o Paulo,
durante a Primeira Republica, foram fundamentais para a expansédo do jornalismo
impresso informando pelas palavras de Affonso de Freitas que em 1914 "[...] todos
0S municipios paulistas, em numero de 174, dispdem de imprensa prépria, sendo
raros os que ndo contam com mais de um perioddico de publicacao regular” (1915, p.
537-538 apud MELO, 2007, p.24-25).

Na mesma obra, mas desta feita se reportando a Célio Franco (apud MELO,
2007, p. 101), ao analisar um caso da imprensa na regido do ABC paulista,
menciona que “As tribos — e o0 sentimento de pertencer a uma comunidade, cultura,
tradicdo ou apenas um estilo de vida - tornaram-se 0 contraponto a onda
globalizante e & massificacédo."

Conjeturando sobre os efeitos da globalizacdo e dos arranjos empresariais
visando aumento da lucratividade, Franco informa que "[...] embora n&o existam
dados consolidados sobre o desempenho dos jornais locais, existe um consenso de
que, por serem menos sensiveis as oscilagbes da economia mundial, as perdas de
tiragem foram menores nos ultimos anos" (p.104-105).

Os lagos comunitarios, no entendimento de Franco, acabam sendo

favorecidos pelo amadurecimento de seus respectivos mercados e também pela
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regionalizacdo dos investimentos publicitarios por parte dos grandes anunciantes do
pais.

O pesquisador cita o langamento da rede “Bom Dia”, com jornais diarios em
Sorocaba, S&o José do Rio Preto, Bauru e Jundiai, como exemplo desse
favorecimento.

Ha segundo Franco (apud MELO, 2007, p. 107), uma busca de leitores mais
jovens para a midia impressa em todos 0s seus segmentos, em todo mundo, dada a
concorréncia representada pelo acesso a internet. Mas ele também enuncia que 0s
jornais brasileiros, devido a nova formatacdo do extrato social pelo aumento da
alfabetizacdo, podem ampliar sua base de leitores.

Conclui, mencionando que a situacao do Diario do Grande ABC, as vésperas
de meio século de existéncia, volta para sua origem, com a pratica de um jornalismo
regional de forte insergdo na comunidade, para debelar suas crises existenciais.

Por fim, Gisely Valetim Vaz Coelho (2007), informa que foi iniciado em
outubro de 2001, o projeto "Histéria da Imprensa Paulista: Inventario Bibliogréafico
Analitico", que prevé véarias fases para a composicdo de um mosaico
contemporaneo e atualizado da realidade em solo paulista.

Os primeiros resultados revelam a producéo académica da ECA/USP sobre a
Historia da Imprensa, a partir da década de 1990 até 2002.

Na maioria, esses trabalhos versam sobre o século XX, sobretudo as décadas
de 80/90. Em sua maioria sdo monografias (sobre um veiculo especifico, entidade
ou profissional) e andlises de discurso (consideracfes sobre um veiculo ou mais,
num momento histérico bem definido). O trabalho ainda esta em desenvolvimento.

Constatamos que a nossa investigacdo podera vir ao encontro de muitos dos
resultados aqui apresentados, no entanto, contempla um periodo diferente e uma
regido menor do Estado de S&o Paulo. Por outro lado, a diversidade de locais
considerada e a concordancia de certas especificidades poderédo contribuir para a
generalizagao dessas, bem como para se atentar para a melhoria da qualidade na
producdo desse tipo de midia. Também tentaremos buscar a importancia atribuida
aos jornais pelos leitores, para assim tentar resgatar o papel do jornalismo impresso

do interior.
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2.1 Sobre teorias do jornalismo

De modo resumido, apresentamos um panorama das teorias do jornalismo,
incluindo as tendéncias reinantes no Brasil. Concluimos com algumas idéias sobre
autopoiese e discutimos a possibilidade de se valer de tal conceito no jornalismo, via
teoria social de Luhmann (2005).

2.1.1 Panorama das teorias do jornalismo

Segundo Traquina (2005a, p. 65), entre os estudos sobre jornalismo
realizados por varias décadas do século XX, pode-se destacar a existéncia de varias
teorias do jornalismo que, apesar de ndo ser teoria no sentido estrito do termo,
tentam esclarecer a relacao entre as noticias e a realidade. Ao tratar dessa relacéo,
varias vertentes se delineiam em torno da concepc¢do de que a noticia reflete a
realidade ou é uma construcéo social.

Para o mesmo autor (p. 65-68), na teoria do espelho, o jornalismo é tratado
como capaz de transmitir a realidade de forma ndo depurada, tal como uma imagem
no espelho. O jornalista € considerado um agente desinteressado que nédo se desvia
da sua misséo de informar, de procurar a verdade. Essa teoria se desenvolveu, por
duas vertentes principais em alguns paises, como Franca, Estados Unidos,
Inglaterra e Alemanha, seguindo o crescimento dos meios de comunicac¢do. Neste
periodo, a imprensa cresceu como uma industria.

A primeira vertente surgiu em meados do século XIX como o jornalismo da
informacéo, que apregoava a separacao entre fatos e opinides. Assim, o papel do
jornalista era comunicar os fatos, o que implicava que comentarios ndo eram
permitidos. Quanto a segunda vertente, que se desenvolveu nos anos 20 e 30 do
século XX, nos Estados Unidos, trouxe a tona o conceito de objetividade — ndo como
negacéao de subjetividade -, mas postulando que a crencga simples nos fatos deveria
ser substituida por fidelidade as regras e procedimentos criados para um mundo em
que os fatos eram colocados em duvida. Assim, 0 método investigativo jornalistico
deveria ser cientifico e os procedimentos profissionais.

Nessa teoria, portanto, a legitimidade e a credibilidade dos jornalistas se

assentavam na crenga de que as noticias refletem a realidade e que os jornalistas,
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por seguirem normas profissionais e “reproduzirem” o acontecimento na noticia séo,
portanto, imparciais. Mas, por estar intimamente ligada a propria legitimidade do
jornalismo — uma explicacéo insuficiente -, essa teoria € altamente questionavel.

Nos anos 50 surge a primeira teoria académica sobre o jornalismo,
desenvolvida por David M. White e denominada teoria da agdo pessoal ou do
gatekeeper. Para Traquina (2005a, p. 69-70), nessa teoria, 0 processo de producao
da informacdo é concebido como uma série de escolhas no decorrer do fluxo da
noticia; as escolhas se ddo sempre que ela adentra certos gates, ou seja, adentra
“‘portdes” ou areas de decisdo em que o jornalista — o gatekeeper-, decide se
escolhe ou ndo uma noticia. Por outro lado, para o criador desta teoria, 0 processo
de selecdo € subjetivo e arbitrario, ou seja, as decisfes dependem das experiéncias,
das concepcoes, das expectativas do gatekeeper. No entanto, envolve também uma
concepcao limitada do trabalho do jornalista, minimizando outros aspectos
envolvidos na sele¢cdo das noticias, como exemplo, a estrutura burocratica da
organizacao jornalistica, que passa a ser enfatizada em uma outra teoria, a teoria
organizacional do jornalismo.

Ainda na esteira do mesmo autor (p. 72-78), a teoria organizacional constitui
um avanco tedrico por considerar a producédo jornalistica no ambito organizacional e
ndo mais individual. A noticia ndo mais reflete a realidade, mas passa a ser o
resultado de processos de interagdo social que ocorrem também envolvendo a
empresa jornalistica. Assim, o0s jornalistas sdo empregados duma burocracia
produtora de noticias e, de certo modo, as noticias por eles construidas se
impregnam da estrutura social e das pressfes da sala de redacdo. A autonomia do
jornalista é, portanto, consentida. O autor se vale do criador desta teoria, Warren
Breed, para destacar alguns fatores que promovem a conformacao do jornalista a
politica editorial da organizacdo (que permanece implicita nas interagcdes no ambito
organizacional): a) a autoridade institucional e as sanc¢des (atribuicdo das tarefas,
modificagcdes nas pecas - como a reescrita e cortes no texto; a colocacao ou ndo da
peca, a sua assinatura - etc.); b) os sentimentos de obrigacao e de estima para com
0S superiores; c) as aspiracbes de avancos na carreira sem questionamento em
relacdo a politica editorial; d) auséncia de conflitos entre grupos; e) o prazer pelo
trabalho construindo um ambiente de cooperacéo e f) as noticias como valor.

Para Traquina (2005a, p. 78), outra questdo importante que tal teoria faz

emergir € a da importancia do fator econémico na producéo jornalistica. O jornalismo
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em sendo um negocio leva as empresas a enfrentarem o balanco entre custos e
receitas, sendo que as receitas advém das vendas e da publicidade. Assim, o
espaco disponivel para as noticias é também determinado pela publicidade. A
guestdo econdmica possibilita que se lance para a noticia um olhar diferenciado, ou
seja, ela € agora um produto que deve ser tratado na relagdo entre o produtor e 0
cliente, e ainda, satisfazer as exigéncias dele. Ela passa a ser um produto perecivel,
logo, deve chegar ao cliente o mais rapidamente possivel, tanto que uma idéia muito
difundida nos meios jornalisticos € a de que a noticia que chegar primeiro sera a
mais utilizada durante todo o ciclo de noticias que trata de um acontecimento.

Mas a questdao da objetividade pode ser revista, novamente, segundo as
teorias de acao politica. A partir do principio que é possivel reproduzir a realidade, a
objetividade se atinge quando as noticias ndo sofrem distor¢des.

Para Traquina (2005a, p. 80), nessas teorias, 0s meios de comunicacao
noticiosos sdo considerados instrumentos de interesses politicos e contam com a
versao de esquerda e de direita. De modo geral, na versao de esquerda, oS meios
de comunicacdo séo tidos como instrumentos que colaboraram para a manutencao
do sistema capitalista; enquanto na versao de direita, servem para por o capitalismo
em cheque. No entanto, ambas as versdes tratam as noticias como distor¢ées
sistematicas que servem aos interesses politicos de agentes sociais, que as utilizam
para projetar suas visdes de mundo, de sociedade etc.

O esquema abaixo ilustra uma comparacdo entre o papel do jornalista nas

duas versoes (Figura 1).

Versao de direita Versao de esquerda

e papel ativo (bode expiatério dos e papel pouco relevante

males do produto jornalistico)

e detém o controle pessoal sobre e funcdo reduzida a
o produto jornalistico executante
e injetam as suas preferéncias e esta a servico do
politicas no conteudo noticioso capitalismo quando nao

coniventes com as elites.

¢ tém valores politicos coerentes

e, a longo prazo, estaveis

Figura 1 — Comparacéo do papel do jornalista (esquema elaborado pelo autor, segundo
Traquina (2005 a, p. 81).
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Para o mesmo autor (TRAQUINA, 2005a, p. 82), uma das formulagbes mais
completas da teoria em questdo, versao de esquerda, foi proposta por Herman e
Chomsky que, entre outras idéias, argumentavam que o conteudo das noticias nao
era determinado ao nivel interior, o das concepg¢fes dos jornalistas, nem ao nivel
interno, o da organizagdo jornalistica; mas ao nivel externo, o nivel
macroecondémico. Ha, portanto, uma relacdo direta entre o resultado do processo
noticioso e a estrutura econdémica jornalistica.

Segundo Traquina (2005b, p. 165), Herman e Chomsky explicam a
submisséo do jornalismo ao sistema capitalista, os seguintes fatores:

a) a estrutura de propriedade dos media;

b) a busca pelo lucro, dai a importancia da publicidade;

c) a dependéncia dos jornalistas quanto as fontes (governamentais e

empresarias);

d) as acdes punitivas dos poderosos e

e) a ideologia anti-comunista dominante na comunidade jornalistica norte-

americana.

O mesmo autor destaca também que para esses autores, as noticias sao

como “propaganda” que sustentam o sistema capitalista.

Freglientemente um tema ou acontecimento € capaz de servir as relagdes
publicas ou exigéncias ideolégicas de um grupo de poder. Estes temas ou
acontecimentos sdo entao vistos como ‘grandes estérias’ e podem ajudar a
mobilizar a opinido publica numa direcdo especifica. Em todos esses casos
a cobertura dos media ou a ‘publicidade’ salienta e mobiliza o apoio publico
para acbes da politica nacional e internacional (TRAQUINA, 2005b, p.

166).

7

O problema central dessa proposta € a visdo altamente determinista dos
modos de funcionar do jornalismo, pois ou os jornalistas colaboram na utilizacao
instrumentalista dos meios de comunicacdo noticiosos ou sao submissos aos
interesses dos proprietarios.

Mas, nos anos 70, emerge a teoria construtivista, que trata a noticia como
construgéao, “[...] oposto a perspectiva de noticias como ‘distor¢do’ e que também
pde em causa diretamente a prépria ideologia jornalistica e a sua teoria das noticias

como espelho da realidade.” (p. 168).
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Assim, para os defensores desta teoria, o processo de producdo das
noticias ndo sO pressupde a natureza consensual da sociedade como
sublinha o papel das noticias no refor¢co da construcéo da sociedade como
consensual. Os mapas de significado incorporam e refletem os valores
comuns, formam a base de conhecimentos culturais e sdo mobilizados no
processo de tornar um conhecimento inteligivel. (TRAQUINA, 2005a, p. 90-
91)

A noticia como “constru¢ao” era considerada como resultado de interacdes do
tipo: jornalista/fonte, jornalista/sociedade e comunidade profissional/organizacéao.
Como a teoria construtuvista considera o meio externo a comunidade profissional e
a organizacdo, ela se caracteriza como uma teoria macrossocioldgica. A cultura
jornalistica ou a estrutura dos valores-noticia dos jornalistas, a ideologia dos
membros da comunidade, bem como as rotinas dos profissionais sdo enfatizadas
nessa teoria. Os jornalistas sdo considerados como participantes ativos nha
construcdo da realidade.

A teoria construcionista, para 0 mesmo autor, rejeita a concepc¢ao da noticia

como imagem especular da realidade, pelos seguintes motivos:

[...] é impossivel estabelecer uma distingdo radical entre realidade e os
media noticiosos que devem refletir essa realidade, porque as noticias
ajudam a construir a propria realidade. Em segundo, defende a posicao de
gue a prépria linguagem ndo pode funcionar como transmissora direta do
significado inerente aos acontecimentos, porque a linguagem neutral é
impossivel. Em terceiro lugar, € da opinio de que os media noticiosos
estruturam inevitavelmente a sua representacdo dos acontecimentos,
devido a diversos fatores, incluindo os aspectos organizativos do trabalho
jornalistico. (TRAQUINA, 2005b, p. 168-9)

A teoria construcionista, a estruturalista e a etnoconstrucionista que
predominaram nos anos 60 e 70, segundo Traquina (2005a, p. 85-6), rejeitavam a
teoria do espelho como também o empirismo ingénuo.

Segundo Traquina (2005a, p. 88-9), a teoria estruturalista ¢é
macrossocioldgica, no entanto, admite a autonomia do jornalista em relacdo a um
controle econdmico direto, ao contrario da teoria da acdo politica (versao de
esquerda). Para os principais representantes desta teoria — Stuart Hall, Chas
Chritcher e Brian Roberts, entre outros importantes pesquisadores -, a noticia € um
produto social resultante de varios fatores, tais como: a organiza¢do burocratica dos

meios de comunicacdo; a estrutura dos valores-noticia e o0 proprio momento da
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‘construgcdo” da noticia, que abarca um processo de identificacdo e
contextualizagdo, com vinculos com aspectos culturais da organizagéao.

A teoria estruturalista, portanto, orientada para as fontes, sendo que as
oficiais detém vantagens estratégicas, privilegiam os valores-noticia, notadamente
0s que contribuem para reproducéo da ideologia dominante, o que ndo se mantém
na teoria etnoconstrucionista.

Para Traquina (2005a, p.94), na teoria etnoconstrucionista, a noticia é
resultado de um processo de producdo definido como a percepcdo, selecdo e
transformacao da matéria prima (acontecimento) num produto (noticia). O jornalista,
diante do universo de acontecimentos, sua matéria prima, escolhe o que sera digno
de adquirir existéncia publica, ou seja, o que tera noticiabilidade.

“Os proprios conceitos de noticiabilidade requerem pressuposicbes dos
jornalistas sobre o que € normal da sociedade” (p. 12) e, 0 mesmo autor, valendo—se
de idéias de Gitlin, destaca que o processo de enquadramento sofre influéncias de
pressuposicoes, enraizadas no meio jornalistico, como as seguintes: a noticia
envolve acontecimentos e ndo as condi¢cdes que os produzem; privilegia o conflito e
nao o consenso, bem como privilegia também o fato que alimenta a ‘estoria’ e ndo o
que a explica, enquanto o papel das fontes se enfraquece diante do papel dos
jornalistas, sendo que elas vém como resultado de acdes estratégicas. Assim as
praticas profissionais e as rotinas para a producéo de noticias sdo enfatizadas.

O inicio dos anos 80, do século passado, trouxe mudancas nos estudos dos
meios de comunicacdo de massa. As novas tendéncias que se delinearam indicam
uma superacao do impasse do debate ideoldgico e propdem o estudo de problemas
especificos, envolvendo ambitos disciplinares diversos. A hipétese do agenda-
setting e 0 newsmaking séo tais tendéncias.

Os estudos sobre os efeitos dos meios de comunicacdo de massa, até entéo,
se valiam das seguintes concepgoes:

a. 0s processos de comunicacdo sd0 assimétricos: existem um sujeito
ativo, que emite o estimulo, e um sujeito mais passivo, que é atingido por
esse estimulo e reage;

b. a comunicacao € individual, um processo que diz respeito, antes de tudo,
a cada individuo e que deve ser estudado em relagdo a estes individuos;

€. a comunicacao € intencional, a introducdo do processo por parte do
comunicador ocorre intencionalmente e, em geral, destina-se a um objetivo;
0 comunicador visa a um determinado efeito;

d. os processos de comunicacdo sdo episédicos: o inicio e o fim da
comunicacdo sao limitados temporalmente, e cada episddio de
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comunicacéo tem um efeito isolavel e independente (SCULTZ, 1982, p. 52
apud WOLF, 2005, p. 137-138)

Tais concepg¢des ndo mais norteiam os estudos de comunicacao de massa,
de modo geral, tanto que algumas foram abandonadas, enquanto outras foram
transformadas. Nas tendéncias que se fundamentavam em tais concepc¢des, 0s
efeitos eram tratados como consequéncias de curto prazo e se considerava que 0s
meios de comunicagéo interferiam diretamente no comportamento. Nas tendéncias
anunciadas — a hipotese do agenda-setting e o newsmaking - os efeitos sdo tratados
como possiveis de ocorrer, mas a longo prazo e os meios influenciam os receptores,

mas influenciam na construcao da realidade social desses.

As pesquisas sobre os efeitos dos meios de comunicagéo de massa, segundo
Wolf (2005, p. 138), que menciona as idéias de Neumann, também sofrem
mudancas. Elas enfatizam a cobertura global de todo o sistema da midia, em
detrimento de estudos individuais, como campanhas, por exemplo; optam por
metodologias integradas e complexas, ao invés de dados coletados por meio de
entrevistas com o publico; bem como para reconstru¢cdo do processo com o qual o
individuo modifica a propria representacdo da realidade social, ao invés de
observacdes e medicdo de mudancas de postura e opinido.

Ainda, segundo Wolf (p. 138), muda também o tipo de efeito. Nao se avalia
mudancas de atitudes, valores ou comportamentos do destinatario, mas efeitos
cognitivos sobre o sistema de conhecimentos que o individuo assume e estrutura
com estabilidade, devido ao seu consumo de comunicacfes de massa. Nao se trata
dos efeitos pontuais, mas cumulativos, ou seja, os efeitos séo tratados de acordo
com a exposicdo do destinatario a cada mensagem. “Isso salienta o carater
processual da comunicacdo, que deve ser analisada tanto na sua dinamica interna,
quanto nas suas relacdes com outros processos de comunicacdo, precedentes ou
contemporaneos.” (p. 139).

Segundo Wolf (p. 139) ha mais duas caracteristicas a se acrescentar. a
crescente influéncia da sociologia do conhecimento e o abandono da teoria da

informac&o.

Ao voltar sua atencdo para a importancia e para a funcdo dos processos
simbdlicos e de comunicagdo como pressupostos da sociabilidade, a
sociologia do conhecimento torna-se progressivamente uma das tematicas-
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guia na fase atual da pesquisa; sendo assim, ndo é por acaso que, de
modo paralelo, a tematica dos efeitos se identifica na perspectiva dos
processos de construcdo da realidade. (WOLF, 2005, p. 140)

Assim, os estudos dos efeitos contemplam a relagdo entre a agdo dos meios
e 0 conjunto de conhecimentos sobre a realidade social que caracteriza uma
determinada cultura. Sao relevantes as seguintes caracteristicas da midia: a
acumulacéo, a consonancia e a onipresenca, que Wolf (p. 142) descreve, seguindo
as idéias de Neumann. A acumulacao se refere a capacidade da midia de criar e
sustentar a relevancia de um tema, que é consequéncia do modo como se da a
cobertura informativa. A consonancia se deve ao fato de que o processo de
producdo da informacdo guarda tracos comuns e as semelhancas sdo mais
significativas que as diferencas. Ja a questdo da onipresenca diz respeito ndo so6 a
difusdo quantitativa, mas ao fato de que o “saber publico — conjunto de
conhecimentos, opinides, atitudes, difundidos pela comunicacdo de massa — possui
uma qualidade particular: é sabido publicamente que ele é publicamente conhecido”.

A seguir, vamos conferir essas mudancas ou parte delas, nos breves
comentarios sobre a hipétese agenda-setting e, em seguida, sobre newsmaking,
segundo Wolf.

Wolf (2005, p. 143), fundamentando-se em Shaw (1972), comenta que a
hipotese da agenda-setting ndo pressupde que a midia tenta persuadir, mas que ao
descrever e precisar a realidade externa, a midia estipula ao publico uma lista de
fatos sobre os quais se pode ter opinido e discutir. Ainda a compreensao das
pessoas acerca da realidade social é modificada pelos meios de comunicacéo de
massa.

Devido a acdo das diversas midias, como jornal, televisdo e outros,

[...] o publico é ciente ou ignora, da atencdo ou descuida, enfatiza ou
negligencia elementos especificos dos cenarios publicos. As pessoas
tendem a incluir ou excluir dos préprios conhecimentos o que a midia inclui
ou exclui do préprio contetdo. Além disso, o publico tende a conferir ao
que ele inclui uma importancia que reflete de perto a énfase atribuida pelos
meios de comunicacdo de massa aos acontecimentos, aos problemas, as
pessoas (SHAW, 1972, p. 96 apud WOLF, 2005, p. 143).

Vamos destacar alguns aspectos gerais dessa tendéncia. Tal tendéncia néo

possui um rol de concepc¢bes e metodologias delas decorrentes, nem mesmo um
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tempo de praticas de pesquisas para que possamos denomina-la de paradigma. E
um nudcleo de conhecimentos parciais, suscetivel de ser integrado e articulado numa
teoria geral sobre a mediacdo simbolica e os efeitos da midia, de acordo com o
mesmo autor (WOLF, 2005, p. 144). Ainda, o fato de se considerar que as
influéncias ocorrem em longo prazo é um aspecto inovador. Quanto a dependéncia
cognitiva do usuério das midias em relacdo ao seu processo de construcdo da
realidade social, ela se configura segundo dois niveis: a “ordem do dia” - temas,
argumentos e problemas presentes na agenda da midia -, e a hierarquia de
importéancia e de prioridade com que os elementos selecionados estdo dispostos na
“ordem do dia”.

O autor comenta resultados de pesquisas ja realizadas. Como exemplos
destacamos o diferente poder de agenda dos diversos meios e que a capacidade de
influéncia dos meios sobre o conhecimento do que é importante varia conforme os

temas tratados.

O procedimento padrdo desse tipo de pesquisa prevé uma comparagao
entre a agenda da midia e a do publico; uma medida agregada do
conteddo dos meios de comunicagdo é confrontada com uma medida
agregada dos conhecimentos possuidos pelos destinatarios. O aspecto
mais negligenciado - e, no entanto, crucial para a articulagéo satisfatoria da
hip6tese concerne as modalidades de “passagem”, de transformacao de
uma agenda para outra. (McCOMBS, 1981, p. 211 apud WOLF, 2005, p.
167)

Wolf (p. 163) menciona que McCombs “[...] defende uma eficacia
temporalmente graduada e diferenciada dos diversos meios de comunicacdo de
massa [...]°, a partir de resultados de pesquisas sobre a campanha presidencial

americana de 1972.

Os jornais sdo os primeiros promotores a organizar a agenda do publico. Eles
definem amplamente a ambito do interesse publico, mas os noticiarios
televisivos ndo séo totalmente desprovidos de influéncia. A televisdo possui
um certo impacto a curto prazo na composigdo da agenda do publico. Talvez
o melhor modo de descrever e distinguir essas influéncias seja chamar a
fungéo dos jornais de “agenda-setting” e da televisdo de “énfase”(ou spot-
lighting). Muitas vezes, a natureza fundamental da agenda parece ser
organizada pelos jornais, enquanto a televisdo essencialmente reorganiza ou
reordena os temas principais da agenda (McCOMBS, 1976, p. 6 apud WOLF,
2005, p. 163).
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Na esteira de Lang, Wolf (2005) menciona que a construcdo da agenda € um
processo coletivo. A construcdo da agenda, segundo Wolf (p. 179), envolve as
seguintes fases: focalizagdo, framing, estabelecimento de vinculos e, por fim, de
“‘porta-vozes”. Na fase da focalizacdo, a midia coloca em primeiro plano um
acontecimento, uma a¢ao, um grupo, uma personalidade etc.; na outra, a fase do
framing, trata-se de delinear um quadro interpretativo para o que foi alvo da
focalizacdo e, em seguida, na fase do estabelecimento do vinculo trata-se de colocar
0 objeto ou o acontecimento num panorama social e politico reconhecido, enquanto
que na outra, o tema se fortalece se puder se personificar em individuos “porta-
vozes”, ou seja, a possibilidade de dar forma a agenda depende da habilidade, dos
“porta-vozes”, que podem dirigir a atencdo da midia no sentido de reiniciar todo o
ciclo de fases.

Quanto ao caminho da hipotese do agenda-setting, ele parece

[...] articular a propria formulagéo inicial em direcdo a um aprofundamento
na dindmica interna de um efeito peculiarmente cognitivo e cumulativo, e,
de outro, em direcdo a verificagcdo mais precisa da continuidade entre
l6gica de producdo nos aparatos de informacdo e mecanismos de
aquisicdo dos conhecimentos por parte dos destinatérios. (WOLF, 2005, p.
180).

A luz dessa tendéncia podemos concluir que os editores e os programadores
desempenham um papel muito importante na formacéo da realidade social, uma vez
que as informagdes sao por eles selecionadas e classificadas.

A seguir, em linhas gerais, a tendéncia denominada newsmaking que envolve
também estudos sobre emissores e sobre o0s processos de producdo nas
comunicacdes de massa.

Para Wolf (p. 181), a tendéncia newsmaking guarda pontos em comum com
as tendéncias anteriores. Nela se estudam o0s emissores e 0s processos de
producdo nas comunicac¢des de massa. O aspecto mais significativo das pesquisas
€ o de que elas desidealizam a analise e o debate sobre as comunica¢des de massa
em geral e sobre o setor de informacéo, focalizando as evidéncias fornecidas pelo
trabalho de pesquisa.

O mesmo autor (p. 181-182) adverte que esta abordagem deveria contemplar
toda a producdo de comunica¢cbes de massa, no entanto, na maioria dos casos
voltaram-se para o campo da informacéo, devido a sua relevancia e centralidade.

Assim, a sociologia dos emissores trata dos produtores de noticias.
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Na tendéncia newsmaking considera-se que a producédo de informacdes de
massa depende da cultura profissional do jornalista e da organizacdo do trabalho,
bem como dos processos produtivos. As pesquisas tratam das conexdes possiveis
entre esses aspectos. A problematica de um caso excepcional — como no
gatekeeper — é ampliada para o andamento normal da cobertura informativa em
periodos mais longos. Conforme ja apresentamos no capitulo um, a teoria da agéo
pessoal ou do gatekeeper, surgiu nos anos 50 do século passado.

As pesquisas desenvolvidas no newsmaking tém em comum a técnica da
observacdo participativa. O que importa nessas pesquisas € a presenca do
pesquisador no local. Wolf (2005, p. 191) explica que os dados séo coletados pelo
pesquisador que deve estar presente no local que serve de objeto de estudo por
meio de observagdo sistematica, ou por meio de conversagdes informais ou
ocasionais, ou de entrevistas com 0s sujeitos envolvidos no processo de produgéo.

Em relagcdo a esse aspecto metodolégico, as pesquisas realizadas nessa
tendéncia sdo inovadoras. ApOs apresentar e discutir os resultados de pesquisas
sobre a producédo de informacdo desta tendéncia, Wolf (p. 267) conclui que tais
pesquisas, de um lado, trouxeram a tona a complexidade do processo de producéo
de informacao e, de outro, as determinacdes estruturais da cobertura informativa e
da representacdo da realidade social que a midia costuma fornecer.

O trabalho dos emissores € considerado como um processo que “contém
tudo”, ou seja, que contemplam distor¢des, esteredtipos funcionais, precedentes
sedimentados, rotinas resistentes entre outras especificidades do local de producéo
da informacao, bem como as caracteristicas especificas do produtor. Assim, esses
estudos articulam e determinam empiricamente 0S numerosos niveis de construcao
de textos informativos de massa e representam, portanto, uma tentativa empirica de
descrever as praticas de comunicacdo que dao lugar as formas textuais recebidas
pelos destinatarios.

Para terminar essas breves consideracdes, citamos parte da conclusédo do

autor:

Se a hostilidade ou a indiferenca entre os desenvolvimentos contrarios
(pesquisa administrativa vs. teoria critica; abordagem sociol6gica vs.
abordagem de comunicacao) condicionou o campo durante muito tempo e
de maneira intensa. No estado atual, a situacdo parece ser passivel de
desbloqueio: as linhas de convergéncia ndo surgem mais como futuriveis,
nem os confrontos disciplinares como insensatos. As diversas pertinéncias
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tedricas permitem determinar integragdes parciais, a serem verificadas nos
projetos e nas hipdteses graduais de pesquisa; mais ainda mais
significativo é o fato de que esses desenvolvimentos se deram fora das
contraposicdes, independentemente delas, superando a dicotomia entre as
diversas abordagens no trabalho de pesquisa, para mostrar as
possibilidades de ainda conferir um sentido a tdo auspiciada, mas ouco
desejada, “interdisciplinaridade” sobre as comunica¢cfes de massa. (WOLF,
2005, p. 272)

Assim, em linhas gerias, abordamos teorias do jornalismo e nelas
enfatizamos o tratamento dado a objetividade. Mas tal movimento referente a
objetividade também esta presente no jornalismo brasileiro? A seguir, 0 pensamento

jornalistico brasileiro.

2.1.2 Pensamento jornalistico no Brasil

Segundo Melo (2006, p. 16), a pesquisa sobre jornalismo no Brasil, iniciou-
se no final do século XIX e nela predominou, por mais de cinco décadas, o carater
historico-juridico. A pesquisa historica identificava a ocorréncia continuada de
intervencdes na maquina estatal, nas instituicbes juridicas, enquanto a juridica se
valia do registro histérico para compreender as transformacfes que ocorriam nas
normas legais sobre o exercicio da expressdo jornalistica, legislacdo ou
jurisprudéncia determinada também pela pressao politica da prépria imprensa.

Os estudos em jornalismo sofreram alteragcbes somente na década de
60/70, do século XX e, ainda na esteira de Melo (2006, p.17-18), a presenca do
jornalismo, como area de conhecimento, nas instituicbes de ensino superior, pode
ser caracterizado como pertencentes a quatro correntes distintas: ético-social,
técnico-cultural, politico-editorial e critico profissional.

Os dois cursos de jornalismo pioneiros no Brasil*

enfatizavam os aspectos
éticos, juridicos e filoséficos do jornalismo, segundo o autor, devido ao panorama
politico e social que se delineava no Brasil — o fim do Estado Novo e o processo de

redemocratizacao.

E compreensivel, portanto, que a reorganizacéo politica do pais, com a
realizacdo de eleicbes e a desobstrugcdo dos canais de comunicacao

“Um mantido pela Fundacao Casper Libero, em S&o Paulo/SP, o outro, pela Universidade do
Brasil/RJ.
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publica, produzisse um clima de transformacéo nas atividades jornalisticas.
E gerasse um debate sobre a criacio de mecanismos de defesa das
empresas noticiosas de um lado, e dos seus profissionais, do outro, no
sentido de superar os traumas da censura getulista e de evitar a corrosao
dos novos instrumentos legais que restauraram a liberdade de imprensa
em territério nacional. (MELO, 2006, p. 19)

Para Melo (p.21-23), na corrente ético-social, a primeira a se delinear,
predominam reflexbes e debates sobre o alcance social da imprensa, bem como
sobre os limites éticos dos profissionais do jornalismo. Tal corrente se caracteriza
como a que resgata o “moralismo”. O golpe militar de 1964 rompe essa trajetéria,
instaurada a partir de 1945, e introduz no cenario politico brasileiro, novamente,
aspectos autoritarios do Estado Novo. Assim emerge uma nova corrente que se
preocupa com a técnica jornalistica, com a melhoria dos padrdes editoriais e com a
modernizacdo dos processos de captacdo, codificacdo e difusdo da mensagem
noticiosa.

Certamente em decorréncia das dificuldades que se antep6em ao exercicio
da liberdade de imprensa, mas seguramente também em func¢do do
processo modernizador que se instaura nas empresas de comunicacao,

como decorréncia da importacdo de novas tecnologias para a imprensa,
observa-se nas redacdes das empresas jornalisticas um surto de

preocupaces com a propria pratica jornalistica. (p. 23)

Podemos conjeturar que, nessas correntes, a questdo da objetividade no
jornalismo se deslocou da busca da verdade para o primor técnico.

Mas com as mudancas politicas efetivadas, a partir da eleicdo de 1974, uma
nova corrente comeca a se delinear, a corrente politico-ideoldgica, na qual se tenta
resgatar ou mesmo denunciar a trama politico-ideolégica que orientou e determinou
0 processo de captacao, codificacdo e difusdo da midia, nos anos anteriores.

As raizes desta corrente estdo nessa transicdo, sendo que um dos primeiros
sintomas “[...] € o abrandamento da censura a imprensa e o afrouxamento dos
controles exercidos sobre as organizagdes sindicais e as instituigdes culturais.”
(MELO, 2006, p. 27). Por outro lado, assim que

[...] o governo federal comecou a conter os bolsdes resistentes ao
processo de decomposicdo politica, os segmentos mais atuantes de
intelectualidade concentraram suas baterias discursivas na denudncia dos
proprios controles institucionais que haviam gerado e nutrido o
autoritarismo ainda vigente e na andlise dos mecanismos utilizados pelas
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forcas hegemodnicas para manter o “modelo” de denominagdo. (MELO,
2006, p.28)

Ha estudos vinculados a essa corrente politico-ideolégica que envolvem
reflexdes sobre a industria cultural que, pelo que se mencionou, contaminou e ainda
encontra um clima favoravel nos cursos de jornalismo. Em meio a esses estudos,
emerge uma nova corrente, a critico-profissional, para Melo (p. 32). Ainda segundo o
mesmo autor, trata-se de um momento novo, que tenta utilizar metodologias
embasadas nas ciéncias humanas para refletir sobre as caracteristicas sociais e
politicas da profissao.

De certo modo, a questdo da objetividade no jornalismo vem a tona
novamente, uma vez que se esta tentando resgatar a sua identidade. A seguir uma
nova abordagem tedrica, a teoria dos sistemas sociais de Niklas Luhman (2005}. No
entanto, como tal teoria tem raizes em idéias de Maturana (2001) e Varela (1979),

apresentamos, inicialmente, alguns dos conceitos desenvolvidos por esses autores.

2.1.3 Em busca de teorias novas: um olhar exploratorio

Pretendemos apresentar, em linhas gerais, a teoria social de Niklas Luhmann.
No entanto, como este socidlogo buscou a Teoria da Autopoiese de Maturana e
Varela (2001), bem como a Teoria Geral de Sistemas para construir sua teoria
propomo-nos a tratar de alguns topicos dessas.

Para compreender a organizacao do vivo, ou seja, a autopoiese, tentar-se-a
elaborar um resumo, como uma montagem, com varias definicbes e explicacées
dadas por Maturana e Varela (1997).

Segundo Varela (1997, p. 43), a nocdo de autopoiese teve seu germe no
artigo intitulado Neirophysiology of cognition, escrito por Maturana, em 1963. A partir
dai ambos desenvolveram a idéia de autopoiese e que consta do livro Autopoiese:
the organization of living systems. Na 22 edi¢cdo deste livro, 20 anos depois, 0s
autores elaboraram extensos prefacios com reflexdes sobre o movimento das idéias
em torno da autopoiese, seus alcances e limites, a partir dos quais nos valemos para
explicar as idéias que nos parecem alvissareiras para a comunicacgao.

Inicia-se com definicbes de ser vivo, organizacdo, estrutura, acoplamento

estrutural, clausura operacional, entre outros termos necessarios para a
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compreensao do que se denominou autopoiese. Tal palavra foi concebida por
Maturana para resumir o que para ele parecia o centro da dindmica constitutiva dos
seres vivos. Para Maturana (1997, p. 18), os sistemas que se diferenciam como
seres vivos, no ambito do biologico, sdo sistemas autopoiéticos moleculares.

O termo autopoiese € a combinacdo do radical grego poiesis, que significa
fazer, criar, compor, com o prefixo auto, que significa “por si mesmo”, portanto, algo
gue se produz por si mesmo.

Que classe de sistema € um ser vivo? Segundo Maturana esta era a questao
que norteou as suas investigacfes. Ele tomava como pressuposto, contra as idéias
reinantes na época, que 0S seres vivos eram entes autbnomos, que existem como
unidades independentes. Na visdo organicista, a que predominava, 0S seres Vivos
eram tomados como sistemas abertos e processadores de energia.

Os dominios em que se estabelece a existéncia de um ser vivo sdo 0s

seguintes:

a) o dominio do seu operar como totalidade em seu espac¢o de interaces
como tal totalidade, e b) o dominio do operar de seus componentes em sua
composicao, sem fazer referéncia a totalidade que constituem, e que é
onde se constitui, de fato, o ser vivo como sistema vivente. (MATURANA,
1997, p. 13).

Deste modo, ele pretendia descrever o operar dos componentes do ser vivo
como local, ndo-funcional (ndo considerar a funcdo como especificadora dos
processos relacionais entre 0s componentes) e propositivos (com auséncia de
finalidade). Um sistema vivo é definido por sua organizacéo, logo, é possivel explica-
lo em termos de relagdes, ndo de propriedades dos componentes.

De acordo com Maturana (2001, p. 54-56), as relagbes que se estabelecem
entre os componentes de algo, para que seja possivel reconhecé-lo como membro
de uma classe especifica é o que se entende por organiza¢do, enquanto a estrutura
de algo € dada pelos componentes e relacfes que constituem concretamente uma
unidade particular, que configuram sua organizagdo. Seres vivos diferentes se
distinguem porque tém estruturas distintas, mas s&o iguais em organiza¢cdo. Um
sistema € autbnomo se é capaz de especificar sua propria legalidade, aquilo que lhe
€ proprio. Os seres vivos ndo sao 0s Unicos entes autbnomos, mas certamente uma
das propriedades mais imediatas do ser vivo € sua autonomia. O mecanismo que faz

dos seres vivos sistemas autbnomos, € a autopoiese, que 0s caracteriza como tal.
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Mas como explica Maturana (1997, p. 15),

[...] o ser vivo ndo é um conjunto de moléculas, mas uma dindmica
molecular, um processo que acontece como uma unidade separada e
singular como resultado do operar e no operar, das diferentes classes de
moléculas que a compdem, em um interjogo de interacdes e relacbes de
proximidade que o especificam e realizam como uma rede fechada de
cambios e sinteses moleculares que produzem as mesmas classes de
moléculas que as constituem, configurando uma dinamica que ao mesmo
tempo especifica em cada instante seus limites e extensdo. E a esta rede
de producdes de componentes, que resulta fechada sobre si mesma,
porque 0s componentes que produz a constituem ao gerar as préprias
dindmicas de producdes que a produziu ao determinar sua extensdo como
um ente circunscrito, através do qual existe um continuo fluxo de
elementos que se fazem e deixam de ser componentes segundo participam
ou deixam de participar nessa rede, o que denominamos [...] autopoiese.

Logo, no ser vivo o processo de constituicdo da identidade € circular, ha uma
rede de producdes metabdlicas que produz uma membrana que torna possivel a
existéncia de tal rede. “Esta circularidade fundamental €, portanto, uma
autoproducdo Unica da unidade vivente em nivel celular. O termo autopoiese
designa esta organizac&o do vivo.” (1997, p. 46).

Deste modo, os sistemas vivos sdo sistemas autopoiéticos por serem
determinados estruturalmente e também por gerarem, no seu operar, 0S
componentes, 0s seus limites e a sua organizacdo. A estrutura € dada pelos
componentes e pelas relacdes entre eles estabelecidas. A organizacao se refere as
relacbes entre os componentes que fazem com que a unidade se estabeleca. A
mudanca estrutural passa por transformacdes, tanto em decorréncia das relacdes
internas como das externas, com o meio. Nos seres vivos, ela ocorre tanto na
histéria individual (ontogenia), quanto ao longo das linhagens que produzem devido
a reproducdo sequencial. Assim, a estrutura do ser vivo pode variar, mas a sua
organizacdo se mantém. Se a organizacao do vivo se altera, o organismo morre. Ha
de se observar ainda que 0s seres vivos estdo imersos num meio, que sO existe na
configuragcédo desses seres vivos. Eles mantém uma congruéncia que se conserva
ao longo do tempo, ou até que um desses sistemas se desintegre.

Segundo Maturana (1997, p. 18-19), sédo inUmeras as tentativas de formular a
existéncia de sistemas autopoiéticos fora do dominio molecular, o que ndo considera
pertinente. Voltaremos a discutir tais idéias posteriormente. Agora, mencionamos 0
operar do sistema nervoso, como exemplo, para melhor compreensédo das idéias

desses autores.
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De acordo com Maturana (1997, p. 122-132), o sistema nervoso é uma rede
de neurdnios, que estabelecem entre si inUmeras conexfes e estdo vinculadas ao
organismo de trés maneiras diferentes:

e 0 organismo, gue inclui o sistema nervoso, fornece o meio fisico e quimico

para a autopoiese dos neurénios, logo, € uma possivel fonte de perturbacées

fisicas e quimicas que podem alterar as propriedades dos neurdnios e levar o

organismo a (2) e (3);

e h4 estados do organismo (fisicos e quimicos) que mudam o estado de

atividade do sistema nervoso como um todo ao atuarem sobre as superficies

receptoras de alguns neurénios componentes, levando o organismo a (3) e

e ha estados do sistema nervosos que mudam o estado do organismo (

fisicos e quimicos), levando-o a (1) e (2).

Devido a este acoplamento, o sistema nervoso € considerado uma rede
fechada de neurbnios que interatuam, de modo que uma mudanca na atividade de
um neurdnio conduz a mudanca na atividade de outros neurdnios, por meio de efeito
sinaptico ou por meio da acdo de algum agente fisico ou quimico. Assim, as
mudanc¢as na organizacdo do sistema nervoso se ddo devido as mudancas nas
propriedades dos neurdnios que o constituem. Elas podem afetar diretamente o
operar do sistema nervoso ou podem afetar o organismo e surgem no acoplamento
sistema nervoso/organismo. Deste modo, o operar homeostatico™ subordina o
sistema nervoso a autopoiese do organismo, de uma maneira internamente
determinada.

O sistema nervoso, no que se refere a sua organizacao, € dotado de clausura
operacional, ou seja, esta constituido de tal maneira que quaisquer que sejam suas
mudancas elas geram outras modifica¢des dentro dele mesmo. Assim, seu modo de
operar consiste em manter certas relagbes entre seus componentes invariantes
diante de perturbacdes que geram, tanto na dinamica interna quanto nas interacoes
do organismo de que faz parte. Em outras palavras, o sistema nervoso funciona
como uma rede fechada de mudancas de relacbes de atividade entre seus
componentes. (MATURANA, 2001, p. 183)

15Principio da Homeostase (criado por Claude Bernard): os 6rgédos vivos respondem as flutuacdes
exteriores, tentando reconduzir seu comportamento a condicbes de estabilidade e de
estacionariedade. (MATURANA, 2001)
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Assim, a autopoiese se baseia em uma concepc¢ao circular e auto-referencial
dos processos. Segundo Varela (1997, p. 55), em suas investigagbes, quando
tentava clarear a nocdo de circularidade € que a nocdo de autopoiese se mostrou
como um caso particular de uma classe de organizacbes com caracteristicas
proprias. Isto emergiu quando repensava o0 operar dos sistemas nervoso e
imunoldgico. Para ele somente uma circularidade do tipo da autopoiese pode ser a
base para uma organizacdo autbnoma. A caracterizacdo da classe de organizacéo
pertinente ele denominou de principio da clausura operacional, sendo que clausura
nao é sinbnimo de fechamento ou auséncia de interacao.

Mas, como adverte Varela (p. 57), uma das criticas feitas as suas idéias € que
a nocao de representacdo como guia do fendmeno cognitivo foi substituida por uma
alternativa fraca, o externo como simples perturbacdo da atividade gerada pela
clausura operacional, que o organismo interpreta em nivel celular, imunologico ou
neuronal. Ele admite que a nocao de perturbacdo no acoplamento estrutural nao
leva adequadamente em conta as regularidades emergentes de uma historia de
interacGes do ser vivo com 0 meio externo.

Segundo Maturana (2001, p. 27),

[...] devemos deixar de pensar que a cor dos objetos que vemos é
determinada pelas caracteristicas da luz que nos chega a partir deles. Em
vez disso, precisamos nos concentrar em compreender como a experiéncia
de uma cor corresponde a uma configuracdo especifica de estados do
sistema nervoso, determinados por sua estrutura. [...] Os estados de
atividade neuronal deflagrados por diferentes perturbacbes estao
determinados em cada pessoa por sua estrutura individual, e ndo pelas
caracteristicas do agente perturbador.

Assim, na viséo, por exemplo, o mundo e a imagem se definem mutuamente,
numa espécie de co-determinacdo que envolve o organismo e o meio no qual tal
organismo interage. Para explicar um fenbmeno, como o da cor, por exemplo, é
preciso entender que a percepcédo da cor esta vinculada a uma estrutura interna do
cérebro e do sistema nervoso.

Ao conceber que o mundo emerge a partir da acdo dos agentes cognitivos,
sendo que agente e mundo se co-determinam por meio do aparato sensério-motor
do agente, entdo, o ser vivo € autbnomo e a medida que faz parte do mundo € por

ele especificado, de onde vem a possibilidade de conhecimento. A agdo que faz
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emergir um mundo a medida que o agente se torna parte dele é denominada
enaccion.®
Com o propésito de buscar o0 que seria pertinente para a comunicacao,
especialmente, em nossa investigacdo, vamos relatar rapidamente as idéias dos
criadores da autopoiese para dominios distintos do molecular. Para Maturana (
2001, p. 19), entre os seres vivos, pode-se distinguir sistemas autopoiéticos de
ordens diferentes. As células sdo sistemas autopoiéticos de primeira ordem, 0s
organismos sao sistemas de segunda ordem, uma vez que sao agregados celulares.
Pode-se falar também em sistemas autopoiéticos de terceira ordem, como exemplo,
uma familia, uma colméia ou mesmo o sistema social.
Mas seria, entdo, o sistema social um sistema autopoiético por se constituir
de organismos? O que caracteriza os sistemas sociais ndo é a autopoiese dos
organismos, ou seja, nesse dominio o que define o social sdo as relagdes entre a

conduta das pessoas.

Também n&o o sdo, ou poderiam sé-lo, em um espaco das comunicagdes,
como propbe o distinguido sociélogo Niklas Luhmann, porque em tal
espago os componentes de qualquer sistema seriam comunicacgfes, nao
seres vivos [...]" (MATURANA, 1997, p. 20).

Para Varela (1979), a utilizagcdo metonimica tomou for¢a na sociologia — com
as idéias de Niklas Luhmann (2005) -, também na teoria juridica e na teoria literaria.
No entanto, considera tais tentativas um abuso de linguagem. Explica que quando a
idéia de rede de processos se transforma em acdes entre pessoas e a membrana
celular se torna fronteira entre agrupamentos humanos, h4 um uso abusivo. Ele

defende a utilizagdo de tal nogéo por continuidade, que

[...] trata-se de tomar a sério o fato de que a autopoiese procura colocar a
autonomia do ser vivo no centro da caracterizacdo da biologia, e abre ao
mesmo tempo a possibilidade de considerar os seres vivos como dotados
de capacidade interpretativa desde sua origem. (MATURANA, 1997, p. 53).

%convém lembrar que os caminhos de Maturana e Varela se cruzaram em dois momentos, nos
quais trabalharam em conjunto a nocdo de autopoiese. As idéias nao se separaram totalmente,
permaneceram espalhadas pelos caminhos de ambos, no entanto, as suas investigacbes tomaram
rumos diferenciados. Maturana se envolve com a biologia do conhecer (teoria das bases bioldgicas
do conhecer) e Varela adentrou a ciéncia cognitiva.
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Para Varela (1979), a autopoiese caracteriza a autonomia do vivo; descreve a
organizacdo do vivo como configuracao; explica a constituicdo da identidade como
entidade material; descreve o processo de constituicdo de identidade como circular,
ou seja, como uma rede de producdes metabodlicas que produz a membrana que a
sustenta; a interacdo da identidade autopoiética ndo somente em termos fisico-
quimicos, como também quanto unidade organizada e, por ultimo, torna possivel a
evolucdo por meio de séries reprodutivas que podem sofrer transformacbes
estruturais, mas mantém a identidade.

Essas especificidades, segundo Varela, condensam conceitos que estdo no
centro das preocupacdes de ciéncias atuais - a neurobiologia e a biologia evolutiva,
as ciéncias cognitivas e a inteligéncia artificial, bem como das ciéncias sociais e da
comunicacao -, sendo que nos importa entre esses conceitos, de modo especial, 0

fendmeno interpretativo. O

[...] fendmeno interpretativo € uma chave central de todos os fendmenos
cognitivos naturais, incluindo a vida social. O significado surge em
referéncia a uma identidade bem definida, e ndo se explica por uma
captacdo de informacao a partir do exterior. (MATURANA, 1997, p. 48).

Assim, o sistema nervoso, por exemplo, ndo traz dentro de si a representacao
do mundo, mas o configura, o que possibilita a emergéncia do ato interpretativo. O
sistema nervoso, como sistema autopoiético, opera de acordo com sua estrutura
interna. Assim, ndo é possivel instrui-lo, mas somente desencadear acles

permitidas por sua estrutura.

A questdo do fendmeno interpretativo importa a comunicacdo. Mas antes
vejamos como tais idéias foram tratadas por Niklas Luhmann (2005) na sua teoria
social. A seguir, de modo panoramico, alguns aspectos da teoria do sistema social
de Nicklas Luhmann.

2.1.4 Aspectos dateoria do sistema social de Niklas Luhmann

Luhmann'’ interpreta a sociedade como um sistema, via Teoria Geral dos

Sistemas de Heinz von Foerster.'® Ele substitui o conceito de aberto/fechado, que

Niklas Luhmann (1927-1998), famoso representante da sociologia alem&, foi professor da
Uiversidade de Bilelefeld, entre 1966 e 1993. Ele iniciou a carreira académica como sociologo, no
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permitir abordar a questao das trocas do sistema com o ambiente em que ele esta
inserido, pelo conceito de autopoiese, para os sistemas em que se pode observar
um modo de operacgao especifico e exclusivo, 0s sistemas sociais e 0s psiquicos.

Para Santaella e Vieira (2008, p.30-37), fundamentando-se em Bunge, um
sistema é constituido por um conjunto de agregados, que estdo em um determinado
ambiente e que estabelecem relacdes entre eles. Algo sera um sistema quando
existir um conjunto de relacdes entre os agregados de tal modo que esses partilhem
uma ou algumas propriedades. O ambiente do sistema € distinto do conjunto de
agregados, no entanto, ambos mantém sua identidade e compartilham propriedades.
Ha sistemas artificiais, como uma empresa, por exemplo. Em uma empresa as
propriedades sado “impostas“ ou “programadas”. Os agregados que constituem a
empresa, tanto podem pertencer a estrutura fisica (instalacdes fisicas, objetos em
geral), como podem ser pessoas.

No corpo humano, o figado, por exemplo, € um sistema constituido pelas
células hepéticas. Uma célula isolada tem propriedade, mas ndo cumpre a funcéo
hepatica. No conjunto, o figado, cumpre tal funcdo. O ambiente em que o sistema
esta inserido e, no caso, com o qual realiza trocas, € 0 organismo. Os componentes
do ambiente e do sistema s&o distintos, mas h& trocas entre eles. Assim 0s
agregados de um ou outro podem ter propriedades, mas a coletividade é que
permite a emergéncia de uma propriedade.

Um sistema é denominado aberto quando realiza trocas com o ambiente.
Caso contrario € denominado fechado. Mas os sistemas, em suas diversas
naturezas, podem partilhar propriedades comuns, sdo 0s parametros sistémicos.
Eles séo de dois tipos: basicos ou evolutivos.

Sao parametros basicos ou fundamentais: permanéncia, ambiente e
autonomia. A permanéncia esta ligada ao seguinte principio: “Todas as coisas
tendem a permanecer”. Assim “...] as coisas ou objetos, a partir do momento em
gue se tornam existentes, ‘tentam’ durar, tentam permanecer® (SANTAELLA,
VIEIRA, 2008, p. 33).

inicio dos anos 60, do século passado, como aluno de Talcott Parsons, em Harvard. Publicou
aproximadamente 60 livros e poucos foram traduzidos para o portugués. Para saber mais sobre a
Teoria dos Sistemas Sociais de Niklas Luhmann, ver o artigo de NEVES, C. E. B.; NEVES, F. M. O
(2008).
®Heinz von Foerster (1911- 2002), fisico austriaco e americano que com Warren McCulloch,
Norbert Wiener, John von Neumann, Lawrence J. Fogel e outros formavam o grupo de
pesquisadores da segunda cibernética.


http://en.wikipedia.org/wiki/Warren_McCulloch
http://en.wikipedia.org/wiki/Norbert_Wiener
http://en.wikipedia.org/wiki/John_von_Neumann
http://en.wikipedia.org/wiki/Lawrence_J._Fogel
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Ambiente € um sistema que envolve um determinado sistema. Para que
sejam efetivados os mecanismos de producdo de sistemas pela
termodinamica universal, € necessario que 0s sistemas sejam abertos, ou
seja, troquem matéria, energia e informacdo com outros; o mais imediato
desses costuma ser o0 seu ambiente. (SANTAELLA; VIEIRA, 2008, p. 33).

O outro parametro, a autonomia, refere-se aos estoques que se acumulam no

sistema ao longo do tempo.

Como resultado da interacdo entre o sistema e seu ambiente, trocas
energeéticas e entropicas levam o sistema a internalizar informacdes [...] a
medida que a internalizagdo ocorre, uma espécie de ‘estoque’ € gerado no
sistema. E a chamada autonomia. (p. 33)

Nos sistemas sociais, 0s agregados sdo seres humanos, que sdo complexos,
e 0 ambiente ou envoltorio é diafano, de dificil percep¢do. No entanto, devemos
enfatizar que o ambiente precisa ter uma maior complexidade para que haja trocas.

Ha também os paréametros evolutivos, os que surgem com o transcorrer do
tempo, com a evolucdo. No entanto, para a nossa investigacdo consideramos
pertinente mencionar apenas 0s parametros basicos.

Retomemos a teoria social de Luhmann (2005) que, como ja mencionamos,
substitui as noc¢des de sistema aberto e fechado, portanto, a questdo do sistema
realizar trocas ou ndo com o0 meio, pela nogcéo de autopoiese.

A operacdo basica dos sistemas sociais é a comunicacdo™®. As comunicacdes
desses sistemas se reproduzem por meio de comunicacdes. Fora dos sistemas
sociais ndo ha comunicacdo. Esse fechamento € responsavel pela autonomia
desses sistemas. A autopoiese se refere a autonomia, mas ndo elimina a
importancia do ambiente para os sistemas e, consequentemente, das trocas com o
ambiente.

A categoria do acoplamento estrutural, para os sistemas sociais, pode ser
entendida pelo fato de que um sistema para seu funcionamento precisa da presenca
de outros. Sistemas sociais e psiquicos sao acoplados, uma vez que nao é possivel

a comunicacao sem a presenca de sistemas psiquicos.

1QComunicagéo € a sintese de trés selecdes: mensagem, informacao e compreenséo da diferenca
entre mensagem e informagcéo.
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Interessa-nos, de modo especial, a questdo da producdo de sentidos. Tal
categoria € a responsavel pela organizacdo dos sistemas sociais. Para Luhmann, de
acordo com Mathis (2008), a no¢cdo comum de sentido, ou seja, o entendimento do
sentido como algo que divide o mundo em algo com sentido e algo sem sentido, ndo
é suficiente para dar conta dos limites do sistema ou de como se dao as relagfes
desse com o meio. O sentido ndo pode ser tomado como razdo de selecdo. A
regulacédo da selecédo de dados do ambiente, via ordem de preferéncia estabelecida
segundo critérios de sentido, é condicdo de possibilidade de formacdo de um
sistema.

Considerando-se que os sistemas tém capacidade de elaborar internamente
um modelo do seu meio e uma identidade propria, entdo, eles também tém
capacidade de estabelecer internamente o que é sentido, o que torna a base da
selecdo para reducdo da complexidade do meio e da contingéncia interna, que
contribui para a permanéncia do sistema.

As operacgdes que usam e produzem sentido sdo as que permitem distinguir

entre auto-referéncia e heterorreferéncia.

De modo geral, um sistema auto-referencial caracteriza-se, partindo da
perspectiva da teoria dos sistemas, pelo fato de se referir exclusivamente a
si préprio, para garantir a sua autonomia frente a um ambiente do qual “se
desligou” necessariamente para assegurar a sua propria identidade.
(SCHIMIDT, 1987 apud NOTH, 2001, p. 13).

Segundo No6th (2001, p. 13), neste sentido, Luhmann toma auto-referéncia

como sindnimo de autopoiese. O autor explica como diferencia-las.

O que precisa ficar evidente para qualquer observador externo (nés, por
exemplo) é que por meio dessa distincdo a fronteira operacionalmente
construida do sistema, a diferenca entre sistema e meio externo, é copiada
mais uma vez, agora também no interior do sistema. Assim, primeiro o
sistema opera e d& continuidade as suas operagdes, por exemplo, estando
apto a viver ou a comunicar, e depois usa internamente a diferenca
produzida dessa forma como distingdo e, assim, como esquema das
proprias observagdes. (NOTH, 2001, p. 27)

Com o proposito de distinguir auto-referéncia de heterorreferéncia, o0 mesmo
autor explica como distinguir entre o que € uma diferenca e o que é uma distingao.
Na terminologia matematica trata-se de uma re-entry (re-entrada), que é a

capacidade dos sistemas autopoiéticos se diferenciarem do meio de forma
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autofortificada, de introduzir essa distingdo no interior de si préprios e de utiliza-la
para a estruturacdo das préprias operacoes.

A re-entry € um paradoxo, pois ela trata distingdes diferentes
(sistema/ambiente, auto-referéncia/heterorreferéncia) como se fossem a mesma
coisa. “Na percepc¢ao do sistema desaparece a distingdo entre 0 mundo como ele é
e 0 mundo como ele é observado.” (NOTH, 2001, p. 29)

Deste modo, o sistema gera o préprio tempo e faz com que a indeterminacéo
produzida internamente se dilua numa sucessdo de operacdes. O sistema se da
tempo e constitui cada operagao na expectativa de que outras se sucedam. “E assim
trabalham também o sistema dos meios de comunicagcdo, com a suposi¢do de que
suas proprias comunicacdes sejam continuadas na proxima hora ou no dia seguinte.
Cada programa prometendo um outro programa” (LUHMANN, 2005, p. 29).

Sobre a heterorreferéncia para os meios de comunicacdo, 0 mesmo autor
explica (p. 30) que apesar do seu fechamento operacional, eles ndo se desacoplam,
por causa dos topicos da comunicacdo. Os temas sao necessidades das quais a

comunicacao ndo se pode desviar.

Os temas servem [..] ao acoplamento estrutural dos meios de
comunicacao com outras areas da sociedade, e, agindo assim, eles sdo tao
elasticos e tdo diversificAveis que os meios de comunicacado, fazendo uso
de seus temas, podem atingir cada parte da sociedade, ao passo que
sistemas no ambiente intra-social dos meios de comunica¢do, como, por
exemplo, a politica, a ciéncia, o direito, geralmente tém muito trabalho em
oferecer seus temas aos meios de comunicagcdo e em conseguir a
receptividade apropriada do tema. O sucesso dos meios de comunicagéo
em toda sociedade deve-se a imposicao dos temas, independentemente se
as posicdes tomadas sdo positivas ou negativas em relagdo as
informacdes, as proposicdes de sentido, as nitidas valorizagbes.
(LUHMANN, 2005, p.31)

Segundo Luhmann, um observador ou organizacdes dentro do sistema dos
meios de comunicacdo podem distinguir entre temas e fungbes da comunicacgao.
“Para isso, a comunicacdo precisa ser pensada como comunicacao, quer dizer, a
auto-referéncia precisa ser atualizada. A distincdo temas/funcbes corresponde a
distingdo heterorreferéncia/auto-referéncia.” (p. 32).

No6th (2001, p. 15) explica que a auto-referéncia, de acordo com Luhmann
(2005}, determina a funcdo dos meios de comunicacdo, que consiste na tendéncia
para refletir a comunicagédo desses como comunicagao, e se nao for por isso, entéo,

por motivos econdmicos que 0s obrigam a garantir a continuacdo da comunicacao.



65

O sistema dos meios de comunicagdo, portanto, toma como pressuposto a
continuacdo das suas proprias comunicacgdes. A heterorreferéncia manifesta-se nos
temas, que nao sdo produzidos pelos meios, mas o0 seu desenvolvimento
subsequente se da como autorreferéncia, seguindo as leis de comunicacdo dos
meios.

Para NoOth (2001, p. 23), a auto-referéncia é um dos temas dominantes da
cultura pés-moderna e comenta que ndo s6 os romances e filmes se transformam
em meta-romances e metafiimes, como a pintura e a arquitetura tornam-se
metapintura e meta-arquitetura. “A imprensa torna-se cada vez mais auto-referencial,
pois so fala sobre aquilo que, noutro sitio, ja foi escrito na imprensa” (MARCUS,
1997 apud NOTH, 2001, p. 23)

Retomemos a questdo do fenbmeno interpretativo tendo a noticia como
unidade de andlise, considerando as idéias apresentadas.

Como se d4, entdo, o ato interpretativo que tivesse como alvo, uma noticia? O
jornal do interior, que tem como agregados o jornal (um objeto com certas
especificidades elaborado por um conjunto de pessoas), 0s jornalistas e outros
funcionarios e dirigentes, bem como todos os objetos tecnoldgicos e as instalacdes
fisicas necessarias, seria um sistema.

Considere o leitor como um agregado do ambiente, o local onde o jornal é
distribuido, no caso. Quando a noticia, de algum modo, afetar o aparelho sensorio-
motor do leitor, a partir dai pode se dar o ato interpretativo, que ndo caracterizamos
como transferéncia de informacdo do emissor para o receptor, mas multiplicacéo e
transformacao de informacdo. Suponhamos que o significado da informacao A seja
dado por X. Entdo, os significados X3, Xz, X3,...Xp,..., provavelmente, distintos de X,
pelo menos de modo parcial, emergem.

Dai, a questdo: Mas, entdo, ndo ha comunicacdo? Nao ha no sentido que o
que se transmite é o que se entende. Qual a solucédo para tal impasse? O ser vivo,
como parte de “um mundo”, é também por ele especificado, logo, € pouco provavel
gue a estrutura de X néo esteja configurada no ser vivo. Assim, Xi, Xz, Xs,...Xp Um
elenco de possiveis interpretacdes, pode guardar uma matriz comum, uma certa
estrutura compartilhada, com X e com o aparelho cognitivo do ser humano, que
envolve o sensoério-motor.

Contudo, interpretar € criar algo novo. De fato, se 0s Xj, Xz, Xs,...X, fossem

idénticos a X, ndo haveria transformagdo alguma. Assim comentar possiveis
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interpretagfes pode ser um trabalho pouco fértil. Mais fértil seria, portanto, atentar
para o que estabelece ou cria os elos, relacionados com o aparelho sensério-motor
do ser humano, no caso. Por outro lado, ndo damos conta da cadeia Xi, X,
X3,...Xn,... €laborada por um intérprete e cada intérprete pode elaborar uma
sequéncia diferenciada. Isto porque o sistema nervoso talvez tenha plasticidade
superior ao de outros sistemas do ser vivo, como o imunoldgico, por exemplo.

Assim, comunicar € possibilitar interpretacdes, ou seja, criar condicfes para
que um ato interpretativo se instaure.

A partir das idéias mencionadas sobre o ato interpretativo, conjetura-se a
possibilidade de tomar o jornalismo como um sistema autopoiético. Considere uma
noticia X e as possiveis interpretacdes que dela emergem. Sejam esses Nnovos
elementos denominados Xi, Xz, Xs,...Xn,...,. Para tornar mais didatica a explicacao,
seja n=5.

Por sua vez, Xi, Xz, X3, X4 € Xs, provavelmente, se proliferam. Sim, pois Xi,
por exemplo, sob novas interpretacdes pode ser resgatada, pelo menos
parcialmente, em outros jornais ou em outros meios de comunicacdo, ou em
conversas entre leitores dos jornais. O mesmo ocorre com X;, X3, X4 € Xs. O
movimento acima pode ser vislumbrado no esquema (Figura 2).

A possibilidade de caminhar nas linhas do diagrama exibe também a
possibilidade de que todos esses elementos guardem uma matriz comum. Este
aspecto da noticia se assemelha a uma unidade do vivo. Um jornal do interior do
Estado de Sao Paulo, por exemplo, pode adquirir vivacidade ao se enraizar no meio
com as proliferacdes das interpretacdes das noticias que veiculam. Ha outros
componentes que entram na constituicdo desse jornal: funcionarios, infra-estrutura,
jornalistas. Por outro lado, ele também é agregado de um sistema mais amplo e

mais complexo, constituido pelos jornais de todo o Estado de Sao Paulo, por
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exemplo.

X5 X5, X5 X X5 XY

1%

X, X, X, X, X,

ANZANZANZANZN

X11X12X13X14X15X1k X21X22X23X24X25X2k X31X32X33X34X35X3k X41X42X43X44X45X4k X51X52X53X54X55X5k

Figura 2 — Esquema diagramatico

Mas, lanca-se o olhar, agora, somente, para 0 movimento interpretativo que
uma noticia X pode desencadear.

Se a noticia X foi dada por um determinado jornal “A”, provavelmente, nos
dias seguintes, outras noticias que guardam resquicios ou partes de X serédo
publicadas em outros jornais. Outros meios de comunicagdo exibirao
(re)interpretacdes de X. A rede que se instaura (Figura 2) passa a se sustentar. A

estrutura vai se modificando e se adaptando ao meio, ha acoplamento estrutural,
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uma vez que as interpretacdes que vém a partir de X sdo elaboradas por pessoas
(jornalistas) que caminham neste esquema.

Aqui se fala de dias, mas X pode aparecer (re)interpretada anos ou mesmo
séculos depois. O esquema que se constroi a partir de X € vicario. Por outro lado,
esse esquema guarda vinculos com o real, pois o jornalista guarda nele préprio o
esquema mencionado e atua no meio em que o jornal circula.

Mas, ao se admitir que X gere uma noticia X*, que se distancia de X, por
exemplo, com uma soO palavra em comum, 0 que ocorre? X* vai gerar uma nova
cadeia que pode se proliferar ou ndo em virtude de seus vinculos com o0 ambiente.
Caso ela permaneca, vira reforcar a anterior. Por outro lado, multiplicacdo de
cadeias que ndo se entrelacam as existentes ndo contribui para a autonomia do
jornal. O bom jornalista seria o que colabora para o fortalecimento da cadeia em
construgao.

Deste modo, o jornalismo néo € espelho da realidade (PENA, 2006), nem a
realidade depende do fazer jornalistico para existir (TRAQUINA, 1993). O jornal esta
em didlogo com o ambiente, mas estabelece uma autonomia em relacédo a ele. Ele
se configura e ao se configurar guarda a estrutura do meio, 0 que torna possivel a
sua continuidade. No entanto, esta configuracdo néo €é estavel, assim como as que o
meio instaura também nado sao estaveis. O acoplamento estrutural ndo é um
movimento estatico. Ao considerarmos a teia de noticias que o jornal veicula, se o
jornalismo fosse o espelho da realidade, uma teia totalmente aderente seria
construida; em caso contrario, uma teia em paralelo se entende sem regibes de
intersecdo e, por Ultimo, como sistema autopoiético, uma teia entrelacada com a da
realidade, com vinculos pontuais, regides que se interceptam e que se distanciam,
como numa danca.

A seguir, no préximo capitulo, relatamos os resultados da investigacéo
empreendida com leitores da Regido Administrativa de Sorocaba. Ser4 que ha
nesses resultados aspectos que podem auxiliar na compreenséo do jornal do interior

como um sistema autopoiético?
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3 SOBRE OS JORNAIS DA REGIAO ADMINISTRATIVA DE SOROCABA

Apresentamos, inicialmente, dados sobre a Regido Administrativa de
Sorocaba, a partir de dados do sitio da Fundagéo Sistema Estadual de Andlises de
Dados (SEADE, 2007), com o proposito de caracterizar o contexto em que 0s jornais
do interior sdo estudados. Em seguida, a partir de analises dos dados obtidos em
questionario aplicado (APENDICE B) em uma amostra da populacio dessa regiéo -
2.209 pessoas -, ouvidas no periodo de dezembro de 2007 e janeiro de 2008,
acrescentamos novos elementos a producao jornalistica dessa regido, notadamente
guanto aos modos como 0s usuarios se valem dessa midia e, por ultimo, novas
informacdes considerando-se as respostas dos proprietarios dos jornais locais dessa
regido, também a partir da sistematizacdo dos dados coletados em um questionario
aplicado para 90 proprietarios (APENDICE C) desses jornais. Os dados foram
tabulados e sitematizados, segundo os procedimentos dados pela Estatistica

Descritiva.

3.1 Sobre a Regido Administrativa de Sorocaba

A nossa investigagdo tomou uma amostra da populacdo da Regido
Administrativa de Sorocaba. Com o propésito de contextualizar essa regido,
apresentamos alguns dados das quinze regides administrativas do Estado. Séo
dados do ano de 2000, com alguns deles atualizados em 2006 e que constam do
sitio da Fundacao Sistema Estadual de Andlises de Dados (SEADE, 2007). Vamos
apresentar dados populacionais, bem como alguns indices que auxiliam na
compreensao das especificidades da regido contemplada na nossa investigacao.
Entre os indices disponiveis no endereco mencionado selecionamos os que podem
ter mais vinculos com o envolvimento com a midia impressa — o jornal — e mais
especificamente os jornais das diversas cidades dessa regido. Quanto a populagéo
do Estado de S&do Paulo, a partir do grafico (Figura 32 — APENDICE D), podemos
constatar como esta distribuida pelas regides e que a regido Administrativa de
Sorocaba € a terceira mais populosa do Estado, seguida da Regido Metropolitana e

da Regido de Campinas.
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Quanto aos indices, selecionamos o indice Paulista de Representatividade
Social (IPRS), do ano de 2006, que exibe a situacdo dos municipios, regides de
governo, administrativas e metropolitanas, nas dimensdes Riqueza, Escolaridade e

Longevidade.

A média do IPRS (riqueza) para as regides administrativas do Estado de S&o
Paulo é de 38, enquanto que o do Estado de S&o Paulo € 61 e o da Regido de
Sorocaba é 50. O indice mediano é de 49, sendo assim Sorocaba apresenta um
valor muito proximo do mediano. Para outros detalhes ver dados do IPRS - Riqueza,
no grafico (Figura 33 — APENDICE D).

Observando o gréafico (Figura 34 — APENDICE D) que exibe a renda per capta
por regido do Estado de S&o Paulo, podemos destacar que as quatro regides de
maior renda per capta sdo: a Metropolitana, a de Santos, a de Campinas e a de
Ribeirdo Preto. A Regido de Sorocaba esta entre as regides que apresentam menor
renda per capta, ao lado das regifes de Presidente Prudente, Marilia e Barretos. A
Regido de Registro apresenta a menor renda per capta da regido. A renda per capta
meédia do Estado de S&o Paulo é de 2,43; enquanto a de Sorocaba é de 2,17, esta,
portanto, entre o montante de 50% das regifes de menores rendas per capita do
Estado.

Quanto ao indice de urbanizacdo, podemos enfatizar que a Regido de
Sorocaba apresenta um dos mais baixos do Estado, vindo em seguida da Regido de
Registro. Para outras informacées, observar o gréafico (Figura 35 — APENDICE D). A

média para o Estado é 93,7% e para a Regidao de Sorocaba é 85,3%.

Quanto ao IPRS (Escolaridade), observamos que a regido de Sorocaba
também apresenta um dos menores do Estado, vindo depois da Regido de Registro
e esta entre os 25% das regides com menor indice. Para outros esclarecimentos,
observar o gréfico (Figura 36 — APENDICE D).

Quando se trata da média dos anos de estudo na populagdo entre 15 e 64
anos, a Regido de Sorocaba, também apresenta a segunda menor média, vindo
apos a Regido de Registro. A média para as regibes do estado é 7,64 anos de
estudo, enquanto a da Regido de Sorocaba € 6,84 anos. Outras informacoes
constam do gréafico (Figura 37 — APENDICE D). Quanto ao percentual de

analfabetismo, na populacdo com 15 anos ou mais, a Regido de Sorocaba ndo esta
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entre as que apresentam as maiores taxas. Em ordem decrescente apresentam-se
as seguintes regides: Registro, Presidente Prudente, Marilia, Ribeirdo Preto,
Aracatuba e Sorocaba. O percentual da regido de Sorocaba é 8,1 enquanto a média
para o Estado é de 8,16. Outros dados estdo no grafico para a taxa de

analfabetismo para a populacéo com 15 anos ou mais (Figura 38 — APENDICE D).

A seguir em um gréfico (Figura 3), como um resumo dos dados apresentados,
exibimos indices para a Regido de Sorocaba e para o Estado de Sdo Paulo. Os

indices e taxas apresentados e numerados de 1 a 6 sdo 0s seguintes:

1. Condic6es de Vida - indice Paulista de Responsabilidade Social - IPRS —
Dimenséao Riqueza.

2. Renda e rendimento - Renda per Capita (em salarios minimos).

3. Populacéo e Estatisticas Vitais - Grau de Urbanizacédo (em %) - atualizado
em 2006.

4. Condi¢des de Vida - indice Paulista de Responsabilidade Social - IPRS —
Escolaridade.

5. Educacéao - Média de Anos de Estudos da Populacéo de 15 a 64 anos.

6. Educacéo - Taxa de Analfabetismo da Populacéo de 15 Anos e Mais (em
%).

100+
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90+
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601 50
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50+ 38
40+
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201 6,84 764 8.1 .64
104 217 2,92 ,
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1 2 3 4 5 6

B Regido de Sorocaba @ Estado de Sao Paulo

Figura 3 - indices para a regido de Sorocaba e para o Estado de S&o Paulo
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Convém enfatizar que em todos os indices a Regido de Sorocaba atinge
sempre um valor inferior & média do Estado e é maior para a taxa de analfabetismo.
A seguir, um grafico exibindo a distribuicdo da populacdo da Regido Administrativa

de Sorocaba, por cidade, da qual se selecionou uma amostra com 2209 pessoas.

Gréfico exibindo a quantidade de cidades da regido de
Sorocaba por faixa populacional, segundo dados de

2006
6 5 2 1 1 4 3
m 2528 |- 17043 17043 |- 31558
31558 |- 46073 46073 |- 60538
m 60588 |- 75103 75103 |- 89618
m 89618 |- 104133 104133 |- 118648

Maior ou igual a 118648

Figura 4 — Gréfico exibindo a quantidade de cidades da Regido de Sorocaba por faixa
populacional, segundo dados de 2006

De acordo com o gréfico (Figura 4), entre as cidades da Regido de Sorocaba,
em 43 delas — quantidade esta que corresponde a 54% das cidades -, a populacao
esta compreendida entre 2528 e 17043 habitantes; enquanto para 18% delas esta
entre 17043 e 31558 habitantes. Sorocaba esta entre as de maior quantidade de
habitantes. No gréfico (Figura 5), exibimos o percentual de cidade por faixa

populacional, com as cidades da Regido de Sorocaba.
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Grafico exibindo a quantidade de cidades da regiio de
Sorocaba, por faixa populacional

(Dados 2006)
20
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Figura 5 — Grafico exibindo a quantidade de cidades da regi&o de Sorocaba, por faixa populacional
(Dados 2006)

Também, entre as cidades da regido, podemos acrescentar que para 18%
das cidades a populacdo € menor que ou igual a 5000 habitantes; para 22% delas, a
populacdo € maior que 5000 e menor do que ou igual a 10000 habitamtes, ou seja
para 40 % das cidades a populacédo € menor do que ou igual a 100.000; para 58%
das cidades a populacdo varia de 10000 a 15000 habitantes, enquanto para 2%
delas, a populacdo € maior do que 150000habitantes. A populacdo da cidade de
Sorocaba é 572 459, enquanto que a de Itu é 154 303.

A mediana para a populacdo das cidades dessa regido é de 53.330, 0 que
significa que 50% das cidades tém uma populagcdo menor do que ou igual a esse

valor.

A amostra envolveu 2209 habitantes dos 79 municipios da Regido
Administrativa de Sorocaba. Esta quantia corresponde a 8% da populacdo. A
amostra tomou 85,6% de habitantes da zona urbana e 14,4% da zona rural, o que
corresponde aos percentuais da populacdo da zona rural e urbana. O grafico (Figura
6) exibe a quantidade de pessoas consultadas nas cidades da regido. Para outros

esclarecimentos observar a tabela que consta do Apéndice A.
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Ffigura 6 — Gréfico exibindo a quantidade de cidades em funcdo de pessoas entrevistadas.
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. mais de 400 a até 500 pessoas;

O eixo horizontal traz a quantidade de pessoas consultadas, via legenda; no
eixo vertical estd a quantidade de cidades da regido nas quais a quantidade de

pessoas consultadas sdo as estipuladas na legenda.

Observando o grafico, constatamos que em 34 cidades da regido foram
consultadas de 1 a 10 pessoas; em 19 cidades, mais de 10 e até 20 pessoas; em 6
cidades, mais de 20 e até 30; em 7 cidades, mais de 30 e até 40 pessoas; em uma
cidade para mais de 40 e até 50, mais de 50 e até 60, mais de 60 e até 70, mais de

70 e até 80 pessoas; em 3 cidades, mais de 80 e até 90 pessoas e, por fim uma
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cidade para mais de 90 e até 100 pessoas, mais de 110 e até 120, mais de 120 e
até 130 e, por fim, para mais de 400 e até 500, mais exatamente 459 pessoas.

Os resultados, que correspondem as respostas do questionario que consta do

Apéndide B, sédo apresentados a sequir.

3.2 Sobre os jornais da Regido Administrativa de Sorocaba na perspectiva dos
leitores

Na investigacédo realizada em dezembro de 2007 e janeiro de 2008 aplicou-se
um formulario (APENDICE B), com 22 questdes. A quantidade de pessoas

guestionadas, por cidade, esta apresentada no grafico (Figura 6).

Entre as pessoas questionadas, 49,66% eram do sexo masculino e 50,34%,
do sexo feminino. Ainda, 83,79% das pessoas residiam na zona urbana; 16,12%, na
zona rural e 0, 09% nao responderam a questao sobre a localizagdo da residéncia. A
idade média das pessoas foi de 35 anos, enquanto que a idade mediana foi de 33
anos, ou seja, 50% das pessoas questionadas tinham idade menor do que ou igual a
33 anos. Convém enfatizar que 8,28% das pessoas consultadas tinham mais de 60

anos.

Quando perguntamos para as pessoas se elas tém acesso, leem ou folheiam
jornais, em geral, obtivemos 85,83% de respostas afirmativas; 14,08% responderam
gue nédo e 0,09% ndao responderam a questdo. Os percentuais ndo se modificaram
significativamente quando se fez a mesma pergunta para o0s jornais locais, ou seja,
85,06% responderam afirmativamente; 12,45%, negativamente, e 2,49% nao

responderam a questao.

Mas como essas pessoas leem o0s jornais? As questbes que seguem
pretendiam averiguar como as pessoas tém contato e com que frequéncia leem

jornais.
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Figura 7 - Grafico para o “modo como as pessoas que lIéem ou folheiam jornais”

Legenda

1.Lé sempre o jornal todo

2.Lé sempre, mas Sa algumas partes

3.Lé de vez em quando o jornal

4.Lé de vez em quando e apenas algumas partes
5.Néo 1é

6.Nao respondeu

Observando o gréfico (Figura 7) podemos enfatizar que entre as pessoas que
responderam que leem jornal, predominam as respostas com destaque para a leitura
de algumas partes, ou Iéem sempre ou de vez em quando, no entanto, s6 algumas
partes. Quando responderam sobre o que preferem ler, 38% das pessoas
responderam “noticias locais”. Em seguida, com 12%, a resposta foi “esportes”.
Entre os itens mencionados como manchetes, noticias de diversdo, esportes,
politica, noticias policiais etc., ha aspectos locais. Ainda quando se questionou sobre
0 que eles procuram ver primeiro no jornal, 40% das pessoas responderam
“‘manchetes” e 14 %, esportes. Nessa questdo algumas pessoas deram mais de uma

resposta. Para outros esclarecimentos observar o gréafico (Figura 8).
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Figura 8 — Grafico para “o que as pessoas procuram ver primeiro nos jornais” em percentual

Quando questionados sobre o0 acesso ao jornal obtivemos que 40% compram
na banca; 13% das pessoas sdo assinantes; 28% ganham (o jornal é distribuido
gratuitamente); 14% das pessoas tém acesso aos jornais em locais publicos como
saldo de beleza, bar, biblioteca etc, enquanto 5% das pessoas deram outras
respostas. Questionados sobre a possibilidade de pagar a assinatura de algum
jornal da cidade, 73% responderam que nao estariam dispostos a pagar; 24%
estariam dispostos a pagar e os demais, ou ndo responderam a pergunta, ou nao
sabiam se estariam dispostos ou ndo a pagar. Também 70% das pessoas
responderam que utilizam o jornal da sua cidade como fonte de informacédo. Para

outros esclarecimentos, observar o grafico (Figura 9).
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Figura 9 — Grafico para a utilidade do jornal da cidade para as pessoas, em percentual

Perguntamos também as pessoas por quais meios de comunicacdo elas

costumam se informar com maior freqtiéncia.
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Figura 10 — Gréfico para 0os meios de comunicagdo mais citados, do primeiro ao terceiro
lugar, em percentual

O meio de comunicagdo mais citado, em primeiro lugar, foi a TV (Figura 10).
Para o primeiro meio citado, o jornal local ocupou a 42 posicdo. Em segundo lugar,
radio. O jornal local aparece na 22 posicdo. Para o terceiro meio mencionado, o
jornal local ocupou a 12 posicdo. De modo geral, os meios de comunicacdo pelos
quais as pessoas se informam sao, nessa ordem, a TV, o radio e o jornal local.

Ainda, 86% das pessoas mencionaram trés meios de comunicacao.

Também para os trés meios em que as pessoas mais confiam, obtivemos os
resultados que constam do gréafico (Figura 11), que nao diferem significativamente
dos resultados da questdo anterior. De modo geral, podemos dizer que 0os meios
mais utilizados sdo também o0s que as pessoas mais confiam. Em primeiro lugar,
para o mais confiavel, esta a TV; em segundo, o radio em primeiro lugar e, em

terceiro, o primeiro lugar € para o jornal local.
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Figura 11 — Grafico para os meios de comunicacao nos quais as pessoas mais confiam, do
primeiro ao terceiro lugar, em percentual

Ainda sobre as pessoas que integram a amostra, podemos enfatizar que 65%
das pessoas estdo na faixa salarial de um a trés salarios minimos. A média é de
2,95 salarios minimos. O nivel de escolaridade predominante foi o médio e 90% das
pessoas tém nivel de escolaridade menor do que ou igual ao médio, sendo 32,64%
com nivel equivalente ao fundamental completo. Para a profissdo dos consultados

podemos observar o gréfico (Figura 12).
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Figura 12 — Gréfico para a profissédo das pessoas da amostra, em percentual

Os jornais foram classificados como “6timo”"(11%) ou “bom”(56%) por 67%
das pessoas que responderam ao questionario. As demais responderam que o jornal
era regular, ruim ou péssimo ou nao responderam a questdo. Também 75% delas
responderam que gostam do “visual” dos jornais que circulam pelas suas cidades e
guando questionados sobre o que faria o jornal que costuma ler ser melhor, elas
responderam, 32% delas, que o jornal deveria ter mais noticias locais. Ainda 9% das
pessoas responderam que o jornal deveria ter mais noticias. Para outras

informacdes ver o grafico (Figura 13).
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Figura 13 — Grafico para os aspectos em que o jornal pode melhorar

A sequir, outros resultados obtidos sobre os jornais da Regido Administrativa

de Sorocaba, segundo os proprietarios desses jornais.

3.3 Sobre os jornais da Regido Administrativa de Sorocaba na perspectiva dos

proprietarios

Os resultados que apresentamos a seguir vém dos dados obtidos de

questionarios respondidos por 90 proprietarios ou responsaveis por jornais nas

cidades da Regi&o de Sorocaba (APENDICE C). Dois jornais foi a quantidade de

jornais que predomina para as cidades da Regido de Sorocaba e o numero médio de

jornais também. Observando o gréfico (Figura 14) podemos constatar que em 43%

das cidades héa dois jornais; em 39%, um; trés € a quantidade para 7% delas; quatro

para outros 5% delas e cinco para 7% também. As cidades em que circulam cinco

jornais séo: Avaré, Tieté e Sorocaba.
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Figura 14%° - Grafico para a quantidade de jornais para as cidades da Regido de Sorocaba, em
percentual

Quanto ao numero de jornais locais que circulam por essas cidades, o0s
proprietarios mencionaram, de modo mais significativo, “dois”. A média do numero
de jornais locais que circulam foi de 3 jornais. Para outras informacdes, observar o
grafico (Figura 15).
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Figura 15 - Gréfico para a quantidade de jornais locais que circula pelas cidades, segundo os

proprietarios desses jornais

Quanto a periodicidade dos jornais locais podemos enfatizar que 57% deles
sdo semanais e 17%, quinzenal. Apenas 8% sao editados diariamente. Para outros

esclarecimentos, ver o grafico (Figura 16).

%2 Os ntimeros 1, 2, 3, 4 e 5 no eixo horizontal representam a quantidade de jornais.
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Figura 16 - Gréfico para a periodicidade dos jornais da Regido de Sorocaba, em percentual

Quanto a quantidade de exemplares, para as periodicidades indicadas,
obtivemos que 67% dos jornais editam de 1000 a 5000 exemplares e 20%, de 5000
a 10 000 exemplares. Ainda, 89% dos jornais editam uma quantidade menor do que
ou igual a 10 000 exemplares. Para 11% dos jornais, sédo editados mais de 10.000
exemplares ndo superando, nenhum deles, a marca de 30 000 exemplares. Os
proprietarios ou responsaveis pelos jornais informaram que 34% desses jornais
circulam em mais de quatro cidades da regido; 34% deles circulam em trés ou
quatro cidades e 42% dos jornais circulam em uma ou duas cidades.

Quanto a quantidade de proprietarios, obtivemos que 53% dos jornais tiveram
apenas um proprietario desde a sua fundacdo; 36% tiveram dois ou trés
proprietarios; 8%, mais de quatro, enquanto 2% dos proprietarios responderam que
nao tém essa informacéao.

Entre os proprietarios, sendo que 80% deles residem na cidade onde os
jornais sao editados, podemos ressaltar que 28% deles conduzem 0s jornais por um
periodo menor do que ou igual a 5 anos; 21% por um periodo de 5 a 10 anos; 24%,
de 10 a 15 anos; 21% , de 20 a 50 anos e 1% ha mais de 50 anos, sendo que 5%
deles ndo responderam a questdo que perguntava ha quantos anos eles estavam a
frente do jornal. Assim, para essa variavel, a moda ou o periodo que predomina é de
no maximo 5 anos, enquanto que o tempo meédio é de 14 anos.

Quanto ao numero de pessoas envolvidas com a redacéo do jornal, segundo

as informacbes dos proprietarios ou responsaveis pelos jornais, obtivemos que
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predomina — para 53% -, de uma a, no maximo, trés pessoas; para 40% dos jornais
0 numero de pessoas envolvidas € de 4 a 10 e para 7% dos jornais, mais de 10.
Assim, o numero médio de pessoas envolvidas na redacéo dos jornais da Regido de
Sorocaba é de 4 pessoas. Segundo os proprietarios - 86% deles responderam
afirmativamente - quando questionados sobre a existéncia de pessoas com
formacéo superior em Jornalismo entre os envolvidos com a redacdo do jornal.
Considerando que 1% deles ndo responderam a questdo, entdo, para 13% dos
jornais ndo ha pessoas envolvidas com a redacdo do jornal e que tenham formacéao
superior em jornalismo.

Apresentamos alguns resultados referentes aos aspectos qualitativos dos
jornais, segundo os proprietarios. Dos resultados, destacamos o0s seguintes: 76%
dos jornais terceirizam a impressdo (enquanto 23% nédo e 1% nado respondeu a
questado); 83% trazem anuncios publicitarios na primeira pagina ( 16% néo e 1% nao
respondeu a questédo); 80% utilizam infogréficos (19% nédo e 1% n&o respondeu a
questdo); a impressdo é colorida para 73% dos jornais ( 26% nédo e 1% nao
respondeu a questdo) e 94% tém diagramacao propria ( 5% ndo e 1% ndao
respondeu a questao). Sobre o nimero de estampas utilizadas na primeira pagina
do jornal, os resultados estdo apresentados no gréafico (Figura 17).
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Figura 17 - Gréafico para o numero de estampas, em média, para a primeira pagina dos

jornais da Regido de Sorocaba

Observando o grafico (Figura 17), podemos constatar que predomina a
utilizacao de trés figuras (fotos de pessoas, paisagens ou outras) na primeira pagina.
Ainda, apenas 6% nao utilizam e 12% dos jornais se valem de mais de cinco figuras

na primeira pagina. O namero médio é de 3,5 figuras.



86

Quanto ao formato dos jornais, os resultados podem ser observados no
grafico (Figura 18). Predomina o formato standard, ou seja, 69% dos proprietarios

mencionaram esse formato, enquanto 19% mencionaram tabloide.
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Figura 18 - Grafico para o formato dos jornais da Regido de Sorocaba

Sobre 0os modos de distribuicdo, obtivemos que o percentual para distribuicéo
gratuita é significativo, ou seja, 27% dos jornais mantém tal tipo de distribuicao,
enquanto 32% de assinaturas e 34% distribuidos em bancas (ndo gratuitamente) e
7% indicaram outra modalidade.

Quando questionados sobre a realizacdo de pesquisas junto aos leitores do
jornal ou assinantes, 66% dos proprietarios responderam que nunca realizaram
nenhuma pesquisa deste tipo, enquanto que 29% responderam que ja fizeram algum
tipo de pesquisa junto ao leitor; 4% responderam que n&o sabiam e 1% deles ndo
respondeu a questao.

Em relacdo ao jornal ter alguma midia parceira ou paralela, obtivemos
resposta afirmativa entre 69% dos proprietarios; negativa para 23% e os demais nao
responderam a questdo. As midias indicadas como parceiras ou paralelas, de 204

citacOes, obtivemos os resultados que constam do grafico (Figura 19).
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Figura 19 - Gréfico para as midias apontadas como parceiras ou paralelas pelos proprietarios de

jornais

Quando questionados sobre a existéncia de midias concorrentes, 0s
proprietarios indicam, de modo significativo, a presenca do radio, ou seja, 51% deles
indicam o radio, enquanto 10% indicam a TV. Outros esclarecimentos no gréafico
(Figura 19).
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Figura 20 - Grafico para a midia concorrente, segundo 0s proprietarios de jornais do interior,
da Regido de Sorocaba
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Quando questionados sobre a possibilidade de melhoria da qualidade do
jornal, os proprietarios indicaram, de modo mais significativo, o aspecto financeiro
(20%) e, em seguida, a melhoria do quadro de funcionarios, com profissionais

atualizados (14%). Outras informacdes contam do grafico (Figura 21).

outro
nao sabe

ndo precisa de nada

aquisicdo de equipamentos 113

melhoria do jornal como um todo 111

apoio da comunidade

112

capacitacdo empresarial

113

quadro de funcionarios

114

investimento financeiro

120

0 5 10 15 20 25

Figura 21 - Gréfico para as opinides dos proprietarios sobre aspectos que precisam melhorar no
jornal

Vamos retomar esses resultados em meio as reflexdes tedricas que
empreenderemos no proximo capitulo, bem como para explicitarmos as
especificidades da producédo de jornal do interior da Regido Administrativa de

Sorocaba.
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4 CONSIDERACOES FINAIS

O jornal do interior permanece...

Segundo os proprietarios dos jornais da Regido Administrativa de Sorocaba,
em linhas gerais, podemos enfatizar que ha, em média, dois jornais diferentes
circulando pelas cidades com periodicidade semanal, sendo que predomina a
tiragem de 1000 a 5000 exemplares; ha, em média, quatro pessoas envolvidas com
a producéao dos jornais. Embora predomine a adocao de formato préprio, standard, a
maior parte terceiriza a impressado. A midia paralela, segundo os proprietarios, € a
internet, enquanto o radio é a maior concorrente. As dificuldades predominantes séo
as que se referem as financas e a caréncia de profissionais atualizados.

Se considerarmos as médias da quantidade de jornais, da periodicidade e da
tiragem, h4, portanto, 6000 jornais por semana espalhados para uma populacédo de
aproximadamente 2.700.000 habitantes, o que corresponde a média de um
exemplar para cada 450 pessoas, por semana. Se tomarmos a cidade de Sorocaba,
a de maior populacdo da regido, a relacdo é de um exemplar para cada 100
pessoas, por semana.

Mas como as pessoas dessa regido leem os jornais que por la circulam?
Entre as pessoas que leem jornais, a maior parte delas, somente Ié algumas partes
ou todo o jornal, mas ndo sempre, ou seja, vez ou outra por semana. Quanto aos
gue mais gostam de ler, predomina “noticia local” e também a busca por manchetes.
A maioria das pessoas tem acesso ao jornal porque o recebem gratuitamente e, de
modo geral, ndo esta disposta a ser assinante. A maior parte dos “leitores” menciona
que o jornal é util porque nele pode-se buscar informacfes, no entanto, ndo foi
citado como a midia mais confidvel. A TV e o radio, além de serem as midias
preferidas para se buscar informacdes, também séo considerados mais confiaveis.

O nivel de escolaridade predominante entre as pessoas consultadas era o
meédio, e a faixa salarial média era de 2,9 salarios minimos, enquanto que as
profissdes predominantes foram as do setor do comércio e “do lar”.

Os jornais foram considerados “bons” pela maior parte das pessoas, sendo
que 75% delas responderam gostar do “visual” dos jornais. Os “leitores” disseram

gue os jornais para melhorar deveriam trazer mais noticias locais — foi a resposta
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que atingiu o maior percentual. Interessante observar que um percentual significativo
respondeu que 0s jornais deveriam ter mais noticias.

Seria necessario aumentar a tiragem, rever os formatos, atentar para o
envolvimento das pessoas com o jornal?

Vamos atentar para um fator significativo e que permite retomarmos as teorias
apresentadas. Os ‘“leitores” responderam que os jornais poderiam melhorar se
trouxessem mais noticias locais e ainda responderam também que se interessam
mais por noticias locais. Portanto, predomina o interesse pela tematica local. Assim,
a continuidade desse tema faz com que as pessoas continuem a se interessar pelos
jornais, ou seja, deste modo a permanéncia do jornal est4 assegurada. Ndo ha como
negar que outras midias, como a internet — midia paralela — e a TV e o radio — como
concorrentes, no sentido que também cumprem parte da funcdo do jornal — podem
gerar problemas para a permanéncia da midia jornal do interior.

Deste modo, os proprietarios devem repensar sobre o envolvimento de uma
maior quantidade de pessoas do ambiente, ou seja, talvez rever a tiragem e
repensar os formatos. Por outro lado, ha a questdo da credibilidade que talvez
precise ser resgatada. Esse é um diferencial dessa midia e ja enfatizada nos
resultados das pesquisas apresentadas no capitulo um. A proximidade das pessoas
aos fatos viabiliza inUmeras checagens por parte dos leitores. H4A um tecido de
“‘boatos”, “conversas” que permeiam as “versdes” dadas pelos jornais.

Ai reside talvez a questdo mais emblemética da permanéncia desse tipo de
midia. Ela se apresenta como balizadora das “fofocas”, das “conversas”, dos
“boatos” que aquecem as pequenas cidades. Nesse caso, a credibilidade n&o ¢é algo
qgue depende de aspectos da construcdo das noticias, mas pelo fato de que as
noticias veiculadas nessas midias se mesclam com os “boatos”, digamos assim,
entdo, a credibilidade delas é equivalente a dos “boatos”. Ndo se sabe o que o
“‘jornal diz” ou o que o “povo diz” sobre...

Vamos agora, como ilustracdo e para nortear nossas reflexbes, apresentar
algumas noticias veiculadas nos jornais da regido. Na Figura 22, em “Jandha, essa
mulher”, junto a foto da mulher, o texto enaltece a mulher cerquilhense. “Gragas ao
desempenho da mulher, o homem cerquilhense muda sua maneira de julgar o
comportamento feminino na religido, politica, esporte, educagéo, saude e seguranca.
A mulher cerquilhnense merece todo nosso respeito e admiracao. Jandha Thibes faz

parte do time das mulheres vitoriosas e exemplares.”
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6 cipapE pas rRosas

RAUL, PARA SEMPRE! N

Raul Varella Seixas era ; RI
engenheiro e chefe das

Telecomunicagdes da Via- E

¢do Férrea Federal da Bahia. nhe

Era casado com Maria Ro!

Eugénia Seixas, dona-de- Oc¢

de baiana. Morava na casa
de nimero 108, da Avenida
Sete de Setembro, em Sal-
vador, quando, em 28 de !
junho de 1944, ano em que |
explodiu a primeira bomba
atdmica, nasceu o
primogénito do casal, Raul
Santos Seixas.

Magro e miope, Raul
criou-se em ambiente austero. Quando pequeno, a mie néo. o
deixava sair & rua para ndo aprender palavrio. O pai gostava de
ler e toda noite 14 ia 0 pequeno Raul passear nas paisagens de
Cervantes, explorando a histéria de Dom Quixote ou ensaios
sobre astronomia e o universo. O habito adquirido por intermé-
dio do pai fez com que Raul Seixas passasse a infancia tranca-

r’casa e senhora da socieda-

do no quarto lendo o Livro Portugués, e inventando histérias
fantasticas.

Era 21 de agosto de 1989. A moga abre a porta, como fazia
todos os dias, chegando para o trabalho. Entra no apartamento,

JANDHA, ESSA MULHER
Gracas 20 desempenho da mulher, o homem

e caminha pelo c_orredor em busca d9 patrdo. Ele_ néo estava na cerquiliense mudou sua maneira de julgar o com- Mi
sala, nem na cozinha, nem no banheiro. Decide ir SRl ] | ortamento feminino na religido, politica, esporte, edu-

quarto. Ele estd dormindo, a seu lado, uma foto do Ll cacio. satde e seguranca. A mulher cerquilhense mere- D
sempre, Elvis Presley. A empregada o chama, mas ele ndo Il cc todo o nosso respeito ¢ admiracio. Jandha Thibes faz |ERY N
ponde - ndo re.spondena_ nlitica rass. Sua voz, porém, continu- parte do time das mulberes vitoriosas e exemplares. Clut
ard sendo ouvida nas ruas, nos radios, nos aparelhos de som, sadl
nas televisdes e nas casas onde morardo futuras geragdes. doC

Ouando Raul Seixas morren. concretizan-ce nm fanAmenn

Figura 22 — Jandha, essa mulher

A mulher cerquilhense, representada por Jandha Thibes, revitaliza o orgulho
das mulheres da cidade, capazes de fazer com que os homens dali repensem o
papel da mulher na sociedade. Sem avaliar o valor desse papel, que ndo importa
para nossas reflexdes, o interessante é enfatizar que a mulher, a mulher
cerquilhense, esta em destaque. A Jandha esta entre outras celebridades que essa
midia apresenta. Quem é mais importante? O presidente da republica, o artista de
cinema ou o artista da TV Globo? Nesse exemplar do jornal, de modo geral, a
presenca da Jandha € mais significativa, uma vez que o presidente esta em todos 0s
noticiarios da TV, nos grandes jornais... 0 mesmo se da com o artista global. Ela
esta muito proxima as pessoas. E isto se d4 ha muito tempo. Ela ndo se apresenta
na tela da TV, nas fotos dos jornais impressos somente... ela esta entre as pessoas

no seu dia-a-dia.
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As pessoas que projetam a cidade no contexto regional ou até nacional e
internacional também merecem destaque. Em “Pilarense se consagra no Jaguariuna
Rodeio Festival”’, ha comentarios sobre a vitéria de um cidad&o de Pilar do Sul no

famoso evento. Observar figura 23.

Pilarense se consagra |
no Jaguariina Rodeio Festival

No dia 18 de maio de 2008
foi realizada a etapa final do
campeonato de Rodeio que tem
a maior premiagio do pafs no
esporte. O evento reuniu es-
trelas do rodeio nacional e con-
S4pTou O pilarense Silvaio Al-
ves de Almeida no Circuito
Crystal de Rodeio 2007/2008.

Silvano foi o vencedor na
modalidade touro e conclui 0
Circuito com 920 pontos. Sil-
vano Alves de Almeida, o cam-
pedo na modalidade touro, €
considerado uma das maiores
revelagdes do rodeio nos ulti-
mos tempos. Com apenas 20  Cajamar, Fernandépolis, Bar-
anos, ele jd foi campedo em  retos (Festa dos Campedes),

Aracoiaba da Serra e Paranai-

ba, além de ter sido vice-cam-
pedo em Rio Verde. (Fonte: As-
sessoria de Imprensa do Cir-

Figura 23 — Pilarense se consagra no Jaguariiina Rodeio Festival

Nesse caso, o jornal desperta o interesse do leitor, 0 morador da cidade em
questao, para o fato de que a sua cidade expande suas fronteiras ao destacar os
voos dos seus cidaddos. Assim o jornal se mostra importante instrumento de
divulgacdo dos feitos dos seus cidadaos, portanto, da propria cidade, que passa a
ser notada entre outras da regiao. Independente do impacto de um ataque terrorista
ou da visita do papa também noticiados, como exemplos, a vitéria de um cidadao
pilarense no Rodeio de Jaguaritina continua sendo relevante, faz a diferenca.

Essas noticias que envolvem as pessoas da cidade podem ser inseridas na
tematica local, mobilizam os cidaddos, despertam o olhar deles para especificidades
dos seus moradores e da sua propria cidade. Assim instauram um clima de
diferenciacdo para a cidade, que pode ser associado ao jornal que veicula tais
noticias. Por analogia, como meio responsavel por esta projecdo da cidade, o jornal

adquire importancia, co-produtor dessa projecéo da cidade.
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Os sentimentos despertados por essa divulgagao revitalizam as trocas entre
as pessoas, demandam a divulgacao de outros feitos... fazem crescer as fronteiras

da cidade, levam os jornais a fincar suas raizes. Quanto maior a divulgacdo, maior o

desejo do morador da cidade de |4 se encontrar.

2 Social & varé, 1 a 7:d

AVARE

Lourdes e Zezinho Barreto retinem famil
e amigos para celebrar Bodas de Ouro

Evento ocorreu no Centro de Convengdes do Villa Verde Hotel;
clima de confraternizacao durou do comeco ao fim da festa

Da Redagdo

Momentos de pura emo-
¢do. Assim foi a celebragio
das Bodas de Ouro do casal
José Geraldo Dias Barreto,
0 'seo’ Zézinho, e Maria
Queiroz Barreto, realizada
no sabado, 26.

Promovida no complexo
do Villa Verde Hotel, a ce-
rimdnia chamou a atengio
dos cerca de 250 convida-

dos pela organizagio impe-
cavel e animagdo dos pre-
sentes. Logo no inicio do
evento, foi servido um co-
quetel aos presentes, no
foyer do Saldo dc Conven-
¢bes. Em seguida, os amigos
e familiares se dirigiram 2
Capela Ecuménica que in-
tegra o hotel, para a reali-
zacdo de uma Missa em
Agdo de Gragas, celebrada
ptl() padrc Milton José Per-

retti. Destaque para a ho-
menagem especial de seu
Zézinho, que surpreendeu a
€sposa com uma emocio-
nante declaragio de amor.

0 casal recebeu com gran-
de alegria os votos de felici-
dade desejados pelos amigos
e convidados. Foi notével a
emogdo dos familiares mais
proximos aos dois, como os
filhos Barreto, Bethy, Cacilda,

Cristina e Eliana, os genros |

Aristeu, Sérgio e Karl, a nora
Marcia, os netos Shelygan,

CEZL’BRA(‘AD DAS BODAS DE OURD de José (‘tmlao Dias B , 0 'seo” Zézinho, e Ma
Barreto foi repleta de homena ogens amorosas e momentos emocionantes

Sheyla, Sharon, Zarah, Lucas e
Mayara, e até mesmo do re-
cém-chegado bisneto Enrico.

ANIMAGAO - A comemo-
racdo dos 50 anos de casa-

a missa, no Centro de Con-
venges - delicadamente de-
corado para a comemoragio.

Destaque para o servigo do
Buffet Villa Verde by Dago-
berto, especialmente elabo-
rado para a data, que surpre
endeu pela quahdade dos
oratos. O baile foi animadn  “Cha

Flgura 24 — Lourdes e Zezmho Barreto relinem famllla e amlgos para celebrar bodas de ouro

cionaram os presente
gada inesperada do
dores de Avaré, que¢
ram diversas cangde
lares; e a apresent;
genro Aristeu Isai
brindou aos sogros
sucesso interna

mento também contou com
movimentado jantar seguido
de festa, realizada logo apos

Ananna® imas

Em “Lourdes e Zezinho Barreto reunem familia e amigos para celebrar Bodas
de Ouro”, o texto traz as seguintes palavras: “Momentos de pura emogao” e enfatiza
a homenagem especial de seu Zezinho para a sua esposa, “ele a surpreendeu com
uma emocionante declaracéo de amor.” (Figura 24).

Nesta noticia ndo s6 o casal estd em cena, mas 0s parentes e amigos. O
jornal testemunha uma unido de 50 anos. As Bodas de Ouro também sugerem uma
unido entre o leitor e o jornal. Essa noticia fortifica relacbes existentes entre as
pessoas ou sugere outras. Tornar-se “celebridade” pela midia impressa interiorana
tem significados especiais e, no caso, 0os amigos do casal sdo presenteados,
agraciados, pois durante dias as pessoas que foram a festa, sendo fotografadas ou
ndo, se tornam “noticia”, pelo fato de que o que veio no jornal sera estendido e

revisitado nas conversas, nas “fofocas” e assim por diante. Assim o jornal pode

reavivar as relagdes entre as pessoas.
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!ossa _F‘ol!ta - 49 anos

gente sociedade

Wi,
Luana Simon Mendes faz

Edson Ribeiro Junior, Marcela Giovana Millas

filho do casal Maria completa 4 aninhos na um aninho, dia 28, ao

Helena e Edson, retine <companhia especial dos lado dos pais Dener e
os amigos para festejar pais Marcelo e Devani Cibele, do irmdo Lucas e
sua nova idade, hoje neste sabado, dia 27 dos avés Moisés e Maria

s L¥e

Ana Carolina Fabri O popular Ricardo Pupato

Olyntho faz aniversario rasga folhinha no dia 2,
no dia 2. ao lado dos na companhia especial

Figura 25 — Nossa Folha 49 anos: Gente sociedade

Mas o jornal também acompanha os filhos dos filhos da cidade... e assim por
diante. As fotos de aniversariantes reforgam os vinculos do jornal com os “filhos da
terra”. Em “Nossa Folha” os aniversariantes estdo presentes (Figura 25)

Os moradores da regido que investigamos, de modo geral, solicitavam que 0s
jornais se dedicassem mais as noticias locais. O aumento da publicacdo de noticias
locais também era um dos quesitos mencionados pelos leitores consultados para a
melhoria da qualidade do jornal.

Os resultados de pesquisas apresentadas no capitulo um, como a de
Dornelles, por exemplo, atestam que no interior do Rio Grande do Sul, em pesquisa

envolvendo 30 jornais comunitarios, 65,5% dos assinantes dizem que 0 seu
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interesse pelo jornal se da pelo fato de que desejam saber o que acontece na
cidade.

Este resultado também vai ao encontro de outros obtidos em uma pesquisa
relatada em “ldentidade da Imprensa Brasileira no final de século: das estratégias
culturais aos enraizamentos e as ancoras culturais”, obra organizada por José
Marques de Melo e Adolpho Queiroz, que mencionamos no capitulo um. Como
relatamos, esses jornais privilegiam o noticiario local e os cidaddos comuns.

Assim, como sistema, o jornal do interior elabora internamente um modelo do
seu meio e uma identidade propria - por meio da temética local -, estabelece
internamente o que é sentido, o que contribui, portanto, para a sua permanéncia.

O jornal do interior via noticias locais, passa a se referir a si proprio,
garantindo a sua autonomia perante um ambiente do qual se desligou, o que faz
dele um sistema autopoiético. A regulagédo autopoiética se da por meio das “noticias
locais”. O jornal seria independente do seu meio no que se refere ao caminhar das
interpretacbes dessas noticias - que teriam potencialmente a capacidade de gerar
tais interpretacfes -, mas sdo dependentes no sentido que essas noticias vém do
meio externo.

Como jA mencionamos, 0s sistemas autopoiéticos tém a capacidade de se
diferenciar do meio de forma autofortificada e se valem disso para a estruturacao
das suas operacBes. No caso, a temética local leva os jornais do interior a se
diferenciar dos demais, garantindo a sua permanéncia, mesmo com a presenca de
outros meios de comunicagao, impressos ou nao.

O potencial para gerar interpretacdes das noticias locais deve-se a
proximidade dos leitores as pessoas apresentadas nos jornais, a convivéncia deles
com fatos e acontecimentos noticiados, enfim a sua co-participacao direta ou indireta
nos fatos e acontecimentos. Por outro lado, os leitores, de modo geral, conhecem os
jornalistas, os proprietarios dos jornais, fator que contribui para que o leitor sinta-se
como co-produtor da noticia. Inumeros leitores, por exemplo, foram ao casamento
do casal mencionado na noticia, viram os seus filhos crescerem, testemunharam seu
sucesso profissional, suas vitérias e fracassos... enfim, ao ler a noticia, o leitor
resgata também a sua trajetéria de vida...que se entrelaca com a do casal.

Pode-se alegar que isto acontece com o leitor diante de qualquer ficcdo ou
noticia, em geral. De fato, mas o envolvimento € mais significativo nesse caso, pois

a sua participacéo se deu diretamente, suas acdes envolviam esse contexto.
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Como j& explicitamos no capitulo dois, ao tratar das teorias de Luhmann
(2005}, os temas se fazem necessarios para o acoplamento estrutural dos meios de
comunicacdo. Eles garantem o sucesso dos meios, independente das posicoes
tomadas em relacdo as informacdes, as proposicdes de sentido ou das valorizagdes
explicitadas, direta ou indiretamente. Logo, deve-se priorizar “noticias locais” nos
jornais do interior, sem contar que isto foi o solicitado pelos préprios leitores e aqui
essa necessidade pode nao ser criada por simples imposi¢cdo, uma vez que essa
também faz-se pertinente, de modo geral.

Em pesquisa mencionada no capitulo um, com jornais interioranos, 0S
autores, Melo e Queiroz (1998), mencionam que h& uma tendéncia para o cultivo de
valores tipicos dos regionalismos e, por outro lado, o processo de globalizacéo
também pode levar ao resgate das identidades regionais. De certo modo, essas
noticias também contemplam a tematica local, uma vez que se reportam ao
padroeiro da cidade ou as origens historicas de cidades da regido (Figuras 26 e 27).

“A hora”, jornal da cidade de S&o Miguel Arcanjo anuncia: “Igreja Catdlica
festeja nosso Padroeiro” (Figura 26). Do texto destacamos: “Amanha, domingo,
véspera da festa, havera Leildo de Gado com muitas prendas diversas a partir das
13 horas. Na segunda, dia da festa, havera missas [...] e ap0s procissao em louvor

ao padroeiro Sao Miguel Arcanjo pelas principais ruas das cidades.”
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?Sdbado, 27 de setembro de 2008

desta segunda-feira, dia 29
>tembro, a Igreja Matriz ce-
1 em festas o dia de nosso
‘ociro Sdo Miguel Arcanjo.
Jesta sdbado, continuagdo
Jovena ao Arcanjo inicia-
10 dia 20 e que prossegue
¢ domingo, acontecendo a
\de festa na segunda feira,
consagrado ao nosso Santo
roeiro.

A cidade estd em festas, a
jquia comemora os 122
s da Festa do Padroeiro. O
o catdlico em ‘todo o mun-

do comemora o
Dia consagrado ao
santo protetor da
Igreja, Sdo Miguel
Arcanjo.

Foi Sdo Miguel
Arcanjo quem, se-
" gundoasEscrituras
 Sagradas, chefiou
a milicia celeste
~ contra Licifer e os
anjos maus que se
revoltaram contra
Deus.

O nome do
Arcanjo  Miguel
significa “Quem ¢
como Deus?” Na
’ verdade um brado
de luta com que

reuniu em torno de'si
os Anjos fiéis, e um alerta aos
que se voltam contra Deus.

Sdo Miguel apareceu em 8
de Maio do ano 492, no Mon-
te Gargano no antigo Reino de
Nipoles na Itilia. No local da
aparigio foi erigida uma Igre-
ja e dedicada em honra a Sao
Miguel Arcanjo, no dia 29 de
Setembro.

Sao Miguel Arcanjo dirigiu
a Arca de Noé em meio a0 Di-
lavio. Entregou as Tibuas da
Lei no Monte Sinai para Moi-

Igreja Catolica festeja nosso Padroeiro

sés. Susteve a espada de Abraio,
prestes a imolar seu filho Isaac.
Lutou contra Jacd e depois o
abengoou. No cerco de Jericé,
apareceu a Josué e entregou-
lhe a cidade.

“A Festa é uma maneira de
as pessoas expressarem alegre-
mente aquele aspecto do ser
humano que é o louvor a0 seu
criador. Nio deixemos deelevar
em forma de eucaristia, nossa
gratidio a muitos homens e
mulheres que no passado, com
{¢, amor e dedicagdo contribu-
iram com esta Igreja viva cuja
cabeca ¢ o Cristo. Também
manifestemos nossa gratidao
20s muitos irmaos e irmas que
hoje continuam a edificar com
as mos e 0 coracdo em preces
e dedicadas agdes 2 esta Igreja
de Jesus Cristo presente em Sao
Miguel Arcanjo. Que Deus re-
compense os apostolos do pas-
sado e os apéstolos de hoje”.

Amanhd, domingo, véspera
da festa, havera Leildo de Gado
com muitas prendas diversas a
partir das 13 horas. Na segun-

da, dia da festa, Missas as 9 e |

as 18 horas, esta, celebrada por
Dom Gorgonio Alves da En-
carnagdo Neto, Bispo Diocesa-
no e apds haverd Procissio em

louvor ao Padroeiro Sio Mi- | muitos prémios, as 14 horas, naldo Machado Ramos e os
guel Arcanjo pelas principais = ao lado da Igreja Matriz, além  festeiros agra adecem aos parti
ruas da cidade. de show de encerramento as 21

Na parte recreativa haverd ~horas com a Banda Som Brasil.
Bingdo, com distribuigoes de O nosso Paroco Padre Rei-

cipantes.
Texto de Miguel Franga de

‘ Mattos

Figura 26 — Igreja catdlica festeja nosso padroeiro

Ao anunciar, por exemplo, o leildo de gado, nos proximos dias o jornal
publicara noticias com comentarios sobre o leildo, garantindo a continuidade de um
posicao ja ocupada por pessoas da cidade, bem como a continuidade do jornal, uma
vez que privilegia quem mantém vivos os costumes do local e, indiretamente, se
reporta a si proprio.

O jornal traz a tona e confere a quem pratica os ritos religiosos uma posicéo
adequada aos dias atuais, afinal isto merece um espaco no jornal. Da mesma
maneira que alguns participam da “Noite luxo”. No jornal “Folha de Mayrink”, noticia-
se “Noite luxo” (Figura 27), com fotos das pessoas da cidade, em destaque - como
celebridades. As pessoas presentes sacramentam suas relacdes, se diferenciam
pela “presenca” no jornal. As fotos atestam a singularidade dessas pessoas. A
medida que o jornal se apresenta com pessoas diferenciadas, ele também adquire
um diferencial.

Torna-se um espago privilegiado... tomado por componentes

importantes do sistema.
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Mairinque, 30 de agosto de 2008 Founa ne Mavri sﬁ
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NOITE LUXO...

0 Sdo Roque Clube preparou uma noite luxuosa para comemorar 0
aniver da city. As dependéncias do saldo bombou na sexta-feira,
15/08, superando todas as expectativas da diretoria. A noite foi
comandada pela banda top Santa Esmeralda, que trouxe um show
musical + performances dos bailarinos da banda, levando os
convidados a requebrar o esqueleto até as Sh00 da matina.
Momento up da noite, performances dos ballarinos diretamente do .

clube das mulheres para o S8o Roque Clube, © 6gico que a ala do Amigos fervem 08 Drs, Nora o £
mulherio agradeceu. Agora niio podemas deixar de falar que o povo no Baile SR Clube SLA0NS (Lix
arrasou nos modeldes, nos longos, todos chiquérrimos, o

Figura 27 — Noite luxo...

Retomando as questdes regionais, como outro exemplo, o jornal “A Gazeta de
Botucatu”, comenta o langamento de um livro sobre tropeirismo, financiado por um
programa de incentivo cultural da Secretaria Municipal da Cultura. A noticia com o
titulo “O tropeirismo mostrado em livro” (Figura 28) é finalizada com a seguinte frase:
“ A obra sera vendida em bancas e livrarias de Botucatu, e estara a disposicdo nas
bibliotecas da cidade” e destaca que o livro relata também “causos” contados por
personagens ilustres do tropeirismo. Assim a histdria do tropeirismo que envolve
toda a regido, também contemplada nessa investigacdo, é reavivada pelo jornal.
Vém a tona as pessoas da cidade que se dedicam ao resgate dessa histéria. O
jornal celebra a memoéria da cidade e se torna memoria a medida que registra as

realizagbes das pessoas, os fatos, os acontecimentos locais.



8 A GAZETA DE BOTUCATU T

O tropeirismo

mostrado em livro

David José Devidé

Nodia29 deagosto sera
lan¢ado no CCB - Centro
Cultural de Botucatu, olivro
“Historia do Troperismo™,
deautoriade David Devidé.

A obrarecebeu incenti-
vo do Pipa - Programa de
Incentivoa Produgio Artis-
ticae Cultural, promovido
pelaSecretaria Municipal de
Culturaem 2007.

A obra ji estd em pro-
cesso de impressao e a ex-
pectativa que os exempla-
res sejam apresentados na
Semanado Folclore de Bau-

.

David Devidé é presiden-
te da Associagdo Nacional
de Troperismo ¢ apresenta-
radomingo, dia 10, no Sam-
bodromo de Bauru, junto
comacomitivabotucatuen-
se, o famoso café tropeiroe
farofa de pildo aos partici-
pantes do evento. O res-
ponsdvel do extinto Museu
Caboclo de Botucatu, Fer-
nando Dias, serd homena-
geado pelo seu trabalho de
valorizacio s tradi¢des tro-
peiras.

A obraque serd langada
tem como proposta narrar
as aventuras dos homens
quecortaram o pais guiando
o gado e desafiando os pe-
rigos das estradas, levando
0 progresso para todos os
quadrantes do Brasil.

No livro, € resgatada a
histdria dos tropeiros atra-
vés de relatos e causos de
personagens ilustres do tro-
peirismo, como Lauro Bran-
co, Quinto J6, Joaquim Ga-
lerani, dentre outros.

Na obra, sdo apresenta-
das informagdes sobre mu-
las, comida tropeira, acam-
pamento, cidades e vilasque
surgiram pelarota percorri-
dapelos tropeiros, travessi-
as de rio, missdes, dentre
outros temas.

Contou comacolabora-
¢dodos professores Sérgio
Marques (diagramagio e
revisio) e Benedito Vinicio
Aloise (ilustragoes).

A obraserd vendidaem
bancas e livrarias de Botu-
catu, ¢ estard a disposi¢ao
nas bibliotecas da cidade.

David Devidé autor da obra

Figura 28 — O tropeirismo mostrado em livro
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Esse arsenal de informacdes, esse depdsito de fatos, de acontecimentos, de
momentos importantes para as pessoas da cidade, uma vez registrados ganham
uma forca diferenciada, conferem ao jornal maior potencial, que o faz funcionar
como testemunho. Independentemente do tempo de duracdo da folha, do papel;

ganham tempo, marcas, conquistam a memoéria das pessoas, sem contar que
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podem ser recortadas, coladas em albuns, conquistar arquivos publicos ou
pessoais... sem dudvida o tempo de duracdo deles se modifica. Isto garante a
permanéncia por um tempo maior para as pessoas, para os fatos... para o jornal...
que testemunha.

Isto gera um tecido forte, denso que permeia o meio.... que d4 sustentacao
para conversas, para novos “causos”, para novos “boatos”, no que se refere aos
leitores, enquanto que para o jornal, auxilia na autorre feréncia, direta ou
indiretamente.

Mas os jornais também tratam da memoria da cidade. No Segundo Caderno
do Jornal “O Expresso”, em “Cinco décadas formando cidad&os”, fotos antigas séo
apresentadas em meio ao relato do percurso da entidade “Defesa do Menor de
Capao Bonito”, mencionando inclusive os nomes das pessoas que se dedicaram a

entidade no transcorrer desses anos. Observar Figura 29.

— : S A A WL TP

2008

dar continui-
s iniciados

a entidade
dade de
criangas

Cinco décadas

formando cid

pré-escolar ja tem inicio 2 alfabeti-
zac3o, contato com artes, cultura e
recreagao acompanhada pelos
professores. Na idade escolar re-
cebem aulas de Ensino Funda-
mental num periodo e em outro,
participam de atividades socioe-
ducativas (trabalhos manuais,
oficinas recreativas, passeios,
aulas de danca, etc...). A entida-
de mantém ainda os projetos:

PROAZA (Zona Azul)

Focado no mercado de traba-
lho, oferece a oportunidade do pri-
meiro emprego para jovens de 16
a 18 anos, tendo carteira assina-
da e todos os beneficios trabalhis-
tas, salério minimo/hora, meio pe-
riodo de expediente e o compro-
misso de se dedicar a0 maximo
nas atividades escolares. O proje-
to oferece ainda treinamento de
vendas, palestras educativas pas-
seios e recreagoes.

“Me lembro de relatos dos
primeiros adolescentes do Pro-

jeto Zona Azul. Alguns informaram

que

aram 0s primeiros sa-
2 ajudar a familia a qui-
stagoes da casa propria
(CDHU) e ajudar na manutengéo
da casa. Eles se sentiam gratifi-
cados e com a auto-estima ele-
vada por isso. Varios adolescen-
tes que participaram do projeto
estdo hoje em outros empregos
e estdo evoluindo muito profissi-
onalmente. Trabalhar e participar
da histéria dessa entidade com
outros funcionarios tem sido gra-
tificante”, destacou o gerente ad-
ministrativo da entidade Rivael da

A EEEE

Inclusao Digital

Através da parceria com a

bratel, Prolan, Kasolu-
Voluntarios, o projeto be-
criangas e jovens de toda
munidade capdo-bonitense,
oferecendo curso basico de in-
formatica através do e-learning
com certificagdo pela Microsoft.

Masica e Lutheria

As criangas tém aulas de
e de apren-
der a tocar instrumentos musi-
cais de corda e sopro. Na lutheria
dedica-se a confecgéo artesanal
de instrumentos musicais de
corda.

Redescobrindo ainfancia

Com patrocinio da Petro-
bras, através de parceira de ou-
tras entidades (CAS “Creche
Padre Henrique”, Creche CRE-
AR, Creche Metodista) o projeto
investe na capacitagédo dos pro-
fissionais que trabalham com
criangas e jovens, lutando e pre-
servando o direito da infancia.

Para manter toda essa es-
trutura de atividades, a entidade
sempre contou com a dedicagdo
especial de muitos colaboradores
e amigos que nao medem esfor-
gos para fazer com que a Legio-
narios alcance a posigao de refe-
réncia em inclusd@o social.

Todos os presidentes
. Pk
da Legiondrios
1958 - Dr. Sérgio Osse (falecido); 1959 a 1972 - Pedro Damas de
Carvalho; 1974 a 1975 - Carlos Pereira (falecido); 1976 - José Aires
Medeiros; 1977 a 1988 — Monsenhor Pedro José Vieira (falecido); 1989
- Hercule Francatto; 1990 —Ana Gléucia A. Queiroz Assis; 1990 — Alcindo
de Oliveira Afonso; 1991-1992 — Joaquim Antunes de Moraes (falecido);
1992-1993 - Jodo Luis de Salles; 1994 - Jodo Antonio A. Ramires;
1995-1996 — Luiz Carlos Varela; 1997 — Jo3o Carlos Alves; 1998 —
Carlos Alberto Bertoni; 1999-2000 — Marco Henry Caccicarro; 2001-
2002 — José Carios Bonadia; 2003-2004 - Pedro Antonio Gongalves de

Almeida; 2005 — Antonio Jackson Thomazelia de Almeida; 2006-2007 —
Carlos Eduardo Garcia; 2008 — Alberto de Carvalho Neto.

Figura 29 — Cinco décadas formando cidad&dos
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Essas noticias propiciam “trocas energéticas e entropicas” entre o sistema e o
meio (0s jornais — como sistema — e 0 meio, as localidades que o jornal alcanca), o
que leva o sistema a internalizar informagdes, gerando uma espécie de “estoque’,
que permite ao jornal continuar produzindo sentido. Trata-se da sua autonomia.

Ha noticias que também despertam a atencdo do cidaddo, como as que
apresentam os problemas por eles enfrentados no seu cotidiano. “Mais de 600
criangcas estdo sem creche”, manchete que anuncia um problema da cidade de
Avaré (Figura 30). Em destaque, na noticia, a acdo de um vereador da cidade. De
modo geral, essas noticias instigam as pessoas a tomar partido de um ou outro

dirigente da cidade, como prefeitos, vereadores e outros.

@ A Comarca

Avaré, 8 a 14 de agosto de 2008 ® www.jornalacomarca.com.br ® R$ 1,50

Edicao Regional
4 cadernos
16 paginas

AVARE

Mais de 600 cnanc;as estao sem crech

Nimero foi apresentado pelo vereador
Rico Barreto na iltima sessao

Uma lista contendo 645
criangas aguardam vagas em
nove creches de Avaré. Esse
€ o resultado de levanta-
mento realizado pelo vere-
ador Rico Barreto (PDT), que
enviou oficio as instituigdes
solicitando informagoes a
respeito do problema da fal-
ta de vagas. Mas o nimero
pode subir: faltam chegar
os dado das creches Santa
Terezinha, Ana Soares e
Dona Bidunga, que ainda
ndo responderam ao oficio
do vereador.

Tais resultados se aproxi-
mam da estimativa publica-
da com exclusividade pela

Comarca em junho deste
ano. 0 vereador foi contun-
dente sobre a questao: “Sao
645 criangas: isso significa
que 645 maes que preci-
sam deixar os filhos nas
creches para poderem tra-
balhar, e se traduz em uma
dificuldade na ocupagio,
porque as criangas nao tém
onde ficar", opinou.

0 maior indice de crian-
¢as sem vagas foi registra-
do na Creche Santa Elizabe-
th, com pelo menos 157 cri-
angas de até seis anos que
estéo fora da rede de ensino
por falta de espaco na insti-
tuigdo. pagina 4

ESCOLA LICINIA GUAZZELLI

TJ/SP requer suspensio
da derrubada

Figura 30 — Mais de 600 criancas estdo sem creche

Na capa do jornal “O expresso”, de Capao Bonito”, podemos ler: “Camara de
Capao Bonito aprova aumento de salarios”; “Cidade ndo tem projeto para transporte
coletivo” , uma foto exibindo um depdsito de entulhos, e “Abandono gera

reclamacgdes no Bairro Boa Vista” (Figura 31).
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Abandono gera reclamagoes
no bairro Boa Vista

Mestrado em
Comunicacao

¢ as promessas nao Clll]]])l'i(lllS

Paiva, visitou recentemente o
bairro Boa Vista/Intervales, uns
dos maiores do municipio de
Ribeirdao Grande,

Segundo Paiva, o bairro se
encontra abandonado pela atual
administragho ¢ os moradores

pela prefeita Eliana dos Santos
Silva (PSDB).

O local adquirido pela ad-
ministragdo anterior para ser
construida uma quadra de es-
portes virou pasto e crateras di-
videm o terreno (foto acima).

A prof*. Alice Olivati foi
muito elogiada ao efetuar a pri
meira defesa de dissertagao do
curso de Mestrado em Comu-
nicagdo ¢ Cultura da Universi

estao revoltados com u situngio Regido A/7  dade de Sorocaba, Regido A/6

S e—

Figura 31 - Abandono gera reclamacdes no Bairro Boa Vista

Deste modo, o jornal tenta sensibilizar a populacao quanto aos problemas, de
modo geral, instaurados devido a administracdo ndo adequada de um ou outro
dirigente. Em periodos que se aproximam de eleicdes municipais, ha jornais que
vém para denunciar, para trazer a tona as consequéncias de uma possivel
administracdo nao-responsavel em andamento.

Esses problemas, ao se tornarem noticias, com certeza, crescem e podem
prejudicar a imagem dos dirigentes da cidade - prefeitos, vereadores -, uma vez que
ganham corpo em boatos, fofocas, conversas do dia-a-dia dos moradores da cidade.
Cientes disso, 0s politicos ou proprietarios de jornais intensificam esse trabalho e, de
certo modo, podem interferir na decisdo dos moradores. Ndo ha pesquisas que
comprovem essa nossa afirmacgéo, envolvendo os jornais da regido, no entanto,

considerando as nossas idéias sobre o potencial interpretativo das noticias, ndo ha
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como negar que o crescimento de cada um dos problemas apresentados nas
noticias pode fazer com que as idéias dos moradores se espalhem em meio ao caos
— muitos problemas, muitos responsaveis e muitas “opinides”-, atrapalhando a
tomada de decisdo. Em meio a esse caos, talvez seja mais dificil para o morador da
cidade averiguar a credibilidade de tudo o que emergiu a partir da noticia.

Se retomarmos o contexto descrito, lembrando o nivel de escolaridade médio
dos leitores, a quantidade de jornais que circula pela regidao, bem como a sua
“forca”, podemos enfatizar que as entidades responsaveis por esses jornais
deveriam repensar o papel dessa midia na regido. Isto reforcaria a regulacdo
autopoiética, a medida que o leitor encontra nas noticias mais elementos para a
construcdo de sentido. O potencial interpretativo da noticia aumenta e,
consequentemente, a rede de significados que ela instaura se torna mais densa,
mais intensa. Maior a autonomia do jornal, maior a possibilidade da sua
permanéncia.

Para concluir seguem sugestfes para a provavel melhoria dessa midia. Em
primeiro lugar, ressaltamos que o nivel de exigéncia quanto ao formato, a qualidade
da impressédo, os modos de utilizacdo das fotos, passa despercebido pelos leitores,
em geral, até porque ainda ndo sdo sensiveis a esses aspectos qualitativos. De fato,
uma vez que 75% dos leitores mencionaram que gostam do “visual’ dos jornais que
circulam pelas suas cidades.

A maior parte dos leitores tem pouco contato com os jornais e quando o0s
leem, ndo o observam na integra. No entanto, isto ndo € motivo para nao se
preocupar com esses aspectos. Uma disposicao adequada das noticias, fotos de
qualidade, dosagem pertinente de publicidade, aumento de noticias locais... tudo isto
pode ser repensado, uma vez que os leitores pensam que 0s jornais do interior
podem melhorar. Cabe aos jornalistas e proprietarios repensar esses aspectos, para
talvez no futuro, ter assinantes. Maior autonomia viria como consequéncia da
capacidade de se fazer com assinantes. Deste modo a publicidade teria um peso
menor na manutencdo dos jornais. Interessante mencionar que os resultados da
nossa investigacdo em campo mostraram que 9% dos leitores mencionaram que 0s
jornais deveriam ter mais noticias. Assim pode-se inferir que ha muitos andancios ou
noticias que ndo merecem ser assim denominadas.

Em relacéo a isto, em “Vocé sabia”, do jornal “A hora”, de Sao Miguel Arcanjo”

encontramos o seguinte: “Vocé sabia?...Que as mulheres brasileiras passam 13 dias
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do ano fofocando. A fofoca consiste no ato de fazer afirmacdes ndo baseadas em
fatos concretos, especulando em relacdo a vida alheia. Presente ao longo de toda
histdria, tal ato é frequentemente ligado a imagem das mulheres.”

Considerando tal “noticia” podemos dizer que as mulheres das cidades do
interior devem ajudar a construir a teia noticiosa para permear a cidade e sustentar
as reflexdes dos seus moradores, notadamente, no que se refere aos assuntos
envolvendo a cidade. S&o grandes colaboradoras do jornal.

Mas como poderiam ser essas noticias, para merecer tal denominacdo? Os
jornalistas deveriam primar pela objetividade. Mas isto deve ser entendido como a
noticia, que além de fornecer dados sobre um fato ou um acontecimento, deveria
também trabalhar reflexdes envolvendo-os. Inimeros links poderiam ser elaborados,
sendo que as reflexdes dos moradores das cidades deveriam se juntar as noticias. A
propria noticia exibiria, de modo direto, saidas para a construgdo de uma rede de
significados. O leitor, certamente, encontraria nessa rede um fio condutor para suas
reflexdes.

A utilizacdo das imagens também deve ser repensada, uma vez que a foto
pode ir além do testemunho. Ao se valer da foto como testemunho - ao que ela se
presta de forma adequada -, a noticia ganha credibilidade. No entanto, se a foto
trouxer em si 0 poder de sugerir, de incitar novos sentimentos no leitor, maior a
possibilidade de que este busque o texto, o relato do fato ou do acontecimento,
outras idéias sobre isto e, deste modo, o jornal cumpriria fun¢gdes importantes — que
ndo importa se lhes cabem ou ndo, - mas leva o usuério do jornal a ler de fato, a
interpretar e refletir sobre os acontecimentos que os cercam.

Os resultados ja& mencionados também mostraram a pouca predisposi¢do dos
moradores da regido para se tornarem assinantes. Ha de se considerar o poder
aquisitivo das pessoas, no entanto, a possibilidade de que essas pessoas se tornem
assinantes pode ser trabalhada. Sera que os jornais devem ser apenas deixados
nas portas das casas ou devem se mostrar e ser distribuidos a quem se interessar?
Por que né&o criar pontos de distribuicdo? A presenca semanal em feiras livres, nas
escolas, em pontos de concentracao de pessoas (como pracgas, supermercados etc).
Afinal, segundo os proprietarios dos jornais, o aspecto financeiro foi o mais
mencionado (20%) entre os que precisam melhorar seguido do quadro de

funcionarios e aquisicdo de equipamentos.
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O jornal deve se colocar em evidéncia para criar o interesse nos leitores.
Outro aspecto que pode fomentar o interesse do leitor, além dos modos de
divulgacdo, € o trabalho com a memodria da cidade. Vamos esclarecer como
tratamos a questdo da memoaria.

Suponhamos que a cidade seja referéncia nacional e internacional em uma
certa modalidade de esporte. Isto deve ser explorado amplamente pelo jornal. As
noticias que envolvem esse esporte devem figurar em muitas edi¢des, logo, em
muitas delas, aspectos de um amplo panorama — com 0 movimento do esporte
envolvendo os moradores, fatos que ocorreram desde a sua implantacdo, acdes
promovidas para o0 seu enraizamento na regido, até aspectos histdricos vinculados a
origem e a pratica do esporte no mundo, fornecendo links com outros meios de
comunicacao -, devem ser contemplados nas noticias, continuadamente.

A historia de vida das pessoas das cidades também deve ser explorada para
que se fortaleca a memoria das pessoas, em geral, e consequentemente da cidade.

Os profissionais envolvidos com o jornal — desde os proprietarios até os que
trabalham com a distribuicdo, considerando principalmente os jornalistas -, devem
primar pela qualidade desses, 0 que demanda que suas ac¢des sejam pautadas em
uma ética coletiva, colocando o interesse da comunidade em primeiro lugar. Assim
os proprietarios devem refletir sobre a importancia dessa midia e constatar o quéo
significativa é a presenca dela para os moradores da regido em questdo. A sua
reflexdo deve incluir a formacdo de uma equipe competente, com a contratacdo de
jornalistas, que por sua vez devem primar por fazer do receptor, o leitor do jornal, um
co-participante da noticia. Quando os proprietarios foram questionados sobre as
pessoas envolvidas com o jornal, das suas respostas obtivemos que em 13% dos
jornais ndo ha jornalistas (com formacao superior) na equipe.

Ainda podemos mencionar que, de modo geral, ndo se consultam os leitores
dos jornais, uma vez, que segundo 0s proprietarios, 66% deles nunca realizaram
nenhum tipo de pesquisa junto ao leitor. Por que n&o consultar o provavel leitor
sobre os aspectos qualitativos do jornal, sobre os assuntos que gostariam que
fossem abordados... enfim por que ndo tomar conhecimento do leitor?

Para finalizar essas consideracdes, bem como o relato da nossa investigacéo,
enfatizamos que apresentamos especificidades da midia “jornal do interior”, da
Regido Administrativa de Sorocaba, do Estado de S&o Paulo, cumprindo, assim, 0s

objetivos propostos. As reflexdes envolvendo as teorias do jornalismo, nos levam a
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considerar que a midia contemplada, por meio das noticias locais, constréi sua
autonomia. Assim, por tratar das pessoas da regido, dos seus valores, dos seus
relacionamentos, do seu cotidiano, ou seja, por registrar, testemunhar... mescla a
memoria das cidades e das pessoas de modo intenso, em detrimento de outras
midias impressas que l& circulam, pela proximidade das pessoas. Assim agrega
valor em relacdo as outras. Ainda elaborando as sugestfes, que podem ser
pertinentes ou ndo para outras regides do Estado de S&o Paulo ou outras do pais,
ressaltamos o0 quanto elas precisam ser tratadas com maior rigor, atendo-se ao
leitor, principalmente.

Sabemos que ainda ha o que fazer para a melhoria do jornal do interior e os
estudos académicos muito poderdo contribuir. Esperamos que essas nossas
reflexdes possam também, como o0s outros jA mencionados, fazer parte desses

estudos que agregam contribuicdes.
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APENDICE A — Cidades da Regido Administrativa de Sorocaba

Cidades da Regiao
Administrativa de Sorocaba

Amostra Executada

Zona urbana

Zona rural

1 |Aguas de Santa Barbara 5 4 1
2 |Alambari 3 2 1
3 |Aluminio 13 12 1
4 |Angatuba 16 11 5
5 |Anhembi 4 3 1
6 |Apiai 23 15 8
7 |Aragariguama 11 8 3
8 |Aracoiaba da Serra 19 14 5
9 |Arandu 5 3 2
10 |Areidpolis 8 7 1
11 |Avaré 69 66 3
12 |Bardo de Antonina 2 1 1
13 [Barra do Chapéu 4 1 3
14 |Bofete 7 5 2
15 |Boituva 34 33 1
16 |Bom Sucesso de Itararé 3 2 1
17 |Botucatu 95 92 3
18 (Buri 16 13 3
19 |Campina do Monte Alegre 5 4 1
20 |Capéao Bonito 38 30 8
21 [Capela do Alto 13 11 2
22 |Cerqueira César 7 6 1
23 |Cerquilho 29 28 1
25 |Conchas 13 10 3
26 |Coronel Macedo 4 3 1
27 |Fartura 12 9 3
28 [Guapiara 17 7 10
29 |Guarei 9 6 3
30 [laras 3 2 1
31 |lbidna 60 19 41
32 |lper6 18 11 7
33 |lporanga 4 2 2
34 |ltabera 16 10 6
35 |ltai 18 15 3
36 |ltadca 2 1 1
37 |ltapetininga 113 112 1
38 |ltapeva 73 56 17
39 [ltapirapud Paulista 3 1 2
40 |ltaporanga 12 8 4
41 |ltararé 40 37 3
42 |ltatinga 13 12 1
43 |ltu 123 114 9
48 |Nova Campina 7 4 3
49 |Paranapanema 14 11 3
50 |Pardinho 5 3 2
51 |Pereiras 6 4 2
52 |Piedade 43 21 22
59 [Ribeira 3 1 2
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60 |Ribeirdo Branco 18 9 9
61 |Ribeirdo Grande 7 3 4
62 |Riversul 5 4 1
63 |Salto 85 84 1
64 |Salto de Pirapora 34 28 6
65 |Sao Manuel 32 30 2
66 |Sao Miguel Arcanjo 27 17 10
67 |Sdo Roque 58 44 14
68 [Sarapui 7 5 2
69 |Sarutaia 3 2 1
70 |Sorocaba 458 453 5
71 |Taguai 7 6 1
72 |Tapirai 8 6 2
73 [Taquarituba 19 16 3
74 [Taquarivai 4 3 1
75 |Tatui 84 78 6
76 |Tejupa 5 3 2
77 |[Tieté 29 27 2
78 |Torre de Pedra 2 1 1
79 [Votorantim 84 82 2

TOTAL: 2.209 1.892 317
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Questionario para o Publico Geral
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APENDICE B - Questionario para o Publico Geral

1. Idade:
2. Sexo: () masculino () feminino

3. Qual a localizag&o da sua residéncia?
() urbana () rural

4. Vocé tem acesso, Ié ou folheia jornais?
()sim () nédo

5. Vocé costuma ler ou folhar jornais da sua cidade?
()sim () nédo

6. Vocé ...

(') 1é sempre o jornal todo

() 1é sempre, mas s6 algumas partes

() Ié de vez em quando o jornal todo

() 1é de vez em quando e apenas algumas partes
()nédolé

7. Qual a renda mensal da familia?
(') Menos de um salario minimo

(') De um até trés salarios minimos
() De quatro até seis salarios minimos
() De sete até nove salarios minimos
(') Dez ou mais salarios minimos

8. Qual a sua escolaridade?
( )Sem escolaridade / ( )Nivel Fundamental / ( )Nivel Médio / ( )Nivel Superior
( )Pos-graduagéo

9. Qual a sua profissao?

( )Agricultor/lavrador / ( )Artes/artesanato / ( )Do lar / ( )Funcionério Publico
( )Prestacéo de servigos / ( )Profissional liberal / ( )Setor Administrativo

( )Setor de Comércio / ( )Setor de Educagdo / ( ) Setor de Salde

()Setor industrial / ( )Trabalhador bragal / ( ) N&o tem profisséo

() Outros:

10. O que vocé mais gosta de ler no(s) jornal(is) de sua cidade? (Espontéanea de maltipla escolha)
( )charge / ( )classificados & anuncios / ( )economia / ( )editorial / ( )esporte

( )horéscopo / ( )manchetes / ( )necrologia

( )noticias de diverséo (festas, bailes, encontros de pessoas) / ( )noticias locais

( )policia / ( )politica / ( )sociedade & pessoas

( )outros:

11. Por quais meios de comunicagdo vocé costuma se informar com mais freqiiéncia? Liste 3 meios. (Espontanea de mdltipla escolha —
numerar abaixo conforme a ordem de escolha)

() jornal da cidade

() jornal que ndo seja de sua cidade

() radio

()Tv

() site da internet

() revista
( ) outros:

12. Em quais meios de comunicagao vocé confia mais? Liste 3 meios. (Espontanea de multipla escolha — numerar abaixo conforme a
ordem de escolha)

() jornal da cidade

() jornal que néo seja de sua cidade

() radio

()Tv

() site da internet

() revista
() outros:

13. Como vocé tem acesso ao jornal da sua cidade? (Espontanea)
() compra/banca

() assina

() ganha/grétis

() 16 em locais publicos (saldo de beleza, bar, biblioteca, etc)
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() outros:

14. Apenas para guem néo assina: Vocé estaria disposto a pagar a assinatura de algum jornal da sua cidade?
()sim

() ndo

() ndo sabe ou ndo respondeu

15. Para que vocé mais utiliza o jornal da sua cidade? (Espontanea de miltipla escolha)
() escolha de lazer

() negociacéo de bens e servigos - moveis/imdveis/classificados

() busca de informacéo

() passatempo

() outros:

16. O que vocé procura ver primeiro no(s) jornal(is) de sua cidade? (Espontanea de maltipla escolha)
() Charge

() Classificados

() Economia

() Editorial

( ) Esporte

() Fotografias

() Horéscopo

( ) Legendas

(') Manchetes

(') Necrologia

() Policia

() Politica

() Sociedade

() Outros:

17. As noticias publicadas no(s) jornal(is) de sua cidade sdo:
() muito confiaveis

(') mais ou menos confidveis

() pouco confiaveis

(') ndo sdo confiaveis

() ndo sabe ou ndo quis responder

18. Como vocé classifica o(s) jornal(is) de sua cidade?
() 6timo

() bom

() regular

(') ruim

() péssimo

() ndo sabe ou ndo quis responder

19. Voce gosta do visual do jornal que costuma ler?
()sim

() ndo

(') ndo sabe ou nao respondeu

20. O que faria ser melhor o jornal que costuma ler? (Espontanea de multipla escolha)
(') melhoria do texto

() mais imagens/fotografias

() mais noticias locais

() formato

() qualidade de impressdo

() mais noticias nacionais/internacionais

(') ndo sabe ou ndo respondeu

( ) outros:

21. Vocé acha que o(s) jornal(is) de sua cidade sdo imparciais/independentes quanto a partidos politicos, agremiagdes sociais,
entidades religiosas ou grupos econdmicos/empresariais?

()sim

() ndo

( ) ndo sabe

22. Vocé achou que esta pesquisa foi dificil e/ou demorada?
() sim, dificil e demorada

() sim, dificil

(') sim, demorada

() ndo foi dificil nem demorada

() ndo sabe ou ndo respondeu

Cidade: Questionario n.°: Entrevistador:
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Jornais
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APENDICE C - Questionario para Diretores de Jornais

1. Denominacéao do jornal:

2. Ano de fundacéao do jornal:

3. Qual a cidade sede do jornal?

4. Tipo de periodicidade do jornal: Diario

5. Quantos exemplares séo produzidos na periodicidade indicada?

Tiragem:

6. O jornal circula em quantas cidades? Uma

7. Quantos proprietarios o jornal teve desde a sua fundagédo? Um

8. O proprietario atual esta a frente do jornal ha quantos anos?

Esta ha anos na direcao.

9. O proprietério reside na cidade sede de circulacdo do jornal? Sim

10. Quantas pessoas estdo diretamente envolvidas com a redacao do jornal?
Até 3 pessoas

11. Existem pessoas na redacéo do jornal com curso superior de Jornalismo
completo? Sim

12. O jornal tem impresséo: Propria

13. O jornal estampa publicidade/propaganda na primeira pagina? Sim

14. O jornal utiliza infogréaficos em sua edicdo? Sim

15. Quantas fotos em média séo utilizadas na primeira pagina das edi¢cdes do
jornal? Nao usa

16. A impresséao do jornal é: Preto e branco

17. O jornal apresenta que formato? Standard

18. O jornal tem diagramacdao: Prépria

19. O jornal mantém distribuicao:

Gratuita Sim

Assinaturas Sim

Banca/Paga Sim

Outras Nao

20. Foi realizada alguma pesquisa pelo jornal para saber perfil dos assinantes?

Sim
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Se a resposta foi afirmativa, por gentileza cite algumas caracteristicas do perfil dos
assinantes:

1.

2.

3.

4,

21. O jornal dispde de midias parceiras/paralelas? Sim

22. Se afirmativo na pergunta anterior, qual tipo de midia parceira/paralela
dispbe?

Radio Sim

TV Sim

Site Sim

Revista Sim

Outro. Especificar:

23. Qual o grau de dificuldade de manutencéo do jornal? Alta

24. Qual a maior dificuldade para manutencédo do jornal? Financeira

Caso a resposta seja outro, favor especificar:

25. Qual a midia maior concorrente? Radio

26. Qual o grau de confiabilidade que seu jornal dispde perante seu publico
leitor? Alta confianca

27. Seu jornal tem alguma ligacdo com partido politico, agremiacdo social,
entidade religiosa ou grupo econdémico/empresarial?Sim

28. Seu jornal desenvolve algum projeto com as escolas, tipo “Jornal na
Escola”? Sim

29. O que falta para que seu jornal seja mais completo?

Investimento financeiro Sim

Melhorar o quadro de funcionarios, com profissionais atualizados (tedrica e
tecnicamente) Sim

Capacitagdo empresarial Sim

Apoio da comunidade Sim

Melhoria do jornal como um todos — aparéncia, redacéo, etc. Sim

Aquisi¢cao de equipamentos Sim

N&o precisa de nada Sim

N&o sabe Sim
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Outro. Especificar:

30. Quantos jornais locais existem circulando atualmente em sua cidade?
Um

As informacdes que seguem sao apenas para o caso da necessidade de algum
contato. Em nenhum momento serdo divulgados ou vinculados nomes na pesquisa.
Responséavel pelo Preenchimento:

Telefone para contato:

E-mail:
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APENDICE D - Gréficos
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Figura 32 - Gréfico para a populacéo das regides administrativas do Estado de Sdo Paulo, em
percentual
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Figura 33 - Gréfico para o IPRS (Riqueza) das regides administrativas do estado

Legenda
1.Regido Metropolitana de S&o Paulo 2. Regido Administrativa de Registro
3.Regiao Administrativa de Santos 4. Regido A. de S&o José dos Campos
5.Regido Administrativa de Sorocaba 6. Regido Administrativa de Campinas
7.Regido Administrativa de Ribeirdo Preto 8. Regido Administrativa de Bauru

9.Regido Administrativa de S&o José do Rio Preto  10. Regido Administrativa de Aragatuba
11.Regido Administrativa de Presidente Prudente  12. Regido Administrativa de Marilia
13.Regido Administrativa Central 14. Regido Administrativa de Barretos
15.Regido Administrativa de Franca
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Figura 34 - Gréfico para a renda per capita (em nimero de salarios minimos)
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Figura 35 - Gréafico para o indice de Urbanizagdo das Regides Administrativas do
Estado de S&o Paulo

Legenda
1.Regido Metropolitana de S&o Paulo 2. Regido Administrativa de Registro
3.Regido Administrativa de Santos 4. Regido A. de Sao José dos Campos
5.Regido Administrativa de Sorocaba 6. Regido Administrativa de Campinas
7.Regido Administrativa de Ribeirdo Preto 8. Regido Administrativa de Bauru

9.Regido Administrativa de S&o José do Rio Preto  10. Regido Administrativa de Aracatuba
11.Regido Administrativa de Presidente Prudente  12. Regido Administrativa de Marilia
13.Regido Administrativa Central 14. Regido Administrativa de Barretos
15.Regido Administrativa de Franca
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Figura 36 - Grafico para o IPRS (Riqueza) das regides administrativas do estado
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Figura 37 - Gréfico para a média de anos de estudo da populacéo de 15 a 64 anos, por regides
administrativas do Estado de Sdo Paulo (dados de 2000)

Legenda
1.Regido Metropolitana de S&o Paulo 2. Regido Administrativa de Registro
3.Regido Administrativa de Santos 4. Regido A. de S&do José dos Campos
5.Regido Administrativa de Sorocaba 6. Regido Administrativa de Campinas
7.Regido Administrativa de Ribeirdo Preto 8. Regido Administrativa de Bauru

9.Regido Administrativa de S&o José do Rio Preto  10. Regido Administrativa de Aragatuba
11.Regido Administrativa de Presidente Prudente  12. Regido Administrativa de Marilia
13.Regido Administrativa Central 14. Regido Administrativa de Barretos
15.Regido Administrativa de Franca
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Figura 38 - Grafico para a taxa de analfabetismo da populagéo de 15 anos ou mais
(em %) - dados de 2000

Legenda
1. Regiao Metropolitana de S&o Paulo 2. Regido Administrativa de Registro
3. Regido Administrativa de Santos 4. Regido A. de S&o José dos Campos
5. Regido Administrativa de Sorocaba 6. Regido Administrativa de Campinas
7. Regido Administrativa de Ribeir&o Preto 8. Regido Administrativa de Bauru

9. Regido Administrativa de Sao José do Rio Preto 10. Regido Administrativa de Aracatuba
11. Regi&o Administrativa de Presidente Prudente  12. Regido Administrativa de Marilia
13. Regido Administrativa Central 14. Regido Administrativa de Barretos
15. Regido Administrativa de Franca
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