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RESUMO

Esta dissertacdo estd inserida na linha de pesquisa teorias da comunicacdo e cultura, na
semiosfera de ética do discurso, ideologia, linguagem e ciéncia politica. Serdo abordados os
discursos, entrevistas e campanhas publicitarias das elei¢cdes presidenciais de Lula e Collor
em 1989, Lula ¢ FHC em 1994, Lula e FHC em 1998, Lula e Serra em 2002, Lula e Alckmin
em 2006. No cenario brasileiro existe uma cultura politica. Nas ultimas décadas ficou bastante
simbolizada pelos partidos de esquerda e direita. H4 uma vertente publicizacdo do privado e
uma privatizacdo do publico. De outro lado, vemos o privado cada vez mais em publico,
porque os procedimentos da vida publica infiltram a vida privada e passam a regula-la de
acordo com o modelo de relacdo que lhe € tipico: o debate ao invés da autoridade, ou seja, o
privilégio da comunicagdo. A politica tornou-se a arte de acomodar interesses, originando o
conceito de despolitizagdo (politica esvaziada de seu contetdo ideoldgico com idéias, projetos
e programas), dando acesso ao negécio de se chegar ao poder. Os meios de comunicacao
foram responsaveis para expandir os idearios do discurso dos partidos de esquerda e de
direita. O que se observa que tanto os partidos de direita quanto os de esquerda buscam ser
reconhecidos como potenciais representantes do povo. E nesse ideario que fortalece a
imagem de Lula, que depois de varias eleigdes perdidas, consagrou-se em 2002 como

Presidente da Republica.

Palavras-chaves: Comunicagdo. Cultura. Ideologia. Politica. Discurso e Marketing

eleitoral.



RESUMEN

Esta disertacion se inserta en la linea de investigacion de las teorias de la comunicacién y la
cultura en la semiosfera de la ética del discurso, la ideologia, el lenguaje y la ciencia politica.
Se examinaran los discursos, entrevistas y campafias publicitarias de las elecciones
presidenciales de Lula y Collor en 1989, Lula y FHC en 1994, Lula y FHC en 1998, Lula y
Serra en 2002, Lula y Alckmin en 2006. En el escenario hay una cultura politica brasilenia. En
las ultimas décadas fue muy simbolizado por las partes a la izquierda y la derecha. Hay un
elemento de la publicidad privada y una privatizacion de la opinion publica. Ademas, vemos
cada vez mas el sector privado en publico, porque los procedimientos de la vida publica
infiltrarse en la vida privada y comenzar a regular de acuerdo con el tipo de relacion que es
tipico: el debate en lugar de la autoridad, es decir. Tuvo el privilegio de comunicacion. La
politica se ha convertido en el arte de acomodar intereses, creando el concepto de
despolitizacion (politicos vaciados de su contenido ideologico, con ideas, proyectos y
programas), que da acceso a la empresa de llegar al poder. Los medios de comunicacion son
responsables de la expansion de los ideales de la intervencion de los partidos de la izquierda y
la derecha. ;Qué se puede ver que ambas partes sobre el derecha e la izquierda tratan de ser
reconocidos como posibles representantes del pueblo. Esta es la ideologia que refuerza la
imagen de Lula, que perdidé después de varias elecciones, se dedico en el 2002 como

Presidente de la Republica.

Palabras claves: Comunicacion. Cultura. Ideologia. Politica. Discurso y el Marketing

electoral.



EPiIGRAFE

“O impacto das imagens ¢ tanto brutal quanto breve. Ndo hd espago para o
pensamento. As imagens nao sao o mundo real, mas apenas uma representacao. Pode-se dizer
que a comunicagdo midiatica veicula e reforca a cultura de uma ética “indolor”, a dos atuais
tempos democraticos. Novos valores sdo transmitidos pelas midias: fetichismo da juventude,
fitness esportiva, cuidados com o corpo mas sem nenhum ideal do espirito”

(Olgaria Matos)
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INTRODUCAO

Analisando o universo da midia operante, inicialmente se conceituard o termo cultura
(GEERTZ,1989) e informagdo. No conceito de cultura, a idéia de totalidade esta presente,
pois diz sempre respeito a processos globais dentro da sociedade. Ela implica uma medida de
homogeneidade. A cultura ¢ uma expressdo simbolica das linguagens, da imensa diversidade
que caracteriza o processo ¢ 0os modos como os povos definem as suas identidades
(BENJAMIN, 1985). A palavra mapeia um desdobramento semantico sobre a mudanca
histérica da humanidade do mundo rural ao urbano. Remete-se a uma pedagogia ética que
torna aptos a viver uma cidadania politica. Se ¢ um texto histérico e filoséfico, também ¢ o
lugar de um conflito politico como afirma Raymond Williams, ¢ um complexo de sentidos
(dentro do termo cultura) indica um argumento acerca das relagdes entre desenvolvimento
humano geral ¢ um modo de vida particular, e entre ambos e as obras e praticas da arte ¢ da
inteligéncia (WILLIAMS, p. 81 apud EAGLETON, 2003, p. 34)

Encontra-se em Terry Eagleton (2003, p. 35) uma preocupagcdo com o conceito de
cultura. Ela ¢ considerada uma palavra muito complexa, pois estd relacionado como derivado
da natureza. Ao examinar as tensoes entre as forgas sociais, se esta penetrando no campo das
batalhas ideoldgicas pela conquista da hegemonia cultural. “Nao ha um tnico documento de
cultura que ndo seja também um documento de barbarie. E a mesma barbarie que o afeta,
também afeta o processo de sua transmissao de mao em mao” (BENJAMIN, 1985, p. 225). O
dominio do imaginario coletivo funda-se na identidade de principios com as comunidades de
sentido, que forjam as linhas de influéncia em dada conjuntura.

Neste contexto de transi¢do do publico pensador de cultura ao publico consumidor de
cultura, (HABERMAS, 1984, p. 189) ao abordar essa passagem, ainda no século XVIII,
Habermas mostra que nao ¢ a apresentacdo e¢ a embalagem das obras que se orientam de
acordo com as estratégias de venda, mas ¢ também a sua propria criagdo. Por isso a

ambigiiidade:
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o duradouro aparece como transitorio, enquanto que, pelo contrario, com os volumes dos
circulos do livro, o transitorio aparece com a forma de duradouro: capas trabalhadas,
ornadas a ouro. (HABERMAS, 1984, p.197)

Dessa forma a cultura ndo pode ser apenas compreendida como um acervo de objetos,
de produtos ou realidades sedimentadas, mas com o tempo produzida pelo agente midiatico.
John Thompson (1995) em seus estudos culturais coloca a comunicacdo de massa, como
modo de producdo e de difusdo institucionalizadas de bens simbolicos, instituindo uma
ruptura entre a producdo e a recepcao deles.

Cultura pode ser entendida no sentido antropolégico (THOMPSON, 1995,
EAGLETON, 2003, KUPER, 2002) como o modo de relacionamento humano, ou ainda como
o conjunto dos artefatos construidos pelos sujeitos em sociedade através de palavras,
conceitos, técnicas, regras e linguagens, que nos oferecem sentido, produzem e reproduzem a
vida material e simbdlica. A informagdo diz respeito ndo apenas ao modo de relacdo dos
sujeitos com a realidade, mas também aos artefatos criados pelas relagdes e praticas sociais.
Fenomeno de complexa configuracdo ou previsdo, seja ela entendida como processo ou

produto, ¢ sempre uma probabilidade de sentido. Nesse sentido escreve Canevacci:

a classica dicotomia cultura hegemonica/culturas subalternas, que fez com que os
antropologos gramscianos, empenhados em contrastar qualquer inovagdo conflitiva nascida
nos anos 1960, escrevessem uma infinidade de textos, exauriu-se definitivamente. Fruto
cultural da dialética do século XX, essa dicotomia afunda como um Titanic como o fim de
toda a cultura — inclusive dominante, quando se apresenta como universal,quando se
transfigura em ideologia. (CANEVACCI, 2005, p.15).

A cultura funciona como memoria, transmitida as geragdes, os aspectos simbolicos e
materiais se encontram conservados e reproduziveis ¢ mantém a complexidade e a
originalidade da sociedade e a cultura ¢ a depositaria da informacgao social. Vista assim como
uma totalidade, um conceito nucleador, a cultura ¢ o primeiro momento de construgao
conceitual da informacdo, ou como processo que alimenta as maneiras proprias de ser,
representar e estar em sociedade.

A contemporaneidade caracteriza-se por ser uma era em que a produgdo de bens
culturais, a circularidade da informacdao ocupam um papel de destaque na formag¢ao moral,
psicoldgica e cognitiva do homem. Trata-se de uma nova ordem social regulada por um
universo cultural amplo e diversificado, embora fragmentado. Convive-se numa formagao

social cujo paradigma cultural mundializado constitui uma realidade bastante complexa.
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Considere-se que, quanto mais uma sociedade apresenta-se precarizada em
urbanidade, tradicdo de alfabetizacdo (com excec¢do de Paulo Freire e Leonardo Boff) e
participacdo na educacdo formal, como na brasileira, o Estado cede a midia o papel de
“formacdo” e “educacao” das massas; indifere-se aqui seu papel contraditorio, uma vez que a
educagdo coletiva visa a continuidade e o0 mantenimento da vida dos cidaddos a longo prazo, e
a midia visa a logica do custo-beneficio e opera no curto prazo com interesses imediatamente
ligados ao mercado consumidor.

A sociedade vem convivendo na realidade dos meios de comunicacdo de massa de
maneira intensa e profunda. Pouco letrada e urbanizada, em algumas décadas a populagao
brasileira viu-se imersa na cultura de massa, que se alimenta e sobrevive a custa de parasitar
os bens culturais da tradi¢do humanista, da literatura as artes em geral, ja que ela nao cria
nada de novo, apenas facilita o consumo e transforma a cultura em consumo e entretenimento.

Os meios de comunicagdo vendem audiéncia, sendo responsaveis por dividir a
programacdo em publico (e seu respectivo poder aquisitivo) e horarios, o que estd
intimamente ligado aos patrocinadores, que a financiam no intervalo comercial, ou seja, o
conteudo, a forma e o hordrio do programa, sdo nada além de uma marca do patrocinador,
mera imagem de sua empresa. O vinculo entre a verba oferecida pelos patrocinadores as
emissoras de radio e televisdo ¢ tdo alto que tudo o que se noticia deve estar de acordo com o
que agrada aos financiadores: assim, o direito a informagdo (que, em teoria, seria
independente e imparcial) desaparece e se dissipa. Se caracteriza por algumas importantes
vertentes. Marilena Chaui (2004) em seu artigo A democracia explicita a questdo a partir do
conceito de espaco. Falta de referéncia espacial (o espaco real ¢ substituido pelo virtual).
Auséncia de referéncia temporal (sem continuidade no tempo, causa ou conseqliéncias).

Como cultura ¢ informag¢ao se fundiram na industria cultural, a informagao tornou-se
um fato cultural, uma inscri¢do particular resultante de um conjunto de fatores de ordens
diversas. Vista como elemento que promove o conhecimento, o trabalho com a informagao
coloca em jogo aspectos relacionados a pluralidade possivel de sua estruturagdo, a
multiplicidade de seus contextos e a diversidade de seus publicos. A informacao na
contemporaneidade tem sua definicdo atrelada as multiplas possibilidades de segmentacdo e
arranjo que respondem a diversidade de objetivos, de desejos, de condi¢des ou de
necessidades de seus publicos. A produgdo da informacdo, como também o acesso fisico,
econdmico e cultural aos produtos informacionais se ddo na articulagdo complexa desses
inimeros fatores. A industria cultural oferece produtos e servicos. O que seria teoricamente

ampliado a todos pela massificacdo cultural, na pratica, funciona de uma maneira mais
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perversa. Por separar os bens culturais pelo valor de mercado, uma elite cultural consome o
que ha de melhor, enquanto o povo recebe algo sem qualidade, massificado, sem identidade.
Isto introduz uma divisdo social na arte, pobres e ricos em lados opostos. A ilusdo de que
todos tém acesso a cultura também ¢ falsa, pois a divulgacao cultural pré-seleciona, por
horarios e por publico-alvo, o que cada um pode e deve ouvir, ver e ler. O formato da arte
considera que seu receptor serd um espectador médio, com capacidade mental mediana.
Cultura passa a ser lazer e entretenimento de facil fruigdo, e ndo mais expressdo artistica e
intelectual, o que vulgariza a arte e o conhecimento.

Adorno afirma que a industria cultural faz o consumidor acreditar que ele ¢ o
soberano, o sujeito dessa industria, contudo na verdade o consumidor ¢ o objeto. Ela se
apresenta como progresso, continuamente novo, contudo ¢ sempre igual. Os defensores da
industria cultural alegam que essa industria funciona como critérios de orientagdo a sociedade.
O imperativo categdrico da industria cultural ndo tem nada a ver com liberdade, muito pelo
contrario, ¢ um dever adaptar-se sem reflexdo, através de sua ideologia, a adaptacdo toma
lugar da consciéncia. A industria cultural vai dizer que o importante ¢ adaptar-se aquilo que
propicie vantagens aos mais potentes interesses. Assim ¢ que todos acabam aceitando o
mundo como ¢ preparado pela industria cultural. O objetivo Gltimo da industria cultural ¢ a
dependéncia e o servilismo dos homens. E para ilustrar essa tltima frase Adorno cita uma
pesquisa de opinido publica americana que diz que “as dificuldades de nossa época deixariam
de existir se as pessoas se decidissem simplesmente a fazer tudo aquilo que personalidades
eminentes sugerem”. Em sintese a industria cultural trabalha para que o mundo seja ordenado
precisamente do modo que ela sugere, impedindo a formagdo de individuos auténomos,
independentes, capazes de julgar e decidir conscientemente. (ADORNO-HORKHEIMER,
1995)

E através da midia, de uma maneira geral, que se divulga na imprensa do acesso que
se tem as manifestagdes daquilo que ocorre ao nosso redor. Isso faz com que as pessoas
dependam do que se divulga na midia, para que formem opinides a respeito desses
acontecimentos.

Nesse sentido a televisdo ocupa um espago privilegiado na divulgacao de noticias, de
propagandas e de ideologias. Adorno e Horkheimer analisam a utilidade da televisao. Ela, na
formacgdo cultural, assume duas fungdes: uma deformativa e a outra formativa. Na fun¢do
deformativa, contribui para a divulgacdo de ideologias, bem como dirige de maneira
equivocada a consciéncia dos espectadores, entretanto, este meio de comunicacdo possui

também um enorme potencial de divulgacdo de informacdes e de esclarecimento. Em sintese,
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pode-se afirmar que a televisdo estd inserida dentro de um esquema abrangente da industria
cultural e, enquanto combinacdo de filme e radio leva adiante a tendéncia daquela, no sentido
de cercar e capturar a consciéncia do publico por todos os lados. A cultura contemporanea
confere a tudo um ar de mudanca. “O cinema, o radio e as revistas constituem um sistema.
Cada setor ¢ coerente em si mesmo e todos o sdo em conjunto. Até mesmo as manifestagdes
estéticas de tendéncias politicas opostas”. (ADORNO-HORKHEIMER, 1985, p.113)

Preenche-se a lacuna que ainda restava para a existéncia privada antes da industria cultural,

enquanto esta ainda ndo dominava a dimensao visivel em todos os seus pontos.

O mundo inteiro ¢ forcado a passar pelo filtro da industria cultural. A velha experiéncia do
espectador de cinema, que percebe a rua como um prolongamento do filme que acabou de
ver, porque este pretende ele proprio reproduzir rigorosamente o mundo da percepcao
quotidiana, tornou-se a norma de produg¢ao, a vida ndo deve mais, tendencialmente, deixar-
se de distinguir do filme sonoro. (ADORNO-HORKHEIMER, 1985, p. 118-119)

Através do conceito de fetichismo definido por Marx (1987) “como o processo através
do qual os bens produzidos pelo homem, uma vez postos no mercado, parecem existir por si,
como se ganhassem vida propria, escondendo a relacdo que lhes deu origem” , busca-se
compreendé-lo, como manifestagdo alienada propria das relagdes da vida social da sociedade
burguesa constituida e sua vinculagdo com a problematica da alienacao sera aqui analisado em
sua especificidade analitica e desdobramento sécio-historico. O encaminhamento da
exposicdo segue-se no apontamento da pluridimensionalidade de questdes que a problematica
da alienagdo abarca, especialmente objetivando evidenciar as alternativas abertas para futuras

investigacdes.’

'. Ver também KURZ (1992). Pequeno Glossario. “Fetichismo”: Conceito que se origina na critica da religido
do século XVIII, sendo considerado uma caracteristica essencial de religides “primitivas”. Fundamentava-se nas
observagdes de colonizadores portugueses na Africa e servia para designar uma crenga que imagina em objetos
mortos uma alma e forgas sobrenaturais. Marx referiu esse conceito ironicamente & moderna sociedade produtora
de mercadorias, que se sujeita a um fetichismo andlogo na forma do dinheiro e de seu movimento de exploracdo
em empresas. Assim, o conceito tornou-se corriqueiro na critica da légica da mercadoria, apesar de ser, a rigor,
demasiadamente geral. Pois no fundo, Marx ndo quer ressaltar o fato de que a objetos em geral podem ser
atribuidas forcas sobrenaturais que nada tém a ver com sua existéncia natural, mas sim caracterizar um estado
social em que a sociedade ndo tem consciéncia de si mesma, ndo penetra nem organiza diretamente na pratica
sua propria forma de socializagdo, mas sim tem que “representa-la” simbolicamente em um objeto externo. Esse
objeto (que também pode ser animado) assume entdo um significado sobrenatural que néo ¢ idéntico a sua forma
externa, mas que aparece através desta. Em virtude desse significado adquire ele, apesar de sua banalidade
material, poder sobre todos os membros dessa sociedade. Um etndlogo diria talvez que o totem constituiria uma
analogia mais adequada. Nos modos de produgdo asiaticos, o Filho do Céu ou Imperador Divino assume essa
fungdo, e no feudalismo, o solo. O dinheiro, como uma das muitas formas do fetichismo, existe em todas essas
sociedades, mas ainda ndo possui a funcdo geral de representar a socializagdo inconsciente, que adota outras
formas. Somente na modernidade assume o dinheiro definitivamente essa fungdo. Por isso, pode ser designado
como totemismo objetivado e secularizado da modernidade. Nao ¢ a toa que tem suas raizes no ambito sacral,
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Juntamente com Horkheimer, Adorno elaborou o conceito de industria cultural,
identificando a exploragdo comercial e a banalizag¢do da cultura, como também a ideologia da
dominagdo da natureza pela técnica (que tem como conseqiiéncia a dominagdo do proprio
homem). Ela ndo ¢ sinonimo de meios de comunicagdo. Tal expressdo nao se refere as
empresas produtoras e nem as técnicas de difusdo dos bens culturais. Em esséncia, significa a
transformag¢do da mercadoria em cultura e da cultura em mercadoria, ocorrida em um
movimento histérico-universal, que gerou o desenvolvimento do capital monopolista, dos
principios de administracao e das novas tecnologias de reproducao (sobretudo, a fotografia e o
cinema). Em linhas gerais, a indlstria cultural representa a expansao das relagdes mercantis a
todas as instancias da vida humana. Ja o conceito de industria cultural significa uma forma de
mercantilizagdo da cultura de forma vertical, que procura adaptar as mercadorias culturais as
massas € as massas a essas mercadorias. Cabe lembrar também que a categoria massa
significa a homogeneiza¢do das classes sociais; o processo de massificacdo atinge todas as
classes. Dessa forma, por exemplo, tanto individuos das classes de poder aquisitivo mais alto
e as classes de baixo poder aquisitivo sdo seduzidos pela industria cultural. Com a industria
cultural, essas classes, objetivamente, se mostram distantes, mas, subjetivamente, se
apresentam muito proximas. (ADORNO-HORKHEIMER, 1985)

A partir da visdo de Adorno, percebe-se a substituicdo da terminologia cultura de
massa até entdo utilizado como meio a ser atingido, para industria cultural como mecanizagao
do homem como mercadoria. Em termos culturais, essa inter-relagao faz com que aquilo que ¢
culturalmente produzido assemelhe-se a qualquer produto industrializado, incluindo toda uma
estratégia de marketing objetivando levar esse produto ao publico consumidor. Para a
industria cultural, tanto faz que esse produto seja um espetaculo lirico difundido pela midia
eletronica globalizada ou um show de dupla sertaneja, como outro produto qualquer, que
tenha gerado nas massas a necessidade de consumo. O que importa ¢ que esse produto chegue
as massas. Toda essa estratégia de divulgagdo e consumo propicia a larga manipulagao
também dos meios de comunicacdo pelos produtores de marketing, os quais, t€ém o poder de
influenciar os meios de comunicagdo, a fim de criar, no publico-alvo, novas necessidades de

consumo e, também, novos produtos. Para Otilia Beatriz Fiori Arantes, ja chegou a situagao

fato que quase sempre ressaltam os apologistas do moderno sistema produtor de mercadorias, sem refletir o que
estdo dizendo com isso. Somente em conexdo com sua critica do fetiche da mercadoria e de sua forma de
manifestagdo, como dinheiro, pode-se compreender por que para Marx a modernidade ainda faz parte da “pré-
historia da humanidade”. Pois cabe dizer, numa inversdo daquela perspectiva etnolégica que se recusa a chamar
de “primitivas” as culturas muito antigas e os povos incivilizados, que também o sistema produtor de
mercadorias da modernidade ¢ ainda uma sociedade primitiva.
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paradoxal em que ndo s6 os grandes negocios parecem necessitar de iscas culturais sob pena
de ndo terem futuro, mas, ainda mais, para que ocorram, sdo obrigados a incorporar, do
gerenciamento a divulgacao de seus produtos, valores e modelos de funcionamento da cultura
mais especificamente das artes, deixando-as a0 mesmo tempo desarmadas na qualidade de
instancia critica (ARANTES, 2005, p. 72-73).

O espetaculo de que fala Debord vai muito além da onipresenca dos meios de
comunicacdo de massa, que representam somente o seu aspecto mais visivel e mais
superficial. O espetaculo ¢ uma forma de sociedade em que a vida real ¢ pobre e fragmentaria,
e os individuos sdo obrigados a contemplar e a consumir passivamente as imagens de tudo o
que lhes falta em sua existéncia real. A imagem ¢ uma abstrag¢do do real, e o seu predominio,
isto ¢, o espetaculo, significa um tornar-se abstrato do mundo. A abstragdo generalizada,
porém, ¢ uma conseqiiéncia da sociedade capitalista da mercadoria, da qual o espetaculo ¢ a
forma mais desenvolvida. A mercadoria se baseia no valor de troca, em que todas as
qualidades concretas do objeto sdo anuladas em favor da quantidade abstrata de dinheiro que
este representa. No espetaculo, a economia, de meio que era, transformou-se em fim, a que os
homens submetem-se totalmente, e a alienacdo social alcangou o seu apice: o espetaculo €
uma verdadeira religido terrena e material, em que o homem se cré governado por algo que,
na realidade, ele préprio criou.

O espetaculo ndo ¢ um conjunto de imagens, mas uma relagdo social entre pessoas,
mediada por imagens. O espetaculo ndo pode ser compreendido como o abuso de um
mundo da visdo, o produto das técnicas de difusdo massiva de imagens. O espetaculo,
compreendido na sua totalidade, é ao mesmo tempo o resultado e o projeto do modo de
produgdo existente. Ele ndo ¢ um suplemento ao mundo real, a sua decorag@o readicionada.
E o coragdo da irrealidade da sociedade real. Sob todas as suas formas particulares,
informagdo ou propaganda, publicidade ou consumo direto de divertimentos, o espetaculo
constitui 0 modelo presente da vida socialmente dominante. Ele é a afirmagdo onipresente
da escolha ja feita na produgdo, € o seu corolario o consumo. Forma e conteido do
espetaculo sdo, identicamente, a justificagdo total das condi¢des e dos fins do sistema

existente. O espetaculo é também a presenca permanente desta justificagdo, enquanto
ocupagdo da parte principal do tempo vivido fora da produ¢do moderna (DEBORD, 1991,

p.7)

Segundo Marilena Chaui, os meios de comunicacao de massa reduzem a realidade a
mera condigdo de espetaculo, banalizando a cultura. Mas em sua origem espetaculo e
especulacdo ndo se separavam, como operacdo do olhar e da linguagem o espetaculo
significava conhecimento. Espetaculo e espetaculizagdo possuem a mesma origem, a cultura
esta impregnada de seu proprio espetaculo, do fazer ver e do deixar-se ver. A questdo,

portanto, ndo se coloca diretamente sobre o espetaculo, mas com o que sucede ao espetaculo
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quando capturado, produzido e enviado pelos meios de comunicacdo de massa. (CHAUI,
2006, p. 14).

Nesse sentido cria-se uma sociedade do espetaculo. O hiper-real simulado fascina
porque ¢ o real intensificado na cor, na forma, no tamanho, nas suas propriedades. E um quase
sonho. Com isso, se leva a exagerar as expectativas e se modela a sensibilidade por imagens
sedutoras. Se Debord pode conceber o espetdculo como constituido na produgdo, como modo
de produgdo, ¢ fundamentalmente porque julga que, “com a separagdo generalizada do
trabalhador e de seu produto, se perde todo ponto de vista unitario da atividade realizada, toda
comunicac¢do direta entre os produtores”; em conseqiiéncia, “a atividade e a comunicacao se
tornam o atributo exclusivo da direcdo do sistema”. Em outras palavras, o conceito de
espetaculo, busca essencialmente articular duas fundamentais dimensodes constitutivas da
aparéncia social, num momento em que a forma-mercadoria se estende ao conjunto do vivido:
a expropriacao da atividade autonoma, inseparavel da expropriacdo da linguagem O conceito
de sociedade do espetaculo acaba sendo um conceito histdrico, filosofico, lingliistico. Debord

afirma:

O conceito de espetaculo unifica e explica uma grande diversidade de fendmenos aparentes.
As suas diversidades e contrastes sdo as aparéncias desta aparéncia organizada socialmente
que deve, ela propria, ser reconhecida na sua verdade geral, o espetaculo ¢ a afirmagdo da
aparéncia e a afirmagdo de toda a vida humana, isto ¢, social, com a simples aparéncia. Mas
a critica que atinge a verdade do espetaculo descobre-o como a negagdo visivel da vida;
como uma negacgao da vida que se tornou visivel o espetaculo ndo € outra coisa sendo o
sentido da pratica total de uma formagdo econémico-social, o seu emprego do tempo. E o
momento histdrico que nos contém. (DEBORD, 1991, p.12-13)

A Sociedade do Espetaculo nao ¢ um sistema fechado de pensamento. E sua analise
leva a concluir que ¢ da natureza humana adogdo sensivel da espetacularidade, porque a
mimesis e a representa¢do sdo formas de segunda natureza do homem. Estd intimamente
ligado a cultura. Neste sentido, o que aliena ¢ a utilizacdo do espetaculo pela sociedade
industrial. O espetdculo presentifica-se na economia, na industria cultural, no ensino, na
mediacao das relagdes por imagens idealizadas. (SILVA-MORALIS, 2007) Para Debord essa
separacdo faz parte da unidade do mundo, da praxis social global que se cindiu em realidade e
imagem. A pratica social, perante a qual se pde o espetaculo autonomo, ¢ também a totalidade
real que contém o espetaculo. Mas a cisao nesta totalidade mutila-a ao ponto de fazer aparecer
o espetaculo como sua finalidade. A linguagem do espetaculo é constituida por signos da
producdo reinante, que sdo a0 mesmo tempo a finalidade ultima desta produgdo. O espetaculo
apresenta-se como algo grandioso, positivo, indiscutivel e inacessivel. Sua inica mensagem ¢

0 que aparece é bom, o que é bom aparece. A atitude que ele exige por principio ¢ aquela
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aceitacdo passiva que, na verdade, ele ja obteve na medida em que aparece sem réplica, pelo
seu monopolio da aparéncia. O espetaculo ndo quer chegar a outra coisa sendo a si mesmo.

Escreve Debord.

O espetaculo apresenta-se como uma enorme positividade indiscutivel e inacessivel. Ele
nada mais diz sendo que o “que aparece ¢ bom, o que ¢ bom aparece”. A atitude que ele
exige por principio € esta aceitacdo passiva que, na verdade, ela ja obteve pela sua maneira
de aparecer sem réplica, pelo seu monopdlio da aparéncia. (DEBORD, 1991, p.13).

Essa situagdo foi bem desenvolvida por Debord, quando anunciou que a cultura seria
mercadoria vedete do capitalismo. Para ele, a alienacdo humana teria atingido entdo o grau

maximo:

O espetaculo apresenta-se a0 mesmo tempo como a propria sociedade, como uma parte da
sociedade e como instrumento de unificagdo. Como parte da sociedade, ele ¢ expressamente
o setor que concentra todo olhar e toda consciéncia. Pelo fato desse setor estar separado, ele
¢ o lugar do olhar iludido e da falsa consciéncia; a unificacdo que realiza tdo somente a
linguagem oficial da separagdo generalizada. (DEBORD, 1997, p.14)

Principalmente quando estd numa €poca cuja caracteristica estd na divisdo de tudo,
desde a divisao de classes sociais, até¢ a divisao entre as especialidades em diversas areas.
Vive-se uma crise reducionista. O sujeito se converte assim num terminal de informagao. Mas
um terminal isolado de outros terminais, pois as mensagens ndo se destinam a um publico
reunido, mas a um publico disperso (cada um em sua casa, em seu carro, com O Seu micro).
Essa mudanga atingiu diretamente o conteudo dos veiculos de imprensa, influenciou suas
pautas e discursos jornalisticos. No entanto, os grandes jornais e revistas continuam
defendendo suas posigdes politicas, expressas ndo s6 nos editoriais ou nas colunas de opinido,
mas também através do material noticioso, valorizando, cada vez mais, o trabalho com as
imagens e outros elementos graficos, especialmente apos a presenca da cor, no caso dos
grandes jornais. (MARQUES, 2006, p. 34).

A predominancia do espetdculo como formagdo cultural massificada impregna a
educagao formal incidindo sobre ela os mesmos mecanismos do spot publicitario: imediatez,
nao reflexao, simplificagdo. Neste sentido numa reportagem do Jornal Brasil de 05 de julho de
2005, “O que ¢ iletrismo?”’, Martha Sutter nos apresenta uma nova realidade. A essa situagao
ela denomina como um dano relacionado a compreensdo, em que hé a aptidao para a leitura,
mas a incapacidade para o seu entendimento. Isso acaba repercutindo no dominio da propria
lingua. Este fenomeno atinge todas as classes sociais, uma das causas ¢ o empobrecimento do

conjunto da populacdo. Para Foucambert, o analfabetismo funcional envolve pessoas com



19

varios anos de escolaridade que dominam essas técnicas de correspondéncia grafo-fonética
em um certo periodo de sua vida, mas perderam esse dominio por falta de uso e de exercicio
com elas. (FOUCAMBERT, 1994, p.118)

O Iletrismo e a inexisténcia de educagao formal e politica predispdem a despolitizagao
e a presenca midias visuais. Segundo Chaui, o encolhimento do espago publico perpassado
pelos imperativos do mercado e a despolitizacdo dos sujeitos sociais transformados em
objetos sociais das organizacdes estatais, nao sao os dados finais. Justamente porque o Estado
se oferece como polo separado da sociedade ¢ visivelmente percebido como estando acima
dela. (CHAUI, 2005, p.285)

No caso brasileiro, desde a auséncia de uma tradi¢do da escolaridade e alfabetizagdo
literaria a televisdo passa a ocupar o espago de educagdo formadora do individuo e do
cidadao. No artigo de Anselm Jappe (1997) “4 arte de desmascarar. A sociedade do
espetdculo: um dos principais libelos contra o capitalismo’?, o autor lanca como reflexdo a
idéia da sociedade de espetaculo. Sua observagdo ¢ de que no Brasil ganha maior destaque do
que propriamente em outros lugares. Segundo o articulista, o livro de Debord procura
entender a fragmentacdo da sociedade e as formas de identificacdo projética: os homens t€ém
que olhar ao seu redor, para os outros, as estrelas, homens, politicos — que vivem em seu
lugar. Deste modo a realidade torna-se imagem e as imagens tornam-se a realidade. O ponto
mais alto da sociedade do espeticulo ¢ o aparecer. Debord critica a abstragdo do real.” O
espetaculo € o momento em que a mercadoria ocupou totalmente a vida social. Nao apenas a
relagdo com a mercadoria € visivel, o mundo que se vé ¢ o seu mundo. (DEBORD, 1991)

E necessério entender o cotidiano a partir dessas observagdes e perceber os avangos na
dominagdo que a midia realizou a partir de varios momentos. Durante a propaganda eleitoral
do Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral, segundo Katia Saisi, os recursos imagéticos e
sonoros proporcionados pela midia televisiva foram amplamente utilizados pelos candidatos e
tiveram papel decisivo de referendar o discurso verbal. A mensagem de “mudanga” nao ficou
restrita as palavras dos candidatos, mas esteve relacionada ao movimento rapido das imagens,
confirmando para mais ou para menos, conforme a propaganda de cada um, que eram
portadores da “mudancga”. Assim, a funcdo estética da propaganda eleitoral ainda que nao

tenha sido um fim, foi um meio para a realiza¢do do discurso politico. (SAISI, 2006, p.178)

2.Cf. Especial para a Folha, Folha de S. Paulo: Editoria Mais, pagina 5-4 8/8372, 17 de agosto de 1997.
> Em sua concep¢do havia duas formas de mapear o espetaculo, uma como o difundido, com linhagem nas
democracias e o concentrado, os que sofriam intervencao do Estado como no caso dos sistemas totalitarios.
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Outro momento foi durante a apresentacdo do telejornalismo, ambos acabam
enfocando diversas ideologias (na sua grande maioria dominante). Para Kéatia Saisi, a
“imagem” dos candidatos também foi pauta nos dois veiculos (O Estado de S. Paulo e Folha
de S. Paulo). Houve amplo noticiario sobre as estratégias de marketing, os programas
eleitorais e outros meios de comunicagdo utilizados em sua propaganda, as aliangas e apoios
obtidos, bem como os ataques dos adversarios. Até mesmo os marqueteiros viraram noticia. O
disse-me-disse teve, portanto, mais espaco que o proprio debate sobre propostas. (SAISI,
2006, p. 179).

Na sociedade do espetaculo, a televisdo se constitui o meio de comunica¢ao de massa
fundamental dentro da sociedade tecnologica, sendo um portador de cultura. Tornou-se janela
aberta para o mundo, bem universal e de interacao entre as pessoas. A apresentacao do mundo
das imagens. Nesse cendrio aparecem outros momentos importantes. As democracias
contemporaneas, ao longo do tempo, sofreram transformagdes com efeitos sobre a forma
como se dd a representagdo politica. O periodo recente ¢ caracterizado pelo declinio da
identificacao partiddria como determinante do voto, a importancia das pesquisas de opinido e
a centralidade da imagem nos processos politico-eleitorais. Neste sentido, a televisdo
desempenha papel central e ¢ considerada uma das principais evidéncias da modernizacao das
campanhas eleitorais. Segundo Rubim (2002), as eleicdes podem ser consideradas como
momentos diferenciados no cotidiano dos eleitores, como um periodo em que as atencdes, de
alguma forma, ficam mais voltadas para os debates politicos. Apos quarenta ¢ um anos de
propaganda eleitoral na televisao, o hordrio gratuito ja faz parte da cultura politica brasileira e
sua transmissdo determina para o eleitor, de forma inequivoca, o inicio do tempo da politica.
As campanhas eleitorais, principalmente através da a¢cdo da midia, sio momentos de grande
aumento da circulagdao de informacgdes politicas que, tornadas publicas, podem ser levadas em
consideragdo pelo eleitor no processo de decisdao do seu voto.

No final dos anos 70, nesse idedrio de perspectiva de mudanga no cendrio politico
brasileiro nasce o Partido dos Trabalhadores (PT), com uma proposta inovadora em relagao a
¢tica e ao combate das irregularidades e corrup¢des que existiam dentro do governo.
Entretanto, a busca da constru¢do da hegemonia politica do PT, ou seja, da ampliagdo
significativa de sua influéncia politica na vida nacional, da esfera federal aos menores
municipios, passa pela identificagdo clara das propostas que apresenta a sociedade, de seus
compromissos publicos. E importante ressaltar as conquistas democraticas no pais, para os
quais o PT colaborou na ampliacao da consciéncia politica da populacdo e a exigéncia cada

vez maior, da ética e da coeréncia na politica. Assim escreve Renato Janine Ribeiro:
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Pode-se dizer que no Brasil ha um partido de convicgdo democratica, que € o PT. O Partido
dos Trabalhadores tem, de democratica, a aposta na organizagdo de baixo para cima das
massas ndo apenas carentes, mas desejantes. E bom que ele ndo assuma integralmente o
discurso da caréncia. E positivo, no PT, que ele organize as massas sem predeterminar
como os sem-tudo devam suprir suas caréncias. (RIBEIRO, 2001, p. 27)

Para compreender de que maneira formam-se os consensos, que se pense no PT e em
sua forma de constitui¢do. Assim, o Partido dos Trabalhadores nasce ndo s6 como critica da
politica — porque indicando que assim com os privilégios ndo se universalizam e por isso nao
criam direitos, tampouco caréncias poderiam crid-lo, apresentando o preco diferencial de
abranger diversos segmentos da sociedade que nela se expressam, sob a hegemonia do
interesse comum e de lei ordenadora do espago publico. Com respeito a isso esclarece

Gramsci:

a historia de um partido ndo podera deixar de ser a histdria de um determinado grupo social
do qual o partido é a expressdo e setor mais avancado. Logo, a historia de um partido ndo
poderd deixar de ser a histéria de um determinado grupo social. Mas este grupo ndo ¢
isolado; tem amigos, afins, adversarios, inimigos. S6 do quadro complexo de todo conjunto
social e estatal (e frequentemente com interferéncias internacionais) resultara a historia de
um determinado partido. Assim, pode-se dizer que escrever a historia de um partido
significa exatamente escrever a historia geral de um pais, de um ponto de vista
monografico, destacando seu aspecto caracteristico. (GRAMSCI, 1980, p. 24)

O Partido dos Trabalhadores ndo ira se configurar na desmobilizagdo programatica dos
partidos classicos (PTB, PMDB, PDS, PDT e o PP), e lanca novas temadticas politicas, como a
defesa do meio-ambiente, a ecologia, direitos trabalhistas e se envolve com os movimentos
sociais. Por seu carater segmentado escapa a ldgica dos partidos tradicionais, eleitorais de
massas, principalmente neste tempo em que a interligagdo do planeta estabelece relagdes
econdmicas, politicas e sociais de amplitude mundial promovidas pelo avanco tecnologico, as
redes globais de produ¢do mididtica se mostram importantes agentes viabilizadores desse
processo de globalizagdo. A for¢a do debate dos partidos de esquerda e dos partidos de direita
se utilizardo do marketing eleitoral que se inaugura a partir das elei¢cdes de 1989.

O olhar capturado pela publicidade televisiva em particular, consome a propria
programacao de tal forma que informacdo equivale ao desenvolvimento, invertendo-se as
prioridades: o que conta ¢ a propaganda, o programa televisivo ¢ subsidiario.

Neste contexto ¢ importante a concep¢do de Marilena Chaui: o que os meios
veiculam? O que transmitem? Sob a forma de romances, novelas, contos, noticias, musicas,

debates, dancas, jogos e espetaculos, transmitem informacoes (CHAUI, 2006, p. 37)
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A midia consegue construir um mundo imaginirio comum para as audiéncias e
ignorando as suas diversidades. Mesmo considerando que a maneira de decodificar as
imagens varia de grupo a grupo de sociedade, permanece em solo comum que ¢ a sua
facilitagdo, seu encolhimento e sua “montagem”. E mais facil entender essa situagdo a partir

de Mc Luhan:

Esta é a época de transicdo da era comercial, quando produgdo ¢ distribuicdo de utilidades
absorvia o engenho dos homens. Passamos hoje da produc¢do de mercadorias empacotadas
para o empacotamento da informagdo. Antigamente invadiamos mercados estrangeiros com
utilidades. Hoje invadimos culturas inteiras com informagdes acondicionadas, diversdo e
idéias. Em vista do alcance global instantdneo dos novos meios de visdo e som, até mesmo
o jornal é vagaroso (MC LUHAN, 1977, p. 147)

Até o século XX, o mundo era do trabalho industrial que agora comeca a tomar novos
rumos para o trabalho virtual.* O mercado de trabalho apresenta caracteristicas bastante
diferentes do quadro apresentado em outros periodos: era do conhecimento ou da informagao,
pos-industrial ou pos-emprego, o fato ¢ que tudo muda e deve mudar a forma de analise e,
assim, buscar solu¢des condizentes com as caracteristicas atuais de mercado. Conhecimentos,
técnicas e métodos sdo gerados em funcdo e para a realidade vivida. Mas, andlise ¢ feita sob
angulos antigos ou aplicando velhas solucdes a novos problemas. As solugdes adequadas ao
periodo industrial ndo se aplicam a realidade que se vive hoje. Como se v€, as mudancas
enfrentadas nas ultimas duas décadas do século passado ja dao a dimensdo dos desafios a
enfrentar. Investiga-se, na medida em que o conhecimento humano ¢ cumulativo, embora nem
sempre procuremos aprender com a histéria apresentando a sociedade da informacgao e
aqueles que ndo fizerem parte da teia pode significar uma nova exclusao social. Escreve

Habermas:

A expressdo mundo do trabalho e da organizagdo ja revela algo da tendéncia a objetivacdo
de um setor outrora considerado sujeito a dispositivos privados, quer se tratasse, para o
proprietario, dos bens proprios de que ele dispunha, quer se tratasse do assalariado, de uma
propriedade da qual ele ndo gozava. O desenvolvimento da grande empresa industrial
depende de modo imediato, enquanto que o desenvolvimento burocratico depende de modo
imediato de grau de concentragdo de capital (HABERMAS, 1984, p. 180)

4 . . . ~ . .
. O trabalho virtual ao ser abordado nesse meio de comunica¢do que produz o efeito da imagem das
candidaturas. E facil perceber a internet nesse cenario. As pessoas podem escolher o que ver, o que assistir, 0 que

ouvir, desde que seja o que elas querem. Nasce a sociedade de informagdo na politica. O virtual existe como
poténcia, nao é, portanto, um conceito oposto ao real, mas é oposto ao conceito atual. A atualizagio e a virtualizacdo sao
dois conceitos diferentes. A atualizagcdo é uma solu¢do de um determinado problema, um resultado de fatores que se
conjugam e originam uma solugdo. Pierre Lévy define a atualizacdo como “uma criacdo, inven¢io de uma forma a partir
de uma configuracdo dinamica de forcas e de finalidades.” A virtualizagdo é oposta a atualizacdo pois nao se trata de uma
solucdo, mas sim uma “mutacao de entidade”, uma deslocacdo da entidade no espaco.
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Outro fator a ser visto sera o fendmeno da desmobiliza¢do e a despolitizagdo, o neo-
individualismo pés-moderno, que tende ao descompromisso politico, cultural, religioso, ético
e educacional. A sociedade viu surgir e crescer com muita velocidade as informagdes e ficou
desprovida da formagdo cultural. De acordo com Fernando Henrique Cardoso, os modelos
politicos construidos parecem estar tdo rentes aos acontecimentos que se desmancham com a
mesma rapidez com que os ziguezagues da politica vao destruindo os projetos que os grupos
de poder elaboram. Estes ziguezagues, nao obstante, ddo margem a formagdo de estruturas de
poder que, se ndo foram previstas nem desejadas pelos atores politicos, alguma relacdo devem
guardar com as forgas politicas existentes (CARDOSO, 1973, p. 72)

A espetacularizacdo converte a vida politica em um show continuo e as pessoas em
espectadores permanentes. A politica se espetacularizou. Ela se midiatizou. Expandiu critérios
e horizontes. Estd na consciéncia coletiva. Anteriormente os espetaculos - paradas, festas,
jogos - eram ocasionais e a parte, eles praticamente aconteciam de maneira periférica,
pareciam nao estar no cotidiano das pessoas. Atualmente, a televisdo, as vitrines, as revistas, a
moda, as ruas, na sociedade de consumo, geram um fluxo espetacular cuja fungao ¢ embelezar
e criar magnitude do dia-a-dia pelas cores e formas envolventes, o tamanho e o movimento de
impacto. Tudo fica “incrivel”, “fantdstico”, “sensacional”. As matérias tém o tempo e a
duracdo que forem necessarios, desde que mantenham o receptor interessado naquilo que €
mostrado, garantindo a audiéncia. Poderiamos enfim dizer que o sensacionalismo estd mais
ligado a mercantilizagdo da informagdo: fazer negocios com a divulgacao de escandalos e de
crimes e, por que ndo, de solugdes ilusérias para os problemas da sociedade. Essas
caracteristicas refor¢am a identificagdo do telejornal sensacionalista com produto de consumo.

(PATIAS, 2006, p. 82).
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CAPITULO I

IMAGEM MODERNA E CONSERVADORISMO POLITICO

Para compreender a forma de operar da midia ¢ importante lembrar que a constitui¢ao
do Estado Moderno o faz parecer como poder uno, indiviso, localizado e visivel ocultando a
realidade do social, na medida em que ele oferece-se como representacdo de uma sociedade.
Vale lembrar que a midia aparece como estrutura organica que abarca todos os contextos,
assim os meios de comunicacao a pluralizam e a democratizam. Ela atravessa todas as classes
e grupos sociais. Isto significa dizer que a sociedade vive numa continua divisdo € o

provocador disso ¢ o Estado. Marilena Chaui escreve:

a elaboracdo do imaginario, (o corpo das representagdes sociais e politicas) sera vinculada a
justificagdo do poder separado, isto ¢é, a legitimagdo do Estado moderno. Somente se
levarmos em conta o advento ¢ a natureza do Estado moderno, poderemos compreender a
fungfo explicita ou implicita da ideologia [...] Para entendermos a ideologia que fala sobre
as coisas, sobre a sociedade e sobre a politica, precisamos vincula-la ao advento da figura
moderna do Estado, enquanto um poder que se representa a si mesmo como instancia
separada do social e, na qualidade de separado, proporciona a sociedade aquilo que lhe falta
primordialmente. O que falta primordialmente a sociedade? O que falta ¢ unidade,
identidade e homogeneidade. (CHAUI, 2006, p. 31)

Uma vez que as midias operam como entretenimento, devem alternar catastrofes e
boas novas, de modo a manter e a vender audiéncia. Ou seja, ela se alterna entre ameacas de
desordem e permanéncia de uma ordem. A imagem moderna do Estado faz com que as lutas
de classe, as guerras civis, os movimentos de emancipagdo sejam espoliados do direito a
memoria e perfilados como ameaga continua a unidade nacional, ou seja, tais pessoas acabam
sendo renegadas e forcadas a amnésia de sua propria historia. Ela se refor¢a durante a

ditadura. A observacao do caso brasileiro durante o periodo republicano permite compreender
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melhor. Desde o inicio da Republica, a ansiedade das classes governantes foi intensificada
pelas supostas ameacas das dissidéncias no movimento operario ou das politicas vinculadas a
movimentos semelhantes no exterior, seja dos anarco-sindicalistas, seja dos comunistas apods a
Revolucao Russa de 1917. Esse sentimento em que se misturavam encenacdo € genuino
sentimento de inseguranga agravada pelas revoltas militares dos anos 20 e 30, além dos
movimentos urbanos nas grandes cidades agugou nos grupos dominantes do poder e no
Estado a necessidade da legislagdo de excecdo. E esse empenho na criminalizagdo do
consenso, da oposi¢ao, do protesto pode ser considerado como a manifestacdo mais evidente
do terror do Estado em periodos constitucionais. (PINHEIRO, 2007, p. 280)

Para Edson Teles, o periodo de ditadura brasileira foi marcado pela suspensdo dos
direitos basicos que caracterizam a cidadania (a institucionalizagdo da prisdo, a tortura e
assassinatos) e a violacdo dos direitos por meio de aparatos militares. E o pior, todo esse
esquema foi montado pelo Estado. A partir da Doutrina de Seguranca Nacional (que marca a
constituicdo de 1967) e da sua incorporacdo da teoria do inimigo interno ocorreu uma
utilizacao de todo aparato da violéncia estatal para se reprimir a oposi¢cdo. Com o Al-5 a
figura juridica basilar do habeas corpus fica suspensa nos casos considerados vinculados a
seguranga nacional. Em 1969, com a Lei de Seguranca Nacional, suspendeu-se as liberdades
de imprensa e de reunido. Em 1971 criou-se a figura dos decretos-lei secretos, um
reconhecimento ticito da total anomalia juridica deste governo. Se a anomia estd sempre
dormitando em qualquer Estado de Direito, o que aconteceu durante a ultima ditadura
brasileira foi um flagrante atentado a esta forma mesma do Estado de Direito, com todos o
seus limites estruturais. A violéncia ao invés de dormitar no seio da lei (como se 1€ na
Euménides de Esquilo) passou a domina-la por completo. Mas ¢ importante destacar que a
pratica generalizada da violéncia através da perseguicao, encarceramento, tortura, assassinato
de opositores deu-se inteiramente fora da lei, nas bordas deste aparato juridico em si
monstruoso (que além de implantar o Estado de Exce¢do e suspender o habeas corpus previa
a pena de morte, que nunca foi aplicada juridicamente, mas apenas as escondidas nos pordes
da ditadura). Este ponto ¢ essencial, porque revela o quanto este Estado de Excecao desprezou
(e despreza) as regras do jogo juridico e, portanto, as acdes acobertadas por este mesmo
Estado merecem um tratamento excepcional no sentido de que ndo se deve alegar que nele
havia algo como um Estado de Direito amparando as agdes dos membros do aparelho de
repressdo. As execucgodes eram realizadas sem prévio julgamento. As leis de excecdo serviam
apenas para dar uma aparéncia de ordem judicial a um governo que na verdade punha e

dispunha das leis e dos homens como queria. Elas serviam para encobrir a radicalidade da
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excegdo e da violéncia praticada pelo Estado. E desenvolvida a idéia da memoria politica,
para se relacionar com o passado vivido (como recordagdo e lembranca) e a memoria coletiva
(proprias lembrangas e testemunho de outros numa forma de partilha). Existem trés memorias:
a das vitimas, a dos consensos e a dos militares. (TELES, 2007)

Fazia-se necessario buscar alternativas, uma vez que o Estado representava os
interesses das classes dominantes. Havia um interesse em vista da desmobilizacao social e a
despolitizacdo da politica instaurada pelos meios de comunicacdo de massa. Neste sentido
vale recordar que as lutas sociais pela democracia carregam, na dinamica que lhes ¢ inerente,
o direito de estar informado, porque, sem o acesso ao fato historico, 0 homem ndo passard a
protagonista da acao social. (MEDINA, 1988, p. 133)

A 1imprensa alternativa procurava informar na contra-corrente da censura e
desempenhava nesse periodo papel importante. Segundo Perseu Abramo, era preciso que os
grandes jornais e revistas dissessem alguma coisa para os pequenos alternativos pudessem
dizer o contrario, ou complementar o que ndo fora dito, corrigir o dito, desmistificar a
distorcao, desvendar os mistérios reais habilmente escondidos pelas palavras oficiais. Enfim,
clarear o obscuro. (ABRAMO, 1997, p. 328)

A civilizacdo ocidental naturalizou-se como organizag¢do politica e social, a forma de
Estado que se constituiu sobre caracteristicas eminentemente européias e consolidou a versao
burguesa de governar. Esses pardmetros de modelo de Estado que foram sendo historicamente
construidos, desde o século XIV, delinearam aspectos e limites da acdo governamental sobre a
populagdo que habita entre as fronteiras territoriais nas quais as instituigdes deveriam exercer
os seus poderes. Na medida em que ascendia a burguesia, cddigos e identidades foram criados
nas tentativas de se ordenar, para controlar, a agdo do Estado. Dos séculos XVIII ao XIX, as
transi¢des de monarquias para republicas, ainda que permeadas por constantes restauragoes,
foram sedimentando esse modelo de Estado que recebeu do liberalismo econdémico o apoio
instrumental, na composic¢ao das idéias de necessidades individuais e coletivas de participagao
politica pela representagdo. Estabelecendo controle e poder em suas fronteiras, os governos
delimitavam os territorios dos Estados-nagdo. Assim sendo, o nexo de nacdo que se constroi
nesse processo caminha intrinsecamente ao de Estado. Segundo Hobsbawm (1998), nao faz
sentido discutir nagao e nacionalismo fora desta relacdo. [a de Estado-nagao].

Além do mais, essa entidade social, a nagdo, engendrada nos ideais da Revolucao
Francesa e na sua expansao, surge dos Estados e nacionalismos que lhe sdo anteriores. E, para

compreensdo deste processo ¢ necessario, como mostra 0 mesmo historiador britdnico. As
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nacdes e seus fendmenos associados devem, portanto, ser analisados em termos das condigdes
econdmicas, administrativas, técnicas e politicas e outras exigéncias. (HOBSBAWM, 1998)

A andlise, portanto, das constitui¢des dos Estados como organismos de controle e
poder sobre um povo deve articular as formacdes, ou a engenharia social das nagdes. Para
isso, € preciso compreender de que forma o Estado, articula seus mecanismos de controle
social, politico e econdmico com vistas a compor uma identidade nacional hegemonica.

Gramsci, em um dos seus Cadernos do Carcere, ao analisar as funcdes do Estado
liberal, avalia que este concebe e alia a agao punitiva do direito a acao educativa, cuja fungao
seria formar o homem coletivo inserindo-0 no conformismo social’. Seria, pois, tarefa do
Estado integrar cada individuo singular no homem coletivo através da pressao educativa sobre
cada um para obter seu consenso e sua colaboracdo, transformando em liberdade a
necessidade de coer¢do. E, a necessidade de fazer-se representar induz os individuos a
participarem de organizagdes em que seus interesses de classe sejam levados em conta nas
disputas pelos espagos politicos. O espaco de luta da sociedade civil € o que se constrdi na
complexidade da histdria do ocidente capitalista. A luta acontece num ambiente de disputa, de
relagdes de forca, no qual os varios segmentos da sociedade civil e politica disputam a
hegemonia construindo espagos politicos no antagonismo das lutas de classe em contextos

determinados historicamente.

a)  Politica e hegemonia

Gramsci (2000) descreve a sociedade civil em dois grandes planos superestruturais:
um conjunto de organismos habitualmente ditos privados, e o da sociedade politica ou Estado.
E eles correspondem a funcdo de hegemonia que o grupo dominante exerce em toda a
sociedade e a do dominio direto ou comando, que se expressa no Estado e no governo. Supera
o conceito de Estado como sociedade politica (ou aparelho coercitivo que visa adequar as
massas as relagcdes de produgdo). Ele distingue duas esferas no interior das superestruturas.

Uma delas ¢ representada pela sociedade politica, conjunto de mecanismos através dos quais a

> Na questdo do conformismo social Gramsci faz entender que, um indicador socioldgico vai se pronunciar na
cena da politica de forma decisiva. O fato de ter havido melhoras nos indicadores sociais ndo significa que a
populagdo tenha sucumbido a mesmice ou perdido a capacidade de inquietacdo. A sociedade estd, sim, ndo por
razdes socioldgicas, apenas, mas politicas, prisioneira de uma circunstancia em que tudo o que se mexe, tudo o
que ¢ vivo na sociedade, € trazido para dentro do Estado. Os movimentos sociais estdo completamente
“estatalizados”. As centrais sindicais (CUT, Forca Sindical, CGT entre outras) estdo interligadas ao governo,
envolvidas na malha estatal. Com isso diminuiu a capacidade de movimento livre e autobnomo dos movimentos
sociais.
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classe dominante detém o monopolio legal da repressdo e da violéncia, e que se identifica
com os aparelhos de coer¢ao sob controle dos grupos burocraticos ligados as forcas armadas e
policiais e a aplicagdo das leis. A outra ¢ a sociedade civil, que designa o conjunto das
institui¢des responsaveis pela elaboragdo e ou difusao de valores simbdlicos e de ideologias,
compreendendo o sistema escolar, os partidos politicos, as corporagdes profissionais, 0s

sindicatos, os meios de comunicagao, as instituigdes de carater cientifico e cultural.

o instrumento para que o Estado tende a criar e a manter certo tipo de civilizagdo e de
cidadao e tende a fazer desaparecer certos costumes e habitos e a difundir outros, o direito
¢ 0 aspecto repressivo e negativo de toda a atividade positiva de civilizacdo desenvolvida
pelo Estado. (GRAMSCI, 1989, p. 96-97)

Assim, na perspectiva do Estado ampliado® (a burguesia solidariza o Estado com as
instituigdes que zelam pela reproducdo dos valores sociais) de Gramsci, o aparecimento de
propostas de associagdes politico-sociais antagonicas ao liberalismo encontra-se no proprio
processo de permissoes de liberdade que o Estado, dito como tradicional ou liberal, aceita
como uma das suas caracteristicas, as de expressdo e de organizac¢do politica. Isto em tese,
pois na medida de sua preservacdo, ndo permite aqueles que reivindicam a sua derrocada, o
espago para a discussao. (COUTINHO, 1985, p. 61)

A necessidade de contengdo das iniciativas populares ganha maior forca a partir da
Primavera dos Povos em 1848, ano, também da publicacdo do Manifesto do Partido

Comunista de Marx e Engels. Escreve Hobsbawm:

As revolugdes de 1848 deixaram claro que a classe média, liberalismo, democracia politica,
nacionalismo e mesmo classes trabalhadoras eram, daquele momento em diante, presengas
permanentes no panorama politico. (HOBSBAWM, 1982, p. 46)

A constitui¢do do Estado corporativo adotado pelo fascismo seria a tentativa de
efetivar o controle das massas, enquanto politica de colabora¢do de classes. O proposito,
admitido, seria eliminagdo da lutas de classes através da colaboragao.

Como em todos os governos autoritarios, 0 movimento operario e sindical deveria ser

contido, valendo-se o Estado da repressdo. A massiva propaganda e criacdo de instituigdes

8. Estado ampliado ndo é proprio de Gramsci, mas de Christine Buci-Glucksmann, que cria a expressio em 1975,
com o objetivo de expressar sinteticamente a idéia fundamental de Gramsci, a saber, a de que o Estado ndo
compreende somente o aparelho juridico de comando e repressdo, mas também a “sociedade civil” e seu
aparelho de hegemonia, gracas ao qual um grupo social pode conquistar a dire¢do de toda a sociedade.
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que levavam arte e cultura aos operarios também foram estratégias para atrair os trabalhadores
para adesdo ao regime.

Para Hobsbawm ¢ preciso levar em conta as pequenas diferencas que separam outros
tipos de movimentos autoritarios do fascismo, embora as convergéncias ideoldgicas pudessem
aproxima-los. Para o autor, a grande diferenca entre a direita fascista e ndo fascista estaria na
capacidade de mobilizagdo das massas de baixo para cima (HOBSBAWM, 1996)

Para Marilena Chaui ¢ possivel datar o aparecimento do vocabulo nagao a partir da
periodizacao proposta por Hobsbawm, em seu estudo sobre a invencao historica do Estado-
nacdo, (1830 a 1880), em trés longas etapas, a primeira sendo a nagao e territorio, a segunda
como articulagdo da lingua, da religido e da raga, e a terceira enfatiza sobre a consciéncia
nacional defendida por um conjunto de lealdades politicas. Marilena Chaui em seu livro

Brasil Mito Fundador e Sociedade Autoritaria escreve:

O ponto de partida dessas elaboragdes foi, sem duvida, o surgimento do Estado moderno da
“era das revolugdes”, definido por um territorio continuo, sem limites e fronteiras
demarcados, agindo politica e administrativamente sem sistemas intermediarios de
dominagdo, e que precisava do consentimento pratico dos cidaddos validos para as politicas
fiscais e acdes militares. Este Estado precisava enfrentar dois problemas principais, de um
lado, incluir todos os habitantes do territorio na esfera da administragcdo estatal; de outro,
obter a lealdade dos habitantes ao sistema dirigente, uma vez que a luta de classes, a luta no
interior de cada classe social, as tendéncias politicas antagdnicas e as crencas religiosas
disputavam essa lealdade. (CHAUI, 2000, p. 17)

Todavia, existiria, mesmo que as ocultas um nacionalismo militante. O costume da
transformagao de simbolos nacionais em parte da vida de qualquer individuo e, com isso
romper as divisdes com a esfera privada e local e a esfera publica e nacional. O aspecto mais
transparente da constru¢cdo de nacdo se dard nos esportes, ndo mais equipes que competem
entre si mais agora sdo nacdes. A lealdade ao time era também a lealdade a nagdo. E
configura-se a for¢a da nagdo a questdo esportiva. Outra situacdo que fez construir a visao do
Estado moderno como forte, salvador da nagdo foi reforcado pelo fato de que a classe
dirigente que se instalou no aparato estatal vé a sociedade como inimiga e as vezes perigosa,
eliminando e bloqueando qualquer tipo de iniciativa de movimentos sociais, sindicais e
populares.’

Grande parte do conservadorismo politico €, simplesmente, uma defesa do status quo.
Conservadores nesse sentido sdo aqueles que ndo gostam de grandes mudangas, que preferem

a legislacdo conhecida a desconhecida, que desejam preservar a paz social e a ordem, falam

7. Hobsbawm afirma que o nacionalismo militante ndo pode ser visto simplesmente como reflexo do desespero e
da impoténcia politica diante da incapacidade mobilizadora do liberalismo, do socialismo € do comunismo.
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com freqiiéncia em respeito as autoridades constituidas, em institui¢des desenvolvidas pela
experiéncia social. A tendéncia ao conservadorismo, a transformagdo da organiza¢do de meio
em fim, influi sobre o conjunto partidario. A militdncia profissionaliza-se, o partido adota
meios e valores criticados em suas origens € at¢ mesmo o discurso €tico ¢ abandonado ou
“esquecido” em nome do imperativo pragmatico. A crescente dependéncia econdmica dos
recursos provenientes do Estado fortalece aproxima-o das forcas politicas conservadoras (o
partido comeca a justificar aliangas politicas que antes seria inaceitdveis e consideradas
espurias); fortalecem-se os vinculos com os interesses da ordem.

No contexto historico brasileiro sobre a abolicdo da escravidao foi realizado de forma
quase conservadora. Foi um procedimento britanico com interesses no resultado da revolugao
industrial, com a simples concessdo da liberdade aos escravos. Se fosse estritamente
conservadora, como muitos desejavam, o Estado teria pago retribuicdes aos senhores de
escravos, por té-los despojado de suas propriedades. Nao houve reparacdo por parte daqueles
que foram lesados em seus direitos.

A politica estd subordinada a estrutura moral da intersubjetividade humana e o Estado
nao consegue oferecer aos seus membros o direito de violar as regras nas quais se funda essa
moral intersubjetiva, mais corretamente chamada direito ou lei. As revolugdes politicas,
foram momentos historicos de transformagdo das estruturas de poder, que levaram classes
sociais a tomarem o controle de Estados, como macro-exemplos podemos destacar a
Revolucao Francesa, promovida pela burguesia em 1789, e a Revolucao de Outubro de 1917,
na Russia, protagonizada pelos operarios. Esses movimentos ndo promovem necessariamente
um movimento de transformagdo, podendo-se limitar a objetivos imediatos ou ao processo de
tomada e organizacdo da maquina estatal, que retoma e refaz a dominagdo politica sob a
orientagdo de uma nova classe social. No ambiente politico que se vive, mal se percebe o
tamanho da revolucdo social, cultural e econdomica que o Brasil estd empreendendo sob
lideranga especial do governo Lula, que ¢ também, para desconforto das elites, um operario
metalurgico que ndo tem a origem palatdvel dos seus antecessores mandatarios da Nagao, nos
séculos de dominio dos poderosos ou de seus representantes.

E um pais que bate recordes na economia, que diminui a miséria, que investe em
programas sociais, que aposta na expansao do ensino, que aplica em politicas publicas para as
minorias e que defende os direitos humanos, resgatando a parte mais sombria da historia
brasileira. Para Frei Betto, assim ¢ a politica: danca em que cada bailarino escuta um ritmo
diferente; orquestra em que cada instrumento toca uma musica distinta; como em que cada

cantor entoa segundo sua propria conveniéncia. A politica é o resultado da sociedade que a
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produz e, em seu espelho, reflete todas as contradi¢cdes. E ainda que as estruturas sociais
fossem justas, a politica continuaria a ser o efeito dos defeitos do coragdo e dos desvarios da
razao — que ndo sao poucos, enquanto o ser humano nao for capaz de reinventar a si mesmo
(FREI BETTO, 2006, p. 280)

Segue-se dai que ninguém pode violar a vida, a liberdade e a propriedade alheias,
porque fazé-lo é colocar-se acima do restante da humanidade, ¢ fazer-se sobre-humano
perante “seres inferiores” - ou seja, porque a reciprocidade ¢ a chave fundamental dos
“direitos naturais”. Continua Frei Betto, assim ¢ a politica: contraria as leis da fisica, nela dois
corpos ocupam o mesmo espacgo € o quente ¢ frio e o frio ¢ quente. E também da geometria,
pois duas paralelas se encontram bem antes do infinito. O que hoje atrai, amanha repele; o que
agora aproxima, depois distancia. E toda vez que o Sol sobe, as estrelas vao atras. Insaciadas
com o brilho proprio, procuram, como a Luz, também refletir o dele. (FREI BETTO, 2006, p.
281)

Para se compreender o porqué do conservadorismo no idedrio que se pretende

moderno, tem-se que analisar a questao do moderno no espago publico republicano.

Sabemos que a modernidade principia em politica com o fim das categorias medievais —
melhor dizendo, da epistéme medieval —que se organizavam, no pensamento tomista, em
torno da idéia de buon governo(RIBEIRO, 2007, p. 139)

O conservadorismo politico brasileiro caracteriza-se como uma doutrina ou atitude
favoravel a perpetuagdo dos padroes existentes, nao promover nenhuma alteragdo
principalmente no campo politico e social. Estdo avessos & mudanga, exercendo uma fungado
basica em qualquer sociedade. O que demonstra uma primeira caracteristica do
conservadorismo, a partir da analise da atuagao dos grupos sociais que assim se reconhecem, a
indisposicdo para a elaboracdo teorica que o explique justifique, mas uma ilimitada
capacidade de articulagdo pragmatica, criando propostas e programas bem estruturados para a
resolucdo de questdes conjunturais. Dos principais problemas sociais estdo ligadas a um
distanciamento. No contexto brasileiro, parece ndo haver duvidas que as recorrentes solucdes
conservadoras cada vez maior de grande parte da populacio em relagdo a politica. De
qualquer forma, esse constante fim dos espagos da politica, pode gerar conseqiiéncias ainda
mais conservadoras. De maneira geral, ndo contém a mentalidade conservadora, por si
propria. Parte de uma pragmatica de que ndo cumpre divagar sobre as situacdes em que em
que se encontram os homens naturalmente ajustados. Pode-se dizer em ndo haver problema

equacionado na ordem natural das coisas, ¢ eis a justificativa de um estado de espirito despido
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de inquietagdes. As reagdes conservadoras diante dos fatores imanentes e situagdes
determinadas consistiriam em atitudes habituais, e nesta situagdo o pensamento
tranqiiilamente aceita o existente, como se fosse a exata ordem das coisas ¢ do mundo.
(MERCADANTE, 1972, p. 217)

Essa especificidade da prdxis conservadora pode ser melhor compreendida na medida
em que se passa a analisar esse fenomeno historicamente, se vé que o conservadorismo tem
um “ponto de partida”, que ndo ¢ a-histérico, mas, ao contrario, que tem sua génese
delimitada temporalmente e que essa delimitagdo explica essa postura pragmatica. Para

esclarecer esse dinamismo do ideario conservador, escreve Bottomore:

Pode remontar, mais especificamente, aos lagos e praticas pré-modernos da velha Europa,
aos quais os philosophes do iluminismo do século XVIII dedicaram tanto desprezo. Contra
o impulso destes ultimos de reorganizar a sociedade segundo linhas ‘racionais’ e de
valorizar os individuos que se soltavam da teia de ligagdes em que viviam presos, 0s
tradicionalistas conservadores se uniram em defesa de sua propria espécie. Elevaram
lentamente ao plano da reflexdo sua experiéncia de institui¢des e costumes, tao inseparaveis
dos fins da vida humana. E isso formou forte contraste com a entdo emergente énfase
liberal em fins e interesses totalmente individuais, com relacdo aos quais as instituicdes e
formas de vida se colocam num relacionamento meramente utilitdirio. (BOTTOMORE,
1996, p. 133)

Os conservadores forjaram sua praxis politica consciente como resposta a um
movimento que rompia com uma ordem existente € que era dada como natural; assim, durante
muito tempo ndo havia motivo para formulacdes ou proposicdes explicitas de um mundo
efetivo, a vida e todas as suas implicacdes aconteciam num ritmo e dentro de padrdes ha
muito assegurados. As transformagdes que foram sendo formuladas dentro deste mundo, num
movimento proprio das sociedades humanas, produziram uma alternativa a ele e esta teve que
ser prontamente detida, num sentido de auto-preservacdo. A materializagdo dessas
transformagoes estd dada na génese do capitalismo, que ao mesmo tempo em que € produto
deste mundo anterior impde a sua derrubada ou reestruturagdo. As transformagdes na vida
material foram articuladas as transformacdes das relagdes socio-politicas e das préaticas
simbolicas, criando um conjunto variado de elementos novos que foram lentamente
produzindo uma nova existéncia. Contudo, esse movimento lento e quase imperceptivel, por
quem o viveu, passou a se processar mais rapidamente, até pela “acumulag¢do” de dados
novos, desenvolvendo uma velocidade maior na medida em que se processavam mudangas,
até o ponto em que a pressdo imposta pelo novo rompeu definitivamente o tecido cada vez
mais gasto de uma existéncia anterior. Estd longe porém a fatalidade deste movimento, até

porque o corpo social que o realizou ndo necessariamente estava compromissado e/ou
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satisfeito com suas conseqiiéncias e, quando estas comegam a se efetivar as resisténcias e
oposi¢cdes passam a ser elaboradas formalmente. O conservadorismo como estrutura
consciente de pensamento segue essa logica de formagdo, pois ele € reagdo a transformagao,
uma reagao bastante peculiar, posto que se caracteriza pela apropriacdo de elementos novos
mas dentro de uma perspectiva anterior. As transformacgdes sao formadas por uma dialética de
ruptura/continuidade, isto ¢, o novo se faz no anterior, mas ¢ novo, logo supera aquele que o
produziu; os conservadores se mobilizaram e se especializaram na apropriagdo e/ou
evidenciagdo da continuidade em detrimento da mudanca.

Essa passagem revela a atualidade, possibilitando uma anélise sobre a crise politica do
Estado brasileiro. Nesse, o movimento politico apresenta- se completamente preso no que
Gramsci chama de “pequena politica”. As brigas de corredor, o “mensaldo”, as diversas CPI's,
as lutas internas em cada partido, revelam toda a parcialidade do fazer politica dos dias
atuais. E essa politica imediata e mesquinha, acaba predominando entre os individuos, grupos
e classes, no interior da sociedade civil. A agenda politica se coloca muito mais como uma
agenda “jornalistico-policial” do que como um programa organico de novos projetos
economico-sociais. Com isso, os conflitos de classes travados tanto no ambito da
sociedade politica quanto na sociedade civil, tornam-se confusos e obscuros. Isso privilegia
as forcas conservadoras do que as progressistas. Afinal, a desorganizagdo das classes
antaglnicas ao sistema sempre foi um pré-requisito para a manuten¢ao da ordem estabelecida
pelo capital.

A forma oligarquica da republica acaba estimulando o fascinio pela visdo do Estado
“forte” com caracteristica messianico-populista em que o governante assume a figura e a
imagem de um pai e salvador mantendo uma relacdo direta com os governados. Escreve

Renato Janine Ribeiro.

O poder jamais ¢ o mero exercicio da vontade de um, de uma vontade de poténcia que vai
se difundindo e agarrando os outros; ¢ preciso que esses colaborem, ou pelo menos
reconhegam, consintam, aceitem. (RIBEIRO, 2007, p. 141)

Essa legitimacao do Estado ndo sendo mais “atribui¢do divina”, reverte para a propria

sociedade que esta predisposta a atacar o poder sempre que mobilizado por acontecimentos
(13 < (154 2 b b

que revelem governantes “fracos ‘ ou “ignorantes”. Essa forma de sacralizar o poder permite

a populagdo imaginar e pensar que um governante fraco ou corrupto ¢ satanizado. Segundo

Chaui:

Porque temos o hébito de supor que o autoritarismo ¢ um fendomeno politico que,
periodicamente, afeta o Estado, tendemos a ndo perceber que € a sociedade brasileira que é
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autoritaria e que dela provém as diversas manifestagdes do autoritarismo politico. (CHAUI,
2000, p. 90).

Continua Chaui.

[ele] produz a sagracdo do governante, a politica se oculta sob a capa da representacdo
teoldgica, oscilando entre a sacralizacao e a adoragdo do bom governante e a satanizacao e
a execracdo do mau governante. Isto ndo impede, porém, que, com clareza meridiana, as
classes populares percebam o Estado como o “poder dos outros” — a expressdo ¢ de Teresa
Caldeira — e tendam a vé-lo apenas sob a face do poder Executivo, os poderes Legislativo e
Judiciario ficando reduzidos ao sentimento de que o primeiro ¢ corrupto ¢ o segundo,
injusto. (CHAUI, 2000, p. 94)

E perceptivel essa visdo dicotomica entre sacraliza¢do e satanizagdo, ou seja, a relagdo
que se exerce com o social e com o transcendente (divino). O setor conservador se apega ao
fato ter poder vindo do atributo divino, enquanto que os “progressistas” ndo merecem a
mesma consideragdo. O fendmeno da despolitizacdo aparece como avalanche. O desinteresse
pela politica ¢ um dos sintomas nefastos, que procura dessocializar os cidaddos para
individualizd-los como consumistas. Troca-se o principio cartesiano do “penso, logo existo”,
para o principio mercadoldgico do “consumo, logo existo”. E nesse sentido que a propaganda
eleitoral também se reveste de mercadoria. Oferecem-se, ndo idéias, programas de governo,
estratégias a longo prazo, e sim promessas, performances, imagens de impacto.

Na despolitizagao da esfera publica, a democracia representativa perde suas praticas de
intervengdo, o que resulta em descrenga na aplicabilidade das leis ou de sua eficacia,
estabelecendo a passividade politica ou despolitizagdo do social que espera dos governantes a
realizagdo de programas abstratamente apresentados nas campanhas eleitorais.

A esse respeito Renato Janine Ribeiro observa:

Mas ndo ¢ apenas o pensamento implicito nessa boa parte despolitizada do povo brasileiro
que permite contestar nossa modernidade de fildsofos e cientistas do politico. Afinal, por ai
estariamos remetendo apenas a uma atualidade do antigo, a um conservantismo, ¢ mesmo
conservadorismo, das classes justamente mais pobres. Uma tal representacdo ndo ¢ nova; ¢
em linhas gerais a de certo romantismo [...] Serd preciso ver se outra perspectiva ndo ¢
possivel, em que a representacdes populares do politico ndo aparegam necessariamente
comprometidas com o passado (RIBEIRO, 2007, p. 148)

Deste modo, tende-se a destruicdo da esfera da opinido publica. O panorama para a
vida das pessoas € o cotidiano banalizado como centro de um espetaculo que se passa através
de programas chamados de auditério, de entrevistas e debates em relagdo a tudo, desde sexo

até culinaria.
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Acrescentemos a isso duas grandes dadivas neoliberais: do lado da economia, uma
acumulagdo do capital que ndo necessita incorporar mais pessoas ao mercado de trabalho e
de consumo, operando com o desemprego estrutural; do lado da politica, a privatizacdo do
publico, isto é, ndo s6 o abandono das politicas sociais por parte do Estado e a “opgao
preferencial” pelo capital nos investimentos estatais. A politica neoliberal recrudesce a
estrutura historica da sociedade brasileira centrada no espago privado e na divisdo social
sob a forma da caréncia popular e do privilégio dos dominantes (CHAUI, 2000. p. 94)

b) O conceito de esfera publica e privada

A nocgao de opinido publica como processo ndo pode limitar-se unicamente as bases
empiricas de uma teoria, deve também enfocar a posi¢do que essa no¢ao ocupa num modo
geral de interpretacdo da sociedade. O conceito de esfera publica ndo se presta a uma
assimilagdo definidora e definitiva. Isso ndao s6 porque se encontra em constelagdo com varias
nog¢des correlatas, como publico (versus privado), publico leitor, opinido publica, publicidade
ou porque, essa constelacdo se altera segundo o tempo histdrico e o espago social. O conceito
assume também, a0 mesmo tempo, uma func¢do sociologica de descricdo das praticas sociais €
das instituicdes efetivas e um papel critico-normativo fornecendo critérios para julgar e, se
possivel, transformar essas praticas e instituicoes. Tamanha complexidade obriga aqui a
enfatizar somente alguns tragcos do conceito, extraidos da obra do filésofo e socidlogo alemao
Jirgen Habermas, que em 1962 publicou o livro Mudan¢a estrutural da esfera publica,

tornando-se talvez a principal referéncia do assunto.

Chamamos de publicos certos eventos quando eles, em contraposi¢cdo as sociedades
fechadas, sdo acessiveis a qualquer um — assim como falamos de locais publicos ou de
casas publicas (HABERMAS, 1984, p. 14)

Esfera publica busca traduzir Offentlichkeit, substantivacdo do adjetivo dffentlich
(publico). Publicidade, por sua vez, traduz Publizitdt, termo empregado no sentido do carater
publico dos debates judiciais e, de modo geral, no sentido de um procedimento que garanta
acessibilidade para um publico em principio irrestrito e critico. Mas a opg¢do por esfera
publica pode induzir a erro se sugere somente uma representacao espacial, isto €, um “espaco
publico” no sentido de ruas, pragas, prédios publicos, embora as discussdes publicas precisem
geralmente de espagos andlogos. Ou se sugere o ambito do poder publico, com todos os seus
orgdos e aparelhos administrativos. A esfera publica ndo se confunde com a esfera do Estado.
Como uma categoria historica da sociedade burguesa, ela se formou antes em contraposi¢ao

ao poder, no interesse de estabelecer um Estado de direito que assegurasse, por lei e sangoes,
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a circulagdo de mercadorias ¢ o trabalho formalmente livre, sem interferéncias estatais na
dinamica do mercado. Mas nao ¢ possivel reduzir a esfera publica a realizagdo de interesses
de classe. De acordo com algumas situagdes, inclui-se entre os 6rgaos de esfera publica os
orgdos estatais ou as midias que, com a imprensa, servem para que o publico se comunique.
(HABERMAS, 1984, p.15)

As transformagdes nas tendéncias conservadoras da politica ligam-se a constru¢do do
que Habermas entende por esfera publica em uma relagdo preferencial com a imprensa.
Habermas chama a atencdo para as relagdes entre a imprensa e o capitalismo, analisando o
desenvolvimento das instituicdes de meios de comunicagdo desde o século XVII até hoje,
fazendo uma radiografia do surgimento e da conseqiiente desintegracao do que ele classifica
de esfera publica. Ele considera que a re-funcionalizagdo do principio da esfera publica
baseia-se numa reestruturagdo publica, enquanto uma esfera que pode ser apreendida na
evolucgdo de sua institui¢do por exceléncia: a imprensa.

O modelo de esfera publica burguesa contava com a separagdo rigida entre o setor
publico e o setor privado; a esfera publica das pessoas privadas reunidas num publico, que
fazia a mediacdo entre o Estado e as necessidades da sociedade era computada ela mesma no

setor privado.

A medida que o setor piiblico se imbrica com o setor privado, esse modelo se torna inutil.
Ou seja, surge uma esfera re-politizada, que ndo pode ser subsumida, nem socioldgica nem
juridicamente, sob as categorias do publico ou do privado (HABERMAS, 1984, p. 208)

A esfera publica, tradicionalmente associada ao espago publico de debate, ao defrontar-
se com a crise colocada pela virtualizacdo dos espagos de decisdo coletiva, encaminha outros
questionamentos as logicas temporais, incluindo a nogao de futuro. Nesse sentido os meios
de comunicagdo auxiliam a ampliacdo da esfera publica, que perde o conteudo politico para
poder vender mais. A midia e seus produtos digeriveis e descartdveis tiram uma visdo
totalizadora do real e mudam a propria forma de comunicagdo e raciocinio.

Enquanto isto, como mantenedora desse cenario acabou desenvolvendo as técnicas de
publicidade e de relagdes publicas. Aparecerdao os duros embates um consenso fabricado nao ¢
opinido publica. A critica cede lugar ao conformismo e o consenso passa a ser uma boa
vontade conquistada com a publicidade. A esfera publica burguesa assumiu a caracteristica
feudal de ser um espago de representacao diante do publico. Publicidade era desmistificagdo

da dominagao politica e agora ¢ um instrumento de dominagao.
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Com o afastamento do publico das decisdes, a esfera publica ¢ mobilizada periodica,
temporaria e transitoriamente (Movimento dos Trabalhadores sem Terra, Via Campesina,
Centrais Sindicais como a Central Unica dos Trabalhadores) em virtude do periodo das
eleigdes ou em preparagdo delas. Dai a forga que obtém as pesquisas de opinido e o marketing
politico como instrumento para vender a politica apoliticamente. Esse ¢ o periodo da
transitoriedade no espago publico ao espago privado.

Outra caracteristica do tempo moderno segundo Renato Janine Ribeiro:

Pois uma caracteristica essencial da modernidade é exatamente a da substituicdo da iustitia
— a qual Magquiavel ja havia desqualificado — pela jurisdi¢do, ou seja, o importante ndo ¢
quem decide, mas que o valor principal, o da justiga, triunfe e, para tanto faz quem o
aplique. Se isso ndo leva a uma guerra de todos, a desagregacdo dos Estados e da Igreja, ¢
apenas porque também faz parte da justica dar ao rei e ao papa legitimos o lugar que ¢ seu.
(RIBEIRO, 2007, p. 143)

Outrossim, a esfera publica, a medida que a independéncia de suas institui¢cdes s6 pode
ser assegurada mediante certas garantias institucionais, ¢ o que se emancipa de um modo geral

exclusivamente do setor privado. Escreve Francisco de Oliveira:

A estruturagdo da esfera publica, mesmo nos limites do Estado classista, nega a burguesia
a propriedade do Estado e sua dominacdo exclusiva. Ela permite, dentro dos limites de
“incertezas previsiveis”, avangos sobre terrenos antes santudrios sagrados de outras classes
interesses, a condi¢do de que isto se passe através de uma re-estruturacao da propria esfera
publica, nunca de sua destruicdo. Representa, de um ponto de vista mais alto e mais
abstrato, o fato de que agora “os homens fazem a historia e sabem por que a fazem”. E uma
negacdo de automatismos do mercado e de sua perversa tendéncia a concentragdo e a
exclusdo. [...] a estruturag@o da esfera publica permite e requer o resultado surpreendente é
que a esfera publica e a democracia contemporanea afirmam, de forma mais peremptoria
que em qualquer outra época da historia, a existéncia dos sujeitos politicos e a prevaléncia
de seus interesses sobre a 1dgica do mercado e do capital. (OLIVEIRA, 1998, p. 39-40)

Essa autonomia relativa do espaco publico com respeito as determinagdes
particularistas e privadas da economia perde-se no capitalismo contemporaneo. Enquanto ha
algum tempo a imprensa s6 podia intermediar e reforcar o raciocinio das pessoas privadas
reunidas em um publico, este passa agora, pelo contrario, a ser cunhado primeiro através dos

meios de comunicacao de massa. Francisco de Oliveira continua:

A construgdo de uma esfera publica confunde-se com a plenitude da democracia
representativa nas sociedades mais desenvolvidas, ndo s6 porque ela mapeia todas as areas
conflitivas da reproducao social. [...] A tarefa da esfera publica é, pois, a de criar medidas,
tendo como pressupostos as diversas necessidades da reproducdo social, em todos os
sentidos. (OLIVEIRA, 1998, p. 40)
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A compreensdo da relagdo entre midia e sociedade fundamenta-se no entendimento de
alguns fendmenos sociais, como o da esfera publica, a qual ¢ compreendida por Jiirgen
Habermas (1984) como uma das categorias centrais da sociedade. Ele comenta a
multiplicidade de significados que envolvem o uso corrente dos termos publico e esfera
publica, significados que tiveram origem em diferentes fases historicas. O termo publico
também pode designar locais que ndo sdo de acesso comum, mas que abrigam institui¢des
publicas, ou seja, do Estado. A palavra também tem outro significado, relacionado a recepgao
dos publicos, o qual adquire uma for¢ca de representacdo que envolve um reconhecimento
publico.

Quanto ao termo esfera publica, muitas vezes ele aparece simplesmente como a esfera
da opinido pubica, em contraposi¢do ao poder publico. Uma esfera publica informada ou
indignada, cujo sujeito € o publico enquanto portador de opinido publica. O esforco de
Habermas em cunhar a expressdo esfera publica estabelece uma ligacdo intima com o
desenvolvimento em vista da sociedade burguesa, apesar que bem antes ja se falava em
publico, daquilo que ndo ¢ privado. Pode-se perceber, dessa forma, caracteristicas da esfera
publica como um espago de reconhecimento publico, um lugar de representagdao social que

aos poucos comeca a invadir o espago imaginario coletivo. Escreve Habermas:

ndo se deve crer que a concepcdo de publico que implica a igualdade do simplesmente
“meramente humano” tenha sido efetivada com os saldes, cafés e associagdes, mas com
eles foi institucionalizada enquanto idéia e, dessa forma, colocada como reivindicagdo, no
entanto eficaz. (HABERMAS, 1984, p. 52)

Habermas formula que:

a esfera publica pode ser descrita como uma rede adequada para a comunicagdo de
conteudos, tomadas de posi¢ao e opinides, nela os fluxos comunicacionais sdo filtrados e
sintetizados, a ponto de se condensarem em opinides publicas enfeixadas em temas
especificos. (HABERMAS,1997, p. 92)

Habermas discute a existéncia de uma multiplicidade de esferas ptblicas, nas quais os
sujeitos estdo permanentemente reestruturando suas relacdes. Caracterizando-se como palco
para discussdes, debates e questdes sociais que sdo trazidos a tona por individuos ou

coletividades, minorias ou maiorias, atores ou espectadores:

Em sociedades complexas, ela forma uma estrutura intermediaria entre o sistema politico,
de um lado, e os setores privados do mundo da vida e sistemas de agdo especializados em
termos de fungdes, de outro lado. Representa uma rede super-complexa que se ramifica
especialmente num sem nimero de arenas internacionais, nacionais, regionais, comunais e
subculturais, que se sobrepdem umas as outras; essa rede se articula objetivamente de
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acordo com os pontos de vista funcionais, temas, circulos politicos, assumindo a forma de
esferas publicas mais ou menos especializadas. (HABERMAS, 1997, p. 107)

Entende-se que o autor articula a variedade de espagos publicos como locais onde
surgem inumeros discursos que se entrecruzam e se sobrepdem. Nos espacos publicos
descritos encontram-se fluxos comunicacionais opostos, de um lado estd o poder
administrativo e econdmico, representando o centro do espago publico, e de outro, o mundo
cotidiano, o mundo da vida, os desejos e as subjetividades dos individuos. Ou seja, o espago
publico ndo se constréi unicamente no dominio das instituigdes, mas também no cotidiano, no

que esta relacionado a vida e as particularidades dos individuos.

¢) O fenomeno da despolitizaciao

A despolitizagdo ¢ um fendmeno que foi fomentado pelo processo que tende a reduzir
a politica a arte de acomodar interesses. Perdem-se a perspectiva estratégica e a nog¢ao
histérica, ja ndo se sonha com um mundo de realizagdes perfeitas (utopico) de transformacdes
sociais.

No processo da despolitizagdo o que esta em discussdo ¢ a imagem do politico € o
cultivo dela frente a opinido publica. Aos poucos vai desaparecendo a militdncia e surgem
aqueles que exercem contrato de trabalho, pessoas desprovidas de entusiasmo e de ideario as
propostas que os partidos faziam e assumiam.

Outrossim, a mobilizacdo que tinha sido uma ferramenta altamente utilizada passa a
ser suplantada pela profissionalizagdo. A politica esvazia-se de seu conteudo ideoldgico como
consisténcia de idéias, projetos e programas, € assume nova postura, transforma-se em
negoécio de acesso ao poder. E a vitéria do mercado sobre os valores publicos ou
humanitarios.

Em contrapartida, verifica-se o fendmeno da desmobilizagdo social e o fendmeno da
despolitizacdo. Estes vém acompanhados do descompromisso social, politico, religioso, ético e
educacional. A discussdo sobre a desmobilizagdo politica passa pela concepcdo de Estado. Este, com
uma mascara de ineficiéncia, de incompeténcia e, ainda, apoiando-se em categorias como a de
ingovernabilidade, oculta a extrema habilidade em relagdo ao projeto politico que se propde, joga

ainda mais com o reducionismo conceitual e transfere a responsabilidade pela “ineficiéncia” ao setor
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publico. O funcionario torna-se o simbolo de incompeténcia em matéria de gestdo: por meio desta
figura, explora-se a ameaga da “ingovernabilidade”. A gestdo publica, a politica publica, recai,
simbolicamente, nas maos de um “contingente desqualificado”, responsavel pela faléncia do Estado
brasileiro, sem politizar o discurso, denunciando a administragdo e o uso da maquina publica por
interesses privados e, assim, conduzindo ao descrédito do Estado em areas onde ele ndo esta sendo
propriamente ineficiente, mas coerente com a proposta neoliberal, ndo tendo interesse em intervir.
Assim, a responsabilizagdo de as escolas ndo funcionarem seria a falta de compromisso e
preparagdo dos professores; os hospitais dependeriam de os funcionarios serem mais interessados,
abolindo-se a discussao sobre a forma como sdo geridos os recursos publicos e, entre eles, os proprios
funcionarios publicos. Um verdadeiro encolhimento do setor publico ¢ de suas responsabilidades.
Nesse sentido requer aprofundar essa questao.

Marilena Chaui (2007) coloca trés versdoes da ideologia contempordnea que sdo o
suporte para a aceleracao da despolitizagdo: a ideologia da competéncia, a ideologia da
sociedade do conhecimento e a ideologia pés-moderna.

A ideologia da competéncia pode ser entendida, primeiramente, como ideologia da
competéncia técnico-cientifica, isto ¢, na idéia de que quem possui conhecimentos esta
naturalmente dotado de poder de mando e direcdo. Essa ideologia, fortalecida pelos meios de
comunica¢cdo de massa que a estimula diariamente, invadiu a politica: esta passou a ser
considerada uma atividade reservada para administradores politicos competentes € ndo uma

ac¢ao coletiva de todos os cidadaos. Escreve Marilena Chaui:
Através da ideologia, sdo montados um imaginario e uma logica da identificacdo social
com a fun¢do precisa de escamotear o conflito, dissimular a dominag¢do e ocultar a
presenca do particular, enquanto particular, dando-lhe a aparéncia do universal. Nao é por

obra do acaso, mas por necessidade que o discurso do poder ¢ o do estado nacional, pois a
ideologia nacionalista € o instrumento poderoso da unificagdo social. (CHAUI, 2006, p. 32)

Dessa maneira, as decisdes escapam inteiramente dos cidaddos, consolidando o

fendmeno da despolitizacdo da sociedade.

Assim a operagdo ideologica passa por dois ocultamentos: o da divisdo social e do exercicio
do poder por uma classe social sobre outras [...] a ideologia nada espera da sociedade e
nada espera da historia com fontes de saber e de acdo, mas espera muito da “experiéncia”.
(CHAUI, 2006, p. 39)

J& a sociedade do conhecimento, diz respeito ao encolhimento do espago publico e a
despolitizacdo dos sujeitos sociais, € mesmo assim a imagem do Estado ainda continua de
superagdo sobre os sujeitos sociais. Nao ha duavida que, no mundo moderno, a atividade

produtiva e a prestacdo de servigos requerem o uso cada vez mais intenso de conhecimentos e
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competéncias técnicas, mas isto ndo significa que ndo existam muitos empregos e atividades
profissionais para os quais as competéncias técnicas exigidas sdo relativamente pequenas, se
nao menores do que antes. De fato, uma das conseqiiéncias dos procedimentos modernos de
automagdo ¢ que as altas tecnologias ficam concentradas em determinados segmentos dos
setores produtivos, desaparecem as funcdes de rotina de complexidade média ou pequena,
enquanto que cresce a necessidade de pessoas dedicadas, sobretudo, a tarefas de
relacionamento com o publico e prestacdo de servigos padronizados, de baixa qualificagdo.
por outro lado, atividades que antes requeriam pouca qualificacdo, nas 4areas de servigo,
vendas, controle de qualidade e outras, passam a requerer maiores competéncias.Essa
expressdo pretende explicitar a constatagdo de que a sociedade contemporanea ndo se funda
mais sobre o trabalho produtivo e sim sobre o trabalho intelectual, ou seja, que o fator mais
importante nao ¢ a disponibilidade de capital, mao-de- obra, matérias primas ou energia, € sim
o uso intensivo do conhecimento e da informagao e sobretudo do uso competitivo da ciéncia e
das inovagoes tecnologicas.

A ideologia pods-moderna ¢ a comemoracdo entusiasmada dessa dispersdo e
fragmentacdo do espago e do tempo, dessa impossibilidade de distinguir entre aparéncia e
sentido, imagem e realidade, do carater efémero e volatil das experiéncias.8

Os aspectos econdmicos e sociais da nova forma do capital sdo inseparaveis de uma
transformagdo sem precedentes na experiéncia do espaco e do tempo ou o que Harvey
denomina de “compressao espago-temporal”, isto €, o fato de que a fragmentacdo ¢ a
globalizag¢ao da producao econdmica engendram dois fendmenos contrarios e simultaneos: de
um lado, a fragmentacdo e dispersdo espacial e temporal e, de outro, sob os efeitos das

tecnologias eletronicas e de informagdo, a compressdo do espago — tudo se passa aqui, sem

¥ A terceira causa (uma vez que as primeiras sdo a sociedade do conhecimento ¢ a ideologia da competéncia) ¢ a
nova forma de inser¢cdo do saber e da tecnologia no modo de produgdo capitalista. Tornaram-se forgas
produtivas, deixando de ser mero suporte do capital para se converter em agentes diretos na acumulacao
capitalista. Conseqiientemente, mudou o modo de inser¢do dos pensadores e técnicos na sociedade, porque eles
se tornaram agentes econdmicos diretos, ¢ a for¢a e o poder capitalistas encontram-se hoje no monopoélio do
conhecimento e da informagdo. Surge assim a expressdo “sociedade do conhecimento” para indicar que a
economia contemporanea se funda sobre as ciéncias e a informagao gragas ao uso do conhecimento, da inovagéo
tecnoldgica ¢ da informagdo nos processos produtivos. Chega-se mesmo a falar em capital intelectual,
considerado por muitos como o principal principio ativo das empresas. Afirma-se que hoje o conhecimento ndo
se define mais por disciplinas especificas, ¢ sim por problemas e por sua aplicacdo nos setores empresariais. A
pesquisa ¢ pensada como uma estratégia de intervengdo e de controle de meios ou de instrumentos para a
consecucdo de um objetivo delimitado. Em outras palavras, a pesquisa ndo ¢ mais uma investigacdo. Ela
emprega intensamente redes eletronicas para se produzir e se transformar em tecnologia e se submete a controles
de qualidade segundo os quais deve demonstrar sua pertinéncia social mostrando sua eficacia econdmica. Fala-se
em “explosdo do conhecimento” para indicar o aumento vertiginoso dos saberes, quando na realidade indica o
modo da determinagdo econdmica do conhecimento. Pois, no jogo estratégico da competicdo no mercado, uma
organizagdo de pesquisa se mantém ¢ se firma se for capaz de propor areas de problemas, dificuldades e
obstaculos sempre novos. Nao tem inovagio verdadeira do conhecimento.
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distancias, diferencas nem fronteiras — e a compressdo do tempo — tudo se passa agora, sem
passado e sem futuro.

Em outras palavras, toma a fragmentacdo econdmica e social como um dado positivo e
ultimo; toma a auséncia de sentido temporal como elogio da contingéncia ¢ do acaso;
transforma a privatizagdo da existéncia em elogio da intimidade e do desejo e reforca a
despolitizagdo da sociedade. Por que a despolitizacdo da politica? Nas palavras de Emir Sader
“a direita tenta despolitizar a politica, tratando a corrup¢do como uma tentacdo da natureza
humana. O maximo que se poderia fazer seria limitar os riscos, com leis, policia, controle da
imprensa (terceiro poder que, passou rapidamente para segundo). E o que prega o liberalismo,
assim como as teorias foucaultianas, para as quais em toda relacdio humana ha poder,
dominagdo, corrupcao de carater” (SADER, 2002)

Examinando o projeto moderno, Boaventura dos Santos (1989) considera que este se
assentou sobre dois pilares: o da regulagdo e o da emancipagdo. O pilar da regulacdo, por sua
vez, estabeleceu-se sobre trés principios: o Estado (ou a soberania indivisa, que impde a
obrigacdo politica vertical entre os cidadaos), o mercado (que impde a obrigagdo politica
horizontal individualista e antagénica) e a comunidade (ou a obrigacdo politica horizontal
solidéria entre seus membros). O pilar da emancipacdo, por seu turno, foi constituido por trés
logicas de autonomia racional: a racionalidade expressiva das artes, a racionalidade cognitiva
e instrumental da ciéncia e técnica, e a racionalidade pratica da ética e do direito. Isto tudo
resulta em duas formas de obstaculo a democracia social, no Brasil: aquela decorrente da
estrutura autoritaria da sociedade brasileira que bloqueia a participacao e a criagcdo de direitos
e aquela decorrente das novas ideologias — que reforgam a despolitizagdo provocada, de um
lado, pela fragmentagdo e dispersdo das classes populares (sob os efeitos da economia
neoliberal sobre a divisao e organizacgao sociais do trabalho) e, de outro, pelo encolhimento do
espago publico e alargamento do espago privado pela acdo do Estado neoliberal.

Escreve Marilena Chaui:

A tecniza¢do administrativa da politica é o fenomeno da despolitizagdo da politica e
constitui, por isso mesmo, o elemento mais poderoso de legitimacdo do Estado, uma vez
que as acdes, aparecendo como inteiramente dependentes de decisdes técnicas,
impossibilitam a interven¢@o dos cidaddos no Estado [...]. A crescente privatizagdo de toda
existéncia social, seja como efeito da despolitizagdo administrativa, seja pela tutela estatal
[...], seja pela manipulagdo dos meios de comunicacdo de massa. A separagdo das esferas

sociais prossegue como fragmentacdo das praticas sociais em compartimentos estanques.
(CHAUI, 2006, p. 284)
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Além disso, o neoliberalismo define a politica como gestdo do setor publico e ndo
como governo da sociedade. Ndo estabelece nenhuma correlagdo entre a distribui¢do da
riqueza e a distribuicdo do poder. Ou seja, ela € um poderoso processo de despolitizagdo, o
abandono de uma concepc¢do combativa de democracia e da politica propriamente dita o que €
o outro nome do conservadorismo politico. Com efeito, a concep¢do contemporanea da
politica se baseia nas tecnologias de comunicagdo. Criou-se uma imagem maléfica da politica
de que faz vitimas tolerantes. Todo dia se v€ nos jornais do mundo inteiro, fatos politicos que
reforgam a visdo pejorativa da politica: corrupcao, fraudes, crimes impunes. No cendrio € no
idedrio do conservadorismo politico faz-se ver a realidade do imagindrio popular. Porque na
esfera publica politica percebe-se a revolugdo ao alto que silencia ou incorpora de ordem
politica em demanda com os “de baixo”. Ainda dura a maxima de Lampedusa (1974) “se
quisermos que tudo fique como esté ¢ preciso que tudo mude.”

A hegemonia dos meios de comunicagdo de massa na politica resulta do empobrecimento da
esfera publica cidadd, cujos valores de igualdade, liberdade, direitos sociais, politicos, civis,
seguranca, educacgdo, cultura e lazer, encontram-se em processo de privatizagdes. Segundo Celso
Lafer, o uso das dicotomias ¢ fecundo para destacar diferencas. Vou valer-me de dois pares de
dicotomia para encaminhar a discussdo sobre o problema proposto — o da mentira na politica — no
ambito da teoria da democracia. A primeira dicotomia ¢ a que sublinha a diferenca entre o publico e o
privado, e a segunda é a que realga a distingao entre governantes e governados. Na oposi¢do entre o
publico e o privado verifica-se que existem duas acepgdes que apontam para realidades e problemas
distintos, apesar de complementares. Na primeira acep¢do, publico ¢ o comum a todos, a ser
diferenciado do que ¢ particular a alguns. E nesse sentido que a res publica é diferente da res privata,
domestica e familiaris. Na segunda acepg¢ao, publico ¢ o acessivel a todos — de conhecimento publico
— em contraposi¢ao ao secreto, que € reservado poucos. (LAFER, 2007, p. 328)

A relagdo entre governantes e governados na era moderna, em decorréncia da ascensao
irredutivel dos movimentos democraticos, despolitizou as relagdes de poder e a propria
politica. O problema ¢ que, historicamente, foi a partir de relagdes politicas que se construiu a
civilizacdo, enfatizando a separagdo entre governantes e governados.

O governo foi superior ao povo, dando-lhes as diregdes a seguir. Se o governo se
parece e corresponde aos anseios do povo, ele perde a sua capacidade de lideranga e de guia
do processo civilizatorio. Mais precisamente, o governo ndo deve e niao pode refletir a
vontade do povo, sob pena de se tornar uma instancia inferior e submetida a este. Esta idéia de
Nietzsche ¢ conflitiva com todos os tedricos democraticos, principalmente Rousseau e Marx.

O governo que ¢ governado pelos governados deixa de criar condigdes para o surgimento dos
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grandes homens, prejudicando a cultura pois, como vimos, a cultura da massa ¢ mediocre e

sufoca o aparecimento dos grandes homens. Escreve Nietzsche:

Quem ndo pode refletir sem melancolia sobre a configuragdo da sociedade, quem aprendeu
a compreendé-la como sendo o nascimento continuo e doloroso daquele homem cultural
emancipado em cujo servigo todo o resto tem de consumir-se, também néo sera enganado
pelo brilho mentiroso que os modernos estendem sobre a origem ¢ o significado do Estado.
(NIETZSCHE, 2000, p. 50)

Deste modo, a inversdo entre Estado e povo ¢ anti-historica porque a politica sempre
foi um instrumento da cultura. Mais ainda: o auto-governo do povo acarretara a destrui¢ao do
Estado, pois este torna-se algo supérfluo. A democracia, entdo, seria a forma historica de

decadéncia do Estado, constituindo-se como uma praga que se alastra e destr6éi os muros da

r

cultura. O que destréi o Estado, entdo, ¢ a dissolugdo da hierarquia e da desigualdade,
liquidando a possibilidade de constru¢ao de uma nova cultura. (ASENSI, 2005)
O enfraquecimento da esfera publica se alia a perda de autonomia do Estado; o que significa,

para Habermas.

entre outras coisas, que o Estado isolado ndo ¢ mais suficientemente capaz, com suas
proprias forgas, de defender seus cidaddos contra efeitos externos de decisdes de outros
atores ou contra os efeitos em cadeia de tais processos, que tem origem fora de suas
fronteiras. (HABERMAS, 1999, p. 5)

De acordo com Habermas (1984, p. 180) houve uma fuga das responsabilidades que o Estado
ainda mantinha ¢ que acabaram sendo transferidas da administragdo publica para empresas,
corporagdes que privatizaram o direito publico. Isto pode ser compreendido nos termos de Gramsci
(1968). Ao analisar o Estado nas sociedades capitalistas — sobretudo as de capitalismo avangado — ele
considera que o exercicio da hegemonia por parte dos grupos ou classes no poder de Estado, conta
com um consenso das classes subalternas. “Isto significa que por Estado deve se entender, aléem do
aparelho governamental, também o aparelho ‘privado’ de hegemonia ou sociedade civil”

A modernidade vem provocando uma profunda ruptura nas acomodagdes sociais. O cenario
destas idéias modernas, a direita, no plano mais geral ou universal, estava mais preocupada com a
ordem e a tradi¢do, enquanto a esquerda se preocupava com o estabelecimento de uma ordem nova.
No ambito mais restrito do Brasil, nos ultimos trinta anos, a direita esteve identificada com o

desenvolvimentismo burocratico autoritario, enquanto a esquerda se apegava ao populismo. A
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transicao acontece de forma dramatica nos anos 80, em meio a um processo de passagem democratica,

de desinteresse pela politica e de crise economica.

Alguns procuram nomear a “crise’’ dando-lhe o nome de pds-modernidade. A modernidade,
nascida com a ilustragdo, teria privilegiado o universal e a racionalidade; teria sido
positivista e tecnocéntrica, acreditado no progresso linear da civilizagdo, na continuidade
temporal da historia, em verdades absolutas, no planejamento racional e duradouro da
ordem social e politica; e teria apostado na padronizagdo dos conhecimentos e da produgdo
econdmica como sinais de universalidade. Em contrapartida, o pds-modernismo
privilegiaria a heterogeneidade e a diferenga como forcas libertadoras da cultura; teria
afirmado o pluralismo contra o fetichismo da totalidade e enfatizado a fragmentagdo, a
indeterminagdo, a descontinuidade e a alteridade, recusando tanto as “metanarrativas”, isto
¢, filosofias e ciéncias com pretensdo de oferecer uma interpretagdo totalizante do real,
quanto os mitos totalizadores, como o mito futurista da maquina, o mito comunista do
proletariado e o mito iluminista da ética racional e universal. (CHAUI, 2007, p. 489)

Esta circunstancia que pode ser entendida no plano da despolitizagdo da esfera publica de
exercicio politico em um deslocamento de questdo politica e de democracia que se aliava ao espago

publico. Escreve Marilena Chaui.

Fala-se em descentramento. Toma-se a democracia a partir da pluralidade de agdes e
praticas sociopoliticas € ndo pelas instituicdes onde se realizaria. Declara-se o fim da
separacdo moderna entre o publico e o privado, em beneficio do segundo termo contra o
primeiro, fazendo-se o elogio da intimidade e criticando-se os pequenos poderes na familia,
na escola e ns organizagdes burocraticas; nega-se a possibilidade de teorias cientificas e
sociais de carater globalizante, pois ndo possuiriam objeto a ser totalizado num universo
fisico e historico fragmentado, descentrado, relativo ¢ fugaz. Prevalece a sensacdo do
efémero, do acidental, do volatil, num mundo onde “tudo que ¢ s6lido desmancha no ar”.
(CHAUI, 2007, p. 490)

Observando estas caracteristicas, percebe-se que os habitos das pessoas estdo cada vez
mais homogéneos e padronizados, os individuos estdo interligados, interagindo o tempo todo
no que se pode chamar de Aldeia Global’. E um acontecimento simultdneo em que o tempo e
o0 espaco “desaparecem”. Todos sdo envolvidos pelos meios eletronicos — afinal, atualmente, o
cotidiano se torna complicado para aquelas pessoas que ainda nao foram inseridas nesse

ambiente cibernético. Escreve Chaui.

’ A idéia de aldeia global, como uma era de comunicagdo intensa que reuniria em trocas de mensagens
instantaneas e continuas em toda a terra, decorrente de uma compreensdo em que a evolugdo das tecnologias
comunicacionais impde um aprimoramento da capacidade de produzir, acumular e de, partilhar informagdes,
especialmente apds a entrada das midias eletronicas em cena, promovendo uma perturbagdo nas referéncias
espaco-temporais, subjetivas e culturais. Mc Luhan propde que, até o surgimento da televisdo, viviamos a
“Galaxia de Gutemberg”, onde todo o conhecimento era visto apenas em sua dimensdo visual. Sua idéia ¢
simples: antigamente, o conhecimento era transmitido oralmente, por lendas, historias e tradicdes. Quando
Gutemberg inventou a imprensa, permitiu que o conhecimento fosse mais difundido. Mas, por outro lado,
reduziu a comunicagdo a um unico aspecto, o escrito. “Antes da imprensa, o jovem aprendia ouvindo,
observando, fazendo. A aprendizagem tinha lugar fora da aula”.
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No entanto, um fendomeno nacional como a chamada “lei do Gerson” (levar vantagem em
tudo) sugere que a separacdo entre meios e fins parece ndo se confinar a politica, mas
também ter invadido o interior da ética e é isso que surge para os sujeitos sociais como
altamente perturbador ou como a “crise dos valores”. Todavia, podemos indagar se tal
separacdo teria entrado inesperadamente na cena ética. (CHAUI, 2007, p. 501)

Na imagem moderna do neoliberalismo econdmico e cultural, o espaco privado cresce
assustadoramente enquanto que o publico encolhe no sentido de se descaracterizarem a
polarizagdo entre capital e trabalho, tal como originalmente analisado por Marx para quem o
Estado ¢ conseqiiéncia das classes sociais, com propriedades diferentes e, portanto, liberdades
desiguais. Da mesma forma, as leis sdo produtos das relagcdes sociais determinadas e
historicas da producdo concreta da sobrevivéncia. O Estado ¢ produto das classes sociais
antagOnicas. Portanto, ndo estd acima da sociedade, exprime a vontade da classe dominante.

Nao ¢ expressao harmodnica, mas produto de contradi¢des de classes. Teoricamente, a
revolugdo proletaria e popular reconstréi a igualdade (fim da propriedade privada) e tende a
eliminar o Estado. Marx e o marxismo tendem a dissolver a idéia de igualdade politica na
igualdade social e econdmica o que ndo ¢ sem conseqiiéncia para o exercicio de politica e de
esfera publica.

Este quadro interpretativo permitia compreender as denominagdes de “esquerda” e de

“direita”.
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CAPITULO II

DIFERENCIACAO DO DISCURSO DE ESQUERDA E DE DIREITA

Na imagem moderna do neoliberalismo econdmico e cultural, o espaco privado cresce
assustadoramente enquanto que o publico encolhe. O discurso de esquerda e de direita ao
longo do tempo utilizou-se dos meios de comunicagdo para expandir suas idéias e seus
principios.

Nesse sentido escreve Bobbio:

Direita e esquerda sdo termos antitéticos que ha mais de dois séculos tém sido
habitualmente empregados para designar o contraste entre as ideologias e entre os
movimentos em que se divide o universo, eminentemente conflitual, do pensamento e das
acgOes politicas sdo as grandes dicotomias em que qualquer campo do saber estd dividido,
também da dupla de termos antitéticos direita e esquerda pode-se fazer um uso descritivo
de uso axioldgico, um uso histérico. (BOBBIO, 1994, p. 49)

Pode-se entender direita e esquerda como uma diade. Esquerda e direita ndo indicam
apenas ideologias. Elas indicam programas contrapostos com rela¢do a diversos problemas
seja em questdes politicas, ndo s6 no contraste de idéias, mas num direcionamento para toda a
sociedade e segundo Bobbio ndo ha como desaparecer, mas apenas explicar esses contrastes.
E mesmo que aparecam outras expressoes cunhadas como progressistas-conservadores, ainda

(o110
permanece a diade.

' A classificacio referente & oposi¢do entre direita ¢ esquerda originou-se nas reunides, as vésperas da
Revolugédo de 1789, da Assembléia Nacional francesa. Nela, a direita do rei, sentava-se a nobreza, ¢ a esquerda,
o Terceiro Estado, composto pela burguesia e pela massa camponesa. Assim, a direita se identificava com
posicdes aristocraticas, tradicionalistas € monarquicas; e a esquerda com posicionamentos democraticos, liberais,
nacionalistas e, pelo menos potencialmente, republicanos. Nesse periodo, posicionar-se a esquerda era ser a
favor da Revolucdo e, portanto, de uma mudanca radical na sociedade; e estar a direita significava colocar-se
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Essa distingdo marxista cldssica entre direita e esquerda se dilui nos meios de
comunica¢do de massa (SAMPAIO, 2003). Para Abraham Moles, a televisdo ja se constituiu
o meio de comunica¢ao de massa fundamental dentro da sociedade tecnologica. Ela se tornou
um meio de reproduzir a imagem quente, intima e familiar. A televisao tornou-se, o principal
representante essencial de uma sociedade dentro dos lares dos individuos. Ela ¢ uma janela
aberta para o mundo. (MOLES, 1991)

Além de, fisicamente, apresentar maior eficiéncia nas campanhas dos produtos de
massa, em face de sua alta e rapida cobertura geografica e publica, a televisdo ¢ o principal
meio de veiculagdo da propaganda, pois possui uma caracteristica dindmica peculiar de reunir
som, imagem e movimento. Por mais que a televisdo devido ao seu uso excessivo, possa estar
colocando o didlogo como um valor ausente no seio familiar, sua caracteristica dinamica
transporta o telespectador para além da sua utilizagdo basica de informagdo, jornalismo e de
entretenimento.

A televisdo proporciona experiéncias curiosas, prazerosas € excitantes, criando
modismos a ponto de modificar habitos de consumo e atitudes, por meio de um jogo ludico de
emocdes. Ela dita moda. A capilaridade da midia televisdo € enorme e a e desperta o cidadao
que podera sentir ao uséa-la e ver que ela lhe d4 poderes de cidadania, de decisdo, de escolha,
de acesso a informagdes que antes estavam restritos a internet ou outros meios que ndo fazem
parte da cultura e do capital social desta grande massa de individuos (WAISMAN, 2005).
Faz-se necessario lembrar que Elias Canetti escreve sobre massa fechada e massa aberta. Para
Canetti, “a massa destroi preferencialmente edificios e objetos. Como freqiientemente se trata de

coisas quebradicas como vidragas, espelhos, vasos, quadros, louca —, inclina-se a acreditar que

contra ela. Gradualmente, entre esses dois limites, iria se interpor um gradiente de posi¢des. A esquerda, a idéia
de uma mudanga radical, revolucionaria, iria se contrapor a no¢do de que outras formas de mudangas seriam
possiveis, com escopo e ritmo cadenciado, espacado e gradual. A direita, igualmente, a idéia de se colocar contra
a qualquer mudanga, iria se contrapor a alternativa de se aceitar por inevitavel, o processo de transformacao,
desde que ele ocorresse de forma ordeira e gradual. No limite, a esquerda, estariam os revoluciondrios; a direita,
os reacionarios, defensores intransigentes de um retorno, completo ou parcial, ao passado. Jacobinos, também
chamados de partido da Montanha, representavam os interesses da pequena burguesia; eram favoraveis a
implantacdo da Republica e a limitacdo do poder real. Esse segmento da burguesia aproximou-se dos sens-
coulottes (proletariado urbano composto de artesdos, diaristas, assalariados em geral, desempregados e, como se
chamaria hoje, por mais complexa que seja a expressao, dos setores marginais). Ja os girondinos, identificados
com os interesses da grande burguesia mercantil, defendiam a propriedade privada e o principio do livre
mercado. Posicionavam-se, portanto, contrariamente as reivindicagdes republicanas e de carater mais popular.
Mais uma vez, por um lado, a esquerda representava a mudanga politica e a defesa dos interesses sociais mais
amplos. E, mais uma vez também, por outro lado, a direita se identificava com a conciliagdo entre um processo
de mudanga politica mitigada e, do ponto de vista social, de restri¢do ao atendimento dos interesses sociais dos
mais desprotegidos. Cf. PICKLES (1986), SOBOUL (1995).
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¢ justamente esse carater quebradi¢o dos objetos que estimula a massa a destruicdo.”
(CANETTI, 1995, p.18) Ha quatro caracteristicas da massa: 1) quer crescer sempre, 2) no seu
interior reina a igualdade, 3) ama a densidade [“Ela nunca ¢ densa o bastante]4) necessita de
uma diregdo. Em Massa e Poder, apresenta a epifania da razao, certo estranhamento com esses
contatos que sdo feitos com o desconhecido, ou seja, criou-se um sentimento de aversdo ao
contato. O homem se torna sociavel neste cendrio de massa fechada que tem um crescimento
desordenado, enquanto que a massa aberta vai em todas as dire¢des. Escreveu: “um fenomeno tao
enigmatico quanto universal ¢ o da massa que repentinamente se forma onde, antes, nada
havia. Umas poucas pessoas se juntam cinco, dez ou doze, no maximo. Nada foi anunciado;
nada ¢ aguardado. [...] As pessoas afluem, provindas de todos os lados, e ¢ como se as ruas
tivessem uma Unica dire¢do. Muitos ndo sabem o que aconteceu e, se perguntados, nada tém a
responder; no entanto, t€ém pressa de estar onde a maioria estd. Em seu movimento, ha uma
determinagdo que difere inteiramente da expressao da curiosidade habitual. O movimento de
uns — pode-se pensar — comunica-se aos outros; mas nao € so isso: as pessoas tém uma meta.
E ela esta 14 antes mesmo que se encontrem palavras para descrevé-la: a meta ¢ o ponto mais
negro — o local onde a maioria encontra-se reunida” (CANETTI, 1995, p. 14-15)

Para Ledncio Martins Rodrigues, no liviro Mudangas na classe politica brasileira,
afirma que no periodo de eleigdes no Brasil, principalmente nos grandes centros urbanos,
onde os meios de comunicacdo tém larga abrangéncia, em particular dos meios eletronicos, o
marketing eleitoral fez acelerar nesses ultimos tempos o fendomeno social da despolitizagdo da
politica diante das transformagdes na concepg¢do de agdo politica, espago publico, democracia
e comunicacdo social, a midia opera de maneira a despolitizar a politica, politizando a
imagem. Sendo assim, o discurso politico no cendrio da despolitizacdo pode ser
compreendido, primeiramente, no plano propriamente politico.

Uma vez que o Brasil tinha passado por um periodo conturbado da supressdao dos
direitos e garantias constitucionais (liberdade, autonomia, com prisdes, torturas e mortes dos
opositores), do fechamento dos sindicatos e como conseqiiéncia a fragmentacdo e a
fragilizacdo dos movimentos sociais, houve descontentamentos trazidos pelo sistema de
administracdo dos governantes. A classe popular mergulhada em crise comeca a criar
diferencial e perfil politico voltado num discurso de apresentar ao governo as suas reais
falhas.

Segundo Marilena Chaui, esse discurso deve buscar uma forma competente em via de
regra que consiste nesse breve resumo “nao ¢ qualquer um que pode dizer qualquer coisa a

qualquer outro em qualquer ocasiao e em qualquer lugar.”
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Com esta regra, ele produz sua contraface: os incompetentes sociais, trata-se de contestar o
uso privado da cultura, sua condigdo de privilégio ‘natural” dos bem dotados,a
dissimula¢do da divisdo social do trabalho sob a imagem da diferenca de talentos ¢ de
inteligéncia. E a nogio de competéncia que torna possivel a imagem de comunicagio e da
informagdo como espago de opinido publica, imagem aparentemente democratica e, na
realidade, antidemocratica por exceléncia, pois ao fazer do publico um espago da opinido,
essa imagem destrdi a possibilidade de elevar o saber a condi¢ao de coisa publica, isto ¢, de
direito a sua produgao por parte de todos. (CHAUI, 2006, p. 14)

a) Ideologia e vida social

Segundo Eagleton (1991), a ideologia por ser uma palavra complexa e por ter
significados abrangentes, possuindo um tecido com tramas inteiras de diferentes fios
conceituais, termina por tracar o seu perfil historico nos mais significativos movimentos.
Atualmente existe uma variedade de significados como definicdes para a ideologia em
circulagdo. Ela ¢ um corpo de idéias de um grupo social, ¢ pensamento e identidade, ela ¢
também desilusao.

O conceito de ideologia apresentou modificagdes em seu significado ao longo da
histéria. A principio, com o seu criador Antoine Destutt de Tracy, 1796, ideologia significava
a ciéncia das idéias, que sustentam a vida social. Segundo Karl Mannheim (1986), a
concepg¢do moderna de ideologia nasceu quando Napoledo opds-se ao grupo de De Tracy
achando que este grupo se opunha a suas ambigoes imperialistas, rotulando-os
desdenhosamente de ‘idedlogos’.

A primeira sistematizacao do conceito de ideologia foi apresentada por Marx e Engels,
na Ideologia Alemd. Ela representa um marco no pensamento marxista, por ser uma virada
para o que realmente seria o pensamento socialista, em confronto com os socialismos
anteriormente existentes. Ela também apresenta uma critica muito bem estruturada ao
hegelianismo, até entdo visto como a ultima e a mais completa abordagem sobre a realidade.
A principal validade dessa obra ¢ o esbogo da criagdo do materialismo historico, ponto
maximo de estruturacdo do pensamento marxista.

Marx e Engels (2007) iniciam falando da revolugdo provocada pelo fim do sistema
hegeliano, ocorrido de 1842 a 1845, que consistia no processo de decomposi¢cdo do espirito
absoluto: Os industriais da filosofia, que até entdo haviam vivido da exploragdo do espirito

absoluto, lancaram-se entdo a novas combinagdes.
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Fi¢is a essa logica, Foucault abandona por completo o conceito de ideologia,
substituindo-o por discurso, que ganha uma conotagdo mais capaz. No entanto, a esquerda
politica ainda tende a discutir o que seja mais ou menos central, o que se discute ¢ a
centralidade do poder. Prefere-se aderir ao conceito de privilégios. O argumento ganha mais
forca, quando se pode afirmar que ideologia é uma questdo de discurso e ndo de linguagem

Escreve Foucault:

ndo transformar o discurso em um jogo e significagcdes prévias; ndo imaginar que o mundo
nos apresenta uma face legivel que teriamos de decifrar apenas; ele ndo ¢ cimplice de
nosso conhecimento; ndo ha providéncia pré-discursiva que o disponha a nosso favor.
Deve-se conceber o discurso como uma violéncia que fazemos as coisas, como uma pratica
que lhe impomos em todo o caso; e é nesta pratica que os acontecimentos do discurso
encontram o principio de sua regularidade (FOUCAULT, 2007, p. 53)

Face a sociedade marcada pela ideologia burguesa, o discurso que se produz passa a
ter uma conotacao moral e vem carregado de perfil ético, legislador e “pedagdgico”, que
provoca génese de uma falsa consciéncia. Nesse sentido o enfoque desse discurso se dard
numa visdo globalizada a partir do fortalecimento de instituicdes fortes como a Familia, o
Estado, a Escola, a Empresa, a Patria, como valores e reinos fundados de fato e de direito.

Escreve Althusser:

Acreditamos portanto ter boas razdes para afirmar que, por tras dos jogos de seu aparelho
Ideoldégico de Estado politico, que ocupava o primeiro plano do palco, a burguesia
estabeleceu como seu aparelho de Estado numero 1, e portanto dominante, o aparelho
escolar, que na realidade, substitui o antigo aparelho ideoldgico do Estado dominante, a
Igreja, em suas fungdes. Podemos, acrescentar: o par Escola-Familia substitui o par Igreja-
Familia (ALTHUSSER, 2001, p.78)

Marx e Engels (2007) definiram a esséncia da ideologia burguesa ¢ desenharam de
forma muito explicita as reais motivacdes da burguesia quando afirmam que esta classe
“afogou a sagrada reveréncia da exaltacdo devota, o fervor cavalheiresco, a melancolia
sentimental do burgués pobre”, no fundo, toda a subjetividade humana, “na agua gelada do
calculo egoista. Reduziu a dignidade pessoal ao valor de troca e colocou no lugar de um sem
numero de liberdades legitimas e estatuidas uma tUnica liberdade sem escripulos — a do
comércio.” A necessidade de desmontar as armadilhas ideologicas veiculadas pela classe
dominante, tendo sempre em mente que “as idé¢ias dominantes de uma época foram sempre as
idéias da classe dominante” ¢, deste modo, um imperativo politico.

Nesse tipo de discurso surgirdo os detentores sociais oferecendo-lhes legitimidade de
sua autoridade (como exemplo: o pai, o professor, o patrdo, o governante). Hannah Arendt

(1992) escreve sobre o conceito de “autoridade”, relacionando-o essencialmente com o



52

carater de obediéncia que esta modalidade de governo exige. Porém, a obediéncia ndo se
confunde, necessariamente, com nogdes de for¢a ¢ violéncia. Comumente, acredita-se
legitimar a instrumentalizacdo estatal da violéncia e da for¢ca com vistas a manutencdo da
autoridade e da ordem.

Para Hannah Arendt, a necessidade da for¢a ¢ da violéncia evidencia, antes, a
impoténcia de um governo, bem como a auséncia de autoridade e o abandono do poder
oriundo necessariamente da esfera publica. O conceito de poder em sua obra ¢ deveras
importante para a compreensao da diferenca fundamental e relacional de autoridade e poder.
A efetivacdo do poder s6 se da através da palavra (I€ksis) — “na medida em que ndo sdo
vazias e nem ocultam intengoes” - € da agdo (préksis) — “quando ndo sdo brutais, violentas ou
destrutivas”. O poder mantém a existéncia da esfera publica como o espago potencial da
aparéncia entre os homens que falam e agem. A palavra “poder” deriva de poténcia, ou seja,
possibilidade nao atualizada. O poder se difere da forca, porque a forca ¢ uma qualidade
natural de um individuo isolado; enquanto o poder apenas passa a existir entre os homens
quando eles agem juntos e desaparece no exato momento em que eles se dispersam, pois,
corresponde a condigdo humana da pluralidade. A violéncia, isto ¢, o uso da agdo
instrumentalizada, pode chegar a destruir o poder, mas ndo pode de forma alguma substitui-lo.
Por isso o totalitarismo e a tirania sdo impotentes, na medida em que eliminam o mundo
comum da atividade plural dos homens na esfera publica. Considerando que nio se pode
derivar autoridade da violéncia, seria possivel propor, neste sentido, a persuasao e o uso do
discurso como um dos elementos de um governo fundado na autoridade. Na verdade, a
autoridade ¢ totalmente incompativel com a persuasdo. Dentre os pressupostos da persuasio,
temos a igualdade, a auséncia de governantes e governados. Contudo, a autoridade ¢ o
contraponto da igualdade. E essencialmente hierarquica e, como tal, funda-se na desigualdade.
A estrutura hierarquica de um governo autoritario se funda no reconhecimento mutuo entre o
que manda e o que obedece, pois ambos, 0 governante ¢ o governado, possuem seu lugar
estavel e pré-determinado na hierarquia. Desse modo, a autoridade apresenta-se como “[...]
contraposi¢do a coer¢do pela for¢a como a persuasdo através de argumentos”. Essa
defini¢ao provisoria de autoridade permite delimitar de maneira geral as caracteristicas
cruciais de trés importantes tipologias governamentais, a saber, governo autoritdrio, tiranico e
totalitario. Os governos autoritarios restringem a liberdade, mas ndo a eliminam, porque
permanecem sempre ligados aos direitos civis. Nos governos tiranicos ou ditatoriais, porém, a
liberdade ¢ abolida completamente, o tirano assume sozinho a esfera publica e as decisdes sao

direitos exclusivos do ditador, que age de acordo com seus interesses. Nesses governos
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assistimos a eliminagdo clara da “polis”, pois a caracteristica principal da esfera publica ¢ a
participac¢do plural dos cidaddos em um espago comum. Por fim, os governos totalitarios
operam com a total eliminagdo, ndo apenas da liberdade, mas da prdpria espontaneidade
através do condicionamento e da massificagdo. Podemos, desse modo, tracar trés modelos
tecnoestruturais representativos desses governos supracitados apresentado por Hannah
Arendt. O governo autoritario possui um aspecto de uma pirdmide em que a sede da
autoridade se encontra no topo, porém sua fundamentacdo se encontra, ou imediatamente
acima e de forma transcendente — tipo cristdo desenvolvido pela Igreja e esbogado por Platio;
ou se encontra nas profundezas de um passado sacro, ndo obstante terreno, como veremos
adiante na origem politica da autoridade para os romanos. Ja a tirania ¢ representada por uma
piramide em que seu topo ha a uno-presenca do rei, € em sua base encontram-se todos os
demais. O governo tiranico da suas boas vindas na formula do “um contra todos”, em que o
“todos” adquire uma profunda igualdade, na medida em que sdo todos suditos perante o
senhor. O tirano exige a companhia de uma guarda pessoal, o que de forma alguma ¢
surpreendente, visto que o tirano necessita de protecao “contra todos”. Por fim, o governo
totalitario, diferente da figura de piramide dos dois governos anteriores, assemelha-se a uma
cebola, pois, quer o lider integre o organismo politico como uma hierarquia autoritaria, ou
oprima seus suditos como a um tirano, ele o faz de dentro, e ndo de fora ou de cima. Em
seguida, tentaremos apontar alguns limites das teorias modernas acerca do fendmeno da
autoridade explicitados por Hannah Arendt. Se enfatizar que o poder da ideologia dominante
¢ indubitavelmente enorme, ndo s6 pelo esmagador poder matéria e por um equivalente
arsenal politico-cultural a disposi¢do das classes dominantes, mas, sim, porque esse poder
ideologico s6 pode prevalecer gracas a posi¢cdo de supremacia da mistificacdo, através da qual
os receptores potenciais podem ser induzidos a endossar, “consensualmente”, valores e
diretrizes praticas que sao, na realidade, totalmente adversas a seus interesses vitais.
Considere-se que face a essas realidades de ideologias criticas, Marilena Chaui
classificard duas vertentes ideoldgicas de dominantes e dominados. Do lado dos dominantes,
opera-se com a visdo de seu direito natural ao poder e na legitima¢do desse pretenso direito
natural por meio do ufanismo nacionalista e desenvolvimentista, expressoes laicizadas do
Paraiso Terrestre e da teologia da historia providencialista, assegurando a imagem do Brasil
como comunidade una e indivisa, ordeira e pacifica, rumando para seu futuro certo, pois
escolhido por Deus. Do lado dos dominados, se realiza pela via profético milenarista, que
produz dois efeitos principais: a visdo do governante como salvador e a sacralizagao-

satanizacdo da politica. Em outras palavras, uma visdo da politica que possui como pardmetro
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o nucleo profético-milenarista do embate final, cosmico, entre luz e treva, bem e mal, de sorte
que o governante ou ¢ sacralizado (luz e bem) ou satanizado (treva e mal). (CHAUI, 2006)

Portanto, o poder de mistificagdo sobre o adversario e privilégio exclusivo da
ideologia dominante. (MESZAROS, 1993). A nogdo historica apresentada por esse discurso é
sempre linear, na grande maioria desprovida de reflexdo, apenas recontando a histéria de
idolos e herois. Um discurso que reforcard a tradicdo dos costumes, da tradi¢do. Escreve
Chaui, era o discurso da tradicdo e dos mogos, isto €, o discurso que se enderegava a ouvintes
diferentes por geracao e unificados pela unidade da tarefa coletiva herdada. (CHAUI, 2006)

Neste horizonte, comega a delinear-se a imagem publica de Luiz Inacio Lula da Silva
passando pelos conceitos de hegemonia, politica de opinido e simulacro.'' Em 2006, para a
reelei¢do, o slogan foi Lula de novo com a for¢a do povo, sem esquecer do Lulinha Paz e
Amor, de 2002. Os slogans as campanhas presidenciais de Luiz Inacio Lula da Silva sdo
sintomaticos dos ritos de passagem galgados ndo sé pela pessoa do candidato como também
pelo Partido dos Trabalhadores - agremiagdo politica que representa ha 26 anos e simbolizam
o ideério pelo qual tanto o personagem quanto o partido sdo orientados. Estes borddes
representam principalmente, de acordo com a proposicao deste trabalho, o processo de
polimento da imagem publica de Luiz Inacio Lula da Silva.

O primeiro, Lula La, compreende o periodo de 1980 a 2001. Nessas duas décadas Lula
disputou as eleig¢des presidenciais de 1989, 1994 e 1998, sendo derrotado por Fernando Collor
de Mello na primeira e por Fernando Henrique Cardoso nas duas ultimas. Nessa época,
impregnava o imagindario petista a busca pela conquista do segmento da sociedade brasileira
denominado pelos tedricos e militantes petistas como as classes exploradas. Assim consta no
Manifesto do Partido dos Trabalhadores, apresentado em 10 de fevereiro de 1980, dia da
fundacao oficial do PT, que nasce com a marca da amnésia social, na politica do siléncio.
Nascendo das lutas sociais [...] o partido surge para defender os interesses dos operarios
industriais, assalariados do comércio e dos servigos, funcionarios publicos, moradores da
periferia, trabalhadores autonomos, camponeses, trabalhadores rurais, mulheres, negros,
estudantes, indios e outros setores explorados (GADOTTI-PEREIRA, 1989, p. 52)

Impunha-se como meta cooptar a maioria da sociedade civil, idéia propria do conceito
de hegemonia de Antonio Gramsci. Para tanto seria fundamental basear-se no pensador

italiano e conquistar a mente, ¢ ndo apenas o corpo, deste expressivo segmento social,

" Trabalho apresentado no GT Imagem Publica Politica do I Congresso Anual da Associagio Brasileira de
Pesquisadores de Comunicagéo e Politica, ocorrido na Universidade Federal da Bahia — Salvador — 2006 .
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compreendendo o termo hegemonia. Escreve Bobbio (2002), “no sentido de hegemonia
politica e cultural de um grupo social sobre toda a sociedade, como contetido ético do
Estado.”

Entretanto, em razao das tentativas frustradas a presidéncia, entendeu o partido que
apenas com as classes trabalhadoras nao chegaria ao Palacio do Planalto. Precisaria estender
a mao aqueles antes considerados exploradores. Afinal, nem tudo se resumia a dicotomias.
Dai a importancia de enxergar o rico emaranhado de publicos na intrincada opinido publica
brasileira.

Em conseqiiéncia do novo paradigma, o PT aliou-se ao Partido Liberal, oferecendo a
vaga de vice-presidente na eleicdo de 2002, e contratou o publicitdirio Duda Mendonga,
enfrentando o descontentamento de muitos militantes que o execravam pela coordenagdo de
campanhas de politicos como Paulo Maluf, por exemplo. O resultado foi a alteracdo da
imagem do candidato Lula, passando de “radical” a diplomatico e negociador — Lula Paz e
Amor —, e a vitoria na elei¢do presidencial, gragas também aos fundamentais votos liberais em
Sao Paulo e Minas Gerais, onde o PL tinha a sua base € em cujos colégios eleitorais, os
maiores do pais, Lula havia perdido nas trés elei¢des anteriores.

Francisco de Oliveira numa conferéncia, em Belo Horizonte, no seminario O Siléncio
dos Intelectuais, fez abertamente criticas ao PT, uma vez que rompeu ruidosamente em 2003,
ainda no inicio do governo Lula, disse que a legenda corre o risco de se transformar em um
“partido de gangues” “E a gangue do ex-tesoureiro, do ex-secretario-geral, dos publicitarios.
Seria uma tragédia se isso acontecesse”, disse ele, acrescentando que, “no limite, o PT pode
até desaparecer”. Oliveira foi irdnico ao falar sobre a responsabilidade de Lula nos casos de
corrupg¢ao no governo. “So ele ndo sabia que membros do PT roubavam? Muita gente sabia e
ele ndo? Ah, ndo vai dar uma de Adao: “foi Eva.” 12

Seus comentarios fizeram ecos entre intelectuais. Ele critica Marilena Chaui, grande
expoente da intelectualidade do PT que, disse que ha momentos em que o siléncio ¢ o dever
de um intelectual, para que ndo seja irresponsavel e leviano. Em conseqiiéncias disso,
considere-se a responsabilidade de resposta dela através da “Carta aos Alunos”. Escreve
Chaui: soube, por alguns colegas professores, que muitos de vocés estdo intrigados ou
perplexos com meu suposto “siléncio”. Digo suposto porque, como lhes mostrarei a seguir,
essa imagem foi construida pelos meios de comunicacdo, particularmente pela imprensa. Na

verdade, tenho falado bastante em varios grupos de discussdo politica que se formaram pelo

12 Francisco de Oliveira. O siléncio dos intelectuais. Seminario em Belo Horizonte, Minas Gerais. Jornal “O
Globo” de 25/08/2005
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pais, mas tenho evitado a midia e vou lhes dizer os motivos. Antes de fazé-lo, porém, quero
fazer algumas observagdes gerais. Algumas razdes sdo dadas por Chaui. “Vocés devem estar
lembrados de que, durante o segundo turno das eleicdes presidenciais, a midia (imprensa,
radio e televisdao) afirmava que Lula ndo iria poder governar por causa dos radicais do PT, isto
¢, pessoas como Heloisa Helena, Babd e Luciana Genro. Vocé ndo acham curioso que, de
meados de 2003 e sobretudo hoje, essas pessoas tenham sido transformadas pela mesma midia
em portadores da racionalidade e da ética, verdadeiros porta-vozes de um PT que foi traido e
que teria desaparecido? Como indagava o poeta: “mudou o mundo ou mudei eu?” Ou
deveriamos indagar: a midia é voluvel ou possui interesses muito claros, instrumentalizando
aqueles podem servi-los conforme soprem os ventos? Vocés devem estar lembrados de que,
desde os primeiros dias do governo Lula, uma parte da midia, manifestando preconceito de
classe, afirmava que, o presidente da republica, nao tendo curso universitdrio nem sabendo
falar varias linguas, ndo tinha competéncia para governar? Cansando dessa tecla, que ndo
surtia resultado, passou-se a ironizar e criticar os discursos de Lula e seus improvisos. Nao
tendo isso dado resultado, passou-se a falar o populismo presidencial, isto €, a forma arcaica
do governo. Como isso também nado deu resultado, passou-se a falar num pais a beira da crise,
alguns chegando a dizer que estdvamos numa situagdo parecida com a de margo de 1964 e,
portanto, as vésperas de um golpe de Estado! Como o golpe nio veio (ele veio agora, sob a
forma de um golpe branco), passou-se a falar em crise do governo (as divergéncias entre
Pallocci e Dirceu) e em crise do PT (as divergéncias entre as tendéncias). Penso que um dos
pontos altos dessa seqiiéncia foi um artigo de um jornalista que dizia que, na arma do policial
que matou o brasileiro em Londres, estava a impressdo digital de Lula, pois ndo criando
empregos, forgara a emigragio™!"

Na metade de 2005, mediante o suposto escandalo e acusagdes, inicialmente da
compra de votos por parte de deputados e senadores, como troca em apoio aos projetos do
governo Lula. Depois se pulverizou a questdo de depositos (ilegais) nas contas de deputados
petistas. Pareceu nesse cendrio Marcos Valério, que estava envolvido em negociatas escusas
com integrantes do Partido dos Trabalhadores. A utilizacao do caixa dois, do cofre publico
(dinheiro nao contabilizado) como forma de pagamento ao publicitario Duda Mendonga. De
certo modo, todo esse cenario desestabilizou o discurso ético petista e impOs novas
providéncias para assegurar a imagem do presidente Lula. O mesmo passou a colocar-se

como vitima da trai¢do de militantes do partido e da gana dos inimigos descontentes com o

3. Carta aos Alunos de Marilena Chaui, no dia 31 de agosto de 2005. Alguns excertos.
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seu programa de governo popular. Para tanto, Lula recorreu a analogias com Getulio Vargas,
assumindo um simulacro, na acepc¢ao do socidlogo francés Jean Baudrillard, do ex-presidente
populista, conhecido como o “Pai dos Pobres”. Nao por menos a campanha de Luiz Inacio
Lula da Silva adotou como slogan Lula de novo com a for¢a do povo, numa clara alusdo a
Getulio Vargas. Aqui serd valiosa a teorizagdo de Gramsci (1968) através de sua acepcao de
partido. Pois a campanha necessita do PT para conseguir a hegemonia de que fala Gramsci.

Para ele, sdo trés os fatores fundamentais para a existéncia da agremiagao politica:

1) Um elemento difuso, de homens comuns, médios, cuja participacdo ¢ oferecida pela
disciplina e pela fidelidade. 2) O elemento de coesdo principal, que centraliza no campo
nacional, que torna eficiente e poderoso um conjunto de forgas que, abandonadas entre si
mesmas, representariam zero ou pouco mais... 3) Um elemento médio, que articule o
primeiro com o segundo elemento, colocando-os em contato ndo sé ‘fisico’, mas moral e
intelectual(GRAMSCI, 1968, p. 26)

Os pontos de confluéncia podem ser previamente identificados na origem do Partido
dos Trabalhadores. Disciplina e fidelidade partidarias sdo caracteristicas marcantes do partido,
que estabelece uma cobranca interna muito forte. Em 1985, ao contrariarem a decisdao do
boicote a eleicdo indireta para presidente da Republica no Colégio Eleitoral, os deputados
federais Airton Soares, Bete Mendes e Jos¢ Eudes foram expulsos do partido. Na década de
1990, foi a vez de algumas tendéncias serem altamente discriminadas sob a justificativa de
tornarem-se partidos dentro do partido. Militantes sairam e formaram em seguida o Partido da
Causa Operaria (PCO) e o Partido Socialista dos Trabalhadores Unificados (PSTU). Em 2003,
a senadora Heloisa Helena e os deputados federais Jodao Fontes, José “Baba” Batista e Luciana
Genro acabaram desligados pelo diretorio nacional do PT em razao da votagdo contra projetos
do governo Lula, criando uma nova agremiacdo politica PSol (Partido Socialismo e
Liberdade). Vérias segmentacgdes serdo sucessivas neste periodo.

Outra caracteristica listada por Gramsci surge na formagao politica diversificada. O PT
reuniu representantes do sindicalismo brasileiro formado nas greves contra o regime pos-64,
integrantes do clero progressista alinhados com a Teologia da Libertacao e as Comunidades
Eclesiais de Base (CEB’s), trabalhadores rurais da Liga Camponesa, da Comissao Pastoral da
Terra e do Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST), correntes e organizagdes
marxistas mantidas na clandestinidade durante a ditadura militar, além dos intelectuais,
universitarios, funciondrios publicos e profissionais liberais identificados com o pensamento
socialista e a redemocratizacdo imediata do pais. O PT tornou-se pdlo agregador e irradiador

em ambito nacional. Do contrério, que peso teriam no cendrio politico brasileiro nomes como
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Democracia Socialista, Articulacdo de Esquerda, Ac¢ao Popular Socialista, Movimento PT e o
tdo citado Campo Majoritario? Nenhum, se ndo constituissem os principais movimentos e
tendéncias das correntes do PT. (GRAMSCI, 1968, p. 27-29)

Nas eleigdes de 1988, para prefeitos e vereadores, o PT obtém resultados bem mais
expressivos que em suas participagdes anteriores, de resto, a oposicdo ao governo cresce,
expressando o descontentamento popular. Deste modo, a direcdo do Partido parte para uma

manifestagdo decisiva conforme se descreve:

Os resultados de novembro de 88 tem um duplo significado. Em primeiro lugar,
expressaram uma nova relagdo de forcas existentes na sociedade, traduzindo eleitoralmente
uma acumulag@o obtida em quase dez anos de lutas sociais. Em segundo lugar, criaram uma
nova correlagdo politica, que mudou radicalmente o quadro da disputa presidencial (6°
ENCONTRO NACIONAL, 1989, p. 8)

Na ocasido o discurso de Lula era centrado em discussdes predominantemente sociais
que acabaram assustando a populagdo que o assimilava, segundo o contra campanha politica
dos adversarios a “correr risco” e o cortejo de “infamias” de que esse ¢ portador. A expressao
sisuda de sindicalista de esquerda ndo foi aceita pela sociedade conservadora.

Era necessaria a superagdo dessa ideologia e dessa imagem feita no imaginario do
coletivo. E segundo André Singer (2001), ¢ impossivel compreender o Brasil do século XXI
sem entender o PT. Nao s6 porque ele detém uma fatia dos postos de controle politico, mas
também porque influencia o comportamento dos demais atores. A medida que se mostrou
competitivo na arena eleitoral, o partido passou a ser um divisor de aguas. Petismo e
antipetismo catalisam segmentos crescentes do eleitorado. A surpreendente performance de
Lula na eleicdo de 1989, quando quase chegou a Presidéncia da Republica, levou a que
partidos de centro e de direita se unissem em um inesperado bloco para evitar a vitéria do PT
em 1994 e 1998. Esse bloco, formado em parte para opor-se ao PT, ¢ que detém o Poder
Executivo federal e a maioria no Congresso.

O idedrio sindicalista de Lula fazia com que ele estivesse tivesse uma postura mais
radical,caracterizada como esquerda durante as décadas de 70 e 80, e que era duramente
criticada pela sociedade brasileira. Nessa €época, impregnava o imaginario petista a busca pela
conquista do segmento da sociedade brasileira denominado pelos tedricos e militantes petistas
como as classes exploradas. Assim consta no Manifesto do Partido dos Trabalhadores,
apresentado em 10 de fevereiro de 1980, dia da fundagdo oficial do PT. “Nascendo das lutas
sociais... o partido surge para defender os interesses dos operarios industriais, assalariados

do comércio e dos servigos, funcionarios publicos, moradores da periferia, trabalhadores
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auténomos, camponeses, trabalhadores rurais, mulheres, negros, estudantes, indios e outros

setores explorados.” (GADOTTI, 1989) Em suma, quase toda a populagdo brasileira.

Depois de 1989, a disputa pela hegemonia passa necessariamente, a incluir a disputa pelo
Governo Federal em 1994, a gestdo das administragdes municipais, a luta pela
democratizagdo do Estado e por reformas sociais, assim como a organizagdo e o
crescimento dos movimentos sociais. (I CONGRESSO NACIONAL DO PT, 1991, p. 25)

O contexto do Brasil na época influenciou a retérica sindicalista, marcada pela
contestacdo ao regime militar. Os discursos pediam liberdade de expressao, o que ampliou as
bases de escuta do partido, propiciando as reflexdes para a criagdo de um partido politico.
Nesse momento, Lula, contestador, consagrou-se como uma lideranga popular, abrindo a
possibilidade de organizacdo das massas. No processo de recuo das esquerdas, os meios de
comunica¢do de massa vao ter um papel primordial. A queda dos regimes burocraticos do
leste europeu ¢ dada como a queda do socialismo, propaga-se a ineficacia do planejamento
frente a0 mercado, democracia e mercado passam a ser tomados quase como sindénimos.

(NASCIMENTO, 1999, p. 184)

b) A acio politica no Ambito do espaco publico

Neste quadro de hegemonia econdmica que submete a politica a sua logica, o PT ¢
visto com possibilidade de abertura e preparagdo de um novo campo politico.

Francisco de Oliveira escreve sobre o papel da esquerda hoje no Brasil e no mundo:

Eu sou um PT light. Acho que o PT ndo tem do que se envergonhar nesse curto periodo de
existéncia, em que contribuiu enormemente para a democratizagdo da vida brasileira. De
imediato, a tarefa do PT ¢ lutar bravamente para que a hegemonia de FHC — que ¢ virtual —
ndo se consolide, isto ¢, lutar para que este credo ndo se transforme em senso comum, o que
¢ mais perigoso. Tentar construir uma alternativa significa combater em todas as frentes
possiveis essa virtualidade hegemoénica muito forte que estd se desenhando no Brasil.
Evidentemente, enfrentar o governo ¢ todas as formacdes adversas em todas as frentes
possiveis — prefeituras, elei¢des, sindicatos — é um trabalho que nao ¢ de curto prazo. O que
o PT ndo deve nunca tentar fazer ¢ parecer bonzinho. (OLIVEIRA, 1998, p.76)

No sentido do trabalho politico no médio e longo prazo, o discurso de Lula se baseava
em principios marxistas trazendo questionamentos a respeito do planejamento econdmico
executado pelo governo. Lula contestava as relagdes entre capital e trabalho, defendendo a
igualdade e um mundo sem dominantes e dominados. Acrescente-se a diferenga no acesso ao

aparelho do Estado do PT e dos partidos tradicionalmente no poder. Marilena Chaui (2004)
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observa que as relagdes de poder se constituem em uma cultura politica de natureza mitica,
teologica e ideologica da formacdo nacional.

Na constitui¢dao do discurso de Lula no periodo do sindicalismo, a questdao emprego se
relacionava com as lutas pelos direitos trabalhistas e pela melhoria das condi¢des de trabalho

para o operariado Segundo Karl Marx:

Contudo, a consagragdo do idealismo do Estado era, simultancamente, a consagragdo do
materialismo da sociedade civil. Ao sacudir-se o jugo politico, romperam-se, a0 mesmo
tempo, as cadeias que aprisionavam o espirito egoista da sociedade civil. Dai a
emancipag¢do politica ter sido a emancipagdo até mesmo da aparéncia de um contetido geral.
(MARX, 1969, p. 49)

Uma das primeiras falas e esferas a serem esclarecidas ¢ a questdao da politica em sua
articulagdo com a economia, se ¢ que se pode separar uma da outra. O discurso, de modo
geral, ¢ entendido como a palavra em movimento, a mediagdo entre o individuo e a realidade
natural e social, representando um objeto sdcio-historico em que o lingliistico € a base, e onde
o politico e o simbdlico se confrontam. Logo, para compreensdo de um discurso, o que
interessa sdo as condi¢des de producgdo, o resgate das formagdes discursivas e o modo de seu
funcionamento em relagcdo a suas determinagdes historico-sociais e ideoldgicas. Emir Sader

coloca:

As relagdes politicas ja ndo se situam no centro desse mecanismo, sendo solicitadas a
desempenhar papel diverso; trata-se da fung@o ideoldgica de assentar-se sobre as relagdes
econdmicas de producdo valendo-se da separagdo dos individuos em relagdo aos meios de
producdo para organiza-los socialmente desligados de seus lugares junto aos instrumentos
de trabalho. (SADER, 1993, p. 45)

Em seus discursos, Lula fazia um frontal ataque ao governo contestando as amplas
desigualdades sociais entre capital e trabalho. A partir dai se promovia e desenvolvia uma
politica de igualdade que visava a utopica forma do mundo sem a presen¢a das lutas de
classes sociais. O sindicalismo vivido por Lula trataria de questdes como direitos trabalhistas,
condig¢des dignas de trabalho para os operarios. Para Eloisa Nascimento, no Brasil, o ideario
neoliberal ndo tem como receptividade imediata. O governo Collor de Mello, ironicamente
eleito com um discurso de protecdo aos marginalizados, ¢ a primeira tentativa mais acabada
de implantar o referido projeto. Contudo, o novo governo representava um consenso da
burguesia em torno do projeto, prova disto € que ele ¢ eleito por um partido inexpressivo,
alavacando por intensa propaganda dos meios de comunicagdo de massa, estes sim afinados

com o Consenso de Washington. Tanto que, o Professor Florestan Fernandes em artigo da
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época, comentava que Collor havia sido eleito pelo maior partido nacional — a Rede Globo.
(NASCIMENTO, 1999, p.185)

A situacdo brasileira, na época, foi relevante para a manifestagao das idéias ocorrer de
forma contestadora. O pais vivia o regime de Ditadura Militar e diversos movimentos
populares clandestinos discutiam uma forma de acabar com aquele sistema, restabelecendo a
democracia. O sindicalismo, nesse contexto, destacou-se pela organizag¢do da classe operdria,
findando com a realizacdo de greves nacionais que contagiaram outras categorias.
Influenciada pelo contexto e pela ideologia, a formacao discursiva de Lula manifestou
informalidade, predominancia de vocativos e de comparacdes. O auditorio era basicamente
formado pela classe trabalhadora assalariada, que firmou acordos com o orador quanto a luta
pela liberdade de expressio e pela melhoria das condigdes de trabalho. Durante o
sindicalismo, a questao emprego se relacionava com as lutas pelos direitos trabalhistas e pela
melhoria das condi¢des de trabalho para o operariado. E importante destacar que os discursos
inflamados do socialismo trazidos pelos movimentos sociais acelera ainda mais a reagdo
conservadora dos meios de comunicagao social como no caso a Rede Globo nas elei¢coes de

1989.

O PT nasce numa conjuntura em que a democracia aparece como uma das grandes questdes
da sociedade brasileira. Para o PT a luta democracia concreta de hoje ¢ a de garantir o
direito a livre organizagdo dos trabalhadores em todos os niveis. Portanto, a democracia
que os trabalhadores propdem tem valor permanente, ¢ aquele que ndo admite a exploragdo
econdmica e a marginalizagdo de muitos milhdes de brasileiros que constroem a riqueza do
Pais com seu trabalho (Programa do PT, aprovado em 1° de junho de 1980 e publicado no
Diério Oficial da Unido em 21 de outubro de 1980)

E preciso considerar, ainda, a que condi¢des de produgdo correspondiam ao inicio da
abertura democratica no Brasil e como se ligavam a organizacao das classes populares e o PT
foi o primeiro partido a se manifestar na campanha pelas Diretas J4, em 1983, uma vez que a
democracia ganhava espaco e significado novos na sociedade. A bipolaridade mundial
instaurando-se numa crise entre os segmentos sociais faz com que o Partido dos
Trabalhadores recoloque-se em posi¢do de novas estratégias e novos didlogos. Além dessas
questdes internas ao partido, mais uma peculariedade marca a trajetoria do PT, sua criagdo
coincide com a crise do socialismo real e com a conseqiiente crise das esquerdas em nivel
mundial. A forma de trabalhar as questdes se colocam entdo para a esquerda, que se ndo sao
questdes novas, sdo exacerbadas nesse novo contexto, vai encontrar equacionamentos

distintos, segundo a matriz que informa. (NASCIMENTO, 1999, p.15)
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O discurso eleitoral em tempos de elei¢des ¢ o principal produto da midia e o resultado
final do seu funcionamento. O discurso ¢ também o principal produto dos candidatos nas
elei¢des, e ndo podia ser de outra forma mesmo numa época de politica midiatizada, onde a
oratdria tradicional cede espago para técnicas sofisticadas. (GOMES, 1994) No clima eleitoral
os candidatos, assim como a midia, parece o siléncio também ¢ insuportavel. Eles querem
falar, falar sempre, mesmo que seja para ndo dizer nada. E mesmo correndo o risco de sua fala
ser reproduzida de uma maneira nem sempre simpatica ou de acordo com as suas intengoes.

Com a criagao do Partido dos Trabalhadores, no inicio da década de 80, os discursos
articulavam questdes mais abrangentes, como a organizagdo politica e as decisdes na area
econdmica. As condigdes de producdo correspondiam ao inicio da abertura democratica no
Brasil e a organizacao das classes populares e o PT foi um dos primeiros partidos a se
manifestar na campanha pelas “Diretas J4!”, realizada em 1983.

Foi natural at¢é mesmo dentro da ctpula do PT pairar muitas davidas. O tom de
insegurancga, de luta interna e quem sabe de luta por poder fazia com que o Partido passasse
por sérios conflitos. Essa dimensdo se alarga em quase todos os diretérios. Nesse sentido

escreve Dimenstein:

A cupula do PT estava convencida de que a “revolucionaria” e “radical” Luiza Erundina
jamais ganharia a prefeitura de Sao Paulo. Além de mulher, nordestina: parecia algo fora do
perfil desejado do paulistano. Era tratada com diferenga, mesmo durante a campanha, por
militantes petistas, que gostariam de ver como candidato Plinio de Arruda Sampaio,
derrotado na convencao do partido. (DIMENSTEIN, 1990, p. 41)

Com isso, a ideologia dominante na formagdo do partido correspondia a principios
socialistas, com manifestacdes por condi¢des iguais de oportunidades, pela distribuigdo de
renda e por direitos politicos. A estrutura argumentativa dos discursos de Lula manteve a
informalidade com o uso constante de vocativos e comparagdes e da argumentagdo pelo
exemplo, superacao, direcdo, ligacdo simbdlica e causalidade.

Todo trabalhador sonha em poder comprar um presente de natal para o seu filho. Esse é um
sonho, esse € um sonho pequeno, esse ¢ um sonho que ndo é nada pra quem trabalha a vida
inteira. Pra quem trabalha 240 horas por més. Esse ¢ um sonho que ndo deveria ser nada pra
quem trabalha de sol a sol. E por que ndo pode fazer isso? Por que ndo podem? Exatamente
porque o sistema que predomina nesse pais ¢ um sistema capitalista arcaico, onde meia
duzia pode tudo e a maioria ndo pode nada. (LULA, 08/10/1989)

O discurso de Lula e sua imagem predominante vai construindo o imaginario coletivo
em varios publicos.

A elite sabe que sou um vencedor. Uma crianga nordestina que ndo morreu de fome até os
cinco anos ja venceu na vida. Um nordestino que desembarcou de um pau-de-arara, fugindo
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da seca, e ndo virou marginal ¢ um vencedor. No meu governo, um filho de encanador vai
disputar vaga na universidade com o filho de uma empresaria de teatro como a senhora
Ruth Escobar. (DISCURSO DE LULA, CAMPANHA DE 1994)

Antes de comecar essa campanha, eu resolvi viajar pelo Brasil. Percorri 40 mil quilémetros,
de trem, de 6nibus e de barco. Conversei com pequenos, médios e grandes empresarios.
Conversei com sindicalistas. Conversei com indios. Conversei com pescadores. Eu
conversei com toda a sociedade brasileira para ganhar subsidios para construir um
programa de governo. Um programa de governo ndo como uma pega de laboratorio, mas
um programa de governo olhando nos olhos das pessoas, no coragdo das pessoas. Nessa
viagem eu aprendi que o povo brasileiro esta precisando apenas de uma oportunidade. Uma
oportunidade de trabalhar. Uma oportunidade de produzir. Uma oportunidade de conquistar
a cidadania. (LULA, CAMPANHA DE 1994)

Sempre estava presente a questdo da ligacdo simbolica caracterizando o fenomeno da
corrupc¢do. Segundo Lula, “os que estdo me vaiando sdo os que mais deveriam estar
aplaudindo. Foram os que ganharam muito dinheiro no meu governo. E s6 ver quanto
ganharam os banqueiros, os empresarios.” (CAMPANHA PRESIDENCIAL DE 2006)

Na década de 1980, Lula inseriu em sua fala a necessidade de geragdo de empregos

cobrando ag¢des das esferas governamentais, numa clara evocagado a direc¢ao e a causalidade.

Hé muita gente que pergunta: qual ¢ a ideologia do PT? Que pensa o PT sobre a sociedade
futura? Aqueles que colocam tais perguntas avangam, a0 mesmo tempo, as suas proprias
interpretagdes que visam, em alguns casos, criticar o Partido. (Discurso na I Convengdo
Nacional do PT em 27 de setembro de 1981)

As frases ditas por Lula, buscavam enfatizar que, por ser um homem do povo, ele
representava a todos e, por conseguinte, todos estariam presentes em seu governo. Por outro
lado, cabia como metafora para se pensar o processo de construcdo da identidade: Lula ¢
composto por multiplos sujeitos. Uma forma de ver a questdo da identidade ¢ té-la como algo
construido através dos meios de comunicacdo de massa, estd sempre em processo de
mudanca.

Em 2006, no periodo do horéario de propaganda eleitoral, mesmo quem simpatizava
com Lula notava alguma mudanga. A imagem que estava passando contrastava com a que
tinha anteriormente: “Lula ndo ¢ o mesmo”. Esta “inseguro”, “acanhado”, “manso”. Tem que
ser “mais briguento, mais animado como nas outras campanhas”. “Parece que perdeu a

autenticidade”. Seus simpatizantes, mesmo aqueles ainda sem voto definido, torcem para ele.

Aceitam que faga criticas e gostam quando apresenta propostas. (LIMA, 2007)

Cada um de vocés ¢ uma célula de meu corpo. Dizem que o vermelho esta sumido (da
campanha petista). O vermelho sou eu. O debate continua a ser encaminhado. O governo
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vai manter uma relagdo democratica com o legislativo. (LULA, Campanha Eleitoral em
11/09/2006)

Eu sé lamento que se tenha discutido menos programa do que leviandade, mas isso ¢
proprio de candidato a oposigdo que disputa cargos importantes pela primeira vez [...] eu
acho que nds temos que debater todos os assuntos que o povo brasileiro entenda que tenha
que deva ser debatido, eu ndo sei quantos debates nos vamos ter ainda, eu sei que tem mais
um marcado, ndo sei se 0s outros canais vao marcar, mas ¢ importante que assim o povo vai
votar com muito mais sabedoria. (LULA, 08/10/2006 no Debate da TV Bandeirantes)

O governo Lula manterd, se reeleito, a meta de superavit primario em cerca de 4,25% do
PIB nos proximos quatro anos. Para alcangar este objetivo, o governo priorizara a melhoria
da qualidade do gasto publico e a reducdo das despesas primarias nao prioritarias. O ajuste
fiscal, contudo, ndo se dara em detrimento dos investimentos em infra-estrutura,
necessarios para o desenvolvimento do pais. Esse conjunto de medidas promovera o
crescimento do PIB e manterd o controle da inflagdo, o que resultard na melhoria do poder
de compra do salario minimo e dos demais beneficios previdencidrios e assistenciais.
(LULA, Propostas de Governo em 2006)

O mercado e suas leis eram tidos como injustos e passiveis de modificagdes estruturais
com a proposta de dissolug¢do do sistema vigente para implantagdo de um modelo socialista. A
discussdo freqliente no meio mais social sindicalizado serd o capital e o trabalho. Lula
desponta-se como aquele defensor inveterado da democracia, pois até entdo a velha e
conhecida “luta de classes” fazia com que o pleno desenvolvimento de uma sociedade

socialista ainda ndo fosse conhecida.

sentimos na propria carne, e queremos, com todas as forgas, uma sociedade que, como diz o
nosso programa, tera que ser uma sociedade sem explorados e sem exploradores. Que
sociedade ¢ esta sendo uma sociedade socialista? (LULA,1981)

A forga da expressdo retorica manifesta-se na énfase em “sentimos na propria carne”
(argumento de superacao e requisito fundamental para a construgao da figura do heroi), “com
todas as for¢as” e a pergunta final — tipica do modelo retérico para introduzir as respostas
articuladas. O discurso socialista interpela esse sujeito ao afirmar o desejo de uma sociedade

sem explorados e sem exploradores.

O PT devera enfrentar os claros limites desse governo com um projeto que radicalize o
combate a miséria e compatibilize o avango atual das forgas produtivas & melhoria do bem
estar da populacdo. Neste sentido, a propria concepgao da estabilizagdo, da abertura externa
e das privatizagdes precisa ser corrigida, assim como serd indispensdvel uma politica forte
de distribuicdo de renda e riqueza. Evidentemente, o Estado precisara ser reformado para
ajustar-se a esses objetivos. A linha oposicionista do PT deve contemplar ainda um
enfrentamento prioritario com a direita, representada no governo do PFL. (CADERNO DE
TESES, X ENCONTRO NACIONAL DO PT, 1995, p. 8)
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Nesta conjuntura, pode-se referir a forma e a constru¢do da imagem publica de Lula.
Afirmagoes assim podem ter influenciado na constru¢do equivocada da imagem do PT como
se fosse um partido comunista porque demonstra a organizacao ideologica de uma classe
emergente buscando a substitui¢io da classe dominante. E, contudo necessario retomar o tom
pejorativo que reinava no imagindrio brasileiro ao se referir a expressdo “comunista”. O
mundo, devido a Guerra Fria, dividia-se entre as ideologias dos Estados Unidos (capitalismo)
e da Unido Soviética (comunismo). Ambos os sistemas ainda buscavam um rumo de
crescimento, conforme a ideologia de cada um. Entretanto, o regime de excecdo que
dominava o Brasil criava o inimigo ao comunismo disseminando preconceitos e medo. Esse
pensamento ficou extremamente enraizado no brasileiro, tanto por pressdes internas, bem
como pelas informagdes recortadas vindas do exterior através dos produtos mediaticos. O PT
acaba sendo alvo de todos, de maneira muito clara da direita. A intengdo ¢ registrada segundo
Francisco de Oliveira, através da andlise de alguns fortes empecilhos de se criar a hegemonia

do partido.

A direita vai mais longe, ¢ aponta os direitos lafo sensu trabalhistas como obstaculos ao
investimento e a acumulacdo. Trata-se de uma visdo conservadora, que revela a aspiracao
de uma desregulacdo total, a volta as praticas de uma acumulagio selvagem e o retorno das
classes sociais, neste caso os assalariados, a mera condicdo de pura for¢a de trabalho.
(OLIVEIRA, 1998, p. 38)

Em momentos da disputa eleitoral, Lula buscou tragar comparagdes entre sua historia

e a de herdis, sobretudo martires.

A gente poderia pegar a historia e irlamos perceber que, numa mesa de doze, um traiu
Jesus Cristo. Ai poderia pegar a reunido dos inconfidentes, um traiu Tiradentes. E nem por
isso Cristo seria menos importante, nem por isso Tiradentes deixou de ver acontecer a
independéncia pela qual ele foi esquartejado, sua carne salgada, pendurada nos postes.
(LULA, 25 de setembro de 2006)

Com isso, pode-se supor que Lula se posiciona como uma forma de mito politico,

mais precisamente o do heroi.

Nao adianta tentar me calar. Nunca ninguém vai abafar a minha voz. Quando o povo quer,
ninguém domina. O mundo se ilumina! No6s por ele, ele por nés (2 vezes). O Brasil quer
seguir em frente com o primeiro homem do povo presidente. Ele sabe governar com o
coragdo e governa pra todos com justica e unido. E o primeiro presidente que tem a alma
do povo e tem a cara da gente. Sio milhdes de Lulas povoando este Brasil, homens e
mulheres noite e dia a lutar por um pais justo e independente onde o presidente € povo e o
povo ¢ presidente. (Jingle da Campanha Presidencial de Lula em 2006)
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Lula também pode se tornar “imortal”, imortalizado pela historia e, para isso, aponta

algumas de suas principais conquistas:

Vivemos hoje a melhor combinacdo das ultimas décadas de resultados na economia e no
social. Provamos que & possivel crescer e, ao mesmo tempo, distribuir renda. E
fundamental, portanto, que isso nao pare. A inflagdo estd controlada, a estabilidade
garantida, os juros caem e a taxa de crescimento aumenta. A comida estd mais barata, o
crédito, mais facil e os salarios estio melhorando. Nos ultimos trés anos mais de 3 milhdes
de pessoas sairam da linha da miséria e outras 7 milhdes subiram da pobreza para a classe
média.(LULA, campanha de 2006)

A matéria de capa do jornal “O Globo” de 16 de agosto de 2006, por exemplo,

explicita um ponto de vista adotado por muitos sobre a questdo do PT na campanha de Lula:

O presidente Luiz Indcio Lula da Silva eliminou o Partido dos Trabalhadores de sua
biografia. O primeiro programa eleitoral de sua campanha eleitoral, exibido ontem no
horario gratuito de TV, mostrou a vida de Lula, a infincia pobre em Caetés, a ida para Sdo
Paulo como migrante, a ascensdo a lider metaltirgico e a conquista da Presidéncia. Nem
uma palavra sobre o PT, partido que fundou em 1980. Nem uma unica cena com a estrela
vermelha. Desapareceu o nimero 13, campe@o historico do voto de legenda. Foram banidos
os companheiros e as bandeiras que tremularam por 26 anos atrdas de Lula. Em sua
campanha eleitoral, Lula saiu das assembléias sindicais diretamente para o Palacio do
Planalto. Sem um partido politico. (MEDEIROS-GOIS-FRANCO, 2006)

Como se vé€, a questdo da identidade politica ¢ tema de debate na midia. O ndo
aparecimento de simbolos ou mesmo a cor ligados ao Partido dos Trabalhadores. Com isso,
estariam tentando nao relacionar Lula ao PT.

E pela midia operante na vida politica que se ganha visibilidade ampliada. Com a
retomada da democracia no Brasil, vieram as elei¢cdes diretas a presidéncia da Republica,

apresentando a candidatura de Lula. Escreve Gilberto Dimenstein:

Muitos desses candidatos apresentam saidas faceis, a fim de serem compreendidos: Luis
Inacio Lula da Silva, durante sua campanha a presidente, dizia nos palanques que tudo
melhoraria caso ndo pagasse a divida externa. Mas os economistas do PT, como Aloizio
Mercadante, sabiam que o problema da divida externa era apenas um aspecto da crise
brasileira. (DIMENSTEIN, 1990, p. 144)

As estratégias petistas nas campanhas eleitorais apresentaram modificagdes com o

passar dos pleitos. Nesse cenario escreve Francisco de Oliveira:

Tudo isto ndo se passa apenas num plano simbolico, de discursos, planos e apoios
ostensivos; ainda se fosse pouco, o episédio num clube paulista em que empresarios
promoviam um evento para “alavancar” a candidatura Fernando Henrique Cardoso
revelaria o processo por inteiro; ali distribuiu-se uma “ficha de inscricdo” no PT, quando
Luiz Ignacio Lula da Silva ainda pairava em altas estratoferas nas pesquisas, que resumia
todo o odio de classe contra largas parcelas das classes dominadas que haviam criado um
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movimento politico que ha mais de uma década acuava a grande burguesia e os partidos
politicos-garrafa, que se amoldam a cada governante de plantdo. As condi¢des para pedir
inscri¢do no PT eram: ser nordestino, analfabeto, preto, mulher, prostituta, homossexual,
catador de lixo. Isto € os estigmas da propria discriminagdo de classe, de cor, de etnia, de
preferéncia sexual, que habitam o inconsciente coletivo da sociedade, manejados pela
propria classe dominante! O partido do presidente apenas declarou que ndo era responsavel
pela “ficha”, sem condena-la; tampouco se ouviu ou se leu nenhuma declaragdo da
intelectualidade tucana, incluindo-se ai o proprio candidato, contra semelhante atentado a
democracia. (OLIVEIRA, 1998, p. 175)

Lembre-se, entdo, que a primeira elei¢do direta para a presidéncia, depois do regime
militar, Lula disputou o segundo turno contra Fernando Collor, representando o pensamento
da esquerda brasileira. Ele ainda mantinha caracteristicas do perfil operario, tanto por sua
postura ideoldgica como pelo visual. Os aspectos remanescentes do periodo sindical
correspondiam a um discurso coloquial e critico, eliminando o didlogo com as classes

dominantes e os acordos firmados com o Fundo Monetario Internacional.

Os resultados das elei¢des presidenciais de 1989, em que Collor recebeu 42,75% dos votos
validos contra 37,86% de Lula, trouxeram uma dupla mensagem. Revelando o que varios
comentaristas chamaram de confronto entre o Brasil organizado e o Brasil desorganizado,
as eleigdes demonstraram que o Brasil organizado ndo ¢ suficientemente forte para vencer
uma disputa nacional, enquanto nas imagens projetadas pelos meios de comunicacdo de
massa “o espetaculo da politica” tem mais peso que as consideragdes programadticas e
institucionais. A mensagem mais surpreendente era que o Brasil “organizado” era quase
forte o suficiente para vencer. Num sistema politico altamente elitista, onde a politica era
considerada dominio exclusivo dos letrados e bem nascidos, um metalurgico com um
diploma supletivo de ginasio, lider de um partido dedicado a organizar os trabalhadores e
os pobres, tinha ficado apenas a um passo da conquista da presidéncia. (KECK, 1991, apud
PT Trajetorias, p.65 )

A for¢a da candidatura de Lula, que face a bombardeios incessantes das forcas de
oposicao - de direita, de centro, de esquerda, de parte consideravel da esquerda historica e de
parte de seu proprio partido — tornou-se um fendomeno que espantou o Brasil.

Naturalmente as perguntas eram feitas. Como ele (Lula) se manteve em alta? Como
conseguiu sustentar sua popularidade mediante tantos ataques da imprensa?). Naturalmente as
respostas também ndo apareciam.

Embora na histéria brasileira haja grandes personagens como Padre José de Anchieta,
José Bonifacio, Dom Pedro II, Tiradentes, Juscelino Kubitschek, Antonio Conselheiro,
Tiradentes, Zumbi dos Palmares, o Brasil ndo teve figuras politicas fortes o suficiente, fora do
ambito de estudo académico, para assumir a categoria de um mito popular. Ou seja, a maioria
dos brasileiros, principalmente de baixa renda e vivendo em cantdes afastados, ressaltando
que o Brasil tem dimensdes continentais, desconhecem essas figuras politicas, a ndo ser nos

casos em que aparecem em livros escolares.
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E possivel estabelecer uma analogia da imagem de Lula com outros lideres mundiais.
Assim, pode-se fazer uma comparagao do percurso vencido do mito politico Nelson Mandela,
da Africa do Sul, que possui uma atual e conhecida imagem por toda a populagdo africana e
mundial, por sua luta e vitdria contra o segregacionismo branco, com a imagem de Lula, pela
trajetoria politica de luta sindical e defesa dos direitos dos trabalhadores, e pela origem
familiar humilde, que atingiu o cargo maximo no quadro politico brasileiro. Desta forma,
como Mandela para a Africa do Sul, para a grande maioria da populagdo brasileira, favoravel
a Lula, sua imagem evoca o mito do eleito dos deuses, com algum dom especial para vencer
os problemas brasileiros e permitir a felicidade do seu povo. '

Na visdo fundamentada em Barthes se afirma que um mito nasce através da fala, ndo
que seja uma fala qualquer, ela necessita de condigdes especiais para o surgimento de um

mito.

O mito ¢ um sistema de comunicagdo, uma mensagem. Eis por que ndo poderia ser um
objeto, um conceito ou uma idéia: ele ¢ um modo de significagdo, uma forma. Sera
necessario, mais tarde, impor a esta forma limites histdricos, condi¢des de funcionamento,
reinvestindo nela a sociedade: isso ndo impede que seja necessario descrevé-la de inicio
como forma. O mito € uma fala, tudo pode constituir um mito, desde que seja suscetivel de
ser julgado por um discurso. O mito ndo se define pelo objeto da sua mensagem, mas pela
maneira como a profere: o mito tem limites formais, contudo ndo substanciais. (BARTHES,
2003, p. 199)

E necessario buscar algumas teorias para a argumentagio e mostrar a proximidade da
trajetoria pessoal de Lula com a trajetéria mitica dos herdis. A partir desta Otica, a
popularidade de Lula ndo ¢ derivada de sua obra politica, nem dos erros e acertos de sua
administracao.

Girardet trabalha com modelos de herdi em seu livro ‘Mitos e mitologias politicas’.
Para ele, independentemente do modelo a que se refira, “o homem providencial aparece
sempre como um lutador, um combatente. Sempre ameacado, sempre resistindo a beira do
precipicio, recusa submeter-se ao destino”

Ainda seguindo o trabalho de Girardet, apelo, poder, gloria e martirio podem fazer
parte da narrativa em torno da constru¢do da imagem de representagdo do her6i. O autor
ressalta a importancia do uso da palavra para esse processo, o que inclui a identificagdo do
povo com seu dirigente. “E pelo poder especifico do verbo que se opera, com efeito, essa

estranha comunhao que faz com que, dirigindo-se o chefe politico a multiddo, seja igualmente

' Dessa forma, segundo o mitdlogo e escritor Joseph Campbell, em seu livro O Poder do Mito, s6 podemos criar
e entender nossos mitos com o conhecimento e estudo de mitos de outros povos.
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a multiddo que se exprima nele, com ele.” Para ele, o “mito politico ¢ fabulagdo, deformacdo
ou interpretacdo objetivamente recusavel do real. Mas, narrativa legendaria, ¢ verdade que ele
exerce também uma fungdo explicativa, fornecendo certo nimero de chaves para a
compreensdo do presente, constituindo uma criptografia através da qual pode parecer ordenar-
se o caos desconcertante dos fatos e dos acontecimentos.” (GIRADERT, 1987)

A midia ¢ elemento fundamental para se estabelecer os limites entre um e outro —
porém nao o Unico, uma vez que a no¢do de celebridade s6 pode ser compreendida se
considerar fatores como superexposicio e espetacularizacio do eu e do cotidiano."’.

A figura do her6i e do mito € construida a partir de mentores, que ¢ atribuido a forca da
imprensa midiatica pela propaganda e pela publicidade. Devia-se vender uma imagem de um
herdi que tinha superado todos os seus inimigos, uma vez que a midia utilizou a sua imagem
no sentido degenerativo. E muito comum aplicarem essas dimensdes ao Lula. Segundo o

jornalista Roberto Pompeu de Toledo da revista Veja:

Lula ndo é um politico. Nao é nem mesmo uma pessoa. E um mito. E o retirante nordestino
e operario metalirgico sem um dedo que virou presidente, discursa na ONU e passeia de
carruagem com a rainha da Inglaterra. Va se derrotar um mito! Va se querer destituir
Hércules depois de ele ter cumprido os doze trabalhos! Va se desafiar Teseu depois de ele
ter derrotado o Minotauro! (VEJA, edicao de 27/09/2006)

E um nordestino pobre retirante destinado as privagdes de todo o tipo. Na vida de
operario perdeu um dedo num torno mecanico, estabelecendo uma marca em seu corpo, como
que se transpusesse uma linguagem de identificacdo. Superou o primeiro desafio. Mais tarde
tornou-se lider sindical e mediante protestos e greves trabalhistas foi preso. Ao sair da prisao,
voltou fortalecido, com sinais de resisténcia. Na década de 1980 criou junto com os
intelectuais um partido politico, o Partido dos Trabalhadores (PT), que traria militantes
entusiasmados e inflamados pelos desafios e as propostas do novo partido. Em 1982
concorreu como candidato ao governo de Sao Paulo, em 1986 foi eleito Deputado Federal,
participando ativamente da Constituinte de 1988. Em 1989 iniciou a corrida presidencial vindo
a perder por trés vezes consecutivas. Coube ao heréi ser derrotado em muitas batalhas, para

inimigos poderosos — Fernando Collor de Mello que representava a burguesia e a continuidade

', 0 governador de Minas Gerais Aécio Neves, seguindo o raciocinio de Girardet afirmou: “Lula representa
algo muito forte. A histéria de vida do Lula € muito forte. Daqui a 100 anos, isso vai ser lembrado, daqui ha 100
anos falardo dele e o Lula vai estar nos livros de Histéria. Nos temos que ter essa compreensdo. Lula ja é um
mito, j& esta na histdria. Lula representa algo muito forte. A histdria de vida do Lula é muito forte. Daqui a 100
anos, isso vai ser lembrado, daqui ha 100 anos falardo dele e o Lula vai estar nos livros de Historia. Nos temos
que ter essa compreensdo. Lula ja é um mito, j& estd na histéria”. Entrevista ao Terra Magazine em outubro de
2007 ao jornalista Bob Fernandes..
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politico-historica brasileira e Fernando Henrique Cardoso, intelectual desconhecido do cenério
brasileiro, socidlogo que implantou o sistema neoliberal econdmico no pais, através do Plano
Real. Lula acaba saindo forte desses combates. Pode-se reforgar essa argumentacgdo a partir de
Adorno-Horkheimer (1985): “O recurso do eu para sair vencedor das aventuras: perder-se para
conservar, € a astucia.”

A imagem criada por Fernando Collor de Melo em 1989 de cagador de marajas, sua
fisionomia de jovem facilitou a aproximagcdo com o eleitorado. Este fato pode ser
compreendido a luz da propaganda politica em geral. Do ponto de vista do historiador inglés
Hobsbawm(1992) através da propaganda stalinista, a idéia de um sistema que se espalhou por

toda a politica. Ele também apresenta sua contribui¢ao:

O principal efeito de 1989 ¢ que o capitalismo e os ricos pararam, por enquanto, de ter
medo. Tudo o que fez com que a democracia ocidental valesse a pena para 0s seus povos —
previdéncia social, uma renda alta e crescente para os trabalhadores, e sua conseqiiéncia
natural, a diminui¢do da desigualdade social e a desigualdade de oportunidades — resultou
do medo. Medo dos pobres e do maior bem organizado bloco dos cidaddos dos Estados
industrializados — os trabalhadores; medo de uma alternativa que existia na realidade e que
poderia realmente se espalhar, notavelmente na forma do comunismo soviético. Medo da
instabilidade do proprio sistema. (HOBSBAWM, 1992, p. 97)

De acordo com Bobbio, as expressdes direita e esquerda continuam a ter pleno curso
na linguagem politica. Todos os que as empregam ndo ddao nenhuma impressdo de usar
palavras irrefletidas, pois se entendem muito entre si. Pergunta-se: para onde vai a esquerda?
Qual seria o futuro da esquerda? Ou qual seria a renascimento da direita? Evidentemente se
forja o nascimento de uma nova esquerda, mas sempre a tratardo como esquerda. Contribui

Bobbio:

Os sistemas democraticos com partidos numerosos continuam a ser descritos como se

estivessem colocados num arco que vai da direita a esquerda, ou vice-versa. Nao perderam

nada de sua for¢a significante expressdoes como “direita parlamentar”, “esquerda
99 (13

parlamentar”, “governo de esquerda”. No interior dos varios partidos, as varias correntes
que disputam entre si. (BOBBIO, 1994, p. 79)

Para a reconstrucdo da imagem do candidato Lula, entre todas as midias utilizadas, a

midia televisio teve papel fundamental,'® pois havia a extrema necessidade da desmistificagdo

', Os principais tipos de midia, que possuem inerentes peculiaridades de utilizagdo: Outdoor: Considerado um
meio de alta intensidade com ag@o rapida e constante, com capacidade de atingir amplos segmentos da populagdo
com alto indice de visibilidade. Jornais: O jornal ¢ um meio de comunicacdo com elevada penetragao (83%) em
faixas da populagdo com maior poder aquisitivo, porém seu tempo de vida util como fonte de informagao ¢
muito curto. A percentagem de leitores masculinos ¢ ligeiramente maior, com 55% de participacdo. Revistas: A
exemplo dos jornais, a leitura de revistas também esta concentrada nas classes econdmicas mais elevadas, mas a
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imagética. A imagem de Lula como um politico cuja aparéncia fisica ndo constituia um apelo
para a classe média: ternos mal-cortados, barba hirsuta (emaranhada), aparéncia suada e
desleixada; ou seja, transportava para a politica a imagem de lider sindical grevista e
revolucionario, com um discurso agressivo e mal articulado verbalmente, que pode ser notado
na referéncia irdnica e pejorativa em relacdo aos candidatos concorrentes, no filme pouco
criativo e mal construido da campanha de 1989. Tudo isto dava oportunidade aos opositores
de taxa-lo com o anatema de comunista € comedor de criancinhas: “Lula-la come criancinha,

Lula-1a”, imagem que assustava sobremaneira a sociedade. (MARTINS, 2005)

) A ascensao quase magica de Collor em 1989. A midia e suas

influéncias

Fernando Collor (PRN) era o governador de Alagoas. Apareceu dizendo que acabaria

1 ~ ) )
»17 numa alusio ao conceito criado

com os marajas, que era o candidato dos “descamisados
por Eva Perén. Ancorado numa campanha miliondria, virou fendmeno eleitoral. Luiz Inacio
Lula da Silva (PT) e Leonel Brizola (PDT) se engalfinharam na briga pela outra vaga no
segundo turno. Brizola ignorou Sao Paulo, o maior eleitorado brasileiro, € apostou tudo no Rio
de Janeiro e no Rio Grande do Sul, onde fez quase 80% dos votos. Em Sao Paulo, fez 2%.
Lula teve resultados medianos em todo o pais e venceu. Foi para a disputa do segundo turno
com aquele que o imaginario popular ja tinha como paradigma para ser o presidente da
Republica.

Nenhum analista arriscaria, meses antes, os candidatos da reta final: Collor ¢ Lula. Na

disputa entre os dois, o horario gratuito mostrou que os comicios viraram acessorios.

percentagem de leitores femininos é muito maior, com 61% de participacdo. Radio: Atinge o maior numero de
domicilios e pessoas individuais (radio portatil ou carro), entre todos os meios de comunica¢do de massa no
Brasil. Possui grande maleabilidade de inserg¢@o, pois o antincio pode ser alterado ou cancelado com maior
rapidez, além de exigir pouco investimento, se comparado a televisdo. Midia ndo Convencional: Outros meios
estdo surgindo e tornando-se importantes para a comunicagdo. Por exemplo, os “canais a cabo”, presentes em
mais de 75% dos lares americanos e que, no Brasil, ainda estdo em fase de ampliagao.

7. Alusdo ao discurso de Eva Perén na década de 1940 na Plaza de Mayo em Buenos Aires. O calor calcinava os
corpos suados e um mar de homens, face a temperatura insuportavel, tirou a camisa movendo-se em tronco nu.
Eva Perén, das janelas amplas da Casa Cor-de-rosa, com cirurgica precisdo, dirigiu-se aos manifestantes
chamando-lhe “descamisados”. Mas na constru¢do do conceito de “descamisados” cabe muito mais do que a
substancia da pobreza. Os sem camisa sdo também todos aqueles que de forma cega mandaram alguém para que
os representasse, assumindo-se menores, como plebe sem direitos, sem a consciéncia da sua forca intrinseca,
marchando ao som do discurso de improvaveis promessas de melhores dias, principalmente privados de seus
direitos constitucionais, forcados a uma amnésia social.
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O palco, agora, era a televisao. Gragas aos programas (Horario de Propaganda Eleitoral
Gratuito), o PT encostou em Collor nas pesquisas. A cada dia, um novo lance. Lula reuniu um
numero impressionante de artistas para cantar o “Lula-La”. Parecia uma jogada fulminante ver
Chico Buarque, Caetano Veloso e Gilberto Gil pedindo votos.

No dia seguinte, a resposta de Collor também foi fulminante: juntou pedreiros,
padeiros, mecanicos, operarios ¢ pds todos a cantar. Em vez do nome, o rosto na tela era
identificado como “um brasileiro”.

Como conseqiiéncia desse jogo de marketing e ao final, quando as pesquisas
mostravam o crescimento da candidatura Lula, Collor levou Mirian Cordeiro, ex-namorada do
petista, a TV. Ela acusou Lula de pressioné-la a fazer aborto quando engravidou de Lurian, na
década de 70. No dia seguinte, Lula apareceu chorando no horéario eleitoral, abracado a filha
em questdo. Depois, veio o ultimo debate na TV. Visivelmente acossado, Lula saiu-se mal. A

esse respeito escreve Dimenstein:

A maior vitima da invasdo de vida privada nédo foi Collor, mas seu rival, Luis Inacio Lula
da Silva. A assessoria de Collor estava espantada com a queda nas pesquisas no segundo
turno eleitoral. A equipe “collorida” decidiu levar ao video um contundente depoimento de
uma ex-companheira de Lula. Mirian Cordeiro contou detalhes de sua vida intima com o
candidato do PT, afirmando que fora forcada, sem sucesso, a fazer um aborto. O
depoimento indignou as pessoas mais esclarecidas, que o consideram de “baixo nivel”, mas
a julgar pelo crescimento da candidatura do PRN, teve efeito positivo. (DIMENSTEIN,
1990, p. 103)

Continua Dimenstein:

Ele (Fernando Collor) chegou a dizer, em debate na TV durante a campanha, que nao tinha
condigdes de ter um aparelho de som igual ao seu oponente, o candidato do PT, Luis Inécio
Lula da Silva. Nos periodos eleitorais os animos se acirram. Os candidatos ndo poupam
sequer a vida pessoal de seus inimigos. Chamam os oponentes de corruptos, incompetentes
— muitas vezes sem provas ou sequer indicios. Apesar de impresso o nome do responsavel
pela informagdo, ndo se podem classificar de verdadeiras afirmagdes. As falsificagdes
fazem parte da logica do poder e sdo justificadas como razdes de Estado, sobrevivéncia
politica e até mesmo “patriotismo”. O jornal, quando publica uma declaragdo, mesmo se
assumida pelo seu autor, acaba servindo como avalista, caso ndo a apresente criticamente.
O leitor passa a desconfiar também de quem veicula a informacao errada. (DIMENSTEIN,
1990, p.143)

O exemplo notavel desse procedimento que se tornou o marco inaugural do marketing
politico no Brasil foi a campanha eleitoral de 1989 de Fernando Collor de Mello. Sua
apresentacgdo era dada por meio de efeitos especiais, inspirado no filme “Guerra nas Estrelas.”
O objetivo era vender a marca do produto como a imagem de moderno e arrojado do

candidato. Sua fisionomia jovial facilitava para que pudesse andar de camisas de manga curta
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identificando-se com a modernidade comprometida com o povo. Sua chegada nos comicios
era feita de helicoptero e sob muitos holofotes que continham mil cores produzindo um
espetaculo, indicando-lhe supra poder, que vinha do alto — como um enviado de Deus. A titulo

de conclusdo escreve Dimenstein:

A universal arte de ludibriar, que acompanha pela historia da humanidade o jogo politico,
tornou-se no Brasil mais sofisticada, aumentando as armadilhas da imprensa. Os candidatos
mais modernos ja ndo se baseiam apenas na intuigdo, mas em pesquisas sobre as
preferéncias do eleitorado. As promessas vao variando de acordo com a oscilagdo dessas
preferéncias, captadas pelos levantamentos. Isso significa que a convicgdo de determinado
candidato dura enquanto dura a sensibilidade da opinido publica para determinado
problema. Nas ultimas elei¢des, as cipulas dos partidos vém realizando uma pesquisa antes
de escolherem seu candidato para descobrir o que deseja o eleitorado. E, a partir dai, ver
quem ¢é que tem mais chance. (DIMENSTEIN, 1990, p. 149)

As elites empresariais davam um atestado da auséncia de um projeto e aderiam, ainda
que com reservas, ao ajuste estrutural propugnado pelo Fundo Monetario Internacional. Nos

esclarece Fiori:

em 1990, pode-se dizer que de varios pontos do espectro politico e intelectual do pais,
passando pela quase totalidade dos meios de comunicagdo com peso na formagdo da
opinido publica, consolidou-se o que se poderia chamar de um amplo consenso liberal
favoravel, em principio, a implementacdo do programa completo de estabilizagdo, ajuste e
reformas institucionais, apoiado, pelo menos desde a segunda metade dos anos 80, pelos
governos dos paises credores e pelas principais agéncias financeiras internacionais publicas
e privadas. Estava preparado o clima ideologico e programatico no qual se inspiraria o
governo Collor (1990-1992) e, muito particularmente, seu programa econdmico, reformas
administrativa, patrimonial ¢ fiscal do Estado; renegociagdo da divida externa; abertura
comercial; liberalizagdo dos pregos; desregulamentacdo salarial; e, sobretudo, prioridade
absoluta para o mercado como orientagdo e caminho para nova integracdo econdmica
internacional e modernidade institucional. (FIORI, 1996, p. 153)

Com o pavor da ditadura e o retorno a instituigdes democraticas e com os regimes
pluralistas, as pessoas passam ter direito a escolha de candidatos. Desta forma, as técnicas da
ditadura sdo substituidas pela persuasdo. Assim, como em diversas partes do mundo, o Brasil
também teve um amadurecimento paulatino. A énfase da utilizacdo da Comunicag¢do de
Marketing Eleitoral deu-se a partir da campanha presidencial de Fernando Collor de Mello.
Todas as informagdes para a consolidacdo da imagem do candidato foram utilizadas, desde
sua ascensdao como governador do Estado de Alagoas, com a criagdo do mito de “Cagador de
Marajas”, até a efetiva posse como Presidente da Republica, evidenciando a postura de um
jovem, inteligente e arrojado que se mostrava capaz de levar o pais para a modernidade.

Enquanto isso Lula mantinha um discurso agressivo as classes dominantes. Sua

posicdo era de romper com o Fundo Monetério Internacional (FMI). Deste modo a imagem
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criada por Fernando Collor de Mello ganhava ainda maior adesdo no meio da classe
dominante e no meio das camadas sociais mais pobres.

Nesse momento, ha uma reformulagdo da imagem do candidato, passando a apresentar
um perfil mais conciliador, moderno e plural, conforme se observa neste trecho transcrito do

programa veiculado no Horario Eleitoral Gratuito:

Antes de comecar essa campanha, eu resolvi viajar pelo Brasil. Percorri 40 mil quilémetros,
de trem, de Onibus e de barco. Conversei com pequenos, médios e grandes empresarios.
Conversei com sindicalistas. Conversei com indios. Conversei com pescadores. Eu
conversei com toda a sociedade brasileira para ganhar subsidios para construir um
programa de governo. Um programa de governo ndo como uma pega de laboratorio, mas
um programa de governo olhando nos olhos das pessoas, no coragdo das pessoas. .Nessa
viagem eu aprendi que o povo brasileiro estd precisando apenas de uma oportunidade. Uma
oportunidade de trabalhar. Uma oportunidade de produzir. Uma oportunidade de conquistar
a cidadania. (LULA, 1994)

O periodo de transicio — meados década de 90. Nas eleigdes de 1994, o PT
considerava a vitdria de Lula quase certa devido a faléncia do governo Collor e a lideranga do
Partido no processo de impeachment. Entretanto, em julho daquele ano, o entdo Ministro da
Fazenda, Fernando Henrique Cardoso, lancava o Plano Real. Explicita essa situacdo o
pensamento de Francisco de Oliveira: “a novidade de Fernando Henrique ¢ a sua capacidade
de aglutinar. Ele faz algo que nem todo politico pode fazer.”

Com a moeda estabilizada, o pais preferiu permanecer com FHC ja no primeiro turno.

Escreve Francisco de Oliveira:

As burguesias se jogaram todas na candidatura de Fernando Henrique Cardoso. Tanto as
contribui¢des de empresas, quando as milhares de declaracdes de empresarios e o
posicionamento do poderoso Roberto Marinho, da Globo, em favor do candidato,
dispensam maiores elaboragdes. Seu programa transformou-se na biblia dos empresarios,
ou o que ¢ mais sintomatico: a biblia, composta por privatizagdo, retirada do Estado da
economia, desregulamentagdo de alto a baixo, ataque aos direitos sociais ¢ humanos,
desregulamentagdo do mercado de forca de trabalho. (OLIVEIRA, 1998, p. 174)

A sua reeleicdo em 1998, foi fruto de articulagdes politicas com os governadores € o

Congresso Nacional e Lula sequer chegou ao 2° turno. Continua Francisco de Oliveira:

Nesse ambiente, inicialmente Lula foi confundido com a estabilidade. Parecia a vastas
camadas da sociedade que o candidato petista tinha melhores condigdes de segurar o
furacdo da instabilidade, da inflacdo desenfreada, da desorganizacdo, da inseguranca
generalizada. Feitas as projecdes a partir dos resultados conseguidos contra Collor, onde
ainda quase a metade dos eleitores havia se posicionado pela mudanca progressista, Lula
alcancava elevados indices de intencdo de votos. A propria burguesia, em almogos e
jantares, apesar da aberta hostilidade, confessava ao candidato que poderiam conviver
desde que ele segurasse seus radicais, vale dizer, os conteudos progressistas de mudanca
que ele encarnavas: tratava-se de domesticar o sapo barbudo. (OLIVEIRA, 1998, p. 169)
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Continua Francisco de Oliveira:

A reeleigdo ¢ parte da estratégia politica de um grupo que tem pretensdes hegemoénicas. O
projeto desse grupo, liderado por FHC, ¢ manter-se por muito tempo no poder, como deu
sinal , desajeitadamente, o ministro Sérgio Motta, que diz o que o presidente ndo pode dizer
ao falar de 20 anos no poder, esse grupo do ponto de vista politico ndo é expressivo. O
unico realmente expressivo ¢ Fernando Henrique. Ele articulou os grupos politicos
dominantes no Brasil que ndo se combinavam: PFL, PMDB quase inteiro, PSDB, PPB,
uma boa parcela do PTB. Desde a Revolugdo de 30 ndo surgia um grupo hegemonico. Ao
longo desses anos, extremamente violentos, os conflitos significaram a impossibilidade de
hegemonia de um grupo que soldasse as diferengas sociais e as traduzisse politicamente.
(OLIVEIRA, 1998, p. 159)

Segundo Valdir José de Castro (2006), o que mais se protagonizou nesse cenario dos
ultimos 10 anos (1980-1990) foi a questao da publicidade e marketing politico. E foi nesse
crescente que nas duas eleicoes que o PT se abriu para acordos com outros partidos de
esquerda, ao contrario da primeira disputa. O periodo ¢ considerado de transicdo apontando
para o amadurecimento politico do PT, que conseguiu projecdo nacional, conquistando
prefeituras e vagas nas camaras municipais € no Congresso nacional. No discurso,
permaneciam tracos discursivos, como as comparagdes € Lula comegou a citar trechos de sua
histéria, consolidando o simbolo de esperanca de que se apossou.

Especialmente na plataforma de 1998, observa-se a explanagdo de propostas mais
proximas do pensamento social-democrata como estimular a criagdo de bancos do povo;
incentivar a geracdo de novas vagas no mercado de trabalho em um programa emergencial
para os jovens; abrir linhas de crédito para estudantes com juros baixos; adotar um programa
de renda minima que garantiria um complemento para quem recebe menos de um salério
minimo; desonerar a produgdo, promovendo a reforma tributaria e retomando a capacidade de
investimento do Estado brasileiro. Nesse momento, hd uma reformulagdo da imagem do
candidato, passando a apresentar um perfil mais conciliador, moderno e plural. Lula nao

consegue novamente chegar ao segundo turno como j4 havia acontecido em 1994.

A eleicdo de Fernando Henrique Cardoso processou-se numa equagdo contraditoria entre
urgéncias de mudangas social e ambiéncia social conservadora. As primeiras sao evidentes
por si mesmas, para economizar uma longa descri¢do: no campo social, a depredagdo do
Estado, em conjung@o com uma crise que se arrasta, com oscilagdes, desde o comeco dos
oitenta, produziu uma devastagdo nos principais servigos publicos que se expressa nos
indicadores sociais. (OLIVEIRA, 1998, p. 165)

E preciso, entdo, compreender as eleigdes presidenciais em 2002, ao lado dos
sentimentos populares no ambito da agilidade da coordenagdo de campanha e a competéncia

nos programas televisivos.
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Ao responder uma pergunta sobre as condigdes que levaram o Partido dos
Trabalhadores a vitoria no pleito presidencial de 2002, Luiz Dulci, ex-secretario-geral do PT e
atual secretario-geral da Presidéncia da Republica, enumerou um conjunto bastante amplo e

diverso de fatores. A resposta de Dulci foi textualmente a seguinte:

Foram muitos, com certeza, os fatores que contribuiram para a vitdria, tanto gerais como
especificos. A crise do modelo neoliberal, as fraturas no bloco dominante, a pertinéncia de
nossa alternativa programatica, nossas aliangas sociais e partidarias, a escolha do candidato
a vice-presidente, a sintonia fina de Lula com o sentimento popular, a admiravel unidade do
PT, a lucidez e o entusiasmo da base, a agilidade tatica da coordenag@o, a competéncia dos
programas de radio e TV, entre tantos outros” (DULCI, 2002, p. 52)

A complexidade da resposta de Luiz Dulci guarda intima relagdo com o préprio
carater complexo e singular de qualquer decisdo eleitoral que, em seu desenrolar, aciona
necessariamente inimeros componentes vitais para a escolha do voto.

Nos mesmos moldes, em 2002 na campanha de Lula mostrou que principalmente nos
ultimos dias de transmissdo mulheres gravidas, vestidas de branco, dancando, correndo,
andando, saltando em uma planicie verdejante ao som do bolero de Ravel indicando que
estavamos prestes a ver o parto de um novo pais.

Dentre os tantos outros fatores explicativos da vitdria de Lula para presidente deve ser
lembrado também, em um viés atento ao campo da comunicagao e politica, o comportamento
da midia. Alids, Duda Mendonca em palestra realizada em janeiro de 2002, em Porto Alegre,
em semindrio promovido pela PUC-RS que antecedeu o Forum Social Mundial, ja tinha
previsto tal situacdo. A atencdo reivindicada por Duda relativa a atuagdo da midia como ator
importante na disputa eleitoral ndo era de modo algum desmotivada. A historia recente da
intervencdo da midia nos pleitos presidenciais, em especial no Brasil, deixou marcas
profundas em nosso imagindrio social e demonstrou como a midia tem desempenhado um
significativo papel politico e eleitoral, em especial, no periodo pos-ditadura, quando o pais ja
se encontra estruturado em rede e ambientado pela comunicacdo midiatica, vivendo uma

situacdo de Idade Midia."®

'8 Para uma conceituacdo mais aprofundada da nocdo de Idade Midia (RUBIM, 2001), como sociabilidade
complexa As nomeagdes citadas, a sugestdo do carater e dos requisitos indicados buscam dar consisténcia e
concretitude ao entendimento da contemporaneidade como uma sociedade estruturada e ambientada pelas
midias. Tal compreensdo ndo dispensa, mas, pelo contrario, exige uma atengdo para com suas marcas e
constrangimentos capitalistas e, inclusive, iluministas, apesar da crise de muitos de seus valores e predi¢des. A
combinatoria de todo esse conjunto complexo de marcas essenciais aparece como indispensavel para desvelar a
contemporaneidade. A incidéncia da comunicagdo ndo apenas estrutura e ambienta nossa singular
contemporaneidade. Ela afeta em profundidade a configuracdo da sociabilidade. A contemporaneidade como
idade midia atual, pois ela se vé composta e perpassada por “marcas” fabricadas pelas midias, tais como o
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O que mudou a imagem de Lula em 2002, em relagdo aos pleitos anteriores, foi o fato
de ele ter recorrido a elementos retdricos verbais e ndo verbais, que fizeram produzir um
efeito no publico. Algumas técnicas merecem ser citadas: a constru¢do da imagem pessoal, a
percepcao da estética, a associagdo dos simbolos na campanha e a identificacdo do individuo
com o coletivo. Nisso tudo apareceu a imagem carismatica de Lula. O carisma deve ser
entendido nos termos de Weber, segundo uma dupla acepcdo. H4 o carisma institucional, que
pode ser herdado e ou transmitido no acesso a uma fung¢do, como objetivo de legitimar
determinada entidade ou conceder poder ao individuo. O segundo caso ¢ o carisma que tem
origem numa for¢a emocionalmente intensa e envolvente. (WEBER, 1946)

Luis Felipe, por sua vez assinala que nas elei¢cdes de 2002, o principal instrumento de
fechamento do campo discursivo — e ‘enquadramento’ dos candidatos num figurino estrito —
foi o agravamento da crise econdmica. Assim, através principalmente da recorréncia a crise
econdmica em curso, o autor detecta duas estratégias principais de fechamento do campo
discursivo e enquadramento dos candidatos na cobertura eleitoral. A primeira e mais evidente
delas consistia na exigéncia que os candidatos assumissem determinados compromissos. Tal

estratégia esta descrita por Luiz Felipe Miguel nas seguintes palavras:

Nas entrevistas e nos debates, o dncora do Jornal Nacional, William Bonner, cobrava de
todos (mas em especial dos trés oposicionistas) a ‘manutengdo dos contratos’, o pagamento
das dividas externa e interna e o compromisso com o ajuste fiscal. Da forma como o
dialogo era posto (e uma vez que nenhum candidato se dispunha a contestd-1o), parecia que
Bonner exigia algo tdo evidente quanto a honestidade no trato com o dinheiro publico — isto
¢, algo que ndo permitisse discordancias no campo da politica, algo que marcasse o
desviante como portador de um déficit moral. (MIGUEL, 2002, p.14)

A segunda estratégia dizia respeito ao agendamento e ao enquadramento dos temas e

ao silenciamento de certas questdes, como, por exemplo, a negociacdo com os Estados Unidos

espago eletronico, a televivéncia e globalizagdo. O espaco eletrdnico, engendrado pela revolucdo das
comunicagdes em rede, emerge como registro quase desmaterializado, como espaco sem territério, mas que
permite virtualizagdes e atualizagdes continuas, conforme Pierre Lévy (1996). A televivéncia, viabilizada pelas
midias, pode ser definida como uma vivéncia a distancia, descolada do lugar e desprendida da presenga; como
capacidade de vivenciar um ausente, tornado (simbolicamente) presente, em tempo real, por meio de signos. A
globalizacdo, ensejada pela comunicagdo midiatica, caracteriza-se pela cotidiana disponibilizagdo de um fluxo
de signos e sentidos provenientes de uma extracdo global e ndo apenas de um local contiguo, como
anteriormente. Mas tais tragos midiaticos se realizam em uma determinada circunstancia societaria conformada
ja por outros estoques e fluxos, oriundos de outros momentos de sua histéria. A conjun¢do destas “marcas”
introduzidas pelas midias e destes estoques e fluxos anteriormente disponiveis produz um entrelagamento, que
varia entre a complementacdo e o conflito, e singulariza a contemporaneidade. Ela resulta assim em um
sincretismo, para utilizar um termo reassumido por Canevacci (1996), potencial e sempre tenso, consubstanciado
por, pelo menos, trés constelacdes.
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para a formagio da Area de Livre-Comércio das Américas (ALCA), considerada crucial para
0 pais ndo sé por sua elite, como também por setores da oposicdo que naquele instante
realizavam um plebiscito nacional sobre o tema.

A campanha vitoriosa seguiu aquele raciocinio, mostrando um candidato ponderado e
estadista. O slogan “a esperanga venceu o medo” refor¢ou o carater simbolico de Lula, que se
colocava como a esperanca do pais. A adesdo de um novo publico a sua candidatura explica-
se, entre outros fatores, por sua postura de rompimento com os velhos dogmas do PT, sua
mudanga em relagdo as propostas econdmicas e a vice-presidéncia preenchida por um partido

de direita, o PL. (Partido Liberal), pelo senador José de Alencar.

d) A dimensao socio-historica nas eleicoes de Lula. A aplicacido do

discurso de esquerda

A elei¢ao de Lula, em 2002, culminou uma seqiiéncia de tentativas que comegou
desde 1989.

Nagquela ocasido o povo retornava as urnas para escolher o novo presidente da Reptblica.
Vinte e um candidatos. No primeiro turno, Fernando Collor de Mello, do Partido da
Reconstru¢do Nacional (PRN), recebeu 30,5% dos votos. Lula do Partido dos
Trabalhadores (PT), ficou em segundo lugar com 17,2% da preferéncia. No segundo turno,
Collor venceu com pouco mais de 35 milhdes de votos contra 31 milhdes de votos de Lula.
As atuacdes da midia tém sido marcantes. Todos se lembram da, j& emblematica,
intervengdo explicita da Rede Globo em favor do candidato Collor de Melo e das suas
acintosas manipulac¢des na elei¢do de 1989. (TREIN, 2002, p. 3)

Em 1994, a euforia da estabilidade econdmica através do Plano Real langado a poucos
dias antes das elei¢des fez com que logo no primeiro turno o candidato vitorioso, com 54,3%
dos votos, fosse 0 ex-ministro da economia do governo Itamar Franco, Fernando Henrique
Cardoso, do Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB). E facil recordar também do
alinhamento da quase totalidade da midia brasileira no pleito de 1994, ao assumir e fazer a
propaganda, gratuita e paga, do Plano Real, passaporte de Fernando Henrique Cardoso para
sua vitoria presidencial. Novamente o segundo lugar coube ao petista Lula com 27% dos
votos. "

Em 1998, sob forte esquema do projeto da reeleicdo, o entdo presidente da Republica

Fernando Henrique Cardoso venceu mais uma vez a elei¢do. E o silenciamento deliberado da

' Trabalho apresentado ao NP 03 — Publicidade, Propaganda e Marketing — Se¢do Tematica Propaganda Politica
—do IV Encontro dos Nucleos de Pesquisa da Intercom.



79

eleicdo de 1998, quando FHC ganhou sua reeleicdo em uma disputa que quase ndo existiu,
inclusive na midia, deixando exposta uma convergéncia de interesses entre o governo € as
empresas de comunicagcdo midiatica. Tais estratégias politico-midiaticas distintas guardam
uma consonancia ativa com os diferentes cenarios eleitorais vivenciados no pais, mas sempre
operaram, de modo explicito ou sutil, contra a candidatura de Lula.

Fernando Henrique obteve 53,1% dos votos contra 31,7% de Lula. Apesar de um
pequeno crescendo, perdeu pela terceira vez consecutiva.

Nessas campanhas que Lula foi derrotado, apareceu como lider sindical, lider da
oposic¢do, de um discurso agressivo, ideologico. Era a imagem coerente que havia construido
ao longo de sua vida sindical e perante os eleitores.

Considere-se, agora as elei¢cdes de 2006, segundo Venicio Lima (2006) forte disputa
com Geraldo Alckmin, a estratégia da propaganda e da publicidade e o que deu certo para os
candidatos.

Courtine (2003) observa que, hoje, o discurso politico ganhou uma nova forma. Ele ¢
composto por mensagens breves, simples, dialogadas e com linguagem cotidiana (ordinaria) e
submete-se a exposi¢ao da vida privada, conforme os padrdes da tecnologia de informagao e
do marketing. De acordo com o autor, o discurso politico do século XXI ¢ compreendido
como produto homogeneizado de consumo de massa. Nessa visdo, a politica ¢ concebida
como mercado, e o cidaddo, como consumidor. Para o autor, o discurso politico na midia se
da sob a forma de espetaculo. A “midiatizacdo da politica” na pds-modernidade ¢é
responsavel pela construgdo do conceito de que “governar é saber mostrar”, € “saber vender
a sua imagem”, o que configura o homem politico como “individuo espetaculo” (p. 32).
Enfim, os estudos de Courtine constatam que a midia opera uma transformag¢ao nas praticas
discursivas, inserindo-as numa cultura do espetaculo, em que tudo e todos sdo convertidos em
objeto de consumo.

Se, por um lado, a politica “midiatizou-se”, por outro, a midia politizou-se, como
afirma Piovezani Filho (2003). Para o autor, a midia busca a legitimidade de sua atividade
politica como “porta-voz da sociedade civil”. Além disso, Piovezani Filho observa que a
midia apresenta-se como “institui¢do encarregada de desvelar as mentiras e os segredos
politicos”, produzindo, assim, um efeito de ser ela a responsavel por dizer a verdade. O autor
acrescenta que ha um encontro entre a vontade mididtica de produzir verdades e a vontade
espectadora de consumir verdades. Nessa linha de raciocinio, € possivel concluir, entdo, que a

midia age produzindo subjetivacdes para que o espectador nelas se identifique.
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Na era da imagem, na qual as relagdes sdo permeadas pelo parecer e aparecer, ndo se deve
deixar de observar o fendmeno da espetacularizagdo dos fatos que constituem a nossa
realidade. Ha de se acrescentar que tal ocorréncia € possivel e se da na midia, facilitada em
parte pelo avango das tecnologias nos meios de comunicacdo, e balizada pelo modelo
capitalista — numa homogeneizacdo (aparente) de objetos, e por que ndo, de seres,
desejaveis e consumiveis, também descartaveis, segundo a mesma Optica, uma vez que tal
sistema “ndo ¢ universalizante, homogeneizante, ¢ uma fantastica fabrica¢do de riqueza e
de miséria” (PIOVEZANI, 2003, p. 50)

Nao resta diividas que os meios de comunicagdo de massa se transformaram no mais
importante elemento de veiculagdo de mensagens do marketing politico na sociedade
contemporanea. Até pouco tempo, a comunicagdo entre os politicos se dava nos comicios, ora
organizados nas pragas publicas, ora em outros meios adequados. No entanto, os comicios
transformaram-se em espetacularizacao da politica em que o motivo da atracao deixou de ser
o politico e suas propostas e passou a ser os artistas que fazem shows. Transformou-se em
grandes espetaculos que esvaziaram o discurso. (SILVA, 2002)

Cada vez mais o candidato a Presidéncia mimetiza os profissionais do “show
business”. O petista Luiz Inacio Lula da Silva, que foi reeleito presidente da Republica no dia
29 de outubro de 2006 com mais de 58 milhdes de votos, disse que em seu segundo mandato
0 pais vai “crescer mais rapido”, com um governo que “ndo gasta mais do que ganha” e que
dard “mais atencdo para os pobres”. Sobre os escandalos que afetaram seu governo e que,
segundo analistas, impediram a vitdria no primeiro turno , Lula afirmou que nao tem mais “o
direito moral, ético e politico de cometer erros daqui para frente”. >

Numa andlise feita pelos diretores do Datafolha (Mauro Paulino) e Vox Populi (Jodo
Francisco Meira), esfriamento do noticidrio politico e falhas de comunica¢do de campanha
prejudicaram tucano. O candidato derrotado do PSDB a Presidéncia, Geraldo Alckmin,
terminou o segundo turno com menos votos do que obteve no primeiro. Alckmin terminou o
primeiro turno com 39,9 milhdes de votos. Fechou a campanha do segundo turno com 37,5
milhdes, o que significa uma perda de 2,4 milhdes de votos. Contudo, essa perda ¢ explicada
em parte pelo movimento de ltima hora dos eleitores no primeiro turno. “Nossas pesquisas
mostram que 14% dos eleitores que votaram em Alckmin no primeiro turno migraram para

Lula”. Isso teria ocorrido porque parte dos eleitores teriam votado em Alckmin como voto de

protesto contra o petista depois do surgimento do escandalo do dossi¢ “antitucano” e pela

? Lula em 2006, teve quase 61% dos votos validos. Com 100% das urnas apuradas, o petista registrou
58.295.042 votos (60,83%), contra 37.543.178 votos (39,17%) de Alckmin. Em 2002, quando Lula disputou o
segundo turno com José Serra (PSDB), o petista teve 52,8 milhdes de votos, 13,3 milhdes a mais que no primeiro
turno daquele ano. J4 Serra ficou com 33,4 milhdes de votos, 13,7 milhdes a mais do que obteve na primeira
votacgao.
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auséncia de Lula aos debates na televisdo. “O eleitor viu Alckmin como um anti-Lula. Com o
esfriamento do noticiario, esses votos voltaram para Lula”, disse. De acordo com Paulino,
Alckmin provavelmente absorveu votos dos candidatos que nao foram ao segundo turno, mas
a “sangria” para o petista teria sido maior. Paulino disse que ¢ “um fato politico raro” um
candidato terminar o segundo turno com menos votos que os obtidos no primeiro. Para o
diretor do instituto Vox Populi Jodo Francisco Meira, a votagdo mais expressiva de Alckmin
no primeiro turno teria sido motivada pelo desejo do eleitor de que houvesse uma segunda
rodada eleitoral, para que ele pudesse analisar propostas e planos de governo e escolher o
melhor candidato. A perda de votos no segundo turno estaria vinculada a problemas de
comunicagdo da campanha. Segundo ele, Alckmin ndo teria conseguido consolidar a imagem
de que poderia ser um presidente melhor do que Lula. Para Meira, Alckmin acabou perdendo
os votos dos que queriam um segundo turno e ainda ndo conseguiu absorver os votos dos
candidatos derrotados no primeiro turno. “Foi um problema de comunica¢do da campanha.
Ele teve dificuldade em se tornar familiar ao eleitor. Era um desafio muito grande”, declarou.
a diferenca desse caso em relagao ao de Alckmin ¢ que tanto Amilcar Martins quanto Célio
Castro eram relativamente desconhecidos do eleitorado. “O Célio acabou absorvendo os votos
do Virgilio (Guimaraes, do PT, que ndo foi para o segundo turno) e do proprio Amilcar,
porque o eleitorado passou a gostar dele”, disse. Na elei¢ao atual, Lula era mais conhecido do
que Alckmin. Lula chegou ao segundo turno com uma votagao de 46,6 milhdes de votos. Ao
final da apuracao da segunda rodada, obteve mais de 58,2 milhdes de votos, um acréscimo de
mais de 11 milhdes de votos.

O retrospecto eleitoral mostra que houve apenas um caso de candidato que teve menos
votos no segundo turno do que no primeiro no Brasil. Foi na disputa pela Prefeitura de Belo
Horizonte, em 1998. Naquela eleicdo, Amilcar Martins (PSDB) chegou ao segundo turno em

primeiro lugar, mas acabou tendo menos votos ao perder para Célio Castro (PSB).
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CAPITULO III

INDIFERENCIACAO DOS DISCURSOS

Existe uma logica comum entre os discursos de esquerda e de direita. Ambos querem
alcancar o poder. Venderam uma imagem produzida pelas campanhas publicitarias de
defensores do povo mais simples e mais pobre. Associam-se a lideres populistas. “Vendem”
uma imagem fabricada. A verificacdo da autenticidade de seus discursos sera uma abordagem
importante.”'

Segundo Max Weber, os partidos politicos, como todo e qualquer ente social, t€ém suas
raizes — tanto as mais proximas, como as mais distantes — inscritas em um periodo histérico
determinado. Por isso mesmo, o espectro politico partidario vigente no pais nos dias que
correm, quando inspecionados com maior rigor, ndo escondem suas origens mais recentes.
Ainda que superficialmente, convém relembré-las. A reconstituicdo serd 1util para uma
compreensdo ampliada e sistematica dos processos que encaminharam, do ponto de vista da
analise dos partidos politicos, a histéria recente do pais. **

Analisar as relagdes existentes entre midia, cultura e eleigdes presidenciais no Brasil

contemporaneo, entendido como momento pds-ditadura (1985 em diante), significa de

! De acordo com Carlos Eduardo Lins da Silva, foi com os gregos que se aperfeicoou a arte do discurso.
Protagoras “eu ndo crio verdades, eu invento mentiras”, pode ter sido em linhas gerais o grande marqueteiro,
pois ele fazia das causas fracas argumentos poderosos (falacias) numa discussdo ou em um discurso. (2002,
p-33). Eis entdo o grande desafio em desvencilhar-se das armadilhas da retérica, uma vez que para Platdo ela ndo
passava de uma ameaga as criangas.

“2 Importante contribui¢io de Max Weber (1864-1920), uma vez que ele chamou a atengdo para as bases sociais
dos partidos politicos, acabou definindo-os como uma associagdo que visa a um deliberado. Seus meios de
alcangar essas metas variam entre a violéncia exclusiva ¢ a coleta de votos, através das mais variadas formas
como o dinheiro, o prestigio social, a for¢a da oratéria daquele que representa o partido.
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antemdo pensar a realizacdo destas interagdes em uma sociedade ambientada pela
comunicagdo, em especial, pelo seu formato midia.

Findando o ciclo de presidentes militares em marco de 1985, os partidos de esquerda,
que até entdo se encontravam na clandestinidade, como o Partido Comunista Brasileiro (PCB)
e o Partido Comunista do Brasil (PCdoB), ganharam o direito a busca da legalizagdo de suas
legendas através dos seus registros na Justica Eleitoral. Entretanto, surgiram outras
agremiagdes politicas, como o Partido Socialista Brasileiro (PSB) e o Partido da Mobilizagao
Nacional (PMN), ambos considerados como de esquerda, e as que foram incluidas na
categoria de centro-direita: o Partido Democrata Cristdo (PDC), o Partido Liberal (PL), o
Partido Social Cristdo (PSC) e o Partido Municipalista Brasileiro (PMB). (RODRIGUES,
1995)

O aumento do niamero de partidos significava a elevacao do indice de fragmentagdo do
sistema partidario e mostrava a complexidade do bipartidarismo, sob o ponto de vista politico-

ideoldgico. Segundo Ledncio Martins Rodrigues:

os fatores responsaveis pelo aumento do indice de fragmentacdo e do niumero de partidos
relevantes foram o declinio dos dois grandes partidos (0 PMDB e o PFL), juntamente com
o crescimento do nimero de partidos que poderiamos classificar de partidos de tamanho
médio. (RODRIGUES, 1995, p. 78-79)

A capacidade de influenciar o jogo parlamentar desses partidos era muito reduzida,
considerando-se as divergéncias ideologicas que os separavam. Eles ndo tinham poder de
intimidagdo nem eram importantes para uma coalizdo, pois ndo tinham nem mesmo a
possibilidade de atuar como fiel da balanga entre os dois grandes partidos. O PDS e o PT, por
exemplo, dois extremos sob o ponto de vista politico-ideoldgico, poderiam, eventualmente, se

unir, juntamente com outros pequenos partidos:

para a defesa da sua representagdo em comissdes parlamentares, na obten¢do de maior
tempo nos horarios gratuitos nos meios de comunicagdo, ou seja, em assuntos de interesse
comum de pequenos partidos mas muito dificilmente conseguiriam por-se de acordo na
votacdo de assuntos substantivos da politica nacional.(RODRIGUES, 1995, p. 31)

Por conseguinte, eles eram compelidos: a acompanhar os dois partidos maiores e a
explorar as divergéncias existentes entre eles e no proprio interior de cada um deles. Como
observa Rodrigues, sendo o PMDB o mais nacional de todos os partidos.com penetracao em
regidoes fortemente contrastantes entre si, abrigando deputados de meios sociais e culturais

diversos. (RODRIGUES, 2006)
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Em janeiro de 1987 mais uma agremiacdo surgia no universo partidario brasileiro: o
Partido Verde (PV), que entrou na categoria dos partidos de esquerda.

No inicio dos trabalhos da Assembléia Nacional Constituinte houve varias tentativas
da imprensa de caracterizar, ideologicamente, o Congresso. Mas surgiu certa dificuldade, uma
vez que as categorias utilizadas eram bastante genéricas, pois tinha que ser considerado o fato
de que boa parte dos parlamentares havia chegado ao Congresso sem opinides sedimentadas e
que o rol de questdes relevantes a serem discutidas na Constituinte era muito grande. Isto
levou a uma conclusdo inicial de que se tratava de um Congresso de centro ou de centro-
esquerda. Porém, essas questdes estavam em jogo agugarando os antagonismos no eixo
esquerda-direita. (LAMOUNIER, 1989)

Mediante a inconstancia e a variedade dos discursos ideoldgicos da esquerda e da
direita, e as freqiientes inversdes e enxertos mutuos, tornam tdao dificil apreender
conceitualmente a diferenca entre essas duas correntes politicas, que muitos estudiosos
desistiram de fazé-lo e optaram por toma-las como meros rdétulos convencionais ou
publicitarios, sem qualquer contetido preciso.

Segundo Emir Sader (2006), alguns erros cometidos pelo Partido dos Trabalhadores
(PT), no partido e no governo, se chocam diretamente com as suas tradi¢des e da esquerda. O
PT e o governo parece dar continuidade a politicas e a formas de acdo que caracterizam de
maneira especifica a direita e ndo propriamente a esquerda. Herdou-se do governo Fernando
Henrique Cardoso, a politica econdmica, dando prioridades as metas financeiras e nao sociais
provocando um choque de interesses da agricultura familiar e da seguranga alimentar,
promovendo uma politica com o perfil de direita e ndo de esquerda. A direita adotou um
modelo econdmico de exportagdo em larga escala, enquanto que vivemos um mercado interno
voltado as massas, caracteristica da esquerda. Outra estratégia e vertente da direita foi de
apropriar-se da utilizagdo nas campanhas eleitorais baseadas no marketing. De outro lado, a
esquerda ainda sobrevivia e valorizava os aspectos da militdncia, do debate politico e dos
valores ideologicos.

Nesse sentido a direita buscou instalar-se na sociedade brasileira um clima de guerra
fria, com espaco garantido na midia para acusar seja de qualquer forma a esquerda. O discurso
da direita ¢ de ampliagdo de seus poderes perdidos. Jorge Bornhausen, do PFL de Santa
Catarina, fez um declaragdo com cunho racista. “Vamos nos livrar dessa raga por uns 30

anos 9923

# Comentério feito pelo senador Jorge Borhausen a respeito das crises do governo Lula, afirmando que deveria
passar pelo impeachment. Declaracdo veiculada no Jornal Nacional de 26/08/2005.
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Segundo Marilena Chaui, o posicionamento da midia nesses ultimos tempos foi de
apoiar o sistema de direita conservadora. A mesma midia que ora punia os discursos da
esquerda, nem enfatizou momento algum, ou seja, ndo provocou nenhuma indignagdo com
tudo o que fez e falou a direita -, até a acusacdo de que o governo Lula e o PT teriam sinais
digitais no assassinato do brasileiro no metré de Londres. Com o consenso liberal dominante,
qualquer gasto estatal ¢ criminalizado, de recursos para politicas sociais a fomento de
atividades culturais, porque estas nao atendem aos interesses das empresas monopolistas do
setor e por aqueles atendem aos mais miseraveis do pais mais injusto do mundo.**

Tenta-se desqualificar a esquerda com os erros do governo Lula e do PT, quando os
erros do governo Lula e do PT sdo os de manutencao de politicas e métodos da direita. Ja os
méritos do governo Lula e do PT vém da esquerda.

Ja para Reinaldo Azevedo, o perigo sdo os esquerdistas, que se mostram dispostos a
sacrificar a legalidade, mesmo a democratica, em nome de um entendimento peculiar do
que seja justica social. “Eu fico com a legalidade. Nesses termos, eu seria da direita
democratica”. E acrescenta, provocando: “Se quiserem, no entanto, que eu defenda juros

reais de 13% ao ano, podem tirar o cavalo da chuva. Essa direita ¢ o Lula”.(FOLHA DE S.
PAULO, 15/02/2006)

A esquerda critica as politicas e os métodos de acdo de direita que o governo e a
dire¢do do PT adotou. A utilizagdo de recursos publicos para fins privados ¢ caracteristica dos
métodos com que a direita governou o pais ao longo de toda sua histéria, com sua visao
patrimonialista do Estado, mercantilista da politica. Os dirigentes do PT adotaram esses
métodos, em contradicdo frontal com o espirito publico que norteou grande parte dos
governos municipais do partido e as politicas sociais formuladas e postas em pratica nesses
gOoVernos.

Castro Rocha ¢ mais duro com os petistas. “Em medida maior do que talvez desejassemos,
a for¢a do discurso da direita ¢ uma conseqiiéncia direta da crise politica, que ¢
especialmente uma crise simbolica. Ora, se um partido como o PT pdde fazer o que fez,

entdo como impor uma barreira ética & voragem historica da direita brasileira?” (FOLHA
DE S. PAULO, 15/02/2006)

Os erros do PT e do governo Lula sdo de direita, seus méritos sao de esquerda. A
direita apdia as politicas de direita do governo e se choca com as politicas de esquerda. Um
governo e um partido de esquerda tem que reivindicar as politicas de esquerda presentes no

governo ¢ combater frontalmente suas politicas — hegemonicas — de direita. A direita mostra

# _ Carta aos Alunos em 25 de agosto de 2005, sobre o siléncio dos intelectuais de Marilena Chaui respondendo
as criticas feitas por Francisco de Oliveira.
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toda a sua forca na crise atual. Que a esquerda saiba recuperar sua unidade, propor as suas
alternativas para a crise, retomar a iniciativa e recolocar com for¢a a oposicao politica que
continua a comandar o mundo contemporaneo, entre esquerda e direita. Tenta-se desqualificar
a esquerda com os erros do governo Lula e do PT, mas tais erros devem-se as politicas de
direita.(SADER, 2006)

Ao longo das duas ultimas décadas (1980 e 1990), os brasileiros se acostumaram com
o discurso do Partido dos Trabalhadores, predominantemente de esquerda e oposicionista. As
criticas do partido recaiam particularmente na politica econdmica neoliberal praticada pela
seqiiéncia de presidentes desde a redemocratizagdo e suas seqiielas na promocdo da justica
social. Em 1989, o entdo candidato Lula pregava o ndo pagamento da divida externa; em 1994
e 1998, ele criticou o Plano Real e, mesmo em 2002, argumentava ser a politica econdmica do
entdo presidente Fernando Henrique e de seu ministro Pedro Malan, a responsavel pelos altos
indices de desemprego. »°

A proposta de um governo participativo era outro aspecto do discurso de esquerda do
partido. Nas campanhas do PT, o povo brasileiro era apresentado como uma entidade

organizada e cidada.

a)  Alguns paradoxos entre os discursos de direita e esquerda

A idéia ¢ apresentar uma revisao da literatura sobre os estudos dos discursos eleitorais
dos partidos de esquerda (PT, PC do B, PSB e outros), e dos partidos de direita (PSDB, PFL
(DEM), PPS, PDT, PTB, PP e outros), nas ultimas elei¢des. Na atualidade se fala mais em
posicdo e oposi¢do, ou seja, o discurso varia de acordo com aqueles que estdo no governo.
Interessa entender até que ponto os discursos do PT e do PSDB podem ser diferenciados
pensando na escala ideoldgica de esquerda e direita e, ainda, verificar como o PT elaborou o
seu discurso de mandatario e o PSDB construiu a sua retorica de desafiante. A construgao se
deu nesses ultimos anos na alternancia de poder entre PSDB e PT.

Desde o retorno a democracia, o PT se posicionou como o principal partido de

esquerda do pais. A primeira experiéncia eleitoral da legenda foi em 1982, quando o entdo

» .0 candidato Luiz Inicio Lula da Silva (PT) mantém a estratégia do “paz amor” que vem adotando na
campanha, mas no seu site ja d4 sinais de que ndo ignorara mais os ataques do candidato José Serra (PSDB),
como vinha fazendo, ao trazer criticas ao desemprego durante o governo FHC, que apdia o tucano. A pagina hoje
trouxe notas intituladas “Herancga tucana”. Na primeira delas, diz que fard, a partir desta data, "um balanco dos
dois mandatos do presidente Fernando Henrique Cardoso" e que pretende, com a série, “contribuir para o debate
na sucessdo presidencial de 2002, mostrando o que ¢ necessario fazer para que o Brasil volte a crescer, com
emprego e justica social”.
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lider sindical Lula se candidatou ao governo do estado de Sdo Paulo, tendo como cliché
midiatico: “Vote no trés que o resto é burgués”.

Discurso semelhante esteve presente na disputa presidencial de 1989. Naquela eleicao,
Lula tinha como principal adversario Fernando Collor de Mello (PRN), que venceu com um
discurso populista e de direita. A campanha de Lula também adotou um enfoque fortemente
ideologico, propunha que a exploracdo da classe trabalhadora pela classe capitalista era o
problema fundamental do pais e a chegada dos trabalhadores no poder a solugdo.
(ALBUQUERQUE, 1999)

Além dos discursos de classe e de oposi¢do a politica neoliberal havia a valorizacdo da

sociedade organizada. O discurso do entdo candidato Lula evidenciava as tendéncias:

Enquanto a dona de casa, enquanto o trabalhador se mata pra comprar o seu feijao, se mata
pra comprar o que comer diariamente, as custas de uma inflacdo de quase 40%, aparece na
televisdo, cinicamente, os empresarios e o governo dizendo que sdo contra a inflagdo e que
querem acabar com a inflagdo. Mas € exatamente, cenas como estas, do investimento no
ouro, do over, aonde este ano 15 milhdes de dolares foram lucros para os empresarios,
saidos do setor publico, ou seja, dinheiro do Estado que deixou de ser investido na
produgdo pra ir para os cofres dos patrdes. (Discurso de Lula na campanha de 1989 apud
ALBUQUERQUE, 1999, p. 158)

Ainda que o partido ndo tenha vencido em 1989, ndo ficaram duvidas de que ele
obteve um resultado surpreendente. Lula terminou o primeiro turno com mais votos do que
politicos tradicionais como Ulysses Guimardaes (PMDB), Aureliano Chaves (PFL), Mario
Covas (PSDB) e Leonel Brizola (PDT).

A midia, aliada as pesquisas de opinido, foi muito mais influente, promovendo
alteragdes no contexto psicoldgico da campanha. De maneira especial a televisdo, em 1989,
foi o maior trunfo dos profissionais que assessoravam os politicos. O pais possuia 235
emissoras e cerca de 95% da populagdo tinha acesso ao meio informativo. As cenas de
comicios, carreatas ¢ mobilizacdes em prol de determinado candidato, que antes tinham a
duracdo apenas do momento em que aconteciam, com a televisdo, invariavelmente eram
editadas e transmitidas nos programas eleitorais gratuitos, ganhando maior sobrevida.

A interagdo entre a tela e a rua marcou a intensidade deste retorno da escolha direta do
presidente da Republica. Essa interacdo existente entre tela e rua, no entanto, ndo impediu
que, em razoavel medida, os acontecimentos politicos gerados na tela ndo fossem apenas
coberturas ¢ amplificagdes daqueles acontecidos nas ruas. Em suma: nio s6 a tela ganhou
centralidade na campanha em relagdo a rua, como também passou a ser um espago social

(ainda que eletronico) de produgdo de fatos politico-eleitorais essenciais para a campanha e
autonomizados frente aos acontecimentos da rua. (RUBIM, 2002, p.172)
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Em 1994, o PT passou por uma de suas piores experiéncias eleitorais. Até meados de
maio de 1994, a vitoria de Lula parecia certa. O candidato aparecia nas pesquisas de opinido
com aproximadamente 42% dos votos validos. O entdo ministro da fazenda Fernando
Henrique (PSDB) ficava em segundo lugar com 14%. Aconteceu, entdo, o imponderavel: o
Plano Real. O candidato Lula ficou sem discurso diante do sucesso do plano para
estabilizacdo da moeda, implantado pelo ministro do presidente Itamar Franco.

Pode-se dizer, em linhas gerais, que o partido ao elaborar o seu discurso privilegiou a
postura ideologica a pragmadtica. Preferiu atacar o Plano Real que era mencionado na
campanha como mais um ineficiente plano econdomico burgués a se ater a satisfagdo da
populacao brasileira com a economia. Ao longo da campanha houve mudangas na intengdo de
voto e Fernando Henrique foi eleito ja no primeiro turno. (RODRIGUES, 2006)

Em 1998, a questdo da estabilidade do Real voltou a ganhar centralidade na disputa
presidencial. A moeda e o efeito estabilizador da inflagdo ao longo de quatro anos de vigéncia
eram apreciados por mais da metade do eleitorado. A expectativa de que uma vitoria de Lula
permitiria o retorno da inflagdo pode ser vista como uma grande barreira para o crescimento
da candidatura do PT. Como aconteceu em 1994, o discurso oposicionista ndo beneficiava a
candidatura de Lula. Este discurso pautou a campanha de Lula, mas os eleitores ndo estavam
convencidos de sua veracidade e novamente Fernando Henrique foi eleito j& no primeiro
turno. (RODRIGUES, 20006)

Em 2002, o eleitorado estava insatisfeito com a politica econdmica do segundo
governo Fernando Henrique. Ainda em 1999, o presidente desvalorizou a moeda e tal atitude
influenciou o padrdo de vida dos brasileiros. No caso dos eleitores mais pragmaticos, as
frustragdes com a economia e as expectativas de mudangas pareciam casar perfeitamente com
um discurso oposicionista. No caso dos eleitores mais ideologicos, o cansaco com a politica
neoliberal do PSDB era a indicagdo de que se esgotava um ciclo do partido no governo
federal.

Na ocasido, o discurso de Lula estava mais moderado. Antes da disputa, ele assumiu
publicamente o compromisso de cumprir contratos assinados com o mercado financeiro
internacional, mas ainda assim, mantinha a retorica oposicionista em relagdo ao PSDB e mais
a esquerda.

Em 1989, muitos artistas que se envolveram em manifestagdes politicas em momentos
histéricos anteriores figuraram novamente na eleigao de 1989. O PT, teve adesao dos artistas
na campanha, o que diferencia da mera participacdo em uma propaganda politica. Segundo

relato de Paulo de Tarso Santos (responsavel pelo marketing eleitoral nas eleicdes de 1989 e
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1994), a campanha petista contava com poucos recursos € seria impossivel pagar o caché de
todas as personalidades que participaram do clipe “Lula, 1a”. A imprensa noticiou, a época,
que 200 artistas se reuniram para a gravagao. (SILVA, 2002)

Enquanto que na campanha de Collor, alguns artistas receberam cachés para declarar
apoio ao candidato. Uma reportagem publicada na Folha de Sdo Paulo, em 26 de junho de
1989, afirmava que o PRN, partido de Collor, havia se disposto a bancar as participagdes de
Alexandre Frota, Claudia Raia, Mayara Magri e Elba Ramalho. “E uma calunia dizer que
ganhei um apartamento de cobertura”, afirmou Claudia Raia, que negou ter recebido caché. A
cantora Elba Ramalho, por sua vez, declarou abertamente que ndo iria cantar de graga para o
politico. “Confesso ndo estar apoiando Collor por idealismo”, disse a cantora. (LIMA, 2006)

Como conseqiliéncia da despolitizagdo e da fragilizagao do setor publico e a instalagao
do fendmeno corrupgao, acirrou-se os debates politicos desses ultimos tempos. O caso da
corrup¢do no Partido dos Trabalhadores, (supostamente envolvido), ganhou notoriedade na
imprensa e na midia brasileira, como até entdo, apenas ocupada no processo do
“impeachment” de Fernando Collor de Melo. No auge da crise, alguns ministros renunciam
seus cargos. O que mais realga nesse episodio € de os acusadores também estdo envolvidos
em corrup¢do, o que lhes credita baixa confiabilidade, tentou afetar o Partido dos
Trabalhadores e o governo de Lula. Contudo, a forca do discurso da direita era evitar a
reeleicao de Lula em 2006.

Hoje em dia um novo credo instalou-se nos modos e costumes de massa, atingindo
linearmente amplos setores da sociedade, mudando o repertério com o qual os individuos se
descrevem em si mesmos. A sociedade brasileira converteu-se ao culto ao performance.
(BENDASSOLLI, 2000)

Este quadro social e subjetivo € correlato as inumeras transformagdes ocorridas no
trabalho, no plano politico e social do estado, das esferas publicas e privada da existéncia e na
representacdo ou paisagem imaginaria do individuo na realidade. (BENDASSOLI, 2000)

No eixo ideologico temos a escala esquerda e direita; no eixo pragmatico temos as
posturas de situag¢ao e oposi¢cdo. A proposicdo ¢ que as campanhas dos partidos de esquerda e
de direita se diferenciaram mais no discurso pragmatico e bem menos no discurso ideologico.

Esta ¢ a principal divisdo entre esquerda e direita no debate politico. Para Bobbio
(1994), a esquerda e a direita se diferenciam quando trés perguntas sdo respondidas:
Igualdade entre quem, em relagdo a que e com base em que critérios? A esquerda estaria
disposta a realizar mudangas em busca de mais igualdade, ja a direita ndo estaria disposta a

realizar mudangas em prejuizo da ordem.
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Estudos recentes sobre a cultura politica na Europa demonstram que os publicos de
direita e de extrema direita vém se aproximando da esquerda ao também desejarem maior
intervenc¢do do estado na economia. Também no caso brasileiro ha uma tendéncia do publico
de direita em ser estatizante. (BOBBIO, 1994)

A partir deste aspecto, pode-se propor que a direita tende a adotar uma postura mais
hierarquica, desejosa de refor¢ar a autoridade repressiva e ao mesmo tempo provedora do
Estado. Ou seja, ela tem uma atitude que defende a manutengdo da ordem na busca por maior
igualdade. Para isso, os direitos sociais precisam ser providos, mas de cima para baixo. Ja a
esquerda defende e aposta na mobilizacdo social como meio de obter direitos sociais para
todos.

Parece quase inevitdvel, que pelo menos em alguns momentos do processo,
esquerdistas e direitistas se equivoquem profundamente no julgamento de si ou de seus
adversarios. Da parte dos direitistas, tanto hoje como ao longo de todo o século XX, a grande
ilusdo ¢ a da equivaléncia. Como estdo acostumados a idéia de que direita e esquerda existem
como dados mais ou menos estaveis da ordem democratica, acreditam que essa ordem pode
ser preservada intacta e que para isso ¢ possivel “educar” os esquerdistas para que se afeicoem
as regras do jogo e ndo tentem mais destruir a ordem vigente. Pelo lado esquerdista, porém,
essa acomodagdo ¢ impossivel. No mundo dos direitistas pode haver direitistas e esquerdistas,
mas, no mundo dos esquerdistas, s6 esquerdistas tém o direito de existir: o advento do reino
esquerdista consiste, essencialmente, na eliminagao de todos os direitistas, na erradicacao
completa da autoridade do antigo.

Direita e esquerda sdo politizagdes de simbolos mitolégicos cujo contetido originario
se tornou inalcangével na experiéncia comum. Elas existirdo enquanto permanecer no ciclo
moderno, cujo destino essencial, como bem viu Napoledo Bonaparte, ¢ politizar tudo e
ignorar o que esteja acima da politica. Nao existirdo para sempre. Mas, quando cessarem de
existir, a politica terd perdido pelo menos boa parte do espaco que usurpou de outras
dimensdes da existéncia.

As nocgdes de direita e esquerda ainda permanecem vivas, nos conceitos como “luta de
classes” e clichés mididticos como “a favor do proletariado”, “contra a burguesia” como

afirma Bobbio (1994), dificilmente se superara essa diade.
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b) Espaco politico midiatizado

Na campanha presidencial de 2006, o candidato Lula dedicou grande énfase a
afirmacdo de sua competéncia técnica e de identidade com o povo brasileiro. Ao envergar os
aderecos do cargo de presidente da Republica, afirma-se como vencedor em seu percurso,
produzindo assim um efeito de projecao positiva do eleitor, cidaddo comum, em sua propria
figura, representado por uma grande diversidade nacional, especialmente a étnica e regional,
marcante nos programas eleitorais. O mesmo discurso identitario era reiterado na letra do
Jjingle.

“E Lula de novo, com a fqrga do povo”, de autoria da dupla Jodo Santana e Kapenga, com
trechos aqui destacados: “E o primeiro presidente que tem a alma do povo e a cara da gente.
S&o milhdes de Lulas povoando este Brasil. Homens e mulheres noite e dia a lutar por um

pais mais justo ¢ independente, onde o presidente ¢ povo e o povo ¢
presidente”.(CAMPANHA DAS ELEICOES PRESIDENCIAIS EM 2006)

Na primeira etapa da campanha, o cenario digital usado nos programas de televisao foi
composto por elementos geométricos lisos e coloridos com os tons da bandeira brasileira,
acrescido do vermelho. A estrela-simbolo do PT foi mantida quase sempre como uma marca
digital na parte inferior direita da tela e ganhou prioritariamente a cor branca, com a inscri¢ao
do niimero do partido em verde e amarelo. Na campanha exibida no segundo turno, o cenério
passou incorporar a estrela em seu tom cromatico original e a inscri¢ao da sigla do partido,
em alguns programas, alcangcou um espago cénico mais evidente. A instancia adversaria
também foi convidada a compor a cena, comparecendo para afirmar o perfil popular do
candidato e marcar as diferengas. Era a explicita necessidade da espetacularizagdo da politica.
Esta presenga pode ser percebida, sobretudo, no cliché mididtico “ndo troque o certo pelo
duvidoso, eu quero Lula de novo”. (CAMPANHA ELEITORAL 2006)

O enunciado na televisdo de forma ritmada e batida, entoada por um coro de vozes e
apresentada na tela em silabas de proporgdes grandiosas, com letras de desenho reto, hastes
fortes, num conjunto que conota vontade determinada, afirmacao reiterada e énfase. O clamor
provocativo ao eleitor fazia parte do jingle “Deixe o homem trabalhar”, em que o poder de
Deus, como figura imaginaria, era comparavel ao dos homens, igualando a ambos pela
aceitacdo a valores que ndo devem ser refutados, como os valores divinos: A voz de Deus 4 a
voz do povo. Olha o Lula ai de novo. Lula é um grande presidente e vai continuar com a

gente . (CAMPANHA ELEITORAL EM 2006)
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A frase traduzia-se como uma determinacdo imposta implicitamente ao eleitor pela
forma imperativa do verbo deixar, em que o sujeito-candidato se coloca fora do enunciado
frasal, mas ¢ evidentemente pronunciado pelo coletivo difuso que apdia Lula e censura os
que, de outro lado, produzem Obices a sua agao.

Em época de elei¢do, a comunicagdo dirigida ao eleitor, demonstrando as qualidades e
propostas do candidato, esta calcada na comunicagdo de marketing institucional e eleitoral e
ndo na comunicagdo de marketing politico, ou, de acordo com o senso comum, chamado

simplesmente marketing politico. Escreve Carlos Eduardo Lins da Silva:

Em geral, e especialmente no Brasil, tende-se a entender o marketing politico limitado a sua
esfera eleitoral. E durante as campanhas que o assunto ganha mais destaque nos meios de
comunicagdo e que a sociedade o discute com mais entusiasmo, mas o marketing politico
ndo se resume a ele. O candidato eleito continua se dedicando ao marketing durante todo o
exercicio do mandato que conquista, embora muitas vezes possa nem se dar muito conta de
o estar fazendo. (SILVA, 2002, p. 19)

O marketing politico trata da preocupagdao do politico, no poder, em manter-se
sintonizado com os desejos dos cidadaos, ou seja, a grande estratégia do marketing politico ¢
equacionar as decisdes governamentais com as necessidades da nagdo, no sentido de servir
sempre e melhor o povo. O profissional de comunica¢do de marketing utiliza a comunicagao
de marketing politico para, principalmente, aproximar o governo dos governados.

Portanto, a comunicacdo de marketing eleitoral ¢ uma ferramenta utilizada pelo
marketing eleitoral, que, por sua vez, ¢ uma variante do marketing politico, que busca sua
fundamentag@o no marketing empresarial.

Em busca de aceitacao pela populagao, um partido sensibiliza os cidadaos para a sua
proposta politica, para a sua orientacao ideolodgica. O PT utiliza-se dessa orientacdo pela luta
contra a opressao das classes trabalhadora e menos favorecida para a obtencao do voto.

Conjunto de acdes de comunicagdo especificas para obtencdao do voto; trata-se de um
trabalho ocasional. Sua aplicabilidade torna-se muito mais facil se for antecedida por uma boa
comunicagdo de marketing politico. A historia da comunicagdo de marketing eleitoral esta
associada ao desenvolvimento da propria propaganda. No inicio, a propaganda politica era
caracteristica dos regimes autoritarios e totalitarios.

Para Domenach (2001) a propaganda confunde-se com a publicidade nisto procura
criar, transformar certas opinides, empregando, em parte, meios que lhe pede emprestados;
distingue-se dela, contudo, por ndo visar objetos comerciais e, sim, politicos a publicidade

suscita necessidades ou preferéncias visando a determinado produto particular, enquanto a
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propaganda sugere ou impde crengas e reflexos que, amitde, modificam o comportamento, o
psiquismo e mesmo as convicg¢des religiosas ou filosoficas. Por conseguinte, a propaganda
influencia a atitude fundamental do ser humano. Sob esse aspecto, aproxima-se da educagao;
todavia, as técnicas por ela empregadas habitualmente, e sobretudo o designio de convencer e
de subjugar sem amoldar, fazem dela a antitese.

A publicidade e a ideologia politica sdo as duas fontes da propaganda. Neste cendrio
Josef Goebbels, ministro das comunica¢des de Hitler, ndo a inventa, mas a transforma. Por
ser conhecida autoridade em comunicagdao de massa, ¢ o autor da teoria segundo a qual, de
tanto se repetir uma mentira, ela acaba se transformando em verdade. Quem acompanhar
atentamente os programas de televisdo percebe que o Dr. Goebbels tem até hoje fiéis
seguidores. O método nazifascista da persuasao pela repeticao ¢ usado em muitos programas,
ha muitos anos e mais ainda nos intervalos comerciais. Nessa mesma linha escreve Carlos

Eduardo Lins da Silva:

O que talvez ajude a explicar o vigor da crenca nos superpoderes do marketing ¢ a intensa
badalacdo que a propria midia brasileira faz em torno deles. De algum modo, talvez até
inconsciente, a hipervalorizagdo dos profissionais do marketing politico também parece,
aos olhos da midia, aumentar a cotagdo profissional de todas as pessoas que trabalham em
comunicagdo de massa. Embora seja irracional, o fato de a midia atribuir essa desmesurada
importancia ao marketing faz com até pessoas que dela duvidam passem a leva-la a sério.
(SILVA, 2002, p. 69)

A comunicagdo de marketing eleitoral ¢ um conjunto de técnicas e procedimentos que,
simultaneamente a comunica¢do de marketing institucional, tem o objetivo de adequar um
candidato ao seu eleitorado fiel e potencial, arquitetando, num primeiro instante, torna-lo
conhecido e estimado do maior nimero de eleitores possivel, para, em seguida, divulgar seu
positivo diferencial frente a seus adversarios.

A construgdo da imagem do candidato inclui a conceituacdo adequada de sua maneira
de se vestir, seu comportamento em lugares publicos e suas declaragdes, que expressam seus
sentimentos e idéias. Enfim, o conjunto de suas agdes deve ser planejado para que o candidato
tenha um comportamento correspondente a expectativa do eleitor. Nesse sentido aos poucos

vai criando-se o culto ao performance. Assim escreve Ehrenberg:

A vida ¢é vivida pela maior parte das pessoas como um destino coletivo; hoje, ela ¢ uma
histéria pessoal. Cada um, de agora em diante indubitavelmente confrontado com o incerto,
deve se apoiar sobre si mesmo para inventar sua vida, lhe dar um sentido e se engajar na
acdo (EHRENBERG, 1995, p. 18)



94

O tamanho do mercado e sua segmentacdo, o potencial desse mercado com base
historica de votos, a opinido do eleitorado sobre assuntos relevantes e posi¢des assumidas
diante de variadas situagdes, devem ser mensurados na campanha, pois os resultados dessas
analises podem determinar o proprio conteido da mensagem. Vale ressaltar que ¢ de vital
importancia definir o foco da campanha, abordando temas gerais de anseios dos cidaddos na
comunidade e, de acordo com cada area ou regido, concentrar os esfor¢os de comunicacao em
temas de necessidades prementes.

A dificuldade de se elaborar uma campanha uniforme € proporcional a impossibilidade
de homogeneizar o eleitorado. Nesse sentido, a importancia de se estruturar diversas linhas de
orientacdo para a mesma campanha, deve-se as caracteristicas especificas que se retinem nas
segmentacdes do eleitorado. Para tanto, os discursos utilizados em cada peca publicitaria
devem ser adequados em fungao dessas observacdes particulares.

A organizacdo da comunicagdo eleitoral, em nivel de empresa organizada voltada para
a influéncia da opinido publica, surgiu somente no século XX. No Brasil, somente a partir de
1982, com a consolidagdo da democracia, através do restabelecimento do voto direto, € que se
inicia, efetivamente, a utilizacdo da comunicacdo de marketing eleitoral. Contribui Carlos

Eduardo:

Bolivar Lamouinier, embora sem tratar especificamente dos efeitos dos meios de
comunicagdo sobre a decisdo de voto do eleitor, ao realizar em 1982, uma revisdo da
literatura cientifica disponivel sobre o comportamento eleitoral em S@o Paulo desde a
década de 1950 até as eleigdes de 1974, deixou clara a existéncia de razdes
socioecondmicas, demograficas, ideologicas e politico-conjuntaurais que o explicam com
muito mais precisdo (SILVA, 2002, p. 59)

Atualmente, a esséncia da comunicagdo de marketing eleitoral ¢ a “influéncia para a
venda” do candidato, do produto ao consumidor-eleitor, através do conjunto de estudos e
medidas que provéem estrategicamente o langamento e a sustentacdo de um candidato no
mercado eleitoral, visando a vitéria nas eleigdes.

O marketing eleitoral ndo ¢ propaganda. Ao contrario do que muitas vezes ¢ entendido
pela classe politica, o marketing eleitoral ndo se restringe a realizar operagdes de construcao
da imagem do candidato ou promover, através de uma organizagdo espetacular, um comicio
com objetivos imediatistas de aprovagdo. A medida que a democracia é considerada um
exercicio ativo de cidadania, a pratica de marketing eleitoral torna-se necessaria para
demonstrar aos eleitores o modo de ser do candidato, suas posturas, suas idé€ias, suas opinioes,

suas qualidades e dificuldades.
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O marketing eleitoral surgiu apenas em nagdes orientadas para o mercado, ndo em todas,
mas apenas nelas. O vinculo entre mercado e democracia ¢, por muitos motivos, um
espantoso fato historico. Ndo compreenderemos bem nem o mercado nem a democracia se
nao pudermos explica-lo. (LINDBLON, 1979, p. 19)

Com essa relagdao instituida, pressupde-se uma democracia consolidada, onde a
interpenetracdo entre o publico e o privado admite a participacdo de uma ampla gama de
setores sociais organizados. Essa simbiose indica um fator de mudanca na administragdo
publica, mas também um meio de modificar o comportamento do publico e suas atitudes,
envolvendo-o voluntariamente em questdes e tarefas politico — econdmico — sociais, sem
confrontagdo (RODRIGUES, 2006)

Considere-se também as tipologias utilizadas como forma de manipulagdo. Comum
aos partidos de direita e de esquerda na eleicao presidencial em 2006.

Considerando que nas elei¢des se usou todo tipo de discurso para atrair o eleitor, fazia-
se necessario conhecer o candidato, seus projetos, suas propostas. No processo comunicativo,

ha a existéncia de um jogo de manipula¢do numa perspectiva semidtica:

Mesmo que, como se observou, a analise da manipulagdo esteja apenas se iniciando, pode-
se prever, ainda assim, transportando-a do plano das narrativas ao das praticas semidticas, a
elaboracdo de uma verdadeira semiodtica da manipulacdo, da qual se conhece pelo menos o
lugar importante que ocupa nas relagdes humanas (GREIMAS & COURTES, 1979, p. 271)

Uma primeira tipologia das figuras de manipulagdo foi desenvolvida por Greimas
(1979), estabelecendo quatro tipos de manipulacdo: a provocagdo, a sedugdo, a tentagdo e a
intimida¢do. Largamente foi utilizada pelos partidos politicos nas ultimas campanhas
presidenciais, de maneira especial em 2006. Os ataques frontais, a vedetizagdo e a exposi¢ao
da intimidade criaram um mal estar nas pessoas. Pds-se fim ao discreto e ao decoro na
politica.

Os candidatos utilizaram em sua propaganda eleitoral televisiva diferentes formas de
manipulacdo para cativar o eleitor. Em primeiro lugar, todos tentaram seduzir, mostrando que
o eleitor era importante para eles. Ao mesmo tempo, fentaram o eleitor, oferecendo um valor
positivo: a mudanga. Os quatro principais concorrentes (Lula, Serra, Ciro Gomes ¢ Anthony
Garotinho), tentaram mostrar-se como portadores de uma competéncia para realizar a
mudanca — recompensa desejada pelo eleitor.

Alguns candidatos, em busca de um cendrio mais favoravel a sua candidatura

recorreram ao processo da intimidacdo, “Se vocé votar em X (seu adversario) tera tal
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problema”. A intimidagdo foi um meio quando os candidatos se referiam a seus oponentes,
nos freqiientes ataques. Serra, Ciro, Garotinho, Z¢é Maria e Rui Pimenta — se utilizaram da
intimida¢do em seus discursos. Ou seja, se votassem em outro candidato que nao o destinador
da mensagem iria sofrer conseqiiéncias ruins. Apenas o candidato Lula ndo se utilizou dessa
estratégia da intimidacao.

A provocagdo, ou seja, a utilizagdo de uma imagem desfavoravel do destinatario para
forga-lo a provar o contrario, foi o unico tipo de manipulagdo ndo adotado de modo direto.
Nenhum candidato ousou desqualificar seu eleitor, para obter seu voto. Entretanto, a
provocagdo se fez de modo subentendido: ao criticarem seus adversarios, os candidatos
davam a entender que, se o espectador eleitor acreditasse e votasse neles, este seria
“ignorante” ou “ndo patridtico”. A campanha de Lula estava focada na decisdo popular em
querer a mudanca. Eis um pequeno trecho documental das elei¢cdes de 2002 pronunciado por

Luiz Inacio Lula da Silva:

O que nos move ¢é a certeza de que o Brasil é bem maior que todas as crises. O pais nao
suporta mais conviver com a idéia de uma terceira década perdida. O Brasil precisa navegar
no mar aberto do desenvolvimento economico e social. (CARTA AO POVO
BRASILEIRO, 2002)

Para Lula, a “mudang¢a” ndo seria obra dele sozinho. Seria fruto da unido, da esperanga
e do otimismo de cada destinatario. Serra seria o candidato da continuidade. Para Serra,
entretanto, a “mudanca” seria feita apenas por alguém com a competéncia dele proprio e nao
com o adversario, que representava, segundo ele, duavida e medo e, portanto, incompeténcia.

Assim, pode-se concluir que o discurso de Lula em oposi¢do ao de Serra confrontaram
os sentidos de “razao” e “emog¢ao”. No campo da emocao, a mensagem gerou um ‘“querer” e
no campo da razdo, um “dever”. Ou seja, a propaganda de Lula trabalhou o nivel de desejo do
destinatario da mensagem, que podia sentir-se “livre” para escolher qual futuro desejaria para
o pais (sempre figurativizado de forma positiva: imagens, historias, depoimentos de pessoas
que acreditavam e confiavam no amanha). Mais uma vez, foi valorizada a participagao
politica, ou melhor, o sentido de que haveria participagdao, como estratégia de manipulagao.
Em contraposi¢do, a campanha de Serra apelou a razdo: o eleitor deveria escolhé-lo por medo,
contra o risco de Lula ganhar, o que foi figurativizado pelas intensas criticas que o programa
veiculou. (AZEVEDO, 1998)

A campanha de Lula focou-se basicamente na seducao (o destinador teria competéncia

para “mudar” o Brasil) e na tentagdo (era oferecido um valor positivo como recompensa: “um
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Brasil feliz”). Ainda que recorresse a provocagdo e a intimida¢do, como no primeiro turno,
estes ndo foram os recursos manipuladores fundamentais da campanha de Lula.

Ja na campanha de Serra, trabalhou-se muito mais a intimidagdo, como forma de
punicao ao eleitor, caso votasse no adversario. As duas campanhas também diferiram e foram
marcadas pelas mesmas caracteristicas apontadas no primeiro turno. Os recursos de video e
audio referendaram o discurso lingiiistico: os programas de Lula tiveram maior velocidade do
que os de Serra. Lula, mesmo quando parado em frente a camera, estava num cenario em

movimento. Ja Serra apareceu apenas em estudio, com um fundo estatico.
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CONSIDERACOES FINAIS

Nesta dissertagdo, buscou-se reunir elementos oriundos de uma abordagem nas
campanhas publicitarias de Lula das eleigdes presidenciais de 1989, 1994, 1998, 2002 e 2006.

O ponto de partida foi estabelecer o estatuto da imagem e a influéncia dos meios de
comunicagdo sobre as pessoas, vendo a politica como espetaculo. O segundo passo relatar
sobre a questdo do conservadorismo politico como defesa do “status quo”, uma vez que ¢
mantenedor da politica publica que acaba provocando um aterrador encolhimento do espago
publico, que vai além das coisas publicas, relacionando a recepcao dos publicos, o qual
adquire uma for¢a de representacdo que envolve um reconhecimento publico. A politica
tornou-se a arte de acomodar interesses, originando o conceito de despolitizagdo (politica
esvaziada de seu contetido ideoldgico com idéias, projetos e programas), dando acesso ao
negdcio de se chegar ao poder.

Os meios de comunica¢do foram responsaveis para expandir os idearios do discurso
dos partidos de esquerda e de direita. Aparece entdo, o sentido da politizacdo da imagem. O
que se observa que tanto os partidos de direita quanto os de esquerda buscam ser reconhecidos
como potenciais representantes do povo. A Rede Globo conseguiu em 1989, num efeito quase
magico e espetacular eleger o desconhecido Fernando Collor de Melo de Alagoas, como
legitimo representante de direita.

Conforme Ehrenberg (1995), estamos entrando numa €poca um pouco mais nebulosa
do que se imagina, embora isso, ndo deva ter tornado como perspectiva catastrofica. Do ponto
de vista subjetivo, tal realidade pode assinalar um forte empobrecimento pessoal (pois o
individuo fica cada vez mais restrito ou limitado a si mesmo), um visivel enfraquecimento de
projetos coletivos e de ideais aos quais se dedicar (2 exce¢do da performance individual), e
uma perda, ou transformagdo, nos contatos reciprocos estabelecidos em sociedade ( o vinculo
social), desestimulando a instalagdo de uma nova rede solida e nacional de apoio social e
mesmo econdmico (de um espago publico forte).

As referéncias a esfera publica t€ém como finalidade principal construir um espacgo de
partilha de diferengas e de apoio comum, além de implementar redes de continéncia social a
problemas considerados como tais. O espaco publico ¢ capaz de assegurar, conforme afirma

Arendt (1991), tanto a certeza da realidade do mundo, quanto a de ndés mesmos, livrando o
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individuo da tarefa impossivel de ter apenas a si mesmo como amparo. O individuo ¢ uma
articulagdo entre “cuidado de si” e ‘“cuidado do outro”, garantida e facilitada pela
responsabilidade politica.

Ao afirmar que existe a inflacdo na privacidade no espago publico ¢ sinal caracterizado
de uma despolitizagdo da sociedade. H4 uma vertente publicizacdo do privado e uma
privatiza¢do do publico, ou seja, o0 homem publico se privatizou para supostamente melhor se
comunicar com a opinido publica demonstrando suas competéncias, qualidades pessoais e
iniciativa. De outro lado, vemos o privado cada vez mais em publico, porque os procedimentos
da vida publica infiltram a vida privada e passam a regula-la de acordo com o modelo de
relacdo que lhe € tipico: o debate ao invés da autoridade, ou seja, o privilégio da comunicacgao.
O privado, que até entdo era considerado como dominio do secreto, amparado pelas relagdes
hierarquicas tendo como epicentro a figura da autoridade do pai. Outra realidade: o homem
politico desprovido de coesdo social mediante um processo de individualizagdo negativa. A
fragmentacdo social faz revelar uma visdo de publico apenas como um lugar de
reconhecimento coletivo.

No cenario brasileiro existe uma cultura politica, porque aos olhos do eleitorado quase
em via de regra, os politicos sdo corruptos. Esta visdo ndo ¢ por acaso. Durante séculos
exerceu-se politicas com instrumentos de dominagio. E por isso, que ao comegar a propaganda
eleitoral, comeca-se também o tempo da politica. Nas ultimas décadas ficou bastante
simbolizada pelos partidos de esquerda e direita. Com a inser¢ao da corrup¢ao na politica
brasileira constata-se que ela tornou-se uma espécie da natureza. Alguns acabaram afirmando
que ela estd tdo enraizada na cultura como o arroz e o feijdo. Com a cultura patrimonialista
concebem as estruturas publicas como areas privadas, a politica como espetaculo faz
acontecer o desaparecimento na economia. Ocorre a sua desfragmentacdo no campo
democratico substituindo e desvitalizando a imagem publica.

Nas palavras de Lévy, hoje acontece o fendmeno da desterritorializagdo ou da
virtualizacdo. Nao ha a substituicdo das antigas culturas. A técnica ird propor, o homem
providenciara o como dispor. O virtual ndo se porta paradoxalmente ao real. Isso foi uma
fantasia criada. O que de fato existe sdo as diferentes concepcdes sobre o virtual. Contudo,

Pierre Lévy supera a concepgdo kantiana de tempo e espago.

O real assemelha-se ao possivel; em troca, o atual em nada se assemelha ao virtual. A
virtualizagdo pode ser definida como o movimento inverso da atualizagdo. Consiste em
passar do atual ao virtual, em uma elevagdo a poténcia da entidade considerada. (LEVY,
1996, p. 17)
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Em suma, numa tentativa de compreender esse cenario de conservadorismo politico,
estado moderno, a discusso entre a verossimilhanga e o paradoxo dos partidos de esquerda e
de direita fizeram construir as relagdes com a politica no mundo mediatizado. Nesses ultimos
tempos os politicos usaram de muitos meios para chegarem ao poder. Na eleicao de 1989,
pela primeira vez se utilizou o marketing eleitoral como forma de vender um bom produto ao
eleitor via meios de comunicagdo. Aconteceu a vedetizagdo. Uma super exposi¢do da
intimidade das pessoas. Nisso era necessario os artistas “vestirem” suas ideologias e se
apresentarem como mediadores desse importante debate politico. As propostas politicas
viraram atragdes espetaculares em “showmicios”, transformando desconhecidos em potenciais

governantes eleitos pela midia.
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